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Resumen

A través del acercamiento con la empresa La Bendicion S.A, se identificd que no cuenta
con un catalogo digital para presentar a clientes reales y potenciales las blusas y playeras que

comercializan.

Por lo que se plante6 el siguiente objetivo: Disefiar un catalogo digital para presentar a

clientes reales y potenciales blusas y playeras que comercializa la empresa La Bendicion S.A.

El enfoque de la investigacion es mixto, porque se utilizé el método cuantitativo y el
método cualitativo. EI primero para cuantificar los resultados de la muestra, y el segundo evalud

el nivel de percepcion y utilidad del proyecto.

La herramienta de investigacion se aplicd a un promedio de 19, personas entre grupo

objetivo, cliente, y expertos en comunicacion y disefio.

El principal hallazgo, entre otros, es que se disefié un catalogo digital para presentar a
clientes reales y potenciales, las blusas y playeras que comercializa la empresa La Bendicién S.A,
de forma correcta. Se recomendd facilitar la distribucion del catalogo digital a través de correo
electronico o en las distintas redes sociales. De esta forma los clientes podran ver los productos de

una forma eficiente, antes de realizar su compra.



Para efectos legales Gnicamente la autora, BRIDGGETTE SARAI QUINONEZ GAITAN, es
responsable del contenido de este proyecto, ya que es una investigacion cientifica y puede ser

motivo de consulta por estudiantes y profesionales.
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Capitulo I: Introduccion
1.1 Introduccién

La Bendicion S.A es una empresa que se dedica a la comercializacion de blusas y playeras,
tienen estilos para damas, caballeros y nifios. Sus consumidores son comerciantes y vendedores
son personas que compran por mayor, significa que adquieren grandes cantidades de producto,

ademas muchas personas acuden a ellos para surtir sus negocios.

Sin embargo, ellos no tienen una referencia de los productos que se manejan, los precios y
la variedad de estilos que se tienen. Por esta razon se determina el tema: “Disefio de un catalogo
digital, que provea la informacion necesaria para los clientes reales y potenciales”, asi se

pueda facilitar a los compradores la adquisicion de sus productos.

De esta manera se realizaran distintos procedimientos que ayudaran a realizar el proyecto,
también a entender de manera mas clara, como se beneficia la empresa al tener un material grafico
en donde pueda presentar sus productos, para suplir la necesidad que tienen la empresa de

transmitir la informacion de sus productos a sus distintos compradores.
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Capitulo I1: Problematica

La empresa La Bendicion S.A. carece de un catalogo digital para presentar a clientes reales
y potenciales las blusas y playeras que comercializan, para que puedan conocerlos previamente y

por consiguiente adquirirlos.

2.1 Contexto

La Bendicidn S.A. es una empresa dedicada a la comercializacion de ropa como blusas y
camisas, para damas, caballeros y nifios. Sus compradores son mayoristas, por lo que adquieren
grandes cantidades de producto. Sin embargo, ellos no tienen referencia de los productos que se

manejan, los precios y la variedad de estilos que se tienen.

Por esta razén se sugiere el disefio de un catalogo digital que provea la informacion

necesaria para los clientes reales y potenciales, asi facilitarles la adquisicién de sus productos.

2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio

La empresa La Bendicion S.A, no cuenta con un catalogo digital para presentar a clientes

reales y potenciales las blusas y playeras que comercializan.

2.3 Justificacion

Para sustentar las razones por las que se considerd importante el problema y la intervencion
del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro variables: magnitud,

trascendencia, vulnerabilidad y factibilidad.



2.3.1. Magnitud.

14, 901, 286 habitantes en Guatemala

507, 549
habitantes en Mixco

1empresa
La Bendicion S.A.
Segun el Instituto Nacional de Estadistica de Guatemala, el total de personas
censadas en el 2018 fue de 14 millones 901 mil 286 personas. Siete millones 223 mil son
hombres y siete millones 618 mil mujeres. Por otro lado el Departamento de Guatemala

cuenta con una poblacion de 5, 103,685.

Mixco cuenta con 507, 549 mil habitantes, 28 empresas que venden ropa por mayor
en este municipio, sin embargo solo existe una empresa, La Bendicion S.A., que

comercialice playeras y camisas para damas, caballeros y nifios.

2.3.2. Vulnerabilidad. Al comprobar que empresa La Bendicion S.A. no cuenta con un
catalogo digital, para presentar las blusas y playeras que comercializa, se posee el riesgo
de que sus clientes reales sientan la necesidad de migrar a otras empresas que si tengan, y

los clientes potenciales no tengan esa guia para tomar la decision de adquirir sus productos.

2.3.3. Trascendencia. El catalogo digital que presente las blusas y playeras que

comercializa la empresa La Bendicion S.A., aumenta la probabilidad de que sus clientes



reales y potenciales adquieran sus productos. Esto también les hara tener mayor alcance en
la actualidad donde la tecnologia avanza grandemente, las personas que desean la

informacion a traves del internet puedan obtenerla.

2.3.4. Factibilidad. Implementar un catalogo digital es factible, ya que se cuenta con los
medios necesarios que los clientes reales y potenciales son personas susceptibles a la

tecnologia, y la empresa esta dispuesta plasmar en digital sus productos.

2.3.4.1 Recursos Humanos. La organizacion cuenta con el capital humano adecuado que
tiene el conocimiento, la experiencia, las habilidades para el manejo de la tecnologia, por

lo tanto el de un catalogo digital dentro de las ventas de la empresa.

2.3.4.2 Recursos Organizacionales. La gerente general, Lucrecia Solérzano de Gonzales,
autoriza al personal brindar la informacion necesaria para que se tenga conocimiento de

los productos que ofrecen.

2.3.4.3 Recursos Econémicos. La empresa cuenta con los recursos econdmicos necesarios

para la realizacion del catélogo digital.

2.3.4.4 Recursos Tecnoldgicos. Para la elaboracion de este proyecto se cuenta con una
computadora Dell con procesador Intel® Inside, Core i5, memoria RAM de 8 Gb, sistema

64 bit, ademas de la utilizacién de programas de disefio, en este caso Adobe CC.
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Capitulo I11: Objetivos del disefio

3.1 Objetivo General

Disenar un catalogo digital para presentar a clientes reales y potenciales blusas y playeras

que comercializa la empresa La Bendicion S.A.

3.2 Objetivo especifico

Recopilar la informacion acerca de los productos que ofrece la empresa, con base a la
informacidn que proporcione el cliente, para conocer los diferentes estilos, disefios y
precios que manejan, para incluirlos en el catalogo digital.

Investigar las distintas tendencias y conceptos relacionados con el desarrollo de un catalogo
digital, por medio de fuentes fiables que ayuden a identificar los distintos elementos que
debe llevar para que facilite su comprension.

Fotografiar a través de una camara profesional los productos que comercializa la empresa,
para integrar los productos de manera mas clara en el catalogo digital, a los clientes reales
y potenciales.

Diagramar los elementos de disefio, a través de las distintas herramientas de software, para
plasmarlos en el catalogo digital que se realiza, para presentar las blusas y playeras a los

clientes.
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Capitulo 1V: Marco de referencia

4.1 Informacion general del cliente

e Nombre del cliente: La Bendicion S.A.
e Direccion: 3a 13-30 zona 3 de Mixco, Colonia Rosario.
e Teléfono: 2433-3865

e Contacto: Lucrecia Sol6rzano— Tel: 4219-9864

4.1.1 Antecedentes

La empresa La Bendicion S.A. surgié en el corazén de una mujer que habia trabajado por
varios afios en empresas Coreanas, con la idea de comenzar con una venta de ropa. Después de
muchos esfuerzos, el 16 de septiembre del 2016, logra alcanzar su meta y fundar su empresa. Se
convirtié en un suefio ain mas grande cuando comenzé a crecer, enfocandose primeramente en

clientes mayoristas, que son personas que adquieren grandes cantidades de producto.

Por esta razon la empresa siempre esta buscando innovar sus estilos y disefios para que sus
consumidores tengan diversidad y escoger dentro de sus productos, asi puedan ellos estar

satisfechos y seguir comprando con ellos.

4.1.2 Oportunidad identificada

La Bendicion S.A es una empresa con muchas oportunidades dentro de la venta de ropa
por mayor. Sin embargo, carece de un catalogo digital para presentar las blusas y playeras que

ofrece a clientes reales y potenciales, asi orientarlos de forma mas accesible en su compra.

4.1.3 Mision

Ofrecer al cliente buena atencion y variedad de estilos y tallas.



4.1.4 Visién

Ser una empresa lider en la venta y distribucion de camisas y playeras con los mejores

precios del mercado.

4.1.5 Datos Especificos.

4.1.6

Delimitacion geografica: Guatemala, Guatemala.

Grupo objetivo: El grupo objetivo de la empresa La Bendicion S.A son clientes
principalmente mayoristas entre 35 a 45 afios.

Principal beneficio al grupo objetivo: Facilitar la compra de las blusas y playeras.
Competencia: Todo Mayoreo, Ropa M&L y Fash Dash.

Factores de diferenciacion: Variedad de estilos y disefios en los productos, ademas de
tener blusas/playeras para damas, caballeros y nifios.

Objetivo de mercadeo: Promover los distintos estilos y disefios de playeras y blusas que
ofrece la empresa.

Objetivo de comunicacion: Presentar a travées del catadlogo digital los productos que
comercializa la empresa La Bendicion S.A.

Mensajes claves a comunicar: Calidad, estilo, variedad, empatia y confianza.

Estrategia de comunicacion: Se utilizara el correo electrénico para enviar a los clientes
reales y potenciales el catalogo digital de la empresa.

Reto del disefio y trascendencia: Comunicar de forma digital y ordenada los distintos
productos y precios que maneja la empresa La Bendicion S.A.

Material a realizar: Un catalogo digital para presentar a clientes reales y potenciales

blusas y playeras que comercializa la empresa La Bendicion S.A.



4.1.7 Logo

LA BENDICION

4.1.7 Paleta de Color

R: 81 R: 249
G: 133 G:178
B: 168 B: 51
#5185a8 #19b233

4.1.8 Prueba tipogréafica

Metropolis Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz



4.2 FODA

Fortalezas Oportunidades

e Ofrece diversidad de estilos en blusas ¢ Bodegas propias
y playeras. e Parqueo amplio
e Precios accesibles e Envios de pedidos a los clientes

e Entrega inmediata

Debilidades Amenazas

e No poseen un catalogo digital o Falta de lealtad de los clientes.
e Poca experiencia en el mercado ¢ Clientes que no tengan suficiente
e Soblo compras al contado. crédito

e Empresas con mas tiempo en el
mercado.

4.3 Organigrama de la empresa La Bendicion S. A.

Gerente General

Dpto. Admon. Dpto. Comercial Dpto. Operaciones

| |
Ventas Bodega

Contador

Vendedor 1

Despachos

Vendedor 2
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Capitulo V: Definicion del grupo objetivo

Las personas que conforman el grupo objetivo de la empresa La Bendicion S.A. son
compradores mayoristas, lo que significa que no son los consumidores finales de los productos.
Estas son hombres y mujeres entre treinta y cinco a cuarenta y cinco afos, quienes viven en

distintos puntos del departamento de Guatemala.

5.1 Perfil geografico

El grupo objetivo reside en el area metropolitana del pais. Su clima es templado y su densidad
es urbana. Segun el Instituto Nacional de Estadistica, el departamento de Guatemala es el mas
poblado, el total de personas censadas en el 2018 fue total de 3, 015,081 millones de habitantes y

su extension territorial es de 2.253 kildémetros cuadrados.

5.2 Perfil demografico

El grupo objetivo al que estd enfocado este proyecto son mujeres y hombres, con un
promedio de edades entre 35 a 45 afios, de nivel socioeconoémico C3, con ingresos de Q11, 900.00
al mes. En su mayoria son comerciantes o vendedores. Hijos menores estudian en escuelas y los
hijos mayores estudian en universidad estatal. Este nivel socioeconémico vive en casa o
departamento, rentada o financiado, con una a dos recdmaras y bafios. Eventualmente tienen
personal en servicio.

En el ambito financiero tienen una cuenta de ahorros y tarjeta de crédito local. Tienen un
carro compacto de 5 a 10 afios. En bienes de comodidad poseen un teléfono fijo, celular por cada
miembro mayor, cable, equipo de audio, TV, electrodomésticos basicos. Para su diversion

frecuentan sitios como el cine eventual, centros comerciales, parques.

10



5.2 Perfil demogréafico

Nivel C3

Ingreso Q.11,900.00

Educacion Padres Licenciatura

Educacion hijos Hijos menores en escuela, hijos mayores en universidad
estatal

Desempefio Comerciante, vendedor, dependiente

Vivienda Casa/departamento, rentada o financiado, 1-2

recamaras, 1-2 banos

Otras propiedades

Personal de servicio Eventual

Servicio financiero 1 cuenta de ahorro, TC local

Posesiones Auto compacto de 8-10 afios, sin seguro

Bienes de comodidad 1 teléfono fijo, celular cada miembro mayor, cable,

equipo de audio, TV, electrodomésticos basicos.

Diversion Cine eventual, CC, parques, estadio.

Ver anexo A: Tabla de Niveles Socio Econémicos 2015/Multivex
5.3 Perfil psicografico
Son padres y madres de familia, personas trabajadores, que buscan la independencia
econdmica, por lo que normalmente son vendedores o comerciantes, asi mantener a su familia y
brindarles ciertas comodidades. Creen en la importancia de la educacién, por lo que apoyan a sus

hijos a estudiar aunque sea en lugares publicos.

11



En su mayoria buscan emprender su propio negocio. Su forma de ser es motivadora, ya que
siempre busca aprovechar cualquier situacion que se les presente, es comprometido con su trabajo,
busca los mejores productos para suministrar su negocio. Le gusta visitar el cine, centros
comerciales, estadio y parques.

5.4 Perfil conductual

El grupo objetivo muestra actitud positiva, también experimenta el comercio, ademéas que
se sienten identificado con los productos y precios. Esperan un excelente servicio, comprension,
innovacion, accesibilidad y calidad. La ocasion de compra es mensual. El status del usuario es
potencial, y su tasa de uso es frecuente. La lealtad hacia el producto es media, ya que muchas veces
la opinion de los padres y madres se ve influenciada por la del hijo. Sin embargo hay muchos que

estan dispuestos a adquirir los servicios educativos.

12
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Capitulo VI: Marco tedrico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio

6.1.1 Empresa. Es una organizacion de personas que comparten objetivos con el fin de
alcanzar beneficios. Es una unidad desarrollada por un grupo de individuos, bienes
materiales y financieros con el fin de ofrecer un servicio o producto para cubrir las
necesidades de cierto grupo de personas para recibir un beneficio a cambio. También es
una unidad productiva agrupada, que se dedica a desarrollar una actividad econémica con

animo de lucro, (Debitoor by Sumup, 2020).

6.1.2 Producto. Es un conjunto de caracteristicas y atributos tangibles e intangibles, como
los bienes o servicios. Este responde a una necesidad o a un deseo. Se define como el
resultado que se obtiene de un proceso de produccion dentro de una organizacion. También
sera como producto a todo aquello de lo que se puede obtener un ingreso o una renta.

(Quiroa, Economipedia, 2020)

6.1.3 Comercializar. Es un conjunto de acciones y procedimientos para introducir
eficazmente los productos en el sistema de distribucion. Supone el planificar y establecer
las actividades necesarias para posicionar una mercaderia o servicio, para conseguir que

los consumidores lo conozcan y lo adquieran, ( Secretaria de Economia, 2020).

6.1.4 Comercializar un producto. Consiste en encontrar para este la presentacion y el
acondicionamiento de que lo vuelvan atrayente en el mercado, ademas se encarga de
promover la red mas apropiada de distribucion asi genera las condiciones de venta que

dinamizan a los intermediarios sobre cada canal. ( Secretaria de Economia, 2020)
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6.1.5 Cliente. Es un individuo o entidad que compra los bienes y servicios que ofrece una
empresa. Son los que adquieren un producto para luego consumirlo, por lo que es el

objetivo principal de cualquier empresa, (Quiroa, economipedia, 2020)

6.1.6 Cliente Mayorista. Se le denomina al individuo intermediario entre fabricantes o
productores y empresas por menor. Su actividad economica se basa principalmente en la
compra y venta de productos al por mayor a otras empresas mayoristas 0 minoristas. Este
no forma una relacion que pueda unir a productores de bienes y servicios con clientes o
consumidores finales. Se limita a operar dentro de la cadena de suministro, como agente

de compraventa, donde establece su negocio (Sanchez, 2020)

6.1.7 Ventas por mayor. Es la actividad intermedia en la cadena de distribucidn de bienes.
Consiste en la compra y venta de productos en grandes cantidades entre organizaciones
comerciales. Estas sirven de enlace entre las empresas de manufactura y los comerciantes
al por menor para productos terminados, y entre fabricantes para productos intermedios,

(Paez, 2020).

6.1.8 Industria textil. Es el sector de la industria manufacturera dedicado a la produccion
de fibras, naturales y sintéticas, telas, hilados y otros productos afines con la ropa y la
vestimenta. Suele comprender la fabricacion de ropa, piezas de vestir e incluso zapatos, y

su labor se desarrolla en fabricas textiles o maquilas, (Raffino, 2020).

6.1.9 Etiqueta. Es la parte fundamental del producto pues permite identificarlo, describirlo
o diferenciarlo. También se puede definir como la parte del producto que transmite

informacion acerca del mismo asi como del vendedor. Las etiquetas pueden ser
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persuasivas, de grado, obligatoria, no obligatoria, promocionales, informativas, de marca,

descriptiva, (glosario.mott.pe, 2020).

6.1.10 Precio mayorista. Es el precio que cobra el fabricante, mayorista o distribuidores
por un producto o productos. Normalmente este es mas bajo que el precio que cobra en un
punto de venta minorista. Estos pueden ser bajos porque el mayorista depende del volumen

para obtener ganancias, (ecomerce platforms, 2020).

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio.

6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.

6.2.1.1 Comunicacién. Se define como un proceso dinamico que fundamenta la existencia,
progreso, cambios y conductas de los distintos sistemas o individuos. También se puede
entender como la accion a través de la cual un individuo establece contacto con otro, lo que

le permite transmitir una informacion. (webgou.uma.es, 2020).

Existen varias definiciones de la comunicacion por ejemplo, es el proceso de
transmision de informacién entre un emisor y un receptor que decodifica e interpreta un
determinado mensaje. La comunicacién deriva del latin “communicatio” que significa
compartir, participar en algo o poner en comudn. Segln esto deberiamos aceptar por
comunicacion la accion de comunicar o comunicarse, de establecer una comunidad de
interpretacion con alguien, al compartir informacion, ideas, conceptos o actitudes.

(Monestina, 2020).

6.2.1.2 Proceso de comunicacion. La comunicacion es primeramente un proceso utilizado

por las personas ya sea de una forma consciente o inconscientemente. Es una herramienta
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utilizada por el ser humano para transmitir un mensaje de un receptor a un emisor de

manera continua.

Existen diversos factores fundamentales en el proceso comunicativo los cuales

pueden facilitar o dificultar el proceso:

e El emisor: Es quien enuncia un discurso, el hablante.

e El receptor: Personas que recibe el mensaje; puede ser oyente, lector o espectador,
esto depende de la situacion en que se produce la comunicacion y del canal por
medio del que se transmite el mensaje.

e El Mensaje: Es la informacién que se transmite en el discurso; lo que se expresa
acerca de algo o alguien (sea positivo 0 negativo); también puede ser una pregunta,
una orden o la expresion de un estado emocional o fisico del hablante.

e EI Codigo: Para construir el mensaje es necesario un codigo compartido por emisor
y receptor. Estos deben compartir el lenguaje hablado y la escritura, también un
idioma, un dialecto e incluso gestos y elementos no verbales que acomparian a la
expresion oral (ruidos, expresiones del rostro, actitud corporal).

e El canal: Es el medio por el que se transmite el mensaje. Cuando la comunicacion
es oral, corresponde al aire a través del que viajan las ondas de sonido; si se trata
de comunicacién escrita, es el medio impreso que se lee por ejemplo un libro, un
diario, una revista, puede ser también la pantalla del computador o celular.

e El Contexto: Es el entorno que rodea a emisor y receptor, el lugar en gue estan (sala
de clases, oficina, plaza, fiesta) y el "mundo conocido”, al que pertenecen todas las

cosas y temas de que tratard la comunicacion; todas las cosas a las que se refieren.
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6.2.1.2 Comunicacion corporativa. La comunicacion corporativa es el grupo de acciones
encaminadas a difundir la actividad de una entidad a diversos publicos, con el fin de ofrecer
una imagen transparente y fiable. (Dnyscomparte by Blogger.com, 2020). Esta busca que

la organizacion marche correctamente conformando asi una imagen de marca sélida.

6.2.1.3 Identidad corporativa. Es el conjunto de elementos externos que conforman la
identidad, la personalidad de la empresa, ademas esta ofrece un valor diferenciador de cara
a su competencia. Esta debe ser sélida y coherente con el producto o empresa, para lograr

que esta comunique su mensaje y genere confianza en los consumidores.

6.2.1.4 Flujo de informacion. La informacion es elaborada para ser utilizada por distintas
personas, ademas esta debe circular entre individuos, sectores u organizaciones. A esa
circulacion se llama flujo de informacidn, porque pasa de un sector a otro. Esta informacién

puede ir vertical de arriba hacia abajo o de forma horizontal.

6.2.1.5 Comunicacioén interna. Es un proceso intercomunicacional que se realiza en el
interior de una organizacion de diversas formas y en distintos niveles, Por su naturaleza
suele denominarsela también comunicacion organizacional. Pero es mejor identificarla por

la dimensidn, espacio donde se realizan y por quienes la hacen. (Conexionesan, 2020)

6.2.1.6 Comunicacion externa. Es la que se dan entre la empresa y todos los agentes
externos relacionados a ella, como clientes, proveedores, clientes potenciales, acreedores,
socios, entre otros. Tiene como objetivo compartir informacion, ya sean noticias de la
organizacion o de sus productos servicios 0 comunicados. EXxisten tres tipos de

comunicacion externa.
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La primera es la operativa, en donde se difunde el desarrollo diario de la empresa,
enfocada en clientes, proveedores, acreedores, entre otros. La segunda es la estratégica con
la finalidad de enterarse de los datos externos como la competencia, tendencias, leyes y
normas. La tercera es de notoriedad que da a conocer la empresa como marca que informa

de sus productos e imagen. (Conexionesan, 2020)

6.2.1.7 Marketing visual. Es una estrategia que se basa en emplear impactar al receptor a
través de imagenes atrayentes, que ayuden a transmitir un mensaje de forma rapida y
atractiva. También es la pieza grafica del marketing que ayuda a comunicar, persuadir,
retener y crear confianza a través de elementos visuales. EI contenido visual en linea cada
vez es mayor, ademas se gestiona en las redes sociales para atraer a los usuarios y también

para diferenciar la marca. (Morin, 2020)

6.2.1.8 Comunicacion digital. Se define como el intercambio de informacién y
conocimiento, que se implementa al utilizar las herramientas digitales disponibles. Esta
comunicacion para las empresas evoluciond, en la actualidad permite que estas logren
mantener un flujo constante de informacién y retroalimentacion con puablicos internos o

externos. (Ivette Gonzalez by iBL, 2020)
6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio.

6.2.2.1 Disefio. Es el arte de proyectar el aspecto, la funcién y produccién de un objeto
utilitario a través de signos graficos. También es un proceso de prefiguracion mental, de
organizacion creativa, que busca solventar problemas concretos de ingenieria, la industria,
la arquitectura, la comunicacion y otras disciplinas afines. Es la mejor expresion visual de

la esencia de un mensaje, (Raffino, 2020).
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Wucius Wong en su libro fundamentos para el disefio que, menciona que este es
maés que embellecimiento o adorno. Es un proceso de creacidn visual con un proposito, que
a diferencia de la pintura o escultura es el que cubre exigencias précticas, este se coloca
frente al publico transportando un mensaje prefijado, también cubre la necesidad de los

consumidores.

6.2.2.2 Disefio grafico. Es una disciplina extensa gque interactGa con otras y que a su vez
puede ser autonoma. Es a la transformacién de ideas y conceptos en una forma de orden
estructural y visual. Es también el arte y proceso de combinar texto e imagenes para

comunicar un mensaje de forma efectiva. (ESNECA bussines school, 2020)

6.2.2.3 Disefio editorial. Es la rama del disefio grafico que se encarga de la maquetacion y
composicién de todo tipo de publicaciones como: Manuales, revistas, informes, catalogos,
periddicos, entre otros. Es toda publicacion que tenga como objetivo comunicar una idea o
contar una historia mediante la organizacion y presentacion de palabras con elementos
graficos. Por esta razon el disefiador debe crear un proyecto que resulte atractivo y
funcional, que tenga armonia entre la forma y el contenido, de este modo captar la atencién

del lector, (Mique, 2020)

6.2.2.3 Disefo Digital. Es el aquel que va destinado a un soporte digital, por lo que los
medios digitales como lo es el internet son su base. Esta enfocado al apoyo de tareas de
marketing. Este se promueve en todos los canales digitales, orientado a dar visibilidad a
las empresas, servicios 0 productos, para que puedan posicionarse en la red y estos puedan

conglomerar las redes de trafico social (Aulaclicks.com, 2020).
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6.2.2.4 Disefio de Catalogos. Es la elaboracién de un producto de disefio gréafico en el que
se presentan los productos o servicios de una empresa a sus clientes reales o potenciales.
En el que se establece armonia entre el texto, imagenes y colores. Dentro de este se
describen las caracteristicas generales de productos o servicios que se ofrecen, este puede

ser personalizado especificamente para cada organizacion, (Empiezapori, 2020).

6.2.2.5 Composicion Se define como el arte de colocar los elementos de una imagen de
una forma en que la atencién del espectador recaiga en el centro de interés. Las tres formas
de organizar los elementos pueden ser por disefio, disposicion y seleccion. Existen factores

que también influyen en la fuerza visual estos son el tamario, el color y la posiciéon.

Las caracteristicas que debe tener el encuadre debe ser, primero el punto maximo
de interés, es el que destaca mas de los demas elementos reclamando interés, y el segundo
el limite interno del encuadre, en el que los elementos interiores estan dentro del rectangulo
de la pantalla sin desequilibrio. Otro aspecto importante son los componentes de la fuerza

visual como el puesto de aplicacién, intensidad y direccion.

6.2.2.6 Diagramacion. Es la que se encarga de la organizacion de los espacios dentro de
los materiales escritos, visuales o audiovisuales de medios impresos o digitales, como lo
son periddicos, libros, catalogos, diarios o revistas. Las lineas editoriales para maquetar
incluyen jerarquizacion, legibilidad, incorporacion balanceada y que no obstruya los

elementos graficos como iméagenes, textos y anuncios publicitarios.

Ese especificamente se relaciona con la distribucion de los elementos en un determinado

espacio de la pagina, mientras que el disefio editorial incluye un proceso mas amplio desde
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el proyecto grafico hasta los procesos de produccion como lo son la pre-presa, prensa y

post prensa, (Martin, 2020)

6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias

6.3.1. Ciencias.

6.3.1.1 Semiologia. Es el estudio de los sistemas de signos no lingisticos. Fue concebida,
como la rama que estudia los signos en el seno de la vida social. Esta aprende los sistemas
como lenguas, codigos, sefialaciones, entre otros. También analiza los distintos simbolos
producidos por el ser humano para comunicarse, asi como sus significados y significantes,

(Huitoto.com, 2020).

6.3.1.2 Semiotica. Se define como la ciencia general de los signos. Esta disciplina se ocupa
del estudio comparativo de los signos, desde sistemas de sefializacion hasta lenguajes
formalizados. Las funciones basicas de este sistema son, primero el transmitir una
comunicacion o expresion de un sentido, segundo el hacer posible que el receptor
comprenda la comunicacion transmitida e inducirlo a una accion. (Diccionario soviético

de filosofia, 2020)

6.3.1.3 Psicologia del color. Es la que estudia el efecto la percepcion del color en el
hombre. Tiene como objetivo determinar el significado de estos y la forma de impacto en
el comportamiento del ser humano. Al tomar en cuenta estos elementos, se muestra los
diferentes significados que pueden tener los matices, segun los factores que rodean a la

persona a través del tiempo.

Por esta razén la psicologia del color se puede utilizar para construir una marca

fuerte y ademas que se pueda relacionar con sus clientes. Muchas organizaciones disefian
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sus logos basandose en dichos tonos y sus significados, para lograr de esta forma emitir la

imagen que desean a sus receptores.

6.3.1.4 Sociologia. Es la ciencia que trata de las situaciones de existencia y
desenvolvimiento de las sociedades humanas. También es el estudio sisteméatico del
comportamiento social y de los grupos humanos, este se basa en las relaciones sociales, en
coémo estas influyen en los comportamientos de los individuos y en las colectividades.

También como se suman el total de relaciones, evolucionan y cambian.

6.3.1.5 Psicologia de la comunicacion. Es el vehiculo de interaccion social, en el que se
intercambian opiniones para entender la realidad, desde todos los que participan, hasta en
donde se desarrollan. Esta surge de la interseccion entre una psicologia que se ocupa de la
problematica de la comunicacion, y de una ciencia o teoria de que descubre sus

implicaciones psicoldgicas, (Torres, 2010)

Ademas se utiliza para interpretar algo que se transmite, lo necesario una en una
cierta cantidad de palabras, se maneja lo que puede ser expresado y comprendido por

lenguajes y actitudes.

6.3.1.6 Psicologia. Se puede definir como una disciplina 0 como una ciencia que estudia o
investiga los procesos Yy los estados consientes del individuo, asi como sus origenes y sus
efectos. Esta tiene como objetivo examinar los procesos mentales y de comportamiento

humano, sus interacciones con el ambiente fisico y social. (Significados.com, 2020)

6.3.1.7 Andragogia. Es la disciplina, definida al mismo tiempo como una ciencia y como
un arte; que ayuda a organizar los conocimientos de los adultos. EI crecimiento del ser

humano, a diferencia de otras especies, se manifiesta de manera ininterrumpida y
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permanente. Por eso se estudia también la educacion e las personas adultas hasta la

madures. ( Ernesto Yturralde by Andragogia, 2020)

6.3.1.8 Cibernética. Es la ciencia que estudia los sistemas de control y comunicacion que
se basan en la retroalimentacion, soportados o impulsados por la computacion,
esencialmente en su relacion con el ser humano, para poder lograr su objetivo. (Universidad

La Salle , 2020).

6.3.1.9 Publicidad. Es una forma de comunicacién que procura incrementar el consumo,
mejorar la imagen, fijar en la mente y posicionar dentro del mercado una marca o un
producto o marca en la mente de un consumidor. Es un conjunto de estrategias orientadas
a dar a conocer, sin embargo no solo se trata de eso, sino también entender su objetivo y

como esta ayudara en los resultados de una empresa. (Cyberclick.es, 2020)
6.3.2. Artes.

6.3.2.1 Tipografia. Es considerada como fundamental dentro del disefio. Se conoce como
aptitud, oficio, la eleccién y el uso de los diversos tipos de letras que estan disefiadas con
mecanismo de estilo para poder desarrollar una labor de edicion. Ademas, se trata de un
trabajo que se encarga de todo lo relativo a los simbolos, los nimeros y las letras que se

pueden imprimir en soporte fisico o digital.

6.3.2.2 Fotografia. Es la forma de arte que consiste en capturar imagenes. El término
procede del griego y quiere decir "disefiar o escribir con luz". Este proceso se realiza
mediante algun dispositivo tecnoldgico sensible a la iluminacion que se basa en el principio

de la cdmara oscura. Las imagenes obtenidas se denominan fotografias o fotos.
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6.3.2.3 Artes digital. Es la disciplina creativa de las artes, que agrupa las obras artisticas
creadas por medios digitales engafiando al espectador, haciéndolo ver un codigo de
programacion en lugar de una representacion tradicional. Este utiliza elementos digitales

en el proceso de produccién, como programas vectoriales o de edicion, (artenet.top, 2020).

6.3.3. Teorias.

6.3.3.1 Teoria del color. Es uno de los conceptos mas relativos del arte. También es un
conjunto de reglas para mezclar los tonos y conseguir el efecto que se desea. Por lo que
esta definicion se amplia al precisar mejor lo que es el color, este es el resultado de

diferentes fendmenos fisicos que se dan de manera simultanea.

6.3.3.2 Teoria de la Gestalt. Se encuadra dentro del marco de la psicologia humanista, pone
énfasis en las vivencias subjetivas de cada persona, se da importancia a los aspectos
positivos de la psicologia como la autorrealizacion y la basqueda de decisiones acertadas,
trabaja con una percepcion del ser humano como capaz de desarrollarse de forma libre y

auténoma.

Un ejemplo de la teoria se puede encontrar en las peliculas. A pesar de ser una
sucesion de fotografias que pasan rapidamente, las personas las llegan a percibir como algo
muy distinto: Una secuencia de imagenes en movimiento. A pesar del movimiento de las

distintas imagenes se capta todo como una globalidad.

6.3.3.3 Teoria de la comunicacion. Propuesta por primera vez por Aristoteles en el periodo
clasico. Esta sostiene que todos los seres vivos tienen capacidad de comunicarse. Esta
comunicacion se da a través de movimientos, sonidos, reacciones, cambios fisicos, gestos,

lenguaje, respiracion, transformaciones del color entre otros.
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Esta teoria establece que ademas, es un medio necesario para la supervivencia y
existencia de los seres vivos, que permite a estos dar informacion acerca de su presencia y
estado. También sirve para manifestar pensamiento, sentimientos, necesidades biologicas

y cualquier tipo de informacidn relevante de un ser humano.
6.3.4. Tendencias.

6.3.4.1 Degradado de colores. Es un rango de tonos ordenados linealmente con intencion
de dar visualmente una transicion suave y progresiva entre dos 0 mas colores. Tendencia
que ha llegado al ambito tecnoldgico impulsado principalmente por el marketing digital y

sus estrategias modernas de comercializacion online. (Helvetica Marketing, 2020)

6.3.4.2 Formas geométricas. Esta tendencia se alinea con atendencias de los afios 80,
puede aplicarse de varias maneras, como elementos gréaficos individuales, fondos, o técnica
ilustrativa. Esta tiene varios estilos como hexéagonos, triangulos coloridos, formas
circulares y rectangulares simples, las cuales pueden dar distintas formas a un tema visual.

(Canva, 2020)

6.3.4.3 Estructuras modulares. Permite organizar los disefios de acuerdo con una
cuadricula, los médulos auto contenidos o tarjetas son utilizados como principio basico de
organizacion lo que ha creado tendencia. La estructura puede ser flexible y libre, aun asi

seguir aportando organizacion en el disefio, (Canva, 2020)

6.3.4.4. Tipografias. Estas han tomado un papel importante en las tendencias, los contornos
en los textos se quedaran, la tipografia cinética una de los principales potenciadores. Estas

siempre han sido un elemento critico del disefio grafico. Sin embargo en los ultimos afios
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ha tomado mas fuerza, incluso los disefiadores muestran que una composicion que se limita

al espacio blanco y al texto puede ser aventurera.

6.3.4.6 Tendencias 2020

Estructuras modulares

MENSAJE

Formas geométricas Tipografias

Figura: “Moodboar Tendencias de Diseiio 2020
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Capitulo VII

Proceso de disefio y
propuesta preliminar



Capitulo VI1: Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico

7.1.1 Semiologia. Esta disciplina es la que se encarga del estudio de los signos, es utilizada
por un emisor para trasmitir a un receptor. En este proyecto servira para comunicar a los
clientes reales y potenciales acerca de los productos, por medio de signos visuales que

estaran plasmados en el catalogo.

7.1.2 Psicologia de la comunicacion. Se utiliza para interpretar algo que se transmite. Esta
sera utilizada dentro del proyecto en el proceso de interpretacion del mensaje en el receptor
a través de, las palabras expresadas en el catdlogo con la informacién necesaria y

comprensible.

7.1.3 Psicologia del color. Los colores pueden cambiar percepcion, alternar sentidos o
emociones. Por esa razon esta teoria sera importante dentro del proyecto, porque ayudara
a escoger los tonos mas apropiados para este, reforzando lo que se desea transmitir a los

clientes.

7.1.2 Fotografia. La fotografia es importante para la elaboracion del proyecto porque la
informacidn que se desea transmitir en el catdlogo se complementara con imagenes de los
productos, asi se mostrara mayor credibilidad de estos, mostrando también la calidad, los

estilos y disefios que se maneja.

7.1.3 Teoria Gestalt. Dentro del proyecto facilitara el enfoque, porque a pesar de que
contiene un conjunto de elementos diferentes existe un tnico mensaje, que se pretende que

los clientes logren percibirlo y comprenderlo.
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7.1.8 Disefo digital. Este permitira que el proyecto sea destinado a un soporte digital, por
lo que se enfocard en los canales digitales, orientado a dar visibilidad a los productos,
accesibilidad a la informacién acerca de estos, ya que en la actualidad la tecnologia es

fundamental en las personas.

7.1.6 Estructuras modulares. Tendencia que se basa en tarjetas, permitira organizar el
disefio de acuerdo con una cuadricula, los modulos auto contenidos para colocar los
elementos graficos de forma organizada en el proyecto, la ventaja de esta herramienta es

que es flexible y libre.

7.1.3 Tipografias. Sera una parte fundamental en el disefio del proyecto, ya que los
diversos tipos de letras que estan disefiadas con un mecanismo de estilo para desarrollar
una labor de edicion. Estas han tomado un papel importante en las tendencias, siempre han

sido un elemento critico del disefio gréafico.

7.2 Conceptualizacion

7.2.1 Método. EI método que se utilizara para iniciar una lluvia de ideas o brainstorming,
que se utiliza para la generacion de ideas. La otra técnica a utiliza es el mapa mental, que
es una técnica popularizada por Tony Buzan, que permite acceder al potencial del cerebro,
su principal aplicacion en el proceso creativo es la exploracién del problema y la

generacion de ideas.
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7.2.2 Aplicacion del concepto.

7.2.2.1 Lluvia de ideas

comunicacién . estilo de i
calidad camisas

digital prendas
empresa . catalogo digital
. productos disefio
accesibles denovedad variedad de tallas nuevos estilos

precios con beneficios ro pa compromidh fidelidad nifia comercializar
a mayoristas con los clientes
compras etiq ueta ventas variedad de

/ algoddn productos
vestuario moderno

hombres mujer tela
productos dedicacién comercio

mayoristas

tendencias

marca clientes mayoristas confianza

promocion colores

7.2.2.1 Mapa mental

| Corunicacién Calidad |
Exelencia Estilo g
§ Especial Marc'a S
& Accesibilidad Garantia q
W Moda Blusas y playeras | o
= Ventas ¥ Precios k> Colores B> Estilos ¥ Telas
por mayor

Catélogo
I CLIENTE La Bendicion S.A.
MEDIOS
Comerciantes

Digital

Mayorista

Fidelidad Internet
Credibilidad VALORES é‘fces'b'e
Satisfaccidn BProductos Lealtad Dlorcz
Solvencia g Econémica Integridad l;egg’félogo

Responsabilidad
Comprensién
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7.2.3 Definicién del concepto.

La empresa La Bendicion S.A. se dedica a la comercializacion de blusas y playeras, para

clientes mayoristas.

e Blusas y playeras de calidad para tu negocio.

e Estilos y disefios en prendas de ropa, para comerciantes por mayor.

e Producto de calidad a precio accesible, para clientes mayoristas.

7.3 Bocetaje

7.3.1. Proceso de bocetaje.

7.3.1.1 Proceso de bocetaje portada

Portada A

I

w 7
[LABENBICION

Ii’
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7.3.1.1 Proceso de bocetaje portada

8.5”

Identificacion de elementos:

1. Elemento grafico

2. Nombre de la empresa

3. Fondo

Imagotipo

4.

31



7.3.1.1 Proceso de bocetaje portada

Portada B

Identificacion de elementos:

1. Nombre de la empresa
2. Figura geométrica

3. Fondo
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7.3.1.2 Proceso de bocetaje contraportada

Contraportada A

Identificacion de elementos:

1. Imagotipo
2. Figura geométrica

3. Fondo
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7.3.1.2 Proceso de bocetaje contraportada

Contraportada B

Identificacion de elementos:

1. Figura geométrica
2. Imagotipo

3. Fondo
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7.3.1.3 Proceso de bocetaje interior portada

Pagina interior de portada A

\\
N

(i
17

Identificacion de elementos:

1. Fotografia mujer
2. Elemento grafico

3. Frase
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7.3.1.3 Proceso de bocetaje interior portada

Pagina interior de portada B

Identificacion de elementos:

1. Elemento gréfico
2. Frase

3. Fotografia mujer
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7.3.1.4 Proceso de bocetaje indice

indice A

DJ\()\L\ }

L(Kk ARACAT

CARAIERD

0| &l dl
HEIE '

NINOS

rﬂ—lﬂ

| (] [BRAER

@@ | NINOS

mill

DAMA

CARAIERO

& | NINOS

0]

Identificacion de elementos:

1. Elemento grafico

2. Fotografias

3. Titulo

4. Secciones a encontrar en el catalogo

5. Fondo



7.3.1.4 Proceso de bocetaje indice

indice B
TR >’§§O_\/©><— DAMA
\ ‘
iﬁwﬂs@goxg CBALERD
.\\\ // 3

Identificacion de elementos:

1. Fondo
2. Fotografias
3. Elementos Gréficos

4. Secciones a encontrar en el catalogo
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7.3.1.5 Proceso de bocetaje pagina interior

Pagina interior A

Identificacion de elementos:

1. Elementos Graficos
2. Fotografias
3. Fondo

4. Descripcion del producto
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7.3.1.3 Proceso de bocetaje pagina interior

Pagina interior B

Identificacion de elementos:

1. Elementos Gréaficos
2. Fondo
3. Titulo producto

4. Fotografia
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7.3.2 Proceso de digitalizacién de los bocetos.
7.3.2.1 Digitalizacion de portada

Paso 1: Hlustrador

Paso 2: Dibujar rectangulos

N
LA BENDICION
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Paso 5: Agregar rectangulos blancos

[0
N
LA BENDICION

CICEEEE

|||[|
LA BENDICION

Paso 7: Agregar slogan

I
e
LA BENI:{ICION

Paso 7: Colocar en Indesing

L

hd

LA BENplqléN

il
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7.3.2.1 Digitalizacion de indice

Paso 1: Dibujar rectangulos

h iNDICE
6

Paso 3: Colocar recuadros e imagotipo

Paso 4: Colocar imagenes
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Paso 5: Colocar texto

1 I’NBICj
E

¥ iNDICE

DAMA 4 - 3

Fl - ‘ P
B cABALLERO 9 -12 ™
-

Nifos 13 - 17
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7.3.2.1 Digitalizacion pagina interior

Paso 1: Dibujar rectangulos y nimero de pagina
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Paso 4: Colocar informacion

ERA NINA
N MANGAS

|
-
CALVIN KLEIN | |

=l |
e | |




7.4 Propuesta preliminar

7.4.1 Propuesta preliminar portada

LI

usivos, ropa de calidad "

Identificacion de elementos:

1. Elementos graficos

2. Nombre de la empresa
3. Fondo

4. Slogan

Descripcion:

La portada preliminar muestra visualmente elementos graficos que ayudan a identificar la

empresa.
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7.4.2 Propuesta preliminar pagina interior

Descubre
los nuevos
estilos..

Identificacion de elementos:

1. Elementos graficos
2. Fondo

3. Texto

Descripcion:

Pagina interior preliminar del catalogo, contiene una frase con énfasis a los estilos que
comercializa la empresa.
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7.4.3 Propuesta preliminar indice

CABALLERO 9 -12

«T

Nifios 13 - 17

Identificacion de elementos:

4. Titulo
5. Fondo
6. Texto

7. Elementos gréaficos
Descripcion:

indice preliminar del catalogo, indica las secciones dentro de este y la division de
paginas.

49



7.4.4 Propuesta preliminar pagina divisoria

H*

’5”

W11

para

Mujer

0 PLAYERAS

Identificacion de elementos:

1. Elementos graficos
2. Fondo
3. Titulo

4. Numeracion de pagina

Descripcion:

Pagina divisoria preliminar del catalogo, indica la clasificacidn del producto de esa
seccion.
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7.4.5 Propuesta preliminar pagina interior

’5”

PLAYERA NINA
CUELLO EN V

Tallas 2 - 16
Unidad Q.25

Docena Q.20 c/u

/ PLAYERA NINA
| ANIMALITOS

Tallas S - XXL
Unidad Q. 25
Docena Q.20 c/u

Céd. 314

Céd. 312

LIT

Céd. 316

Céd. 318

PLAYERA
CALVIN KLEIN

Tallas 2 - 16
Unidad Q.25
Docena Q.20 c/u

Céd. 326

14

Identificacion de elementos:

1. Elemento grafico

2. Codigo del producto

3. Informacion del producto
4. Numeracion de pagina

5. Fondo
Descripcion:

Pagina interior preliminar del catalogo, muestra los productos que ofrecen la empresa

junto con su descripcion y el codigo de cada prenda.



7.4.6 Propuesta preliminar contra portada

Identificacion de elementos:

1. Fondo
2. Elemento gréfico

3. Imagotipo

Descripcion:

Contraportada preliminar del catalogo, indica el fin del contenido.
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Capitulo VI11: Validacion técnica

8.1 Poblacién y muestreo

El trabajo de investigacion es mixto, por cuanto se utilizara el enfoque cuantitativo y el
enfoque cualitativo. EI primero servira para cuantificar los resultados de la encuesta aplicada a los
sujetos y a través del enfoque cualitativo se evaluara el nivel de percepcion de los encuestados con

respecto a la propuesta preliminar del disefio.

La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta maltiple que se aplicara tres grupos
al cliente, a 15 personas del grupo objetivo, los que son hombres y mujeres entre 35 a 45 afios

comerciantes o vendedores, y a cuatro expertos en el area de comunicacion y disefio.

8.1.1 Poblacion. Su concepto se precisa como el conjunto finito o infinito de personas y
objetos que presentan caracteristicas comunes. Es también el acumulado de todos los

elementos que se estan estudiando, de los que se pretende sacar una conclusion.

8.1.2 Muestreo. Es una herramienta de la investigacion cientifica, que su funcion béasica
es determinar que parte de la poblacion se debe examinar, con la finalidad de hacer

inferencias acerca de dicho conjunto. En este proyecto se forma por tres grupos:

e Clientes: La Gerente General de la empresa La Bendicion S.A
e Grupo objetivo: Quince personas, hombres y mujeres entre 35 a 45 afios que sean
vendedores o comerciantes.
e Expertos: Cuatro expertos dentro de la Universidad, los cuales son:
a. Lic. Carlos Franco
b. Lic. Andrea Aguilar
c. Lic. Wendy Franco
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8.2 Método e instrumentos

En este proyecto se realizard una validacion técnica en la que el cliente, grupo objetivo y
expertos tendran que responder a una encuesta con distintas preguntas para posteriormente en base

a esto se puedan elaborar porcentajes.

En la validacion técnica se estard aplicando el método cualitativo. Se efectuaran
interrogaciones, que se servirdn como herramienta de investigacion para conocer la informacion
necesaria para comprobar la validez de los objetivos y el cumplimiento del material. Para esto se
recurrira a dos formatos el primero es digital a través de Google Forms con fotografias del grupo
objetivo y expertos, debido a que no es posible realizarlo presencial y el otro formato es presencial

con el cliente.

En el instrumento se utilizara la encuesta, la que se distribuye en tres partes:

a. Parte objetiva: Se evallan aspectos relacionados a los objetivos del proyecto, con
preguntas dicotémicas: Si o no.

b. Parte semioldgica: EvalUa los elementos plasmados en el proyecto acerca de disefio.
Dentro de estas es ideal utilizar una escala de Likert para establecer minimo tres variables
para cada pregunta.

c. Parte operativa: Evallia principalmente la funcionalidad de la propuesta, si esta es
acertada. Formando también preguntas en base a la escala de Likert de 3 variables para

determinar la respuesta.
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados

Parte objetiva:

1. ¢Considera necesario el disefio de un catalogo digital para presentar a clientes reales y

potenciales blusas y playeras gque comercializa la empresa La Bendicion S.A.?

Pregunta 1

O si

No

Interpretacion: El 100% de los encuestados considera necesario el disefio de un catalogo
digital para presentar a clientes reales y potenciales blusas y playeras que comercializa la

empresa La Bendicion S.A.
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2. ¢Considera usted que es importante recopilar la informacion acerca de los productos que
ofrece la empresa, en base a la informacién que proporcione el cliente, para conocer los

diferentes estilos, disefios y precios que manejan, para incluirlos en el catalogo digital?

Pregunta 2

L5
89.5%

Interpretacion: El 89.5% de los encuestados considera que es importante recopilar la
informacidn acerca de los productos que ofrece la empresa, en base a la informacion que
proporcione el cliente, para conocer los diferentes estilos, disefios y precios que manejan,

para incluirlos en el catalogo digital, mientras que el 10.5% no lo considera importante.
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3. ¢Considera usted que sea importante el investigar las distintas tendencias y conceptos
relacionados con el desarrollo de un catdlogo digital, por medio de fuentes fiables que
ayuden a identificar los distintos elementos que debe llevar para que facilite su

comprension?

Pregunta 3

No

Interpretacion: EI 100% de los encuestados considera importante investigar las distintas
tendencias y conceptos relacionados con el desarrollo de un catalogo digital, por medio de
fuentes fiables que ayuden a identificar los distintos elementos que debe llevar para que

facilite su comprension.
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4. ;Considera que sea necesario el fotografiar a través de una camara profesional los

productos que comercializa la empresa, para integrar los productos de una manera méas

clara en el catalogo digital, a los clientes reales y potenciales?

Pregunta 4

Interpretacion: El 94.7% de los encuestados considera necesario fotografiar a través de
una camara profesional los productos que comercializa la empresa, para integrar los
productos de una manera mas clara en el catalogo digital, a los clientes reales y potenciales,

por otro lado el 5.3% de estos no lo considera necesario.
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5. ¢Considera que sea importante digitalizar los elementos de disefio, a través de las distintas
herramientas de software, para plasmarlos en el catdlogo digital que se realiza, para

presentar las blusas y playeras a los clientes?

Pregunta 5

94.7%

Interpretacion: El 94.7% de los encuestados considera importante digitalizar los
elementos de disefio, a través de las distintas herramientas de software, para plasmarlos en
el catélogo digital que se realiza, para presentar las blusas y playeras a los clientes, por otro

lado el 5.3% de estos no lo considera importante.
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Parte Semioldgica

6. ¢Considera usted que el disefio y organizacion visual del catalogo es?

Pregunta é

. Ordenado
Poco Ordenado
' Nada Ordenado

5.3%

94.7%

Interpretacion: El 94.7% de los encuestados considera que el disefio y organizacion

visual del catalogo es ordenado. El 5.3% considera que el disefio y organizacién es poco

ordenado.

7. ¢Considera usted que la tipografia utilizada en el catalogo digital es?

Pregunta 7

@ lLegible
10.5% Poco Legible
@ Nada Legible

89.5%

Interpretacion: EIl 89.5% de los encuestados considera que la tipografia utilizada en el

catélogo digital es Legible. EI 10.5% considera que la tipografia poco legible.
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8. ¢Considera usted que el disefio del catalogo digital de productos visualmente atractivo?

. Afractiva
—-——. .
15.8% Poco Atractiva
. Nada Atractiva

Pregunta 8

78.9% 5.3%

Interpretacion: El 79.8% de los encuestados considera el disefio del catalogo digital de

productos visualmente atractivo. El 15.8% considera el disefio del catdlogo poco atractivo

y el 5.3% considera el disefio del catdlogo nada atractivo.

9. ¢Considera usted que los colores utilizados en el catalogo digital son apropiados?

Pregunta 9

} . Apropiados
—_—
% 10.5% Poco Apropiados

. Nada Apropiados
5.3%
84.2%

Interpretacion: El 84.2% de los encuestados considera que los colores utilizados en el
catélogo digital son apropiados. El 10.5% considera los colores utilizados en el catalogo

poco atractivo y el 5.3% considera los colores utilizados en el catadlogo nada atractivo.
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10. ¢Considera adecuada la cantidad de informacion que contiene el catalogo digital?

Pregunta 10

. Adecuada
e — ~ Poco Adecuada
5 21.1%
. Nada Adecuada

73.7%

Interpretacion: El 73.7% de los encuestados considera adecuada la cantidad de
informacion que contiene el catidlogo digital. EI 21.1% considera la cantidad de
informacion que contiene el catalogo poco adecuada y el 5.3% considera la cantidad de
informacion que contiene el catdlogo nada adecuada.

11. ;Considera adecuada la diagramacion de los elementos gréficos del catalogo digital?

Pregunta 11

@ Adecuada
Poco Adecuada

15.8%
. Nada Adecuada

84.2%

Interpretacion: El 84.2% la diagramacion de los elementos graficos del catalogo digital

adecuada. El 15.8% considera la diagramacion de los elementos graficos del catalogo

digital nada adecuada.
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Parte operativa:

12. ;Considera que el tamafio de las imagenes utilizadas en el catalogo apropiada?

Pregunta 12

. Apropiados
Poco Apropiados
5.3% ' Nada Apropiados

94.7%

Interpretacion: El 94.7% de los encuestados considera que el tamafio de las imagenes
utilizadas en el catalogo es apropiada. El 5.3% considera que el tamafio de las imagenes

utilizadas en el catalogo es poco apropiada.

13. ¢ Considera funcional el catalogo digital en su totalidad?

Pregunta 13

@ Funcional
Poco Funcional

10.5% . Nada Funcional

Interpretacion: EI 89.5% de los encuestados considera que el catdlogo digital en su

totalidad es funcional. EI 10.5% considera que el catalogo digital en su totalidad es poco

funcional.
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14. ;Considera adecuado el tamafio de la linea grafica de los distintos elementos que se

encuentran en el interior del catalogo digital?

Pregunta 14

@
2 ' 10.5% . Adecuada

Poco Adecuada
5.3% . Nada Adecuada

84.2%

Interpretacion: El 84.2% de los encuestados considera que el tamafio de la linea gréafica de
los distintos elementos que se encuentran en el interior del catalogo digital son adecuados. El
10.5% considera el tamafio de la linea grafica de los distintos elementos poco adecuados y el

5.3% considera el tamafio de la linea gréafica de los distintos elementos nada adecuados.
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8.4 Cambios en base a los resultados

8.4.1 Portada antes

e

LA BENDICIGN

8.4.1 Portada después

G catalogo .

8.4.3 Justificacién:

1. Se colocaron nuevos elementos graficos para hacer dinamica la portada
2. Se cambid de titulo en lugar del nombre de la empresa, se puso catalogo.
3. Se agreg6 una fotografia donde la persona utiliza camisas de las que se venden.

4. El imagotipo de la empresa se puso en una escala pequefia
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8.4.1 Pagina interior antes

LTIT

8.4.1 Pagina interior después

DESCUBRE LOS
NUEVOS ESTILGS™

8.4.3 Justificacion:

1. Se agreg6 una fotografia donde la persona utiliza camisas de las que se venden
2. Se colocaron nuevos elementos graficos

3. Se cambid el color de fondo para que la frase tuviera un mejor contraste
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8.4.3 Indice antes

’5”

8.4.1 Indice después

iN

®>Mujer

[NDICE

DAMA 4 - 8

CABALLERO 9 -12 &

Nifios 13 - 17

DICE

4-10

pHombre 1 -16

®>Nifios

8.4.3 Justificacion:

1. Se cambio color del texto
2. Se opto por colocar un fondo sélido

3. Se colocaron elementos graficos

17 - 24

LTI




8.4.4 Pagina divisoria antes

’5”

PLAYERAS
para

Mujer

LTIT

-l

8.4.1 P&gina divisoria después

8.4.3 Justificacién:

1. Se agreg6 una fotografia donde una persona esta utilizando el producto.
2. Se colocaron nuevos elementos graficos para hacer dindmica la pagina divisoria
3. Se cambid de posicion el titulo

4. Se elimin6 la numeracion de la pagina
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8.4.4 Pagina interior antes

]5"

PLAYERA NINA
CUELLO EN V

~/ PLAYERA NINA
§ ANIMALITOS

Céd. 316

L IT

cod. 318

PLAYERA
CALVIN KLEIN
Tallas 2 - 16

Unidad Q.25
Docena Q.20 c/u

Cod. 324\

C6d. 326

8.4.1 Pagina interior después

Céd. 324 Cod. 326 \
PLAYERA DE ALGODON
CALVIN KLEIN “ g
Tallas:  2-4-6-8-10-12-14-16
.

Color: cod. 328
Unidad: Q25
Mayoreo: Q.20 c/u

PLAYERA DE ALGODON PLAYERA DE ALGODON
NAVIDENA FLOREADA
Tallas; Tallas:  2-4-6-8-10-12-14-16
Colorn W Color:
Unidad: Q25 Unidad: Q25

Mayoreo: Q.20 c/u Mayoreo: Q.20 c/u

N =

8.4.3 Justificacién:

1. Se separaron las fotografias por estilo.

2. Se colocd informacion mas detallada acerca de la playera

3. Seelimind el fondo

4. Se colocaron elementos graficos pequefios
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8.4.4 Contraportada antes

8.4.1 Contraportada despueés

AT

Tel: 2433-3865

Direccion: 3a 13-30 zona 3 de
Mixco, Colonia Rosario

8.4.3 Justificacion:

1. Se cambi6 a menor escala el imagotipo.
2. Se colocd informacion acerca de la empresa

3. Se remplazaron los elementos graficos

LIT
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9.1 Propuesta gréfica final

Portada

Capitulo IX: Propuesta gréfica final

g5

1[I
N

LA BENDICION

LTI
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9.1 Propuesta gréfica final

Pagina interior

DESCUBRE LOS
NUEVOS ESTILOS..

9.1 Propuesta grafica final

indice

’5”

INDICE

®>Mujer 4 -10
p>Hombre 11 -16
®>Nifios 17 - 24

LTI

LIT
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9.1 Propuesta gréfica final

Pagina divisoria

’5”

9.1 Propuesta gréfica final

Pagina interior

PLAYERA

PLAYERA DE ALGODON
CALVIN KLEIN

Color: L
Unidad: Q25
Mayoreo: Q.20 c/u

PLAYERA DE ALGODON
NAVIDENA
Tallas:  2-4-6-8-10-12-14-16
Color: [ ]
Unidad: Q25

Mayoreo: Q.20 c/u

2-4-6-8-10-12-14-16

PLAYERA DE ALGODON
FLOREADA

Tallas: 2-4-6-8-10-12-14-16
Color:

Mayoreo: Q.20 c¢/u

LTIT

Unidad: Q25
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9.1 Propuesta gréfica final

Contraportada

Link:

https://drive.google.com/file/d/1uirvUoEdvACwLzP3fjpksKv6iZtCl16S/view?usp=sharing

25"

N

Tel: 2433-3865

Direccion: 3a 13-30 zona 3 de
Mixco, Colonia Rosario
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Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucion

Este inciso especifica todos los requerimientos economicos, técnicos y tecnoldgicos de la
propuesta: Medios impresos, audiovisuales, virtuales, alternativas, cantidad y costo de produccion

y reproduccion del material presentado.

10.1 Plan de costos de elaboracidn. Para fines académicos, se estima una base de Q25.00 por

hora trabajada.
Proceso creativo 8.00 Q. 200.00
Bocetaje 8.00 Q. 200.00
Visitas con el cliente 6.00 Q. 150.00
Total de horas 22.00
Valor por hora Q.25
Total Q.550.00
10.2 Plan de costos de produccidn..
Produccion Horas
Toma de fotografias 9.00 Q225.00
Edicién de fotografias 18.00 Q.450.00
Digitalizacion propuesta 1 14.00 Q350.00
Digitalizacion propuesta 2 12.00 Q.300.00
Diagramacion de material 10.00 Q.250.00
Total de horas 63.00
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Valor por hora

Q.25

Total

Q.1575.00

10.3 Plan de costos de reproduccidn. El cliente utilizara el material grafico de forma virtual,

por lo que sera enviado por correo y por las distintas redes sociales cuando los clientes pregunten

por este.

10.4 Plan de Costos de Distribucion. No habra distribucién de forma impresa del catélogo, ya

que se trabajard unicamente de forma digital y sera enviado a través de distintas plataformas que

no requieren algin pago.

10.5 Margen de utilidad. El porcentaje de margen de utilidad es del incluye un promedio de 20%

sobre los costos estimados.

Sub total 1 Q.2125.00

Margen de utilidad

Q.425.00

Sub total 2

Q.2550.00

10.6 IVA. El Impuesto al Valor Agregado es del 12%

Sub total 2

Q.2550.00

IVA

Q.306.00
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10.7 Cuadro con resumen general de costos. Cuadro resumen donde sea facil identificar los

costos parciales y el monto total.

Detalle
Plan de costos de elaboracion
Plan de costos de produccion
Plan de costos de
reproduccion
Plan de costos de
distribucion
Subtotal
Margen de utilidad 20%
Subtotal
IVA
Gran Total

Costo

Q.550
Q.1575.00
Q0.00

Q0.00

Q.2125.00
Q.425.00
Q.2550.00
Q.306.00
Q2.856.00
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Capitulo XI: Conclusiones y recomendaciones

11.1 Conclusiones

e Se disefi6 un catélogo digital para presentar a clientes reales y potenciales blusas y playeras
que comercializa la empresa La Bendicion S.A.

e Se recopild la informacidn acerca de los productos que ofrece la empresa, con base a la
informacidn que proporcioné el cliente, para conocer los diferentes estilos, disefios y
precios que manejan, de esta forma se incluyeron en el catalogo digital.

e Se investigaron las distintas tendencias y conceptos relacionados con el desarrollo de un
catadlogo digital, por medio de fuentes fiables que ayuden a identificar los distintos
elementos que debe llevar y facilite su comprension.

e Se fotografiaron, a través de una cdmara profesional, los productos que comercializa la
empresa La Bendicidn S.A, de esta forma se integraron en el catalogo digital, para presentar
las blusas y playeras los clientes reales y potenciales.

e Sedigitalizaron los elementos de disefio, a través de las distintas herramientas de software,
se plasmaron en el catalogo digital que se realizo, para presentar las blusas y playeras a los

clientes reales y potenciales.
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11.2 Recomendaciones

Es importante que se facilite la distribucion del catadlogo digital a través de correo
electrénico y en un futuro también en redes sociales. De esta forma los clientes podran ver
los productos de una forma eficiente antes de realizar su compra.

Se recomienda trasladar el catalogo digital a los empleados del &rea administrativa de la
empresa, para que de esta forma ellos puedan enviar el material grafico a los compradores
0 bien para mostrarlo y facilitar la compra de producto. De esta forma se lograra promover
una venta mas eficiente para los distintos clientes.

Se sugiere que el catalogo digital pueda actualizarse a cada cierto tiempo, puesto que los
productos pueden llegar a agotarse en existencia o bien pueden entrar nuevos disefios en
las prendas. De esta forma se puede evitar inconvenientes con clientes que deseen algin

producto que no esté disponible o bien clientes que deseen nuevos estilos.
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Capitulo XI1: Conocimiento General

12.2 Demostracion de conocimientos

Diseno Grdfico

Transformacion de las
ideas y conceptos en una
forma de orden
estructurda y visual.

Software

Los disefiadores graficos
deben contar con vaniadas

herramientas para realizar los
distintos proyectos de
manera rapida y efectiva.

Comunicacioén
Digital
Es infercambio de
informacién y conocimiento,
que se Implementa al ufifizar

las herramientas digitales
disponibles.

CONOCIMIENTO

GENERAL

Comunicacion

Se puede definir como un
proceso dindmico gue
fundamenta la existencia,
progreso, cambios y
conductas de los distintos
sistemas o individuos.

Figura: “Infografia conocimientos generales”

Diseno Editorial

Area del disefio grafico
especializada en
maquetacion y composicion
de diferentes publicaciones
como revistas, periédicos,
libros, y catalogos.

Fotografia

Es la forma de arte que
consiste en capturar
imagenes. El término

procede del griego y quiere
decir "disenar o escribir con
luz"

Durante la Licenciatura de Disefio y Comunicacion se han adquirido distintos

conocimientos los cuales son aplicables a través del desarrollo del proyecto de graduacion.
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Tabla niveles socioeconémicos

Capitulo XI1V: Anexos

Anexo A
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Tablero de tendencias 2020

Formas geomeétricas

Anexo B

Figura: “Moodboar Tendencias de Diseiio 2020

Tipografias
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Elemento grafico

Diagramacion

Fotografia

Tipografia

Contenido

Logotipo

Color

Anexo C

Propdsito

Se utilizara para colocar los elementos
gréaficos de forma estructurada dentro del
catalogo digital.

Las fotografias ayudaran a la
representacion de los productos para que
puedan ser presentados a los clientes.
Ser legible, para que la informacion que
se desea proporcionar se complemente
con el disefio.

Aportar informacion que se desea
transmitir al grupo objetivo, para
presentar los productos que ofrece la
empresa.

Permitira el posicionamiento e
identificacion de la organizacion, en los
clientes reales y potenciales.

Son los que dan armonia al disefio y
brindan agrado ante la vista, refuerzan el

mensaje de forma visual.

Tabla de requisitos
Técnica Emocidn
Adobe Orden

Indesing

Adobe Representar

Photoshop

Adobe Claridad
Indesing,

jerarquias.

Adobe Importancia

Indesing

Adobe Posicionamiento

llustrador

Adobe Profesionalismo

Indesing,
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Anexo D

3.1 Ejemplo de herramienta de validacion

Gt

UNIVERSIDAD Facultad de ciencias de la comunicacion (FACOM)

La i6n en la Educacion

Licenciatura en Comunicacién y Disefio

Proyecto de Tesis

Género: [ ]| Femenino[ | Masculino Edad:| |

Nombre: | |

Profesic’)n:| |

Puesto: | |

Afios de experiencia en el mercado: | |

Perfil: |:| Experto |:| Cliente |:| Grupo Objetivo:

Encuesta de Validacion de Proyecto

Disefio de catalogo digital para presentar a clientes reales y potenciales blusas y playeras que

comercializa la empresa La Bendicion S.A. Guatemala. Guatemala. 2021

Antecedentes:

La empresa La Bendicion S.A. surgio en el corazon de una mujer trabajadora, con la idea
de comenzar con una venta de ropa. El 16 de septiembre del 2016, logra alcanzar su meta y fundar
una empresa. La empresa se enfoca primeramente en clientes mayoristas, que son personas que

adquieren grandes cantidades de producto. Por esta razon la empresa siempre estan buscando
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innovar sus estilos y disefios para que sus consumidores tengan diversidad para escoger dentro de

sus productos, asi puedan ellos estar satisfechos y seguir comprando con ellos.

Instrucciones:

Con base a la informacion anterior, se le solicita observe la propuesta de catalogo digital y
responda las preguntas de la validacion segiin su criterio, coloque una “X” en los espacios

designados.

Parte objetiva:

4. ¢Considera necesario el disefio de un catadlogo digital para presentar a clientes reales y

potenciales blusas y playeras que comercializa la empresa La Bendicion S.A.?

si [] NO []
5. ¢Considera usted que es importante recopilar la informacion acerca de los productos que

ofrece la empresa, en base a la informacién que proporcione el cliente, para conocer los

diferentes estilos, disefios y precios que manejan, para incluirlos en el catalogo digital?

si(]  wno[]
6. ¢Considera usted que sea importante el investigar las distintas tendencias y conceptos
relacionados con el desarrollo de un catalogo digital, por medio de fuentes fiables que

ayuden a identificar los distintos elementos que debe llevar para que facilite su

comprension?

si [] NO [ ]
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7. ¢Considera que sea necesario el fotografiar a través de una camara profesional los

productos que comercializa la empresa, para integrar los productos de una manera méas

clara en el catalogo digital, a los clientes reales y potenciales?

si [] NO [ ]

¢ Considera que sea importante digitalizar los elementos de disefio, a través de las distintas

herramientas de software, para plasmarlos en el catdlogo digital que se realiza, para

presentar las blusas y playeras a los clientes?

si [] NO [ ]

Parte Semioldgica

9. ¢Considera usted que el disefio y organizacion visual del catalogo es?
[_] ordenado [ ]Poco Ordenado [ ]Nada Ordenado
10. ¢ Considera usted que la tipografia utilizada en el catalogo digital es?
|:| Legible |:|Poco Legible |:| Nada Legible
11. ;Considera usted que el disefio del catalogo digital de productos visualmente atractivo?
[ ] Atractiva [_] Poco Atractiva [ ]Nada Atractiva
12. ;Considera usted que los colores utilizados en el catalogo digital son apropiados?
|:| Apropiados |:| Poco Apropiados |:| Nada Apropiados
13. ¢ Considera adecuada la cantidad de informacion que contiene el catalogo digital?

|:| Adecuada |:| Poco Adecuada |:| Nada Adecuada
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14. ;Considera adecuada la diagramacion de los elementos gréficos del catalogo digital?
|:| Adecuada |:| Poco Adecuada |:| Nada Adecuada
Parte operativa:
15. ¢Considera que el tamafio de las imagenes utilizadas en el catalogo apropiada?
|:|Apropiados |:|Poco Apropiados |:|Nada Apropiados
16. ¢ Considera funcional el catalogo en su totalidad?
[ ]Funcional [ ] Poco funcional [ ] Nada Funcional

17. ;Considera adecuado el tamafio de la linea grafica de los distintos elementos que se

encuentran en el interior del catalogo digital?
[ ] Adecuado [ ] Poco Adecuado [ ]Nada Adecuado

De antemano se agradece la atencion y el tiempo brindado para contestar esta encuesta. Si en
dado caso usted tiene alguna sugerencia, comentario o critica personal puede hacerlo en el

siguiente espacio:

Gracias por contribuir al proyecto de tesis “Disefio de catélogo digital para presentar a

clientes reales y potenciales blusas y playeras que comercializa la empresa La Bendicion S.A.
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Guatemala. Guatemala. 2021 su opinion sera tomada en cuenta para la realizacion de cambios en

dicho proyecto.

Enlace Google Forms:

https://forms.gle/nbc4NudruxnWKSKS6

3.2 Resultados de encuesta de validaciéon

[E] ENCUESTA DEVALDACIGN -For X + - X
&« [&] & docs.google.com/forms/d/1dwMMRGVI-wGNkt_w_0cQUU2BcuCChG3407aaivieGUs/edit¥responses hd %— H
i Aplicaciones @) £ T-SENESCYT-00894.. M Recibidos (15} - bri.. @ Libros de Disefio Gr..  €) IntroduccionalaFo.. @ Nuevapestaiia 55 FreeBibleimagess. (@ Imagineering in a B...
. -
E ENCUESTA DE VALIDACION [ ¢ e o @ m ! W
Preguntas  Respuestas @ Puntos totales: 0
18 respuestas

Se aceptan respuestas .

Resumen Pregunta Individual

1 Estadisticas

Normal Valor medio Intervalo
0/0 puntos 0/0 puntos 0-0 puntos

Distribucién de las puntuaciones totales

encuestados

p i ) g a 2 y o 0%:06
Escribe aquf para buscar s 3 > 11172020
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[E] ENCUESTA DEVALDACIGN - For X 4 = b

&« C 8 docs.google.com/forms/d/1dwMMRGVI-wGNkt_w_0cQUU2BcuCChG3407aaivieGUs/edit¥responses ¢ &’ H

Aplicaciones €9 4% T-SENESCYT-00894.. M Recibidos (15)-bri.. @ Libros de Disefio Gr.. @) Introduccidn ala Fo.. @ Nueva pestafia

FreeBibleimages .. (@) Imaginesring in a B...

Genero

18 respuestas

@ Mujer
@ Hombre

Edad

18 respuestas

2(11.1%) 2(11.1%)

(5,6 %1 (5,5 %1 (5.6 %1 (5.5 %) (5,6 %1 (5.5 %1 (5.5 %) 1156 %1 (5.5 %1 (5.5 %)

H £ Escribe aquf para buscar

[E] ENCUESTA DEVALDACIGN - For X 4 = b

&« C 8 docs.google.com/forms/d/1dwMMRGVI-wGNkt_w_0cQUU2BcuCChG3407aaivieGUs/edit¥responses ¢ &’ H

Aplicaciones ﬁ §Z T-SENESCYT-00894.. M Recibidos (15) - bri... @ Lib

< de Disefio Gr.. @) Introduccidn alaFo.. @ Nusva pestafia FreeBibleimages .. (@) Imaginesring in a B...

27 34 37 39 42 46 50 o

Nombre

18 respuestas

20k 2 @k

1(5,6%1 (5.5 %1 (56 %1 (56 %1 (5.6 %1 (5.6 %1 (5.6 %1 (55 %) 1(5,6 %1 (5,5 %1 (55 %)

0
Alida Marleny Gonzalez Car. Doris Ruiz Marlene Amado Sonia
CARLOS ENRIQUE FRANC. Heidi Jeannette Cordova Pe. Nataly sayda.

Profesion

18 respuestas

5(27.6 %)

4(222%) o

H £ Escribe aquf para buscar
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[E] ENCUESTA DEVALDACIGN - For X 4
&« [&] & docs.google.com/forms/d/1dwMMRGVI-wGNkt_w_0cQUU2BcuCChG3407aaivieGUs/edit¥responses Q W %:' H
Aplicaciones @) % T-SENESCYT-00894.. M Recibidos (15) -bri.. @ Libros de Disefio Gr.. ) IntroducciénalaFo.. @ Nueva pestaiia FreeBibleimages .. @) Imagineering in a B...

©

° o o XN

E ENCUESTA DE VALIDACION [J ¥

Preguntas  Respuestas @

Nombre

18 respuestas

2
2 (iaffes) 2 (if%) 2 iRl
1(5,6 %1 (5,6 %1 (5,6 %1 (5.6 %1 (5,6 %1 (5.5 %1 (5.6 %1 (56 %) 1(5,6 %1 (5.6 %1 (5,6 %)

1

0

Alida Marleny Gonzalez Car. Doris Ruiz Marlene Amado Sonia
CARLOS ENRIQUE FRANC..  Heidi Jeannette Gordova Pe. Nataly sayda
Profesion

18 respuestas

5
5(278%)

4(222%)

H £ Escribe aquf para buscar

[E] ENCUESTA DEVALDACIGN - For X 4
0¢QUU2BeuCChG3407aaivleGUs/edit#responses a v @

&« [&] 8 docs.google.com/forms/d/1dwMMRGVI-wGNk

ibidos (15) - bri.. @ Libros de Disefio Gr.. ) Introduccion ala Fo... FreeBibleimages .. (@) Imaginesring in a B...

@ Nueva pestafia

Aplicaciones ﬁ §Z T-SENESCYT-00894.. ™ R

E ENCUESTA DE VALIDACION [J ¥

Preguntas  Respuestas @

Profesion

18 respusstas

6
5(27.8 %)

4(222%)

1(56%) 1(56%) 1(56%) 1(56%) 1(56%) 1(56%) 1(56%) 1(56%) 1(56%)

Licda En Adminis. Licenciada en Co comercia

Ama de Casa Comerciante Cultora de belleza
Licda. en Comuni. Vencedora

COMUNICADOR. Comerciante Diseiio

Puesto

18 respuestas

H £ Escribe aquf para buscar
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[E] ENCUESTA DEVALDACIGN - For X 4 = b

&« C 8 docs.google.com/forms/d/1dwMMRGVI-wGNkt_w_0cQUU2BcuCChG3407aaivieGUs/edit¥responses aQa ¥ &’ H

FreeBibleimages .. (@) Imaginesring in a B...

Aplicaciones €9 4% T-SENESCYT-00894.. M Recibidos (15)-bri.. @ Libros de Disefio Gr.. @) Introduccidn ala Fo.. @ Nueva pestafia

E ENCUESTA DE VALIDACION [J ¥ e e B m

Preguntas  Respuestas @

©

@

5(27.8%)

4(222%)

1(56%) 1(56%) 1(56%) 1(56%) 1(56%) 1(56%) 1(56%) 1(56%) 1(56%)

Amade Casa Comerciante Cultora de belleza  Licda. En Adminis, Licenciada en Co.. comercia...
COMUNIGADOR Comerciante Diseiio Licda. &n Comuni. Vencedora

Puesto
18 respuestas

3|1-6-7%]
2(M1%2(11.1%)

1156 %1 (5.8 %1 (5.6 %1 (5,6 %1 (5,6 %1 (9.6 %1 (5.6 %i1 (5,6 %1 (5.6 %1 (5.6%) 1(5.6 %)

H £ Escribe aquf para buscar

[E] ENCUESTA DE VALIDACIGN - For X + = e
&« [&] & docs.google.com/forms/d/1dwMMRGVI-wGNkt_w_0cQUU2BcuCChG3407aaivieGUs/edit¥responses Q W &- H
Aplicaciones @) % T-SENESCYT-00894.. M Recibidos (15) -bri.. @ Libros de Disefio Gr.. ) IntroducciénalaFo.. @ Nueva pestaiia FreeBibleimages .. @) Imagineering in a B...

E ENCUESTA DE VALIDACION [J ¥

Preguntas  Respuestas @

Afios de experiencia en el mercado

18 respuestas

3(16,7 %)

30167 %)

2(1,1%)

2(1,1%)

1 3 8 9 12 15 20 2 30
Perfil
18 respuestas
@ Experto
@ Cliente

Grupo objetivo

H £ Escribe aquf para buscar
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[E] ENCUESTA DEVALDACIGN - For X 4

ocs.google.com/forms/! hw - t_w_Oc cul 7aaivleGUs/edit¥responses
&« C & d I ffi fd/1dwMMRGVI-wGNK 0cQUU2BcuCChG3407aaivieGUs/edit#
FreeBibleimages .. (@) Imaginesring in a B...

Aplicaciones €9 4% T-SENESCYT-00894.. M Recibidos (15)-bri.. @ Libros de Disefio Gr.. @) Introduccidn ala Fo.. @ Nueva pestafia
E ENCUESTA DE VALIDACION 3 ¥r e o @ m

Preguntas  Respuestas @

©

Instrucciones

Parte objetiva

iConsidera necesario el disefio de un catélogo digital para presentar a clientes reales y |_D
potenciales blusas y playeras que comercializa la empresa La Bendicion S.A.?

18 respuestas

oS
®no

H £ Escribe aquf para buscar

[E] ENCUESTA DEVALDACIGN - For X 4

&« C & docs.google.com/forms/d/1dwMMRGVI-wGNkt_w_0cQUU2BcuCChG3407aaivieGUs/edit¥responses
FreeBibleimages .. (@) Imaginesring in a B...

ibidos (15) -bri.. @ Libros de Disefio Gr.. @) Introducciénala Fo.. @ Nueva pestafia

Aplicaciones @) ¢ T-SENESCYT-008%4.. M R
. .
E ENCUESTA DE VALIDACION [J ¥ e e m : %

Preguntas  Respuestas @

¢Considera usted que es importante recopilar la informacion acerca de los productos que
ofrece la empresa, en base a la informacién que proporcione el cliente, para conocer los

diferentes estilos, disefios y precios que manejan, para incluirlos en el catalogo digital?

18 respuestas

oS
e

;Considera usted que sea importante el investigar |as distintas tendencias y conceptos
relacionados con el desarrollo de un catalogo digital, por medio de fuentes fiables que
ayuden a identificar los distintos elementos que debe llevar para que facilite su e

comprension?

H £ Escribe aquf para buscar
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[E] ENCUESTA DEVALDACIGN - For X 4

= X
&« [&] & docs.google.com/forms/d/1dwMMRGVI-wGNkt_w_0cQUU2BcuCChG3407aaivieGUs/edit¥responses Q W & H
i Aplicaciones @) ¢5 T-SENESCYT-00894.. I Recibidos (15) - bri.. @ Libros de Disefio Gr.. ) Introduc

alafo. @ Nuevapestaiia

FreeBibleimages .. (@) Imaginesring in a B...

XX] - Bk B

E ENCUESTA DE VALIDACION [J +r

Preguntas  Respusstas Q) Puntos totales: 0

;Considera usted que sea importante &l investigar las distintas tendencias y conceptos

relacicnados con el desarrollo de un catilogo digital, por medio de fuentes fiables que

ayuden aidentificar los distintes elementes que debe llevar para que facilite su
comprensisn?

18 respuestes

o
oo

Considera que sea necesario el fotografiar a través de una cémara profesional los
productos qus comercializa la smpresa, para intsgrar los produstos de una manera mas
clara en <l catélogo digital. alos clientes reales y potenciales?

18 respuestas.

H £ Escribe aquf para buscar

[E] ENCUESTA DEVALDACIGN - For X 4

= X
&« [&] & docs.google.com/forms/d/1dwMMRGVI-wGNkt_w_0cQUU2BcuCChG3407aaivieGUs/edit¥responses Q W & H
! Aplicaciones € ¢ T-SENESCVT-00B94.. I Recibidos (15)-bri.. @ Libros de Disefio Gr.. ) Introduccién a

alafo.. @ Nueva pestaiia FreeBibleimages .. (@) Imaginesring in a B...

XX] - Bk B

E ENCUESTA DE VALIDACION [J +r

Preguntas  Respusstas

Puntos totales: 0

iConsidera que sea importante digitalizar los elementes de disefio, a través de las distintas
herramientas de software, para plasmarlos en el catalogo digital que se realiza, para
presentar las blusas y playeras a los clientes?

18 respuestes

s
one

Considera usted que el disefio y organizacién visual del catalogo es?
18 respuestas

H £ Escribe aquf para buscar
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[E] ENCUESTA DEVALDACIGN - For X 4

= X
&« C & docs.google.com/forms/d/1dwMMRGVI-wGNkt_w_0cQUU2BcuCChG3407aaivieGUs/edit¥responses
i Aplicaciones @) ¢5 T-SENESCYT-00894.. I Recibidos (15) - bri.. @ Libros de Disefio Gr.. ) Introduc

alafo. @ Nuevapestaiia

FreeBibleimages .. (@) Imaginesring in a B...

XX] - Bk B

E ENCUESTA DE VALIDACION [J +r

Preguntas  Respusstas Q)

Puntos totales: 0

iConsidera usted que la tipografia utilizada en e cataloge digital es?
18 respuestas.

;Considera usted que el dissfio del catélogo digital de productes visualmente atractivo?
18 respuestas

® rscive
@ Poce sracing
Nada awactiva

;Considera usted que los colores utilizados en el catalogo digital son apropiados?
H £ Escribe aquf para buscar

[E] ENCUESTA DEVALDACIGN - For X 4

= X
&« C & docs.google.com/forms/d/1dwMMRGVI-wGNkt_w_0cQUU2BcuCChG3407aaivieGUs/edit¥responses

aQa « @@
! Aplicaciones @) {5 T-SENESCYT-00894.. M Recibidos [15)-bri.. @ Libros de Disefio Gr.. @) Introduccion ala Fo.. @ Nueva pestaia FreeBibleimages .. (@ Imagineering in a B..

XX] - Bk B

E ENCUESTA DE VALIDACION [J +r

Preguntas  Respusstas

Puntos totales: 0

Considera usted que los colores utilizados en e catalogo digital son apropiados?
18 respuestas

iConsidera adecuada la cantidad de infermacisn que centiene ¢ catdlogo digital?
18 respuestas.

® ndscuada

;Considera adecuada la diagramacién de las elementas graficos del catslogo digital? o
H £ Escribe aquf para buscar
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[E] ENCUESTA DEVALDACIGN - For X 4

= X
&« [&] & docs.google.com/forms/d/1dwMMRGVI-wGNkt_w_0cQUU2BcuCChG3407aaivieGUs/edit¥responses Q W &- H
i Aplicaciones @) {5 T-SENESCYT-00894.. I Recibidos (15) - bri.. @ Libros de Disefio Gr.. ) Introduccisn a

alafo. @ Nuevapestaiia

FreeBibleimages .. (@) Imaginesring in a B...

XX] - Bk B

E ENCUESTA DE VALIDACION [J +r
Preguntas  Respusstas Q) Puntos totales: 0

iConsidera adecuada la diagramacién de los elementos graficos del catalogo digital?
18 respuestas.

® histuzda

Par

operativa

Considers que el tamafo de las imégenes utilizadas en el catilogo apropiada?
18 respuestas

@ Apropis:
@ Foco Apropi

Nada Apropiados

H £ Escribe aquf para buscar

[E] ENCUESTA DEVALDACIGN - For X 4

= X
&« [&] & docs.google.com/forms/d/1dwMMRGVI-wGNkt_w_0cQUU2BcuCChG3407aaivieGUs/edit¥responses Q W &- H
! Aplicaciones €9 £5 T-SENESCYT-00894.. I Recibidos (15)-bri.. @ Libros de Disefio Gr.. ) Introduccién alaFo.. @ Nueva pestafia

FreeBibleimages .. (@) Imaginesring in a B...

XX] - Bk B

E ENCUESTA DE VALIDACION [J +r

Preguntas  Respusstas Puntos totales: 0

iConsidera funcional el catélage en su totalidad?

18 respuestas

@ Funcional
@ Foco Funcinl
Nada Funcienzl

;Considera adecuado el tamafio de la linea gréfica de los distintos elementos que se
encuentran en el interior del catalogo digital?

18 respuestes

@ ndecuzdo

H £ Escribe aquf para buscar

101



[ ENCUESTA DEVALDACIGN -For X + -
&« [&] & docs.google.com/forms/d/1dwMMRGVI-wGNkt_w_0cQUU2BcuCChG3407aaivieGUs/edit¥responses Q W &- H

it Aplicaciones @)

E ENCUESTA DE VALIDACION [ 1 e @ ® m ]

Preguntas  Respusstas Q)

T-SENESCYT-008%94.. ™ Recibidos (15) - bri... @ Nueva pestafia

FreeBibleimages .. (@) Imaginesring in a B...

De antemano se agradsce la atencion y ol tismpo brindado para contestar esta encuesta. Si en
dado caso usted tiene alguna sugerencia, comentaric o critica persenal pusde hacerlo en el
siguiente espacio;

respuestas

Tomar en cuenta que la linea de tallas y colores es muy variado, aclarar que es solo una idea de lo que
venden

Muy bonito
Ayudaria uso de modelos y mayor tamafio de imégenes

Por ser un catélogo, &s importante ver cémo tallan alguncs productos (fotografias de personas con las
prendas).

Es importante saber de qué material estdn hechos los productos.

Lo que no tengo claro es si ya venden esos disefios 0 se pueden personalizar.

Me gustaria ver que las composiciones de as péginas sean més dindmicas y no 1an monstonas, recusrde
que el catélogo puede ser un recurso para la venta de los productos.

Cuidar un poco més las imAgenss =n cuanto al recorte y edicién, las imAgenss “venden” el producto.
Evaluariala paleta de colores y el disefio en si, porgue los recténgulos forman que a la vista hace que se
vea de cierta manera blogues.

le envié unos comentarios con pantallazos a sus correo,

Gracias por centribuir al proyecte de tesis “Disefio de cataloge digital para presentar a clientes
reales y potenciales blusas y playeras que comercializa la empresa La Bendicion S.A.
Gustemala. Gustemala. 2021" su opinién sers tomads en cuenta para ls realizacién de cambios

en dicho proyscto.

H £ Escribe aquf para buscar
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3.2 Encuestados de validacién

Cliente

Expertos

l,
Q
* D
(]
>
]

Borradores

M Gmail

Borradores

Q
a o § 2 0 ¢ [ -]
Encuesta de validacion =

A, bridggetie Saral Quifionez Galtin

o Carmen Andrea Aguilar Flores

a Wendy Franco

o & n @

o ® n @«
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Grupo Objetivo

< cC a

7 KDXFoHLSXNLpDY

= M Gmail

|- Redactar
[ Recibidos
% Destacados
© Pospuestos
= Enviados
B Borradores
v Mis
Meet

W Nueva reunion

[ Misreuniones

Hangouts

&Eﬂdggeﬂp Sarai

No hay chats recientes

plicaciones @) ¢ T-SENESCYT-00894,

M Recibidos (15) ~bri.. @ Libros de Diseiio Gr.

@ Intreduccin ala Fo.
Q  Buscarcorreo
<« 8 0 8§ o ¢ B B

Listo. Respondi a tu encuesta  recividos x

7z
Maria Cristina Ventura Yaxon
para mi ~
W inglés ¥ > espafiol v  Traducir mensaje
14
4 Responder m» Reenviar
¥

@ Nueva pestaia

reeBibleimages &

@ Imagineering inaB...
@ @

10de 425

mar, 3nov. 1811 ¥

Desactivar para:

< >
5 B
~ i

inglés x
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Ejemplo de cotizacion

Precias Disefio Gréfico y dis
< c
\plicaciones €3

: T-SENESCYT-0

+Diseno.

PRECIOS CATALOGOS

Ofrecemos disefio de catalogos con

una imagen atractiva y un acabado
profesional para que su empres
productos o sus servicios d

entre los de su competencia.

Preparamos no solo el disefio de catalogo, sino

también las artes finales para imprenta.
Supervisamos la calidad del producto final para

asegurar la correcta produccion grafica que

necesit,

N DISENO CATALOGO

™ -

894.. M Recibidos (13) - bri...

Anexo E

@ disenocimagencorporativa.com.mx/precios-diseno-logotipos-imagen-corparativa.htm|

@ Libros de Disefio Gr.. @) Int

Catalogo Basico

6,500

Propuestas
Sin limites de revisiones
Catalogo de productos aprox. 20 productos
Preparacion para print

Entrega version di | en PDF con links externos

FreeBibleimagesn.. (@ Imagineering in a B

Catlélogo avanzado

‘9,500

Propuestas
Sin limites de revisiones
Catalogo de productos aprox. 30 productos
Preparacion para print
Entrega version digital en PDF con links externos
Publicacién catalogo digital en su pagina web

version html (galeria imagenes)
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Anexo F

Investigacion

Catélogo digital

Es una lista ordenada o clasificada que ser realiza acerca de cualquier producto o servicios
que se encuentran clasificados normalmente para la venta. Entonces un catalogo digital es una

publicacion realizada para visualizarse en terminales digitales: web, tabletas 0 moviles.
Disefio

Segun Wucius Wong, en 1997 en su libro, Fundamentos para el Disefio, menciona que el
disefio es mas que embellecimiento o adorno. Es un proceso de creacion visual con un propésito,

que a diferencia de la pintura o escultura es el que cubre exigencias practicas, este se coloca frente

al publico transportando un mensaje prefijado, también cubre la necesidad de los consumidores.

El experto sigue diciendo que este disefio es la mejor expresion visual de la esencia de un
mensaje 0 un producto. Para lograr esto el disefiador debe buscar fidelidad y eficacia para hacerlo,
por lo que dicho mensaje o el producto debe ser conformado, fabricado, distribuido, usado y
relacionado con su ambiente, posee ese no solo estética sino que también funcionalidad.(Wong,

1997).

Disefio editorial

El disefio editorial tiene origen debido a la invencion de la imprenta, remontandose al 960
en China, donde se usaron tipos mdviles de madera. Para comprenderlo primero se debe desglosar

y definir que es la edicidn, es el conjunto de ejemplares de cualquier publicacion. También es toda
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publicacién que tenga como objetivo comunicar una idea 0 contar una historia mediante la

organizacion y presentacion de palabras con elementos gréaficos.

Por eso entendemos lo impreso en distintos productos, estos se dividen en:

e Editoriales: Realizados en una editorial como libros, folletos, y agendas entre otros.
e Paraeditoriales: Son publicaciones periodicas, como catalogos, diarios y revistas.
e Comerciales: Como publicidad, correspondencia calendarios, tarjetas de presentacion,

contienen pocas hojas.

En una publicacion todo es importante, desde la portada hasta el texto. El éxito de esta no
depende solo de la calidad y la cantidad de contenido, sino en su relacion con su forma y disefio,
en la forma que es presentado. Por tal razén existen caracteristicas comunes que se utilizan en el
disefio editorial, independientemente si son: Manuales, revistas, informes, catalogos, periodicos,

entre otros.

1. El formato

Se refiere a la manifestacion fisica o digital de la publicacion. Si son impresas, se debe
evaluar cudl es el formato mas adecuado para una revista, folleto o libro. Si es un material en
formato digital, habra que evaluar si es mas accesible en PDF para un publico determinado, que

una publicacion hecha como Apps 0 en HTML.

2. Lareticula

Es un conjunto de lineas y guias que distribuyen el espacio compositivo de manera

organizada. En ella se sitian los elementos compositivos de cualquier produccion grafica, tales
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como titulos, subtitulos, textos, imagenes, vectores, entre otros. La reticula debe proporcionar

uniformidad, armonia y coherencia.

Las paginas deben estar bien estructuradas para funcionar como base para la maquetacion,
aportando la estética correcta y ordenada para el material. Ademas ayuda a seleccionar los

elementos de disefio, son una pieza fundamental para la composicion.

Partes de la reticula

Columnas

—————Madrgenes

Zonas espaclales

Médulos

Lineas de flujo

-
|
{
|
|
|
L
Marcadores
Figura #1: Partes de la reticula en una hoja.

Margenes, son espacios que conforman los bordes del formato, marcan la zona de

disposicién de los elementos. Estos requieren una profunda consideracion puesto que contribuyen

a establecer la tension general dentro de la composicion. Los espacios sirven para descanso a la

vista 0 para contener informacién secundaria.

Lineas de Flujo, son las que atraviesan el espacio horizontalmente, guian la vista por el
formato y pueden servir para imponer paradas adicionales y crear puntos de inicio para incluir

imagenes o textos.
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Maodulos, son las unidades individuales de espacio, formadas por una distancia regulada
de cada lado, su repeticion forma columnas o filas. Dichas columnas se generan a partir de varios
modulos en forma vertical, generalmente se utilizan para la colocacién de texto, su anchura puede

variar segun el texto que se ponga.

Zonas espaciales, son el grupo de modulos que juntos forman campos visiblemente
localizables, estas suelen reservarse para un determinado grupo de elementos como fotografias o

vectores.

Marcadores, encargados de sefialar la posicion de textos subordinados, estos pueden ser
numeros de paginas, titulos de seccion o cualquier elemento que ocupe una posicion Unica dentro

de la estructura de la pagina.

3. Latipografia

Es un elemento mas importante en cualquier tipo de publicacion y de las piezas gréficas,
esta se divide en la serif versus el san-serif. La tipografia se muestra en su maxima expresion en
el texto, dentro de los parrafos. Aunque también se pueden realizar composiciones artisticas o

graficas con esta, como en las portadas.

4. El color

El color “aporta variedad, provoca sensaciones y afiade dimension espacial”, segun el libro
Maquetacion y Composicion (Blume, 2008). Un factor clave es que los colores ayudan a
determinar como las personas perciben la publicacion y su mensaje. El utilizar los colores correctos
puede crear el impacto adecuado, por lo que se debe procurar que estos sean agradable para la

vista, asi se evita causar la irritabilidad o molestia, porque puede crear disgusto.
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Los Colores Célidos, estan asociados a la sensacion de alta temperatura, estos tonos se
utilizan para Ilamar la atencion hacia un producto, publicidad, o contenido, con un mensaje que el

autor desee transmitir. Dentro de la gama pueden estar el rojo, amarillo y naranja.

Los Colores Frios, son los que estan asociados con una temperatura baja, se utilizan para
transmitir calma y tranquilidad, se pueden utilizar en fondos pues no se satura la vista, prolongan

el tiempo de lectura, sin embargo no es recomendable utilizar en anuncios o publicidad.

5. Los elementos graficos

Los disefiadores graficos también pueden utilizar mas elementos ademas de las imégenes,
puede utilizar tablas, gréficas, figuras, iconos, mapas, dibujos, infografias, cronologias,
ilustraciones, vectores y organigramas. Elementos que pueden tener distintas aplicaciones

tipogréficas y cromaticas.

Tendencias de disefio

Degradado de colores. Es un rango de tonos ordenados linealmente con intencion de dar
visualmente una transicion suave y progresiva entre dos 0 mas colores. Tendencia que ha llegado
al ambito tecnoldgico impulsado principalmente por el marketing digital y sus estrategias

modernas de comercializacion online. (Marketinghelvetica, 2020)

Figura #2: Ejemplo de degradado.

113



Formas geométricas. Esta tendencia se alinea con atendencias de los afios 80, puede
aplicarse de varias maneras, como elementos graficos individuales, fondos, o técnica ilustrativa.
Esta tiene varios estilos como low poly, thank desing, hexagonos, triangulos coloridos, formas

circulares y rectangulares simples, las cuales pueden dar distintas formas a un tema visual. (Canva,

2020)
N
P
iZ |-
S ’

Y

- Google Drive

Figura #3: Ejemplo de figuras geometricas.
Estructuras modulares. Permite organizar los disefios de acuerdo con una cuadricula, los
maodulos auto contenidos o tarjetas son utilizados como principio basico de organizacion lo que ha
creado tendencia. La estructura puede ser flexible y libre, aun asi seguir aportando organizacion

en el disefio, (Canva, 2020).
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Figura #5: Ejemplo de estructuras modulares.
Tendencias tipogréaficas
Tipografias de contraste inverso, esta tendencia propone mezclar en un titulo una

tipografia de contraste inverso, de un lado gruesa, del otro una fina, es una propuesta con mucha

fuerza que es muy recomendada.

Gopher Text

Figura #6: Ejemplo de texto con tipografia Gopher.

Mix tipografico, Gothvetica tipografia que comenzé como una pregunta, ¢(Qué tan
similares son Gotham y Helvética como tipografias?, por consiguiente surgio la pregunta de

¢ Como seria si se fusionaran?, el resultado es el siguiente.

GOTH

VETICA

Figura #7: Mix de texto con tipografia Gotham y Helvética.
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Orientation de Sandrine Nugue, esta tendencia de colores planos hace que las tipografias al
utilizarlas tengan mas fuerza, por eso es recomendable esta tipografia, aun cuando en principio

estaba orientada a la sefialética queda excelente para los proyectos de impresion.

Figura #8: Ejemplo de texto con tipografia Sandrine Nurgue..

Tendencias de color

Neo-mint

La tonalidad suave de verde, su frescura hace un aporte de sensacion futurista, aunque
aporta también cierto aspecto vintage. Ademas no deja de lado el aspecto natural con el que se
asocial dichos tonos. Su caracter de “limpio” convierte en el color perfecto para aplicar en

cualquier superficie y no sobre cargar los espacios.

Mellow Yellow

Es un amarillo suave parecido al popular tono mostaza de los afios 60, el que ha ganado
fuerza en las ultimas temporadas en el disefio, es versatil y puede emplearse con soltura. Este

combina con colores verdes y dorados.

Cantaloupe

Es un tono similar al Pantone Coral, sin embargo este es un tono mucho mas apagado, en
la gama de los colores pastel, pero igual es alegre y favorecedor. Su calidez hace que combine

perfectamente como la madera, lo que resulta una gran ventaja en el disefio.
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