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Guatemala 13 de abril de 2020

Licenciado

Leizer Kachler

Decano-Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Solicito la aprobacién del tema de proyecto de Graduacion titulado: DISENO DE
MODELO DE LIBRO DE CUENTO INFANTIL IMPRESO PARA FOMENTAR
LA PRACTICA DE VALORES EN NINOS DE 6 A 8 ANOS PARA EDITORIAL
Y LIBRERIA PIEDRASANTA, GUATEMALA. GUATEMALA 2021. Asi mismo
solicito que fa Ms.C. Lourdes Donis sea quién me asesore en la elaboracion del mismo.

Atentamente,

(R

Wendy Alexandra Castrillo Fajardo
17001682

) -
U "
SC. Lourdes Donis
Asesora
Colegiado 26246
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Guatemala 18 de mayo de 2020

Seitorita:
Wendy Alexandra Castrillo Fajardo
Presente

Estimada Seforita Castillo:

De acuerdo al proceso de titulacion profesional de esta Facultad, se aprueba el proyecto
titulado: DISENO DE MODELO DE LIBRO DE CUENTO INFANTIL IMPRESO
PARA FOMENTAR LA PRACTICA DE VALORES EN NINOS DE 6 A 8 ANOS
PARA EDITORIAL Y LIBRERIA PIEDRASANTA, GUATEMALA.
GUATEMALA 2021. Asi mismo, se aprueba a la Ms.C. Lourdes Donis, como asesora
de su proyecto,

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. Leizer Kachler

Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion

de 1a Comunicaciorn
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Guatemala, 11 de diciembre de 2020

Lic. Leizer Kachler

Decano

Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Por medio de la presente, informo a usted que el proyecto de graduacion titulado:
DISENO DE MODELO DE LIBRO DE CUENTO INFANTIL IMPRESO PARA
FOMENTAR LA PRA(’I’I;.‘A DE VALORES EN NINOS DE 6 A 8 ANOS PARA
EDITORIAL Y LIBRERIA PIEDRASANTA, GUATEMALA. GUATEMALA
2021. Presentado por la estudiante Wendy Alexandra Castrillo Fajardo, con numero de
camné: 17001682, estd concluido a mi entera satisfaccion, por lo que se extiende la
presente aprobacion para continuar asi ¢l proceso de titulacion profesional.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

gJ : g ; -
Ms.C. Lourdes Donis

Asesora
Colegiado 26246
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Guatemala, 23 de febrero de 2021

Seftorita
Wendy Alexandra Castrillo Fajardo
Presente

Estimada Sefiorita Castrillo:
Después de haber realizado su examen privado para optar al titulo de Licenciatura en
Comunicacion y Disefio de la FACULTAD DE CIENCIAS DE LA

COMUNICACION de la Universidad Galileo, me complace informarle que ha

APROBADO dicho examen, motivo por el cual me permito felicitarle,

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. Léizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacién
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Ciudad de Guatemala, 9 de marzo de 2021,

Licenciado

Leizer Kachler
Decano FACOM
Universidad Galileo
Presente.

Sefior Decano: ~\

Le informo que la tesis: “DISENO DE MODELO DE LIBRO DE CUENTO INFANTIL IMPRESO
PARA FOMENTAR LA PRACTICA DE VALORES EN NINOS DE 6 A 8 ANOS PARA EDITORIAL ¥
LIBRERIA PIEDRASANTA, GUATEMALA. GUATEMALA 2,021, de la estudiante Wendy Alexandra
Castrillo Fajardo, ha sido objeto de revisién gramatical y estilistica, por lo que puede continuar
con el tramite de graduacion,

Atentamente,

0.0k

Lic. Edgar Lizardo Pefrres Veld{quez

Asesor stico
Universidad Galileo
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Facultad de Cienclas
e la Comunicacion
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Guatemala, 06 dc abril de 2021

Seitorita:
Wendy Alexandra Castrillo Fajardo
Presente

Estimada Seforita Castrillo:

De acuerdo al dictamen rendido por la terna examinadora del proyecto de graduacion
titulado: DISENO DE MODELO DE LIBRO DE CUENTO INFANTIL IMPRESO
PARA FOMENTAR LA PRACTICA DE VALORES EN NINOS DE 6 A 8 ANOS
PARA EDITORIAL Y LIBRERIA PIEDRASANTA, GUATEMALA.
GUATEMALA 2021. Presentado por la estudiante: Wendy Alexandra Castrillo
Fajardo, el Decano de la Facultad de Ciencias de la Comunicacién autoriza la
publicacién del Proyecto de Graduacion previo a optar al titulo de Licenciada cn
Comunicacion y Disefio,

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. Léizer Kachler

Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion
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Resumen

A través del acercamiento con la empresa Editorial y Libreria Piedrasanta, se identificd que

no se cuenta con un modelo de cuento infantil impreso para fomentar la practica de valores en nifios

de 6 a 8 anos.

Por lo que se planted el siguiente objetivo: Disefiar un modelo de cuento infantil impreso
para promover la practica de valores en nifios de 6 a 8 afios. El enfoque de la investigacion es

mixto, porque se utilizo el método cuantitativo y cualitativo.

El primero para cuantificar los resultados de la muestra, y el segundo evalta el nivel de

percepcion y utilidad del proyecto.

La herramienta de investigacion se aplicd a un promedio de 19 personas, entre grupo

objetivo, cliente, y expertos en comunicacién y disefio.

El principal hallazgo, entre otros, es que si es factible disefiar un modelo de cuento infantil
impreso para promover la préctica de valores en nifios de 6 a 8 afios y se recomendd realizar una
investigacion anual sobre las tendencias en disefio editorial para la actualizacion del material y

siempre se mantenga a la vanguardia y sea visualmente atractivo para el lector.



Xi

Para efectos legales unicamente la autora, WENDY ALEXANDRA CASTRILLO
FAJARDO, es responsable del contenido de este proyecto, ya que es una investigacion cientifica

y puede ser motivo de consulta por estudiantes y profesional.
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Capitulo I: introduccién

1.1 Introduccion

La Editorial y Libreria Piedrasanta fue fundada en ciudad de Guatemala, en febrero de
1947, por los maestros de educacion primaria Oralia Diaz de Piedra Santa y Julio Piedra Santa
Arandi. Ambos renunciaron a sus empleos para dedicarse a la edicion de material didactico. la
etapa siguiente de la empresa fue la participacion de Irene Piedrasanta, quien lanzo colecciones de
ciencias sociales, literatura y literatura infantil y juvenil, incluyendo Chiquirin, una revista para
nifos.

Se ha detectado la falta de material que pueda comunicar de forma concisa y atractiva la
practica de valores en la nifiez guatemalteca. Por lo tanto, se elaborara el tema: disefio de modelo
de libro de cuento infantil impreso para fomentar la practica de valores en nifios de 6 a 8 afios para

Editorial y Libreria Piedrasanta, Guatemala, Guatemala 2021.

Por medio de las técnicas de investigacion se realizara un marco tedrico, el cual abarcara
temas tales como conceptos relacionados a productos o servicio, también conceptos fundamentales
sobre la comunicacién y disefio, y para concluir la investigacion se colocaran ciencias, artes,

teorias y tendencias que fundamentaran el disefio del material a realizar.

Se creard un concepto que sera la base para la creacion del cuento infantil, para el desarrollo

de este se utilizard el método creativo “mapa mental” con temas relacionados al material.

Para finalizar se lograra disefiar un modelo de libro de cuento infantil impreso para
fomentar la practica de valores en nifios de 6 a 8 afios para Editorial y Libreria Piedrasanta,

Guatemala, Guatemala 2021.
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Capitulo I1: problemética

La falta de educacién en valores en la sociedad guatemalteca desencadena una serie de

pérdidas como, por ejemplo: el sentido de vida humana, vida digna y la concepcion de la libertad.

Editorial y Libreria Piedrasanta identificd que estos factores pueden minimizarse a través
de un modelo de libro que fomente la practica de valores en nifios de edad escolar, que esté

integrado a su catalogo de productos que comercializan para la comunidad de padres de familia.

2.1 Contexto

Editorial y Libreria Piedrasanta fue fundada en ciudad de Guatemala, en febrero de 1947,
por los maestros de educacién primaria Oralia Diaz de Piedra Santa y Julio Piedra Santa Arandi.
Ambos renunciaron a sus empleos para dedicarse a la edicién de material didactico, concebido y

elaborado inicialmente por Julio Piedra Santa.

Se ha detectado la falta de material que pueda comunicar de forma concisa y atractiva la

préctica de valores en la nifiez guatemalteca.

La educacion en valores es importante en la edad temprana de la nifiez, con esto les ayuda
a desarrollarse adecuadamente y que se conviertan en personas empaticas, coherentes, con una
personalidad critica y con principios. Se necesitan los valores para una buena educacion y asi
formar a la nifiez, ademas servira como guia que dirigira sus actos. Convirtiéndolos en personas
capaces de tomar sus propias decisiones con criterio propio y que puedan convivir en sociedad con

una personalidad firme y madura.



2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio
Editorial y Libreria Piedrasanta no cuenta con un modelo de cuento infantil impreso para

fomentar la practica de valores en nifios y nifias de 6 a 8 afios.

2.3 Justificacion
Para sustentar las razones por las que se considerd importante el problemay la intervencion

del disefiador — comunicador, en la creacion del cuento infantil impreso.

2.3.1 Magnitud

' . ;'a de Guatemala

6 a 8 anos

Imagen 1. Representacion grafica tabla de magnitud para proyecto de tesis.



Segun el Censo realizado por el Instituto Nacional de Estadistica -INE-, Guatemala tiene
aproximadamente 16 ,346 ,950 millones de habitantes, 3,573,179 habitantes se encuentran en el
area metropolitana (INE, 2020) al igual que 10 editoriales especializadas en la educacién primaria
y secundaria, incluida Editorial y Libreria Piedrasanta, tiene como grupo objetivo a los padres y
madres de menores entre 6 a 8 afios a la de nivel socioecondmico C1, con desarrollo de habilidad

lectora.

2.3.2 Vulnerabilidad. La carencia de material educativo, como el libro de cuento infantil
limpreso, enfocado en fomentar los valores evidencia la brecha que existe entre el

aprendizaje y desarrollo de estos y su aplicacién en la sociedad guatemalteca.

2.3.3 Trascendencia. Con el disefio e implementacion de un cuento infantil impreso, se
busca el aumento de la educacion en valores y el fomento de la practica de estos. Al mismo
tiempo ayudara a crear un desarrollo adecuado cuando se apliquen y convertir a la nifiez

guatemalteca en personas empaticas.

2.3.4 Factibilidad. Es factible el disefio de un cuento infantil impreso para el fomento de
la practica de valores, gracias a los siguientes recursos que hacen posible y realizable el

proyecto.

2.3.4.1 Recursos humanos. Editorial y Libreria Piedrasanta cuenta con el capital humano
que tiene la capacidad, conocimiento, experiencia y las habilidades para el manejo de las

funciones que desempefian dentro de la empresa.

2.3.4.2 Recursos Organizacionales. El director de la Editorial y Libreria Piedrasanta
autoriza al personal para que esté en disposicién de brindar toda la informacion necesaria

de la empresa para llevar a cabo este proyecto.



2.3.4.3 Recursos Econdmicos. La organizacion cuenta actualmente con los recursos

necesarios, que posibilita la realizacion de este proyecto.

2.3.4.4 Recursos Tecnoldgicos. Editorial y Libreria Piedrasanta cuenta con el equipo, las
herramientas y programas indispensables para elaborar y producir el resultado del proyecto

de graduacion.
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Capitulo 111: Objetivos del disefio

3.1 El objetivo general
Disefiar un modelo de cuento infantil impreso para promover la practica de valores en nifios

de 6 a 8 afios.

3.2 Los objetivos especificos
3.2.1 Recopilar informacion de la editorial y su identidad grafica a través de la informacién
que el cliente proporcione por medio del brief para que sea integrado al disefio del cuento

infantil y que sea atractivo para el lector.

3.2.2 Investigar términos, conceptos y tendencias de disefio e ilustracién relacionados con
el disefio editorial por medio de fuentes bibliograficas para desarrollar la propuesta del

disefio de un cuento infantil que sera leido por el grupo objetivo.

3.2.3 llustrar con la técnica de dibujo vectorial y retoque digital los modelos de personajes

para implementarlos en el cuento infantil.
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Capitulo 1V: marco de referencia

4.1 Datos de la empresa

4.1.2 Nombre del cliente. Editorial y Libreria Piedrasanta.

4.1.3 Direccion. 5 calle 7-55 zona 1, Guatemala.

4.1.4 Email. info@piedrasanta.com / web@piedrasanta.com

4.1.5 teléfono. 2422-7676 ext. 151

4.1.6 Contacto:

o Jefa de produccion, Flor de Maria Valenzuela.

o Gerente editorial y de formacion y recursos, Daniel Cacid.

4.1.7 Celular: 4701-0958.

4.1.8 Antecedentes: fundada en ciudad de Guatemala, en febrero de 1947, por los maestros
de educacion primaria Oralia Diaz de Piedra Santa y Julio Piedra Santa Arandi. Ambos
renunciaron a sus empleos de maestros en el sector publico y se dedicaron a la edicion de
material didactico, concebido y elaborado inicialmente por Julio Piedra Santa. Este material
fue el origen de la editorial y de la industria de material didactico y libros de texto en
Guatemala y Centroamérica. Importante en la etapa siguiente de la empresa fue la
participacion de Irene Piedrasanta, quien lanzé colecciones de ciencias sociales, literatura

y literatura infantil y juvenil, incluyendo Chiquirin, una revista para nifios.

4.1.9 Oportunidad identificada: se ha identificado la necesidad de contar con el disefio de
un libro de cuento infantil impreso que fomente la practica de valores en nifios de 6 a 8

anos.



4.1.10 Mision: nuestro objetivo es transformar las comunidades que servimos a traves de la
conceptualizacion y desarrollo de contenidos digitales e impresos, apoyar la formacion de
la comunidad educativa. Lo hacemos porgue contamos con un equipo de expertos en el area

através de procedimientos que garantizan y entrega punta de nuestros productos y servicios.

4.1.11 Vision: en el afio 2025 ser editorial lider en proveer y asesorar contenidos y servicios
pedagogicos y literatura en Guatemala. Incrementaremos nuestra participacion en el
mercado guatemalteco e incursionaremos a los mercados mesoamericanos con un equipo

competente.

4.1.12 Delimitacion geografica: no aplica.

4.1.13 Grupo objetivo: comunidad educativa y publico en general.

4.1.14 Principal beneficio al grupo objetivo: nuestro compromiso de marca, “Educando

generaciones siempre’.

4.1.15 Competencia: casas editoriales nacionales e internacionales.

4.1.16 Posicionamiento: somos una empresa lider en la literatura con sentido y en el area

de Ciencias Sociales.

4.1.17 Factores de diferenciacion: calidad, veracidad, confiabilidad y contextualidad de

nuestros materiales. Apoyo a autores guatemaltecos y centroamericanos.

4.1.18 Objetivo de mercadeo: crecimiento en mercado internacional.

4.1.19 Objetivo de comunicacion: formar e informar a nuestra audiencia.

4.1.20 Mensajes claves a comunicar: educacion, empoderamiento docente, amor por la

lectura, formas pensamientos criticos.



4.1.21 Estrategia de comunicacion: redes sociales, medios digitales e impresos de mayor

circulacion.
4.1.22 Reto del disefio y trascendencia: alinear nuestros materiales a tendencias de disefio
sin perder de vista: calidad de la informacion, facilidad en la lectura y veracidad de

contenidos. Alinear la belleza del disefio con la limpieza de textos que faciliten la lectura.
4.1 23 Material a realizar: Libro de cuento infantil.

4.1.24 Presupuesto: no aplica.

4.1.25 Datos del Imagotipo.

4.1.25.1 Paleta de colores

Colores

Pantone
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4.1.25.2 Tipografia color nombre de la tipografia

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmninopqgrstuvwxyz

12345678910  1:2()“$%& /=

Caturrita Medium

4.1.25.3 Forma del Imagotipo.

PIEDRASANTA

Editorial y Libreria Piedrasanta cuenta con un imagotipo como imagen grafica, en este el

icono y el nombre forman una unidad visual, es decir, ambas conforman un conjunto visual.

Significados (2020) explica que se combinan el icono y el texto en una Gnica composicién.
En esta composicion, ambos elementos constituyen un todo debidamente armonizados e

interdependientes, sin estar fusionados.

Se mencionan algunas caracteristicas de imagotipo:
e Laimageny palabra se encuentran armonicamente relacionadas y equilibradas entre
Si.

e Imagen y palabra no se incorporan o fusionan en una, se distinguen la una de la otra.
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El imagotipo se diferencia de; logotipo, isotipo e isologo en lo siguiente:

e El logotipo se distingue porque utiliza como imagen el propio nombre de la marca.

e En el caso del isotipo este es la representacion de la marca Unicamente a través de
un icono sin texto.

e Por ultimo, el isologo difiere del imagotipo que combina icono y texto en una unidad

debidamente fusionada, en este caso la separacion es imposible.

Editorial y Libreria Piedrasanta cuenta como forma basica en su icono, dos rectangulos en
orientacion vertical con un semicirculo en la parte inferior y en la parte central se unen las

dos figuras creando asi un “libro”, este utiliza tres colores; naranja, amarillo y rojo.

Ver en anexo A, Brief realizado al cliente (2020).

4.2 FODA

FORTALEZAS OPORTUNIDADES

Empresa nacional. Llevar sus talleres a otros municipios.

Buena atencion al cliente. Utilizar su pagina web para promover sus

nuevos libros.

DEBILIDADES AMENAZAS

Portafolio integral de servicios. Un amplio niche de mercado.

No contar con cuento infantil que fomente Estar centrado solo en el area educativa.
los valores. Contar unicamente con 3 sucursales.
Mala comunicacion asertiva. Poca publicidad en medios.

No presentar su catalogo de productos en

su pagina web.
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4.3 Organigrama de Editorial y Libreria Piedrasanta

Organigrama Linea Gerencialn

PIEDRASANTA

Gerente General
_
J-

Seeentoe Gerente de Gerente sl S Gerente de
Formacion & SR 2 Administracion
Coordinacion Comercial : Compras
Recursos & Finarnzas

@ 201& Edroral Pedsa Sann

Imagen 2. Organigrama de Editorial y Libreria Piedrasanta (2020)
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Capitulo V: Definicion de grupo objetivo
El grupo objetivo esta conformado por padres y madres de nifios de 6 a 8 afios con
habilidad lectora desarrollada; con un nivel socio econdmico C1. Muestran una persistencia a
desarrollar la autonomia de sus hijos y disfrutan de actividades con sus hijos. Presentan un gran

interés por los cuentos infantiles de Editorial y libreria Piedrasanta.

5.1 Perfil geografico
Segun el Instituto Nacional de Estadistica -INE- la region I o regién metropolitana cuenta
con una extension territorial de 2,216 kilometros cuadrados, en este se ubicado el departamento de

Guatemala y sus 17 municipios.

La region metropolitana cuenta con una densidad poblacional aproximadamente de
5, 103, 685 habitantes y ocupa el primer lugar en areas urbanas, debido al desarrollo centralizado.
El clima es habitualmente templado con una temperatura promedio de 17°c la minimay la maxima

de 26°c.

Segun el Censo realizado por el Instituto Nacional de Estadistica -INE-, Guatemala tiene

aproximadamente 16 ,346 ,950 millones de habitantes, 3,573,179 habitantes. (INE, 2020)
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5.2 Perfil demografico

EDAD \ GENERO
Grupo etario que ronda los 25 a 35 afios, son | Femenino / Masculino.

padres y madres de nifios entre los 6 a 10 afiosa

NSE (de los padres) INGRESOS MENSUALES

El nivel socio econémico es C1. Los ingresos oscilan en un promedio de Q23,500
al mes.
TIPO DE VIVIENDA ‘ PROFESION
Viven en casas 0 apartamentos que son rentados | Suelen ser ejecutivos de empresas privadas o
o financiados, cuentan de 2-3 recamaras, con 2 0 | publicas también pueden ser duefios de negocios
3 bafios, 1 sala, un estudio, area de servicio y | medianos.

cuenta con garaje para 2 vehiculos.

ESTUDIO ‘ TAMARNO DE FAMILIA

Tienen hijos menores que estudian en colegios | Las familias cuentan con 4 miembros que son:

privados. madres, padres y 2 hijos.

CICLO DE VIDA ‘ POSESIONES
Adultos jovenes casados con hijos mayores a 6 | Poseen 2-3 cuentas monetarias Q monetarios y de
afios que no pasan de los 8 afios. ahorro, también disponen de autos de 2 a 3 afios
asegurados contra todo riesgo suelen ser 4x4, Van

0 en ocasiones motocicletas.

Ver en anexo B; Tabla de niveles socioeconémicos Multivex (2015).
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5.3 Perfil psicogréafico

Los padres y madres de menores entre 6 a 8 afios tienden a ser protectores, a buscar
respuestas para satisfacer las necesidades o curiosidades que los nifios presentan, asi como
acompariarlos a explorar el mundo para comprenderlo, también suelen disfrutar de actividades y

se mantienen ocupados.

Los padres suelen desarrollar la habilidad de comprender a sus hijos con emociones que
Ilegan a ser intensas y en ocasiones suaves, muestran una persistencia a desarrollar la autonomia

de sus hijos y disfrutan de actividades con sus hijos como;

Disfrutan asistir a ferias, circos, fiestas de cumpleafios, parques tematicos y realizar
acciones en grupo o en compafiia de su familia. También en temporada de estudios suelen

apoyarlos en el desarrollo de sus tareas o en alguna otra actividad.

5.4 Perfil conductual

Los padres y madres de nifios menores entre 6 a 8 afios presentan un interés hacia los
productos de Editorial y Libreria Piedrasanta, en especial a libros de cuentos infantiles ya que a
sus hijos les encantan. Muestran regularmente un deseo por compran los libros de cuentos y

evidenciando una tasa de uso frecuente.

Mantienen un estatus de lealtad alta debido a que siempre obtienen productos de calidad,
precios razonables y siempre reciben un buen servicio, los padres y madres siempre quieren estar

informados de nuevos cuentos infantiles.



A

Capitulo VI:
Marco teorico
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Capitulo VI: Marco tedrico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio
6.1.1 Editorial. Hace referencia a aquella empresa dedicada a la edicion, publicacién y
distribucion de libros y otros textos, tal como recetario, cddigo, leyes, mediante la

impresion. (Conceptodefinicion.de, 2020)

6.1.2 Material Editorial.

6.1.2.1 Libros. Un libro es una obra que puede ser impresa o pintada, dispuesta en hojas de

papel encuadernadas y protegidas por una cubierta. (Bembibre, 2008)

6.1.2.1.1 Libros Recreativos. Son los libros utilizados para fines de entretenimiento o
recreacion. Estos libros contribuyen con el desarrollo de la imaginacion de las personas

ayudando a crear escritos ritmicos, divertidos e interesantes. (Mundo libro, 2020)

6.1.3 Cuento. El cuento se define como un relato o narracion breve de caracter ficticio o
real, cuenta con argumentos faciles de entender y cuyo objetivo es formativo o ladico.

(Significados.com, 2020)

En el sentido clasico, es la narracién de un hecho ficticio -imaginario-, relacionado a un

personaje -protagonista-, para sacar de €l una ensefianza moral. (Armas, 1985)

6.1.3.1 Popular. Los cuentos populares son narraciones transmitidas a traves de diferentes
generaciones y contadas con variaciones respecto a la historia original. El autor suele ser

desconocido ya que se transmitian de forma oral. (Uriarte, 2020)
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6.1.3.2 Literario. explica que los cuentos literarios consisten en narraciones
cuidadosamente elaboradas y con una intencién determinada. Son producto de un riguroso

trabajo del autor. (Uriarte, 2020)

6.1.4 Educacion. Es el proceso de influencias que determinan o transformar el modo de

ser, pensar, sentir y actuar de los seres humanos. (Aldana, 2004)

aclara que la educacion es un proceso de socializacion y endoculturacion de las personas a

través del cual se desarrollan capacidades fisicas e intelectuales, habilidades y destrezas.

(Ecured.com, 2020)

6.1.4.1 Educacion en valores. Proceso educativo que inculca pautas morales para crear
sociedades més civicas y democraticas. Promueve la tolerancia y el entendimiento por
encima de las diferencias politicas, culturales y religiosas, expone un especial énfasis en la

defensa de los derechos humanos. (Iberdrola.com, 2020)

6.1.4.2 Valores humanos. Aclara que los valores humanos son una serie de principios
universales por los que se rige la mayoria de las personas. Sirviendo de guia para saber

cdémo conducirse para vivir arménicamente en comunidad. (Oxfamintermon.com, 2020)

6.1.5 Literatura. Define la literatura como el arte cuyo instrumento expresivo es la palabra,

tanto escrita como hablada. (Enciclopedia temética combi humanidades, 2020)

da una definicion méas extensa sobre la literatura como un tipo de expresion artistica que
hace uso de la palabra, tanto escrita como oral, para comunicar una serie de sentimiento,

descripciones y conocimientos diversos. (Morales, 2020)
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6.1.5.1 Género literario.

6.1.5.1.1 Lirico. El género lirico es aquel que logra la expresion artistica por medio de la

palabra ritmica y musical.

6.1.5.1.2 Narrativo. Es la forma literaria que desarrolla la accion de relatar cualquier suceso

0 sentimiento, mediante la utilizacion de la palabra en prosa.

6.1.5.1.3 Dramatico. Denominado a toda composicion dialogada, escrita en prosa o verso,

que tiene como finalidad fundamentar ser representado por actores, en un teatro.

6.1.5.1.4 Didactico. El aspecto principal es el encaminado a dar al nifio toda ensefianza o

comportamiento formativo.

(Portafoliodeliteraturanfntil.com, 2020)

6.1.7 Tipos de cuentos.

6.1.7.1 Infantiles. Se distinguen de los libros fantasticos ya que el lenguaje es mucho mas
simple, y mucho de ellos se utilizan como material pedagdgico para introducir valores

sociales, morales o religiosos. (Cajal, 2020)

6.2 Conceptos fundamentales con la comunicacion y disefio

6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.

6.2.1.1 Comunicacion. La comunicacion es el proceso de transmision e intercambio de

mensaje entre un emisor y un receptor. (Delgado, 2020)
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6.2.1.2 Comunicacion escrita. La comunicacion escrita es aquella que se establece a traves
de las palabras o de cualquier otro codigo escrito. El emisor y receptor deben compartir el

conocimiento de ese codigo en cuestion, para que la comunicacion sea efectiva.

En esta clase de comunicacion, el emisor escribe mientas que el receptor lee. Como
dispositivo fisico, se utilizara un papel o pantalla de computadora o incluso una pared.

(Raffino, 2020)

6.2.1.3 Comunicacién visual. Es la comunicaciéon a través de un medio visual para
transmitir ideas e inferencias en formas que se pueden percibir con la vista. Esta permita

dar fuerza a un mensaje que se quiere transmitir. (Canalcero, 2020)

6.2.1.4 Comunicacion educativa. Esta constituye el proceso mediante el cual se estructura
la personalidad del educado, lo cual se logra a través de las informaciones que este recibe,
quien las reelabora en interaccion con el medio de los propios conceptos construidos.

(Lira, 2020)

6.2.1.5 Comunicacion de valores. Para el comunicador social, al estar en un ambiente en

el cual se interactiia como la gente, es muy importante el uso correcto de los valores.

Toda comunicacidon con una intencién ética requiere un potencial generador de valores
como la verdad, el valor, confianza, entre otros. Estos originan actitudes y conductas
positivas, llegando a  funcionar como  fortaleza  del comunicador.

(Tpargumentacion.wordpress.com, 2020)
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6.2.1.6 Proceso de comunicacion. El proceso basico de comunicacion es cuando en el
mismo una persona “‘emisor’ se pone en contacto con otra “receptor” a través de un mensaje

y espera que esta Ultima de una respuesta ante lo que se le ha transmitido.
(Koiwerrhh.com, 2020)

6.2.1.7 Emisor. El emisor es la persona, ser vivid 0 aparato que emite un mensaje, es decir,

constituye una fuente y es el origen de aquello que se pretende comunicar. (Gonzales, 2020)

6.2.1.8 Receptor. Recibe la informacion emitida por el emisor. Se convierte en el agente
que descifra el mensaje en funcién del cddigo utilizado, siendo el encargado de

decodificarlo. (Garcia, 2012)

6.2.1.9 Canal de comunicaciéon. Medio por el cual se transmiten las sefiales que portan la

informacion que pretende intercambiar emisor y receptor. (retoricas.com, 2020)

El medio por el que el emisor intenta persuadir a sus destinatarios es importante. La gente
atribuye mucho valor a que sean la presan, la radio o la television el canal por el que se

recibe el mensaje. (Gonzales, 2020)

6.2.1.10 Mensaje. EI mensaje debe estar caracterizado por el estilo, ideas y propuestas de

la comunicacion persuasiva. (Grupo oceano, 2009)
6.2.1.11 Cadigo. Es el sistema de signos o sefiares que se usa para transmitir un mensaje.

(Gonzales, 2020)
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6.2.1.12 Esquema de comunicacion.

Emisor > Mensaje < Recepfor

Realizacion propia disefiado por comunicadora disefiadora.
6.2.1.13 ldentidad corporativa. Es el conjunto de valores que conforman la vision del
mundo de una empresa. Los principios, acciones, postura que adapta en diferentes

situaciones y la imagen que la empresa cultiva de si misma. (Neoattack.com, 2020)

6.2.1.13.1 Logotipo. EIl logotipo o también conocido en inglés como wordmark, es un
elemento conformado por letras, simbolos o imagenes a través del cual se identifica una

marca 0 empresa, también instituciones, sociedades, proyectos, entre otros.

Debido a que el logotipo GUnicamente esta compuesto por texto tendréa que ser perfectamente
legible pero no por ello tiene porque ser aburrido, la tipografia y el estilo, pueden ser

completamente originales. (BeBrand, 2020)
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6.2.1.13.2 Imagotipo. En el caso del imagotipo este es la union que forma el texto de la
marca con su simbolo o dibujo, una explicacién mas sencilla es “la unién del logotipo y el

isotipo”.

Est& conformado por una parte legible -que se puede leer- con el nombre de la marcay la
parte visual que identifica y transmite informaciéon a los usuarios. Ambos pueden separarse

para identificar a la empresa, pero lo normal es verlos juntos. (Endor, 2020)

6.2.1.13.3 Isologo. Si el imagotipo nos da dos partes perfectamente separadas, el isologo se

construye justo, al contrario.

Se tiene el nombre y el simbolo agrupado, en este caso este tipo de logo dichos elementos
no se pueden dividir. Por ende, el isologo se define como la coexistencia o0 union de un

isotipo y logotipo en un mismo elemento. (Endor, 2020)

6.2.1.13.4 Isotipo. Es el simbolo clave de una marca, es caracteristico y significativo y debe
tener toda la fuerza de identificacion para su comunicacion. Este es completamente
funcional sin texto o algin otro elemento que lo apoye. Representa la marca con la minima

expresion grafica. (Endor, 2020)

6.2.1.13.5 Uniformes. Estos son la imagen del empleado hacia el cliente, también para el
empleado es fundamental el uso del uniforme por que le da presencia y seguridad para su

trabajo y el buen desempefio de este dentro de una empresa. (Reacionesred.com.mx, 2020)

6.2.1.13.6 Papeleria. Las tarjetas de visita, los flyer, volantes, catalogos entre otros, siguen
siendo elementos de papeleria usados por las empresas para comunicarse con el

consumidor, es una oportunidad para plasmar su personalidad. (Neoattack.com, 2020)
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6.2.1.13.7 Creencias. Son creencias que reflejan las ideas basicas que rigen dentro de una

organizacion. (Pufio, 2020)

6.2.1.13.8 Valores. Conjunto de principios éticos y profesionales mediante los cuales una
empresa elige guiar sus actividades y denotan de alguna manera el espiritu de esta. Los
valores son la personalidad de la empresa u organizacion, ya que, resumen en seis 0 siete

conceptos el modo de proceder de la misma. (Raffino, 2020)

6.2.1.13.9 Vision. Se define como la perspectiva de futuro de la organizacion, el objetivo

final de esta. Es el punto que quiere alcanzar en lo que identidad de marca se refiere.

(Nufio, 2020)

6.2.1.13.10 Mision. La mision es el motivo porque el existe alguna organizacion o empresa,
es su razon de ser. Indica la actividad que realiza la empresa. Esta suele plasmarse en una

declaracion escrita que refleja la razon de ser de la empresa. (Morales, 2020)

6.2.2.5 Imagen corporativa. Joan Costa la define de la siguiente forma “La imagen
corporativa es la imagen que tienen todos los publicos de la organizacion en cuanto entidad.

Es la idea global que tienen sobre sus productos, actitudes y su conducta”. (Costa, 2020)

Entre otras definiciones o conceptos de esta podemos encontrar que la imagen corporativa

de una empresa es la imagen que el publico tiene de una entidad.

Son ideas, sensaciones y prejuicios que tenemos antes de conocer los servicios o productos
de una marca. La imagen corporativa es anterior al disefio, es el concepto y

posicionamiento. (Pozo, 2020)
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6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio.

6.2.2.1 Disefio. Explica que el disefio suele utilizarse en el contexto de las artes, la
arquitectura, la ingenieria y entre otras disciplinas. EI momento del disefio implica una
representacion mental y la posterior plasmacion de dicha idea en algin formato gréafico para

exhibir cdmo sera la obra que se planea realizar. (Martinez, 2020)

6.2.2.2 Disefio grafico. Se puede explicar el disefio grafico como una especialidad o
profesion, cuyo objetivo es satisfacer necesidades de comunicacion vidual. Esta se ocupa
de organizar imagenes y textos, producidos en general por medios industriales, para
comunicar un mensaje especifico, a un determinado grupo social y como objetivos claros y

definidos. (Disefio gréafico, 2020)

6.2.2.3 Disefio editorial. Aclara que el disefio editorial es la rama del disefio gréafico
encargada de la maquetacion y composicion de todo tipo de publicaciones o el denominado

material editorial; libros, revistas, periddicos, entre otros. (Mique.es, 2020)

6.2.2.4 Disefio de cuentos infantiles. Entre el disefio de un libro para adultos y el de un

libro infantil existe una amplia diferencia. (Bruno, 2020)

Ambos se enfocan a dos grupos total mente diferentes, el disefio de cuentos infantiles busca
crear libros que se adapten a un grupo que en todavia no sabe leer ni escribir o no comprende
todas las palabras que se le presenten. La finalidad de este es crear un libro didactico que

funcione como un juguete donde el nifio interacttia con el mismo y pueda transmitir

sus ideas.

6.2.2.5 Bocetaje. Es un esquema basico y siempre que sirve como fundamento inicial para

el desarrollo de algun proyecto. (Definicion MX, 2020)
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6.2.2.6 Diagramacion. La diagramacion es un oficio del disefio editorial que se encarga de
organizar en un espacio, contenidos escritos, visuales y en algunos casos audiovisuales

(multimedia) en medios impresos y electrénicos, como libros, diarios y revistas.
(Disefiografico.com, 2020)

6.2.2.7 Composicién. Esto se define como una distribuciéon o disposiciéon de todos los
elementos que incluiremos en un disefio o composiciéon, de una forma perfecta y

equilibrada.

Quiere decir que la composicion es de suma importancia para el disefio ya que lo primero
que se debe elegir son los elementos que apareceran y después distribuirlos de forma que

el disefio sea atractivo y tenga un orden légico. (Carrefio, 2020)

6.2.2.8 Adobe Photoshop. “El software de disefio grafico e imagenes digitales del mundo
esta en el nicleo de cada proyecto creativo, desde la edicion y composicién de fotos hasta

la pintura digital, la animacion y disefio grafico”. (Adobe, 2020)

6.2.2.9 Adobe llustrador. “Software de graficos vectoriales estandar del sector para crear
de todo, desde bellos graficos en el sitio web y dispositivos moviles hasta logotipos, iconos,

ilustraciones para libros, paquetes de productos y afiches”. (Adobe, 2020)

6.2.2.10 Adobe InDesign. “Es un software de disefio de paginas lider del sector para medios

escritos y digitales”. (Adobe, 2020)

Gracias a este programa el disefio editorial es mas sencillo, ya que el programa es amigable

con los usuarios y permite crear bellos disefios con un amplio catalogo de tipografias.
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6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias

6.3.1. Ciencias.

6.3.1.1 Semiologia. La semiologia es una ciencia que se encarga del estudio de los signos
en la vida social. El termino suele utilizarse como sinébnimo de semidtica, aunque los

especialistas realizan algunas distinciones entre ambos. (Fotonostra.com, 2020)

6.3.1.2 Sociologia. La sociologia puede definirse como el estudio cientifico de la vida
grupal de los seres humanos. Trata de describir y explicar, del modo mas completo y

objetivo, cOmo y por qué las personas interacttan en los grupos. (Cohen, 1992)

6.3.1.3 Pedagogia. Explica que pedagogia es la ciencia del espiritu o de la cultura que
estudia el ser de la educacidn, sus leyes y normas, asi como la aplicacion de éstas a la vida

individual y social, y la evolucion que ha sufrido aquélla. (Luzuriaga, 1981)

Se pueden encontrar otras definiciones o algunas més sencillas y resumidas, como la de
quien la define como la ciencia que se ocupa del estudio y la transformacion de la

educacion. (Aldana, 2004)

6.3.1.4 Psicologia de la comunicacion. Es una conducta cientifica independiente, que se
encarga de estudiar y analizar el proceso de comunicacion a partir de los mecanismos

biopsicosociales, inconscientes y conscientes que lo conforma.

El enfoque psicoldgico de la comunicacion se refiere a la percepcion, aprendizaje, memoria,

persuasion e influencia. (Definicion XYZ, 2020)
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6.3.1.5 Psicologia del color. Es el estudio de los colores y su significado en relacion con

el comportamiento humano.

Su objetivo es determinar el significado de los colores y como el color afecta nuestras

decisiones cotidianas. (Ferreira, 2020)

6.3.1.6 Psicologia de la educacion. Como disciplina cientifica, forma un cuerpo de
conocimientos tedrico-practicos de gran relevancia en el desempefio profesional de
maestros y profesores, pues se erige como punto de partida para la fundamentacion del

disefio y desarrollo de cualquier proceso de ensefianza-aprendizaje. (Castejon, 2020)
6.3.2 Artes.

6.3.2.1 Artes visuales. Las artes visuales son un campo del arte que puede incluir las
técnicas tradicionales de las artes platicas y ademas integran nuevas maneras de las artes

plasticas y ademas integra nuevas maneras de expresion. (Tiposdearte.com, 2020)

6.3.2.1.1 Pintura. Esta surge por la necesidad humana de comunicar o transmitir a sus
semejantes un mensaje, ideas o sentimientos. Estos se representaban de forma gréfica por

medio de piedras, madera, papel y murales. (Alvarez, 2020)

Hoy en dia la definicion de pintura seria la siguiente; técnica artistica que consiste
comunmente en plasmar con liquido viscoso en un lienzo, lineas y manchas formando

figuras, texturas que daran paso a una obra de arte. (Alvarez, 2020)

6.3.2.1.2 Impresion. Dependiendo del contexto en el que se emplee, puede referirse a

distintas cuestiones.



28

El termino mas recurrente seria la reproduccion de un texto o de una ilustracion que se ha
hecho oportunamente en una imprenta, o en su defecto, de modo electrénico a partir de una

impresora. (Ucha, 2020)

6.3.2.1.3 Dibujo. El dibujo es un arte grafica, que consiste en plasmar sobre algun soporte

real o virtual, ya sea en papel, carton, vidrio, entre otros materiales.

El dibujo fue una expresion cultural que practicaron los primeros hombres en la prehistoria

y una muestra de ello son las pinturas rupestres. (DeConceptos.com, 2020)

6.3.2.1.4 llustracion. Se refiera a un dibujo o imagen que suele acompafiar a un texto para
enriquecerlo y complementarlo, haciendo que la comunicacién sea mas sencilla para el

usuario. (Barber, 2020)

También sirve para adornar un impreso con ldaminas o grabados para hacerlo més atractivo

a la vista o explicar de menor manera su contenido. (significados.com, 2020)

6.3.2.2 Tipografia. La tipografia es el arte de usar los tipos con eficacia. Consiste en
seleccionar el estilo de tipo que se usard, decidir los tamafios en los cuales se armara los
diferentes elementos del texto y preparan las especificaciones para la tipografia.

(Kleppner's, 1988)

6.3.2.3 Arte literario. Etimologicamente el término “literatura” remite a “letras”, a lo
escrito. Y, en efecto, lo escrito se ha considerado por muchos afios como la manifestacion

literaria. (Enciclopedia tematica combi humanidades, 2020)

Por ende, las artes literarias son las distintas manifestaciones clasificadas dentro del
concepto de la literatura, que se puede describir como el arte que usa la palabra como

instrumento. (Purpura, 2020)



29
6.3.3 Teorias.

6.3.3.1 Teoria del color. Es un conjunto de reglas bésicas que rigen la mezcla de colores
para conseguir efectos deseados, mediante la combinacion de colores o pigmentos.

(Raffino, 2020)

6.3.3.2 Aprendizaje significativo. Es una teoria de aprendizaje porque ésa es su finalidad.
La teoria de aprendizaje significativo aborda todos y cada uno de los elementos, factores,
condiciones y tipos que garantizan la adquisicion, la asimilacion y la retencion del
contenido que la escuela ofrece al alumnado, de modo que adquiera significado para el

mismo. (Palmero, 2020)

6.3.4 Tendencias.

6.3.4.1 Tendencias de tipografia. El uso de nuevas e interesantes tendencias de tipografias
en 2020 podria ser la respuesta, para crear nuevos e innovadores disefios, la tipografia es
una parte esencial la hora de disefiar un libro ya que esta les da un toque especial a estos.

(Creativo news, 2020)

A continuacion, un listado de tendencias tipograficas 2020:

Fuentes de contorno.

Alineacién izquierda.

Textos con fallas.

Sans Serif redondeadas.
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6.3.4.2 llustracion vectorial. La ilustracion vectorial es una técnica de dibujo digital que
permite crear figuras y formas geométricas a partir de vectores previamente programados

por coordenadas. (Arteneo, 2020)

A continuacién, un listado de tendencias en ilustracion vectorial 2020:

e Figuras geométricas.
e Relajante y meditativo.

e Garabatos hasta disefios detallados.

6.3.4.3 Tendencias en cuentos infantiles. Todo tema tiene cavidad en la literatura infantil

y juvenil, siempre que se trate con el registro adecuado. (Lavanguardia.com, 2020)

A continuacién, un listado de tendencias en cuentos infantiles 2020:

e Feminismo y género

e Mindfulness.

¢ Inteligencia emocional.
e Cienciay experiencia.

e Habilidades y creatividad.
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6.3.4.4 Moodboard.

Tendencias
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Imagen 3. Tendencias 2020. (Carla Pefialver, 2020) (Pefia, 2020)
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Capitulo VII: proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco teorico

COMUNICACION
La comunicacion es relevante en el proceso de
disefio del cuento infantil, para transmitir la
informacion de forma clara y con un lenguaje

que sea adecuado para el grupo objetivo.

DISENO GRAFICO
Es necesario para la creacion de los personajes
y desarrollo de los distintos fondos que el
cuento lleva, el uso de la comunicacion visual
ayuda a ordenar los elementos de manera que

la compresion de la informacion sea eficaz.

DISENO EDITORIAL

SEMIOLOGIA

Es fundamental el uso de la maquetacion,
diagramacion y composicion de los distintos

elementos que componen el cuento infantil.

TEORIA DEL COLOR
Conjunto de reglas basicas que rigen la mezcla
de colores para conseguir los efectos deseados

en el desarrollo del cuento infantil.

Es importante para el desarrollo del cuento

determinara que signos o dibujos son
adecuados para la compresion del grupo
objetivo.
PSICOLOGIA DEL COLOR

La implementacién de la psicologia de color
ayuda a la hora de definir los colores que van a
representar los personajes y los distintos
fondos del cuento, las distintas paletas de
reforzar las ideas

colores ayudaran a

presentadas en la historia.




ILUSTRACION
Aplicada en la creacion de los personajes
principales de la historia para enriquecer,
complementar y sobre todo para que la
comunicacion sea méas sencilla para el grupo
objetivo.

TENDENCIAS

Son una base fundamental para disefio del

cuento infantil, ya que estas son una guia para
definir que estilo tomara todo lo anteriormente
mencionado y que la informacién a transmitir

sea de fécil comprension.

7.2 Conceptualizacién
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TIPOGRAFIA
La mezcla de distintas familias tipograficas,
decidir los tamafios en los que cuales se armara
los diferentes elementos del texto permiten la

facil comprension y legibilidad del cuento.

7.2.1 Método: mapa mental. EI mapa mental fue desarrollado por el psicélogo britanico

Tony Buzan a mediados de los afios 90°s, es un diagrama que representa conceptos

relacionados a partir de un tema principal o palabra clave. La principal aplicacion de este

en el proceso creativo es la exploracion del problema y la generacion de ideas.
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El mapa mental se sintetiza en 5 pasos:

1. Tomar una hoja de papel, ya sea grande o pequefia.

2. El tema principal o palabra clave se escribe o dibuja en el centro de la hoja.

3. Los principales temas relacionados con el tema principal irradian de la imagen central
de forma ramificada.

4. De esos temas parten imagenes o palabras claves que trazamos sobre lineas abiertas,
sin pensar, de forma automatica pero clara.

5. Las ramificaciones forman una estructura nodal.

7.2.1.2 Aplicacion del método.

Lomo. Nifio.
Portada. Adolecente.
Contraportada. Partes de Adulto.
Cabeza.

Cuento infantil
enfocado en el
valor de la

uh libre Mujer. honestidad.
Pie. Hombre. ¢

Pagina

Portada.

Personajes.
Tinta. Fondos.

Papel. Diagramacion.

Pegamento. Personajes.

Cartén. Fancos.

Escenarios.
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7.2.2 Definicién del concepto.

e Cuentos infantiles, una forma de ver el mundo.

e Descubre un nuevo mundo con los cuentos.

e A lapuerta de un nuevo mundo.

e El cuento una forma de ver el mundo.

e Un cuento, un valor, una forma de ensefar.

e Una forma distinta de ver el mundo, gracias a los cuentos.

e Cuentos infantiles: una forma de comprender el mundo.

Concepto seleccionado:
“Cuentos infantiles: una forma de comprender el mundo”

Buscar explicar que gracias a las distintas historias que los cuentos presentan, los lectores
pueden entender el mundo desde un angulo distinto y formar su criterio en base a las
ensefianzas que este contenga. Es asi como el cuento infantil busca explicar el valor de la
honestidad para que los primeros lectores formen una actitud y un juicio propio sobre el

comportamiento de un individuo en la sociedad.

Ver en anexos C; tabla de requisitos.



7.3 Bocetaje

7.3.1 Proceso de bocetaje.

Propuesta A, Portada.
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7.3.1 Proceso de bocetaje.

Propuesta A, Portada.

"

8
.. —

T=>Una m dana
-mnelp rgue

Identificacién de los elementos:
1. Nombre del cuento: Una mafiana en el parque.
2. Personaje principal: Josué.
3. Personaje principal: Pequefio robot.
4. Imagotipo de Editorial y Libreria Piedrasanta.

5. Personaje principal: David.
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7.3 Bocetaje

7.3.1 Proceso de bocetaje.

Propuesta B, Portada.

FrR@Rana
en eﬂ P-rqwe

38

Vhe mebanra
En @U [Paregue
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7.3.1 Proceso de bocetaje.
Propuesta A, Portada.

113

FRA@RENE
eén eU urq@@

<=1

Identificacién de los elementos:
1. Nombre del cuento: Una mafiana en el parque.
2. Fondo de la portada color café.

3. Personajes principales.



7.3 Bocetaje

7.3.1 Proceso de bocetaje.

Propuesta A, Portadilla.

i
PIEDRASANTA

Una maRana

"o

Oog
PIEDRASANTA

en el parque
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7.3.1 Proceso de bocetaje.

Propuesta A, Portadilla.

) 2

M

8

Una mafana
an el parque

O
PIEDRASANIA

0

3

Identificacion de los elementos:

1. Nombre del cuento: Una mafiana en el parque.

2. Disefio de triangulo de madera.

3. Imagotipo Editorial y Libreria Piedrasanta.
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7.3 Bocetaje

7.3.1 Proceso de bocetaje.

Propuesta A, Contraportada.
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e/~

u—Ju—-L—J.._J

“Una manana en el pargue" €5 un
relato de dos hermanes Joswé y David
gue adoran it a jugar ol parque. en el
que encuentran yna gron variedad de
juegos y juguetes que les permite a
dem(@s de jugar con ofros NINoS...
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7.3.1 Proceso de bocetaje.

Propuesta A, Contraportada.

“Una maonana en el pamque” es un
1 =) | reioto de dos hermanes Josué y David
que odoran ir a jugar ol parque, en el
Que encuentran yna gran variedad de

Identificacion de los elementos:

1. Sinopsis del cuento.

2. Nombre del cuento: Una mafiana en el parque.
3. Personaje principal: Josué.

4. Personaje principal: Pequefio robot.

5. Imagotipo de Editorial y Libreria Piedrasanta.

6. Personaje principal: David.



7.3 Bocetaje

7.3.1 Proceso de bocetaje.

Propuesta B, Contraportada.

44
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7.3.1 Proceso de bocetaje.

Propuesta B, Contraportada.
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Identificacion de los elementos:

1. Fondo.



7.3 Bocetaje

7.3.1 Proceso de bocetaje.

Propuesta A, P4agina interior.

cra ung monana de

Era una mahana de verano...

vVerono...
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7.3.1 Proceso de bocetaje.

Propuesta A, P4agina interior.

I

Era vna mahana de verano... =1

Identificacion de los elementos:

1. Texto.

2. Imagen que representa el texto.
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7.3 Bocetaje

7.3.1 Proceso de bocetaje.

Propuesta B, Paginas interiores.

Sienvenidos, hoy les contare un cuento sobre
dos pequenos hermangs que una mofana en el
porque apndiercn sopre el valor de lo
honestidod,
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7.3.1 Proceso de bocetaje.

Propuesta B, Paginas interiores.

8”

Bienvenidos, hoy les contare un cuento sobre

1 -) dos pequenos hermanos que una monana en el
porque aprendieron sopbre el valor de lo
nonestidod.

n

Identificacion de los elementos:

1. Historia del cuento.
2. lustracion.

3. Numeracion de la pagina
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7.3 Bocetaje

7.3.1 Proceso de bocetaje.

Propuesta A, P4ginas finales.




o1

7.3.1 Proceso de bocetaje.

Propuesta A, P4ginas finales.

8"
—

n

0

1

Identificacion de los elementos:

N-)

1. Linea amarilla.

2. Linea azul.
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7.3.2. Proceso de digitalizacion de los bocetos.

Proceso de digitalizacion portada.

Paso numero 1:

Primero se cred un documento con las
medidas que tendra el material impreso; este
contard con las siguientes medidas 8 x 8

pulgadas.

Paso namero 2:
Se crearon dos mesas de trabajo donde

se disefid la portada y contraportada del

ERSITENEN

cuento infantil.

Paso nimero 3:

Se vectorizd los 3 personajes

s
=
| X
n
b
e
B
-

principales del cuento infantil, estos se
encuentran viendo hacia el frente de la

portada, con el imagotipo en la parte inferior.
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Paso nimero 4:

Se guardaron los vectores en formato
JPG se abrieron en un documento de
Photoshop para comenzar a trabajar en

fondo de la portada.

Paso namero 5:
Se selecciondé un color de fondo
solido, color naranja para continuar con los

detalles finales de la portada.

Paso nimero 6:
Se selecciono el pincel que se utilizo
para darle un toque de acuarela al fondo de

la portada.
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Paso numero 7:

Se colocaron al frente los personajes
principales de la historia con el imagotipo de la
empresa y se guardd como un documento

JPG.

Paso namero 8:

Se abri6 el documento .JPG en Adobe
Indesing para colorar la tipografia que se
utilizd6 en la portada con sus respectivos

colores.
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7.3.2. Proceso de digitalizacion de los bocetos.

Proceso de digitalizacion contraportada.

Paso numero 1:

Primero se cre6 un documento con las
medidas que tendra el material impreso; este
contard con las siguientes medidas 8 x 8

pulgadas.

Paso nimero 2:

Se crearon dos mesas de trabajo

=
E
| =
"
t
L3
=
-

donde se disefié la portada y contraportada

del cuento infantil.

Paso namero 3:
Se vectorizO los 3 personajes

principales del cuento infantil, estos se

BRSITEnEN

encuentran dando la espalda en la
contraportada simulando que estan viendo

hacia el frente en la portada, con el imagotipo

en la parte inferior.
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Paso nimero 4:

Se guardaron los vectores en
formato .JPG se abrieron en un
documento de Photoshop para comenzar

a trabajar en fondo de la portada.

Paso namero 5:
Se seleccion6 un color de fondo
solido, color naranja para continuar con

los detalles finales de la portada.

Paso nimero 6:
Se seleccion6 el pincel que se
utilizo para darle un toque de acuarela al

fondo de la portada.
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Paso numero 7:

Se colocaron al frente los personajes
principales de la historia con el imagotipo de
la empresa y se guardé como un documento

JPG.

Paso namero 8:

Se abri6 el documento .JPG en Adobe
Indesing para colorar la tipografia que se
utilizara en la portada con sus respectivos

colores.
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7.3.2. Proceso de digitalizacion de los bocetos.

Proceso de digitalizacion portada titular.

Paso namero 1:

Primero se cred un documento con
las medidas que tendra el material impreso;
este contara con las siguientes medidas 8 x

8 pulgadas.

Paso namero 2:

Se cred una mesa de trabajo de
8 x 8 pulgadas y se definidé la paleta de
colores que se utilizd para los siguientes

pasos.

Paso numero 3:
Se coloco el semicirculo que es el
fondo de las figuras principales, este lleva

un color amarrillo brillante.
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Paso nimero 4:
Se vectorizo el triangulo rojo de
madera y un cuadrado azul que se

posiciona en la parte inferior de la pagina.

Paso namero 5:
Se coloco en la parte inferior de la

pagina el imagotipo de la empresa.

Paso nimero 6:

Se guardé el archivo como .JPG

Unam dina

Y se colocd en el documento de indesing [ helpTe

con los demas materiales realizados.
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7.3.2. Proceso de digitalizacion de los bocetos.

Proceso de digitalizacion pagina 6.

Paso nimero 1:

Primero se cre6 un documento con las
medidas que tendra el material impreso; este
contara con las siguientes medidas 8 x 8

pulgadas.

Paso nimero 2:

Se cred una mesa de trabajo y se
coloc6 en una capa aparte el escaner del
dibujo de uno de los personajes principales:

Josué.

Paso nimero 3:

Se prosiguié a definir la paleta de

colores a utilizar en la ilustracion.
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Paso nimero 4:

Se vectoriz0 el personaje de Josué y se

coloco el color que llevara cada parte de este.

Paso namero 5:

Se colocé el fondo que llevara la
pagina, este es un degrade con un color azul
claro en el centro y en los bordes este se va
oscureciendo y se guarda en formato .JPG

para abrirlo en Photoshop.

Paso nimero 6:

Ya abierto el formato .JPG en
Photoshop se procedi6 a cortar la parte
superior de la pagina para darle el aspecto de

papel rasgado.
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Paso numero 7:

Se colocd laimagen .JPG centrada en
la pagina, realizando ciertos cambios en el
disefio de papel rasgado; en la parte inferior

se coloco el respectivo texto que iba en esa

pagina.



63

7.3.2. Proceso de digitalizacion de los bocetos.

Proceso de digitalizacion pagina 7.

Paso nimero 1:

Primero se cre6 un documento con las
medidas que tendra el material impreso; este
contara con las siguientes medidas 8 x 8

pulgadas.

Paso namero 2:

Se cre6 una mesa de trabajo y se
colocod en una capa aparte el escaner del
dibujo de uno de los personajes principales:

David.

Paso nimero 3:
Se prosiguid a definir la paleta de

colores a utilizar en la ilustracion.
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Paso nimero 4:
Se vectorizo el personaje de David y
se colocd el color que llevara cada parte de

este.

Paso nimero 5:

Se colocd el fondo que llevo la
pagina, este es un degrade con un color rojo
claro en el centro y en los bordes este se va
oscureciendo y se guarda en formato .JPG

para abrirlo en Photoshop.

Paso nimero 6:

Ya abierto el formato .JPG en
Photoshop se procedié a cortar la parte
superior de la pagina para darle el aspecto de

papel rasgado.
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Paso numero 7:

Se coloco laimagen .JPG centrada en
la pégina, realizando ciertos cambios en el
disefio de papel rasgado; en la parte inferior

se coloco el respectivo texto que iba en esa

pagina.
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7.4 Propuesta preliminar

7.4.1 Portada “Una mafiana en el parque”.

Portada / 8 pulgadas

Portada 8 pulgadas

En la portada se puede encontrar a los tres personajes principales del cuento infantil, en la

parte superior se encuentra el nombre de este y centrado en la parte inferior se ubica el imagotipo

de la identidad.
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7.4 Propuesta preliminar
7.4.3 Pagina titular.

Pag. Titular / 8 pulgadas

4 )
r
Z
x>
PIEDRASANTA
-

La pagina titular presenta dos personajes extras que aparecen en el cuento infantil, en la

parte superior el nombre de este y centrado en la parte inferior el logo de la entidad.
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7.4 Propuesta preliminar
7.4.4 Pagina de créditos.

Pag. créditos [ 8 pulgadas

i |
FF
Creado por: Wendy Castrillo
[ustrado por: Wendy Castnllo
E
=i
=
=
=
:{.
._'!:J'
i
g
=i
-3
=B
-

La pagina de créditos, como se indica, presenta el nombre del autor del libro y la ilustradora,

posteriormente en la parte inferior se adjuntaran todos los datos relacionados con copyright.
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7.4 Propuesta preliminar

7.4.6 Pagina 3.

Pédg. nimero 3 / 8 pulgadas

Bienvenidos, hoy les contare un cuento sobre dos pequenos
hermanos que una manana en el parque aprendieron sobre
el valor de la honestidad.

El cuento empieza asi:

Pag. nimero 3 / 8 pulgadas

La pagina namero 3 es la presentacion e inicio del cuento en el que el narrador invita al
lector a continuar con la lectura. El fondo de la pagina es blanco para darle mayor importancia al

dialogo que se encuentra en la parte central.
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7.4 Propuesta preliminar

7.4.6 Pagina 4.

Pag. nimero 4/ 8 pulgadas
' D

Hace mucho tiempo en la casa azul de la calle “via Lactea™

vivian dos pequenos hermanos llamados Josue y David.

Pag. nimero 4 / 8 pulgadas

La pagina namero 4 presenta en la parte inferior la ilustracion que ejemplifica una de las

escenas que se mencionan en el parrafo en la parte superior de la pagina.



7.4 Propuesta preliminar

Pag. nimero 5/ 8 pulgadas

7.4.7 Pégina 5.

Pag. nimero 5/ 8 pulgadas

Narrador:

Te voy a contar quienes eran Josué y David.

En el centro de la pagina nimero 5 se encuentra uno de los dialogos del narrador.
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7.4 Propuesta preliminar

7.4.8 Pagina 6.

Pag. nimero 6 / 8 pulgadas
r N\
f-

Josué era alegre y muy risueno, mantenia sus juguetes

ordenados en su cuarto y le gustaba ser un hermano mayor

responsable y protector de su hermano menor.

Pag. nimero 6 / 8 pulgadas

La pagina nimero 6 presenta a uno de los personajes principales que seran frecuentes a lo

largo del cuento, en la parte superior se encuentra el parrafo que descubre a dicho personaje.
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7.4 Propuesta preliminar

7.4.9 Pégina 7.

Pag. nimero 7/ 8 pulgadas

Pag. nimero 7/ 8 pulgadas

David era el ninos mas inquieto y jugueton de todos, le
encantaba correr y saltar, a diferencia de su hermano mayor

mantenia todos sus juguetes regados por todo el cuarto y le

_ gustaba tomar todo lo que pertenecia a su hermano.

La pagina nimero 6 presenta a uno de los personajes principales que seran frecuentes a lo

largo del cuento, en la parte superior se encuentra el parrafo que descubre a dicho personaje.
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7.4 Propuesta preliminar
7.4.10 Pagina 8.

Pag. nimero 8 / 8 pulgadas
4 B

r » ,
Pero tenian algo en comun y esto era que ambos adoraban
ir ajugar al parque; una manana decidieron alistarse paraira

jugar al parque "los juguetes” y como dice su nombre estaba
repleto de juguetes de todo tipo y lugares donde jugar.

Pag. nimero 8/ 8 pulgadas

La pagina numero 8 presenta uno de los paisajes que aparecen en el cuento infantil, esta

ilustracion es la entrada al parque que menciona en parrafo en la parte superior.



7.4 Propuesta preliminar

Pag. nimero 9/ 8 pulgadas

7.4.11 P4agina 9.

Pag. nimero 9/ 8 pulgadas

Narrador:

sQuieres saber como era el parque?, déjame te cuento.

La pagina numero 9 presenta otro de los dialogos del narrador del cuento infantil.

75



76

7.4 Propuesta preliminar
7.4.12 P4gina 10.

Pag. nimero 10/ 8 pulgadas
4 ]

Era un parque con darboles enormes y flores de todos los
colores, podias encontrarjuegos desde enormesresbaladeros,
columpios que llegaban al cielo, hasta areneros repletos de
castillos de arena.

Pag. namero 10/ 8 pulgadas

En la pagina nimero 10 se encuentra otro escenario en el cual se presentan algunos de los

juegos que indica el parrafo en la parte superior de la pagina.
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7.4 Propuesta preliminar

7.4.13 Pagina 11.

Pag. nimero 11/ 8 pulgadas

Pag. nimero 11/ 8 pulgadas

En la pagina nimero 11 se encuentra otro escenario en el cual se presentan algunos de los

juegos que indica el parrafo en la parte superior de la pagina.
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7.4 Propuesta preliminar

7.4.14 Contraportada.

Contraportada / 8 pulgadas

Contraportada / 8 pulgadas

En la contraportada se puede encontrar a los tres personajes principales del cuento infantil

viendo hacia la portada, centrado en la parte inferior se ubica el imagotipo de la identidad.



A

Capitulo VIN:
Validacion técnica
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Capitulo VI11: Validacion técnica

El trabajo de investigacion es mixto, por cuanto se utilizara el enfoque cuantitativo y el
enfoque cualitativo. El primero servira para cuantificar los resultados de la encuesta aplicada a los
sujetos y a través del enfoque cualitativo se evaluara el nivel de percepcion de los encuestados con

respecto a la propuesta preliminar del disefio.

La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta multiple que se aplicara a 2 clientes,
a 8 padres y madres de nifios y nifias del grupo objetivo, a 3 expertos en el &rea de comunicacion

y disefio y a 5 expertos en el area de pedagogia.

8.1 Poblacion y muestreo
Definido el instrumento de validacion para la propuesta preliminar, se seleccioné un pequefio
grupo de personas que den respuesta a este, se tomo en cuenta la poblacion y la muestra, para

compren mejor estos dos términos se dara una breve explicacion de estas:

e Poblacion: Se refiere al universo completo de individuos, objetos, eventos y, o fendmenos

a estudiar, en pocas palabras, son todos los miembros existentes en el grupo.

e Muestra: Es un grupo o subgrupo obtenido de la poblacién. Este pequefio numero de
individuos representan de forma tanto cualitativa como cuantitativa a la poblacion, es

gracias a esto que se le denomina muestra.
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Por ser una validacion técnica la muestra de este proyecto estd conformada por tres distintos

grupos:

Tres expertos en el area de comunicacion y disefio:

Maria Alejandra Rodriguez Paul.

O Licenciada en Pedagogia y Administracion Educativa.

Rolando Barahona Cifuentes.

o Licenciado en Disefio Gréfico.

Andrea Aguilar

o Licenciada en Comunicacion y Disefio

Cinco expertos en el &rea de educacion:

e Patricia Afre.
o Maestra.
e Glenda Yaneth Castro Sandoval.
O Licenciada en Pedagogia y Administracion Educativa
e Juana Jeannette Ramirez Fuentes de Roblero.
O Maestra de Educacion Pre Primaria.
e Anita Imelda Maza Polo.
o Maestra de parvulos.
e Gloria Pacay.

O Licenciada en Pedagogia y Administracion Educativa
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Dos clientes de Editorial y Libreria Piedrasanta:

e Flor de Maria Valenzuela.
o Profesion: Editor y docente.
o Puesto: jefa de produccion.
e Daniel Esteban Cacia Alvarez.
o Profesion: Licenciado en educacion.

o Puesto: Gerente editorial de informacion y recursos.

Nueve padres y madres de nifios y nifias entre 6 a 10 afios con habilidad lectora
desarrollada; con un nivel socio econdmico C1. Trabajan en instituciones privadas o publicas,
muestran una persistencia a desarrollar la autonomia de sus hijos y disfrutan de actividades con

sus hijos. Presentan un gran interés por los cuentos infantiles de Editorial y libreria Piedrasanta.

Para obtener un total de 19 personas que seran la muestra para el instrumento de validacion

de la propuesta preliminar.



82

8.2 Método e instrumentos

El instrumento que se utilizara para realizar la respectiva validacion de la propuesta
preliminar sera la encuesta; ya que esta es una técnica de recoleccion de datos mediante el uso de
cuestionarios aplicados a grupos representativos para detectar tendencias de comportamiento y

otros objetivos. (QuestionPro, 2020)

La encuesta serd dirigida a los expertos en el area de comunicacion y disefio, licenciatura
en ciencias de la educacion, clientes y hacia el grupo objetivo que son padres y madres de menores

entre de 6 a 10 afios que ya hayan desarrollado la habilidad lectora.

La aplicacion del instrumento se realizard de forma virtual, implementando la plataforma
de Google formularios, ya que estd enfocada en realizar encuestas; permite crear encuestas
virtuales y generar un enlace que sera enviado a los expertos, al cliente y grupo objetivo, de esta

forma sera mas sencillo llegar a ellos.

Ver en anexos E: fotografia de encuestados.
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FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
’ LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISENO
d éﬂ PROYECTO DE TESIS

UNIVERSIDAD

La Revolucién en |2 Educacion

Encuesta de validacion del proyecto de graduacion

Disefio de modelo de libro de cuento infantil impreso para fomentar la préictica

de valores en nifios de 6 a 10 afos de Editorial y Libreria Piedrasanta, Guatemala, Guatemala 2021.

Nombre:

Profesion:

Segmento al que pertenece Experto I:l Cliente D

Genero: Femenino D Masculino D

Editorial y Libreria Piedrasanta fue fundada en ciudad de Guatemala, en febrero de 1947, por los maestros de educacion
primaria Oralia Diaz de Piedra Santa y Julio Piedra Santa Arandi. Ambos se dedicaron a la edicion de material didactico,
concebido Este material fue ¢l origen de la editorial y de la industria de material didéactico y libros de texto en Guatemala
y Centroamérica. Se observo que en el mercado se carece de material educativo enfocado en fomentar la practica de
valores por eso se llego a la conclusion de crear un cuento infantil dirigido a nifios y nifias de 6 a 10 afios para que puedan
aprender dichos valores. Como objetivo se tiene el disefiar un modelo de libro de cuento infantil impreso para fomentar

la prictica de valores en nifios de 6 a 10 afios para Editorial y Libreria Piedrasanta

Parte objetiva:

1. (Considera usted necesario disefiar un modelo de cuento infantil para promover la practica de valores
en nifios de 6 a 10 afos?

s w0
2. (Considera usted importante recopilar informacion sobre la editorial y su identidad grafica para que sea

integrado al disefio del cuento infantil y que sea atractivo para el lector?

s w[O
3. (Considera usted que es importante investigar términos, conceptos y tendencias de disefio e ilustracion

relacionados con el disefio editorial para desarrollar la propuesta del disefio de un cuento infantil?

si ] No []



4, AConsidera que es importante Hustrar con la téenica de dibujo veetorial v retoque digital Tos

maodelos de personajes para implementarlos en el cuento infantil?

5[[:] NnEl

Parte semiologica:

5. { Considera que ¢l tipo de tipografia utilizada en el cuente infantil {portada ¥ paginas interiores) es?
Muy adecuada. Adecuada. Poco adecuada. MNada adecuada.

. JConsidera usted que la paleta de colores utilizada en las ilustraciones es7
Muy apropiada. Apropiada. Poco apropiada. Nada apropiada.

7. i.Considera usted que los colores utilizados en las diferentes ilustraciones de las paginas son?
Muy apropiados. Apropiados. Poco apropiados. MNada apropiados.

. cConsidera que la disgramacion del cuento infantil es7
Muy apropiada. Apropiada. Poco apropiada. Nada apropiada.

Parte operativa:

9. i Considera usted que el tamanio del cuento (8 x 8 pulgadas) de acuerdo con la edad de los nifios es adecuado?
Muy adecuado, Adecuado, Poco adecuado, Mada adecuado,

10.  ;Considera gue es apropiada la cantidad de ilustraciones en las paginas internas?

Muy apropiada. Apropiada. Poco apropiada. Mada apropiada.
1. i Considera gue ¢l tamano de las ilustraciones ¢s apropiado?
Muy apropiada. Apropiada. Poco apropiada. MNada apropiada.

12. LSegun su eriterio, ¢s legible el tamafio de la tipografia (16 puntosh en las paginas internas?

Muy legible, Legible. Poco legible. MNada legible.
13, ;Considera que la ubicacion de la numeracion en las piginas internas es apropiada?
Muy apropiada, Apropiada. Poco apropiada. Mada apropiada.

14, i Considera que es proporcionade €l espacio entre las ilustraciones y el texto de las piginas internas?

Muy proporcionado.  Proporcionado. Poco proporcionado. Mada proporcionado.
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Comentarios [ observaciones:
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Gracias por contribuir con el proyecto de tesis: Disefio de modelo de libro de cuento infantil impreso para fomentar

la practica de valores en nifios de 6 a 10 afos de Editorial v Libreria Piedrasanta, Guatemala, Guatemala 2021,

Sus comentarios seran tomados encuenta para realizar los respectivos cambios.

Ver en anexos F; encuesta de Google forms.

Ver en anexos G; enlaces de material
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados

Parte objetiva:
1. ¢Considera usted necesario disefiar un modelo de cuento infantil para promover la

practica de valores en nifios de 6 a 10 afios?

SI.

NO.

El 100% de los encuestados indico que si es necesario disefiar un modelo de cuento infantil
para promover la préctica de valores en nifios de 6 a 8 afios, esto demuestra que se cumplio con el

objetivo general.
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2. ¢Considera usted importante recopilar informacion sobre la editorial y su identidad
grafica para que sea integrado al disefio del cuento infantil y que sea atractivo para el

lector?

SI.

NO.

El 100% de los encuestados indicd que si es importante recopilar informacion sobre la
editorial y su identidad grafica para que sea integrado al disefio del material y que sea atractivo

para el lector, esto indica que se cumpli6 con el primer objetivo especifico
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3. ¢Considera usted que es importante investigar términos, conceptos y tendencias de
disefio e ilustracion relacionados con el disefio editorial para desarrollar la propuesta

del disefio de un cuento infantil?

SI.

NO.

El 100% de los encuestados indicd que si considera importante investigar términos,
conceptos y tendencias de disefio e ilustracidn para el desarrollo del cuento infantil, se concluyd

que se cumpli6 con el segundo objetivo especifico.
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4. ¢Considera que es importante Ilustrar con la técnica de dibujo vectorial y retoque

digital los modelos de personajes para implementarlos en el cuento infantil?

NO.

. Si‘

El 90% de los encuestados indicd que si considera importante utilizar la técnica de
dibujo vectorial y retoque digital para ilustrar los dibujos; por otra parte, el 10 % indic que no

es necesario implementar la técnica de dibujo vectorial y retoque digital.
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Parte semioldgica:
5. ¢Considera que el tipo de tipografia utilizada en el cuente infantil (portada y paginas

internas) es?

. Muy adecuado.
. Adecuado.

. Poco adecuado.
. Nada adecuado.

El 65% de los encuestados indic6 que considera muy adecuada la tipografia
utilizada en la portada y paginas internas del cuento infantil; el 20% indico que considera
la tipografia adecuada; muestran que el 15% restante de los encuestados indico que es

poco adecuada la tipografia utilizada en el material presentado.
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6. ¢Considera usted que la paleta de colores utilizada en las ilustraciones es?

Muy apropiado.

40%

apropiado.

Poco apropiado.

Nada apropiado.

:‘é JJ__J .)Ji‘

n

El 60% de los encuestados indicd que la paleta de colores utilizada en las ilustraciones es
muy apropiada; por otro lado, el 40% indic6 que la encuentra apropiada para el material

realizado.
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7. ¢Considera usted que el color blanco del fondo de las paginas internas es?

. Muy conveniente.
. Conveniente.

. Poco conveniente,
. Nada conveniente.

10%

] -

_J_J__.J 3

) I 1 11
Pre ounia

El 45% de los encuestados indico que el color blanco utilizado en las péginas internas es
muy conveniente; mientras que el 45% indic6 que lo ve conveniente para el material; mientras

que el 10% restante lo encuentra poco conveniente.
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Parte operativa:

8. ¢Considera que la diagramacion del cuento infantil es?

. Muy apropiado.
. apropiado.

. Poco apropiado.
. Nada apropiado.

El 55% de los encuestados indic6 que la diagramacion utilizada en el cuento infantil es
muy apropiada; mientras que el 40% indicd que lo ve apropiado para el material; mientras que

el 5% restante lo encuentra poco apropiado
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9. ¢Considera usted que el tamafio del cuento (8 x 8 pulgadas) de acuerdo con la edad
de los nifios (6 a 10 afios) es adecuada?

45%

Muy adecuado,

Adecuado.

Poco adecuado.

Nada adecuado.

El 50% de los encuestados indic6 que el tamafio de 8x8 pulgadas para el material es muy

adecuado; mientras que un 45% lo encontré adecuado; el 5% restante lo ve poco adecuado.
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10. ;Considera que es apropiada la cantidad de ilustraciones en las paginas internas?

Muy apropiado.

apropiado.

Poco apropiado.

Nada apropiado,

El 65% de los encuestados indic6 que la cantidad de ilustraciones presentadas en las
paginas internas es muy apropiada; por otro lado, el 30% lo encontré apropiado; y el 5% restante

indico que es poco apropiado.



96

11. ;Considera que el tamafio de las ilustraciones es apropiado?

Muy apropiado.
apropiado.
Poco apropiado.

Nada apropiado.

0%

El 70% de los encuestados indico que el tamafio de las ilustraciones es muy apropiado

para el lector; en cuanto al 30% indic6 que lo encuentra apropiado.
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12. ;Segun su criterio, es legible el tamafio de la tipografia (16 puntos) en las paginas
internas?

. Muy legible.

. Legible.

3
d B = By

o n

El 70% de los encuestados indicé que el tamafio de la tipografia es muy legible a 16 puntos;

mientras que el 40% indicd que es legible.
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13. ¢ Considera que la ubicacion de la numeracion en las paginas internas es apropiada?

Muy apropiado.

Apropiado.

Poco apropiado.

Nada apropiado.
& <
, e N
Pregi -

—
TURIA '

El 35% de los encuestados indico que es apropiada la ubicacion de la numeracion en las

paginas internas; por otro lado, el 10% indic6 que lo encuentra muy apropiado.
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14. ;Considera que es proporcionado el espacio entre las ilustraciones y el texto de las
paginas internas?

35%

Muy proporcionado.

Proporcionado.

Paco proporcionado.

Nada proporcionado.

El 55% de los encuestados indic6 que es muy proporcionado el espacio entre las
ilustraciones y el texto en las paginas internas; mientras que un 35% considera que este espacio es

proporcionado; el 10% restante sefiala que lo encuentra poco apropiado.
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8.4 Cambios con base a los resultados

En relacién con las encuestas realizadas a los expertos, al cliente y al grupo objetivo, se
obtuvo resultados positivos en cuento al material presentado. Sin embargo, gran parte de los
expertos y el cliente aportaron sugerencias para la mejora del material y que este logre ser atractivo
para los lectores. esto quiere decir, que se realizaron los cambios necesarios con base a los
resultados y mayormente a las sugerencias emitidas por la poblacién encuestada.

8.4.1 Antes, portada.

N

"
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8.4.2 Despues, portada.

12 pulgadas

10 pulgadas

en el parque

Autor
Wendy Castmillo Mendy Castrillo

e

8.4.3 Justificacion. Como primer cambio en todo el material, se modifico el tamafio del
cuento a una medida de 12” de ancho x 10” de largo para que sea mas facil de

maniobrar.

1. Se coloco el imagotipo de la entidad.

2. Se cambio la tipografia del titulo del cuento, asi mismo como el color de este. En
la parte inferior se agrego al autor e ilustrador del material realizado.

3. El principal y mayor cambio en la portada es la ilustracion que esta lleva, se
realizé en redisefio total agregando un nuevo escenario. Esto para que sea mas

amigable con el lector.
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8.4.1 Antes, portadilla.

PIEDRASANTA
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8.4.2 Despues, portadilla.

12 pulgadas

P( R )
Una manana
-«
en el parque
1
PIEDRASANTA
N t ?

8.4.3 Justificacion. Como primer cambio en todo el material, se modifico el tamafio del

cuento a una medida de 12” de ancho x 10” de largo para que sea mas facil de

maniobrar.
1. Se coloco el imagotipo de la entidad.
2. Se cambid la tipografia del titulo del cuento, y se dejo de color negro al igual que

la portada interior del cuento.

3. Se realizo un redisefio de las principales ilustraciones que componian la portadilla,

esto para que sea mas agradable y amigable para el lector.
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8.4.1 Antes, pagina de créditos.

Creado por: Wendy Castrillo.

Tlustrado por: Wendy Castrillo.
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8.4.2 Despues, pagina de créditos.

10 pulgadas

12 pulgadas
r s |
Aulor
Wendy Castrillo
lHustrador
Wendy Castrillo
]

8.4.3 Justificacion. Como primer cambio en todo el material, se modifico el tamafio del
cuento a una medida de 12” de ancho x 10” de largo para que sea mas facil de maniobrar.

Se volvié a ordenar el texto que se encuentra en a la parte superior izquierda, esto para que

marcara una jerarquia y fuera visualmente mas agradable

1. Se modificd el orden entre el puesto y la persona que lo realizo.
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8.4.1 Antes, pagina 3.

Bienvenidos, hoy les contare un cuento sobre dos pequenos
hermanos que una manana en el parque aprendieron sobre
el valor de la honestidad.

El cuento empieza asi:
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8.4.2 Despues, pagina 3.

12 pulgadas

Bienvenidos, hoy les voy a contar un
cuento sobre dos pequefios hermanos
que una manana aprendieron sobre

10 pulgadas

el valor de la honestidad, todo ezsto

ocurrio en un parque.

Narrador:

€l cuento empieza asi..

8.4.3 Justificacién. Como primer cambio en todo el material, se modifico el tamafio del
cuento a una medida de 12” de ancho x 10” de largo para que sea mas facil de maniobrar.
El capitulo 3 paso a ser el 5 debido al cambio de diagramacidn y distribucion del contenido.
1. Para poder identificar y diferenciar la pagina del resto, se colocé en la parte
inferior la enumeracion con un disefio agradable y sencillo.
2. Se agregaron cortinas de teatro a los lados, para dar a entender que dard inicio el
cuento infantil.
3. Seagreg6 un fondo color morado oscuro y un pincel con puntos para mas detalle.
4. Se colocd el texto con una tipografia mas redonda y agradable para el lector, y se

utilizé un color claro que facilite su lectura y resalte del fondo.
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8.4.1 Antes, pagina 4.

Hace mucho tiempo en la casa azul de la calle “via Lactea™

vivian dos pequenos hermanos llamados Josué y David.
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8.4.2 Despues, pagina 4.

10 pulgadas

12 pulgadas

Hace mucho tiempo, en la casa azul de la calle “Via Lactea™
vivian dos pequefios hermanos llamados Josué y David.

8.4.3 Justificacién. Como primer cambio en todo el material, se modifico el tamafio del

cuento a una medida de 12” de ancho x 10” de largo para que sea mas facil de maniobrar.

El capitulo 4 paso a ser el 6 debido al cambio de diagramacidn y distribucion del contenido.

1.

Para poder identificar y diferenciar la pagina del resto, se colocé en la parte
inferior la enumeracion con un disefio agradable y sencillo.

Se colocd el texto con una tipografia mas redonda y agradable para el lector, y se
utilizé un color que facilite su lectura y resalte del fondo.

Se agreg6 un nuevo disefio de arbustos.

Se cambid el disefio del arbol para que el disefio sea mas geométrico.

Se cambid el disefio de la casa para que sea mas geomeétrico y agradable.



8.4.1 Antes, pagina b.
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Narrador:

Te voy a contar quienes eran Josue y David.
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8.4.2 Despues, pagina 5.

12 pulgadas

Narrador:
Te voy a contar quiénes eran Josué y David.

10 pulgadas

Q)

?

8.4.3 Justificacion. Como primer cambio en todo el material, se modificé el tamafio del
cuento a una medida de 12” de ancho x 10” de largo para que sea mas facil de maniobrar. El
capitulo 5 paso a ser el 7 debido al cambio de diagramacién y distribucién del contenido.

1. Para poder identificar y diferenciar la pagina del resto, se colocd en la parte

inferior la enumeracién con un disefio agradable y sencillo.

2. Se coloco el texto con una tipografia mas redonda y agradable para el lector, y se

utilizé un color que facilite su lectura y resalte del fondo.

3. Addiferencia de la propuesta preliminar, en este se agregd un fondo que se conecta

con la pagina 6.
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8.4.1 Antes, pagina 6.

Josué era alegre y muy risueno, mantenia sus juguetes
ordenados en su cuarto y le gustaba ser un hermano mayor

responsable y protector de su hermano menor.
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8.4.2 Despues, pagina 6.

12 pulgadas

10 pulgadas

8.4.3 Justificacién. Como primer cambio en todo el material, se modifico el tamafio del
cuento a una medida de 12” de ancho x 10 de largo para que sea mas facil de maniobrar.
El capitulo 6 paso a ser el 9 debido al cambio de diagramacidn y distribucion del contenido.
1. Para poder identificar y diferenciar la pagina del resto, se colocé en la parte
inferior la enumeracidn con un disefio agradable y sencillo.
2. Se coloco el texto con una tipografia mas redonda y agradable para el lector, y se
utilizé un color que facilite su lectura y resalte del fondo.
3. Se agreg6 un fondo color azul y un pincel con puntos para mas detalle.

4. Se cambid la posicién de Josué y se adaptd el tamarfio a la nueva diagramacion del

cuento.
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8.4.1 Antes, pagina 7.

David era el ninos mas inquieto y juguetdon de todos, le

encantaba correr y saltar, a diferencia de su hermano mayor
mantenia todos sus juguetes regados por todo el cuarto y le

gustaba tomar todo lo que pertenecia a su hermano.
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8.4.2 Despues, pagina 7.

12 pulgadas

10 pulgadas

o
!

ot

8.4.3 Justificacion. Como primer cambio en todo el material, se modificé el tamafio del
cuento a una medida de 12” de ancho x 10” de largo para que sea mas facil de maniobrar.
El capitulo 7 paso a ser el 9 debido al cambio de diagramacion y distribucion del contenido.
1. Para poder identificar y diferenciar la pagina del resto, se colocd en la parte
inferior la enumeracién con un disefio agradable y sencillo.
2. Se coloco el texto con una tipografia mas redonda y agradable para el lector, y se
utilizé un color que facilite su lectura y resalte del fondo.
3. Se agreg6 un fondo color rojo y un pincel con puntos para mas detalle.
4. Se cambio la posicién de David y se adapt6 el tamafio a la nueva diagramacion

del cuento.
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8.4.1 Antes, pagina 8.

Pero tenian algo en comun y esto era que ambos adoraban
ir ajugar al parque; una manana decidieron alistarse paraira
jugar al parque “los juguetes” y como dice su nombre estaba

repleto de juguetes de todo tipo y lugares donde jugar.
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8.4.2 Despues, pagina 8.

12 pulgadas

f B )
f
Pero tenian algo en comun y esto era que adoraban ir a
jugar al parque. Una manana decidieron alistarse paraira
jugar al parque “Los Juguetes” que, como dice su nombre,
i estaba repleto de cosas y lugares para jugar.
4
;g
- . ®

8.4.3 Justificacién. Como primer cambio en todo el material, se modifico el tamarfio del
cuento a una medida de 12 de ancho x 10” de largo para que sea mas facil de maniobrar.
El capitulo 8 paso a ser el 10 debido al cambio de diagramacion y distribucién del
contenido.
1. Para poder identificar y diferenciar la pagina del resto, se colocé en la parte
inferior la enumeracion con un disefio agradable y sencillo.
2. Se coloco el texto con una tipografia méas redonda y agradable para el lector, y se
utilizé un color que facilite su lectura y resalte del fondo.

3. Se mejord el disefio de las ilustraciones y se realizé un cambio de las imagenes

que representan al texto.
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8.4.1 Antes, pagina 9.

Narrador:

sQuieres saber como era el parque?, déjame te cuento.




119

8.4.2 Despues, pagina 9.

12 pulgadas

Narrador:
¢Quieres saber como era el parque?, te cuento.

10 pulgadas

8.4.3 Justificacién. Como primer cambio en todo el material, se modifico el tamafio del
cuento a una medida de 12 de ancho x 10 de largo para que sea mas facil de maniobrar.
El capitulo 9 paso a ser el 11 debido al cambio de diagramacion y distribucion del
contenido.
1. Para poder identificar y diferenciar la pagina del resto, se colocé en la parte
inferior la enumeracion con un disefio agradable y sencillo.
2. Se coloco el texto con una tipografia mas redonda y agradable para el lector, y se
utilizé un color que facilite su lectura y resalte del fondo.

3. Se mejord el disefio de las ilustraciones y se realizé un cambio de las imagenes

que representan al texto.
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8.4.1 Antes, pagina 10.

Era un parque con darboles enormes y flores de todos los
colores, podias encontrarjuegos desde enormesresbaladeros,
columpios que llegaban al cielo, hasta areneros repletos de
castillos de arena.




8.4.2 Despues, pagina 10.

10 pulgadas

12 pulgadas

Era un parque
con Grboles
enormes y flores
de todos los colores. Podias encontrar
juegos desde enormes resbaladeros,
columpios que llegaban al cielo, hasta
areneros repletos de castillos de arena.

1 3

t t t
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8.4.3 Justificacién. Como primer cambio en todo el material, se modifico el tamafio del

cuento a una medida de 12” de ancho x 10” de largo para que sea mas facil de maniobrar.

El capitulo 10 paso a ser el 12 debido al cambio de diagramacion y distribucion del

contenido.

1. Para poder identificar y diferenciar la pagina del resto, se colocé en la parte

inferior la enumeracion con un disefio agradable y sencillo.

2. Se coloco el texto con una tipografia mas redonda y agradable para el lector, y se

utilizé un color que facilite su lectura y resalte del fondo.

3. Se mejoro el disefio de las ilustraciones y se realiz6 un cambio de las imagenes

que representan al texto.
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8.4.1 Antes, pagina 11.
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8.4.2 Despues, pagina 11.

12 pulgadas

A Josué y David les
gustoba jugar en un

lugar muy especial dal parque. Este era un viejo
roble con hojos frondosas y fon verdes como un

3 limén, con ramas anchas y fuertes que soportaban
:i el peso de un elefonte. En su troco habia vn hueco
del tamofio de una pelota de futbol

S :

)
"

8.4.3 Justificacién. Como primer cambio en todo el material, se modifico el tamafio del
cuento a una medida de 12” de ancho x 10” de largo para que sea mas facil de maniobrar.
El capitulo 11 paso a ser el 13 debido al cambio de diagramacion y distribucion del
contenido.
1. Para poder identificar y diferenciar la pagina del resto, se colocé en la parte
inferior la enumeracion con un disefio agradable y sencillo.
2. Se mejoro el disefio de las ilustraciones y se realiz6 un cambio de las imagenes
que representan al texto.
3. Se colocé el texto con una tipografia mas redonda y agradable para el lector, y se

utilizé un color que facilite su lectura y resalte del fondo.
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8.4.1 Antes, contraportada.
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8.4.2 después contraportada.

10 pulgadas

12 pulgadas

con otros nifos llevar sus juguetes favoritos a
de los cudles se pone de manifiesto la pra
valor de la honestidad.

8.4.3 Justificacion. Como primer cambio en todo el material, se modificé el tamafio del

cuento a una medida de 12” de ancho x 10” de largo para que sea mas facil de maniobrar.

El capitulo 11 paso a ser el 13 debido al cambio de diagramacion y distribucion del

contenido.

1.

2.

Se coloco el imagotipo de la entidad.

Se mejoro el disefio de las ilustraciones y se realiz6 un cambio con la de las
imagenes que representan al texto.

Se coloco el texto con una tipografia mas redonda y con un fondo cuadro color
blanco con transparencia de 45% para facilitar la lectura y que no se pierda con el

fondo.
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Capitulo IX: Propuesta gréfica final

9.1 Propuesta grafica final

9.1.1 Portada, medidas 12 pulgadas ancho x 10 pulgadas de alto.

Ver en anexos H; tabla de tipografia y color.

E [ I |

mynNQnd
en el parque

Autor llustrador
Wendy Castrillo Wendy Castrillo

ard b



9.1.2 Portadilla, medidas 12 pulgadas ancho x 10 pulgadas de alto.

124

Una manana
en el parque

Autor

Wendy Castrillo

llustrador

Wendy Castrillo

PIEDRASANTA
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9.1.3 Pagina legal, medidas 12 pulgadas ancho x 10 pulgadas de alto.

————E . I 7T

Autor
Wendy Castrillo

lustrador
Wendy Castrillo
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9.1.4 Portada interior, medidas 12 pulgadas ancho x 10 pulgadas de alto.

—— . [ T T

Ung mynang
en el parque

PIEDRASANTA
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9.1.5 Pagina 4, medidas 12 pulgadas ancho x 10 pulgadas de alto.

———E . [ T T
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9.1.6 Pagina 5, medidas 12 pulgadas ancho x 10 pulgadas de alto.

Bienvenidos, hoy les voy a contar un
cuento sobre dos pequefios hermanos
que una manana aprendieron sobre
el valor de la honestidad, todo ezsto
ocurrié en un parque.

Narrador:
El cuento empieza asi..

o
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9.1.7 Pagina 6, medidas 12 pulgadas ancho x 10 pulgadas de alto.
| SEEEN L4 [ T

Hace mucho tiempo, en la casa azul de la calle "Via Lactea”
vivian dos pequeios hermanos llamados Josué y David.
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9.1.8 Pagina 7, medidas 12 pulgadas ancho x 10 pulgadas de alto.

Narrador:

Te voy a contar quiénes eran Josué y David.
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9.1.9 Pagina 8, medidas 12 pulgadas ancho x 10 pulgadas de alto.
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9.1.10 P&gina 9, medidas 12 pulgadas ancho x 10 pulgadas de alto.
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9.1.11 P4gina 10, medidas 12 pulgadas ancho x 10 pulgadas de alto.

| __ SEEEs L E [ Tl

Pero tenian algo en comin y esto era que adoraban ir a
jugar al parque. Una manana decidieron alistarse para ir a
jugar al parque “Los Juguetes” que, como dice su nombre,

estaba repleto de cosas y lugares para jugar.

©
@
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9.1.12 P4gina 11, medidas 12 pulgadas ancho x 10 pulgadas de alto.

| ___ SEEEE ¢ | = EEES

Narrador:

¢ Quieres saber como era el parque?, te cuento.
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9.1.13 P4gina 12, medidas 12 pulgadas ancho x 10 pulgadas de alto.

%

Era un parque
con arboles
enormes y flores

de todos los colores. Podias encontrar
juegos desde enormes resbaladeros,

columpios que llegaban al cielo, hasta
areneros repletos de castillos de arena.
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9.1.14 P4gina 13, medidas 12 pulgadas ancho x 10 pulgadas de alto.

A Josué y David les
gustaba jugar en un
lugar muy especial del parque. Este era un viejo
roble con hojas frondosas y tan verdes como un
limén, con ramas anchas y fuertes que soportaban
el peso de un elefante. En su troco habia un hueco

del tamaiio de una pelota de futbol.
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9.1.15 P4gina 14, medidas 12 pulgadas ancho x 10 pulgadas de alto.
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9.1.16 P4gina 15, medidas 12 pulgadas ancho x 10 pulgadas de alto.
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9.1.17 P&gina 16, medidas 12 pulgadas ancho x 10 pulgadas de alto.
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9.1.18 P4gina 17, medidas 12 pulgadas ancho x 10 pulgadas de alto.
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9.1.19 P4gina 18, medidas 12 pulgadas ancho x 10 pulgadas de alto.

tanto que tomé sus
juguetesy sefueala
parte de atras del roble,

para jugar con sus
carritos.
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9.1.20 P&gina 19, medidas 12 pulgadas ancho x 10 pulgadas de alto.
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9.1.21 P&gina 20, medidas 12 pulgadas ancho x 10 pulgadas de alto.

David no perdio
tiempo; espero a
que su hermano se
fuera lejos con sus amigos.

Tomo el pequefio robot.

David pensé:

Ahora si pequefio robot, vamos
a jugar juntos por horas.

Y tal cual, David jugé por mucho tiempo con el pequeiio
robot y sus carritos. Hasta que...
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9.1.22 P4gina 21, medidas 12 pulgadas ancho x 10 pulgadas de alto.

¢Quieres saber qué paso?
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9.1.23 P4gina 22, medidas 12 pulgadas ancho x 10 pulgadas de alto.

El pequefio robot se resbalé de las
manos de David, y al caer al suelo, se
quebrd la llave en forma de corazén
que llevaba en su espalda.

David al darse cuenta grito:

iOoooh NO! El juguete de mi - ‘
hermano se ha quebrado.. * ‘

y ahora, ;qué hago? M
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9.1.24 P4gina 23, medidas 12 pulgadas ancho x 10 pulgadas de alto.

oF— &

David no sabia qué hacer con el pequefio
robot. Corri6 de un lado al otro pensando cémo
resolver este problema. Pasado unos minutos
decidi6 esconder el robot en el hueco del viejo ’
roble.

Si escondo aqui al pequeno robot, mi
hermano nunca se dara cuenta.

®
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9.1.25 P4gina 24 medidas 12 pulgadas ancho x 10 pulgadas de alto.

=
~

David contindo jugando como si nada hubiese paso.
Pensaba: si mi hermano pregunta, le diré que no se nada.

D)

p———— *
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9.1.26 P4gina 25, medidas 12 pulgadas ancho x 10 pulgadas de alto.

al viejo roble para seguir juga:ldo con el pequeil
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9.1.27 P&gina 26, medidas 12 pulgadas ancho x 10 pulgadas de alto.

1to buscar, Josué se
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9.1.28 P4gina 27, medidas 12 pulgadas ancho x 10 pulgadas de alto.
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9.1.29 P4gina 28, medidas 12 pulgadas ancho x 10 pulgadas de alto.
T T

Y asi David le explico

a su hermano todo lo

que paso. Camino hacia el
hueco del viejo roble y le mostré
como quedo el pequeiio robot.

- Lo siento
hermano!, yo no queria
romper tu juguete.

-Esta bien David, fuiste honesto
conmigo, asi que te perdond.

®
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9.130 pégina 29, medidas 12 pulgadas ancho x 10 pulgadas de alto.

David salté

de alegria

porque su hermano lo
perdono y podrian jugar los
dos nuevamente.

Josué le pregunté a David:

- ¢ Te parece si entre los dos reparamos al pequefio robot?
- iSiii' vamos a reparar el robot y si jugamos juntos

- Vamos David, regresemos a la casa.

29
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9.1.31 P4gina 30, medidas 12 pulgadas ancho x 10 pulgadas de alto.
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9.1.32 P4gina 31, medidas 12 pulgadas ancho x 10 pulgadas de alto.
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9.1.33 P4gina 32, medidas 12 pulgadas ancho x 10 pulgadas de alto.

La honestidad te ayudara a ganar confianza de tus amigos,
familiares y otras personas

Hasta un proximo cuento amiguitos.

FIN
2
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9.1.34 Portada, medidas 12 pulgadas ancho x 10 pulgadas de alto.

parque, en el que encuek
juegos y juguetes que leSy
“ con otros nifos llevar sus juguetes favoritos a
de los cudles se pone de manifiesto la pra
valor de la honestidad.
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Capitulo X: produccion, reproduccion y distribucién

10.1 Plan de costos de elaboracion.

Para la creacion y elaboracion del cuento infantil impreso se llevé a cabo un proceso
creativo, en el cual se cred la linea grafica que llevarian las 32 paginas del cuento, a su vez se
realizaron bocetos finales y la digitalizacion de la propuesta final. Esto permitié avanzar a la

siguiente fase que es la produccion del material.

Tabla costos de elaboracion

Total, horas trabajadas 40horas (8 hrs por 5 dias)

Total, de semanas trabajadas 4 semanas (de lunes a viernes)
Precio por hora trabajada Q25.00

Total, costo Q2,500.00

10.2 Plan de costos de produccion
Como siguiente proceso para la creacién y elaboracion del cuento infantil impreso se llevo
a cabo el proceso de produccidn, en el cual se realizaron los artes finales, se maqueto el cuento en
el software de indesing y se exporto la propuesta final.
Tabla costos de produccion

Total, horas trabajadas 40 horas (8 hrs por 5 dias)

Precio por hora trabajada

025.00

Total, costo Q4,000.00

Total, de semanas trabajadas 4 semanas (de lunes a viernes)
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10.3 Plan de costos de reproduccion.

Se realizaron dos cotizaciones en distintas imprentas y litografias para evaluar el rango de
precios en el que se encuentran los materiales que se implementaran para la impresion y
encuadernacion del material. Se realizara una encuadernacion en caballete a 2 grapas, la portada y
contraportada serd flexible de papel husky, para las paginas interiores se utilizard papel couche
100g y seré en impresion digital.

Guateprint

50 unidades. Q3,600 (72 clu)

100 unidades Q4,800 (48 clu)

10. 4 Plan de costos de distribucion.

La distribucion no tendré costo alguno, ya que el cuento infantil se presentara en el catdlogo
de productos que presentan a los padres de familia, también se colocara en las librerias de Libreria
y Editorial Piedrasanta.

Tabla de costos de distribucion

Costo de distribucion

Total
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10.5 Margen de utilidad.
Total, costos de elaboracion Q2,500.00

Total, costos de produccién Q4,000.00

Total, costos de reproduccion Q4,800.00

Total, costos de distribucién Q0.00
Total, de costos Q11,300

Margen del 20% Q2,260.00

10.6 IVA.
AVZAN
subtotal 11,300.00

11,571.2

Q11,311.57




10.7 Cuadro con resumen general de costos.
Detalle

Subtotal |

Margen de utilidad del 20%

Subtotal 11

Gran total
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Costo
Q11,300.00
Q2,260.00
Q13,560
11,571.2

Q25,131.2




Capitulo XI:
Conclusiones
y recomendaciones
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Capitulo XI: Conclusiones y recomendaciones

11.1 Conclusiones
11.1.1 Se concluyé que si es factible disefiar un modelo de cuento infantil impreso para

promover la practica de valores en nifios de 6 a 8 afos.

11.1.2 Se recopilé informacién con respecto, a la identidad grafica que manejan en sus
productos y servicios que ofrecen a sus clientes reales y potenciales ademas permitid
fundamentar el disefio del cuento infantil y crear un material atractivo y creativo para el

lector.

11.1.3 Se investigaron términos, conceptos y tendencias de disefio editorial e ilustracion
fueron un medio fundamental para el desarrollo del cuento infantil. Asimismo, se disefié un

material de acuerdo con el grupo objetivo.

11.1.4 Se ilustrd con la técnica de dibujo vectorial y retoque digital, fue de mucha utilidad

para la digitalizacion de los personajes implementados en el cuento infantil.



162

11.2 Recomendaciones

11.2.1 Es importante contar con toda la informacion necesaria sobre los productos y
servicios de la entidad para que, al momento de realizar el material, los clientes reales y
potenciales pueden reconocer y adquirir el producto.

11.2.2 Se sugiere realizar una investigacion anual sobre las tendencias en disefio editorial
para la actualizacion del material y siempre se mantenga a la vanguardia y sea visualmente
atractivo para el lector.

11.2.3 Ya que todo el contenido es totalmente visual, es indispensable se mantenga esta
forma de presentar el cuento infantil, adicionalmente mantener una impresion full color

para que los clientes reales y potenciales puedan comprender el material.
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Capitulo XI1V: Anexos
14.1 Anexos A

BRIEF del cliente

o Pewatuithn wibe Tomaiin

BRIEF: Es un documento escrito que debe contener toda la informacion necesaria para el
desarrollo del proyecto de graduacién. Es un instrumento de mercadeo gue sirve como la
plataforma el cual define los objetivos de mercadeo y de comunicacion de la organizacion.

DATOS DEL ESTUDIANTE

No. de Camé: Celular:
Email:

Proyecto:

/Nombre del estudiante: \

DATOS DEL CLIENTE (EMPRESA)

mbre del cliente (empresa): Editorial Piedrasanta \

Direccion: 5 calle 7-55 zona 1, Guatemala

Email: web@piedrasanta.com/ info@piedrasanta.com

Tel: 2422-7676 ext. 151

Contacto: Flor de Ma. Valenzuela / Daniel Cacia Celular; 4701- 0958

Antecedentes: Editorial Pierdrasanta es una empresa con mas de 70 afios de
experiencia editorial, pionera en Guatemala. Dedicada a la creacidon vy
comercializacion de libros de literatura con sentido y textos escolares alineados al
CNB.

Oportunidad identificada: Educacién continua como parte del crecimiento de toda

& ”.

Qciedad. /
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DATOS DEL CLIENTE (EMPRESA)

MISION

Nuestro Objetivo es transformar las comunidades que servimos a través de la conceptualizacion y
desarrolio de contenidos digitales e impresos, apoyar la formacién de Ja comunidad educativa. Lo
hacemos porquecontamos con un equipo de expertos en el drea a través de procedimientos que

garantizan y entrega punta de nuestros productos y Servicios.

VISION

En el 2025, ser una edilorial lider en proveer y asesorar conlenidos y servicios pedagoégicos y
literatura en Guatemala. Incrementaremos nuestra participacion en el mercado guatemalteco e

incursionaremos a los mercados mesoamericanos con un equipo competente.

Delimitacién geografica: no aplica.

Grupo objetivo: comunidad educativa y publico en general

Principal beneficio al grupo objetivo: nuestro compromiso de marca, "Educando
generaciones siempre”

Competencia: casas editoriales nacionales e internacionales

Posicionamiento: somos una empresa lider en literatura con sentido y en el area de
Ciencias Sociales

Factores de diferenciacion: Calidad, veracidad, confiabilidad y contextualidad de
nuestros materiales. Apoyo a autores guatemaltecos y centroamericanos

Objetivo de mercadeo: Crecimiento en mercado intermacional

Objetivo de comunicacion: formar e informar a nuestra audiencia

Mensajes claves a comunicar. educacion, empoderamiento docente, amor por la
lectura, formamos pensamiento critico

Estrategia de comunicacion:_redes sociales, medios digitales e impresos de mayor
circulacion

Reto del disefio y trascendencia: alinear nuestros materiales a tendencias de disefio
sin perder de vista: calidad de la informacion, facilidad en la lectura y veracidad de
conienidos. Alinear la belleza del disefio con la limpieza de textos que faciliten la
lectura.
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Matenales a realizar:;

Presupuesto:

DATOS DEL LOGOTIPO
éolores \

Tipografia:

Forma:

R -

LOGOTIPO

4 )

PIEDRASANTA
- /

Fecha: Guatemala, 08 de agosto de 2020

O m/ogm&,



14. 2 Anexos B

Tabla de Niveles Socio Econdmicos 2015/Multivex

178

CARACTERISTICAS NIVEL A NIVEL B NIVEL C1 NIVEL C2 NIVEL C3 Ni D1 NIVEL D2
Ingresos + de Q100.000.00 Q61.200.00 Q25,800.00 Q17.500.00 Q11,900.00 Q7.200.00 Q3,400.00 - de ©1,00.00
Educacién padres ﬁ::;; Lr‘“m“’"" Supetiar, &w““ﬁum Superior, Li Superior, Li Licencistura Medis completa Primaria completa  |Sin es tudios
i X Hijos menores Hi
Hijos menaores colegics p:gd:::: colegion colegios privados, O‘:‘;:E:"‘ZG Hijos menores
Educacion hijos privados caros, mayores riespevis anil Iloeel, imayores en U privadas rialycres’en U u'r:tadss s cuslas, mayores en|Hijos =n escusls Hijos enescuela  [Sin =studios
en U del extranjero post grado extranjero y post grado oestatal U estatsl
= jero con beca
Empresario, Ejecutives . . "
% Propietario, Director de atto nivel, Ejecutivo medio, Ejpoilia, Comesciante, D °
Desmpeno = ¢ £ ;. comerciante, vendedar, Obrero, Obrero, depe 5 7
Profesional exitos o Profesional, d dependiente sujeto de caridad
Comerciantes
(Casa/departamento de
Css s/departamento de lujo, en Casa/ )
lujo, en propiedad, 5-6 financiado, 2-4 rentads o financiado, |Cssa/departsmento, Cas Cas Cssa/cuarto
recémaras, 4 5 8 bafos, 3- |recamarss, 2-3 bafios, [2-3recamarss, 2-3 rentada o financiado, rmtsda-:‘ it rentado, 1-2 Ces a improvisada o
Vivienda 4salas, pantry, slacena, (2 sslss, pantry, bafos, 1 sals, es tudio 1-2~rec£'nuss. 1-2 1D s, 12 |1 2ieckrae. $ fe(ié’mls. 1 Iy
estudics areadesenicio [alacens, 1 estudio area |area de senvicio, bafics, salF. garage bafics. ssla " bafios, sala X bafics , sals-
separads, garage para 58 [desenicio separsds,  [garsge para 2 para 2 wehiculos ' : : comedaor
vehiculos g=rsgs pxra 2-4 vehiculos
vehiculos
Finca, casss de descanzo |Sitics /temencs Sitics /terenos interior
Otras propiedades |=n lagos, mar, Antigus, inics cerca de o Haancias
oon comodidades cos tas
Personal de plants, en & 1-2 pers onas de tiempo
Personal de servicio [hogar, limpieza, cocins, Por dia Paor dis, eventus| Eventusl
i { completo, chofer
jerdin. seguridad y chofer
£ 2-3 ctes Q monetarics  [1-2 ctas Q monetarios
Servici N i caa Q mor!eanu. Y y sharo, Plazo fijo, TC |y sharo, Plazo fijo, 1- |1 cta Q monetarics y |1 cta Q aharro, TC
rvicios financieros |sharo, Plaze fijo, TC intl, | S cta Q sharo
Segurcs y ctes en USS intl, Segurcs y ctss en [2 TC intl, Seguro shorro, 1 TC local locsal
uss colectivo salud
Autos del afio, s egurados
contrs todo ries go, 4x4, [Autos de 2-3 afics, Autcs compactes de
Posesiones Van, Lancha, moto ssegurados contrs todo |2-5 afics, ssegursdos ::‘:: z:g::i:e i :—‘::mos:uo mcte, por trabsjo
acustica, moto, helicoptero{ries go, 4x4, Van, moto |por Financiera : £
avion-avionets
3tel minimo, cel cada 2 tel minimo, cel cada
miembro de la familia, Tv.  [miembro de la familia,
satelital, Internet de alts TV satelital, internet de |1 teléono, 1-2
velocidad, 2 o + equipos de|alts velocidad, 2 celulares, cable, 1 teléfono fijo, celuler
audio, 25 TV, maquinas =quipos de sudio, 3 TV, |internet, equipo de 1 teléfono fijo, minime, | cads miembro mayor, |1 o=, cable, radio,
Bienes de comodidad de lavar y secar platos, i de lavary sudio, mas de 2TV, 1-2 c=l, cable, l?d';o, 2 |cable, equipo de LA . 1 cel, radio, TV, Ra_dlo. cocina de
ropa, s ecar plstos rops, imaquina de lsvar ropsa, [TV, electrodomeés ticos |sudio, TV, electrodomés ticos estufa lens
internet /mi bésicos electrodomésticos basicos
seguridad todos |porton elé ¥ todos & ticos basicos

los electrodomes ticos
Todos los s envicios de
Internet.

los electrodomesticos .
Todos los senvicios de

Internet.

bésicos.

Diversion

Clubes privados,
vacaciones en el exterior,

(Clubes privados ,
vacsciones en el interior|
o exterior

Cine, CC, parques
tematicos locales,

Cine, CC, parguss
teméticos locales,

Cine eventual, CC,
parques, estadio

CC., parques , estadio

Parques




14. 3 Anexos C

Tabla de requisitos

Elementos gréaficos

Diagramacion

llustracion

Lineas

Figuras

geomeétricas

Propdsito
Organizar las péaginas, el
contenido y sobre todo la
estructura que el cuento
utilizara para que todo tenga
un orden légico mismo.
Permitira a los primeros
lectores comprender que se
estd expresando en el texto que
cada pagina contenga.

Dividir las columnas de

parrafos y para la composicién

de las ilustraciones realizadas
en el proceso de bocetaje.

Estructura base para el disefio
del cuerpo de los personajes,
asi mismo se utilizara para

fondos.

técnica

Adobe indesing.

[lustracion digital.

Adobe photoshop.

Adobe Indesing.

llustracién digital.

emocion

Orden.

Claridad.

Comprension.

Direccion.

Estructura.




Tipografia

imagotipo

Proyeccion de las rectas

Lineas de horizonte

Ayudara a la legibilidad e
interpretacion de la historia y
sera un complemento de
disefio para el cuento infantil.
Identificacion de la empresa a
la que pertenece el material a

disenar.

horizontales y donde se
proyectaran los puntos de fuga
para el disefio de personajes y

fondo en las ilustraciones.

Adobe Indesing.

Adobe Indesing.

Bocetaje.

[ustracion digital.

Jerarquia.

Identidad.

Claridad.
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14.4 Anexo D

Tabla tipogréafica y de color

Tipografia del titulo

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
12345678910

Ga? RS U &I () ="\

Tipografia parrafos

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnfAopgrstuvwxyz
12345678910

32 #8B&/[)="\

Paleta de colores

CMYK: e413513 CMYEK: 2d2e83 CMYE: f9c74a CMYE: 000000

RGB: 228, 21, 19  RGB: 45, 46, 131 RGB: 249, 199,74 RGB:0,0,0

CMYK: ea592d  CMYK: 642579 CMYK: 669a2f CMYK: frfif
RGB: 234, 89, 45 RGB: 100, 37, 121 RGB: 102, 154, 47  RGB: 255, 255, 255



14. 5 Anexos E

Fotografia Expertos

Correo electronico:

6

Licenciado Rolando Barahona.

Validacion técnica- Wendy Castrillo R otun <

Wendy Alexandra Castrillo Fajardo «wiotly casniliofgaliien sons

pame Mada, Rolande, Lourdes -

Busn dia, les desen un exosenie Moo o SETana

. 21 sepit 200

182

I8 B

PO N

Debido & que ya lango me ssiiumentn de validacdn realzado sobclo su apoyo respondiendo of sguenls cusshonaio después da visualzar mi propuests prelmrar

Adjunto 10 siguents

Lmk cusmto insanh|
il bsaany. COMwanO s iola) ardc'd0cs/ una_ma_Ana_en_s|_neious

LNk cuesbonarnd.

titipd Aoct apookn comformmidiol 1 FAIRCE SoTHSX T pidsy Jwml O 1ty Sabs st Tia T sibs8 LMWL S wiiewtoom 2usp=5f_link

Do anternans agradezco su spoya

Rolando Barah Cif erharshura@goliing o>
para . Manas, Lowdes «

Listol

e

Licenciada Maria Alejandra Rodriguez.

Wondy Alexandra Castrillo Fajardo <wundy cantrillcigaliles sdu>
parm Mana -

Huanaia scenciada

Wn_ 21 senr 1324

28 oct 2020 10:15 (hace B dian)

SO N

PV N

Licenciacs disculpe que fa mokste obra vaz pero A1 8s un CONes rEcordatono para que pueds evaluar Mi propLests preEmings, Ie vuelve a sduitar los links de mi matersl y

LNCLasts

Link cuento infants
ittes.ssuu com'wendycasinliofiand o docs una_ma_ana_ea_sl_pammug

Link cueshionano:

Nt //dncs Qoonk: Com/temsiiart FAKIGH SETISSXT ki Wl O 10y xSEF ST Th-ubB-UXMWL oSitwiventonnPuso=sl_ink

Quado & 1a espera 08 Su conlirmacidin de Su 8poyo y Si e es impasibie por favor nformarme pare poder huscss oo axperio

Maria Alejandra Rodriguez Pau

pararm -

Listo

M.Ed. Ma. Alejandra Rodrigues Paul
Administracion-FACOM
Universidad Galleo

3 nav. 2020 1523 (hace 2 dias)

w &
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Licenciada Andrea Aguilar

20 DO D

Validacion técnica Wecibicos $ 8

Wendy Alexandra Castrillo Fajordo dom., 11 oet 1306
Buena dis eencads le deseo un excelenle damingo Le saluds Wendy Alsxandis Castnllo Faardo, estudiants de la icenciaturs de comumaadn y dsefio, actusime

Carmen Andrea Aguilar Flores mig, 14 o0t 1119
Hots Wendy, con macha gusto s pueda ayudae. Saludos

Wendy Alexandra Castrilio Fajardo mig,, 14 oct. 19:54

Buanas noches. 10 agracezee muchisimo su ayuda boanciaca. Adjunto 1o siguients: Link cuanto mnfantt hips /fssau comiwandycastrdiolgardo'docs una_ma_ana_s

Carmen Andrea Aguilar Flores Jue., 15 00t 1330
Buenas tardes Wandy, Y8 52 andd s 8ncuasta, S;oonal como (e 0eé UN0s COMENtanos, & de &s10S INKS DETA QUE vEa 8 10 que e refiero. Espern ie sirva. M

Wendy Alexandra Castrillo Fajardo <wency custilloggatieo edus jue t50ct 1NTT ffY &

para Carmen »
MUCHAS GRACIAS

ey
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Fotografia del encuestado:

e Maestra de parvulos, Anita Maza.

e Maestra de grado, Juana Ramirez.
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e Licenciada en pedagogia y administracion educativa, Glenda Sandoval.
;x‘ . o~ 5 \ ~—

e Licenciada en administracion educativa, Gloria Pacay.
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e Maestra de parvulos y Licenciada en administracion educativa, Patricia Afre.




Fotografia del cliente

Via correo electrénico

W

Ve

e

e Licenciado en educacion Daniel Cacia.

Validacion técnica Rectrdan x

Wendy Castrilio

187

t 8B

Jun., 26 cct, B0O (hace 10 glas) ¥

Busn dia Don Danel fe des20 an exosients incio dé semana Le ascnbo para solicitade nuevaients me hage & fayor de 1espander s enoussia pata vahdar mi ma

DANIEL CACIA

paami -

Listo Wendy

Felz dia

Daniel Cacia

Garancia de Formacson y Recursos y da Edkson
Editorial y loraras Predrasanta

5ta cahe 7.55 zana 1

Tol (+602) 242276706 axt 151

Wendy Castrillo <wendytautrilloS&pgmall come
pars DANIEL =

Michas racia

e Editor y Docente Flor Valenzuela

Wendy Castrillo «wendyeasiimaing gt come

pary ODummd, Figr =

Huen ma. les desan un axcelonts NGO do yemana

ewrrrtne piedrisattta rue

. 2boct B30 (hace 10dias) ¥r & 3

lun, 26 cct BSO(hace 10 dian) ¥y &

e, 2 st 500 oy - !

Ceado m que ya tengo mw instrumento de vaidacion meaizado. SO0 Wi BPOYO IESPANEBNGO of SIgUenin CUeSHoNAND detpuss de VSUSIZEr Its DIOPUBSLE i ar

AUON0 10 BiIgusenin

Lo cunnio idanbl

Ditna U mada. cuony wandvoastillofeando Sucs unann_ e s sl s

Leow cossbonano

DI0N 2 00CS, Ooeate. oo Torgd e 1 FAKQL S TG XT iy vwriL O 10y S el SiTi0 Th-(utE LIV, 05 1w vigwlon 2us e sl_link

Do anfemans agradedoo su apoyo

FLOR VALENZUELA

HECHO!

Wendy Castrillo «waniycaxirio it pgmal coms

mar. $uct 2260 oy

sAb. 10 et 104 o S N H
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Fotografia del grupo objetivo

e Claudia Garcia.
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e Yadira Garcia.

-

e Joselyn Gonzales.
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Olga Estrada.




191

e Palty Guerra.

e Gabriela del Rocié Gomez lima.
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Perla Abzun.
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14. 6 Anexos F

Encuesta Google Formulario

Encuesta de validacion del proyecto:

Disefio de modelo de libro de cuento infantil impreso para fomentar |a practica de valores
en nifios de 6 a 10 afos de Editorial y Libreria Piedrasanta, Guatemala, Guatemala 2021.

*Obligatorio
Datos generales

Nombre *

Tu respuesta

Profesion *

Tu respuesta

Puesto *

Tu respuesta

Segmento al que pertenece

D Experto
(] cliente
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14.7 Anexos G

Enlacen para validacion

Enlace de la encuesta:
https://docs.google.com/forms/d/e/1IFAIpQLSe7If5XTpkkyJwmLO1byxSabFsITjgTb-jubB-

UXM2WLpSilw/viewform

Enlace de publicacion en issuu:

https://issuu.com/wendycastrillofajardo/docs/una_ma_ana_en_el parque



14.8 Anexos H

Tabla tipogréafica y de color

Freckle Face
A,B.C,D,E,F, G H L, K LMNNOPOQRST,0V.WXY2Z
a,b,c.defgbijiklmnfopqrstuvwxy2
122456789101 42 “#8%&/()=

&-BC{EFGJ{B,E;JICLM gf,qm&TvaXYz
1, =, 0,4, f,s,t.u,v,w,x,g,
125‘&562? 910j! ; 9“#5}%&/ ):_+

Sniglet
AB.CD,EFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
a,b,c,defaghijklmnfopaqrstuvwxyz
123456?8910#&?"#5%&;"{):--;*
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14. 9 Anexos |

Investigacion
Material editorial

Segun triunfa con tu libro, 2019, Se conoce como editorial a aquella empresa cuya actividad
se centra en la produccion y difusion de todo tipo de libros. Entre sus actividades se encuentran la
elaboracion informe de lectura, seleccion de los volumenes que integraran su catalogo, la
correccion, la traduccion, el disefio editorial, la supervision de la impresion y la difusion y

promocion de obras y autores.

La definicién de material es aquello que posee una forma, un peso, un volumen y ocupa un

lugar en el espacio. (Deconceptos.com, 2020).

Se puede definir material editorial como todo aquello que una editorial produzca, ya sea

impreso o para sitios web.

Tipos de material editorial

e Catélogo.
e Folletos.
e Libros.

e Periodico.

e Revista.
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Libros

Un libro es una obra impresa, manuscrito, pintada en hojas o algun otro material, producido
y publicado como una unidad independiente, a veces este material estd compuesto exclusivamente

de textos y otras veces contiene una mezcla de elementos visuales y textuales.

Tipos de libros

e Cientificos.

e Literatura.

e Viaje.

e Biografias.

e Libros de texto.

e Referencia o consulta.
e Recreativo.

e Infantil.

e Instructivos.

e Poéticos.
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Libros infantiles

Literatura infantil

La literatura infantil es un arte que recrea contenidos humanos profundos y esenciales;
emociones y afectos primigenios; capacidades y talentos que abarcan percepciones, sentimientos,

memoria, fantasia y la explicacion de mundos ignotos.

Clasificacion de la literatura infantil

e Literatura ganada
o Seengloban todas aquellas producciones que no nacieron para los nifios pero que
a lo largo del tiempo los nifios se las apropian o los adultos han destinado previa
adaptacion o no.
e Literatura creada para los nifios
o Escrita directamente para los nifios, bajo la forma de cuentos novelas, teatro, etc.
Tiene en cuenta la condicién del nifio segun los canones del momento.
e Literatura instrumentalizada
o Se colocan libros que se producen desde hace afos, sobre todo para los niveles de
infantil y primaria. Son mas libros que literatura, suelen aparecer bajo la forma de
series en los que, tras escoger un protagonista coman, lo hacen pasar por

diferentes escenarios y situaciones.

Géneros de literatura infantil

e Poesiay canciones.

e Cuento
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¢ Qué es cuento?

“El cuento es un relato o narracioén, mas bien corta, de un hecho, que suele ser imaginario”.

(Raffino,2020, Concepto.de)

Segun el sitio Significados, en el 2020, define el cuento como un relato o narracion breve
de caréacter ficticio o real, cuenta con argumentos faciles de entender y cuyo objetivo es formativo

o ludico.

Los cuentos se caracterizan por poseer pocos personajes y Unicamente un personaje
principal, para que sean fécil de recordar, el lector no se sature y sienta la obligacion de recordar a

cada uno de los distintos personajes que se presenten.
Caracteristicas

Todos los cuentos tienen caracteristicas en comun, esto se debe a la escasa capacidad de

utilizar recursos literarios debido a la brevedad de las narraciones.

Uriarte, Julia,2020, enlista 10 caracteristicas comunicas que se pueden encontrar en los
cuentos:
e Ficcion
O Algunos cuentos parten de hechos reales o se ubican en escenarios reales,
siempre su principal componente debe ser ficcional, eso lo recorto y separa
de la realidad.
e Lineaargumentar

o Todos los hechos narrados en el cuento se entrelazan en una sola sucesion;

en la novela puede existir relatos subsidiarios.
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Breve
o Dado que se trata de una estructura mas bien simple, se desarrolla
normalmente en unas pocas carillas.
Personaje principal

O Si bien pude haber personajes, solo uno es el centro y todo de la historia.

Unidad de efecto

O Los cuentos estan concebidos para ser leidos de principios a fin sin

interrupciones, para poder transmitir el ritmo que el autor eligio.

Estructura en secuencia

O Parair creando los climas y construyendo los personajes, necesariamente

hay que ir armando fragmentos o secuencias descriptivas y explicativas.

Relato por la figura del narrador

O Esta figura es muy importante; en general se recurre al narrador
omnisciente, que conoce todo acerca de la historia y de los personajes y
hablan en tercera persona. También es comun el narrador protagonista, que
habla desde su lugar, en primera persona. Otras opciones son el narrador
observador, que actia como una cadmara que Ve cierto aspecto de la

situacién, o el narrador personaje secundario.



201

® (Generar tension narrativa
O Es deseable que quien lee no puede “cerrar el libro” y ponerse a hacer otra
cosa. El buen cuento debe captar al lector desde la primera linea 'y
mantenerlo en vilo hasta el final, en un mundo irreal que ha ido

construyendo en su mente gracias a esa lectura.

® Existen distintos tipos de cuentos

O Los cuentos pueden abarcar una infinidad de tematicas: Desde fantasticos o

de amor, hasta de suspenso y horror.

® Suele publicarse como antologia
O Las antologias son colecciones de fragmentos de obras escritas por un
mismo autor o por varios distintos, seleccionadas sobre la base de algun

criterio.
Tipos de cuentos
Se divide en dos categorias:

e Cuento popular
o Narra hechos ficcionales y a veces presenta los detalles de manera diferente, pero
mantiene su esencia a menudo no se conoce autor. Algo que los caracteriza es su
transmision en forma oral, lo que abre la posibilidad de que se produzca algunas
variaciones a lo largo del tiempo. Esto es lo que tipicamente ocurre con los

cuentos infantiles.
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Cuento literario

o Essiempre plasmado como un texto escrito, cuidosamente elaborado y sin margen
para el cambio. Es el producto de un riguroso trabajo de un escritor concreto, que

crea o recrea una historia, para la que planifica su texto y le imprime su impronta

de ritmo y estilo.

Otro género que se puede encontrar a parte de los ya mencionados es el siguiente:

e Cuentos para nifios
O Los cuentos para nifios no son en si un tipo de cuento, ya que pueden ser cuentos
populares o literarios. Sin embargo, tiene una gran relevancia en el proceso de
aprendizaje, ya que estimulan la imaginacién con el uso de imagenes y suelen

dejar un mensaje ejemplarizante.
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llustracién

Se define como la fotografia, dibujo o lamina que se coloca en un texto o impreso para

representar graficamente lo expuesto, ejemplificarlo o hacer mas atractivo el resultado.

Tipos de ilustracion

lustracién artistica

o Esaquella que tiene que cumplir con el objetivo contemplativo siempre desde
una perspectiva personal.

llustracién comercial

o Esaquella que acomparia a un determinado anuncio, a un producto o a un
servicio, con el objetivo de darle mayor difusion posible.

llustracién editorial

o Se define como al dibujo o imagen que adorna o documenta el texto de un libro o

dicho de esta forma al componente grafico que complementa o realza un texto.

[lustracién infantil o juvenil.

o Obras de creacion para acomparfiar a textos en cuentos, libros impresos o
digitales para nifios y jovenes. Abarca un gran campo en el que se toma en cuenta
la edad de los lectores y la categoria de las historias. La ilustracién infantil debe
ser clara y legible ademas de tener una unidad con el tema o argumento de

acuerdo con la obra.
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Tendencias 2020
Portadas
1. Tipo distintivo portadas de libros: Una tipografia fuerte y Gnica es imprescindible
este afio. Puede optar por crear obras de arte que utilicen sus habilidades de escritura
a mano o crear su propia familia de fuentes. El titulo debe destacar y crear una

conexion fuerte con su obra de arte.




2. Cubiertas de libros ilustrados delicadamente: Cambio de regreso a los cl&sicos,

portadas con excelentes ilustraciones y un enfoque de tipografia manuscrita.

P <=
-’ ’..’ 1 ?
“ .. : - -

- -
1 .?
Y '. : ’ .. :

J I} s ARG
2'.?.‘; Z'.f::

3. Cubiertas de libros con textura: Se esta viendo méas cubiertas que juegan con la

textura para crear cubiertas tactiles, incluso cuando se ven en una pantalla. Estas
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cubiertas a menudo tienen una profundidad que supere la ilustracién y la fotografia.
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4. Fotografia creativa: La fotografia puede ser un elemento desafiante para integrarse en
el disefio de la portada del libro. Incluso cuando se comienza con una imagen fuerte,
puede perder su impacto cuando se combina con el tipo. Pero recientemente, se ha

estado experimentado con nuevas formas de presentar fotografias.
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5. Collages recortables de papel: Los collages de 2020 no tienen nada que ocultar. Se
mezclan imégenes que claramente no pertenecen al mismo universo, como
ilustraciones y fotografias. Al deshacerse de la manipulacion de fotos sin
interrupciones, dejan imagenes con los bordes angulares y los contornos blancos que
provienen de cortes y pegados rapidos y sucios. El efecto es dividir la linea entre
contrastes y armonia, se unen estos elementos dispares en una especie de belleza

asincronica.
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Tipografia
1. Euclid: Aunque este tipo de fuente no viene en el paquete basico de los programas de
edicidn, ni es gratuita, serd beneficiosa por su simplicidad y disefio atractivo.
Ademas, es usada por muchas agencias de branding y de publicidad mundiales, pues

tiene el mejor acabado geométrico.

Euclid

2. Recortes y superposicion de las fuentes tipogréaficas de disefio gréafico: Es una
excelente manera de incorporar imagines o patrones interesantes para superponer
textos. Ademas, le da al disefio un efecto tridimensional sin tener que hacer nada

demasiado elegante.
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llustracién de personajes

1. Tllustracién geométrica: Los disefios geométricos funcionan de igual manera en el

minimalismo como en ilustraciones mas complejas.

2. llustracion a mano: Este tipo de ilustraciones da un togue natural y humano.
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3. Collage: Esta técnica juega con diversas texturas y distintas ilustraciones para

explotar su creatividad, creando un objeto abstracto de varias capas.




