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Resumen

La asociacion sin fines de lucro Animal Love, tiene como vision promover una sociedad
sin abandono y maltrato animal, esta asociacidon no tiene material que promocione o ejecute
dicha vision, por lo que se planted el siguiente objetivo: Disefo de piezas graficas digitales
para promover a través de Redes Sociales el respeto a los animales domésticos.

Se realiz6 una herramienta de validacion para conocer la percepcion del grupo objetivo,
conformado por: el cliente, jovenes de 15 a 28 afios y expertos en las areas de
comunicacion y disefo.

El resultado obtenido fue que se disefiaron piezas graficas digitales para crear conciencia
en jovenes a través de las redes sociales, acerca del maltrato de animales domésticos.

Ademdas se recomendd disefiar periddicamente nuevas piezas graficas digitales
relacionadas con el maltrato animal, adopcion, castracion y cuidados basicos, que
mantenga actualizada la fan page de la Asociacidén para generar contenido que sea de

interés a los usuarios.



Para efectos legales inicamente la autora es responsable del contenido de este

proyecto.
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Capitulo I

1.1 Introduccién

La asociacion Animal Love sin animo de lucro, en constitucion legal, cuyo propdsito
principal es recatar animales domésticos abandonados y/o maltratados para recuperarlos y
gestionar su adopcion.

Sus objetivos son promover el respeto a la vida de los animales, apoyar la castracion de
animales para evitar la explotacion animal, promover la adopcién de animales rescatados
en vez de la compra, apoyar las iniciativas y politicas del pais que busquen la proteccion
de los animales y atender rescates de animales abandonados.

Esta asociacion cuenta con una fan page en Facebook en la que su objetivo es crear
conciencia sobre el maltrato animal, ademas de brindar consejos para los cuidados de las
mascotas y la responsabilidad de conlleva el tener una. Lamentablemente esta asociacion
no cuenta con material grafico digital para redes sociales que ayude y contribuya a la
concientizacion del maltrato, es por eso que se decide realizar el siguiente proyecto: Disefio
de piezas graficas digitales para promover a través de Redes Sociales el respeto a los
animales domésticos. Animal Love.

Se investigan los conceptos relacionados con el disefio y la comunicacion, y las ciencias
auxiliares que son de suma importancia y utilidad para fundamentar y enriquecer el
proyecto, para lograr orientar en las decisiones al momento de la elaboracion de las piezas
gréficas digitales.

Se lleva a cabo un proceso de bocetaje a base de dibujo natural y diagramacion de dibujo

técnico, para concretar las ideas preliminares de las piezas graficas digitales. Este



proceso incluye diagramacion, ilustracion, tipografia, colores, entre otros elementos de
disefio utilizados en la propuesta preliminar.

La propuesta preliminar se valida a través de la aplicacion de una encuesta digital a
diferentes usuarios como lo es el grupo objetivo, expertos en disefio y comunicacion y el
cliente correspondiente.

Es de suma importancia la creacion de estas piezas graficas digitales para que puedan

cumplirse los objetivos de la Asociacion Protectora de Animales, Animal Love.
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Capitulo II: Problematica

La Asociacion Animal Love se dedica a luchar contra el maltrato animal en Guatemala,
pero la misma actualmente carece de material digital que ayude a concienciar a la poblacién
de jovenes de la ciudad de Guatemala, sobre la importancia del respeto a los animales
domésticos. También denunciar abusos que atente contra la vida de los mismos, asi como
apoyar a esta asociacion que vela por el bienestar de los animales. Por esa razon, se propone
realizar piezas graficas digitales para difundir el mensaje a través de las redes sociales de
la asociacion.

2.1 Contexto

El maltrato en animales domésticos es un problema visible en Guatemala. Sin embargo,
son pocas las organizaciones que se dedican a solucionar dicho problema. La Asociacion
Animal Love que se dedica a mejorar la calidad de vida de los animales y al rescate de
animales abandonados o maltratados sin importar su estado, apariencia o procedencia,

para luego encargarse de sus cuidados, atencion médica y/o la reubicacion en un hogar.

Se concreta una reunion con la socia Mariam Polanco encargada de medios sociales y
disefios de la asociacion, la que indica que no se cuenta con ninguin material que ayude a
crear conciencia en los jovenes acerca del respeto que deben tener hacia la vida animal,
como contribuir con la asociacion o aportar a las necesidades de la misma. Por lo mismo
lo conveniente es divulgar el mensaje en redes sociales que es el medio por el que los

jovenes mantienen mayor comunicacion.



2.2 Requerimiento de comunicacion y diseiio

La asociacion Animal Love, no cuenta con piezas graficas digitales para promover a
través de Redes Sociales el respeto a los animales domésticos. Animal Love

2.3 Justificacion

Para sustentar las razones por las que se considera importante el problema y la
intervencion del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro
variables: magnitud; trascendencia; vulnerabilidad; y factibilidad.

2.3.1 Magnitud.

Segun datos proporcionados en el folleto demografico por Multivex Sigma Dos (2015),
la Republica de Guatemala consta de 16, 176,133 habitantes, dentro de la ciudad capital la
poblacion asciende a los 4, 703,865 habitantes. Segun indica la Asociacion Guate Pets
(2013), en la Republica de Guatemala se encuentran 37 asociaciones que se dedican a velar
por el bienestar de las mascotas, 12 de ellas ubicadas en la Ciudad de Guatemala.

Animal Love actualmente cuenta con la cantidad de 364 seguidores en Facebook, de
acuerdo a un estudio realizado en el 2011 por la empresa www.socialbackers.com en
Guatemala, los usuarios de Facebook llegan a un millon 732 mil 320, de los cuales el 36%
se encuentra en un rango de 18 a 24 afios de edad y se calcula que un millon 150 mil viven
en la Ciudad Capital. Actualmente la asociacion cuenta con 456 seguidores en su pagina,
el objetivo de Animal Love es obtener la cantidad minima de 3,500 seguidores en Facebook

en un aproximado de mes y medio.



2.3.1.1 Grafica de Magnitud.

16,176,133 Habitantes
Republica de Guatemala

Asocion Animal Love

Ubicada en la zona 1 de la ciudad de Guatemala

Asociacion Animal Love
441 Fans actuales en Facebook

Asociacion Animal Love
desea alcanzar 1000 fans en Facebook

2.3.2 Vulnerabilidad.
La asociacion Animal Love tiene conocimiento de la ley de 1950, el decreto 8-70, la
que menciona la proteccion animal y cita que toda persona que cometa crueldad contra un

animal o le cause la muerte sin necesidad, puede ser acusada de maltrato animal. Este no



esta tomado como un delito, sino como una falta, eso hace que las penas sean muy bajas, y
esto no compensa el dafio ocasionado a los animales, debido a la poca rigurosidad por parte
del poder judicial, no se tiene conciencia de la gravedad ante este tipo de acciones. El
principal objetivo de la Asociacion Animal Love es velar por el respeto a la vida animal,
no tiene material de comunicacion visual necesaria que facilite concienciar y provocar un
cambio en los jovenes, para que contribuyan con dicha asociacidon y se unan a esta causa.

Uno de los factores que provocan que exista el maltrato animal, y que estos actos no se
denuncien, es la falta de importancia que se le da, no se informa a los jovenes lo que se
considera como maltrato animal. Por eso es necesario crear piezas graficas digitales que
ayuden a informar, como parte de la estrategia para disminuir el problema, si no se
implementa una estrategia de comunicacion que informe a los jovenes y ciudadanos no se
puede lograr evitar y disminuir el maltrato hacia las mascotas.

2.3.3 Trascendencia.

El objetivo principal de crear piezas graficas digitales, es contribuir a generar conciencia
del respeto a la vida animal, también dar a conocer a través de las redes sociales la labor
que desempena la asociacion. Es indispensable implementar elementos graficos como
tipografias, fotografias e ilustraciones para la creacion de las piezas graficas que ayuden a
facilitar la comprension del mensaje.

La importancia de utilizar los medios sociales como canal de comunicacion se debe a
los beneficios de la misma, ya que no solo es una tendencia sino una herramienta de trabajo
muy econodmica, genera mayor comercializacion, segmentacion del target y aumenta los

canales de comunicacion con la sociedad en este caso los jovenes, quienes son el porcentaje



mas alto que utiliza este medio de comunicacion, ademas de tener un efecto viral y facilita
el monitoreo de los efectos y alcances del contenido de las piezas graficas digitales.

2.3.4 Factibilidad.

Este proyecto si es factible, ya que se cuenta con recursos econdmicos, humanos,
tecnologicos y organizacionales para la implementacion del proyecto dentro de la
asociacion Animal Love

2.3.4.1 Recursos humanos.

La asociacion mantiene los recursos humanos con el conocimiento y habilidad
para responsabilizarse de la misma, ademas de disponer del personal capacitado
para el cuidado de los animales a su cargo, brindandoles asi la atencion,
alimentacion y tiempo que requieren. Asimismo, de tener el personal capacitado

encargado del marketing digital (redes sociales).

2.3.4.2 Recursos organizacionales.

Se obtuvo la autorizacion del director de la Asociacion, quien delega a la
encargada actual de medios y disefio Mariam Polanco, brindar la informacion

necesaria para elaborar el proyecto.

2.3.4.3 Recursos economicos.

La Asociacion posee suficientes recursos economicos para efectuar todo lo que

corresponde a la elaboracion de las piezas graficas digitales.

2.3.4.4 Recursos tecnolégicos.
Se apresta los recursos tecnoldgicos, como el computador adecuado para la

produccion de pizas gréaficas digitales. Para la realizacion de estas, a través del
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siguiente software: Adobe Photoshop y Adobe Illustrator, ya que estos programas

cuentan con la capacidad y requerimientos que se desean para la creacion de las piezas.
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Capitulo III: Objetivos de diseiio

3.1 Objetivo General
Disefio de piezas graficas digitales para promover a través de Redes Sociales el
respeto a los animales domésticos.

3.2 Objetivos Especificos

3.2.1 Investigar informacion acerca de las consideraciones y requerimientos en cuanto
a proporcion, peso, formato, resolucion y tendencias de disefio de las piezas graficas de la

red social Facebook para desarrollar de forma adecuada este proyecto.

3.2.2 Recopilar informacion relacionada a la asociacion y al maltrato animal, sus
mayores causas, consecuencias y soluciones para determinar el contenido de las piezas

gréficas digitales.

3.2.3 Elegir imagenes de mascotas que apoyen visualmente el mensaje que se quiere

transmitir para realizar un fotomontaje que llame la atencion del grupo objetivo.

3.2.4 Diagramar de manera clara y con simétrica visual, los elementos de disefio,
fotografia y tipografia que componen las piezas graficas digitales, para facilitar la

comprension y la lectura del mensaje al grupo objetivo.
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Capitulo I'V: Marco de referencia

4.1 Informacion general del cliente
Nombre: Asociacion Animal Love
Direccion: 1 Av. 21-77 Zona 1
Teléfono:

Correo: animalLove.gt@gmail.com
Contacto: Mariam Polanco
Telefono: 4091 2839
Antecedentes:

Es una asociacion sin &nimo de lucro, en constitucion legal, cuyo propdsito principal
es rescatar animales domésticos abandonados y/o maltratados para recuperarlos y gestionar
su adopcion. La tnica fuente de ingresos son los donativos tanto econémicos como en
especie que recibe de las personas que colaboran con la causa.

Vision:
Vivir en una sociedad sin abandono y maltrato animal.
Mision:

Rescatar, recuperar y dar en adopcion a perros y gatos abandonados y/o maltratados.
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Organigrama:

Fundadores

Victor Mejia y
Elizabeth de Mejia.

Encargada de
Medios

Mariam Polanco

Community
Manager

Paola Coronado

Colaborador: Colaborador: Colaborador:

Isabel Pinzén Luciano Lopez Carolina Dominguez
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FODA:

FORTALEZAS OPORTUNIDADES

Asociacion independiente sin fines de lucro. La poblacion en general actualmente se sensibiliza
y une a la causa de rescatar y cuidar a los animales.
Cuentan con recursos humanos en el cuidado y
recuperacion de animales. La informacion directa y el acceso a redes sociales
e internet hacen que los jovenes estén mas
anuentes a la adopcion de animales.

DEBILIDADES AMENAZAS

Depende economicamente de la ayuda que les | Falta de interés de parte del publico en general.
brinden.
La falta de informacién e ignorancia de Ia
Cuentan con poca publicidad a nivel nacional | poblacion al respecto del maltrato animal.

que dé a conocer sus servicios y objetivos.

Datos del logotipo:

Colores: Negro #000000 y Rojo #FF0000
Tipografia:

Se desconoce la tipografia utilizada, pero se cuenta con los vectores de la misma.
Forma:

Una huella de perro con un corazon rojo en medio, simboliza el amor a los animales.
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VE ST

Ammug

ASOCIAGION PROTECTORA DE ANIMALES

Datos del proyecto
Oportunidad identificada:

La informacion directa y el acceso a redes sociales e internet hacen que los jovenes
estén mas accesibles a recibir informacion. Ademas, la poblacion en general actualmente
se sensibiliza y se informa acerca del maltrato y/o respeto a los animales domésticos.

Delimitacion geografica:
Ciudad de Guatemala
Grupo objetivo:
Jovenes 15- 28 afios
Principal beneficio al grupo objetivo:
Ser agentes de cambio para la sociedad.
Competencia:
Ya que es una asociacion sin fines de lucro no tiene competencia.
Posicionamiento:

Una asociacidn con aspiraciones a ser reconocida dentro de la ciudad de Guatemala

y ser de mayor influencia hacia los jovenes a través de redes sociales.

Factores de diferenciacion:
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Los animales se dan en adopcion después de tener una recuperacion del 100% y luego
de ser castrados. Al momento de la adopcion se debe llenar un formulario para que los
interesados expresen los compromisos a los que estan dispuestos.

Objetivo de mercadeo:
Atraer a colaboradores y donantes que contribuyan al patrocinio de los gastos
médicos y de alimentacion, mientras el animal es restablecido y dado en adopcion.
Objetivo de comunicacion:
Promover el respeto a la vida de los animales.
Mensajes clave a comunicar:

Amor hacia los animales.

Respeto a la vida animal.

Responsabilidad en los cuidados basicos de una mascota.

Estrategia de comunicacion:

Publicaciones en redes sociales, ya que estas no solo son econdémicas sino que tienen
un alcance mayor y viral.

Reto de disefo y trascendencia:

Realizar piezas graficas digitales que logren crear una conexion entre el mensaje y
el receptor, de tal manera que se sienta identificado.

Materiales a realizar:
6 post y 3 portadas, los que se deben publicar segiin cronograma establecido por el
cliente.

Presupuesto: Q, 3,700.00
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Capitulo V: Definiciéon del grupo objetivo

El grupo objetivo al que va dirigido el proyecto es a jévenes comprendidos entre los 15
a 28 afios de edad, que tienen accesos a las redes sociales e internet, que se mantienen
informados constantemente sobre situaciones que afectan la sociedad hoy en dia.

5.1 Perfil geografico

Nueva Guatemala de la Asuncién es la capital y sede de los poderes gubernamentales
de la Republica de Guatemala, localizada en el centro del pais se considera un area de
categoria ¢, ¢+, b y a, que se encuentra dividido en 22 zonas de las que en su totalidad
pertenecen al area urbana. La Ciudad de Guatemala estd ubicada en el valle de la Ermita
con alturas que varian entre los 1500-1600 a nivel del mar. Latitud: 14°37' 15" N. Longitud:
90°31'36" O.

La densidad poblacional, de acuerdo al folleto demografico Multivex Sigma Dos (2015),
en la ciudad de Guatemala alcanza un estimado de 994, 078 habitantes, esta conformado
por 467, 492 de género masculino y 526, 586 de género femenino y unicamente el area
urbana se constituye por 233, 901 ciudadanos.

El tamafio del area de ciudad de Guatemala es de 184 km?2. El clima en el sector se
establece como region tropical, también goza de un clima subtropical de tierras altas,
debido a su elevacion sobre el nivel del mar, su temperatura media anual es de 21°C.

5.2 Perfil demografico

Edad:

De 15 a 28 afios.

Género:

Masculino y femenino.
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Ciclo de vida:
Soltero, viudo, y casado o casado con hijos.
Ingresos:
Q.2, 800.00 a Q.7, 000.00
Ocupacion:
Estudiantes de Educacion Media o diversificado, trabajadores de tiempo completo y
medio tiempo.
Educacion:
Poseen estudios a nivel primario, diversificado y un porcentaje bajo de los que
obtienen un titulo universitario.
Nivel socioecondémico:
B-y C+
5.3 Perfil psicografico
Tienen personalidades definidas, con capacidad de liderazgo, siempre estan a la
vanguardia de nuevas modas y estilos, son colaboradores, independientes, agradables,
amistosos, solidarios.
El estilo de vida que llevan es agitado, practican algin deporte, salen con los amigos los
fines de semana, visitan centros comerciales y van a conciertos.
5.4 Perfil conductual
Los jovenes demuestran una actitud de admiracion y contribucion hacia a la asociacion
que vela por el bienestar animal y el servicio que presta a la sociedad sin fines de lucro. Lo
que los invita a involucrarse en el voluntariado, se desea que el mismo sea de un minimo
1 afio de voluntariado, en entidades no lucrativas como esta que contribuye a un mayor

desarrollo social.
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Capitulo VI: Marco Tedrico



Capitulo VI: Marco Teorico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio

6.1.1 Asociacion:

Una asociacion es una organizacion que es formada mediante cinco o mas personas, que
tienen un interés en comun. Esto con el fin de desarrollar alguna actividad de bien social o
de interés publico, que beneficie a la comunidad, ya que su fin primordial es favorecer a
terceros no a la asociacion en especifico.

Segun Universia (2008) una asociacion sin animos de lucros “Es aquella que se lleva a
cabo con el proposito de beneficiar a terceros y no para beneficiarse de sus servicios, ya
que todos aquellos beneficios que la asociacidén obtenga, serdn utilizados para el desarrollo
de lamisma.” Este tipo de asociacidon no debe ni debera satisfacer sus propias necesidades
como individuos, a través de los beneficios obtenidos gracias a la asociacion, si no que
ellos deben lograr el crecimiento y objetivo de la misma por medio de los resultados que
obtenga, logrando su objetivo de beneficiar a terceros.

6.1.2 Adopcion:

La adopcidn es un compromiso y responsabilidad. En el caso de las adopciones animales
se debe entender que se adquiere una responsabilidad por un ser vivo que requiere de
atencion médica, alimento, techo, lealtad, compaiiia, proteccion y tiempo.

Un acto solemne, sometido a la aprobacion de la justicia, que crea entre dos personas
relaciones analogas a las que resultaria de la filiacién. Este es un concepto de adopcion
plena, figura, como la misma adopcion en si, objeto de encontrados criterios en cuanto a
su conveniencia, criterios que en una u otra forma se reflejan en las distintas legislaciones,

ya sea no admitiéndola o admitiéndola limitada o plenamente. El lo define como una accion
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solemne, un contrato entre adoptante y adoptado, el cual tiene y debe ser aceptado y
aprobado por la justicia.

Una adopcion es considerada un compromiso de vida que brinda los cuidados basicos y
necesarios al adoptado, dicha adopcion debe ser legal en cuanto a su proceso, se requiere
un nivel de compromiso y recursos necesarios para dar continuidad a las necesidades del
individuo adoptado ya sea este un ser humano o animal. (Planiol 1949, citado en
Valenzuela Ruiz, 2009, p.26.)

6.1.3 Animal de compaiiia:

Los animales domésticos son aquellos que conviven con las personas, son seleccionados
por su comportamiento y adaptabilidad, y por su interaccién con los humanos. Pueden
llegar a ser domesticados por lo tanto se puede convivir con ellos, son parte de un hogar
ya que para algunas personas se vuelven parte importante de su vida cotidiana inclusive
casi miembros de la familia. Se les refiere con el nombre de mascotas. (Animales de
compaiiia citado en De todos y para todos, 1991 — 2015)

Estos animales debidamente seleccionados desde algunos siglos atrds han logrado

convivir con el ser humano, gracias a su sumiso comportamiento, amabilidad e interaccion.

A lo largo del tiempo han sido compaiiia del ser humano, y han logrado desarrollar una
relacion intima entre ellos. Algunos de los animales de compaiiia son seleccionados para
realizar un trabajo en especifico, son entrenados para ser fieles ayudas de personas que
sufren de alguna discapacidad o enfermedad, ya que la compaiiia de estos ha logrado
calmar las deficiencias psiquicas o fisicas de quienes les rodean. Existen 3 categorias de

perros que ayudan al ser humano, dentro de estos se encuentran los perros que utilizan los
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invidentes o los que padecen de epilepsia, los de compafiia y los que avisan cuando su
duefio puede sufrir de algiin ataque al corazon.

6.1.4 Concientizar:

La concientizacion, es un proceso de accion cultural a través del cual las mujeres y los
hombres despiertan a la realidad de su situacion sociocultural, avanzan mas alla de las
limitaciones y alienaciones a las que estdn sometidos, y se afirman a si mismos como
sujetos conscientes y co-creadores de su futuro historico. Primero, la concientizacion debe
verse como un proceso disciplinado e intencional de accion y educacion, que Freire (1974)
denomind accion cultural.

La concientizacion se entiende por el acto de lograr que una persona tome conciencia
sobre ciertas situaciones, circunstancias, ideas y acciones propias o de la sociedad. La
importancia de crear conciencia es el sentido positivo de esto asi es como se logra
contrarrestar las actitudes impulsivas y evitarlas, creando asi ideas y acciones para bien
propio y de la comunidad.

Es un proceso de reflexion humana sobre la realidad cultural, donde el hombre busca
la liberacion de si mismo y cuestiona su relacion con la sociedad.

6.1.5 Maltrato Animal:

La crueldad hacia los animales se deriva de una lista de comportamientos y acciones
realizados por el ser humano, se le considera maltrato animal a las acciones o trato cruel,
que genere sufrimiento o dafio a animales. Esto se considera un problema de importancia
social que radica en la falta de moral y ética. Existen tipos de maltrato animal el cual va

desde falta de cuidados basicos, mutilacion, tortura, estrés y dolor innecesario.
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En algunos paises esto se considera un delito, en otros solo un problema social. Los que
realizan este tipo de maltrato suelen ser personas inseguras, rechazadas por la sociedad o
victimas de maltrato y suelen descargar esa ira y enojo por medio del maltrato animal. Parte
de la sociedad considera el maltrato animal como un delito, mientras otros no consideran
que sea asi ya que para ellos un animal no tiene derechos, o simplemente no consideran el
maltrato animal como un problema grave.

"Cualquiera que esté acostumbrado a menos preciar la vida de cualquier ser viviente
esta en peligro de menospreciar también la vida humana." (Schweitzer, z 1952, citado en
Sociedad Animalista de Honduras, 2015). Si una persona no es capaz de respetar la vida y
derechos de un ser viviente por sentirse superior al mismo, no es capaz de convivir con un
ser humano ni de respetar la vida ajena.

6.1.6 Respeto:

El respeto a la vida es esencial para una vida de paz y comunion en la sociedad. Los
animales son seres vivientes que sienten, que son capaces de experimentar felicidad,
tristeza, miedo sufrimiento como los seres humanos tienen derechos y merecen respeto. Es
importante tener respeto por si mismo y por el projimo lo que genera respeto por los seres
vivientes y la naturaleza.

“La no violencia lleva a la més alta ética, lo cual es la meta de la evolucion. Hasta que
no cesemos de dafar a otros seres vivos, somos aun salvajes.” (Edison 1847 — 1931, citado
en frases a favor de los animales, 2015). Si no se logra convivir y respetar la vida ajena no
se puede alcanzar la ética en la sociedad.

“Mientras el circulo de su compasiéon no abarque a todos los seres vivos, el

hombre no hallara la paz por si mismo.” (Schweitzer 1952, citado en revista Petmi 2014).
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Hasta que exista un balance y una igualdad entre seres vivos se puede alcanzar la comunion
y paz propia.

6.1.7 Tenencia responsable de mascotas:

La tenencia responsable se refiere al compromiso con la sociedad que una familia o
persona adquiere al dar hogar a una mascota, ya que automaticamente este es el responsable
de brindarle el afecto, cuidado y proteccion necesaria para asegurar su bienestar y el del
entorno familiar que lo rodea.

Para asegurar la tenencia responsable la persona debe estar interesada en informarse
sobre las necesidades basicas de su mascota y como cubrirlas. Se debe tener conciencia
sobre la responsabilidad que ellos significa, logrando asi la convivencia armdnica entre
personas, animales y sociedad ya que al ser responsables de su bienestar contribuy

en al bienestar de la comunidad.

La condicion por la cual una persona tenedora de un animal, asume la obligacion de
procurarle una adecuada provision de alimentos, vivienda, contencion, atencion de la salud
y buen trato durante toda la vida, evitando asimismo el riesgo que pudiere generar como
potencial agresor o transmisor de enfermedades a la poblacion humana, animal y al medio
ambiente. (Tenencia Responsable de mascotas, zoonosi Nacion 2015).

Los duenos o adoptantes de las mascotas son los responsables de su cuidado y
comportamiento ya que esto puede afectar a terceros, para evitar esto es importante
brindarle los cuidados necesarios y corregir comportamientos inadecuados dentro y fuera

del hogar.
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6.1.8 Especismo:

El término especismo desarrollado en 1970 por el psicologo Richard Ryder en un
panfleto que distribuy6 en Oxford en donde cuestionaba la moralidad de las practicas de
experimentacion con animales no humanos, que sin importar la especie, todos los animales
debian entrar dentro de la consideracion moral de los humanos. (Respetoanimal.org, 2013).

El especismo es un tipo de discriminacion de parte de los humanos hacia los animales
por el hecho de pertenecer a una especie diferente. Este comportamiento humano se
relaciona al pensamiento erroneo de tener derecho a disponer de la vida ajena o de la
libertad de los seres vivos a su conveniencia.

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio

6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.

6.2.1.1 Comunicacion:

La comunicacion es un proceso de intercambio de informacion, el cual se da a través de
un emisor y receptor. Se establece una conexion entre ambos en donde se comparten ideas,
cuando el receptor decide transmitir un mensaje, debe codificar el mismo para que sea
comprensible para el receptor, luego el mensaje es enviado a través de un canal donde el
receptor lo recibe, lo interpreta y genera una respuesta.

"Proceso a través del cual un emisor transmite un mensaje a un receptor utilizando
un canal en especifico, con el proposito de generar respuesta”". (Lasswell ,1948). Laswell
hace referencia al intercambio de informacion que se genera ya que este es el objetivo de
la comunicacion, generar una respuesta al mensaje transmitido y que este mismo genere y

amplie la comunicacion ya existente.
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6.2.1.2 Comunicacion persuasiva:

La comunicacion es el medio que el ser humano utiliza para transmitir una idea o
mensaje, por medio del lenguaje verbal o no verbal. La persuasion es una herramienta de
la comunicacidn que se usa para transformar ideas, creencias, actitudes y comportamientos.
La intencion de la comunicacion persuasiva es cambiar la percepcion del receptor mediante
la transmision de un mensaje.

La comunicacién persuasiva es cualquier tipo de comunicacion que tiene como objetivo
determinado el persuadir al receptor. Persuadir a través de la comunicacion depende mucho
de lo que se quiere transmitir, el medio, la manera y forma en que se transmite el mensaje
y como el interlocutor lo recibe y lo desea interpretar. La comunicacion se da en un
contexto especifico que determina el mensaje y el significado de los signos, que influyen
en los mensajes anteriores y posteriores a €l, el tiempo, espacio y las circunstancias
socioculturales en las que se produce.

6.2.1.3 Comunicacion visual:

La comunicacion es la transmision de un mensaje o informacion de emisor a receptor,
existe diversos tipos de comunicacion, una de ellas es la visual es decir, los mensajes
visuales que contienen dos partes un mensaje y una imagen. La comunicacién visual no
solo transmite un mensaje informativo o estético, si no que representa una imagen,
identidad o cultura.

La comunicacion visual, es un proceso de recepcion de mensajes visuales, recibidos a
través del sentido de la vista, en este tipo de comunicacion influye el emisor, receptor,
mensaje, codigo y canal. La ventaja de esta es que se percibe de forma inmediata, el

objetivo varia ya que a través de esta se puede expresar sentimientos, cambiar la opinion
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de alguien o algo, simbolizar una idea, dar a conocer un concepto, todo depende de qué
quiera transmitir el emisor.

6.2.1.4. Retroalimentacion:

El concepto de feedback o retroalimentacion, es la respuesta a un mensaje, es la
comunicacion entre emisor y receptor. La Real Academia Espafiola no cuenta con una
definicion o término que explique la retroalimentacidon, pero si reconoce el término
realimentacion, que se utiliza para nombrar al regreso de una parte de la salida de un
sistema o circuito a su propia entrada.

La retroalimentacion es la respuesta del mensaje transmitido entre emisor y receptor
basandose en la informacion transmitida previamente por el emisor lo que crea una
conversacion y un intercambio de roles entre emisor y receptor.

6.2.1.5 Internet:

Se puede definir como una red de redes que no solo conecta computadoras sino redes
de computadoras entre si, son ordenadores interconectados. Pero no solo es una red
también es un conjunto de servicios y aplicaciones que se derivan de ella. Actualmente se
considera un fenomeno econémico y social gracias a su gran extension y acceso irrestricto.

Gracias al internet hoy en dia la comunicacion se ha facilitado grandemente, una
comunicacion a nivel mundial, las operaciones comerciales, tramites y gestiones lograr
ahorrar tiempo y dinero. La creacion del internet fue el inicio que revoluciond a la sociedad
moderna, crear comunicacion, comercio, entretenimiento mundialmente.

6.2.1.7 Redes sociales:

Una red social es la unién de varias personas que generan conexiones al compartir

informacion. Existen ciertos tipos de aplicaciones web capaces de comunicar y crear
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contacto entre estos individuos. Estas plataformas digitales conectan a personas con cierto
tipo de interés en comun, facilitan el intercambio de comunicacion de una red social, que
se expanda y creen lazos de cooperacion.

Todas las redes sociales en internet se basan en vinculos entre usuarios, existen diversos
tipos:

A. Redes sociales tematicas: Relacionan a personas con un mismo tema o gusto en
comun, YouTube, Flikr, Pinterest, weheart it.

B. Redes profesionales: La relacion de sus individuos es estrictamente laboral, vimeo,
xing, linkedin.

C. Redes sociales genéricas: son numerosas y muy conocidas estas no poseen un fin
especifico ya que es una red personal y el individuo decide su fin, Facebook, Instagram,
Twitter, Google +, Snapchat, etc.

6.2.1.8 Facebook:

Esta es una plataforma digital de redes sociales, gratuita, surge en el afio 2004 como
parte de un hobby de un estudiante de Harvard llamado Mark Zuckerberg, como un servicio
digital para su universidad, que se expandio a lo largo del tiempo y logr6 difundirse poco
a poco a nivel mundial hasta ahora.

Actualmente esta plataforma es utilizada como una red de contactos personal, que
facilita la comunicacion. Hoy en dia es utilizada para conocer y buscar amigos, compartir
recursos como paginas web, fotos, entre otros. Sin embargo no solo es eso, en la actualidad
es utilizada por muchas corporaciones, asociaciones y pequeias empresas, que lo utilizan
de manera comercial o comunicativa, ya sea para dar a conocer una marca, producto o sus

acciones.
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6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el diseno.

6.2.2.1 Diseiio:

Es un proceso o labor que se encarga de coordinar y seleccionar los elementos visuales
que comunican un mensaje especifico, en general es el arte y produccion del apariencia de
ciertos productos u objetos, es decir sus lineas, formas y funcionalidad. El disefio y su
concepto es utilizado en artes, arquitectura, ingenieria entre otras, ya que es una
representacion mental cuyo propdsito es plantear o plasmar una idea en una forma visual
como parte de la exhibicidn previa del proyecto o idea en si.

6.2.2.2 Diseiio grafico:

La palabra disefio se refiere al proceso de proyectar y organizar ciertos factores y
elementos que son parte de la produccion de comunicacion visual. La idea principal del
disefio grafico es el comunicar ideas y mensajes, de manera organizada, por medio de
imagenes, combinaciones de arte y tipografias. Realizar una combinacion texto escrito y
material visual que en conjunto crean un mensaje directo y claro.

Es una disciplina que busca satisfacer las necesidades de la comunicacion visual, la
mayoria de estos son utilizados como un medio o canal de comunicacion hacia el receptor.
Los negocios y organizaciones son los que mas lo utilizan, ya sea para comunicarse con el
cliente, para dar a conocer un productor o para posicionarse como marca en el mercado.
Un disefiador grafico debe ser capaz de crear un material visual graficé de acuerdo a los
objetivos del proyecto.

6.2.2.3 Boceto:

Un boceto o esbozo es un dibujo rapido que se hace para representar en rasgos generales

una obra o arte, es esquematico ya que no se preocupa de detalles si no que es para dar a
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conocer una idea o plan, es un dibujo rapido que luego se convierte en un dibujo o arte final
esto se hace para asegurarse que la obra es viable. Este se hace a mano alzada con lapiz y
papel e instrumentos auxiliares, en el dibujo se pueden utilizar técnicas de perspectiva u
ortogonales. (Editorial océano, 2003).

6.2.2.4 Imagen:

La representacion de algo real o imaginario basandose en la luz y su efecto sobre la
vision humana. Por extension, se entiende que una imagen puede ser también la
representacion que el cerebro humano se forma por otros medios que no sean la luz y su
efecto sobre la vision. Asi, el ruido de cristales rotos puede formar el cerebro lo que es una
imagen sonora. En ese sentido, la imagen no es el hecho real, sino la representacion que
del hecho se hace el cerebro usando la vision. (Sudrez, 2013).

Una imagen es la representacion del conocimiento de cuando se aprende algo nuevo, la
imagen se convierte en una forma u proceso de conocimiento. Es una representacion de la
realidad a través de los sentidos, por ejemplo las personas invidentes crean imagenes en su
mente a través del tacto, olfato y oido, mientras las personas videntes a través de la vista,

pero estas son representaciones del conocimiento de la realidad.

6.2.2.5 Funciones de la imagen:
“La palabra imagen es la representacion viva y eficaz de una intuicidn o vision poética

por medio del lenguaje, las funciones de la imagen son formas representativas que se
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asocian con la comunicacion es decir un mensaje especifico”. (Diccionario de la lengua
espaiola, 2014).

a. Funcion Expresiva: Estas son imagenes que su funcidén principal es transmitir
emociones o sentimientos a través de una imagen. Una emocion es un sentimiento intenso
de alegria, tristeza o enojo, es una alteracion del 4nimo mientras que un sentimiento es un
estado de animo hacia una cosa o persona. El objetivo de la funcion expresiva es provocar
en el receptor sensaciones, sentimientos o ideas que le ayuden al emisor a transmitir un
mensaje o cambiar la opinion general del receptor.

b. Funcion fatica: Se trata de aquella que tiene como objetivo llamar la atencion. Es
muy frecuente en el uso de contrastes, en los tamafios.

6.2.2.6 JPG:

Suarez (2013) define que el JPG es un método de compresion estdndar utilizado
comunmente para el trabajo de imagenes fotograficas y otras imagenes de tono continuo,
principalmente para soporte en linea. El nombre JPG viene de Joint Photographic Experts
Group, el nombre del comité que cred este estandar. El grupo se organizo en 1986, lanzar
su estandar en 1992, el cual fue aprobado en 1994 con un ISO 10918-1.

Este formato es considerado el mejor y mas efectivo para fotografia digital. Este es
un método de compresion digital, mas comin en todos los navegadores web y sistemas
operativos pueden leerlo. Lo desfavorable de este formato es que utiliza un algoritmo con
perdida para reducir el tamafio de archivos de imagenes, esto quiere decir que en el

procedimiento elimina informacion y esta no es recuperable.
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6.2.2.7 RGB:

Este formato, estd formado por colores primarios luz rojo verde y azul, y de los
cuales se puede obtener todos los demas de espectro, este sistema es utilizado en disefio
grafico y en disefio web. Este formato es el adecuado para representar imagenes y
fotografias que son mostradas en monitores de computadoras, televisores o impresos en
papel fotografico.

Este tipo de formato tiene 3 colores para reproducir en pantalla hasta 16.7 millones de
colores, este adiciona un intensidad a cada color el cual va de 0 al 255 o un numero
hexadecimal que va desde #00 hasta #FF.

6.2.2.8 Vector:

Suarez (2013) lo define como fragmento de linea al que se atribuye una orientacién
y forma gracias a unos datos de origen, desarrollo y final. En dibujo digital, las ilustraciones
vectoriales son las que se realizan con vectores como los arriba descritos.

Un vector en una simple definiciéon son formas o lineas que no se rigen por
resolucion, esto quiere decir que no importa el tamafio de la misma, esta no se ve afectada
en pérdida de resolucion, conservan su calidad no se verd pixeleada. Los mismos suelen
ser mucho menos pesados que una imagen de pixeles o rasterizada, esto se debe a sus
pardmetros matematicos.

6.2.2.9 Pixeles:

Un pixel es la unidad menor en color que forma parte de una imagen digital, estos
son los puntos de color dentro de la imagen, ya que la sucesion de los pixeles son los

encargados de formar una imagen. En cuanto mas unidades de color se tengan mayor
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resolucion y mejor tonalidad tendra la imagen. Dentro de una imagen o mapa de bits cada
uno de los pixeles se codifica en un conjunto de bits a esto se llama profundidad.

Cada pixel esta formado de un byte, este consta de 8 bits lo cual da un numero de
256 variaciones de color, mientras una imagen de color real o verdadero usa 3 bytes para
lograr la definicion de un color esto quiere decir que tiene 224 colores unos 16700 opciones
de colores. Ahora bien, la diferencia entre profundidad de color 24 bits y una de 32 son 8
bits mas para un canal alfa o de transparencia

6.2.2.10 Pieza grafica:

Una pieza grafica es una composicion de disefio, la cual varia segiin las necesidades del
disefiador, prensa escrita, medio digital e impresa. La composicion de una pieza grafica
suele tener un titular texto o imagen, pero no es del todo necesario utilizar texto, se puede
comunicar solo con una imagen, sin embargo es recomendable apoyar el arte con algun
texto que respalde la fotografia o imagen.

En el caso del area digital la pieza grafica puede ser variada dependiendo para qué se
utilizard la misma, post, mailing, banner, slider, y piezas de diversas dimensiones
dependiendo de la necesidad de disefio.

6.2.2.11 Post:

Un post se traduce al espafiol como “articulo” o “entrada” en este caso se refiere a las
publicaciones que empresas o asociaciones realizan en la red social Facebook. Estos se
publican en el muro de Facebook y son visibles para todos los seguidores de dicha cuenta.
Estos por lo general suelen llevar un titular, texto, fotografia e inclusive algun link de

video.
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Los post promocionales son los que buscan la posibilidad de aumentar fans o ventas si
se refiere a una empresa, el objetivo es que el post genere interacciones para que mas
usuarios puedan ver las publicaciones y aumente la popularidad de la cuenta.

6.3 Ciencia auxiliares, artes, teorias y tendencias

6.3.1 Ciencias.

6.3.1.1. Semiologia:

Es una ciencia joven que fue de gran importancia en la comunicacion social del siglo
XX. Es una alternativa a la lingiiistica que explica los fendmenos de significaciéon no
verbales. De Saussure (1916) afirma en el capitulo III de la introduccion a su Cours de
linguistique générale, que la semiologia es la "ciencia que estudia la vida de los signos en
el seno de la vida social".

Es una disciplina que se encarga de la comunicacion a través de los estudios de los
signos y como estos tienen relacién con el lenguaje y sociedad. Esta depende de la
psicologia general y es parte o una rama mas de la lingiiistica.

6.3.1.2. Semiologia de la imagen:

También conocida como semidtica, es el estudio del signo iconico y los procesos de
sentido-significacion a partir de la imagen. La semiotica es una ciencia del funcionamiento
del pensamiento, que tiene como fin explicar como las personas interpretan el entorno,
crean conocimiento y lo comparten. Mientras una imagen es un conjunto de signos
distribuidos en un espacio plano. La semiotica desborda lo estrictamente visual o pictérico,
analiza colores, formas, composicion e iconos, los elementos historicos y socio

antropolégicos forman parte de la semiotica de la imagen.
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Es el analisis de un mensaje o imagen publicitaria y todo lo que lo compone en forma
visual (sus iconos) para analizar todo sus componentes y el concepto que desea reflejar o
transmitir. EI mensaje puede ser denotativo que es objetivo o connotativa que va hacia el
subconsciente.

6.3.1.3. Sociologia:

La sociologia es la ciencia que estudia el comportamiento, pensamiento y actos de la
sociedad humana y de los fenomenos econdémicos, religiosos, artisticos y otros. Esto se
obtiene mediante la observacion, razonamiento y pruebas, entre otras técnicas de
investigacion.

La sociologia puede estudiarse a través del método cualitativo digase de descripciones,
conductas, sujetos, acciones y palabras o bien el método cuantitativo a través de posibles
analisis estadisticos. Esta ciencia fue creada para atender de manera cientifica la cuestion
social. A medio plazo para construir una ciencia especifica de la sociedad.

6.3.1.4. Psicologia

Es un estudio cientifico del comportamiento y procesos mentales de los humanos y
como interactian en el ambiente social y fisico. Puede describir sensaciones,
comportamientos, pensamientos, percepciones y otras conductas de las personas. Esta
ciencia analiza tres areas del ser humano, el area cognitiva, afectiva y conductual.

Hoy en dia es la encargada de recopilar hechos e informacion sobre la conducta y
experiencias del ser humano, a través de esta recopilacion de informacion, se realiza un
analisis y a partir de eso se elaboran teorias para predecir acciones o simplemente predecir

de alguna manera las acciones futuras.
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6.3.1.5 Psicologia del color:

Es una ciencia que tiene como objetivo es el analizar el efecto del color en la percepcion
y conducta del ser humano. No es mas que los conocimientos psicologicos que se aplican
al comportamiento y reacciones al estimulo visual del color. El color no es una
caracteristica de una imagen si no una apreciacion subjetiva.

Los colores influyen la manera en que se percibe genera una reaccion. Simbolizan algo,
por lo general un estado de &nimo o una emocion. La psicologia del color actualmente tiene
diversas aplicaciones, publicidad, imagen corporativa, sistemas operativos, objetos,
vestimenta e inclusive Test Psicométricos de Liischer que emplea los colores para medir el
estado psicologico de una persona, su habilidad para comunicarse o soportar estrés.

6.3.1.6. Deontologia:

Bentham (1889) en su Deontologia o la ciencia de la moralidad, hace referencia a la
rama de laéticacuyo objeto de estudio son los fundamentos del debery las
normas morales. Se refiere a un conjunto ordenado de deberes y obligaciones morales que
tienen los profesionales de una determinada materia.

Son normas que rigen la conducta y decisiones de los profesionales, asi como los
principios y reglas éticas que lo definen. Se debe regir por un codigo que regula y guia una
actividad profesional, y el desempeiio de esta. Evitar cualquier actitud o actividad inmoral

que dafie y perjudique la imagen del profesional o de la empresa donde labore.
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6.3.2 Artes.

6.3.2.1. Tipografia:

La tipografia es una disciplina del disefio grafico y la comunicacion visual que se
encarga de mejorar u optimizar la emision grafica de mensajes verbales. Es un arte que
compone un estilo o cambia la apariencia de nimeros, letras, signos, caracteres en diversas
clasificaciones tipograficas.

Se divide en fuente tipografica que es el estilo y la familia tipografica que es un conjunto
de tipos basados en la misma fuente pero con variaciones de grosor y anchura, con detalles
en comun. Existen diversos tipos de tipografia todos con diferencias visibles estas pueden
ser de legibilidad, ancho, grosor, espacio interlineal, inclinacion del eje, mayusculas a caja
baja entre otras.

6.3.2.2. Fotografia:

Esta palabra significa dibujar con luz y es de origen griego, esta es una técnica y arte
cuyo objetivo es captar imagenes de forma permanente a través de una camara, por medio
de la fotoquimica de la luz o de otra energia radiante, las mismas son utilizadas de forma
digital o bien impresa en papel fotografico.

La fotografia es un signo que, efectivamente, requiere para su consecucion una relacion
de causalidad fisica con el objeto. El objeto se representa a si mismo mediante la luz que
refleja. La imagen no es mas que el rastro del impacto de esa luz sobre la superficie
fotosensible: un rastro almacenado, un rastro-memoria. (Fontcuberta, 1997).

Se debe conocer el objeto a fotografiar, sus d&ngulos y sus mejores rasgos o lo que se
debe resaltar mas, se debe crear una composicion, transmitir un mensaje, porque al final

una fotografia es la imagen del impacto de luz en ese objeto, es una representacion de él.
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6.3.3 Teorias.

6.3.3.1 Teoria del color:

Es un grupo de reglas basicas en la mezcla de colores para conseguir el efecto deseado
esto se logra combinar colores de pigmento y luz, con esto se obtiene diversos contrastes
de colores.

A. Matiz: Estado puro del color sin el negro o blanco agregado, el matiz es el elemento
que permite a 0jo humano distinguir el rojo del azul.

B. Saturacion o Intensidad: este es la intensidad o pureza del color estos se encuentran
completamente saturados es decir en su color vivo.

C. Brillo: Este término es utilizado para describir que tan oscuro o claro es un color o
que cantidad de luz recibe, se puede decir que esto se distingue a través de grados de luz,
de claridad u oscuridad de un color.

D: Colores calidos: Amarillo, rojo, naranja y purpura, estos dan sensacioén de alegria
dinamismo y confianza.

E. Colores frios: Azul, verde, violeta, cian y a veces celestes, este da sensacion de
seriedad o tranquilidad.

6.3.3.2 Teoria de Gestalt:

El término aleman Gestalt significa forma, figura o configuracion. Esta teoria es la que
define la percepcion como la realidad que se percibe, la ley de proximidad o de cierre. La
percepcidn es utilizada como un medio de aprendizaje del ser humano, ya que como ¢l
percibe las figuras, objetos, palabras es como ve su realidad.

Esta teoria surgid en el siglo XX con tedricos como Kurt Lewin, Max Wertheimer y

Kurt Koffka, entre otros. Ellos se encargaron de crear dicha teoria que afirma que la mente
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se encarga de configurar todos los elementos a través de la percepcion y memoria. Entre
las principales leyes se encuentra la ley de semejanza esta afirma que la mente agrupa segun
la similaridad de los elementos, ley de la pregnancia dice que la percepcion tiene a adquirir
la forma de mayor simpleza y la ley de cierre cuya ley dice que al faltar algin elemento la
mente se encarga de afiadirlo para lograr obtener una figura completa.

6.3.1.4. Tecnologia:

Es la que define técnicas y conocimientos que permiten modificar el entorno virtual y
material con el proposito de crear soluciones Utiles. Es parte fundamental para el desarrollo
de la sociedad, ya que aporta en gran manera beneficios a la humanidad, en la creacion de
herramientas practicas y utiles que simplifiquen ciertos deberes o acciones. También
influye de gran manera en el entorno social, ya que gracias a ella se cuenta con grandes
herramientas de comunicacion inmediata.

La tecnologia es parte de la sociedad y en cada actividad diaria que realiza a lo largo del
dia implica el utilizar algun dispositivo tecnologico. Lo que genera una mayor
productividad del trabajo humano, en muchos casos reduce de gran manera los esfuerzos
fisicos

6.3.4 Tendencias.

6.3.4.1. Tendencia Europea:

La importancia de esta radica no en la cantidad de informacion si no en la calidad de la
misma, la técnica que utilizan es muy sobria, anuncios sencillo en forma y estructura pero
estratégicos en concepto, utilizacion de fotografias generalmente sangrada por 4 lados, muy
poco texto de preferible un titular que se acople con la imagen, que transmita el mensaje

de manera precisa sin ser saturado.
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El impacto es su estrategia, disefio sencillo, fotografia y titular, pocos elementos
graficos, concepto sobresaliente, relacion imagen- texto, estética en la colocacion de
elementos de disefo, imagen y tipo de fuente. El concepto debe ser innovador pero claro,
capaz de traspasar barreras culturales y de idioma, la imagen transmite el mensaje por si
sola, convirtiéndola en el elemento principal y el texto en complemento o elemento de
apoyo.

6.3.4.2. Tendencia label:

Ramificacion del estilo europeo, tiene un toque de disefio grafico con el que logra
cautivar o despertar el interés del espectador, disefiado en forma de etiqueta (label), este
disefio es similar al europeo en la utilizacion de sangrados y texto, la diferencia del mismo
es que este debe contener un punto focal o novedoso que logre que sobresalga, el disefio

de etiqueta debe ser preferiblemente fotografico.

38



Capitulo VII: Proceso de disefio y propuesta preliminar



Capitulo VII: Proceso de disefio y propuesta preliminar
7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico.
7.1.1 Ciencias.
7.1.1.1 Semiologia.

Esta ciencia es utilizada en el disefio grafico para determinar qué elementos visuales
utilizar para la elaboracion de las piezas graficas digitales.

Es la encargada del estudio de signos, por lo que ayuda a utilizar de forma correcta
los signos que se deben colocar en las piezas graficas, el objetivo de esto es que la
informacion sea legible, simétrica y con una estructura capaz de cumplir el objetivo de
la pieza, que sea compresible para el receptor y transmita claramente el mensaje.

7.1.1.2 Semiologia de la imagen.

Esta ciencia permite reconocer, analizar y elegir adecuadamente las imagenes que se
emplean en las piezas graficas digitales, para asegurarse que el receptor reciba el
mensaje que se desea transmitir.

7.1.1.3 Sociologia.

La sociologia es de ayuda para elaborar el proyecto y comprender el comportamiento
y pensamiento de cada ciudadano con respecto a la defensa contra el maltrato animal,
de tal manera que se enfoque plenamente en las preferencias y gustos del grupo objetivo,
y lograr un impacto visual que genere una respuesta positiva de parte del receptor.

7.1.1.4 Psicologia.
Dentro del proyecto la psicologia es de ayuda para el estudio del pensamiento del
grupo objetivo, esto sin lugar a duda va de la mano con el disefio, permite al disefiador

conocer y entender los gustos y preferencias del receptor. A través de esto se debe crear
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un disefio que impacte al grupo objetivo de una manera simple y rapida tomar en cuenta
cada aspecto del disefio para que logre identificarse con el mismo.
7.1.1.5 Psicologia del color.

La psicologia del color es importante en el disefio de las piezas graficas digitales del
proyecto, es el mapa guia al momento de la eleccion de colores. Esta ciencia es la
encargada de analizar el efecto que el color causa en la percepcion y conducta humana.
A través de ello se realiza una eleccion de color efectiva que genere cierto estimulo
hacia el grupo objetivo.

7.1.1.6 Deontologia.

Esta ciencia es la que se encarga del contenido visual e informativo de las piezas
ejecutadas, de su veracidad y credibilidad. Es la que vela por mantener un compromiso
moral como persona profesional con la asociacion involucrada en el proyecto, para que
se cumplan los requerimientos de la misma.

7.1.2 Artes.

7.1.2.1 Tipografia
A través de la tipografia seleccionada se logra una jerarquia y simetria visual de titulo

y contenido visual, para crear una pieza grafica digital legible.

7.1.2.2 Fotografia.
A través de la fotografia se da a conocer de una manera mas estética y lo mas real
posible la realidad del maltrato animal en Guatemala. La misma se utiliza en conjunto

con la tipografia adecuada, fotomontajes y retoque fotograficos.
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7.1.3 Teorias.
7.1.3.1 Teoria del color.

La teoria del color es un grupo de reglas basicas para lograr conseguir el efecto de
color deseado a través del pigmento y luz. Lograr captar la atencidon del espectador de
manera efectiva y rapida. Dentro del proyecto cumple la funcion de transmitir un
mensaje a través de la percepciodn visual del color, el objetivo es transmitir sentimientos
o0 sensaciones con cada elemento grafico utilizado en las piezas graficas digitales.

7.1.3.2 Teoria Gestalt:

La ley de pregnancia de Gestalt es de ayuda para crear piezas graficas digitales con
simetria y balance, de manera que el usuario organice su percepcion de la pieza de
manera que aparezca lo mas ordenado posible en su mente, lo que provoca que esta sea
recordada con facilidad y permanencia.

7.1.3.3 Tecnologia.

La tecnologia es la herramienta que va de la mano con el disefio, ya que este se centra
en el proceso de comunicacion, ademds de la accesibilidad para obtener los recursos
necesarios en este caso son los software de disefio, es de gran utilidad para facilitar al
disefiador la informacion y herramientas necesarias que se encuentran en la Web. Dicha
herramienta es esencial ya que a través de ella se difundira el proyecto.

7.1.4 Tendencias.

7.1.4.1 Tendencia Europa.
Esta es la tendencia que va a resaltar en las piezas graficas digitales realizadas no en

cantidad de informacion si no en la calidad, para realizar una pieza sobria, clara y
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directa, se deben utilizar fotografias, texto directo y breve que complemente la fotografia
para transmitir el mensaje claro sin ser saturado.
7.1.4.2 Tendencia Label.

Por medio de esta tendencia se realiza una estructura grafica mejorada y ciertos
retoques fotograficos para lograr captar y despertar el interés del espectador.
7.2 Conceptualizacion.

Para realizar las piezas graficas digitales del proyecto es importante realizar un
proceso creativo para desarrollar la idea principal y lograr que se cumplan los objetivos
de este proyecto.

7.2.1 Método.

7.2.1.1 Método lluvia de ideas.

En la realizacion de un proyecto de comunicacién y disefio es necesario y
fundamental generar un concepto o definir ideas que ayuden a estructurar el mensaje
textual y visual que fundamenta la propuesta gréafica. Para ello existen diversos métodos
que facilitan y aumentan la creatividad lo que genera ideas diversas de las cuales se
obtiene la adecuada para el proyecto.

Para esto se utiliza el método Lluvia de ideas, una de las técnicas mas utilizadas y
conocidas como generadora de ideas, desarrollada por Alex Osborn un gran especialista
en creatividad y publicidad el sostiene este método a base de su libro “Applied
Imagination”. Esta técnica busca generar y aportar nuevas ideas y soluciones que se
intentan resolver, por medio de una lista de varias soluciones e ideas, lograr a través de

estas llegar a la solucidon mas creativa, innovadora y adecuada.
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La idea es escribir todas las ideas que vengan a la mente en relacion al tema principal,
y que una idea genere otra y asi hasta lograr la idea principal. La mayoria de estos
métodos se generan en grupo y las ideas surgen sin un orden alguno.

7.2.1.2 Preparacion y motivacion:

Se expone la problematica a resolver, la misma debe ser previamente conocida, para
no perder tiempo en la busqueda de informacion y centrarse solo en las soluciones. Se
explica la técnica las reglas de ella y los objetivos que se quieren alcanzar a través de
ella, se deben aportar ideas libremente, no hay ideas tontas o inservibles, todas las
sugerencias o ideas son validas, posibles y correctas.

7.2.1.3 Produccion de ideas:

Durante esta etapa se deben formular y aportar la mayor cantidad de ideas posibles,
esto se debe llevar a cabo durante un cierto periodo de tiempo de 15 a 20 min. Se debe
de motivar la produccion de ideas y tomar nota de cada una de ellas.

7.2.2. Método mapa conceptual.

La Iluvia de ideas, se trabaja en conjunto con otro método mas amplio y preciso
llamado “Mapa conceptual” popularizado por Tony Buzan, presidente de Brain
Foundation. Un mapa mental es una expresion del pensamiento una técnica visual que

accede al potencial del cerebro. Con €l se explora la problematica y se generan ideas.

7.2.2.1 Procedimiento para realizar un mapa mental:

Se centra la problemadtica en el centro del mapa mental, luego los principales temas

relacionados con el problema irradian de la imagen central de forma ramificada, al final
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de estos temas parten palabras claves que trazamos sobre lineas abiertas, sin pensar, de
forma automatica pero clara.
Aplicacion del método de lluvia de ideas.

Lluvia de ideas:

e Injusticia

e Leyes

e Animales

e Tiernos

e Inocentes

e Habla por ellos
e Maltrato

e Cuidados

e Abandono

e Crueldad

e C(alle

e Sin hogar

e Sin comida

e Sin amor

e No son juguetes
e Alzatuvoz

e Di que estas en contra

e Actia en contra de ello
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Tienen derechos

Igualdad animal

Delito

Abandono animal

Ellos también sienten

Ellos también sufren

Piensa antes de tener uno

Son parte de la familia

Victima

No seas complice con tu silencio
Ellos necesitan que los defiendan
Porque su vida vale menos

Falta de compasion

También es un problema importante.
Si no eres tu entonces quien hablara por ellos.
Compra de animales

Descuidos

Irresponsabilidad

Odio

Inseguridad

Piedad

Respeto

Proteccion
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Aplicacion mapa mental.

Se centra la problematica “Maltrato Animal” luego los temas principales
relacionados al problema en este caso se coloca: Animales, maltrato, cuidados, valores,
causas, consecuencias y soluciones. De estos temas, colocados de manera ramificada,

se desglosan las palabras claves que facilitan la comprension de cada tema lo que amplia

el mismo.

Leyes Mascotas

Denuncias Zeros p

|
Sensibilizar a la comunidad V‘ ; Gatos

| \ e
| Domésticos

Concientizacion

Campanas en contra del maltrato Compaiia

Higiene

Alimento

Problemas Psicolégicos
Violencia intrafamiliar )
| ( Tiempo
>

\ ( Afecto

|

\ M
Abandono Educacion

MALTRATO ANIMAL

Muerte Atencion

Comprensién

Animales Agresivos )\

[ c
Animales Miedosos )

Responsabilidad
Respeto
| ( Solidaridad

Tolerancia

Insultos
Encierro
= < Psicolégico
Trabajo Forzado )

Intimidacién

Tortura
Maltrato

Golpes

Matansa \
0\ Fisico
Abandono ) [ )

Experimentos

Dolor )
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Con ayuda del método lluvia de ideas y mapa mental, se llega a la formulacion de
un listado de frases para la creacion del concepto para la propuesta grafica:
a. Ellos no pueden defenderse pero tu si puedes hacerlo por ellos.
b. A un amigo no se le da la espalda.
c. Ellos también merecen respeto y amor.
d. Tusilencio te convierte en complice, no te quedes callado.
e. Tu indiferencia le puede costar la vida.
f.  Tu abandono serd mi muerte.
g. No soy un juguete al que puedas desechar cuando te aburras.
h. Piénsalo bien lo que pidas de obsequio, no es un juguete, es una vida.
Luego de evaluar el listado de frases, se decide que las ideas centrales en las que
se desea basar el proyecto son estas 2 frases:
No soy un juguete al que puedas desechar, tu abandono significa mi muerte.
Tu indiferencia y silencio te convierten en complice.
7.2.2.2 Definicion del concepto.

Estos conceptos se refieren al maltrato y descuido de muchos ciudadanos, que suelen
adoptar o comprar una mascota por moda o simplemente compaiiia, para que tomen en
cuenta que al momento de tener una mascota, también son responsables de una vida y no
un juguete con el que pueden divertirse y luego desechar. Y que el simple hecho de
abandonarlos significa muchas veces que ellos no sobreviviran por su cuenta y si lo hacen
tienden a sufrir maltratos en la calle. El abandonar a una mascota también es una forma de
maltrato. Y esto se quiere dar a entender con el concepto: “No soy un juguete al que puedas

desechar, tu abandono significa mi muerte”.



Ahora bien el concepto: “Tu indiferencia y silencio te convierten en coémplice” va
dirigido a los usuarios que son testigos del maltrato animal y que por miedo ignoran o
callan, sin saber que pueden salvar una vida. Se eligen 2 conceptos ya que la combinacion

de ambos genera un mensaje mas efectivo hacia los usuarios.
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7.3 Bocetaje.

e Tabla de requisitos

Elemento
Grafico

Proposito

Técnica

Emocion

Colores

Utilizar colores que vayan acorde ala
linea grafica realizada, y que transmita
un mensaje positivo a través de la

percepcion.

Photoshop.

Compasion

Diagramacion

Organizar contenidos escritos y
visuales, para crear armonia

y equilibrio en el disefio.

Photoshop.

Orden

[lustracion

Representar a través de una imagen una
emocion que despierte el interés del

receptor y logre recibir el mensaje.

Photoshop.

Equilibrio

Fotografia

Elegir fotografia de mascotas ya que de
esa manera se puede despertar un
sentimiento de compasion en el grupo
objetivo, con una fotografia real que

ilustrada.

Photoshop.

Ternura

Logotipo

Utilizar el logotipo que
identifique y represente

a la organizacion.

Photoshop.

Amor

Tipografia

Crear una composicion

visual estética que sea legible.

Photoshop.

Armonia
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7.3.1 Proceso de bocetaje formal.

En este proceso se lleva a cabo un bocetaje mas detallado de cémo se debe colocar
cada uno de los elementos, es decir fotografias, ilustraciones, logotipo y texto.
Post Facebook: No 1

Interpretacion:

-
AD
B

*j( ) 0.2, ¢

_Interpretacion
1. 800 X 600 Pixeles en una resolucion de 72 dpi y en formato png.
2. Fondo blanco.
3. Figura abstracta vectoriza con un degrade color naranja.
4. Fotografia o ilustracion de acuerdo al texto.
5. Texto en color naranja y blanco.

6. Logotipo de la asociacion Animal Love.
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Post Facebook No.2

QiEtaband )NO ‘

wa/ tambien €S UnI
r ‘1 >N\
V) \ tipo de maltrate,

\" ﬂ. : [ ‘ \ Auim¢ [.WE T
N

800px

b

~

Interpretacion:

1. 800 X 600 Pixeles en una resolucién de 72 dpi y en formato png.
2. Logotipo de la asociacion Animal Love.

3. Figura abstracta vectoriza con un degrade color naranja.

4. Fotografia o ilustracion de acuerdo al texto.

5. Texto en color naranja y blanco.
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1. Post Facebook No.3

[ X" TUVO UNA
O \‘PEH CALLEJERA

ESOESTODO”

Interpretacion:
1. 800 X 600 Pixeles en una resolucién de 72 dpi y en formato png.
2. Fondo blanco.
3. Figura abstracta vectoriza con un degrade color naranja.
4. Fotografia o ilustracion de acuerdo al texto.
5. Texto en color naranja y blanco.

6. Logotipo de la asociacion Animal Love.
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Post Facebook No.4

e

Q) 1 4

Interpretacion:
1. 800 X 600 Pixeles en una resolucion de 72 dpi y en formato png.

2. Fondo blanco.

|98)

Figura abstracta vectoriza con un degrade color naranja.

>

Fotografia o ilustracion de acuerdo al texto.

5. Texto en color naranja y blanco.

o

Logotipo de la asociacion Animal Love.
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Post Facebook No. 5

Interpretacion:

1. 800 X 600 pixeles en una resolucion de 72 dpi y en formato PNG.

0

Logotipo de la asociacion Animal Love.

3. Figura abstracta vectoriza con un degrade color naranja.
4. Fotografia o ilustracion de acuerdo al texto.

5. Texto en color naranja y blanco.

6. Hashtag en color negro.
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Post Facebook No. 6

3 ‘ \ § , ! v Wi Wi
/i./ ‘\. \ ,‘1 e . x "
| o \ \ el CECHIDIRAR
= = B ' ‘ N t ' ¢

| JO LYK k.
| Y72\ \ T RESPONSABILD
? \ Ly
0\ \\ Vo ,
- = /
—_ R R SRR 5,
Interpretacion:
1. 800 X 600 Pixeles en una resolucion de 72 dpi y en formato png.
2. Fondo verde en degrade.
3. Figura abstracta vectoriza con un degrade color naranja.
4. Fotografia o ilustracion de acuerdo al texto.
5. Texto en color blanco.
6. Logotipo de la asociacion Animal Love.

55



7.3.2 Proceso de digitalizacion de los bocetos.

Archivo Edicion Imagen Capa Texto Seleccion Filtro Vista Ventana Ayuda

Haga clic y arrastre para cambiar la posicidn del degradado.

Relleno degradado

Estilo: | Radial v Cancelar

Angulo: ( | ) 190

Escala:| 219 | » |%

Invertir Tramado
Alinear con capa

PAN& N/ XD

74

D‘
?. -
)
’\
T+

v

alels WP

€6.67% @ Doc: 1.67 MB/315.6 MB

En este proceso se definen los elementos para la creacion de las piezas graficas digitales,
la tipografia a utilizar, colores, formas, fotografias y elementos graficos. Se
crea un nuevo documento en Photoshop de 800 por 600 Pixeles en formato RGB y se
realiza la diagramacion correspondiente y se colocan los colores adecuados, previamente

seleccionados.
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Se crea un nuevo documento en Illustrator de 800 X 900px. Se vectorizan los elementos

a utilizar en la pieza grafica digital, se escogen los colores y la tipografia adecuada para la

composicion.

Archivo Edicion Objeto Texto Seleccionar Efecto Ver Ventana Ayuda E @'

,; _ Varios objetos 3 &) ﬁ‘l Q_! {i= L > H! ﬁ# EH ﬁg
Box-05.ai* al 66.67% (RGB/Previsualizar) x

. ) 72 144

RIENEIE

[ W—

SALUDABLE
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Archivo  Edicion  Objetc

Varios objetos

I
¥*

2,
/

>

1

En un documento en Illustrator de 800 X 900px. Se vectoriza una caja en perspectiva y
se utiliza los colores adecuados que creen la ilusion de profundidad y sombra, ademas se

vectoriza una figura que dé¢ la impresion de ser una ventana de acetato, esto con ayuda de

la herramienta Malla de Ilustrator.
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En el post se coloca el texto con un tamafio adecuado y fécil de leer, se utiliza la

#NOALMALTRATOANIMAL

PN NAXQD.

M\h un
JUQUQH

ON

LN

)

Ad 9NEN

:I

Pk d;

)

66.67% Doc: 1.67 MB/315.6 MB »

tiﬁograa previamente seleccionada (Keep and calm) para el texto en general y Bebas

para el Hashtag.
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PS Archivo Edicién Imagen Capa Texto Seleccion Filtro Vista Ventana Ayuda
i v W Selec.autom.: | Capa % ¥ Mostrar contr. transf.

tesis ideas-Recuperado-Recuperado.psd al 66.7% (Capa 25, RGB/8) * x

(5] (m]

#NOALMALTRATOANIMAL

‘zﬂl
-‘l-\‘
,
Yl
‘/‘
L,
=
[]A
B
o
p\
e

Y

BM% e e m:

Se recorta previamente la fotografia de un perro como parte de la composicion. Las
fotografias utilizadas en cada uno de los artes son de libre uso, es decir gratuitas de las

siguientes paginas web: http://pngimg.com , www.wallmanage.com
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PS Archivo Edicién Imagen Capa Texto Seleccion Filtro Vista Ventana Ayuda
bi v ¥ Selec.autom: | Capa 4 V/ Mastrar contr. transf.

tesis ideas-Recuperado-Recuperado.psd al 66.7% (RGB/8) * x

(u] (]

#NOALMALTRATOANIMAL

en tus m
iNo un
juguet
Animac LOVE 67
o

4%

¥,
-ﬂ'\‘
&,
Y
v 4
o/‘
L
“
[:lz
L E
o,
P
T e

Y

P mz

(=
)

b

Se colocan los elementos en el lugar correspondiente y se utiliza una proporcion
adecuada para cada elemento de la pieza grafica digital, el texto e imagen deben estar
acorde al tamafio general de la pieza, se coloca el logotipo correspondiente a un tamafio

prudente.
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7.4 Propuesta preliminar.

Las diversas propuestas estan basadas en la misma linea grafica, eso quiere decir, los
mismos colores, elementos, logotipo y tipografia.

Colores Fondo:

Se utiliza el color verde ya que por medio de la psicologia del color se determina que
para la percepcion humana esto refleja compasion.

Fondo degrade verde: #7¢961e - #bcea03

) S
] | a

También se utiliza un elemento grafico en degrade color naranja, esto para darle mas

dinamismo a la composicion.

Fondo degrade anaranjado: #{tb400 - # ff6c00

C S
& =

Colores Texto:

Los colores utilizados en el texto de las piezas graficas digitales son los siguientes.

#EFFFff #000000 #e6800e
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Tipografia:
Tipografia utilizada en titulos: Keep and Calm. Se emplea esta tipografia debido a su

legibilidad y sus trazos finos. Refleja una imagen moderna, limpia, y minimalista.

ABCDEFGHIJKLMN
OPQRSTUVWXYZA
abcdefghijklmnopqr
stuvwxyzaaéioo&12
34567890(%$£€.,1?)

Tipografia utilizada en titulos: Bebas. Se emplea esta tipografia, debido a su

legibilidad y simplicidad lo que facilita su lectura.

BEBAS

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789.,17-_:;
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Post de Facebook 1

800 px
<€ >

#NOALMALTRATOANIMAL

iNo un
juguete!

600 px

<>

ASOCIACION PROTECTORA DE ANIMALES

En esta pieza grafica digital se utiliza el color naranja que simboliza positivismo y
energia, el color verde refleja el amor y respeto por la naturaleza y sus habitantes. La
imagen del perro es una representacion de lo que algunas personas terminan por hacer con
sus mascotas sin estar conscientes de ello. Muchas veces compran una mascota por una
emocion momentanea y luego de un tiempo no le dan los cuidados y atencioén necesaria.
Se agrega un hashtag como parte de una estrategia en redes sociales con el proposito de
volver viral la campafia y crear conciencia, de tal manera que los usuarios puedan
interactuar y compartir imagenes o informacién, y se cree una comunidad a favor del

respeto hacia los animales.
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Post de Facebook 2

800 px

El abandono

tambien es un
tipo de maltrato.

600 px

<

ASOCIACION PROTECTORA DE ANIMALES

Esta composicion grafica digital es una representacion de lo que las mascotas
simbolizan y el amor incondicional que dan, la inocencia ante el abandono y maltrato que
reciben. El propdsito de este post es crear conciencia del respeto que merecen los animales,

evitar el maltrato y abandono que implica poner en riesgo su vida y salud.
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Post de Facebook 3

800 px
R >

#NOALMALTRATOANIMAL

600 px

VE.6r

ASOCIACION PROTECTORA DE ANIMALES

ANIMAL8

En esta pieza grafica digital se muestra la imagen de un perro con maltrato fisico,
acompanado de un texto que hace referencia a un joven que comenta la razon por la que
el perro esta en esa condicion, pero que brinda la idea al espectador de que dicha razon es

solo una manera de esconder el maltrato que le da a su mascota.
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Post de Facebook 4

800 px
A€ >

#NOALMALTRATOANIMAL

iNo un
juguete!

600 px

()

o

ASOCIACION PROTECTORA DE ANIMALES

En esta pieza grafica digital se utiliza el color naranja que simboliza positivismo y
energia, el color verde refleja el amor y respeto por la naturaleza y sus habitantes. La
imagen del gato es una representacion de lo que algunas personas terminan por hacer con
sus mascotas sin estar conscientes de ello. Muchas veces compran una mascota por una
emocion momentanea y luego de un tiempo no le dan los cuidados y atencidon necesaria.
Se agrega un hashtag como parte de una estrategia en redes sociales con el proposito de
volver viral la campafia y crear conciencia, de tal manera que los usuarios puedan
interactuar y compartir imagenes o informacién, y se cree una comunidad a favor del

respeto hacia los animales.
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Post de Facebook 5

800 px
<€ >

geiEe "YANOLOPODIAMOS
~ 5 STENER ES QUE

" LABEBEES
ALERGICA

600 px

(MUJER DEUNOS 25 ANOS HABLANDO
CONSUAMIGA).

"”5%’@

ASOCIACION PROTECTORA DE ANIMALES

En esta pieza grafica digital se muestra la fotografia de un gato en la calle. La idea de
implementar un texto que hace referencia a una mujer que justifica la razén del abandono
de su mascota, se evita la responsabilidad de sus actos, se coloca con el objetivo de que el

lector identifique la escena como una situacion comun.
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Post de Facebook 5

800 px

NO LO DEJES SALIR
SOLODE CASA,
SU SEGURIDAD ES

600 px

TU RESPONSABILIDAD.

Ammu“!l! 6r
Qo

ASOCIACION PROTECTORA DE ANIMALES

En esta pieza grafica se muestra la imagen de un gato en la azotea, la idea de esta pieza
es hacer conciencia de que una mascota no debe salir de casa sin supervision ya que esta

en peligro constante.
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Portada 1

851 px
< >
A
2 :
E Mlmgv!v(»f ’ l N 0 u n
3 juguete!
v ASOCIACION PROTECTORA DE ANMALES

Esta pieza es la adaptacion para banner basandose en el post numero.

En esta pieza grafica digital se utiliza el color naranja que simboliza positivismo y
energia, el color verde refleja el amor y respeto por la naturaleza y sus habitantes. La
imagen del perro es una representacion de lo que algunas personas terminan por hacer con
sus mascotas sin estar conscientes de ello. Muchas veces compran una mascota por una
emocion momentanea y luego de un tiempo no le dan los cuidados y atencion necesaria.
Se agrega un hashtag como parte de una estrategia en redes sociales con el proposito de
volver viral la campafia y crear conciencia, de tal manera que los usuarios puedan
interactuar y compartir imagenes o informacion, y se cree una comunidad a favor del

respeto hacia los animales.
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Portada 2

851 px

El abandono
también es un

p— maltrato.
oY

‘0

Adaptacion del post de Facebook numero 2. Esta composicion grafica digital es una
representacion de lo que las mascotas simbolizan y el amor incondicional que dan, la
inocencia ante el abandono y maltrato que reciben. El propdsito de este post es crear
conciencia del respeto que merecen los animales, evitar el maltrato y abandono el cual

implica poner en riesgo su vida y salud.
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Portada 3

851 px

Adaptacion del post de Facebook nimero 3. Esta composicion grafica digital es una
representacion de lo que las mascotas simbolizan y el amor incondicional que dan, la
inocencia ante el abandono y maltrato que reciben. El proposito de este post es crear
conciencia del respeto que merecen los animales, evitar el maltrato y abandono el cual
implica poner en riesgo su vida y salud. El texto crea conciencia en el lector al involucrarlo
en la situacion y transmitirle la importancia de accionar ante las situaciones de maltrato

animal que conoce.
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Capitulo VIII: Validacion técnica



Capitulo VIII: Validacion técnica

Posterior a realizar las piezas graficas digitales se incluye una validacion técnica. El
enfoque del trabajo de investigacion es mixto, a través del enfoque cuantitativo se
cuantifican los resultados de la encuesta aplicada a los sujetos, asi mismo mediante el
enfoque cualitativo se desea evaluar la percepcion del receptor en cuanto a la propuesta de
disefio, lo que esta transmite y si cumple el objetivo establecido.

La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta multiple, esta dividida en 3
partes: objetiva, semioldgica y operativa. Esta se aplica al grupo objetivo 30 personas
hombres y mujeres de 15 a 24 aiios, expertos en el darea de disefio y comunicacion y
cliente.

8.1 Poblacion y muestreo

Luego de realizar la propuesta preliminar se efectiia la encuesta designada para la
validacion las piezas graficas digitales. La validacion se lleva a cabo con una muestra de
41 personas que se encuentran dividas en tres grupos: cliente, expertos y grupo objetivo.
Es de gran importancia contar con la opinion de cada uno de los sujetos, para lograr
verificar si las piezas graficas digitales cumplen los objetivos planteados al inicio del
proyecto.

8.1.1 Cliente:

La encargada de medios sociales de la Asociacion Animal Love, la Licda. Mariam
Polanco es quien valida el proyecto por parte del cliente.

8.1.2 Expertos:

Los expertos en disefio y comunicacion cuentan con mas de 10 afios de experiencia en

el campo, ademads de tener un amplio conocimiento del tema, son los encargados de validar
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y evaluar la propuesta grafica preliminar, gracias a su conocimiento las observaciones y
criticas constructivas son de gran aporte al crecimiento y verificacion del proyecto.

Lic. Luis Alberto Morales — Licenciado en Mercadeo.

Licda Lourdes Donis — Experta en Disefio Grafico y comunicacion.

Lic. Luis Pedro Rivera — Licenciado en Mercadeo.

Lic. Erick Estrada — Experto en Comunicacion.

Lic. Jasson Morales — Publicista.

Lic. Roberto Galindo — Publicista.

Lic. Facundo Granados- Experto en Comunicacion.

8.1.3 Grupo Objetivo:

Hombres y mujeres de 15 a 28 afios de edad casados y/o solteros que tengan
conocimiento o se sientan identificados con el tema del maltrato animal en Guatemala. La
muestra de este grupo de personas es de 31.

(Véase en anexo B)

8.2 Método e instrumento

Como herramienta de investigacion se utiliza un cuestionario de encuesta, el cual se
utiliza como respaldo del proceso de investigacion del proyecto. Este método es el medio
de comunicacion efectivo entre entrevistador y entrevistado, se desea cumplir con una
evaluacion correcta que brinde resultados certeros. Con el grupo de expertos y el cliente
la encuesta se realiza de manera personal, mientras que con el grupo objetivo es de manera
virtual. Se le envia al encuestado una presentacion con una breve explicacion del proyecto
y las piezas gréficas digitales, las cuales deben evaluar a través del cuestionario de

encuesta.
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Una entrevista es la reunion de dos o mas personas para tratar algin asunto o crear una
conversacion basada en una serie de preguntas o afirmaciones planteadas por el
entrevistador sobre las cuales el entrevistado debe brindar una respuesta u opinion.

Una encuesta es una serie de preguntas cuyo objetivo es la recoleccion y evaluacion de
datos para detectar o identificar la opinién publica de un grupo de personas determinado
sobre un asunto o tema, es un procedimiento o técnica de investigacion.

La encuesta esta divida en 3 partes y consta de 16 preguntas dicotomicas y de seleccion
multiple: La parte objetiva la cual evaltia aspectos relacionados a los objetivos planteados
en el proyecto, esto a través de preguntas dicotdmicas (si 0 no), la parte semiologica evaltia
las percepciones del individuo en cuanto a elementos de disefio y diagramacion, a través
de preguntas con respuestas de 3 variables y la parte operativa la cual evalua la

funcionalidad del proyecto por medio de una pregunta con respuesta de 3 variables.

(Véase en anexo B)
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados.
8.3.1 Parte operativa.
1 (Considera necesario que se disefien piezas graficas digitales para concienciar a

los jovenes a través Facebook, acerca del maltrato de animales domésticos?

Si
‘«* No

Interpretacion:
El 100% de los encuestados considera que es necesario disefar piezas graficas digitales

para generar conciencia a jovenes a través de Facebook sobre el maltrato animal.
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2. (Considera necesario investigar informacion acerca de las consideraciones y
requerimientos en cuanto a proporcidn, peso, formato, resolucion y tendencias de disefio
de las piezas graficas de la red social Facebook para desarrollar de forma adecuada este

proyecto?

Si
'« No

Interpretacion:

El 100% de los encuestados considera que es necesario recopilar informacion sobre las
consideraciones y requerimientos en cuanto a proporcion, peso, formato, resolucion y
tendencias de disefio de las piezas graficas de la red social Facebook para desarrollar de

forma adecuada este proyecto.
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3. (Considera que es necesaria la recopilacion de informacion relacionada a Animal
Love y al maltrato animal, sus mayores causas, consecuencias y soluciones para

determinar el contenido de las piezas graficas digitales?

‘a* No

Interpretacion:
El 100% de los encuestados considera que es necesario recopilar informacion
relacionada a la asociacion Animal Love y al maltrato animal, sus mayores causas,

consecuencias y soluciones para determinar el contenido de las piezas graficas digitales.
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4. ;Cree que es importante elegir imagenes de mascotas que apoyen visualmente el
mensaje que se quiere transmitir para realizar un fotomontaje que llame la atencion del

grupo objetivo?

o Si

'« No

Interpretacion:
El 100% de los encuestados considera que es de suma importancia utilizar imagenes
que acompaiien el mensaje a transmitir, para realizar un fotomontaje que llame la atencion

del grupo objetivo.
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5. (Considera indispensable diagramar de manera ordenada y con simétrica visual,

los elementos de disefio, fotografia y tipografia que componen las piezas graficas digitales

para facilitar la comprension y lectura del mensaje al grupo objetivo?

Interpretacion:

El 94.29% de los encuestados considera que es indispensable diagramar de formar

ordena y con simetria visual cada uno de los elementos a utilizar en el disefio de las piezas

graficas digitales, con el objetivo de facilitar la comprensién y lectura del mensaje.

Mientras el 5.71% no lo considera indispensable.
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8.3.2 Parte Semiologica

6. Seguln su criterio, ;La gama de colores utilizados de fondo en las piezas graficas

digitales transmiten?

Q0
‘ *%? Respeto

Alegria

Compasidn

Interpretacion:

El 30% de los encuestados indica que los colores transmiten valores como el respeto,
el 25% indica que transmite alegria, mientras que el 45% dijo que las imagenes le
transmiten compasion. Sin embargo, después de un estudio, sugerencias y peticiones del

cliente se solicita el cambio de colores de fondo a uno més adecuado y conservador.
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7. (Las imagenes y fotografias utilizadas en las piezas graficas digitales le transmite?

00
"‘ Ternura

Felicidad

Tristeza

Interpretacion:

El 48.57% de los encuestados indica que las imagenes transmiten ternura, el 5.71%
indica que transmite felicidad, mientras que el 45.71% considera que las imagenes le
transmiten tristeza. Las imagenes utilizadas en las piezas graficas digitales cumplen con el

proposito establecido en la tabla de requisitos.
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8. (Considera que la diagramacion de imagenes, textos y formas reflejan?

00
*‘%® Orden

Saturacion

48.57% 5.

Equilibrio

Interpretacion:
El 48.57% de los encuestados considera que la diagramacion refleja orden, el 5.71%
cree que refleja saturacion, mientras que el 45.71% considera que refleja equilibrio. Se

cumple con la correcta diagramacion de textos e imagenes.
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9. (Considera que las ilustraciones utilizadas en la pieza grafica reflejan?

00
“' Orden

Desorden

Equilibrio

Interpretacion:

El 54.29% de los encuestados indica que las ilustraciones utilizadas en las piezas
graficas digitales reflejan orden, el 5.71% cree que reflejan desorden, mientras que el
40% considera que las ilustraciones reflejan equilibrio. Las ilustraciones utilizadas en las

piezas graficas digitales cumplen con el proposito establecido en la tabla de requisitos.
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10. Considera que el logotipo que representa la asociacion refleja:

0“0 Amor

Felicidad

54.29%

Compasidn

Interpretacion:
El 54.29% de los encuestados considera que el logotipo que representa la asociacion
refleja amor, el 5.71% indica que refleja felicidad, mientras que el 40% indica que refleja

compasion. Si se cumple el proposito del logotipo.
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11. Considera que la tipografia utilizada crea una composicion visual que refleja:

00
*%°? Orden

Desequilibrio

Armonia

Interpretacion:
El 31.43% de los encuestados indica que las tipografia transmiten valores como el
orden, el 5% considera que refleja desequilibrio, mientras que el 62.86% cree que la

tipografia utilizada refleja armonia, se cumple asi el proposito de la misma.
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8.3.3 Parte Operativa

12. (El tamafio de la tipografia utilizada en los textos de las piezas graficas digitales

es?

“.‘0 Ilegible

Legible

Interpretacion:
El 94.12% indica que el tamafio es legible para su lectura, mientras que el 5.83% de los

encuestados considera que el tamafio de la tipografia es ilegible.
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13. Segln su criterio, (considera que las frases utilizadas en las piezas graficas

digitales transmiten un mensaje que genera?

Interpretacion:

Q0 ,
... Interes
Indiferencia

Conciencia

El 14.71% de los encuestados considera que las frases utilizadas en las piezas graficas

transmiten un mensaje de interés, el 2.94% indica que transmite indiferencia, mientras

ue el 82.35% considera que crea conciencia. por lo que se que cumple con el propodsito
q q p q q p prop

de las frases.
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14. Las imagenes utilizadas en las piezas graficas digitales representan claramente lo

que describen los textos.

.. .. Totalmente de acuerdo
N

. ' De acuerdo

Ni de acurdo ni
en desacuerdo

® Endesacuerdo

Totalmente en
desacuerdo

Interpretacion:
El 58.82% indica estar totalmente de acuerdo en que las imdgenes representan
claramente lo que describen los textos, el 35.29% de los encuestados estd de acuerdo,

mientras que el 5.88% no estd ni de acuerdo ni en desacuerdo.
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15. (Considera que el contenido colocado en las piezas graficas digitales tiene una

estructura y orden que facilita la comprension de la informacién?

Mucho
'...0 Poco

Nada

Interpretacion:
El 85.29% considera que el contenido tiene mucho orden y estructura lo que facilita
la compresion de informacion, mientras que el 14.71% de los encuestados considera que

es poco el orden y la estructura que refleja el contenido colocado en las piezas graficas.
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16. (Considera adecuado el tamafio de los elementos graficos dentro de las piezas

graficas digitales?

00

00
*%° No, muy grande

No, muy pequeno

Interpretacion:
E197.06% indica que el tamafio de los elementos es el adecuado, mientras que 2.94%
de los encuestados considera muy grande el tamafo de los elementos graficos utilizados

en las piezas gréficas.
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8.3.4 Observaciones y sugerencias de expertos y cliente.

8.3.4.1 Cliente.

Sugerencias: Un detalle mas que puede mejorar significativamente la estética en los
disefios es la forma de colocar los textos, por ejemplo, saber dividir las frases en funcion
de mejorar la legibilidad. También sugiere evaluar el uso del color anaranjado que esta
altamente asociado con la creatividad, alegria y vida; y el color verde que esta asociado
con la esperanza, la ecologia y también la vida. Ambos colores combinan bien juntos pero
para temas mas relacionados con la comida, alegria, diversion, playa, entre otros. Para este
tema esos colores los considera muy brillantes. No es muy acertado colocar textos naranjas
sobre los fondos verdes pues dificulta mucho su lectura ya que tiende a "verse sucio o
saturado".

8.3.4.2 Expertos.

1) Evaluar utilizar fotos originales 2) No explica sobre la adopcionni ~ tampoco
sobre la castracion 3) considerar necesario mas piezas para redes sociales 4) Creacion de
hashtag

Cambios de color en tipografia y disefio

Diagramacion mejor estructurada.
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8.4 Cambios a base de resultados.

A continuacion se presenta la descripcion de los cambios a realizar, segun los resultados y
observaciones en la validacion de la propuesta final.

8.4.1 Post Facebook

8.4.1.1 Antes.

@ #NOALMALTRATOANIMAL

iNo un
juguete!

:
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8.4.1.2 Después.

@—> Tienes una vida
A en tus manos.

" A juguete!

L

CALIDAD

G‘w“z}u# Q
#NOALMALTRATOANIMAL /\

Interpretacion:

1. Se coloca el texto del hashtag en color blanco y se afiade una imagen de un
hueso en color negro para que sobresalga mas el texto.

2. Se cambia el color de fondo blanco por un degrade blanco y gris.

3. Se cambia el elemento de division por un degrade anaranjado menos brillante.

4. Se cambia el color de texto de anaranjado a blanco.

5. Se cambia el fondo degrade verde por un rojo.

6. Se realizan los mismo cambios en todos los post.
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8.4.2 Banner Facebook

8.4.2.1 Antes.

Tienes una vida
en tus manos.
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Interpretacion:

1. Se cambia el fondo degrade verde por un rojo.

2. Se cambia el color de texto de anaranjado a blanco.

3. Se cambia el elemento de division por un degrade anaranjado menos brillante.

4. Se coloca el texto del hashtag en color blanco y se afiade una imagen de un
hueso en color negro para que sobresalga mas el texto.

8.4.3 Cambios en colores.

Las propuestas finales estan basadas en la misma linea grafica, eso quiere decir, los
mismos colores, elementos, logotipo y tipografia. En la propuesta final se realiza el cambio
de colores de fondo, elementos y texto, por los siguientes.

Colores Fondo:

Se cambia el color de fondo que es un degrade verde por un degrade en tonos rojo, que
representa amor, pasion y valor.

Fondo degrade rojo: # 9b0000 - # 850000
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Se cambia el degrade naranja del elemento de division por tonos menos brillantes para
dar mas dinamismo y seriedad a la composicion.

Fondo degrade anaranjado: #fed420 - #{3ab00

8 S
a &

Color de Texto:

El color utilizado en el texto de las piezas graficas digitales es el siguiente.

C=0 M=0 Y=0 K=0

#IFFEFF R=255 G=255 B=255

97



Capitulo IX: Propuesta grafica Final



Capitulo IX: Propuesta grafica final.

9.1 Post de Facebook 1

800px

Tienes una vida
en tus manos.

$ e, juguete!

X \ < 4
9- £ 3 ”
o -
(] 4 3
(o] | |
1w O :
CaranTIZAOP
o SRS
#NOALMALTRATOANIMAL
v
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Post de Facebook 2

800px

El abandono

también es un
tipo de maltrato.

ASOCIACION PROTECTORA DE ANIMALES

. 1 |
) A : A8 L5 1
i V¢ » 1370
* l - ,
o { ] l 7] "
u 4 ( }

et

J ;“,i? e
’__‘1\'_.3: 1’%‘}1";3

#NOALMALTRATOANIMAL &

- 3
7 =
. Yok
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600 px

Post de Facebook 3

800 PX

PELEA CALLEJERA,
ESOESTODO

(JOVEN DE22 ANOS A SUVECINA).
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600 PX

Post de Facebook 4

<€

800 PX

A
#NOALMALTRATOANIMAL

Tienes una vida
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en tus manos.

INO un
juguete!

0

ASOCIACION PROTECTORA DE ANIMALES



600 PX

Post de Facebook 5

800 PX

\ YANOLO PODIAMOS TENER

\ ESQUELA BEBE
ES ALERGICA’

(MUJER DE UNOS 25 ANOS HABLANDO

CONSUAMIGA).

Ammugvf (A7

ASOCIACION PROTECTORA DE ANIMALES

102



600 PX

Post de Facebook 6

A

800 PX
< >

e G NO L0 DEJES SALIR

SOLODE CASA,

2= W SUSEGURIDADES
L= = >\ TU RESPONSABILIDAD.
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9.2 Banner de Facebook 1

851 PX

Tienes una vida ®
en tus manos.

“"'"“8"" “INo un

‘J juguete! 4
‘ "

Banner de Facebook 2

851 px

El abandono.
también es

“+00 maltrato.

‘. #NOALMALTRATOANIMAL
ASOCIA
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Banner de Facebook 3

851 Px
<€
A
No te quedes callado

X - .
2 tu silencio te hace
2 ey cOMplice.

% P

“ #NOALMALTRATOANIMAL
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Capitulo X. Produccion, reproduccion y distribucion.

Como parte del proyecto y para cumplir a totalidad los objetivos es de suma importancia
la elaboracion de un plan de produccion, reproduccion y distribucion para establecer costos
del disefio de las piezas graficas digitales y la promocion de estas en la red social Facebook.

10.1 Plan de costos de elaboracion.

Para la elaboracion de las piezas graficas digitales se realiza un estimado de tiempo de
investigacion, bocetaje, y elaboracion de la propuesta preliminar de las piezas graficas, se

evaltia horas de trabajo y costos por tiempo de trabajo.

Tomando en cuenta que un disefiador grafico promedio gana Q4,000.00 mensual,

equivalente a Q1,000.00 semanal, Q200.00 diarios y Q25.00 por hora laborada. Precio

Total por Horas:

25 horas trabajadas pagadas a Q25.00 por hora laborado da un total de: Q625.00

10.2 Plan de costos de produccion
El plan de costos de produccion se basa en el tiempo invertido en la elaboracion de
la propuesta final, la cual estd divida en horas trabajadas por dias, Q25.00 por hora, el

pago total por 65 horas adicionales es de Q. 2800.00. Por las 112 horas exactas.

10.3 Plan de distribucién
Las piezas graficas digitales del proyecto, se publican en medios de comunicacion

masivos virtuales, colocados por el Community manager de la Asociacion el cual es
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voluntario, esto como parte de una estrategia para crear conciencia sobre el maltrato
animal. Se paga un anuncio segmentado dentro de la ciudad capital, con el que se desea
promocionar la fanpage de Facebook, para motivar a las personas a que se hagan fans de

la asociacion y sean parte de la comunidad Animal Love. (Véase en anexo C).

Plan de distribucion Costo Total

Promocién de publicacion por 1 semana con un Q 1125.00

alcance de 75,000 a 200,000 personas.

10.4 Margen de utilidad:
El Margen de Utilidad que se utilizara es del 10% por cada parte del proyecto

10.5 Resumen general de costos.

Costo Total

Costo de Elaboracion Q. 625.%
Costos de Produccion Q. 1625.%
Costos de Distribucion Q. 1125.%
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Total, sin margen de utilidad : Q. 3,375.00

Margen de utilidad : Q. 337.50

Costo Total del Proyecto: Q. 3,712.50

Nota: Este proyecto no paga impuestos debido a que se realizo para una organizacion

no lucrativa, que no paga impuestos.
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Capitulo XI: Conclusiones y recomendaciones

11.1. Conclusiones.

11.1.1. Se disefiaron piezas graficas digitales para crear conciencia a jévenes a traveés

de las redes sociales, acerca del maltrato de animales domésticos.

11.1.2. Se investigd informacion acerca de las consideraciones y requerimientos en
cuanto a proporcion de las piezas graficas de la red social Facebook, es por ello que se

desarrollé de forma adecuada este proyecto.

11.1.3. Se recopil6 informacion relacionada a la asociacion y al maltrato animal, sus
mayores causas, consecuencias y soluciones, lo que permitié determinar el contenido de
las piezas graficas digitales.

11.1.4. Se eligieron imdgenes de mascotas que apoyan visualmente el mensaje que se
quiere transmitir, por lo que se realizaron fotomontajes que llaman la atencidon del grupo
objetivo.

11.1.5. Se diagram¢ correctamente cada uno de los artes realizados con el propdsito de
creas simetria y una lectura e imagen agradable al lector, de manera que sea capaz de

comprender el mensaje que transmite.
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11.2. Recomendaciones.

11.2.1. Realizar un calendario donde se indique que se posteara 2 veces por semana
los artes realizados de manera intercalada y se cambiara la portada de Facebook cada mes

y medio.

11.2.2. Investigar constantemente nuevas tendencias de disefio grafico y requerimientos
para publicaciones en redes sociales, para implementarlas en el desarrollo de nuevas piezas
graficas digitales para mantener actualizada la imagen y perfil de la asociacion.

11.2.3. Recopilar informacion actualizada sobre el avance de leyes o sanciones
establecidas en contra del maltrato animal para crear nuevas campafias publicitarias.

11.2.4. Crear nuevas ideas de disefio, ya sea a través de imagenes, fotografias o dibujos
que cumpla y de a conocer el objetivo de la asociacion.

11.2.5. Es necesario mantener simetria, orden y una linea grafica definida para evitar

que el receptor malinterprete o no comprenda el mensaje transmitido.

110



Capitulo XII: Conocimiento general



Capitulo XII: Conclusiones y recomendaciones

VISUALIZACION
GRAFICA

Parte fundamental en la creacién
de ciertos vectores como: cajas
con perspectiva, iconos y propor-
ciones de las piezas graficas
realizadas en el proyecto.

&
3

SEMIOLOGIA
DE LA IMAGEN

Es indispensable conocer el
significado de cada una de las
imagenes y lo que estas transmiten
visualmente, logrando asi
complementar el texto e imagen

para cumplir el objetivo del proyecto.

&

O v

COMUNICACION

La comunicacién consiste en
transmitir un mensaje entre
emisor y receptor, para creer una
retroalimentacién, en este caso
se usa la comunicacién masiva a
través de medios de comunicacién,
Como lo es la red social facebook.
Este conocimiento ha sido parte
fundamental de la realizacién
del proyecto.

a

TECNICAS DE
INVESTIGACION

Herramienta para obtener los
datos e informacién necesaria,
para la elaboracién de cada una
de las areas y piezas del proyecto.
Brinda un respaldo cientifico

al proyecto de graduacioén.

@5
i o

FUNDAMENTOS
PARA EL DISENO

Util para proyectar y coordinar
diversos elementos en armonia
para crear un disefio que sea

funcional y agradable a la vista.

CONOCIMIENTO

Q GENERAL ¢
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Capitulo XIV: Anexos

14.1 Anexo A: Encuesta de validacion.

, FACULTAD DE CIENCIAS DE L LA
é/ COMUNICACION
ﬂ (Z/4 (FACOM)

UN'VERS'DAD _ LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISENO
La Revolucién en la Educacion PROYECTO DE TESIS
Género: F Nombre:
M Profesion:
Edad:
Cliente Experto Grupo
objetivo

Encuesta de validacion de proyecto

Disefio de piezas graficas digitales para concienciar a jovenesa través de la red social
Facebook, acerca del maltrato de animales domésticos. Animal Love. Guatemala,
Guatemala, 2016.

La Asociacion Animal Love se dedica a luchar contra el maltrato animal en Guatemala,
pero carece de material digital que ayude a concienciar a la poblacion de jovenes de la

ciudad de Guatemala a través de Facebook, acerca de la importancia del respeto a los
animales domésticos.

Objetivo de la Investigacion
El objetivo de esta encuesta es evaluar y conocer a través de los resultados si el

proyecto cumple con los objetivos establecidos y con los criterios de funcionalidad de
disefio y comunicacion.

Instrucciones

Basandose en la informacion anterior observe las piezas graficas realizadas y responda
a cada interrogante planteada.
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l.

4.

7.

8.

9.

Parte Objetiva
(Considera necesario que se disefien piezas graficas digitales para concienciar a los
jovenes a través Facebook , acerca del maltrato de animales domésticos?

Si No

(Considera necesario investigar informacion acerca de las consideraciones y
requerimientos en cuanto a proporcion, peso, formato, resolucién y tendencias de
disefio de las piezas graficas de la red social Facebook para desarrollar de forma
adecuada este proyecto?

Si No

(Considera que es necesaria la recopilacion de informacion relacionada a la asociacion
y al maltrato animal, sus mayores causas, consecuencias y soluciones para determinar
el contenido de las piezas graficas digitales?

Si No

(Cree que es importante elegir imagenes de mascotas que apoyen visualmente el mensaje
que se quiere transmitir para realizar un fotomontaje que llame la atencion del grupo
objetivo?

Si No

. (Considera indispensable diagramar de manera ordenada y con simétrica visual, los

elementos de disefio, fotografia y tipografia que componen las piezas graficas digitales
para facilitar la comprension y lectura del mensaje al grupo objetivo?

Si No

Parte Semioldgica
Segun su criterio, ; La gama de colores utilizados de fondo en las piezas graficas digitales
transmiten?

Compasion Alegria Respeto
(Las imagenes y fotografias utilizadas en las piezas graficas digitales le transmite?

Felicidad Tristeza Ternura

(Considera que la diagramacion de imagenes, textos y formas reflejan?

116



Equilibrio Orden Saturacion

10. ;Considera que las ilustraciones utilizadas en la pieza grafica reflejan?

Orden Equilibrio Desorden

11. Considera que el logotipo que representa la asociacion refleja:

Amor Compasion Felicidad
12. Considera que la tipografia utilizada crea una composicion visual que refleja:

Desequilibrio Armonia Orden

Parte Operativa
13. (El tamafio de la tipografia utilizada en los textos de las piezas graficas digitales es?

Legible Poco legible Desordenado

14. Segun su criterio, /considera que las frases utilizadas en las piezas graficas digitales
transmiten un mensaje que genera?

Conciencia Indiferencia Interés

15. ;Las imagenes utilizadas en las piezas graficas digitales representan claramente lo que
describen los textos?

Totalmente de acuerdo

De acuerdo
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Ni de acuerdo ni en desacuerdo

En desacuerdo

Totalmente en desacuerdo

16. ;Considera que el contenido colocado en las piezas graficas digitales tiene una
estructura y orden que facilita la comprension de la informacioén?

Mucho Poco Nada

17. (Considera adecuado el tamafio de los elementos graficos dentro de las piezas graficas
digitales?

Si No, muy grande No, muy pequeio

Observaciones:

Gracias por su tiempo.
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14.2 Anexo B: Proceso de validacion.

Licda. Mariam Polanco

Cliente Asociacion Animal Love.
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14.3 Fotografias Expertos.

Lic. Erick Estrada — Experto en Comunicacion.
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Licda Lourdes Donis — Experta en Disefio Grafico y comunicacion.

Lic. Luis Pedro Rivera — Licenciado en Mercadeo.

121



Lic. Jasson Morales — Publicista.

Lic. Roberto Galindo — Publicista.
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Lic. Facundo Granados- Experto en Comunicacion.

14.4 Fotografias Grupo Objetivo
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14.3 Anexo C: Costos

Promocionar publicacion

PRESUPUESTO Y DURACION

Q500,00 -

Alcance estimado

22 000 - 58 000 personas de 1 600 000
N

Limita el pablico o aumenta el presupuesto para liegar a las
personas que te importan.

Duracion

1 dia 7 dias 14 dias

Publicar este anuncio hasta el  13/12/2015  [i)

Gastaras Q71,42 por dia.

PAGO

Método de pago
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