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RESUMEN

A través del acercamiento con el colegio Liceo Cristiano Manantial de Vida, se identifico
que el centro educativo no cuenta con material gréfico para incentivar la préactica del reciclaje

y el cuidado del medio ambiente.

Por lo que se planted el siguiente objetivo: Disefiar material grafico para el reciclaje y cuidado
del medio ambiente, en los estudiantes del establecimiento educativo Liceo Cristiano

Manantial de Vida del municipio de Comapa, departamento de Jutiapa.

El enfoque de la investigacion es mixto, porque se utilizé el método cuantitativo y cualitativo.
El primero para cuantificar los resultados de la muestra, y el segundo evallta el nivel de

percepciodn y utilidad del proyecto.

La herramienta de investigacion se aplico a un promedio de 25 personas, entre grupo

objetivo, cliente, y expertos en comunicacion y disefio.

El principal hallazgo, entre otros, es que se disefié material grafico para el reciclaje y cuidado
del medio ambiente, en los alumnos del establecimiento educativo Liceo Cristiano Manantial
de Vida del municipio de Comapa, departamento de Jutiapa. Se recomendd disefiar material
para el reciclaje y cuidado del medio ambiente, periddicamente, para lograr mejores

resultados en los estudiantes del Colegio Liceo Cristiano Manantial de Vida.
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Capitulo I: Introduccion

1.1 Introduccion

El disefio de material grafico educativo es herramienta para contribuir con la educacion y
valores en las personas, dicho material comprende el tema general que se enfoca en una
problematica social que aqueja cierto grupo de personas, en estos se incluyen ilustraciones

que llamen la atencion para dar a conocer la informacion de manera visual y préctica.

La finalidad del presente proyecto es proporcionar los materiales antes descritos al Colegio
Liceo Cristiano Manantial de Vida, centro educativo ubicado en el Municipio de Comapa,
Departamento de Jutiapa, los materiales consisten en: Afiche, volante, separador, regla,
llavero, pin, gafete, banner, vinil y sticker, todos con el objetivo de incentivar la practica del
reciclaje y cuidado del medio ambiente. Dichos materiales seran entregados al colegio para
que transmita a su vez el contenido de los mismos y asi mismo, para su respectiva

reproduccion y distribucion fisica.

Para el disefio del material grafico educativo del reciclaje y cuidado del medio ambiente, se
llevd a cabo un proceso extenso de investigacion sobre el tema definido, se recab6 la
informacion necesaria sobre el cliente, grupo objetivo y el tema a desarrollar, entre los mas

extensos e importantes, el marco teorico.

Se disefiaron los materiales en base a las investigaciones realizadas en cuanto a comunicacion
y disefio, de la misma manera se utilizaron herramientas de investigacion para un mejor

desarrollo.



Se disefio con éxito el material educativo que cumple con los parametros requeridos y con
las necesidades del cliente, dicho material se ajusta a los estudiantes del Colegio Liceo
Cristiano Manantial de Vida, y dara la oportunidad de orientar y educar sobre el reciclaje y

cuidado del medio ambiente a los estudiantes del centro educativo.

Ver anexo A: Definicién de tema
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CAPITULO II: Problematica

En el establecimiento educativo Liceo Cristiano Manantial de Vida no existe la practica
del reciclaje y el cuidado del medio ambiente. Ante la ausencia de este habito tan importante
se elaborara material grafico para concienciar sobre el reciclaje. Ira dirigido especialmente a
nifios de 6 a 12 afios, con el fin de inculcar e incentivar a los estudiantes de esta institucion,

la practica del reciclaje y el cuidado del medio ambiente.

2.1 Contexto

El Colegio Liceo Cristiano Manantial de Vida es una institucion educativa, fundada en
1995, en el municipio de Comapa, Departamento de Jutiapa. Dicha institucion ha dedicado
gran parte de su esfuerzo a formar estudiantes con valores y principios, asimismo a
practicarlos, no solo dentro de las instalaciones del establecimiento, sino en el municipio,

departamento y en cualquier lugar donde ellos se desenvuelvan.

Como se menciona anteriormente, la educacion en la institucidn es a base de valores y buenos
principios, desde los mas pequefios hasta los mas grandes, pero existe una problematica
identificada desde mucho tiempo atras, y es la manera poco ecoldgica en la que los alumnos
se desenvuelven dia a dia en sus actividades estudiantiles. No se ha despertado el interés en

ellos por practicar el reciclaje y un poco menos el cuidado del medio ambiente.

Con la ayuda del material gréafico que se llevara a cabo, se lograra un compromiso con los
estudiantes de la institucion, y aun mejor, con el personal docente y administrativo, que son

quienes daran el ejemplo con la practica del reciclaje y el cuidado del medio ambiente.



2.2 Requerimiento de comunicacion y disefio
El Colegio Liceo Cristiano Manantial de Vida no cuenta con disefio de material grafico
educativo, para incentivar la practica del reciclaje y el cuidado del medio ambiente, dirigido

a los estudiantes.

Ver anexo B: tabla de desarrollo de requerimiento de comunicacion y disefio

2.3 Justificacion

Para sustentar las razones por las que se consideré importante el problema y la
intervencion del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro
variables: a) magnitud; b) trascendencia; c) vulnerabilidad; y d) factibilidad (se despejan

todas y cada una de las variables).

2.3.1 Magnitud. Segun datos estadisticos del INE, en el municipio de Comapa,
departamento de Jutiapa, habitan 36,826 personas, entre mujeres, hombres y nifios,
incluidos en este dato estadistico todas las aldeas del Municipio. El dato con més
relevancia es el del area urbana del Municipio, siendo este de 2,067 habitantes, y

llegando al grupo objetivo por medio de estos datos.

En el Colegio Liceo Cristiano Manantial de Vida se encuentran legalmente inscritos
130 estudiantes, todos con domicilio en el area urbana. Los estudiantes del
establecimiento son el principal grupo objetivo y a quienes se dirigira el proyecto,
esto significa que se estara creando conciencia y educando a los estudiantes acerca
del reciclaje y el cuidado del medio ambiente, y a la vez ellos mismos estaran
transmitiendo sus conocimientos a gran parte de la poblacién del area urbana del

municipio de Comapa.
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2.3.2 Vulnerabilidad. La falta de conciencia y educacion ecoldgica genera niveles
altos de impacto negativo y contaminacion ambiental, especificamente dentro de las
instalaciones del Colegio Liceo Cristiano Manantial de Vida. Ante la carencia de
material de comunicacion y disefio, existe en los estudiantes mucha desinformacion
acerca del reciclaje y el cuidado del medio ambiente, por ende, se ausenta en cada
uno de ellos la practica de habitos ecoldgicos, generando niveles altos de
contaminacion, no solo dentro del establecimiento, sino en los lugares donde ellos se

desenvuelven cotidianamente.



Los desechos solidos son imposibles de evitar, diariamente se desecha todo tipo de
materiales, si bien sabemos, es algo que forma parte de una sociedad, pero esto no
significa que no puede hacerse nada por reducir la contaminacion ocasionada por los

desechos solidos.

2.3.3 Trascendencia. El proyecto del reciclaje y cuidado del medio ambiente, busca
generar impacto en aproximadamente 150 estudiantes y 100 familias de la poblacion
comapense. Por medio de los materiales de comunicacion y disefio se obtendra

educacion ecoldgica y disminuiran los niveles de contaminacion.

2.3.4 Factibilidad. El proyecto del reciclaje adecuado y cuidado del medio ambiente
es factible, pues tendrd el apoyo necesario de las autoridades educativas de la
institucion, asi como el personal docente y administrativo del mismo. Para la
realizacion exitosa del proyecto, se analiza una serie de recursos, que son acordados

conjuntamente con las autoridades de la institucion.

2.3.4.1 Recursos Humanos. La institucion cuenta con personal altamente calificado
y capacitado para colaborar arduamente con el proyecto, el equipo de trabajo se
desenvuelve con las habilidades y experiencia necesaria para las distintas funciones
que les fueren asignadas. También se cuenta con el apoyo que sea necesario de parte
de Armando Rodriguez, Gerente General de la institucion, en cuanto a capital humano

y demas recursos.

2.3.4.2 Recursos Organizacionales. El Colegio Liceo Cristiano Manantial de Vida,
autoriza al Director y personal administrativo a brindar toda la informacion de la

institucidn que sea necesaria para llevar a cabo este proyecto, se necesitara cualquier
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dato importante que confiera a recursos organizacionales del establecimiento

educativo.

2.3.4.3 Recursos Econémicos. El Colegio Liceo Cristiano Manantial de Vida, cuenta
con los recursos necesarios para la ejecucion de este proyecto. Si por alguna
circunstancia interna, los recursos econémicos se ven en riesgo, la institucion cuenta

con empresas enlazadas que dispondréan de todo el apoyo que se requiera.

2.3.4.4 Recursos Tecnoldgicos. La institucion cuenta con equipo tecnoldgico basico
para realizar el proyecto, asi como software adecuado para todo lo concerniente a

disefio; para el mismo se utilizaran Adobe Illustrator, Photoshop e InDesign.
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CAPITULO I11: Objetivos de Disefio

3.1 Objetivo general
Disefar material grafico para promover el reciclaje y cuidado del medio ambiente, en los
estudiantes del establecimiento educativo Liceo Cristiano Manantial de Vida del municipio

de Comapa, Departamento de Jutiapa.

3.2 Objetivos especificos
3.2.1 Investigar los conceptos basicos de disefio publicitario para fundamentar el
proyecto del reciclaje y cuidado del medio ambiente, dirigido a los estudiantes del
establecimiento educativo Liceo Cristiano Manantial de Vida del municipio de

Comapa, departamento de Jutiapa.

3.2.2 Recopilar informacion acerca de la educacion, el reciclaje y el cuidado del
medio ambiente, para concienciar a los estudiantes del establecimiento educativo
Liceo Cristiano Manantial de Vida del municipio de Comapa, departamento de

Jutiapa.

3.2.3 Seleccionar la informacidn necesaria acerca del reciclaje y cuidado del medio
ambiente, para utilizarla en los materiales graficos que se elaborardn como
herramientas educativas para los estudiantes del establecimiento educativo Liceo

Cristiano Manantial de Vida.

3.2.4 llustrar con dibujos cada pieza grafica del reciclaje y cuidado del medio
ambiente, para darlo a conocer a los estudiantes del establecimiento educativo Liceo

Cristiano Manantial de Vida.



3.2.5 Unificar los elementos graficos que se utilizaran en cada pieza, para facilitar la
comprension en los estudiantes del establecimiento educativo Liceo Cristiano

Manantial de Vida.

3.2.6 Diagramar los materiales del reciclaje y cuidado del medio ambiente, para
presentarlo y lograr un cambio de actitud en los estudiantes del establecimiento
educativo Liceo Cristiano Manantial de Vida.

Ver anexo C: Tabla de desarrollo de objetivos
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CAPITULO IV: Marco de Referencia

4.1 Informacion general del cliente

El Colegio Liceo Cristiano Manantial de Vida es una institucion educativa ubicada en el
municipio de Comapa, departamento de Jutiapa. Fundada el 26 de noviembre de 1997, segun
resolucion No. 184 — 97, teniendo hasta hoy, 17 afios de funcionamiento. Por sus salones han
pasado mas de 3,000 alumnos de dicho municipio; es una institucion educativa de nivel
primario, enfocada en promover los valores fundamentales en la sociedad, principalmente en
el municipio de Comapa; el Gerente General del colegio es el Licenciado Armando

Rodriguez, con domicilio en el mismo municipio y nimero de teléfono 50171001.

4.1.1 Mision. Formar personas integras, competentes y comprometidas con Dios,
consigo mismas Yy con la sociedad, a través de un sistema educativo fundamentado en

la palabra de Dios y buenos valores, de calidad, accesible a todos y sostenible.

4.1.2 Vision. Ser una institucion educativa basada en el cristianismo, reconocida

municipalmente por su calidad humana y su alto rendimiento académico.

4.1.3 Organigrama.
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4.1.4 FODA.

FODA

EXPLICACION: En el FODA se puntualizan los aspectos mas importantes que forman parte
de la institucidn, estos pueden ser tanto negativos como positivos. En negativos se mencionan
debilidades y amenazas, en positivos se mencionan las fortalezas y oportunidades. Aunque
ciertos aspectos sean negativos, pueden convertirse en positivos, en este caso se convertiran

las debilidades en fortalezas.

Las debilidades del colegio son la falta de equipo tecnolégico, ausencia de departamento de

comunicacion y falta de publicidad, estos aspectos negativos se podran convertir en fortalezas
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a mediano plazo, por medio de la adquisicion de equipo tecnoldgico para crear un
departamento de comunicacion y asi realizar la publicidad que sea necesaria en el colegio y

las actividades que el mismo realice.

Ver anexo D: FODA

4.1.5 BRIEF.

4.1.5.1 DATOS DEL ESTUDIANTE.

Nombre del estudiante: Wenderly Birzabith Najarro Contreras
No. De Carné: 13002939 Celular: 54968181

Email: wnajarro20 94@hotmail.com

Proyecto: Disefio de material grafico educativo para incentivar la practica del reciclaje y el
cuidado del medio ambiente, dirigido a los estudiantes del Colegio Liceo Cristiano Manantial

de Vida. Comapa, Jutiapa, Guatemala 2018.

4.1.5.2 DATOS DEL CLIENTE (EMPRESA).
Nombre del cliente (empresa): Colegio Liceo Cristiano Manantial de Vida
Direccion: Entrada principal, Comapa, Jutiapa, Guatemala

Email: mdevidaComapa@gmail.com Tel: 50171001

Contacto: Armando Rodriguez Celular: 56727734

Antecedentes: El Colegio Liceo Cristiano Manantial de Vida es una institucion educativa
ubicada en el municipio de Comapa, departamento de Jutiapa. Fundada el 26 de noviembre
de 1997, segun resolucion No. 184 — 97, teniendo hasta hoy, 17 afios de funcionamiento. Por

sus salones han pasado mas de 3,000 alumnos de dicho municipio; es una institucion
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educativa de nivel primario, enfocada en promover los valores fundamentales en la sociedad,
principalmente en el Municipio de Comapa.

Oportunidad identificada: El Colegio Liceo Cristiano Manantial de Vida no cuenta con
material grafico que motive a practicar el reciclaje y cuidar el medio ambiente, debido a la
ausencia de esta practica se identifico la oportunidad de incentivar a los estudiantes a actuar
de manera ecologica.

Misién: Formar personas integras, competentes y comprometidas con Dios, consigo mismas
y con la sociedad, a través de un sistema educativo fundamentado en la palabra de Dios y
buenos valores, de calidad, accesible a todos y sostenible.

Vision: Ser una institucion educativa cristiana evangélica, reconocida municipalmente por
su calidad humana y su alto rendimiento académico.

Delimitacion geografica: Municipio de Comapa, Jutiapa

Grupo objetivo: Nifios de 4 a 14 afios de edad

Principal beneficio al grupo objetivo: Educacion de calidad y valores espirituales y
morales.

Competencia: Colegio de Superacion Integral CSI - Escuela Rural Mixta Silvia Rivera de
Garcia

Posicionamiento: Nivel alto de posicionamiento, siendo el colegio con mas experiencia en
el municipio.

Factores de diferenciacién: Infraestructura, experiencia en educacion, personal altamente
calificado, seguridad, ambiente agradable, formacion a base de valores espirituales y morales,

ubicacion geografica.

14



Objetivo de mercadeo: Dar a conocer la importancia del reciclaje y cuidado del medio
ambiente, y asi lograr un cambio de actitud y conciencia en las personas a quienes va dirigido
el mensaje.

Objetivo de comunicacion: Informar y educar al grupo objetivo sobre la importancia del
reciclaje y cuidado del medio ambiente, de manera grafica y entretenida para mejor y mayor
comprension.

Mensajes claves a comunicar: Reciclaje adecuado de los desechos, cuidado del medio
ambiente, conciencia, educacion y habitos ecologicos.

Estrategia de comunicacion: Informar y educar de manera entretenida y muy gréafica al
grupo objetivo que son nifios, evitando el uso excesivo de texto, solo lo necesario para
completar el mensaje.

Reto de disefio y trascendencia: Ser aceptado e implementado en el diario vivir de los
estudiantes y lograr un cambio de actitud en ellos y en las personas a quienes transmitiran el
mensaje.

Materiales a realizar: Afiches, volantes, trifoliar, valla publicitaria, anuncio para Facebook,
separador y stickers.

Presupuesto: El colegio cuenta con los recursos necesarios para la ejecucion de este

proyecto.

4.1.5.3 DATOS DEL LOGOTIPO.
Colores: Los colores corporativos oficiales son el verde y el blanco. En el logotipo
predominan los colores en tonos azules, el color verde, el amarillo, el blanco y el negro.
Tipografia: La tipografia utilizada en los textos que incluye el logotipo es “Another
Typewriter”. Esta fuente se posiciona dentro de la familia Serif.
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Forma: El logotipo estd compuesto por formas onduladas que entre, montafias, agua, montes,

nubes y hojas conforman un paisaje, el mismo hace alusion al nombre “Manantial de Vida”.

LOGOTIPO

Ver anexo E: Brief
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CAPITULO V: Definicion del Grupo Obijetivo

El grupo objetivo de este proyecto esta conformado por los estudiantes del Colegio Liceo

Cristiano Manantial de Vida, del municipio de Comapa, Jutiapa, Guatemala.

5.1 Perfil geografico

Guatemala cuenta con una densidad poblacional de 16,969,612 habitantes, segin datos
del INE (Instituto Nacional de Estadistica). Guatemala estd conformada por 22
departamentos y 333 municipios. EI grupo objetivo del proyecto estd ubicado en el

municipio de Comapa, departamento de Jutiapa, Guatemala.

El municipio de Comapa se encuentra habitado en el area urbana por 2,067 personas;
incluyendo a sus aldeas, la densidad poblacional asciende a 36,826 habitantes. En dicho
municipio se encuentra ubicado el Colegio Liceo Cristiano Manantial de Vida, Institucion
donde se realizara el proyecto, el mismo conformado por 130 estudiantes, quienes son el

principal grupo objetivo.

5.2 Perfil demogréfico

Segun estudios realizados por la municipalidad de Comapa, el nivel socioeconémico de
los nifios del area urbana es medio y alto, siendo estos mismos nifios en su mayoria
estudiantes del Colegio Liceo Cristiano Manantial de Vida. Su educacion es completamente

apoyada por los padres de familia, la mayoria pertenecientes a ndcleos familiares completos.

El género es masculino y femenino, edades comprendidas desde los 4 a 14 afios. En

cuanto a ciclo de vida, habitan en viviendas del area urbana rentadas o propias, barrios y
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colonias populares. Es muy comun que en cada nucleo familiar posean vehiculos y cuenten
con servicio domeéstico, poseen todos los articulos necesarios para el hogar, como television,
estufa, refrigeradora, lavadora, entre otros; envian a sus hijos a centros educativos de

prestigio y algunas familias acostumbran a viajar.

_CARACTERISTICAS  NIVELC

EDUCACION

Primaria préxima a
culminar este afio,
primaria en
desarrollo.

DESEMPENO

Estudiantes

VIVIENDA

Casa/departamento
rentado o propio,
1-2 recamaras, 1-2
bafios, sala y cocina

PERSONAL DE
SERVICIOS

Por dia o empleada
doméstica tiempo
completo.

EDUCACION
GRUPO

Hermanos en
colegio privado o
universidades
privadas.

POSESIONES
(PADRES)

Auto compacto de
4-5 afios o auto
financiado, moto.

BIENES DE
COMUNIDAD

Electrodomésticos
basicos, 2-3
celulares, un
teléfono de casa,
cable, 1-2 Tv

DIVERSION

Cine, centros
comerciales,
parques tematicos
o locales, viajes.

La educacion del grupo objetivo es primaria proxima a culminar y primaria en desarrollo, se

desempefian como estudiantes y habitan en casas o departamentos rentados o propios con 1-




2 recamaras, 1-2 bafos, sala y cocina. En cuanto a personal de servicios, cuentan con
empleada doméstica, por dia o tiempo completo. En el &rea de educacion cuentan con
hermanos en colegios privados o en universidades privadas, los padres cuentan con auto
compacto de 4-5 afios, moto o auto financiado. Poseen bienes de comunidad como
electrodomésticos basicos, 2-3 teléfonos celulares, un teléfono de casa, cable y 1-2
televisores. Encuentran la mayor parte de su diversion en centros comerciales de las

ciudades, parques tematicos o locales y viajes.

Ver anexo F: Tabla de niveles socioecondmico 2009/Multivex

5.3 Perfil psicogréfico

Los nifios se dedican a descansar y a estudiar, hay muy poco trabajo infantil. La mayoria
de nifios cuentan con ambos padres, algunos con hermanos y otros no. Sus padres son
personas responsables y cuidadosos con la educacion de sus hijos, a la vez son exigentes en
algunos aspectos, la mayoria de padres de familia son profesionales, en su mayoria maestros.
Existen padres que se mantienen ausentes de las actividades de sus hijos debido a que
algunos cuentan con trabajos de tiempo completo, y por lo mismo tienden a descuidar sus

habitos y educacion.

5.4 Perfil conductual

Los estudiantes estan poco familiarizados con los conceptos de reciclaje y cuidado del
medio ambiente, aunque han escuchado y han sido educados por sus maestros con
significados basicos, estos no se han puesto en practica. Los nifios son personas flexibles en
cualquier tema que quiera tratarse con ellos, la conducta y nivel intelectual de la mayoria

esta entre medio y alto, son ddciles al momento de involucrarlos en cualquier actividad que
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se realice en el colegio, y en el grupo de estudiantes predominan los temperamentos colérico

y sanguineo.

Ver anexo G: Encuesta de perfiles psicografico y conductual
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CAPITULO VI: Marco Tedrico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio

6.1.2 Colegio. Segun el sitio web (Conceptos, 2017) colegio designa a una agrupacion
de alumnos y docentes que se reinen en un establecimiento con el fin de aprender y
ensefar diferentes asignaturas, artes u oficios, con autoridades y reglamento propio.
Pueden ser publicos o privados, aunque para los establecimientos publicos se prefiere
la denominacion de escuela; para nifios o para adultos, instruyendo ensefianza béasica
y secundaria, pero no universitaria ni superior; distinguiéndose ademas, los

confesionales de los laicos.

Para (Ceruti, 2016) la escuela privada es aquella que se finanza y se administra por
entidades privadas, sea cual sea su indole. Por este motivo, tienen cierta libertad de
ensefianza y horario, pero tienen que enmarcarse dentro de la normativa estatal

respecto a todos los colegios.

(Valentina Torres Septién) autora del libro Educacion Privada en México, comparte
que el concepto de educacion particular empieza a adquirir sentido mas por razones
de pertenencia a un estrato social determinado que s6lo por cuestiones ideoldgicas.
Estos establecimientos se consideran entonces como escuelas privadas, las escuelas
privadas se distinguen, sobre todo las dirigidas a los sectores econdmicos
privilegiados, por desarrollar métodos educativos autbnomos, en ocasiones comunes

a un grupo de ellas, en otros enteramente propios.
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e Colegio es una institucion educativa del sector privado, encargada de brindar
educacion en cualquier nivel que se desenvuelvan, estos pueden ser nivel pre
primario, primario, basico o diversificado. Una de las caracteristicas que
diferencian a un Colegio de una Escuela, es que la Escuela suele ser una
institucién publica, financiada por el estado, mientras un Colegio es pagado

mensualmente por padres de familia o0 encargados.

6.1.3 Institucion educativa. De acuerdo al sitio web (www.mineducacion.gov.co)
institucion educativa es un conjunto de personas y bienes promovidos por las
autoridades publicas o por particulares, cuya finalidad sera prestar un afio de

educacion preescolar y nueve grados de educacién basica como minimo y la media.

(Fernandez, 1994) Autora del libro Dindmicas Institucionales en Situaciones Criticas,
comparte que, institucion educativa se trata de un conjunto de 6rdenes que promueven
la enajenacion del individuo en las caracteristicas de su grupo y lo empujan a una
insercion cultural prefijada a su deseo, pero que al mismo tiempo al basarse en la
transmision de conocimientos, entrega la llave para acceder a la conciencia de la

individuacion.

(Hemel Santiago y José Rodriguez, 2016) En su libro Manual de Gestion y
Administracion educativa definen la institucion educativa como un conjunto de
personas Yy bienes promovidos por las autoridades publicas o particulares, con el fin
de prestar la educacion preescolar, basica y media, y las que no ofrecen este en su
totalidad se denominan centros educativos los cuales se deben asociar con otras

instituciones educativas para ofrecer el ciclo formativo completo.
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e Unainstitucion educativa puede referirse a cualquier tipo de grupos que tienen
un fin educativo. En este caso, institucién educativa es un grupo de nifios,
adolescentes o adultos, dirigidos por autoridades del sector pablico o privado,
con el fin de brindar educacion durante un ciclo completo, durante 10 afios, y

los que el educando decida sumar en diversificado.

6.1.4 Sistema educativo. La expresion sistema educativo es empleada por (Coombs,
1971) abarcando tanto la ensefianza formal como la informal, en cuanto esfuerzo
educativo organizado, sin tener en cuenta como deben ser financiadas y administradas
dichas actividades. Un sistema educativo se muestra como un “conjunto de factores
intrinsecos que estan sujetos a un proceso destinado a conseguir una determinada

produccion, que se propone satisfacer los objetivos del sistema”.

El sitio web (www.definicionabc.com) expone que el sistema educativo es una
creacion del ser humano que tiene como objetivo principal permitir que una gran parte
de la sociedad, si no toda, reciba el mismo tipo de educacién y formacion a lo largo
de su vida. Se trata de la estructura general a través de la cual se organiza formalmente

la ensefianza de una determinada nacion.

(Maria Beatriz Diaz y Alicia Masautis 2011) en el libro Definiciones referidas a la
estructura del Sistema Educativo, presentado por el Ministerio de Educacion en
Paraguay, explican que el sistema educativo es el conjunto organizado de servicios y
acciones educativas llevados a cabo por el Estado (nacional, provincial o municipal)
0 reconocidos y supervisados por él a través de los Ministerios de Educacion (u

organismos equivalentes) en funcion de una normativa nacional, provincial o
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municipal. El sistema educativo comprende los niveles de ensefianza y otros servicios

educativos. A su vez, éstos se organizan en distintas modalidades educativas.

e Un sistema educativo como anteriormente se menciona es un conjunto de
servicios organizados por el estado, todos con fines educativos, estos mismos

se ejecutan para formar y educar a una persona.

6.1.5 Sostenibilidad. (Bybee, 1991) Comparte que el concepto sostenibilidad surge
por via negativa como resultado de los analisis de la situacién del mundo, que puede
describirse como “emergencia planetaria”. Como una situacion insostenible que

amenaza gravemente el futuro de la humanidad.

Segun el sitio web (oxfamintermon.org) La sostenibilidad se refiere, por definicion,
a la satisfaccion de las necesidades actuales sin comprometer la capacidad de las
generaciones futuras de satisfacer las suyas, garantizando el equilibrio entre
crecimiento econémico, cuidado del medio ambiente y bienestar social. De aqui nace
la idea del desarrollo sostenible, como aquel modo de progreso que mantiene ese

delicado equilibrio hoy, sin poner en peligro los recursos del mafana.

(Gro Harlem Brundtland, 1986) En el libro Nuestro Futuro Comun, define
sostenibilidad como “Desarrollo sustentable es aquel que satisface las necesidades
del presente sin comprometer las posibilidades de las futuras generaciones de
satisfacer sus propias necesidades”.

e Puede decirse que sostenibilidad es estar en buenas condiciones en distintos

aspectos, tales como el desarrollo, el cuidado del medio ambiente y todo lo
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que engloba a un pais sostenible. Es la satisfaccion de las necesidades del

mundo actual y procurar que esto perdure para el futuro.

6.1.6 Cristianismo. El sitio web (www.significados.com) expone que el cristianismo
es una de las tres religiones monoteistas que existen en el mundo hoy en dia. Tiene
como base y fundamento las ensefianzas de Cristo. El cristianismo primitivo nace
como una corriente de la religion judaica en el afio | a. de C., con el nacimiento de

JesUs de Nazaret en Judea (actualmente Israel).

El sitio web (deconceptos.com) explica que el cristianismo es una religion monoteista
(creencia en un Unico Dios) al igual que el judaismo y el Islam, que se basa en la
creencia de que Cristo o Mesias, es el hijo de Dios, que vino a la Tierra para redimir
a los mortales, y toma a sus ensefianzas como guia espiritual de sus fieles, a quienes
se les llama cristianos, por ser seguidores de Cristo, que significa Mesias o enviado
del Creador. Estas ensefianzas, y la vida, muerte y resurreccion de Cristo, estan
contenidas en el Evangelio o Nuevo testamento, a través de los dichos de sus

apostoles.

(Karl Kautsky) en su libro Origenes y Fundamentos del Cristianismo, puntualiza que
el cristianismo en sus principios era, sin duda alguna, un movimiento de las clases
empobrecidas de los méas variados tipos, que pueden denominarse por el término
comun de "proletarios", siempre que esta expresion no se entienda como significando
solamente a los trabajadores asalariados.

e El cristianismo es una religion conocida desde muchos siglos atras, dentro de

esta religion se imparten diferentes ensefianzas, como la resurreccion de
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Cristo y el principal libro que es la Biblia. Cabe destacar que el cristianismo

es una de las religiones con mas seguidores en el mundo.

6.1.7 Valores. (Rokeack, 1992) considera los valores como ‘“una ciencia
relativamente permanente en que un modo de conducta particular o un estado de
existencia es personal y socialmente preferible a modelos alternos de conducta o

estados de conciencia”.

De acuerdo al sitio web (elvalordelosvalores.com) Los valores son principios que nos
permiten orientar nuestro comportamiento en funcion de realizarnos como personas.
Son creencias fundamentales que nos ayudan a preferir, apreciar y elegir unas cosas
en lugar de otras, o un comportamiento en lugar de otro. También son fuente de
satisfaccion y plenitud. Nos proporcionan una pauta para formular metas y
propositos, personales o colectivos. Reflejan nuestros intereses, sentimientos y

convicciones mas importantes.

(TIEMPO, 2002) En su libro de los Valores, explica que la palabra valor viene del
latin valor, valere (fuerza, salud, estar sano, ser fuerte). Cuando decimos que algo
tiene valor afirmamos que es bueno, digno de aprecio y estimacién. En el campo de
la ética y la mora, los valores son cualidades que podemos encontrar en el mundo que
nos rodea. En un paisaje, por ejemplo (un paisaje hermoso), en una persona (una
persona solidaria), en una sociedad (una sociedad tolerante), en un sistema politico
(un sistema politica justo), en una accion realizada por alguien (una accion buena), y

asi sucesivamente.
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e Es bien conocido que los valores son un conjunto de principios que una
persona posee y de ellos se deriva su comportamiento; forman parte
importante en un ser humano, pues por estos se conoce a un nifio, adolescente

0 adulto en diferentes aspectos.

6.1.8 Sociedad. El socidlogo (Marx, 1818-1883) fundamenta que la Sociedad es un
conjunto de relaciones que conforman la base real o infraestructura, basada en el
conflicto econdmico entre los capitalistas y el proletariado, que determinan la
superestructura. Para Marx la economia es la base de la sociedad. Para que hubiese
un cambio social, se ha de producir una lucha dialéctica. Las sociedades evolucionan
porque existe un conflicto. Dentro del capitalismo, existe una lucha entre los

capitalistas y el proletariado.

El sitio web (conceptodefinicion.de) comparte que una sociedad es un conjunto de
seres Vvivos los cuales con un poco o suficiente conciencia, se reunen con el fin de
crear estrategias o mantener un orden relativo de las decisiones o planteamientos con

el fin de cumplir un objetivo comdn.

El libro del Ser humano, sociedad y cultura de la (UNAM) concreta que la sociedad
es el conjunto organizado de individuos que viven establemente diversos tipos de
relacion en un tiempo y espacio determinados, en donde el derecho es un aspecto de
la sociedad, uno muy importante, aunque no equivale a la totalidad de la sociedad,
pues existen otro tipo de relaciones (econdémicas, sociales, politicas, culturales,
etcétera) y de normas diferentes a las juridicas (religiosas, morales, de trato social,

costumbres, entre otras).
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e EIl término Sociedad, se refiere a un conjunto de personas que poseen
tradiciones y costumbres comunes, comparten el mismo territorio,

comportamiento y cultura. Este término se asemeja también a colectividad.

6.1.9 Integridad. EIl sitio web (www.definicionabc.com) detalla que la palabra
integridad presenta un uso amplio y extendido en nuestro idioma. Cuando se quiere
expresar la totalidad o la plenitud que presentan algo o alguien se usa el término
integridad para dar cuenta de ello. Si el concepto lo aplicamos a una cosa u objeto
querremos indicar con el que ese objeto se encuentra conformado por todos sus
elementos no faltando ninguno y en correcta funcién. Mientras tanto, como veremos
seguidamente, si lo aplicamos sobre un individuo podremos hacer referencia a la

correccion y probidad que posee.

(Stanford Orth) especifica la palabra integridad como “la calidad de la consecuencia
y sinceridad, sin decepcion o pretension”. Una de las definiciones en otro diccionario
es “la calidad o estado de ser de principios morales sanos; rectitud, honestidad, y
sinceridad”. El sentido mas fundamental de esta palabra es “ser entero”. Es decir, la
persona es entera y unida en lo que es, lo que cree, lo que dice y lo que hace. No
existe discrepancia entre lo que una persona con integridad aparenta por fuera y lo
que es adentro. Entonces, en la vida del cristiano, la integridad es vivir lo que decimos
gue somos Yy creemos, segun las Escrituras.

(Albert Casalmiglia) en su libro EI concepto de integridad en Dworkin, expone que
una sociedad democrética esta bien disefiada si responde a la virtud de la integridad.

Una primera intuicion de lo que Dworkin entiende por integridad puede expresarse
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acudiendo el lenguaje ordinario. En el lenguaje natural decimos que una persona es
integra moralmente cuando obra conforme a principios. La virtud de la integridad
supone no solo la existencia de unos principios, sino también su organizacion

coherente. Dworkin sugiere tratar a la comunidad como si fuera una persona moral.

e La integridad, independientemente del ambito en que se aplique, se refiere a
algo correcto, completo, veridico, funcional, entre otras cualidades. Si se
habla de una persona integra, se pueden sefialar los valores morales, como la
honestidad, responsabilidad y sinceridad, dichos valores van enlazados con la

integridad.

6.1.10 Competente. Segun el sitio web (www.definicionabc.com) una persona
competente es aquella que pone en practica competencias especificas que muestran
su aptitud para ese fin. Por ejemplo, cuando una empresa abre un proceso de seleccion
para elegir al candidato mas indicado para un puesto de trabajo, las entrevistas de
trabajo, las pruebas situacionales y los test psicotécnicos estan orientados a elegir al
candidato mas competente, aquel que tiene una formacion profesional y una
experiencia laboral adecuada para el desempefio del puesto de trabajo. El candidato

elegido es el mas competente.

(Aracely Pastrana) detalla que una persona competente es quien sabe cémo se hace
algo, sabe hacerlo y le gusta hacerlo o al menos lo hace con ética. Es decir, no basta
con saber cosas sino con saber para qué son, para qué sirven, en qué se usan. Una
persona competente se ha preparado para dominar el desempefio de una tareay en su

ejecucion pasa por el tamiz de sus valores personales.
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(Martin Mulder) en su libro La esencia y la utilizacion del concepto en la formacion
profesional inicial y permanente, expone que el concepto de competencia ha
acaparado una gran atencion en las Gltimas decadas. Algunos académicos opinan que
no es un concepto necesario, porque el vocabulario para describir, planificar,
instrumentar y evaluar la educacion y formacion (profesional) ya es suficiente; otros
no observan una excesiva proliferacion del mismo o bien piensan que el desarrollo de
las competencias es dificil de medir. Muchas de estas consideraciones dependen del

contexto en el que los escépticos realizan sus investigaciones.

e La palabra competente es claramente aplicable a una persona competente,
cuyo significado es la posesion de habilidades, cualidades y conocimientos
que hacen que un ser humano sobresalga de las demaés personas. Comdnmente
una persona competente es una persona preparada, emprendedora, visionaria

y profesional en distintas areas.

6.1.11 Calidad. (J. M. Juran, 1993), define qué Calidad es el conjunto de
caracteristicas que satisfacen las necesidades de los clientes, ademas calidad consiste
en no tener deficiencias. La calidad es la adecuacion para el uso satisfaciendo las

necesidades del cliente.

(Ministerio de Fomento) Puntualiza en su libro CALIDAD Nivel 1, que calidad es la
totalidad de los rasgos y caracteristicas de un producto o servicio que se sustenta en
su habilidad para satisfacer las necesidades y expectativas del cliente, y cumplir con

las especificaciones con la que fue disefiado.
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Segun el sitio web (www.Significados.com) La calidad se refiere a la capacidad que
posee un objeto para satisfacer necesidades implicitas o explicitas segin un
parametro, un cumplimiento de requisitos de calidad. Calidad es un
concepto subjetivo. La calidad estd relacionada con las percepciones de cada
individuo para comparar una cosa con cualquier otra de su misma especie, y diversos
factores como la cultura, el producto o servicio, las necesidades y las expectativas

influyen directamente en esta definicion.

e El término Calidad, se refiere resumidamente a hacer las cosas de la mejor
manera posible, cuando se trata de una empresa, esta debe tener como
principal objetivo, brindar servicios o productos de calidad y sin errores, y asi

satisfacer las necesidades de sus clientes.

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio

6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.

6.2.1.1 Publicidad. La (Editora Educativa de Guatemala. p.4), en su libro de
publicidad del Ciclo de educacién diversificada, explica que la publicidad es el
conjunto de técnicas y recursos destinados a Ilamar la atencidn, despertar la
curiosidad, crear el interés, suscitar el deseo y mover a la aceptacién o adquisicion de

un producto o servicio.

De acuerdo al sitio web (www.crecenegocios.com, 2014) La publicidad es una técnica
de promocién o comunicacion que consiste en dar a conocer, informar y hacer
recordar un producto o servicio al pablico, asi como en persuadir, estimular o motivar

su compra, consumo o0 uso, a través del uso de una comunicacion y medios
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impersonales, es decir, a través de una comunicacion y medios que van dirigidos a

varias personas a la vez.

(Philip Kotler) Define publicidad como una comunicacion no personal y onerosa de

promocion de ideas, bienes o servicios, que lleva a cabo un patrocinador identificado.

e Lapublicidad es basicamente, una manera efectiva del area de comunicacion,
dedicada a persuadir y motivar a diferentes grupos de personas para consumir

productos o bien, aceptar de manera favorable el mensaje que se transmite.

6.2.1.2 Comunicacion. Segun (Willian Werther) Comunicacion es la transferencia de
informacion y compresion de una persona a otra. Es el modo de llegar a otros con
ideas, datos, pensamientos y valores. Se trata de un puente de significado entre las

personas, para que puedan compartir lo que conocen y siente.

Francisco Javier Garrido, en su libro (Comunicacion de la Estrategia. p.2) Expone
que la comunicacidn es un proceso continuo e interactivo, en el que se deben producir
espacios de sintonia entre los involucrados o transceptores en lenguaje

comunicacional.

El sitio web (www.promonegocios.net), en su articulo ¢Qué es comunicacion? escrito
por Thompson 2008, concreta que la comunicacion es el proceso mediante el cual el
emisor y el receptor establecen una conexion en un momento y espacio determinados
para transmitir, intercambiar o compartir ideas, informacion o significados que son

comprensibles para ambos.
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e La comunicacion es un proceso mediante el cual se transmiten ideas,
informacion y conocimientos de una persona a otra. Viéndolo desde otra
perspectiva, la comunicacion es utilizada para transmitir mensajes, ideas,
valores y datos a la sociedad en general, 0 a grupos especificos como mercado

meta.

6.2.1.3 Comunicacion social. Maletzke, en su libro (Sociologia de la comunicacién
social. p. 17) especifica que desde el punto de vista externo se entiende por
comunicacion social los procesos que se hallan al alcance de los medios de
informacion; prensa, cine, radiodifusion y television, no obstante que en este punto
no se llega todavia a un acuerdo de si también deban clasificarse otras formas de
periodismo, tales como hojas volantes, tiras comicas, discos, etc., bajo el concepto

general de “comunicacion social”.

De acuerdo al sitio web (www.ecured.cu) Comunicacion social es el proceso en el
que intervienen dos 0 mas seres 0 comunidades humanas que comparten experiencias,
conocimientos, sentimientos, aunque sea a distancia, a través de medios artificiales.
En este intercambio los seres humanos establecen relaciones entre si y pasan de la

existencia individual aislada a la existencia social comunitaria.

El sitio web (www.inventaria.wordpress.com) define Comunicacion Social como “la
disciplina que estudia las relaciones entre los cambios sociales y los cambios
comunicativos”. Esta definicion integra una infinidad de actividades y mundos de

conocimiento, como por ejemplo, el Disefio Social.
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e Puede mencionarse que la comunicacion social se enfoca de manera
personalizada en la sociedad o ciertos grupos sociales, esta posee funciones
para lograr cambios significativos en los seres humanos, por ejemplo, el
cambio climatico, el cuidado del medio ambiente y muchos otros temas que

pueden lograr avances en la sociedad.

6.2.1.4 Emisor. La Universidad Interamericana para el Desarrollo, en su manual de
(Comunicacion. p. 3) comparte que el emisor puede identificarse como fuente, es
quien emite el mensaje, los datos o informacion que se quieren comunicar. El emisor
utiliza un codigo para elaborar sus mensajes, como un idioma, el lenguaje de sefas,

las notas musicales, el lenguaje de programacion web, etc.

En el sitio web (www.portaleducativo.net) se explica que el emisor es quien emite el
mensaje, puede ser 0 no una persona, constituye la fuente y el origen de lo que se

pretende comunicar.

El sitio web (www.escolares.net) comparte que el emisor es quien envia un mensaje
a otro u otros, con una intencién comunicativa, utilizando un cédigo compartido con

el receptor y, en un contexto determinado.

e El emisor es la persona que transmite el mensaje que se quiere dar a conocer,
aunque no predcisamente puede ser una persona, como emisor se puede
mencionar cualquier otra fuente que desde donde se origina el mensaje que se

pretende comunicar.
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6.2.1.5 Receptor. La Universidad Interamericana para el Desarrollo, en su manual de
(Comunicacion. p. 3) puntualiza que el receptor es quien recibe la informacion, a
quien va dirigido el mensaje. El receptor debe conocer el cddigo del mensaje para

entenderlo adecuadamente.

El sitio web (www.sinaps.com) Expone que el receptor es el que recibe la informacién
transmitida. Al igual que el emisor, puede ser desde una maquina, hasta un individuo

0 grupo de personas.

De acuerdo al sitio web (www.escolares.net) El receptor o destinatario, es quien
recibe el mensaje enviado por el emisor y tiene la responsabilidad de entregar una
respuesta. Esta, puede ser oral o escrita y ademas, puede ser verbal o no verbal. Una

accion, tambien, es considerada un modo de respuesta.

e El receptor es quien recibe el mensaje que se esta comunicando, como sucede
con el emisor, este puede ser una persona, una maquina o cualquier grupo

objetivo al que se pretende llegar.
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6.2.1.6 Canal. En el manual de (Comunicacion. p. 3) de la Universidad
Interamericana para el Desarrollo, se detalla que el canal es el medio o soporte por el
que circula el mensaje. Varia dependiendo de las condiciones en que se produce la
transmision de la informacion, por ejemplo, en el caso de una conversacion, el canal
del mensaje es el aire por el que viajan las ondas sonoras de la voz del emisor hasta
el oido del receptor; pero en el caso de un email entre dos amigos, el canal de
comunicacion sera la Internet. En cualquier caso la conexidn entre emisor y receptor

se establece a través de un canal especifico.

Segun el sitio web (www.portaleducativo.net) el canal es el medio fisico por el que
se transmite el mensaje, como internet, teléfono, la voz (canal acustico), dibujos y

letras (canal visual), entre otros.

El sitio web (www.sinaps.com) explica que el canal es el conducto por el que se
transmite la informacidn, y que el receptor percibe para captar el mensaje. A traves
de los sentidos, el receptor recibira la informacion. Por lo que es importante que éste
se encuentre en ese canal. Existen dos tipos de canales: medios naturales (la luz o el

aire) o medios técnicos (radio, internet, papel, etc).

e Cualquier accién entre el emisor y receptor, necesita de un canal para
transmitir el mensaje, si se necesita enviar un mensaje de algin producto de
alimentos a su grupo objetivo, se pude utilizar como canal las vallas
publicitarias, medios televisivos, radiales, entre otros; asi mismo con

cualquier mensaje que se pretenda comunicar.
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6.2.1.7 Medios. El libro (Editora Educativa de Guatemala. p.31), concreta que se
denominan medios a todos y a cualquier elemento que vehiculiza los mensajes

comerciales, anuncios o propagandisticos, creados por la tecnologia.

El sitio web (www.banrepcultural.org) expone que los medios de comunicacion son
instrumentos utilizados en la sociedad contemporanea para informar y comunicar
mensajes en version textual, sonora, visual o audiovisual. Algunas veces son
utilizados para comunicar de forma masiva, para muchos millones de personas, como
es el caso de la television o los diarios impresos o digitales, y otras, para transmitir

informacion a pequefios grupos sociales.

Segun el sitio web (www.unwomen.org) los medios de comunicacién son importantes
canales para transmitir informacién en una sociedad. Sus mensajes pueden alterar o
fortalecer las costumbres y el comportamiento social, y movilizar a los ciudadanos

para adoptar medidas progresistas.

e Los medios son herramientas de comunicacion para transmitir mensajes,
siendo algunos de estos, la television, radio, impresos, digitales,
audiovisuales, visuales. Algunos de estos se utilizan de forma directa al

mercado meta que se pretende llegar, con mensajes directos y objetivos.

6.2.1.8 Publicidad directa. El libro (Editora Educativa de Guatemala. p. 6) explica
que se hace una publicidad directa cuando una vez seleccionado su mercado meta, el
cliente determinado, la empresa o al consumidor en si, se le hacen llegar mensajes
personales, cartas comerciales, circulares, prospectos, y otras formas de publicidad

directa.
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El sitio web (www.socialetic.com) fundamenta que la publicidad directa es toda
aquella que busca unos resultados directos, rapidos, incitando al publico a consumir
0 a tener el deseo de ello. Por tanto la publicidad directa busca, como las empresas de
publicidad directa, resultados rapidos y a corto plazo, lo que implica un mayor grado
de exigencia por parte de los clientes. Es una publicidad en busca de resultados como

pocas otras.

De acuerdo al sitio web (campaneapublicitaria.blogspot.com) la publicidad directa es
un conjunto de técnicas y de medios empleados, para entrar individual y directamente
(sin intermediarios) en contacto con el consumidor potencial a fin de venderle un

producto o servicio.

e La publicidad directa, como la misma palabra lo indica, es un tipo de
publicidad que busca tener contacto personalizado con el mercado meta,
pretende llegar a las personas sin intermediarios para obtener resultados

rapidos y favorables.

6.2.1.9 Funcién informativa. El sitio web (www.mentesalternas.com) explica que
la funcion informativa es la transmision y recepcion de la informacién por medio de

cualquier sistema de signos que caracterizan a la comunicacion.
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En el sitio web (www.gestiopolis.com) se detalla que a través de la funcion
informativa se proporciona al individuo todo el caudal de la experiencia social e
historica, asi como se propicia la formacion de habilidades, habitos y convicciones.
Avisos, datos, conceptos y otros muchos elementos que el hombre necesita para su
existencia, tanto de caracter utilitario como emocional, se satisfacen por medio de la

funcién informativa de la comunicacion.

El libro (Manual de comunicacion para estudiantes universitarios, 2009) expone que
la funcidn informativa tiene que ver con la transmision y recepcion de la informacion,
habilidades y convicciones. En esta funcion el emisor influye en el estado mental

interno del receptor aportando nueva informacion.

e La funcion informativa trata proporcionar datos, ideas, conceptos y muchos
conocimientos que son de utilidad para el ser humano, esta funcion esta
dispuesta a aportar nueva informacion de cualquier caracter que el individuo

necesite.

6.2.1.10 Funcién reguladora. Segun el libro (Manual de comunicacion para
estudiantes universitarios, 2009) la funcion reguladora tiene que ver con la regulacion
de la conducta de las personas con respecto a sus semejantes. De la capacidad

autorregular y del individuo depende el éxito o fracaso del acto comunicativo.
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De acuerdo al sitio web (www.gestiopolis.com) la funcion reguladora influye en la
marcha del proceso y esta en dependencia de la efectividad de la informativa y de la
afectiva-valorativa. Por ejemplo, una critica permite conocer la valoracion que los
demas tienen de nosotros mismos, pero es necesario asimilarla, proceder en

dependencia de ella y cambiar la actitud en lo sucesivo.

El sitio web (www.mentesalternas.com) comparte que la funcion reguladora tiene que
ver con la regulacién de las conductas de las personas con respecto a sus semejantes,

un claro ejemplo es cuando se realiza una critica.

e La funcidon reguladora dentro de la comunicacion, hace énfasis en el
comportamiento de los seres humanos con las personas o grupos que le rodean
y forman parte de su entorno, y asi mismo de la manera en que el individuo

acepta o rechaza la conducta de sus semejantes.

6.2.1.11 Motivacién. El libro (Manual de comunicacion para estudiantes
universitarios, 2009) explica que la motivacion se realiza en el sentido que esclarece
a los empleados qué es lo que debe hacer, si se estan desempefiando de forma
adecuada y lo que deben hacer para optimizar su rendimiento. En este sentido, el

establecimiento de metas especificas, la retroalimentacién sobre el avance hacia el

logro de la meta y el reforzamiento de un comportamiento deseado, incita la

motivacion y necesita definitivamente de la comunicacion.
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(Chueque) En su informe Principios de Administracion, fundamenta que la raiz de la
motivacion esta en el motivo, es decir, o que impulsa a una persona a actuar de una
manera determinada. La motivacion es fundamental dado que no basta con tener
personas que puedan realizar el trabajo, es necesario contar con personas que deseen
hacerlo, que deseen realizarlo en la forma que se requiere. (Asi como tampoco basta

con tener estudiantes que pueden estudiar sino que es necesario que deseen hacerlo).

(Chiavenato) Define a la motivacion como el resultado de la interaccion entre el
individuo y la situacion que lo rodea. Dependiendo de la situacion que viva el
individuo en ese momento y de como la viva, habrd una interaccion entre él y la

situacion que motivara o no al individuo.

e La motivacion tiene como propdésito fundamental, impulsar a una persona o
grupo a lograr un cambio de actitud en cualquier aspecto que se quiera tratar,
tales como los problemas sociales y el empleo de la comunicacion social, esta
siempre busca obtener mejoras en la conducta y habitos de los seres humanos

y la sociedad.

6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio.
6.2.2.1 Diseflo. (Chavez) En arte aplicada o técnica de la comunicacion, comparte
que el disefio aparece histéricamente como la segunda sintesis entre industria y

cultura, entre el universo productivo y el simbdlico. En su acepcién més dura, el
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disefio consiste en una intervencion no sélo en todos los planos de definicion del
objeto sino, y especialmente, en el modo como se articulan. En este sentido, el disefio
reinstaura en la era de la produccion industrial la sintesis propia de la artesania

primitiva.

Segun el (Diccionario Garzanti, 1965) de la lengua italiana, la palabra disefio se
relaciona con iméagenes, figuras representadas por medio de lineas y signos, y se
aclara que el origen de la palabra esta en los vocablos latinos de y signare, este Gltimo
originado a su vez en signum. Asi, disefio tendria que ver, esencialmente, con el

proceso de significar algo.

(Schutte) Explica que el disefio es un medio para el cumplimiento de objetivos finales
tales como servir a los mercados y generar beneficios. Ademas, el disefio es un
elemento de responsabilidad social. Un buen disefio permite una manera de
complementar el rendimiento. La apariencia de las cosas no es irrelevante a la manera

en que las cosas funcionan: como funciona es como deben aparentar.

e El disefio es todo lo estructurado a base de figuras, lineas y formas con el

proposito de dar a conocer un mensaje graficamente, a una persona o un

grupo.

6.2.2.2 Disefio gréafico. (Chavez) En arte aplicada o técnica de la comunicacién,
comparte que en una primera y superficial mirada, el disefio grafico es un trabajo de
enriquecimiento del mensaje basico mediante la manipulacién de los textos,
distorsion, decoracién, iconizacién de la tipografia, la incorporacion de elementos

ilustrativos o decorativos, alegorias, iconos alusivos al tema, complementos gréficos
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abstractos, la diagramacion inusual, imaginativa, transgresiones al orden de lectura,
alteracion de la posicion de los textos, tratamiento compositivo pictorico de las masas

escritas o iconicas, entre otras.

(Frascara) Detalla que las dos palabras juntas: «disefio gréafico», desbordan la suma
de sus significados individuales y pasan a ser el nombre de una profesién. En funcion
de proponer una definicion inicial, se podria decir que el disefio gréfico, visto como
actividad, es la accion de concebir, programar, proyectar y realizar comunicaciones
visuales, producidas en general por medios industriales y destinadas a transmitir
mensajes especificos a grupos determinados. Un disefio grafico es un objeto creado

por esa actividad.

(Yantorno) Expone que el disefio grafico es una forma de pensamiento. Es el
desarrollo consciente de la capacidad, ontolégica, del ser humano, de crear un
universo de signos, simbolos y sefiales. Y es la posibilidad de produccion de cambios

sociales, antes que un emergente de ellos.

e El disefio gréfico, es un conjunto de elementos debidamente compuestos bajo
ciertos parametros que rigen la elaboracion de un material gréfico, y tomando

en cuenta la ejecucion de los elementos ilustrativos.

6.2.2.3 Disefio editorial. (Buen) En su libro Manual de Disefio Editorial, concreta que
el disefio editorial es una de las ramas mas completas y complejas en el disefio grafico.
Requiere no solamente de una buena dosis de creatividad, sino conocer y dominar la
técnica en la que se va a producir, saber aplicar nuestro idioma y como generar un

archivo original que sea lo més amigable posible para produccion.
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Sea desde un folleto hasta un libro de arte, resulta basico conocer las reglas,

dominarlas y aplicarlas.

El sitio web (www.dgenerador.com) comparte que el disefio grafico editorial, es una
rama del disefio grafico que se dedica a la diagramacion y produccién de piezas
literarias como libros, revistas, diarios, publicaciones varias, manuales, fanzines, etc.
Es decir piezas compuestas de muchas paginas o pliegos, y con criterios tipograficos

de composicién que se realzan mas que en otras piezas.

(http://www.staffcreativa.pe/blog/) en su sitio web, especifica que el disefio editorial
es la estructura y composicién que forma a libros, revistas, periddicos, catalogos,
caratulas, volantes, afiches, entre otros. Es la rama del disefio grafico que se enfoca
de manera especializada en la estética y disefio tanto del interior como el exterior de

los textos.

e Baésicamente, el disefio editorial es todo lo que se ve a diario en el entorno de
cada persona, el disefio editorial esta presente en cada detalle que puede verse,
como los periddicos, revistas, afiches, volantes, entre otros. El disefio editorial

bien elaborado genera un nivel alto de atraccion visual en la sociedad.

6.2.24 Disefio social. El diseflo social, desde el sitio web
(disefiosocial.blogspot.com) se refiere a todo proceso previo en la busqueda de una
solucion o conjunto de las mismas a las problematicas sociales mediante acciones
concretas. Es por esto que, observar y analizar, planear y proyectar, construir y

ejecutar, evaluar, entre todos los actores sociales son posibles soluciones.
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(Olavarria) Concreta que el disefio social corresponde a una forma de pensar sobre la
funcién y responsabilidad del disefio que plantea que esta disciplina debe estar
orientada trabajar para y por las necesidades de las personas en lugar de crear
productos que solo vivan para el mercado. En otras palabras, el disefio social plantea
el uso correcto de las herramientas entregadas por esta profesion para hacer cambios

positivos mediante la creacion de soluciones a problemas ya existente.

De acuerdo al sitio web (disefiosocial.org) el disefio social se puede definir como el
disefio de plataformas y procesos que lleva a la gente participar y contribuir en la
creacion de una solucion buena para el grupo que es mejor que la solucién que

hubieran aplicado con un interés individual.

e El disefio social se caracteriza por tener un enfoque especial en los temas que
se centran en los seres humanos, el mundo y la sociedad; la mayoria de estos
temas, el disefio social los emplea para crear soluciones que ayuden a la

humanidad buscando aportar positivamente en ella.

6.2.2.5 Contraste. El sitio web (brayanmj.blogspot.com) puntualiza que el contraste
es un elemento que se distingue del resto por su singularidad o especificidad, por la
forma, tamafo, color u otras cualidades propias del objeto. El contraste hace
referencia a los estimulos sensoriales, los cuales permiten resaltar elementos o zonas
de una composicion mediante la oposicion o diferencia entre estas, atrayendo asi la

atencion de espectador.

El contraste desde el sitio web (www.a2sistemas.com) es una acentuacion de las

diferencias entre los elementos en un disefio. La mayoria de la gente piensa que solo
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se aplica a los colores, pero por el contrario se puede trabajar con cualquier elemento
del disefio. Por ejemplo, si tenemos un grupo de lineas que son todas del mismo
tamario, no hay contraste. Pero si una tiene mayor tamafio que las otras, contrastara

con el resto.

El sitio web (blog.imprentaonline24.es) comparte que el contraste es uno de los
principios mas divertidos en el disefio gréfico e incluso el mas radical. Se trata de
arriesgar y que el elemento principal del producto grafico en torno al cual giran todos
los demas, destaque frente al resto. En pocas palabras, se trataria de no ser cobarde y

lanzarse con originalidad.

e El contraste como elemento del disefio gréafico es un aspecto clave que se debe
de tomar en cuenta al momento de elaborar cualquier pieza gréfica, el
contraste no solo se enfoca en los colores que posee el material, también lo

hace en las formas, tipografia y todo lo que compone un disefio.

6.2.2.6 Tipografia. (Fontana) Define a la tipografia como uno de los cddigos
culturales que utilizamos para comunicarnos, probablemente una de las convenciones
més masificadas. Podriamos decir que el alfabeto es uno de los mayores acuerdos

entre los hombres de una cultura.

(Harris) En su libro Fundamentos de la tipografia, expone que la tipografia, que hoy
forma parte esencial de nuestras vidas, es la culminacion de siglos de evolucion en
los que las letras que conforman la palabra escrita se desarrollaron y cristalizaron en
los alfabetos de uso coman. La tecnologia ha desempefiado un papel esencial en este

proceso, y ha marcado y modificado la manera en la que se forman y representan
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esas marcas que actualmente reconocemos como caracteres.

El sitio web (www.fotonostra.com) Define la tipografia como el arte o técnica de
reproducir la comunicacion mediante la palabra impresa, transmitir con cierta
habilidad, elegancia y eficacia, las palabras. La tipografia es el reflejo de una época.
Por ello la evolucion del disefio de las mismas responde a proyecciones tecnolégicas

y artisticas.

e Latipografia es uno de los elementos mas importantes del disefio grafico, por
medio de ella se pueden percibir emociones, peso o frescura, formalidad o

informalidad, entre otras cosas.

6.2.2.7 Proporcion. En el libro (Conceptos de Disefio Grafico) se puntualiza que la
proporcion es una importante variante que influye en el modo en el que percibimos
las cosas. Las formas angulares, alargadas y las formas oblongas (dominantes en el
periodo barroco) amplian el campo de vision, con lo que dan la impresion de captar
mas una escena particular, creando una estética dominante. Las formas angulares

cortas dan la impresion de ser mas timidas y humildes.

En (disenoiv.com) se expone que la proporcion es la relacion de los objetos dentro de
la composicion con respecto al tamafio del documento (formato), asi como respecto
al tamafio, forma y color de los elementos entre si. Lo mas importante al hablar de

proporcién o contraste es no realizar todo al mismo tamafio.

Segun el (Diccionario enciclopédico de arte y arquitectura) proporcion es la relacion

de medidas armonicas entre las partes componentes de un todo, tanto como la
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distancia armoniosa entre parte y parte. Estas relaciones de medida son encontradas

en el mundo organico e inorganico.

e La proporcion es basicamente las medidas que se toman al momento de
elaborar un disefio, estas medidas pueden ser con respecto a los elementos que
componen el disefio, o bien, medidas de tamafio, esto depende del material

que se elabore.

6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias:

6.3.1. Ciencias:

6.3.1.1 Pedagogia. (Lémus) En su libro de pedagogia p. 17, concreta que se entiende
por pedagogia el estudio intencionado, sistematico y cientifico de la educacion; es
decir, la disciplina que tiene por objeto el planteo, estudio y solucion del problema
educativo. También puede definirse como el conjunto de normas, principios y leyes

que regulan el hecho educativo sistematico.

El sitio web (pedagogia.mx) explica que la pedagogia es una actividad humana
sistematica, que orienta las acciones educativas y de formacion, en donde se plantean
los principios, métodos, practicas, maneras de pensar y modelos, los cuales son sus
elementos constitutivos. Es una aplicacion constante en los procesos de ensefianza-
aprendizaje. Por su caracter interdisciplinario, fusiona areas como Filosofia,

Psicologia, Medicina, Antropologia, Historia, Sociologia y Economia.

Segun (Bernal) La pedagogia es un conjunto de saberes que buscan tener impacto en

el proceso educativo, en cualquiera de las dimensiones que este tenga, asi como en
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la comprension y organizacion de la cultura y la construccion del sujeto.
Etimologicamente, la palabra pedagogia deriva del griego paidos que significa nifio
y agein que significa guiar, conducir. Se llama pedagogo a todo aquel que se encarga

de instruir a los nifos.

e La pedagogia es resumidamente, la ciencia que se encarga de la educacion y

la formacion del nifio en distintos aspectos que forman parte de la educacion.

6.3.1.2 Educacion. (Luis Lémus) En su libro de pedagogia p. 9, define educacién
como la influencia ejercida en una persona ocasiondndole modificaciones en su
conducta. Se trata de influencias en una persona por cuanto solamente las personas se
educan; los animales adiestran y si acaso se entrenan o se domestican, pero solo el
hombre es susceptible de educacion. La educacion es un hecho inherente a la persona

humana, y este hecho no es discrecional sino ineludible.

(Henz) Concreta que la educacion es el conjunto de todos los efectos procedentes de
personas, de sus actividades y actos, de las colectividades, de las cosas naturales y
culturales que resultan beneficiosas para el individuo, despertando y fortaleciendo en
él sus capacidades esenciales para que pueda convertirse en una personalidad capaz
de participar responsablemente en la sociedad, la cultura y la religion, capaz de amar

y ser amado y de ser feliz.

(Hubert) Explica que la educacion es el conjunto de las acciones y de las influencias
ejercidas voluntariamente por un ser humano sobre otro; en principio, por un adulto

sobre un joven, y orientados hacia un objetivo que consiste en la formacion juvenil
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de disposiciones de toda indole correspondiente a los fines para los que esta deudo,

tria vez que llegue a su madurez.

e La educacion puede considerarse como ciencia 0 como arte, en términos
generales es la ensefianza que se ejerce sobre un individuo o un grupo de

personas, con el propdsito de cambiar y mejorar su conducta y habitos.

6.3.1.3 Sociologia. (Shepard, 2014) En su libro de sociologia p. 17, define la
sociologia como el estudio cientifico de la vida social. Debido a que esta es una
ciencia joven que estudia los sucesos cotidianos de la gente, el publico tiende a
considerar que la sociologia es solo sentido comun. Se suele decir que los socidlogos

estudian cosas que todo el mundo ya sabe.

(Giddens) Define la sociologia como el estudio de la vida social humana, de sus
grupos y sociedades. Es una empresa cautivadora y atrayente, al tener como objeto
nuestro propio comportamiento como seres sociales. El ambito de la sociologia es
extremadamente amplio, y va desde el andlisis de los encuentros efimeros entre
individuos en la calle hasta la investigacion de procesos sociales globales como el

aumento del fundamentalismo islamico.

El sitio web (cisolog.com) comparte que la Sociologia es la ciencia que se ocupa del
estudio de la realidad social. Su unidad de analisis es la sociedad y los individuos en
ellas. La Sociologia observa, analiza e interpreta el conjunto de estructuras y
relaciones que se halla en toda sociedad dentro de un determinado contexto histérico.
Ademas, procura predecir sus transformaciones y procesos con el fin, a posteriori, de

realizar diagnosticos que permitan la intervencion, es decir, mejorar
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las politicas pablicas y sociales propuestas por los gobiernos y las instituciones

privadas y estatales.

e La sociologia es una ciencia que tiene como tarea estudiar la sociedad y sus
diferentes grupos, observando y analizando sus comportamientos diarios, asi
como la cultura, habitos y todos los aspectos que forman parte de una

sociedad.

6.3.1.4 Psicologia. La (Nueva Encoclopedia Autodidactica) explica que la psicologia
se puede definir como la aproximacién cientifica al estudio del comportamiento
humano y de la actividad psiquica e intelectual que lo sustenta. Generalmente los
psicdlogos coinciden en esta afirmacion de la conducta como objeto esencial de su

labor.

Segun el (Diccionario médico) la psicologia es la profesion, disciplina académica que
se preocupa por el comportamiento de los seres humanos y animales, y procesos

mentales y fisioldgicos relacionados con la ciencia.

De acuerdo con la (Enciclopedia de la Psicologia 4) p. 164, la psicologia es la ciencia
que se dedica al estudio de los procesos y fendmenos mentales o psicoldgicos,

especialmente en relacién con la conducta humana y animal.

e La psicologia es la ciencia que estudia y analiza el comportamiento de los
seres humanos y de los animales, asi como sus capacidades mentales,

intelectuales y fisicas.

51



6.3.1.5 Psicologia social. La (Enciclopedia de la Psicologia 2) p. 416, concreta que
la psicologia social es un fendmeno del siglo XX. Es el estudio cientifico de la
conducta social y de las influencias que se establecen entre las personas que forman

parte de un grupo es ciertamente actual.

(Regader) en su sitio web Psicologia y mente, define la psicologia social como una
rama dentro de la psicologia que analiza los procesos de indole psicoldgica que
influencian al modo en que funciona una sociedad, asi como la forma en que se llevan
a cabo las interacciones sociales. En suma, son los procesos sociales los que modulan

la personalidad y las caracteristicas de cada persona.

En (www.ecured.cu) se detalla que la psicologia social es la ciencia que estudia los
fendmenos sociales e intenta descubrir las leyes por las que se rige la convivencia.
Investiga las organizaciones sociales y trata de establecer los patrones de
comportamientos de los individuos en los grupos, los roles que desempefian y todas
las situaciones que influyen en su conducta. Es uno de los campos cientificos

dedicados al estudio objetivo de la conducta humana.

e La psicologia social es una rama de la psicologia, a diferencia que la
psicologia social toma enfoque en el estudio y analisis de la sociedad o grupos
sociales; estudia el comportamiento, actividades, habitos y el papel que estos

desempefian dentro de la sociedad.

6.3.2. Artes:
6.3.2.1 Dibujo. En (art-belensambucety.com) se comparte que el dibujo es el inicio

de toda obra de arte, es la base estructural de cualquier proyecto artistico. El
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primer paso para crear una pintura consiste en esbozar, es decir, crear el dibujo
preparatorio para que sirva de guia para la consecucion de la obra de arte. Por esta

razon, es esencial aprender a dibujar bien.

De acuerdo al sitio web (www.importancia.org) el dibujo es una de las primeras
formas artisticas desarrolladas por el hombre, ya en tiempos prehistéricos. El dibujo
es, ademas, comprendido como una de las formas mas estimulantes y Gtiles para el
desarrollo de capacidades tales como la creatividad, la originalidad, el estilo personal,
la formacién de la libertad y de una mejor calidad de vida relacionada con el

autoestima ya desde nifios.

e El dibujo es una herramienta importante desde el inicio de los tiempos hasta
tiempos actuales, es un arte que se desarrolla a través de habilidades, y una
buena dosis de creatividad y originalidad, a traves del dibujo se pueden

expresar sentimientos y comunicar mensajes.

6.3.3. Teorias:

6.3.3.1 Teoria de Gestalt. En el libro (Enciclopedia de la Psicologia 4) p. 94, se
explica que el termino Gestalt, proviene del termino aleman y significa forma. En
psicologia se utiliza para expresar un todo. Su importancia surgié a raiz de las
investigaciones sobre las cualidades de la forma. La idea fundamental que se
encuentra en la base de la psicologia gestaltista manifiesta que el todo es mas que la

suma de las partes.

El (Diccionario de pedagogia y psicologia) define la psicologia de Gestalt, como el

movimiento psicolégico que estudia los fendmenos integrales y las perspectivas
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subjetivas. La palabra Gestalt, que procede del aleman, significa configuracion o
totalidad organizada. La psicologia de Gestalt, creada por Wertheimer, y que surgio
como reaccion frente al estructuralismo, sostiene que las totalidades tanto en la
percepcion como en la conducta, deben ser estudiadas por si mismas sin

descomponerlas en partes para proceder a su analisis.

El sitio web (www.solopsicologia.com) explica que la Gestalt o psicologia de la
forma es una escuela psicoldgica que surge en el siglo XX en Alemania. Sus
principales exponentes son Max Wertheimer, Wolfgang Kohler, Kurt Koffka y Kurt
Lewin. Segun la teoria de la Gestalt, la mente configura los elementos que recibe por
medio de los canales sensoriales o de la memoria. Dicha configuracion adopta un
caracter primario sobre los elementos que la conforman. La suma de dichos elementos
no nos permite la comprension del funcionamiento de la mente, lo que postulaban

como: el todo es mas que la suma de sus partes.

e La psicologia de Gestalt conocida también como psicologia de la forma,
estudia la percepcion de los elementos en la mente del ser humano, asi como

sus cualidades, formas y todo lo que compone un elemento visual.

6.3.4. Tendencias:

6.3.4.1 Minimalismo. En (artenihilista.blogspot.com) se expone que el término
minimalista, en su ambito mas general, es referido a cualquier cosa que se haya
desnudado a lo esencial, despojada de elementos sobrantes. Es la tendencia a reducir
a lo esencial. EI minimalismo puede considerarse como la corriente artistica

contemporanea que utiliza la geometria elemental de las formas. Las formas son las
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que establecen una estrecha relacion con el espacio que las rodea. Para ello el artista

se fija sdlo en el objeto y aleja toda connotacion posible.

De acuerdo al sitio web (www.webnova.com.ar) el minimalismo es el disefio en su
forma mas basica, es la eliminacion de elementos pesados para la vista. Su propdésito
es hacer que sobresalga el contenido. Desde el punto de vista visual, el disefio
minimalista esta destinado a ser calmado y llevar la mente del observador a lo basico

de la pieza.

Desde el sitio web (www.minimoblog.com) el minimalismo existencial, o
simplemente minimalismo, es una filosofia de vida que propugna centrarse en lo
importante y eliminar o descartar lo innecesario para ser feliz y alcanzar la realizacion
personal. EI minimalismo se postula no sélo como un estilo de vida para alcanzar la
plenitud a largo plazo, sino también como una herramienta practica para conseguir
objetivos concretos y adquirir habilidades, por lo que tiene una especial relevancia en

términos de productividad y expertismo.

e EIl mimalismo se reduce a ser una tendencia del disefio grafico simplificada,
el disefio minimalista busca hacer de sus elementos graficos algo simple pero

funcional, con la conocida frase de “menos es mas”
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CAPITULO VII: Proceso de Disefio y Propuesta Preliminar

7.1 Aplicacion de la informacién obtenida en el marco teorico:

Para la elaboracion de materiales de disefio grafico, es necesario ejecutar una serie de
pasos e investigaciones en distintas areas, tales como los aspectos fundamentales de
comunicacion, y de la manera en gue esta forma parte del disefio. Asi también, las ciencias
que van enlazadas con cada propuesta grafica, y se toman en cuenta las artes, tendencias y

teorias de las que se hace uso en el disefio gréafico.

7.1.1 Aplicacion de las funciones de comunicacion. Existe gran diversidad de areas en la
comunicacion. En el proyecto de la préactica del reciclaje y cuidado del medio ambiente es
fundamental partir desde el area ecoldgica y todo lo que en ella se engloba. La publicidad
estd presente en la vida diaria y en cualquier lugar, por ende, es necesario definir el tipo de
publicidad a utilizar, y para dicho problema social es viable la aplicacion de la publicidad
directa y las funciones que ella tiene, se hace mencion de la funcién informativa, reguladora
y motivacional. Para aplicar la publicidad directa en el &rea ecoldgica, se parte desde la
comunicacion social, pues el enfoque esta en un problema que forma parte de una sociedad,
asimismo, se analiza detalladamente cada area que pueda contribuir a elaborar mensajes

claros y concisos para el pablico objetivo.

7.2.2 Aplicacion de las funciones de disefio. El disefio grafico tiene una importante utilidad
en conjunto con cada funcién que se quiera utilizar y cada area en la que el disefio tome
énfasis. En el proyecto del reciclaje y cuidado del medio ambiente, las investigaciones parten

desde las ramas fundamentales del disefio y sus areas. Para la elaboracion de material grafico
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eficaz, se toman como bases el disefio editorial y el disefio social, como se describe
anteriormente la utilizacion de la comunicacion social. Asimismo, se ejecutara el disefio
social, por el hecho de tener un enfoque especial en los temas tratantes con la sociedad y los
seres humanos. Es de suma importancia tomar en cuenta otros aspectos del disefio gréafico,
como los contrastes, tipografias y proporciones, para lograr buenos resultados en la sociedad

y el grupo objetivo.

7.2.3 Aplicacion de las funciones de las ciencias auxiliares. Para un mejor desempefio en
la elaboracion del proyecto del reciclaje y cuidado del medio ambiente, se toman
conocimientos fundamentales de las ciencias auxiliares que forman parte directa o indirecta
en el proyecto. Entre ellas se mencionan la pedagogia como ciencia que estudia
sistematicamente la educacion del nifio, esta ciencia es de las mas importantes debido al tipo
de material grafico a elaborar, siendo estrictamente dirigido a estudiantes de un

establecimiento educativo con fines informativos, educacionales y motivacionales.

La sociologia, a grandes rasgos conocida como el estudio del comportamiento de la sociedad
0 grupos sociales, es la ciencia que se encarga de describir e investigar de manera detallada
el comportamiento de la sociedad. En este caso, estudia el comportamiento de cierto grupo
de nifios en todo lo que confiere al reciclaje y cuidado del medio ambiente. Cabe hacer
mencién importante de la psicologia social, como rama que forma parte de la sociologia, la
psicologia en general se conoce como el estudio del comportamiento del ser humano, y
especificamente la psicologia social se encarga del estudio cientifico del ser humano dentro

de la sociedad, es decir, la conducta social y las influencias que lo mueven dentro de un
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colectivo de personas; de esta manera las ciencias auxiliares forman parte importante en el

proyecto del reciclaje y cuidado del medio ambiente.

7.2.4 Aplicacién del arte de dibujo. El dibujo es el arte inicial de todo disefio para materiales
graficos, es la base de cualquier proyecto artistico y obras de arte. De tal manera se elaboran
los bocetos, es decir dibujar cada detalle que forma parte de las piezas graficas a elaborar,

estos dibujos son los que sirven de guia para la construccion del material gréfico.

7.2.5 Aplicacion de la teoria de Gestalt. La teoria de Gestalt, conocida como la teoria o
psicologia de la forma, es utilizada para expresar sentimientos o lo que se quiere comunicar
a través de las formas de un material gréafico. Asimismo, la persona recibe en su mente los
elementos y configura el cerebro para la aceptacion de los elementos que la persona visualiza.
La teoria de Gestalt es aplicada en el proyecto del reciclaje y cuidado del medio ambiente,
de cierta forma en la configuracion del cerebro de los nifios, utilizando formas que se adapten
a ellos y asi puedan percibir visualmente y de manera sencilla y clara lo que se quiere

comunicar.

7.2.6 Aplicacion de la tendencia minimalista. EI minimalismo es una tendencia muy
utilizada cuando se quiere comunicar por medio de materiales graficos algo de manera
sencilla, clara y objetiva. En el proyecto del reciclaje y cuidado del medio ambiente se aplica

el minimalismo para elaborar materiales graficos dirigidos a nifios, pues se quiere informar
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y comunicar algo de la manera menos complicada para ellos y que cada pieza sea aceptada y

recordada por su cerebro.

7.2 Conceptualizacion:

7.2.1 Método. EI método de disefio se basa en la técnica de conceptos opuestos, con
el objetivo de la identificacion clara del concepto. Esta técnica se utiliza para crear
conceptos a través de uno de sus pasos, que es el contraste de ideas. Es necesario
identificar el sentido opuesto de todo lo que se conoce para complementar su
significado. Asimismo, es importante ver las cosas desde sus diferentes sentidos, las
cosas pueden verse hacia atrds, de adentro hacia afuera, de arriba hacia abajo y

viceversa.

El creativo Charles Thompson, creador del método de conceptos opuestos, desarrolld
algunas técnicas sobre como aprovechar el modelo binario de oposiciones con el fin

de aumentar la actividad creativa.

La metodologia esta estructurada de la siguiente manera:

1. Declarar el problema al revés.

2. Tratar de definir algo que no es.

3. Expresar lo que todos los demés no estan diciendo.

4, Utilizar la brujula “que pasa si...” cambiar la direccion o ubicacion de la
perspectiva.

5. Invertir resultados.
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6. Cambiar una derrota en victoria o una victoria en derrota.
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Se procede a realizar un analisis de los conceptos opuestos, identificando el cambio
de afirmacion negativa en positiva, expresar lo que los deméas no estan diciendo,
utilizacion de la brjula “que pasa si...” y asi lograr ver las cosas desde distintos

escenarios.

7.2.2 Definicion del concepto. Tomando como base la problemética de la falta de
reciclaje y cuidado del medio ambiente, y observando las necesidades de dicha
practica dentro del grupo objetivo, se define el concepto del proyecto creando una
frase que genera impacto y motivacién en la sociedad, y lo mas importante, en los

nifios; obteniendo como resultado lo siguiente:

“El planeta es tu hogar ;Cuidalo!”

7.3 Bocetaje

7.3.1 Linea gréafica 1

e Vinil

(o}

Ln c\ L‘\C e0 Cudamoy C\ P\ Qrﬂd

e Banner para fan/page Facebook
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e Separador
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e Regla
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ELP\O\“CJ‘.O\ YITOCLA) Qe
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e Pin




e Afiche

_t;_k clancta
estucasa
i ACOT DA LCY

-—-_-———.—._

g ACU\DL\LO\"

e Volante

es L C_quf

63



es ucasa
ACQ\DALD\T

Ftodo ®©3e toso on
‘DU -COV\CV'\C oY .

e Gafete

_ o ; .,
Galoy \)Q&Ci‘ucz

‘ \__TAMREMY CL\OA ‘
A% SUAVLTIA
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e Llavero

7.3.2 Linea grafica 2

e Vinil
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e Banner para fan/page Facebook

e Pin
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e Sticker

e Afiche
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e Gafete

e Volante
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7.3.3 Linea gréafica 3

poon v - o

T IR L LCEO Coramos
X | AN el
mﬁ;ﬁ; “EUPLANETA
Ry (O 9

REY \}/ !

)

e Banner para fan/page Facebook

el IL PLANUZ,S:

AC\)\DALDV '

e Separador

EM‘G._A_ Q
5 TOCA- Q) 02

_‘E\)\DALW - |
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e Pin

e Sticker
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e Afiche

0 [FC_PIANETA
VA ES TU CASK
[LC\) \DALDV

77\—\
MW@E}

_ e e
CLoooLd/

\@f

‘ B ‘

e Llavero

i1l ﬁ\. f %
PLANETA
5
v \3
ACOTDALCE,
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e Volante

mio-;

C( it

e (Gafete

! LANET
) ey

2|KcLIDALOY

~ QAT AR

AAYOEN T WMDR
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7.3.4 Proceso de bocetaje formal:
e Vinil

I 73 Pu[ngOS I

3Bl planeta

|m09§:r;£i= \ ) 65 U C, Qb q L0 0
ICU\DALO\ |

33 Putgadas |

En e\ Lieceo |c,o'\domo:|c\ Olantio

Texto de concienti- fondo vectorizado en Cintillo horizontal ]50\090 del
2acién ecolégico, mapa, simulando el color amarillo cliente.

Tipogruﬁu san serif p\une(u tierra, color

‘metafors-reqular’ celeste

Se elabor6 un disefio para manta vinilica, esta tendra la medida de 5669 pixeles de anchura

por 2834 pixeles de altura, es decir, 78.74 pulgadas de anchura por 39.36 pulgadas de

altura.

e Banner para fan/page Facebook

| /‘Z PULngGS |

@ 2 £ planeto

ei 1 ST CASo
J/lcuioaLo

*D’\Qﬂt( L\CCCCNE}\OV\Q Hq \\ 2N\ <\.o. ‘h//

6 PULngGS |

lsologo del Nombre de la fan Fondo vedonzudo en Jmugo po del
cliente page de la insttu- mapa, simulando el proyecto
cidn en focebook planeta tierra, color

celeste
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El banner sera utilizado para la pagina oficial del establecimiento educativo, con sus medidas
respectivas de (50 pixeles de anchura por 425 pixeles de altura, es decir, 12 pulgadas de

anchura por 6 pulgas de altura.

e Separador
lcono representa-
tivo de reciclor
[
| 9 Pukgadas r |
I 1
tL plancta

Z PuLgadas

0
04 estu caso

" IcuipALO!

!

lcono representa-

tivo de chorrar.

[ ]
\mugotipo del  Fondo vectorizado en Textos de concien- Cintillos horizonta-
proyecto lcono representa-

mapa, simulando el les, rojo. naranja y

tizacion eco\ogwca,

{ verde

P\ur\etu tierra, color tivo de reducic Tipogru{iu san serif

celeste ‘metofors-regular’

Se elabord un disefio para separadores en donde se incluye de forma bésica y concisa, textos
de conciencia ecoldgica, asimismo, iconos para representar cada referencia, adjunto a dichos
elementos, se coloca el logo del proyecto. El separador cuenta con 623 pixeles de anchura

por 170 pixeles de altura, siendo en pulgadas, 9 por 2 pulgadas.

e Regla
Numeracion en | Cintllos horizonta-
centimetros de 1 cono representa- les. rojo. naranja y
020 tivo de reciclar d
& ° verde
19 pulgados ! ,
[ |
AT i TR, T R TE TR T

\\'&g_,\ck

Z pu\gadas

S

L COSO

,| _ lCL)lDALO! :

‘CO(\O (€PV(.S€(\\U

‘ Elcneig

tivo CJC uhorrur

|mugolipo del fondo vectorizado en Texto de concienti-

proyecto

Tex tos de concien-

mapa, simulando el lcono representa- ) eion eco(oglru 2acion QCO\OQ?C&

PLunﬁfu tierra, color tivo de reducir

]\Pogm(m san serif TPOLJYUGU san Seri[

| B
celeste “metafors- reguhlr me(u(eryregn\ur
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La regla medira 623 pixeles de anchura por 180 de altura, convertido a pulgadas, son 9
pulgadas de anchura por 2.5 de altura, esta pieza la conforman textos de conciencia ecologica,
figuras geométricas, iconos y colores que Ilamen la atencion del pablico objetivo, asimismo,
el respectivo imagotipo del proyecto.

e Pin

.‘u‘.g\!dus |

El pin 0 boton como cominmente se le llama, esta disefiado para fabricarlo con 2 pulgadas

de altura por 1.5 de anchura, en pixeles la medida es de 144 por 108. El disefio de esta pieza

no es mas que el isotipo del proyecto en blanco y verde.

e Sticker
13 Pu[gadas |
__I '
2 900 es tu casq, |

ICUIDALOY

\mugoﬁpo del Linea punteudu
proyedo como contorno.
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El sticker cuenta con las medidas de 3 pulgadas de anchura por 2 de altura, en pixeles las
medidas son de 216 de anchura por 144 pixeles de altura. Esta pieza esta conformada por el

imagotipo del proyecto.

e Afiche

| ZL‘ PUKngGS

EL Lanela
" 25 TU COSO

36 PULngGS |

\magotipo de{.

Proyecto

Elemento horizontal
en forma de flecho @

ICU\DP\\.O\

———t

color rojo.

Texto de concienti-

2acion CCOlOg\CO

Tpogruﬂu son serif ®
“metafors- regulor

Elemento horizontal
en {ormu de ﬂecha.

G0 eTan

COLO( verde.

‘"@*@@ ——

Fondo vectorizado en
]conograﬁa que representa mapa. simulando el
la educacién eco[égica, P\anela tierra, color
motivando a cuidar el celeste.
P[anetu (tres iconos en

cada flecha)

Texto de concienti-
2acion ecobgica.
Tipogru{ia san serif

“me‘\a{orsfregu[ar"

Elemento horizontal

L @en forma de flecha

color naranja

Texto de concienti-
2acion ecolégica,
Tipogra{ia san serif

“meiaForsAregular"

El afiche esta elaborado con 36 pulgadas de altura por 24 pulgadas de anchura, en pixeles
son 2592 de altura por 1728 de anchura. Dicha pieza esta conformada por figuras geométricas
que complementan el disefio y facilitan la visibilidad, asi mismo se utilizan iconos en cada

circulo y para identificar el imagotipo del proyecto.
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e Volante

I ZLI Pu[gadas

) €5 TU Ca20

TiPong‘RU son serif ¢ V\Cdmth COV\SYO(Y\\\’\CLC\(;(\ : fondo vectorizado en

“meta{ors—rcgu\ar" o PO simulando el

, # o, Plane‘«a tierra, color
iconogmﬂ’u que represenia ® {'«_ St & celeste.
la educacion ecologica. - :

motivando a cuidar el Texto de concienti-

36 PUl.gGClGS |

\mago‘(ipo del _

proyecto

Texto de concienti-

plune‘xu (cuatro iconos) ¢ C.’ o, d i N ! 2acion ecoh’)gica,
’F\ Q\O\ C C@ba 3 Tipogmﬁu san serif
e ‘DU COV\\'OI\C&QY" ey “metafors-reqular’
‘5 . X ‘ '_. Flementos en forma
\ - ) : de esferas para
L ‘ SN SR Ay ubicar cada icono,

color rojo. verde,

naranja y amarillo

El volante esta disefiado con 576 pixeles de altura por 432 de anchura, esto en pulgadas son
8 pulgadas de altura por 6 de anchura. Esta pieza esta diagramada con figuras geométricas
de circulos, cada uno de ellos se utiliza para la colocacion de iconos para mejor visibilidad y
comprension, en él se incluyen frases para concientizar a las personas sobre el medio
ambiente, complementando el disefio, se utiliza el imagotipo del proyecto, El planeta es tu

casa.
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e (Gafete

3 PULngOS

de diametro

y lsotipo el
ct
rondo vect onmdo en proyecio
mupu simulando el
Unela 1€rrﬂ CO or “SPUCiO Puru
celeste Gonviela\ )osnutl P per
TO{\’\\:)\ CCO \Q O\ estudionte

\\/\ (_/\Q\(\Q\Q#.Texxo de concienti-

2acion €COLO§CU

T\PngUl a san xen[

mCAU{O(X YCg;ﬂUI’

El gafete esta conformado por el isotipo del proyecto, y una frase de conciencia ecoldgica,
asi como un espacio para identificacion con nombre. Las medidas de esta pieza son de 3

pulgadas de diametro, en pixeles esta disefiado con 215 por 215 pixeles.

e Llavero
IZ PUthdGS I
TR O
iy
o
\ tL
‘ Planela
eSS
; tlcosa
Auioaol
\mogotlpo separado Aro metdlico
por isotipo y el caracteristico de un
texto, Disefiado para (Lavero

ambos Lados

Se elaboré un disefio para llaveros, el cual tiene la medida de 2 pulgadas de anchura por 3
pulgadas de altura, estas medidas convertidas a pixeles son 226 por 141 pixeles. El llavero
tiene el disefio del imagotipo por separado, es decir, el isotipo y logotipo a cada lado.
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7.3.5 Proceso de digitalizacién de los bocetos

e Vinil

3 P&

'\ planeta

€S fu Casa
iCUIDALD!

Liceo cuidamos el planeta

OGN~ [ S

T

P &

5

al f\aneta

e @ Wl e

] & W case
iCUIDALD!

Fn el Liceo cuidamos el planeta

F &

Construccion vectorial de vinil en lllustrator CS6
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Banner para fan/page Facebook

Efecto  Ver Ventana

S — e |

ner fo el planeta.ai al 100% (RGB/Contomear) X

Auda [0 EE-
-

'l planeta

ES{U Casda

iGUIDALD!

() ForPoge/ L ieeolisiameMerarinde s

banner fb el planeta.ai* al 100% (RGB/Previsualizar)

El planeta

€S y Casa
iCUIDMD!

ae/LiceoCristiano™Manantialde Vida™

9 Wl

T4 @@

Wl

T @@

Construccidn vectorial del banner para la pagina oficial de Facebook de la institucion, en

Ilustrator CS6.
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e Separador

*  SEPARADOR EL PLANETA ES TU CASA.ai* al 150% (RGB/

WX

9 Wl

'L planeta &) rererers

es)(ucasa@[ AHORRA

iCUIDALD! Chrvves

T 5@

P E P&

S Wl

H planet
H ploneta o ©

jcvipmo! (i) s

\

T@ 9@

Construccion vectorial del separador en Illustrator CS6.
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E m-

X< REGLA EL PLANETA ES TU CASA.ai* al 150% (RGB/Contomear) x

Ajustar documento

AR REEN
L [

|
lu

AEEEERN RN
T ) v i i) I

| planeta @
es U COsa
iCUIDALD!

LGC{O Wez CIUE T’EC\'CLOS,

5
A estds cuidando

el Ptoneta

Tl CASA

0}70?’?’03 Y ?’EC{UICES.

o m

< REGLA EL PLANETA ES TU CASA.ai* al 150% (RGB/Previsualizar) >

4 5 b 7 3 0 1 1 E

es W casa

icuiDALo!

Construccion vectorial de regla en Illustrator CS6.

E‘. El,anet;] Cada vez que recw’c-Los,
@

Ajustar documento Pred

H 5 1] T i

ahorms }/ FECIUCES,

estés cuidando

el p\aneta
@ REDUCE TU CASA
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Edicién Efecto  Ver \ Ay O Ex
u Sl —— Urirs [l - reioncos o o B

PINES EL PLANETA Al.ai* al 416% (RGB/Contomean) X

B
v | B B

PINES EL PLANETA Al.ai* al 416% (RGB/Previsualizan) x

Construccion vectorial del pin en Illustrator CS6
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e Afiche

r Efec Ver a Ayuda B mEr

GB/Contomean)

| planeta
es U ¢casa
iGUIDALD!

RECICTA 7 DEFOSITR

: L BASLR EN S
i
! H Q LA

t HEDUCE L 160 DE

PLASTICD,

CIDA EC AT

HAZ BUEN 115D DE A 7!
D

REUTILIZA EL AGLA =,

TR LTS
RECURSDS
HATLRALFS, AHORE
ENERGIA ELECTRICA)

e [ v
n O [== - Sl —— unforme [l - Redondo 3 ot [B3 Ajustar documento

AFICHE EL PLANETA ES TU CASA ai* al 66.67% Previsualizan) =

Fl planeta
\] €S W casa
iCUTDALD!

RECICLA Y DEPOSITA

LA BASURA EN U
OO0 =
RIDICE L 150 DE

PLASTICO.

CUDA EL AGUA

Construccion vectorial de afiche en Illustrator CS6.
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e Sticker

Efecto  Ver Ventana Ayuda B mEr
Sl —— Urirs [l - reioncos o e =

*  STICKER EL PLANETA.ai" al 200% (RGB/Contomean) x

9 Wl

| planeta

€S {U casa
iCUIDALD!

T 5@

= STICKER EL PLANETA.ai* al 200% (RGB/Pr

-~

Wl

\

JH f{ane’(a

es U casa

T 9@

icuinaLo!

-

Construccion vectorial del sticker en Illustrator CS6.
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e Volante

)

| planeta
es (U Casa
iCUIDMO!

FRACTICA EE RECICLAJH

©e®E

@ O e

T @

X

5

al F[aneta
V] & W casa
icuIDMD!

PRACTICA EL RECICLAJE

@@®@®H

REDUCE LA CONTAMNACION

OIS

T B1® O F Il =

Construccion vectorial de volante en Illustrator CS6.
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e Gafete

Efecto  Ver Ventana Ayuda B mEr

GAFETE EL PLANETA.3i* 3l 200% (RGB/Contomean) x

Labrida desq‘uez \

tambiéﬂ cuida
el PLaneta

GAFETE EL PLANETA.ai al 200% (RGE/Previsualizar) =

)

Gabriela Vésquez

también cuida
el planeta

Construccion vectorial de gafete en Illustrator CS6.

9 Wl

Hiw | 5 @

Wl

T 5@
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e Llavero

a  Ayuda B mEr
bl —— uniforme Rl - Redondo 3 pt. |3 v estio: |~ Ajustar documento Preferencias

*  LLAVEROS EL PLANETA.ai" al 300% (RGE/Contomear) X

Pl ane

es.du casa

{CUIDALO!

o m

< LLAVEROS EL PLANETA.ai* al 300% (RGE/Previsualizar) x

Construccion vectorial de llavero en Illustrator CS6.
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7.4 Propuesta preliminar:
e Vinil

|73 PULngOS |

El planeta

€S y casa
iCUIDALD!

_ En el Liceo cuidamos el P[ane’(a

El disefio para vinil es en posicién horizontal, contiene el imagotipo del proyecto y la frase

“En el Liceo cuidamos el planeta” haciendo énfasis al establecimiento educativo, se emplean

las fuentes Better together caps y Metafors regular, para mayor legibilidad.

e Banner para fan/page Facebook

l/lZ PULgC\dGS

tl planeta

€S U casa
iCUIDALOD!

n FanPage/ LiceoCristiano Manantialde Vida™

6 PULngOS
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El disefio para portada de la pagina oficial de Facebook contiene el imagotipo del proyecto,
logotipo de la institucidn y la direccidn de la pagina oficial de Facebook, esta elaborado en
forma horizontal.

e Separador

| 3 PULngGS

Z PUthCIGS

Fl planeta ‘ S -
es {)u casa @

iCUIDALO!

El disefio para separador contiene figuras geométricas para capturar la atencién del pablico
objetivo, asi como iconos que informan de manera objetiva y clara lo que se quiere
comunicar, adjunto a eso esta el imagotipo del proyecto, con las fuentes Better together caps
y metafors regular.

e Regla

|9 PULngGS
[
|1 | ! | | | | | ! | ! | | l I | | | ! | ‘ | | | | | l! | | I ‘! | | | II | | ‘lil l“

El ?Laneta ...
eS u CGSC] C_ estas cuidando

< » . el Ptcneta,
CUIDALD!

Z PULgOCIGS |

TU CASA

El disefio para regla contiene figuras geométricas para capturar la atencion del publico

objetivo, asi como iconos que informan de manera objetiva y clara lo que se quiere
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comunicar, textos de conciencia ecolégica y adjunto a eso esta el imagotipo del proyecto con
las fuentes Better together caps y metafors regular.
e Pin
15 PU ngGS |

Z PULngGS

El pin o botén como comldnmente se le conoce, estd conformado por el isotipo en tonos

blancos y verdes.

e Sticker

| 3 PULngOS
[

,____—__—__

Flane’(a |
u casa'

,cumnw' |

— e e e e . e e e e e S e e b

El sticker estd conformado por el imagotipo, con sus respectivas fuentes, Better together caps

y Metafors regular para mejor legibilidad y capturar la atencion del pablico objetivo.
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e Afiches

M pulgodas

EL planeta
es U casa
iGUIDALOD!

RECICLA Y DEPOSITA
LA BASIRA EN SU
00 =
REDUCE EL US0 DE
PLASTICO.

36 PuLngOS

CUDA EL AGUA
HAZ BUEN USO DE
ELLA
REUTILIZA EL AGUA

CUDA L0S
RECURS0S
NATURALES. AHORRA
ENERGIA ELECTRICA

El afiche esta disefiado con figuras geomeétricas, flechas y circulos, dentro de los circulos se

ubican iconos que hacen referencia a las instrucciones para cuidar el planeta. asimismo, se
utilizan textos para hacer conciencia sobre el tema con las fuentes tipograficas Better together
caps y Metafors regular. Adjunto a esto, se ubica el imagotipo del proyecto. Se utiliza un

fondo vectorial de mapa, dando la percepcion del planeta Tierra.
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e Volante

Ié PULgOdOS

8 Pu[gadas

il {)Laneta
es Tu casa

iCUIDALD!
PRACTICA EL RECICLAJE

REDUCE LA CONTAMNACION

OO

El volante esta disefiado con figuras geométricas, basicamente circulos, dentro de ellos se

ubican iconos que hacen referencia a las instrucciones para cuidar el planeta. Asimismo, se
utilizan textos como titulos para hacer conciencia sobre el tema con las fuentes tipograficas
Better together caps y Metafors regular. Adjunto a esto se ubica el imagotipo del proyecto.

Se utiliza un fondo vectorial de mapa, dando la percepcion del planeta Tierra.
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o Gafete

3 PULgGCIGS

de diametro

)

Gabriela \(ésquez

también cuida
el P[aneta

El gafete estd construido por el isotipo del proyecto. Asimismo, una frase que invita al
alumno a cuidar el planeta, en él también se utiliza una linea con la funcién de colocar el
nombre del estudiante y asi identificarse. Se tomd como base un disefio redondo para crear
la percepcion del planeta Tierra, adjunto al fondo que son vectores de mapa.

e Llaveros

7 pulgodos
I

S PU{gUC{GS

El llavero esta construido por el imagotipo separado entre isotipo y logotipo lado a lado,
tendréa visibilidad de ambos lados, al frente y atras, con un anillo gris que servird como base

para introducirlo en cualquier objeto.
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CAPITULO VIII

| \alidacion técnica




CAPITULO VIII: Validacion técnica

La propuesta preliminar de disefio se validard con la implementacion de una encuesta
personal, estructurada por preguntas dicotomicas y aplicando la escala de Likert, herramienta
de medicidn que permitird conocer las opiniones de las personas, siendo estas, nifios y nifias

que conforman el grupo objetivo, cliente y expertos en comunicacion y disefio.

La encuesta estara estructurada por tres partes: objetiva, semioldgica y operativa; es decir, de
acuerdo a los objetivos del proyecto, a la percepcion de las personas y al disefio y

funcionalidad del proyecto.

8.1 Poblacién y Muestreo
La poblacién sera dividida en tres grupos, siendo estos: grupo objetivo, cliente y expertos

en comunicacion y disefio.

8.1.1 Grupo objetivo. La muestra en cuanto a grupo objetivo consta de 25 nifios y
nifias estudiantes de primaria, comprende las edades de 8 a 12 afios, con un nivel

socioecondmico entre medio y alto, necesitados de educacion ecologica.

8.1.2 Expertos. La muestra en el grupo de expertos en comunicacion y disefio consta
de cinco personas, todas de género masculino, con edades entre 30 y 40 afios.
Licenciado David Castillo Cobos — Experto en comunicacion, disefio y produccion.

Licenciado Jorge Lionardo Ardén Vividor — Experto en comunicacion y disefio.
Licenciado Marlon Maviel Cruz Barrios — Experto en disefio grafico.
Licenciado Manlio Buonafina Zea — Experto en comunicacion y publicidad.

Licenciado Carlos José Zaparolli — Experto en comunicacion y disefio.
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8.1.3 Cliente. La muestra consta de la administradora y catedratica de la institucion
educativa.
Bianca Vanessa Eguizabal Martinez.
Ver anexo H: Validacién técnica
8.2 Método e instrumentos
El trabajo de investigacién es mixto, por cuanto se utilizara el enfoque cuantitativo y
cualitativo. El método cuantitativo servira para cuantificar los resultados de la encuesta
aplicada a los sujetos y a través del enfoque cualitativo se evaluard el nivel de percepcion de

los encuestados con respecto a la propuesta preliminar del disefio.

La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta multiple que se aplicara a un cliente,
a 25 personas, nifios y nifias del grupo objetivo y a cinco expertos en el area de comunicacion

y disefio.
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8.2.1 Instrumento de validacion.

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA CQMUNICA(;I(')N "
LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISENO : 624/90
PROYECTO DE GRADUACION " L L
Nombre: Genero: FO MO Edad:

Profesion: Experto:0 Cliented  Grupo Objetivo: 00

ENCUESTA DE VALIDACION DEL PROYECTO

Disefio de material grafico educativo, para incentivar la practica del reciclaje y el cuidado del
medio ambiente, dirigido a los estudiantes del Colegio Liceo Cristiano Manantial de Vida.
Comapa, Jutiapa, Guatemala 2018.

Antecedentes

El Colegio Liceo Cristiano Manantial de Vida es una institucién educativa, fundada en 1995, en el
Municipio de Comapa, Departamento de Jutiapa, Ciudad de Guatemala; dicha institucion ha
dedicado gran parte de su esfuerzo a formar estudiantes con valores y principios. La misién de la
institucion es formar personas integras, competentes y comprometidas con Dios, consigo mismas
y con la sociedad, a través de un sistema educativo fundamentado en la palabra de Dios y buenos
valores; de calidad, accesible a todos y sostenible.

Instrucciones: Segun los antecedentes anteriormente descritos, se le presentaran una serie de
piezas graficas digitales; en base a dichas piezas, se le plantean las siguientes preguntas de
validacion, las cuales debera contestar segun su criterio, marcando una X dentro de la forma.

Parte Objetiva
1. (Considera que es necesario investigar los conceptos basicos de diseflo publicitario para
fundamentar el proyecto del reciclaje y cuidado del medio ambiente?
sid0 ~oO

2. (Considera que es necesario recopilar informacion acerca de la educacion, el reciclaje y el
cuidado del medio ambiente, para concienciar a los estudiantes?
sid0  w~oO

3. (Considera importante seleccionar la informacion necesaria acerca del reciclaje y cuidado del
medio ambiente, para utilizarla en los materiales graficos que se elaboraran como herramientas

educativas?
sid0 ~oO

4. (Considera que es necesario ilustrar con dibujos cada pieza grafica del reciclaje y cuidado del
medio ambiente, para darlo a conocer a los estudiantes?

sid0 w~oO
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10.

11

12.

13.

14.

(Considera que es importante unificar los elementos graficos que se utilizaran en cada pieza,
para facilitar la comprension en los estudiantes?

sid0 w~oO

(Considera importante diagramar los materiales del reciclaje y cuidado del medio ambiente,
para presentarlo y lograr un cambio de actitud en los estudiantes?
sid0  ~oO

Parte Semiolégica
(Como considera usted los colores utilizados en los materiales para el reciclaje y cuidado del
medio ambiente?

Muy adecuados O Poco adecuados [ Nada adecuados [J

(Como percibe usted las formas utilizadas en los materiales para el reciclaje y cuidado del
medio ambiente?
Muy convenientes O Poco convenientes [ Nada convenientes [

(Siente que los disefios elaborados para el reciclaje y cuidado del medio ambiente son?
Muy atractivos O Poco atractivos [J Nada atractivos [J

(Como percibe usted los tipos de letra utilizados en los materiales?
Muy legibles O Poco legibles O Nada legibles O

(Como considera la utilizacion de los iconos representativos del reciclaje y cuidado del medio
ambiente?
Muy funcionales O Poco funcionales [ Nada funcionales [J

Parte operativa
(Siente usted que los tamafios de letra en los materiales del reciclaje y cuidado del medio
ambiente, para los estudiantes son?
Muy adecuados O Poco adecuados [ Nada adecuados [

(Como considera la utilizacion de los iconos representativos del reciclaje y cuidado del medio
ambiente?

Muy funcionales O Poco funcionales [ Nada funcionales [J

(Como considera los disefios de los materiales del reciclaje y cuidado del medio ambiente?
Muy funcionales O Poco funcionales [ Nada funcionales [

. (Segln su criterio, las piezas elaboradas para el reciclaje y cuidado del medio ambiente; en

cuanto a tipos de piezas, tamafios y medidas son?
Muy adecuadas O Poco adecuadas [J Nada adecuadas [J
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16. ;Considera que los titulos utilizados en los materiales son?
Muy convenientes O Poco convenientes [ Nada convenientes []

Observaciones:

Agradecimientos totales a usted por colaborar en el proyecto del reciclaje y cuidado del medio
ambiente, tomandose el tiempo para contestar esta encuesta.

Ver anexo |: Fotos de encuestados

99




8.3 Resultados e interpretacion de resultados

8.3.1 Datos generales

Segmento al que pertenece

100%
J0%
§07%
(0%
607%
50%
H0%
30%
20%

10% 3%
0% e
Grupo Objetivo Expertos Cliente

INTERPRETACION:

La gréfica muestra que del 100% de personas encuestadas, el 81% corresponde al grupo

objetivo, el 16% al grupo de expertos y el 3% corresponde al cliente.
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Género

100%
0%
§07%

70%
K0% 7%

48%

50%
H0%
30%
20%
10%

. I \

Masculino Femenino

INTERPRETACION:

La grafica muestra que del 100% de personas encuestadas, el 52% corresponde al género

masculino y el 48% al género femenino.
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Edad

1007%
0%
§0%
0%
607%
50%
H0%
30%
20%
10% 3% o

0% ¢ ¢
§ - J afos 10 - 12 afios 20 - 30 afios 31- 40 afios

39%

INTERPRETACION:

La grafica muestra que del 100% de personas encuestadas, 42% comprenden las edades de

ocho a nueve afos, 39% de 10 a 12 afios, 3% de 20 a 30 afios y 5% de 31 a 40 afios.
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8.3.2 Parte objetiva.

Pregunta No. 1

¢Considera que es necesario investigar los conceptos basicos de disefio publicitario

para fundamentar el proyecto del reciclaje y cuidado del medio ambiente?

100%

Si No
INTERPRETACION:
La grafica muestra que del 100% de los encuestados, el 100% considera que si es necesario
investigar los conceptos basicos de disefio publicitario para fundamentar el proyecto del

reciclaje y cuidado del medio ambiente.
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Pregunta No. 2

¢Considera que es necesario recopilar informacién acerca de la educacion, el reciclaje

y el cuidado del medio ambiente, para concienciar a los estudiantes?

100%

Si No

INTERPRETACION:
La grafica muestra que del 100% de los encuestados, el 100% considera que si es necesario
recopilar informacién acerca de la educacion, el reciclaje y el cuidado del medio ambiente,

para concienciar a los estudiantes.
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Pregunta No. 3

¢Considera importante seleccionar la informacion necesaria acerca del reciclaje y cuidado
del medio ambiente, para utilizarla en los materiales graficos que se elaborardn como

herramientas educativas?

100%
100%

0%
§0%
0%
60%
50%
H0%
50%
20%
10%

0%

Si No
INTERPRETACION:

La grafica muestra que del 100% de los encuestados, el 100% considera que si es importante
seleccionar la informacidn necesaria acerca del reciclaje y cuidado del medio ambiente, para

utilizarla en los materiales graficos que se elaboraran como herramientas educativas.

Pregunta No. 4
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¢Considera que es necesario ilustrar con dibujos cada pieza grafica del reciclaje y cuidado

del medio ambiente, para darlo a conocer a los estudiantes?

100%
1007%

J07%
§0%
0%
b0%
50%
H0%
30%
20%
10%

0%

Si No

INTERPRETACION:

La grafica muestra que del 100% de los encuestados, el 100% considera que si es necesario
ilustrar con dibujos cada pieza grafica del reciclaje y cuidado del medio ambiente, para darlo
a conocer.

Pregunta No. 5
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¢Considera que es importante unificar los elementos graficos que se utilizaran en cada

pieza, para facilitar la comprensién en los estudiantes?

100%

100%
J07%
§0%
0%
b0%
50%
H0%
30%
20%
10%

0%

Si No

INTERPRETACION:
La grafica muestra que del 100% de los encuestados, el 100% considera que si es importante
unificar los elementos gréficos que se utilizaran en cada pieza, para facilitar la comprension.

Pregunta No. 6
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¢Considera importante diagramar los materiales del reciclaje y cuidado del medio

ambiente, para presentarlo y lograr un cambio de actitud en los estudiantes?

100%

100%
0%
§0%
0%
b07%
50%
H0%
30%
20%
10%

0%

Si No

INTERPRETACION:
La grafica muestra que del 100% de los encuestados, el 100% considera que si es importante
diagramar los materiales del reciclaje y cuidado del medio ambiente, para presentarlo y lograr

un cambio de actitud en los estudiantes.

108



8.3.3 Parte semioldgica

Pregunta No. 7

¢Cbémo considera usted los colores utilizados en los materiales para el reciclaje y cuidado

del medio ambiente?

100%

MU)/ OCICCUCIdOS POCO CICIECUCIdOS NOCIO OdCCUCIdOS

INTERPRETACION:
La grafica muestra que del 100% de los encuestados, el 100% considera muy adecuados los

colores utilizados en los materiales para el reciclaje y cuidado del medio ambiente.
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Pregunta No. 8

¢Cbémo percibe usted las formas utilizadas en los materiales para el reciclaje y cuidado

del medio ambiente?

100%

Muy convenientes  Poco convenientes  Nada convenientes

INTERPRETACION:
La gréafica muestra que del 100% de los encuestados, el 100% percibe muy convenientes las

formas utilizadas en los materiales para el reciclaje y cuidado del medio ambiente.
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Pregunta No. 9

¢Siente que los disefios elaborados para el reciclaje y cuidado del medio ambiente son?

100%

Muy atractivos Poco atractivos Nada atractivos

INTERPRETACION:
La grafica muestra que del 100% de los encuestados, el 100% siente que los disefios

elaborados para el reciclaje y cuidado del medio ambiente son muy atractivos.
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Pregunta No. 10

¢Cbémo percibe usted los tipos de letra utilizados en los materiales?

100%

100%
90%
§0%
(0%
607%
50%
H0%
30%
20%
10%

0%

Muy legbles ~ Pocolegbles ~ Noda legbles

INTERPRETACION:
La grafica muestra que del 100% de los encuestados, el 100% percibe que los tipos de letra

utilizados en los materiales son muy legibles.
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Pregunta No. 11

¢Como considera la utilizacion de los iconos representativos del reciclaje y cuidado del

medio ambiente?

100%

Muy funcionales  Poco funcionales  Nada funcionales

INTERPRETACION:
La grafica muestra que del 100% de los encuestados, el 100% considera la utilizacion de los

iconos representativos del reciclaje y cuidado del medio ambiente son muy funcionales.
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8.3.4 Parte operativa.

Pregunta No. 12

¢Siente usted que los tamarios de letra en los materiales del reciclaje y cuidado del

medio ambiente, para los estudiantes son?

100%

MU)/ OdCCUCIdOS POCO OdCCUOdOS Nada CICICCUCIdOS

INTERPRETACION:

La grafica muestra que del 100% de los encuestados, el 100% siente que los tamafios de letra
en los materiales del reciclaje y cuidado del medio ambiente para los estudiantes son muy

adecuados.
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Pregunta No. 13

¢Como considera la utilizacion de los iconos representativos del reciclaje y cuidado del

medio ambiente?

100%

Muy funcionales Poco funcionales Nada funcionales

INTERPRETACION:
La grafica muestra que del 100% de los encuestados, el 100% considera que la utilizacion de

los iconos representativos del reciclaje y cuidado del medio ambiente son muy funcionales.

Pregunta No. 14
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¢Cbémo considera los disefios de los materiales del reciclaje y cuidado del medio

ambiente?

100%

100%
0%
§0%
0%
607%
50%
H0%
30%
20%
10%

0%

Muy funcionales Poco funcionales Nada funcionales

INTERPRETACION:
La grafica muestra que del 100% de los encuestados, el 100% considera que los disefios

de los materiales del reciclaje y cuidado del medio ambiente son muy funcionales.

Pregunta No. 15
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¢Segun su criterio, las piezas elaboradas para el reciclaje y cuidado del medio ambiente;

en cuanto a tipos de piezas, tamafios y medidas son?

100%

MU)/ OdCCUCIdOS POCO OdCCUOdOS Nada CICICCUCIdOS

INTERPRETACION:

La grafica muestra que del 100% de los encuestados, el 100% piensa que las piezas

elaboradas para el reciclaje y cuidado del medio ambiente; en cuanto a tipos de piezas,
tamafios y medidas, son muy adecuados.

Pregunta No. 16
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¢Considera que los titulos utilizados en los materiales son?

100%

100%
J0%
§07%
0%
607%
50%
H0%
30%
20%
10%

0%

Muy convenientes  Poco convenientes Nada convenientes

INTERPRETACION:
La grafica muestra que del 100% de los encuestados, el 100% considera que los titulos

utilizados en los materiales son muy convenientes.

Observaciones
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Se obtuvo una observacién de parte del cliente, en ella se pide cambiar la forma del pin a redondo
para su mejor utilidad.

Se obtuvieron algunas observaciones de parte del grupo de expertos: agregar isologo del cliente
en las demas piezas graficas donde se tiene espacio, debido a que solo se colocaron en algunas.
Reducir el tamafio de los elementos en el afiche para mejor legibilidad. Corregir algunas faltas

ortograficas.
8.4 Cambios a base de resultados

8.4.1 Antes y después
e Pin

Antes de la validacion Después de la validacion

4 Qe

En el disefio para pines, se sugirié por parte del cliente, cambiar la forma de los mismos a

redonda, pues estos se habian disefiado en forma rectangular vertical.

e Afiche
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Antes de la validacion

il {Jlane’(a
es W casa
iGUIDALO!

RECICLA Y DEPOSITA
LA BASIRA EN SU
00 =
REDUCE FL US0 DF
PLASTICO
CUDA EL AGUA

e OO0

REUTLIZA EL AGUA

HAZ BUEN US0 DE
CUDA L0S
RECURS0S
NATURALES. AHORRA
ENERGIA ELECTRICA

Después de la validacion

il {JLGHGJ(G
es W casa
iGUIDALO!

RECICLA Y DEPOSITA
LA BASIRA EN SU
®O0L &
REDUCE EL USO DE
PLASTICO.
CUDA EL AGUA
HAZ BUEN USO DE
ELLA
REUTILIZA EL AGUA
CUDA L0S
RECURS0S
NATURALES. AHORRA
ENERGIA ELECTRICA

En el disefio para afiche se sugirio colocar el isologo del cliente, en este caso es de una

institucion educativa, Liceo Cristiano Manantial de Vida.

e Regla

Antes de la validacion

|I|I|III|I|I|I|I|I|I|III
0 e’ snfsssi-lUNEEEELa T3 & 0 (]

[ planeta (€ e
anela

es y casa
iCUTDALD!

gt | [T | T ]
12 3 M 15 (3 7 '] 9 20

Cada vez que reciclas,
ahorras % reduces,

estas cuidando

el P[aneta.
)T

Después de la validacién
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BRI RS RS- = "R
0 1 Vi 3 4 5 b 1 ] ) 1L 12 13 (3] 5 16 7 3 19 0

El flaneta Cal i g s
€S W A

estas cuidando

ahorras >/ reduces.
U casa -
iCUTDALD

o el p[oneta.
ED TU CASA

Se agreg0 el isologo del cliente, como se sugirié en el grupo de expertos, esto con el proposito

de identificar de mejor manera el proyecto.
o Gafete

Antes de la validacion Después de la validacién

)

Gabriela Vésquez

Gabriela Vésquez

también cuida

también cuida
el planeta

el planeta
Se sugirio colocar el isologo del cliente en el disefio para gafete, en este caso el respectivo
isologo de la institucion educativa Liceo Cristiano Manantial de Vida.

e Separador

Antes de la validacion
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EL pl E Laneta () e

ANV CGSG@

:CUiDALO! B reovee

Después de la validacién

il flane’(a
es W casa
iGUIDALO!

Se sugirio la colocaciéon del isologo del cliente en el disefio del separador, para identificar el

proyecto.

e Volante

Antes de la validacion Después de la validacion
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al Elaneta
es W casa
iGUIDALO!

PRACTICA EL RECICLAJE

GOILIOIC)

REDUCE LA CONTAMNACION

LOE

Se sugiri6 colocar el isologo del cliente en el disefio para volante, para identificar el proyecto.

e Afiche

Antes de la validacion

il Elaneta
es U casa

icuIDALD!
PRACTICA EL RECICLAJE

| REDUCE LA CONTAMNACION

LOE

Después de la validacion




El planeta El plane

€S y casa €s W casa
iGUIDALO! iGUIDALL
RECICLA Y DEPOSITA

LA BASIRA EN U

LUGAR

REDUCE EL USO DE
PLASTICO.

OOL)

CUDA EL AGUA
HAZ BUEN USO DE
FLLA
REUTILIZA EL AGUA

CUDA EL AGUA
HAZ BUEN USO DE
ELLA
REUTILIZA EL AGUA

050

CUDA L0S
RECURS0S
NATURALES. AHORRA
ENERGIA ELECTRICA

Se sugirié reducir el tamafio de los elementos en el disefio para afiche, de tal manera que se

CUDA LOS
RECURS0S

redujo la proporcion de los elementos en forma de flecha, se redujo el tamafio de letra y
también la proporcion del imagotipo del proyecto. Asimismo, se sugirié revisar errores

ortogréaficos, se corrigieron las palabras: energia, eléctrica.
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CAPITULO IX

| Pﬁropuesta gré{ica tinal



CAPITULO IX: Propuesta grafica final

9.1 Fundamentacién de disefio

9.1.2 Concepto de disefio.
La propuesta de material gréfico para el reciclaje y cuidado del medio ambiente, se

fundamenta en el concepto de disefio siguiente:

“El planeta es tu hogar ;Cuidalo!”
Porque en la mision y vision se hace énfasis en la formacion de personas
comprometidas con la sociedad, a base de buenos valores, y por ser una institucién

reconocida municipalmente por su calidad humana.

9.1.3 Elementos graéficos.

a.

OB —

VE@ . ——
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Iconos representativos de reciclaje y medio ambiente.
. Cintillos para titulares.

Vectores en flechas para indicar texto.

. Cintillos para titulares.

Vector de fondo en forma de mapa.

Isotipo representativo del proyecto.

Isologo de la empresa.

. Cintillo para titular.

9.1.4 Elementos tipogréaficos

La tipografia empleada para los titulares es Better together caps. Asimismo, esta
fuente es utilizada en el isotipo del proyecto, por su dinamismo y perfecta legibilidad
es ideal para el grupo objetivo. Para los textos complementarios, se hizo uso de la
fuente Metafors regular, es muy Util por su simplicidad, legibilidad y el toque infantil

que posee.

Better together caps < R [ c I c l. "
ARORRA

Cada vez que recidas,

Metafors regular

ClhOl’t’GS >/ reduces...
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9.1.5 Colores

La paleta de colores empleada es en tonos verdosos y frescos, siendo colores
caracteristicos de la vegetacion y medio ambiente. Asimismo, se utilizaron algunos
colores primarios para facilidad del grupo objetivo. Se relacionaron los colores de los
materiales con el isologo de la empresa para lograr armonia entre los diferentes

elementos elaborados.

RPORATI
€60 R 106 o R255 co R2I CORPO vOs
M20 G172 MO G 255 MS88 G 56
YO B 223 YO0 B 255 Y 76 B 56
KO0 K0 Ko
C8 R 241 C71 R 43 C 15 R 229
M 16 G 206 M15 G 168 M7 G215
Y 91 B 29 Y1 B 224 Y 89 B 40
K0 Ko Ko
CcC8 R2 Co0 R 238 C7% RT70
M77 G2 M63 G 119 M25 G 133
Y 62 B2 Y 87 B 43 Y 98 B 53
K 96 Ko K 10
C8 R 12 c72 R0 c72 R70
M 19 G 138 MO G 172 MO G 172
Y 100 B 55 Y 100 B 51 Y 100 B 51
K5 Ko K 10
Cs52 R I32 C63 R 84 C47 R 79
M 24 G 163 Mo G 192 Mo60 G 58
Y 33 B 163 Y 16 B 215 Y 67 B 44
K5 KO0 K 63
ADICIONALES
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9.1.6 Presentacién de propuesta final

En base a los resultados obtenidos de las encuestas realizadas a los expertos, grupo objetivo
y cliente, se realizaron algunos cambios sugeridos por los mismos y se presenta la propuesta
final, la cual consta de diez piezas gréficas, siendo estas: Afiche, volante, regla, separador,
sticker, vinil, banner para Facebook, pin, gafete y llavero.

El tamafio de las piezas varia segun cada una de ellas, el material ser& entregado al cliente de

forma digital. Asimismo, preparado para su correcta reproduccién y distribucion en forma

fisica.
e Vinil
|79 Pu(gadas |
1 S\ L plone
! anela

€S y casa
:CUEDALO!

_ En el Liceo cuidamos el P[ane’(a
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al {)laneta
es u casa
iCUIDALD!

n FanPage/LiceoCristiano‘MananﬁaldeVida'

e Separador

| 3 PULngOS

aneta —
ﬁes O
iCUIDALD! &5 (i) wmemmmumnees

Z PULgOdGS |




36 PU[ng(]S

: ZLI PULngGS
I

e Afiche

‘= El \P[aneta
es W casa
iCUIDALD! |

RECICLA'Y DEPOSITA LA BASURA EN SU LUGAR.
REDUCE EL USO DE PLASTICO.

e Pin

/I PU gada

e EL planeta | % El flaneta
V] €S W casa V] & W casa
jCUIDALD! {CUIDALO!

CUDA, REUTILIZA Y HAZ BUEN USO CUDA LOS RECURSOS NATURALES Y

DEL AGUA AHORRA ENERGIA FLECTRICA

Qe
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e Regla

| 3 PULngGS

‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘

E f Gneta Cado vez que reci das.
U

Z PULgOCIGS |

OhOFI’OS 4 reduces.

casa Q_ i

,cumnm' (@ (@) wmwss TG

e Volante

) 6 PUtngGS

8 PUl.gOdGS ,

il {Jlaneta
es U casa

iGUIDALOD!
PRACTICA EL RECICLAJE

OIUIOL)

REDUCE LA CONTAMINACION

L OO
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e Sticker

|3 PU[ngOS

T T T T T T T T T

{)lane’(a
es Tu casa!

{CUIDALD!!

T — — — ——— — — —— ——— — —

\
I
|
I

e Gafete

3 PULgGC{GS

Gabriela Vdsquez

también cuida
el planeta
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e Llavero

lZ PULgOdOS

3 PU‘.ngGS
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CAPITULO X
Uuccion

Produccion, repro
.y distribucién



CAPITULO X: Produccion, reproduccion y distribucion

1.1 Plan de costos de elaboracion

TOTAL DE HORAS TRABAJADAS 25 HORAS (LUNES A VIERNES)
TOTAL DE SEMANAS 4 SEMANAS (LUNES A VIERNES)
TRABAJADAS
PRECIO POR HORA Q 25.00
TOTAL COSTOS DE Q 2,500.00

ELABORACION

Para la elaboracion de las piezas graficas del proyecto del reciclaje y cuidado del medio
ambiente, fue necesario ejecutar el proceso creativo correspondiente, desde identificar el
problema, hacer el respectivo brief de la empresa, investigar todo lo concerniente al
problema, emplear técnicas de disefio, realizar el bocetaje, asi como digitalizar los materiales
en software de disefio, evaluar y validarlo efectuar los cambios sugeridos para finalmente

llegar al resultado final.

10.2 Plan de costos de produccion

REALIZACION DE PROPUESTA PRELIMINAR 30 HORAS

CAMBIOS SOLICITADOS 5 HORAS

REALIZACION DE ARTE FINAL 10 HORAS

DESGASTE DE EQUIPO DE COMPUTO 40 HORAS
PRECIO POR HORA Q 25.00

TOTAL COSTOS DE PRODUCCION Q 2,125.00
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La produccion de los materiales graficos se origino en la idea de crear material til e

informativo para el grupo objetivo, seguidamente se trabajé en la propuesta preliminar que

fue evaluada por el cliente, expertos y grupo objetivo; se procedio a realizar los cambios

sugeridos por los mismos, para luego dar paso al arte final. Todo lo descrito anteriormente,

junto con el desgaste de computo, se calculé con el nimero de horas trabajadas, agregandole

a esto la elaboracion del arte final con su mejor resolucion lista para su 6ptima reproduccion.

10.3 Plan de costos de reproduccion

COSTO DE REPRODUCCION
Pin redondo
Lona vinilica

Separador en papel texcote full color (cuatro en cada
hoja)

Regla en papel texcote full color (cuatro en cada hoja)
Stickers full color en adhesivo (12 en cada hoja)
Afiche en papel texcote
Volante en papel couché full color
Gafete en material PVC
Llavero de pléstico
Banner digital para Facebook

TOTAL COSTO DE REPRODUCCION DE
MATERIALES

PRECIO
Q 6.50.
Q 75.00

Q750

Q7.50
Q7.50
Q 275.00
Q7.50
Q 25.00
Q 10.00
Q0.00

Q421.50
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Los materiales seran impresos. En la tabla anterior se detalla el precio por impresion de
cada pieza, se tomaron como referencia cotizaciones de tres empresas de disefio y/o

publicidad, para conocer el costo de los materiales en cuanto a reproduccion y artes.

10.4 Plan de costos de distribucién

DISTRIBUCION 0 HORAS

TOTAL COSTOS DE DISTRIBUCION Q0.00

Los materiales de reciclaje y cuidado del medio ambiente seran distribuidos por los
catedraticos y autoridades del Colegio a cada estudiante del mismo, no se utilizaran medios
de comunicacién masivos, alternativos ni virtuales, por ende no existen costos de

distribucion.

10.5 Margen de utilidad

TOTAL COSTOS DE ELABORACION Q 2,500.00
TOTAL COSTOS DE PRODUCCION Q 2,125.00
TOTAL COSTOS DE REPRODUCCION Q 421.50

TOTAL COSTOS DE DISTRIBUCION Q0.00

TOTAL DE COSTOS Q 5,046.50
10.6 IVA
MARGEN 20% Q1,009.30
MARGEN 20% + TOTAL DE COSTOS Q 6,055.80
IVA 12% Q 605.60
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Al total de costos se le incluy6 el 20% de utilidad, mas el 12% de Impuesto al Valor
Agregado IVA, impuestos respectivos al pequefio contribuyente, por lo tanto deben pagarse

al facturar.

10.7 Cuadro con resumen general de costos

TOTAL DE COSTOS Q 5,046.50
MARGEN 20% Q 1,009.30
SUBTOTAL Q 6,055.80
IVA 12% Q 605.60
TOTAL Q 6,661.40

Ver anexo J: Cotizaciones
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CAPITULO XI: Conclusiones y recomendaciones

11.1 Conclusiones
11.1.1 Se disefi6 material grafico para el reciclaje y cuidado del medio ambiente, en los
alumnos del establecimiento educativo Liceo Cristiano Manantial de Vida del Municipio de

Comapa, Departamento de Jutiapa.

11.1.2 Se investigaron los conceptos basicos de disefio publicitario para fundamentar el
proyecto del reciclaje y cuidado del medio ambiente, dirigido a los estudiantes del
establecimiento educativo Liceo Cristiano Manantial de Vida del Municipio de Comapa,

Departamento de Jutiapa.

11.1.3 Se recopilé informacion acerca de la educacion, el reciclaje y el cuidado del medio
ambiente, para concienciar a los estudiantes del establecimiento educativo Liceo Cristiano

Manantial de Vida del Municipio de Comapa, Departamento de Jutiapa.

11.1.4 Se seleccion6 la informacion necesaria acerca del reciclaje y cuidado del medio
ambiente, para utilizarla en los materiales graficos que se elaboraran como herramientas
educativas para los estudiantes del establecimiento educativo Liceo Cristiano Manantial de

Vida.

11.1.5 Se ilustré con dibujos cada pieza grafica del reciclaje y cuidado del medio ambiente,
para darlo a conocer a los estudiantes del establecimiento educativo Liceo Cristiano

Manantial de Vida.
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11.1.6 Se unificaron los elementos graficos que se utilizaran en cada pieza, para facilitar la
comprension en los estudiantes del establecimiento educativo Liceo Cristiano Manantial de

Vida.

11.1.7 Se diagramaron los materiales del reciclaje y cuidado del medio ambiente, para
presentarlo y lograr un cambio de actitud en los estudiantes del establecimiento educativo

Liceo Cristiano Manantial de Vida.

11.2 Recomendaciones
11.2.1 Disefiar material para el reciclaje y cuidado del medio ambiente, periddicamente, para

lograr mejores resultados en los estudiantes del Colegio Liceo Cristiano Manantial de Vida.

11.2.2 Crear campafias sociales cada cierto tiempo dentro del Colegio Liceo Cristiano

Manantial de Vida.

11.2.3 Llevar control minucioso para la correcta distribucion y reproduccion de los materiales

del reciclaje y cuidado del medio ambiente.

11.2.4 Que la pagina del Colegio en Facebook tenga movimiento de las actividades que se

realizan en el establecimiento.

11.2.5 Dar seguimiento a los resultados obtenidos con la problematica del reciclaje y cuidado

del medio ambiente.

11.2.6 Re imprimir los materiales para evitar el deterioro y falta de atencién de los

estudiantes.
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11.2.7 Que la version digital de los materiales, sean publicados en la pagina oficial en

Facebook del Colegio Liceo Cristiano Manantial de Vida.

11.2.8 Capacitacion al personal de la institucion para su total preparacion en cuanto a la

problemdtica que se trata en los materiales gréaficos.

11.2.9 Que la impresion de los materiales graficos sea 6ptima, en cuanto a tintas y papel de
calidad como couché y papel fotografico mate o brillo, esto para que sea duradero y genere

impacto en los estudiantes.
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CAPITULO XIV: Anexos

14.1 Anexo A: Definicion de tema

DEFINICION DE TEMA

(‘_QUE? A TRAVES DE (PARA QUE? {PARA QUIEN?
QUE?

Disefio Piezas graficas Concienciar, educary Estudiantes del Colegio Liceo
- Afiches orientar sobre el Cristiano Manantial de Vida.
- Volantes reciclaje y cuidado del Nifios de 6 a 12 afios.
- Llaveros medio ambiente.
- Separadores
- Reglas

Redaccién de tema:

“Disefio de material grafico, como herramienta de orientacidn para incentivar e implementar la
practica del reciclaje de desechos sélidos para el cuidado del medio ambiente, en los estudiantes
del Colegio Liceo Cristiano Manantial de Vida, del Municipio de Comapa departamento de
Jutiapa”.
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14.2 Anexo B: Taller de desarrollo de requerimiento de comunicacion y disefio

Fjemplo:

TALLER DE DESARROLLO DE REQUERIMIENTO DE
COMUNICACION Y DISENO

ser por descubrimiento o por demanda, es decir, lo que el cliente solicita.

Se presentan de forma concreta los requerimientos de comunicacidn y/o disefio. Puede

No se cuenta con

La empresa tal no cuenta con un manual de
identidad corporativa que le permita unificar su

marca en el mercado centroamericano.

No existe Un departamento de comunicacion y disefio encargado
para las respectivas actividades, en el Colegio Liceo
Cristiano Manantial de Vida.

No se tiene Material grafico que muestre la importancia de reciclar y

cuidar el medio ambiente, en el Colegio Liceo Cristiano
Manantial de Vida.

Se carece de

Educacién y conciencia ecoldgica en la mayoria de los
estudiantes del Colegio Liceo Cristiano Manantial de
Vida

No hay Publicidad de ningun tipo en el Colegio Liceo Cristiano
Manantial de Vida.
Hace falta La elaboracion de materiales que muestren graficamente

la importancia del reciclaje y de cuidado del medio
ambiente.
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14.3 AnexoC: Taller de desarrollo de objetivos

Tipo Objetivo cQué? JA través | ;Para qué? | ;Para
de qué? quién?
General Disenar Material Para el Para los
grafico reciclaje y estudiantes del
cuidado del Liceo
medio Cristiano
ambiente Manantial de
Vida
Especifico Investigar Conceptos Para Para los
béasicos de | fundamentar el | estudiantes del
disefio proyecto Liceo
publicitario Cristiano
Manantial de
Vida
Especifico Recopilar Informacion | Para A los
acerca  de | concienciar estudiantes del
educacion, Liceo
reciclaje y Cristiano
cuidado el Manantial de
medio Vida
ambiente
Especifico Seleccionar Informaciéon | Para utilizarla | A los
necesaria del | en los | estudiantes del
reciclaje  y | materiales Liceo
cuidado del | graficos Cristiano
medio Manantial de
ambiente Vida
Especifico Tlustrar Cada pieza | Para darlo a | Alos
del reciclaje | conocer estudiantes del
y  cuidado Liceo
del  medio Cristiano
ambiente Manantial de
Vida
Especifico Unificar Elementos Para facilitar la | En los
graficos comprension estudiantes del
Liceo
Cristiano
Manantial de
Vida
Especifico Diagramar Materiales Para En los
del reciclaje | presentarlo y estudiantes del
y cuidado ¢l | lograr un Liceco
medio cambio de Cristiano
ambiente actitud Manantial de
Vida
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14.4 Anexo D: FODA

Nombre de la empresa:

FODA

Liceo Cristiano Manantial de Vida

FORTALEZAS

OPORTUNIDADES

Experiencia en educacion
Personal docente calificado
Instalaciones adecuadas

- Oportunidad de crecimiento

- Oportunidad de promover cambios
y valores

- Oportunidad de cambiar |la practica
de malos habitos.

DEBILIDADES

AMENAZAS

Falta de equipo tecnoldgico
Ausencia de departamento de
comunicacién

Falta de publicidad

- Competencia (Colegio de
Superacién Integral)

- Autoridades municipales

- Gobierno de Guatemala

154



14.5 Anexo E: Brief

Facultad de Ciencias
de la Comunicacion

BRIEF: Es un documento escrito que debe contener toda la informacién necesaria para el desarrollo del
proyecto de graduacion. Es un instrumento de marcadeo que sirve como la plataforma el cual define los
objetivos de mercadeo y de comunicacion de la organizacion.

DATOS DEL ESTUDIANTE

Nombre del estudiante: _ Wenderly Birzabith Najarro Contreras

No. de Carné: _ 13002939 Celular: _5496-8181

Email: _wnajarro20_94@hotmail.com

Proyecto: _Disefio de material grafico educativo, para incentivar la practica del reciclaje y el cuidado
del medio ambiente, dirigido a los estudiantes del Colegio Liceo Cristiano Manantial de Vida. Comapa,
Jutiapa, Guatemala 2018.

DATOS DEL CLIENTE (EMPRESA)

Nombre del cliente (empresa): _Colegio Liceo Cristiano Manantial de Vida

Direccion:  Entrada principal, Comapa, Jutiapa, Guatemala

Email: mdevidaComapa@gmail.com Tel:  5017-1001

Contacto: __ Armando Rodriguez Celular: _5672-7734

Antecedentes:  El Colegio Liceo Cristiano Manantial de Vida, es una instituciéon educativa ubicada en

el municipio de Comapa, departamento de Jutiapa. Fundada el 26 de noviembre de 1997, segtin resolucién

No. 184 - 97, teniendo hasta hoy, 17 anos de funcionamiento, por sus salones han pasado més de 3,000

alumnos de dicho municipio; es una institucion educativa de nivel primario, enfocada en promover los

valores fundamentales en la sociedad, principalmente en el Municipio de Comapa.

Oportunidad identificada: _El Colegio Liceo Cristiano Manantial de Vida, no cuenta con material

grafico que motive a practicar el reciclaje y cuidar el medio ambiente, debido a la ausencia de esta practica,

se identifico la oportunidad de incentivar a los estudiantes a actuar de manera ecoldgica.
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DATOS DEL CLIENTE (EMPRESA)

Mision:  Formar personas integras, competentes y comprometidas con Dios, consigo mismas y con la
sociedad, a través de un sistema educativo fundamentado en la palabra de Dios y buenos valores, de
calidad, accesible a todos y sostenible.

Vision:  Ser una institucion educativa basada en el cristianismo, reconocida municipalmente por su

calidad humana y su alto rendimiento académico.

Delimitacion geografica: _ Municipio de Comapa, Jutiapa.

Grupo objetivo: _ Nifios de 4 a 14 aios de edad.

Principal beneficio al grupo objetivo: _ Educacién de calidad y valores espirituales y morales.

Competencia: _ Colegio de Superacién Integral CSI - Escuela Rural Mixta Silvia Rivera de Garcia

Posicionamiento: Nivel alto de posicionamiento, siendo el Colegio con mas experiencia en el Municipio.

Factores de diferenciacion: _Infraestructura, experiencia en educacion, personal altamente calificado,

seguridad, ambiente agradable, formacion a base de valores espirituales y morales, ubicacion geografica.

Objetivo de mercadeo: __Dar a conocer la importancia del reciclaje v cuidado del medio ambiente, y

asi lograr un cambio de actitud y conciencia en las personas a las cuales va dirigido el mensaje.

Objetivo de comunicacion: __ Informar, y educar al grupo objetivo sobre la importancia del reciclaje y

cuidado del medio ambiente, de manera grafica y entretenida para su mejor y mayor comprension.

Mensajes claves a comunicar: _ Reciclaje adecuado de los desechos, cuidado del medio ambiente,

conciencia, educacion y habitos ecoldgicos.

Estrategia de comunicacion: __Informar y educar de manera entretenida y muy gréfica al grupo

objetivo que son nifios, evitando el uso de texto excesivo, solo lo necesario para completar el mensaje.

Reto del disefio y trascendencia: __Ser aceptado e implementado en el diario vivir de los estudiantes

v lograr un cambio de actitud en ellos y en las personas a quienes transmitiran el mensaje.
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Materiales a realizar: __Afiches, volantes, trifoliar, valla publicitaria, anuncio para Facebook,

separador y stickers.

Presupuesto: __El Colegio cuenta con los recursos necesarios para la ejecucién de este proyecto.

DATOS DEL LOGOTIPO

Colores: _Los colores corporativos oficiales son el verde y blanco. En el logotipo predominan los

colores en tonos azules, el color verde, amarillo, blanco y negro.

Tipografia: __La tipografia utilizada en los textos que incluye el logotipo es “Another Typewriter”.

Esta fuente se posiciona dentro de la familia Serif.

Forma: _ Ellogotipo esta compuesto por formas onduladas que entre, montaiias, agua, montes, nubes y

hojas conforman un paisaje, el mismo hace alusion al nombre “Manantial de Vida”.

LOGOTIPO
LICEO CRISTIANO
gANANTIAL DE vy
™™ 2000 e
<« B
Fecha:
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14.6 Anexo F: Tabla de Niveles Socioecondmicos 2009/Multivex

CARACTERISTICAS NIVEL & NIVEL B NIVEL C+ NIVEL C NIVEL C- NIVEL D NIVEL E
EDUCACION Supen?r, Licenclatura, S_upen?r, S_upenc.u, S.upenc_ir, Media completa Primaria completa Prlmana
Maestria, Doctorado Licenciatura, Licenciatura, Licenciatura, incompleta
Empresario, Ejecutivos| . . " Ejecutivo, .
Propietario, Di % Ejecutivo medio, B Comerciante,
o ropietario, Director de alto nivel, 3 comerciante, Obrero, Obrero,
DESEMPENO . : S comerciante, vendedor, . :
Profesional exitoso Profesional, vendedor, . dependiente dependiente
5 vendedor 2 dependiente
Comerciante dependiente
INGRESO Piso Q70 mil Piso (45 mil Pisa Q20 mil Q12 mil Q8 mil 04 mil 1.4 mil
Casaldepantamento de Salséfdepartarqezlo i Casaldepantamento,
lujo, en propiedad, 5-6 - o, en propiedad. | rentada o Casaldepartamento, i3t i
4 i financiado, 3-4 8 % C P o, | C. P to |Casalcuarto
recdmaras, 4 a G bafios, 2 financiado, 2-3 rentada o
recamaras, 2-3 2 3 3 rentada o .rentada o rentado, 1-2
3-4 salas, pantry, 3 recamaras, 2-3 financiado, 1-2 2 3 . 3 <
VIVIENDA ; bafios, 2 salas, pantry,|, . . . financiado, 1-2 financiado, 1-2 recamaras, 1
alacena, estudios area % bafios, 1sala, estudio|recédmaras, 1-2 A 5 o o
% alacena, 1estudio 733 o recamaras, 1-2 recamaras, 1bafios, |bafios, sala-
de sericio separada, R area de semvicio, bafos, sala, garage e
area de servicio . bafios, sala, sala comedor
garage para 5-6 SRt garage para 2 para 2 vehiculos
hicul et hicul
s para 2-4 vehiculos eniodos
OTRAS :rnca, casas Tie Smodsn'tetlre‘nos d Sitiosherenos
PROPIEDADES lescanzo enlagos, mar, |condominios cercade |, oy oo herencias
Antiqua, con costas
PERSONAL DE Pelson§| d_e planta, en el 1.-2 personas de . :
hogar, limpieza, cocina, |tiempo comleta, Pordia Por dia, eventual Eventual
SERVICIOS A
jardin, sequridad y chofer | chofer
Hijos menores Hijos menores
EDUCACION Hijos menores colegios | colegios privados colegios privados,  |Hijos menores Hijos menores
GRUPO privados caros, mayores |caros, mayoresenl | mayoresenl colegios privados, escuelas, mayores  [Hijos enescuela Hijos enescuela
en U del extranjero local, post grado privadas y post grado | mayores en U estatal | en U estatal
extranjero extranjero conbeca
Autos del afio, Autos de 2-3 afios, Autos compactos de
asequrados contratody asegurados contra | 3-5 afios Auto compacto de 4- Atkopompaciade
POSESIONES riesgo, 4xd, Van, 9u 5 s P, §-10 afios, sin mato, por trabajo
Al todo riesgo, 4xd, Van, | asegurados por S afios, sin seguro s
moto hélicoglero auior; frote Enanciera
- =
3tel, minimo, celcada | 2tel, minimo, cel cada
miembro de |a familia, miembro de la familia,
Direct TV, cable, internet |Direct TV, internet Ttel, minimo, 1-2 cel,
dedicada, 2 0 + equipos |dedicada, cable, 2 cable, internet
de audio, 3-5 TV, varias |equipos de audio, 3  |dedicada, equipo de [1tel, minimo, 1-2cel, [1tel, 1cel, cable, 1cel, cable, radio,
BIENES DE planas o plasma, TV, 1planas o plasma, | audio, 2 TV, maquina | cable, radio, 2 TV, equipo de audio, TV, [TV, 1cel, radio, TV,
COMODIDAD maquinas de lavar secar, |maquinas de lavar delavarropa, electrodomésticos | electrodomésticos  |electrodomésticos | estufa
platos ropa, secar, platos ropa, computadoralfamilia |basicos basicos basicos
computadorasimiembro, |computadora, internet | electrodomésticos
internet porton eléctrico, |porton eléctricoy béasicos
todos los todos los
electrodomestico: electrodomestico:
Clubes privad Sules piivedos, Cine, CC Cine, CC. cc cc
DIVERSION ubes privacos. . |vacacionesenel e, S palques ine, ~L.parques LpArques, s patques, Parques
vacaciones en el exterior e s temiticos locales,  [teméticoslocales,  |estadio estadio
SERVICIOS  |3-4ctasQmonetariosy |20 0135 manetarios | -2 ctas Q) .
; 3 y ahorro, Plazo fijo, TC | monetarios y ahorro, [1ctaQmonetariosy  [1cta( ahorro, TC
BANCARIOS ahorro, Plazo fijo, TCintl, |? 5 % cta O shorro
FINANCIEROS Seguros y ctas en LSS intl, Seguros y ctas en |Plazofijo, 1-2 TCintl, | ahorro, 1TC local local

US$

Sequro colectivo
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14.7 Anexo G: Encuesta perfiles psicografico y conductual

1.

CUESTIONARIO PSICOGRAFICO Y CONDUCTUAL

Instrucciones:A continuacién ustedecontrard un conjunto de preguntas que se refieren al
comportamiento psicoldgico para una muestra de la poblacién del Municipio de Comapa, entre
sus comportamientos se refiere principalmente a habitos, hobbies, actividades y ¢ostumbres
marca con una X al lado de la que consideres acorde a su comportamiento.

Nombre: Genero:0 MO Edad:

¢Sabes que es el reciclaje?
Si
No
{Qué has hecho para ayudar al medio ambiente?
a. Separar los residuos de comida
b. Ahorraragua
¢. Nada

¢Tiras la basura en la via publica?

Si
No

¢Clasificas la basura que se genera en tu casa?

Si
No

{Te interesas en actividades que promuevan el reciclaje y cuidado del medio ambiente?

Si
No

{Cudntos residuos contaminantes desechas en un dia?
a. Poco
b. Regular
¢. Mucho

¢Sabes que es la contaminacion ambiental?

Si
No

{Te gusta practicar el orden y limpieza?
Si

No
Mas o menos
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9. (Te gustaria que en tu Colegio se realicen campanas de limpieza y reciclaje?

Sanguineo
Alegre
Amistoso
Hablador

Expresivo

Si
No

10. Test de temperamento

{Con que temperamento se identifica mas?

Colérico Flemético Melancdlico

Independiente Tranquilo Emocionalmente sensible
Visionario Confiable Trabajador
Productivo Organizado Perfeccionista
Decidido Objetivo Estratega
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14.8 Anexo H: Encuesta de validacion

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA CQM[INICACION "
LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISENO : fﬁééﬂ
PROYECTO DE GRADUACION N e R

Nombre: Genero: FO MO Edad:

Profesion: Experto:0 Clientel Grupo Objetivo:O

ENCUESTA DE VALIDACION DEL PROYECTO

Disefio de material grafico educativo, para incentivar la practica del reciclaje y el cuidado del
medio ambiente, dirigido a los estudiantes del Colegio Liceo Cristiano Manantial de Vida.
Comapa, Jutiapa, Guatemala 2018.

Antecedentes

El Colegio Liceo Cristiano Manantial de Vida es una institucion educativa, fundada en 1995, en el
Municipio de Comapa, Departamento de Jutiapa, Ciudad de Guatemala; dicha institucién ha
dedicado gran parte de su esfuerzo a formar estudiantes con valores y principios. La mision de la
institucion es formar personas integras, competentes y comprometidas con Dios, consigo mismas
y con la sociedad, a través de un sistema educativo fundamentado en la palabra de Dios y buenos
valores; de calidad, accesible a todos y sostenible.

Instrucciones: Segun los antecedentes anteriormente descritos, se le presentaran una serie de
piezas graficas digitales; en base a dichas piezas, se le plantean las siguientes preguntas de
validacion, las cuales debera contestar segun su criterio, marcando una X dentro de la forma.

Parte Objetiva
1. (Considera que es necesario investigar los conceptos basicos de disefio publicitario para
fundamentar el proyecto del reciclaje y cuidado del medio ambiente?
sid0 ~oO

2. (Considera que es necesario recopilar informacion acerca de la educacion, el reciclaje y el
cuidado del medio ambiente, para concienciar a los estudiantes?
sid0  ~oO

3. ¢Considera importante seleccionar la informacion necesaria acerca del reciclaje y cuidado del
medio ambiente, para utilizarla en los materiales graficos que se elaboraran como herramientas

educativas?
sidd0 w~oO

4. (Considera que es necesario ilustrar con dibujos cada pieza grafica del reciclaje y cuidado del
medio ambiente, para darlo a conocer a los estudiantes?
sid0 ~oO
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(Considera que es importante unificar los elementos graficos que se utilizaran en cada pieza,
para facilitar la comprension en los estudiantes?
stO0  ~oO

(Considera importante diagramar los materiales del reciclaje y cuidado del medio ambiente,
para presentarlo y lograr un cambio de actitud en los estudiantes?
sid0  ~oO

Parte Semiologica
(Como considera usted los colores utilizados en los materiales para el reciclaje y cuidado del
medio ambiente?

Muy adecuados O Poco adecuados [1 Nada adecuados [1

(Como percibe usted las formas utilizadas en los materiales para el reciclaje y cuidado del
medio ambiente?
Muy convenientes O Poco convenientes [ Nada convenientes [J

(Siente que los disefios elaborados para el reciclaje y cuidado del medio ambiente son?
Muy atractivos O Poco atractivos [ Nada atractivos [J

. {Como percibe usted los tipos de letra utilizados en los materiales?

Muy legibles O Poco legibles O Nada legibles O

. (Como considera la utilizacion de los iconos representativos del reciclaje y cuidado del medio

ambiente?
Muy funcionales O Poco funcionales ] Nada funcionales [

Parte operativa

. (Siente usted que los tamaiios de letra en los materiales del reciclaje y cuidado del medio

ambiente, para los estudiantes son?

Muy adecuados O Poco adecuados 1 Nada adecuados [J
. (Cémo considera la utilizacion de los iconos representativos del reciclaje y cuidado del medio
ambiente?
Muy funcionales O Poco funcionales [ Nada funcionales [J

. ({Como considera los disefios de los materiales del reciclaje y cuidado del medio ambiente?

Muy funcionales O Poco funcionales [ Nada funcionales [J

. (Segun su criterio, las piezas elaboradas para el reciclaje y cuidado del medio ambiente; en

cuanto a tipos de piezas, tamafios y medidas son?
Muy adecuadas O Poco adecuadas [J Nada adecuadas 1

162




16. ;Considera que los titulos utilizados en los materiales son?
Muy convenientes Poco convenientes [ Nada convenientes [J

Observaciones:

Agradecimientos totales a usted por colaborar en el proyecto del reciclaje y cuidado del medio
ambiente, toméandose el tiempo para contestar esta encuesta.
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14.9 Anexo |I: Fotografias de encuestados

14.9.1 Expertos

Lic. David Antonio Castillo Cobos — Experto en comunicacion, disefio y produccion.

ﬁ,cuium!
[}

2050)

N

Lic. Marlon Maviel Cruz Barrios — Experto en disefio gréfico
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Lic. Manlio Buonafina Zea — Experto en comunicacién y publicidad

Lic. Carlos José Zaparolli — Experto en comunicacion y disefio
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Lic. Jorge Lionardo Ardon Vividor — Experto en comunicacion y disefio
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14.9.2 Cliente

Bianca Vanesa Eguizabal Martinez — Administradora y catedratica de la institucion.
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14.9.3 Grupo objetivo
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14.10 Anexo J: Cotizaciones

14.10.1 Guatemala MARKETING

)
7(()4

vcnliinclis

MARKETING

19 de octubre de 2017

Cotizacion de Diseno Grafico Personalizado

-Pin redondo de 1 pulgada Q50.00
-Vinil de 39x79 pulgadas Q125.00
-Separador de 2x9 pulgadas Q75.00
-Regla de 2x9 pulgadas Q75.00
-Stickers de 2x3 pulgadas Q50.00
-Afiche de 24x36 pulgadas Q125.00
-Volante de 6x8 pulgadas Q100.00

-Gafete de 3 pulgadas de diametro Q75.00

-Llaveros de 2x3 pulgadas Q75.00
Total de Inversion Q750.00
1A AVENIDA SUR #21, LA ANTIGUA GUATEMALA

Www.guatemalamarketing.com
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14.10.2 Last Minute EI Naranjo

Last Minute El Naranjo<elnaranjo@lastminute.net.gt=
Ayer 420 p.m
Usted ¥

Que tal buena tarde
Aca le dejo los precios gque trabajamos lo Unico gue no trabajamos son los |laveros al contraric trabajamos tode,

Saludaos
Att: Eduardo Alvarado

Pin redondo

3 pulgadas: Q. 12.00
& centimetros: Q. 8.00
1 pulgada: Q .50

Winil adhesivo mt 2: Q. 85.00
Lona vinilica mt 2: Q. 75.00

Separadores caben 4 en una hoja.
Impression carta en papel especial: Q. 7.50
Impresion en papel bond: Q. 5.50

Reqgla
Impresion full color en texcote carta 4 en una hoja : Q.7.50

Stickers 12 en cada hoja
Impresion full color en adhesive blanco: Q. 7.50

Afiche 24x36
Texcote, opalina full color @, 275.00

Wolante 1 en una hoja

Full caler papel bond Q. 5.50
Blanco y negro Q. 1.00

Papel couche full celor Q. 7.50
Papel couche b/n Q. 3.00

Gafete
Pve O, 25.00 c/u
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14.10.3 Reforma Branding

172

Fecha: 19 de octubre del 2017
Cliente: ‘Wenderly Najarro Contreras

Proyecto:  Artes

Objetivos y alcance del proyecto

Desarrollar e implementar herramientas que complementen
el apoyo promocional y comercial del proyecto.

Servicios
1. Artes

- Conceptulizacién
- Disefio gréfico
- Manejo de color
- Edicién de imdgenes
- Entrega en formato solicitado
- Cordinacién de impresion
- Incluye:
* Pin redondo
* Vinil de 39x79 pulgadas
* Separador de 2x9 pulgadas
* Regla de 2x9 pulgadas
* 1 Sticker de 2x3 pulgadas
* Afiche de 24x36 pulgadas
* Volante de 6x8 pulgadas
* Gafete de 3 pulgadas de didmetro
*1 Llavero de 2x3 pulgadas

Valor:

Q.4,725.00 TVA Incluido

Forma de Pago:

70% adelanto
30% contra entrega
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Contacto:

|Alejandra Blanco

tel. 4218-6146
alejandra@reformabranding.com
www.reformabranding.com

ESTA PROPUESTA TIENE UNA VALIDEZ DE 15 DIAS

Limitaciones del Documento:

Este proyecto ha sido preparado por la empresa REFORMA con el fin de
ayudar a los destinatarios a considerar y evaluar su deseo de mejorar su des-
empefio empresarial en conjunto con la rentabilidad del negocio.

REFORMA renuncia a cualquier responsabilidad de la interpretacién de
este documento por las partes interesadas. La informacién contenida en este
documento es presentada por REFORMA como confidencial para uso
inicamente en relacién con su consideracién de la oportunidad de negocios.

Se solicita que las partes interesadas no divulguen y/o distribuyan
informacién presentada en este documento. REFORMA no asume
obligacién alguna de brindar al receptor ninguna informacién adicional.
Este documento incluye propiedad intelectual exclusiva de la empresa
REFORMA, asi mismo, las cifras de la propuesta serdn especificas para este
proyecto especifico.

2/2
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