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Resumen

A través del acercamiento con la empresa Granja El Edén se identifico que no cuenta
con un imagotipo que lo represente visualmente y pueda ser identificado por sus clientes reales

y potenciales en el mercado guatemalteco.

Por lo que se planteo el objetivo de: Disefiar un imagotipo para identificar visualmente en

la industria carnica guatemalteca de borregos a la Granja EI Edén.

El enfoque de la investigacion es mixto, por lo que se utilizé el método cuantitativo y el
método cualitativo. En el primer enfoque se cuantificd los resultados de la muestra y en el

segundo se evaluo el nivel de percepcién y utilidad del proyecto.

La herramienta de investigacion se aplico a un promedio de 35 personas, en los que estéa el

grupo objetivo, cliente y expertos en comunicacion y disefio.

El principal hallazgo, entre otros, es que se logro disefiar un imagotipo para identificar
visualmente en la industria carnica guatemalteca de borregos a la granja EI Edén. Se
recomendd compartir el manual de identidad corporativa con el personal especializado en

disefio para llevar a cabo la aplicacién y uso correcto del imagotipo.
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Capitulo I: Introduccién
1.1 Introduccion
La Granja El Edén es establecida con el objetivo de distribuir carne de borrego en sus
diferentes cortes, algunos de ellos son: el tomahawk, chuletas, corte de nuca y brindar piezas o

animales completos y sus diferentes presentaciones.

En la actualidad la empresa posee poca competencia, es un nuevo mercado en Guatemala,

por esto se observa que las personas que consumen este tipo de carne son extranjeras.

En la problemaética se observa que la granja no cuenta con un imagotipo, por lo que se
propone el proyecto de: “Disefiar un imagotipo para identificar en la industria carnica
guatemalteca de borregos de la Granja El Edén”. De esta manera, se establece crear su respectivo
manual de identidad e imagen corporativa para brindar una linea grafica y facilitar el uso del

imagotipo.

En el proyecto se recopilara informacion acerca de la Granja EI Edén por medio de datos
que el cliente brinde. También se investigaran términos, conceptos, teorias y tendencias
relacionadas con el desarrollo de imagotipos y manual de identidad e imagen corporativa a través
de informacion en internet. De esta manera se obtienen datos que brindaran un lineamiento para la
aplicacion del imagotipo y se desarrollara el proceso del disefio y la propuesta final que se

fundamentaran por la investigacion.

Finalmente, se validara por medio de una encuesta en donde existen 3 grupos objetivos
que son: cliente, grupo objetivo y expertos, los cuales evaluaran la propuesta grafica del proyecto

realizado






Capitulo 11: Problematica

La problematica de la empresa Granja EI Edén es que se pudo observar la carencia de un
imagotipo para que el grupo objetivo lo identifique y de igual manera, carece de un manual de
identidad corporativa. Se debe realizar un imagotipo, con el propoésito de crear una imagen que los
clientes reales y potenciales puedan visualizar y con el paso del tiempo quede posicionado en sus
mentes. El imagotipo se debe disefiar acorde a la empresa y las nuevas tendencias de disefio.
También se debe realizar su respectivo manual de identidad e imagen corporativa que se establezca
la descripcion de la empresa, mision, vision, valores y el uso correcto del imagotipo creado con

sus aplicaciones correctas.

2.1 Contexto

La Granja el Edén es una empresa dedicada a la venta de carne de borrego y animales en
pie; la industria carnica ha lanzado un nuevo producto de carne de borrego que tiene beneficios
para las personas, de igual manera es recomendada por doctores y nutricionistas para personas

diabéticas.

Esto ha permitido que Granja El Edén lleve un interin de un afio y medio en el mercado,
desde su creacion, promocionarse en la red social y ventas, de igual manera ha generado confianza

en sus clientes por la calidad de carne entregada.

El dia 28 de mayo del 2021, se establece comunicacién con Manuel Canizales, propietario
de la granja, quien indica durante la entrevista que la empresa no cuenta con un simbolo grafico

que la represente visualmente en el mercado dedicado a la venta de carne.



Granja El Edén se dio a conocer por medio de publicaciones en la red social de Facebook,
en la que se decide utilizar una imagen de Google, con el tiempo se decide la creacion de la imagen

para que el grupo objetivo relacione el tipo de producto en venta.

Al evaluar la situacion, se acuerda que es necesario disefiar un imagotipo que ayude a su
empresa a sobresalir y diferenciarse en la industria de venta de carne de borregos. Por lo que es
importante la creacion de un manual de identidad e imagen corporativa para el uso adecuado de
la marca en medios impresos y digitales que se puedan utilizar en el mercado y la promocion de

SU marca.

2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio
La Granja el Edén no cuenta con un imagotipo que lo represente visualmente a sus clientes

reales y potenciales en el mercado guatemalteco.

2.3 Justificacion
Para sustentar las razones por las que se considera importante el problema y la intervencién

del disefiador-comunicador, se justifica la propuesta por medio de cuatro variables:

2.3.1 Magnitud Segun la INE (2018), la Republica de Guatemala esta conformada por una
poblacién de 16.3 millones de habitantes. El departamento de Escuintla cuenta con una
poblacién de 733.181 de habitantes y el municipio de Masagua cuenta con una poblacion
de 45,323mil habitantes. Se realiza una investigacion de campo en la cual se hace el
hallazgo que en el departamento de Escuintla existe 5 fincas de ovinos. Finalmente, Granja
El Edén actualmente cuenta con 30 clientes reales, por lo tanto, con este proyecto se tiene

una proyeccién de llegar a 100 clientes potenciales.



2.3.1.1 Gréfica de magnitud
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2.3.2 Vulnerabilidad. Al no contar con un imagotipo para la Granja El Edén, las personas
no identifican a la empresa, lo cual genera poca credibilidad ante los clientes potenciales,
y la industria no optaria por la compra del producto. Por otro lado, la falta de un manual de
identidad e imagen corporativa hace que la empresa no tenga una linea grafica definida

para el uso correcto de la imagen tanto en los medios impresos como digitales.

2.3.3 Trascendencia. Con el disefio de un imagotipo, la paleta cromética correcta, una
tipografia adecuada y equilibrada, que sea atractivo a la vista, puede proyectar la
personalidad e identidad de la Granja El Edén, lo cual ayuda a captar la atencion de los

clientes reales y potenciales.



La eleccion y disefio de un correcto imagotipo puede ayudar a reflejar lo que la
Granja el Edén se dedica y de esta manera puede ser percibida y asociada a atributos que
favorezcan a la empresa como una marca que ofrece servicios y productos de calidad,

satisfaciendo la necesidad de los clientes.

2.3.4 Factibilidad. Este proyecto es factible, ya que la Granja ElI Edén cuenta con los

recursos indispensables para su implementacién en este proyecto.

2.3.4.1 Recursos humanos. La Granja EI Edén cuenta con los principales colaboradores
necesarios y capacitados con la experiencia en ovinos y sus ramas, también con el manejo
de empresas, de contabilidad y demas, lo que posibilita que realicen sus labores dentro de

la empresa correctamente.

2.4.4.1 Recursos Organizacionales. La administracion de la Granja El Edén, cuyo
encargado es Josué Mis, es la persona responsable de brindar la informacion necesaria de

la empresa para llevar a cabo el proyecto.

2.4.4.2 Recursos econémicos. Granja EI Edén cuenta actualmente con el proyecto

autorizado y los recursos econdmicos necesarios para su implementacion.

2.4.4.3 Recursos tecnologicos. La disefiadora-comunicadora Abigail de Paz, cuenta con
los recursos tecnoldgicos y herramientas necesarias para la elaboraciéon y produccion del
resultado del proyecto. Algunos de los programas como Adobe Illustrador, Photoshop y
Adobe InDesign estan ubicadas en una computadora adecuada para el manejo de los

programas de disefio grafico.






Capitulo I11: Objetivos del Disefio
3.1 Objetivo General
Disefar un imagotipo para identificar visualmente en la industria carnica guatemalteca de

borregos a la Granja El Edén.

3.2 Objetivos Especificos
Recopilar informacion acerca de la Granja El Edén a través de la informacion que el cliente
brinde por medio del brief para que la propuesta del imagotipo transmita la identidad corporativa

de la empresa.

Investigar términos, conceptos, teorias y tendencias de disefio relacionado con el desarrollo
de imagotipos y manual de identidad corporativa a través de informacién en internet para

fundamentar la propuesta grafica de este proyecto.

Diagramar un manual de identidad e imagen corporativa para establecer la mision, vision,
valores de la empresa y las normas de uso adecuado de los elementos graficos de la marca y su

aplicacion visual.

Elegir una paleta cromatica para que el grupo objetivo los asocie a los valores, mensajes

visuales y personalidad de la Granja EI Edén.






Capitulo IV: Marco de Referencia

4.1 Informacion general del cliente

Nombre del cliente: Granja El Edén

Direccién: Aldea San Miguel las Flores, Masagua, Escuintla.
Email: Josuedepaz533rtc@gmail.com

Teléfono: 59664577/ 51113137

Contacto: Manuel Canizales y Josué Mis.

4.2 Antecedentes

Granja El Edén es una empresa que da inicio en el afio 2020, con el objetivo de vender
carne de borrego y su crianza. Es nuevo en la industria y no ha sido explotado. Sin embargo, es
una alternativa de carne saludable para las personas.
4.3 Vision

Ser una empresa con un alta produccién y comercializacion con altos niveles de calidad de
ovinos en pie para sacrificio y para consumo humano
4.4 Mision

Obtener un hato dedicado a la produccion y comercializacion de ovinos en pie para el

sacrificio enfocados a la produccion intensiva y comprometida con el medio ambiente

4.5 Delimitacion Geografica
El proyecto se realiza en el departamento de Escuintla, km 80 autopista al Puerto Quetzal,

Guatemala.

4.6 Grupo Objetivo



Restaurantes dedicados a la venta de y clientes consumidores de carne.

4.7 Principal beneficio al grupo objetivo
Brindar la mejor proteina a un menor costo y rapidez en la entrega del animal en pie al

cliente que esté optando por el nuevo mercado de carne.

4.8 Competencia
Se realiza un sondeo de mercado y de diferentes fincas que tengan un objetivo similar a
Granja El Edén, y como resultado de la competencia se encuentran las siguientes fincas: Finca el

Rosario, Finca Agua Escondido, Ganaderia Imperial, Rancho el Regional y Hacienda la Cabafia.

4.9 Posicionamiento
La venta de carne de borrego, por ser nueva en el mercado y sus clientes actuales son chefs
profesionales y personas extranjeras tienen una opinion positiva de la empresa. Los clientes reales

promocionan a la Granja ElI Edén como una empresa que ofrece carne de calidad.

4.10 Factores de diferenciacion
Ofrece un producto poco conocido en el mercado. Responsabilidad en entregar un producto

con altos estandares de higiene.

4.11 Objetivos del mercado
El objetivo del proyecto es el reconocimiento de su marca y que sea evocado por el cliente

respecto a la armonia y orden que tiene el imagotipo y el manual de identidad corporativa.

4.12 Mensaje clave a comunicar
Con el imagotipo realizado, se busca comunicar profesionalismo, dedicacion, calidad y

determinacion.



4.13 Estrategia de comunicacion
Con el imagotipo a realizar, lograr que la Granja El Edén sea reconocida por el grupo
objetivo y en cuanto al manual de identidad e imagen corporativa, establecer mision, vision, valores

y una linea grafica especifica para que la comunicacion corporativa de la empresa sea coherente.

4.14 Reto del disefiador
Disefio de imagotipo y manual de identidad e imagen corporativa para identificar a la

Granja El Edén representando por medio de elementos graficos la esencia de la Granja EI Edén.

4.15 Trascendencia
La Granja El Edén debe contar con un imagotipo acorde a lo que se dedica y asi ser

reconocido y diferenciado de la competencia.

4.16 Materiales a realizar
Un imagotipo para identificar a la granja EI Edén, ademas de la creaciéon del manual de

identidad corporativa.

4.17 Datos del logotipo

La Granja EI Edén no cuenta con un gréfico que lo represente.



4.18 Organigrama

La Granja El Edén cuenta con un organigrama circular.
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Propietario

Propietario

Personal

4.19 FODA
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Fortalezas

Debilidades

* Visién nueva y responsable

* Buena linea genética de animales.
» Personal con conocimiento
Excelente ubicacion de venta de carne

Precio accesible

Oportunidades

Sin un imagotipo.
Personal con falta de compromiso a la

puntualidad

Mala comunicacién entre personal.
Presencia reducida en el mercado.

Amenazas

» Abarcar nuevos mercados
» Personas extranjeras en busqueda de la carne

de borrego.

» Aprovechamiento de la tecnologia.
Apoyo de las industrias ovinas cercanas.

Condiciones climéticas

Precio poco rentable
Inseguridad
Enfermedades

COVID
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4.20 Valores
Calidad: La calidad en el producto es lo mas importante, cuidamos de los animales, no

optando de diferente medicamento de engorde.

Excelencia: Se realiza desde que el animal llega a nuestras manos, se brinda el producto de

excelencia al cliente.

Pasion: Todo lo que realizamos es con pasion, para entregar un buen producto y los clientes

estén satisfechos.

Responsabilidad: Al realizar la entrega del producto se brindara en el tiempo acordado y

con los estandares de cuidado del animal.
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Capitulo V: Definicidon del grupo objetivo
Las personas a quienes estd dirigido el proyecto, son profesionales de disefio gréfico,

quienes deben utilizar el imagotipo acorde a su manual de identidad corporativa.

5.1 Perfil Geogréfico

Comprende en el pais de Guatemala, en el departamento de Escuintla, donde reside
el grupo objetivo al que va enfocado este proyecto. Escuintla es un departamento con clima
tropical. Su extension territorial es de 4384 km2 y una poblacion de 733,811 habitantes,
teniendo el municipio de Masagua 45,325 habitantes. El idioma principal es el castellano

(Guatemala.com, 2020).

5.2 Perfil Demografico

El nivel socio econdmico que se encuentra en el grupo objetivo se clasifica de la siguiente
manera Nivel C, C-, se caracterizan por:

Rango de edad 23-33 afos

Ingresos Desde Q.5,000.00 a Q.10,500.00

Nivel educativo Estudios superiores a licenciatura.
Ocupacion Técnicos, vendedores, supervisores, jefes,

administradores.

Vivienda 2-3 recamaras, con bafios, sala, garaje, contieng
lavadora y horno de microondas.

Medio de transporte Lleva vehiculo de transporte.

(ver anexo A)
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5.3 Perfil Psicografico

El grupo objetivo se caracteriza por tener costumbres guatemaltecas, las cuales se
desarrollan segun la fecha, entre estas estd semana santa, dia de la independencia, asuetos
nacionales, por otro lado, estan los hobbies que son: lectura, dibujo, pintura, agrupacion
musical.

Los habitos son: trabajo, deporte, dormir tarde.

5.4 Perfil Conductual

Personalidad: Personas minuciosas, se caracterizan por el cuidado que tienen por su salud.

Ocasion de compra: Semanal y mensual, sobre todo el fin de semana por ser dias en los

cuales se dedican a la cocina.

Expectativa del beneficio: Persona con perspectiva que el producto sea de alta calidad,

con precio accesible y excelente atencion al cliente.

Conducta ante el servicio: Curiosos con alta expectativa del producto con el fin de

tener una experiencia agradable.
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Capitulo VI: Marco Teorico
6.1 Conceptos Fundamentales relacionados con el servicio
6.1.1 Produccion Pecuaria. La pecuaria es una rama en la cual se desenvuelve la

explotacion de cada animal.

Interpretando estos resultados Hernandez (2020) considera que “la produccién pecuaria
tiene un papel importante en la soberania y seguridad alimentaria y nutricional al garantizar
alimentos con contenido proteico como es la carne, leche, huevos y demas”. (P.81). Por lo

tanto, el area pecuaria brinda sustento y alimento para la sociedad.

Desde el punto de vista, Hernandez (2020) sugiere que “la produccion pecuaria
requiere mejoras de la productividad, la eficiencia productiva, la calidad e higiene de los
productos obtenidos y su contribucién a la conservacién medioambiental y al manejo de la
biodiversidad” (p.81). De esta manera, la produccion conlleva estrategias para mejorar su

productividad y generar un beneficio para las personas.

6.1.2 Ovino cultura. La ovina cultura se caracteriza por la crianza de los ovinos, los cuales

su objetivo es venta en pie o sacrificado para la venta de carne.
Garcia N. (2007) ha afirmado lo siguiente:

Los ovinos son pequefios rumiantes con capacidad de transformar forrajes de
diferentes tipos, ain los de mala calidad como, por ejemplo, paja de cereales,

residuos y subproductos de la huerta que, de otro modo, serian desperdiciados.

Por su gran adaptacion, los ovinos pueden ser criados en todos los climas,

aunque para ello sera necesario elegir la raza o tipo de animal mas adecuado para
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una region dada. La cria de ovinos proporciona multiples productos a la familia:
carne que contiene proteinas de alta calidad y que puede cubrir los requerimientos
proteicos y de hierro en los nifios; leche para la elaboracion de queso; lana y
estiércol. Las explotaciones ovinas de nuestro pais se han llevado en forma tal que
no nos ha permitido determinar la funcion zootécnica ordenada y el trabajo de
mejora genética mas adecuado para nuestro medio y para las razas que se

encuentran en el pais, que, dicho sea de paso, son pocas (Garcia, 2007, p.5).

Entonces la ovina cultura es catalogada como una alternativa, es decir, se obtienen
productos de mejor calidad tanto en comestibles como en uso doméstico. De tal manera

que es un animal pequefio y llega a ser sencillo en cuanto a sus cuidados.

6.1.3 Produccidén de carne de borrego. La produccion suele ser mas econdémicay rentable

a comparacion de las demas carnes en el mercado.

Pefia, Arela, Severiano, Rincon y Rodriguez (2013) han considerado la carne de borrego

como:

La produccion ovina en el mundo se desarrolla bajo sistemas de pastoreo. Esta
situacion constituye una gran ventaja econémica por el ahorro en los costos de
produccion, pues esos sistemas generan la mejor relacion costo/beneficio y ademas
dan algunas ventajas comparativas a la calidad nutricional de la carne, pero a su vez
son muy susceptibles a las variaciones climatoldgicas estacionales y altamente
vulnerables a las sequias extremas; de hecho, en el contexto actual las recientes

sequias que se presentaron en Oceania y en América obligaron a algunos paises a



16

realizar una reduccion forzosa de sus inventarios, tanto de ovinos como de bovinos

(p.4).

La carne de borrego es una opcion mas ante la industria carnica, ademas de ser

accesibles, brinda nutrientes al cuerpo, ofreciendo una nutricion al cuerpo del consumidor.
6.1.4 Kathading. Es unaraza de ovino la cual se caracteriza por ser completamente blanco.
Hernandez (2020) opina sobre la raza kathading como:

Los ovinos Kathading se origin6 en Estados Unidos como resultado del cruce de
animales de las razas Saint Croix, Suffolk y Wiltshire Horn, son animales bastante
rusticos y de excelente conformacion para produccion de carne, de tamafio
mediano, pesando los machos 80 Kg. y las hembras entre 50 y 60 Kg. pero de

mediana prolificidad: 1.5 corderos por parto (p.14).

La raza kathading se considera nacionalmente como un animal que por la mezcla
de genética que llega a ser un animal excelente para carne, especialmente los machos por

llegar al peso de 80kg.

La adaptabilidad de las ovejas Katahding, segin Sanches S. (2012) son resistentes,
adaptables, de bajo mantenimiento, producen corderos con alto contenido de carne y bajo
en grasa. Se adaptan a una gran variedad de sistemas de manejo. Las ovejas tienen una
habilidad maternal excepcional y tienen crias facilmente. Los corderos nacen vigorosos y
tienen facilidad al parto. La raza es ideal para pastoreo, cria de corderos y desarrollo en

sistemas basados en la combinacion pasto/forraje (p.8.).



17

Esta raza llega a adaptarse al clima en el que esté ubicado, por otro lado, brinda una
excelente carne por contener un porcentaje de grasa muy bajo. Asimismo, se elige las

hembras a crianza por ser buenas madres y tener de 2 a 3 crias.

6.1.5 Comercializacion de ovinos en pie. La comercializacion en pie consiste en la
entrega del animal en pie a corrales frigorificos después del sacrificio del animal y es una

venta que depende de la oferta y demanda que exista en el mercado.

6.1.6 Comercializacion de carne de borrego. La comercializacion de carne de borregos
consiste en un estudio de mercado, donde se detecta necesidades del cliente, se realiza un
analisis de la demanda y oferta en el cual se brinda una estimacion de venta a futuro, de
igual manera esta el analisis de precio y el area de comercializacion para brindar un

precio especifico para los clientes en su respectiva ubicacion.

6.2 Conceptos Fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio
6.2.1 Conceptos fundamentales relacionado con comunicacion.
6.2.1.1 Comunicacion. Un método que a diario se vive y por ella es que los seres vivos

tienen una relacion.
Delgado (2021) consolida que:

La comunicacién es un proceso que consiste en la transmision e intercambio de
mensajes entre un emisor y un receptor. también que el proceso comunicativo es
una base para vivir en una sociedad y permite a las personas que demuestren su
expresion y compartan la informacion entre si y establezca una relacion a fin de

crear acuerdos.
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Los elementos de la comunicacion es el cddigo, canal, contexto, ruido, y la
retroalimentacion. Esto genera un conjunto que al incluir el emisor y receptor se genera la
comunicacion. De otra manera existen diferentes tipos de comunicacion, tanto verbal como

no verbal.

También Garcia D. (2012) consolida que “La comunicacion involucra elementos
multiples y factores que hacen imposible predecir una respuesta infalible, que haga que las
personas participen en la consecucidn de los objetivos politicos, sociales y economicos de
una nacion.” (p.11-12). Por lo tanto, la comunicacion se cataloga como la interaccion de 2

a mas personas que comparten y dialogan en un mismo contexto.

6.2.1.2 Proceso de la comunicacion. La comunicacion lleva un proceso por el cual se debe

pasar para llevar a cabo.
Segun Delgado (2021) consolida lo siguiente:

Existe un proceso o pasos para que una comunicacion se lleve a cabo y son pasos
basicos que son los siguientes: La intencion de comunicar, esta requiere de uno o

varios emisores que quieran enviar a un mensaje.

La codificacion del mensaje: el emisor prepara el mensaje segun el tipo de

comunicacion que vaya a emplear (verbal, no verbal, escrita o visual).

Para trasmitir un mensaje se necesita medios o canales adecuados a el codigo
utilizado en el mensaje, es decir, por medio de un correo electronico, llamada o

conversacion.

La recepcion de un mensaje para la sociedad es fundamental ya que se debe tener

conocimiento del cédigo por el cual se envia un mensaje, es decir, una persona emite una



19

carta y el receptor no puede leer, ni existe un tipo de respuesta, la comunicacion no se

ejerce.

La interpretacion del mensaje es en donde el contexto del receptor es basico, por
esto depende de varios factores tanto bioldgicos, emocionales, socioculturales y
psicoldgicos, el mensaje tiene una interpretacion de diferentes maneras, esto quiere decir

que puede o no coincidir con la intencion del emisor al momento de redactar el mensaje.

6.2.1.3 Tipos de comunicacion. En los tipos de comunicacion existen 3, que son: Verbal,
no verbal y grafica. En la verbal es la comunicacidon entre dos personas o mas, la
comunicacion no verbal es cuando se interpreta una accién y la escrita es el intercambio de
letras o graficos, es decir que se observan ilustraciones para que la comunicacion se lleve

a cabo.

6.2.1.4 Funciones de la comunicacion. Para que las funciones de la comunicacion se

Ileven a cabo, existen aspectos esenciales los cuales se observan a continuacion.
Coelho y Fabian (2021) consolida lo siguiente:

La funcidn principal del lenguaje humano es comunicar. La comunicacion humana,
sin embargo, opera de maneras distintas segin el tipo de mensaje que queramos
trasmitir o el tipo de comunicacién que busquemos sostener con uno 0 varios
interlocutores; para esto existen 6 pilares de la comunicacion que es la apelativa
gue espera una respuesta, la funcién referencial, que se asemeja a su entorno, la
emotiva que demuestra los sentimientos, funcion poética que es una atencion a las
personas 0 a su entorno que usa figuras retoricas, funcién fatica que se enfoca a

validar el canal y basicamente mantiene una conversacion, y finalmente es la
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funcién metalinguistica que esta es la que se emplea para referirnos a la propia
lengua, es decir esta se activa cuando usamos el lenguaje al hablar desde el mismo

lenguaje o ubicacion. .

Las funciones de la comunicacion es obtener una relaciéon con la sociedad y el
contexto que rodea, se dice también que existe la funcion informativa, esta provee una
informacidn especifica, funcion expresiva la cual comunica sentimientos, opiniones,

estados de animo.

6.2.1.5 Comunicacion corporativa. La comunicacion corporativa es un estatus agregado a
la empresa, en esta se resalta los beneficios, sus ventajas competitivas. Bussines law school

(2022) menciona que:

La comunicacién corporativa es el conjunto de acciones a través de las cuales una
empresa comunica con sus diferentes audiencias, ya sean sus clientes y el gran
publico o sus proveedores, accionistas y otras organizaciones publicas y privadas.
Su principal objetivo es mejorar la reputacion de la empresa resaltando sus
beneficios y ventajas competitivas y todo ello bajo una forma de comunicacién

acorde a las necesidades de cada actividad.

La comunicacién corporativa son acciones que una empresa realiza y o comunica

con sus audiencias. El objetivo es mejorar su estatus manifestando los beneficios y ventajas.

6.2.1.6 Comunicacion interna y externa. La comunicacién interna es la relacion del
personal de la misma empresa, por otro lado, la externa hace referencia a la relacion y

comunicacion tanto de la empresa y del mundo exterior.

6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con disefio.



21

6.2.2.1 Diseflo. El disefio es una actividad que es creativa y opta por tener elementos nuevos

y estaticos.
Raffino (2021) ha afirmado lo siguiente:

El disefio es La palabra disefio tiene un rango muy amplio de definiciones, ya que
se aplica a muchas areas del saber humano de manera mas o menos diferenciada.
Sin embargo, por se refiere al proceso de prefiguracion mental, es decir, de
planificacion creativa, en el que se persigue la solucién para algin problema
concreto, especialmente en el contexto de la ingenieria, la industria, la arquitectura,
la comunicacion y otras disciplinas afines; también existen las ramas del disefio

tiene, a su vez, segmentos aplicados a diversos campos de interés, como son:

El disefio editorial. Se especializa en el trabajo grafico de maquetado y

preparacion de portadas de libros, revistas y otras publicaciones impresas.

El disefio publicitario. Se especializa en la labor creativa detras de la
publicidad y el mercadeo de productos y servicios de consumo, creando asi

anuncios, propagandas o ilustraciones comerciales.

El disefio corporativo. Se especializa en la creacion de motivos gréaficos
empresariales, como logotipos, empaquetados e ilustraciones que reflejan la

identidad corporativa de una empresa u organizacion.

El disefio web. Se especializa en los aspectos del disefio que atafien a
Internet y al mundo 2.0, por lo que incursiona a menudo en lo audiovisual y en lo
interactivo, sirviendose incluso de saberes de la informatica y la programacion

(Raffino, 2021).
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El disefio tiene diferentes ramas y se desenvuelve tanto en soportes impresos y digitales,
de esta manera el disefio es un tema muy amplio en el cual implica estudios profundos. De
otra manera la aplicacién del disefio conlleva a la imagen de una empresa atractiva al

publico.

6.2.2.2 Disefo grafico. Es una profesion que tiene a cargo el realizar una composicién de
imagenes, texto, efectos, colores y simbolos que tenga un resultado aceptable al pablico y

conlleve un proposito para su publicacion.

El diseno grafico. “Esta definida como una disciplina que se sirve de iméagenes,
videos y elementos textuales que crean una armonia visual para el expectante, comunica
algiin mensaje agradable y correctamente estructurado y llamativo para el grupo objetivo”
(Artes graficas, 2019). Por lo tanto, es una especialidad ya que para llevar a cabo se debe

realizar una investigacion del grupo objetivo, para llevar a cabo su realizacion.

Por otro lado “es un instrumento utilizado en la actualidad por estos profesionales”
(concepto, 2021). Consiguientemente, es la herramienta para los disefiadores gréficos y

nuevos emprendedores.

6.2.2.3 Disefio Editorial. El disefio editorial se cataloga como una especialidad que su
principal funcion es maquetar y crear una composicién agradable y entendible al lector,

esta se aplica en libros, periédicos, folletos, informes, guias, etc.

6.2.2.4 Elementos del disefio. Segun el disefio conlleva una serie de elementos para que la

creacion de contenido sea agradable a la vista y tenga orden.

Villalobos (2020) afirma lo siguiente:
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Los elementos graficos es un aspecto fundamental de la composicién visual. Estan
relacionados con los significados y las expresiones culturales, por lo que los
disefiadores son expertos en interpretarlos a fin de utilizarlos en sus creaciones. Se
dice que los 7 elementos del disefio grafico son: color, lineas. Escala. Forma,
alineacion, contraste, espacio; de los cuales el color, es lo que se dara a conocer en
un gréafico o donde lo usemos, con ello lleva la teoria del color, los colores primarios
que son rojo, azul y amarillo y por otro lado los colores RGB que son cian magenta

y verde que en union crean colores para las pantallas. Segun (Villalobos, 2020)

Los elementos del, esta constituida por la linea, escalas, formas, contraste y demas para
generar una estructura agradable a la vista, por otro lado, se relaciona con los significados

que cada contexto y pais le otorgue.

6.2.2.5 Tipos de disefio. Los tipos de disefio son variados y nacen nuevos tipos de disefio

conforme a la empresa y tendencias.

Segun autores han afirmado que:

Existen varios tipos de disefio grafico, tales como el disefio editorial se ocupan del
disefio de libros, revistas impresas y periddicos. Exige profundos conocimientos de
maquetacion. El packaging es el area del Disefio Gréafico que integra el disefio de
envases y embalajes. Por lo tanto, los tipos de disefio engloban variedad de disefios,
entre ellos el disefio editorial es una maquetacion previamente bocetada para que la
lectura sea agradable al espectador; También el packaging es sobresaliente, al ser

un auge en los nuevos productos para ser atractivo al cliente.



24

Disefio publicitario requiere del disefiador una profunda vision comercial y
conocimientos de marketing. En este contexto, el disefiador grafico debe, ademas

de dominar Photoshop. InDesign e llustrador. (Aula corporativa , 2021)

Los tipos de disefio grafico se categoriza desde una imprenta, hasta medios
digitales, en cada uno se logra desenvolver el disefio gréafico creando estructuras agradables
a la vista del grupo objetivo y a quien los visualice. El area de empaques o también llamado
packaging, es considerado un tipo de disefio no solo por el tipo de empaque sino por el tipo
de troquel, de igual manera debe llamar la atencion del consumidor para su compra, de lo
contrario serd un empaque no llamativo. El disefio web es manejado promedio de
herramientas como Dreamweaver 0 animate, este se especializa en programacion. El disefio
publicitario comprende el area de mercadeo, el disefiador debe entrar a una vision

comercial.

6.2.2.6 Manual de identidad corporativa. Un manual de identidad corporativa es una guia

de los aspectos de la identidad de la imagen.

Deust formacion (2016) Dice que : “la identidad corporativa de una empresa es el
conjunto de caracteristicas, valores, creencias y normas establecidas.” Por esto, se define
como un término que hace Unico a una empresa, es decir, todas las empresas tienen valores

y caracteristicas, pero se diferencia en su contexto.

Por esto, se define la identidad corporativa como una guia de cualidades de la empresa.

6.2.2.7 Manual de imagen corporativa. El manual de imagen corporativa se considera una
guia que permite el manejo de la imagen grafica y corporativa de la misma. Es sencillo y

orienta a los colaboradores y proveedores a su correcto uso y aplicacion. (Bilinea , 2022)
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De esta manera incluye normas para la aplicacion de la representacion gréafica de
una empresa, es decir si una empresa cuenta con un imagotipo, esta guia tiene normas para

su adecuado manejo, como pontones, proporciones y aplicaciones.

6.2.2.8 Imagotipo. El imagotipo es un representativo de una marca.

Alcézar y Maria (2017) considera lo siguiente: “El término imagotipo es la conjuncion o
union del perfecto equilibrio, por otro lado, es una fusion o trabajo de logotipo méas
isotipo. Se puede observar en una representacion grafica de una marca a través de una o

varias palabras junto con el grafico o mejor mencionado un icono”.

El imagotipo se cataloga como representacion de una marca, se puede utilizar tanto el

nombre de la marca o su imagen iconica o la agrupacion de ambos.

6.2.2.9 Color. El color es una esencia, cada color tiene su respectivo significado y suele ser

una guia para la percepciéon de sentidos del ser humano.

Autores consolidan lo siguiente:

El término color es una experiencia generada por los sentidos debido al fenémeno de
emisién de luz, el color no existe, el ojo lo percibe como tal, la luz se refleja 'y no se
puede absorber como tal y asi como la percibimos es el termino de luz. EI ser humano se
guia por colores, asi mismo este le brinda un significado al color, desde pequefios existe
una guia para saber qué color representa cada objeto, en este caso no se puede agregar un

color marrén a un corazon, no es coherente a la vista humana. (BenQ, 2021)

El ojo humano es quien percibe la luz como un color, de esta manera las personas

se guian por medio de los colores y su significado, ya sea un color vivo a felicidad.
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La realidad de los colores designa el pigmento del color, es decir la materia
colorante, tal como es definido y analizado por la fisica y la quimica. Recibe su contenido
y su sentido humano por la percepcién del color que el ojo transmite al cerebro (ltten,

1975, p.11.)

La materia contiene un pigmento establecido, de esta manera el ojo lo percibe y el

cerebro relaciona el color a sentimientos.

6.3 Ciencias auxiliares, artes, teoria y tendencias.
6.3.1 Ciencias Auxiliares.
6.3.1.1 Semiologia. La semiologia es una ciencia que estudia las propiedades de signos del

ser humano.

La semiologia es la ciencia que estudia los sistemas de signos: lenguas, codigos,
sefialaciones, etc. De acuerdo con esta definicion, la lengua seria una parte de la
Semiologia, pero en realidad se coincide en reconocer al lenguaje un estatus
privilegiado y autonomo, que permite definir la Semiologia como “el estudio de los
sistemas de signos no lingliisticos” Ferdinand de Saussure, tedrico suizo de
principios del siglo XX, defini6 a la semiologia como a “La ciencia que estudia la

vida de los signos en el seno de la vida social”. (Huitoto, 2021, p 1)

Por otro lado, la semiologia se considera una disciplina la cual estudia los signos o

ideas que interpreta nuestra mente.
6.3.1.2 Psicologia. La psicologia es una rama que estudia la mente.

Psiguide (2021) interpreta la psicologia como:
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La psicologia es una ciencia ampliay compleja que participa de las ciencias sociales
y de las ciencias médicas, puesto que su campo de estudio abarca los aspectos
conductuales y biologicos de los individuos. EI término psicologia proviene de las
voces griegas: Psique, que podria traducirse al castellano actual como: esencia.

Logia, que era el término que usaban en Grecia para designar al estudio.

De otra manera se considera la psicologia como un campo amplio donde se agrupa

las ciencias sociales, medicas, aspectos conductuales y bioldgicas de las personas.

La piscologia es un estudio de proceso mentales, sensaciones, percepciones que
tiene el ser humano, que tiene una relacién con el medio ambiente fisico y social que lo
rodea. Existen conclusiones donde se afirma que “la ciencia que mediante la observacion
y el experimento estudia las leyes y principios de los fendmenos psiquicos” (Sanchez J. a.,

2021 p.74)

El estudio de la mente, la interpretacion y sensaciones que tiene el ser humano con
el contexto que lo rodea, tanto social y fisico, es decir estudia la menta de las personas y su

percepcion.

6.3.1.3 Psicologia del color. EIl color se asocia a las emociones de la persona y es una

manera de influenciar el estado fisico y mental del paciente.
Escola d art (2021) considera la psicologia del color como:

El color es capaz de estimular o deprimir, puede crear alegria o tristeza. Asi mismo,
determinados colores despiertan actitudes activas o por el contrario pasivas. Con
colores se favorecen sensaciones térmicas de frio o de calor, y también podemos

tener impresiones de orden o desorden.
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Lo colores tienen una estimulacion en el cuerpo sea buena 0 mala, esto depende de la

tonalidad manejada ya sea colores frios o célidos.

Existen conclusiones donde se afirman que “los colores expresan estados y emociones de
forma concreta y una forma psiquica, ejercen de igual manera una accion fisiologica.”

(Mora, 2021, P.28)

Tanto el color tiene un significado, en el cuerpo crea un estimulo acorde a los
colores que lo rodean, es decir, al ubicarse en un lugar con colores vivos, la persona se

siente a gusto.

6.3.2 Artes
6.3.2.1 Dibujo. Se considera como una técnica donde se plasma una idea en un lienzo.

Tipos de arte (2021) considera el dibujo como:

Técnica que una persona tiene para crear con las manos en un lienzo o un érea. Por
otro lado, segiin  Un dibujo clasico es una obra de arte creada a partir de lineas o
areas de tono creadas con un instrumento de dibujo como un lapiz de grafito,

carbon, lapiz de color, plumilla, goma de borrar, pastel u otro medio seco en un
papel.
El dibujo suele ser una técnica sencilla pero el resultado final conlleva mas que solo

un bosquejo en un lienzo y consta de la creatividad de la persona que lo realiza.

En una definicion mas amplia del término, un dibujo es una obra de arte
bidimensional creada a partir de lineas o tonos que esta dominada por un medio seco, pero

puede incluir medios himedos como la tinta y los lavados de pintura.

6.3.2.2 Tipografia. Se considera tipografia el estilo y tipo de letras
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La pagina de Recursos (2018) considera la tipografia como:

Son los diferentes estilos o tipos de letras que podemos elegir al hacer un disefio o
escribir un texto y, asi por ejemplo quien esté acostumbrado a utilizar por ejemplo
el editor de texto Microsoft Word les sonaré alguna de ellas como la Arial, Comic
Sans, Helvética, Times New Roman o Impact entre otras. Al igual que ocurre con
los colores o con las fotografias, las tipografias también transmiten emociones y
sensaciones ejerciendo, por tanto, una influencia en el mensaje qué queremos
transmitir y asi, por ejemplo, si queremos enviar un mensaje tradicional la tipografia

utilizada sera diferente a si nuestro mensaje es mas innovador.

La Tipografia determina la esencia de establecida en la marca o empresa, es decir,

transmite emociones reflejadas de parte de la empresa.

De otro lado se dice que es una parte de la esencia de alguna marca. Algunas
conclusiones de la tipografia son “Toda tipografia expresa, por medio de su morfologia
externa, un mensaje particular” (Pepe, 2015, p.58). Por lo tanto, la tipografia expresa

mensajes por medio de su contexto y su forma.

6.3.3 Teorias
6.3.3.1 Teoria del color. Normas que deben ser seguida para crear combinaciones

atractivas.
GCF Global (2021) considera que:

Se le conocia la teoria del color como un conjunto de reglas basicas que rigen la
mezcla de colores para conseguir un efecto deseado y por esa combinacion de color

0 pigmentos es un principio de gran importancia en el disefio gréfico pintura
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fotografia y areas visuales, por otro lado, se dice que Esta teoria te puede ayudar en
diferentes ocasiones, como escoger tonos para un disefio 0 mezclar perfectamente
lo que se afiadird. Al aprender un poco sobre ella empezaras a ver el color de una

forma distinta.

La teoria del color son pautas por seguir para la mezcla de colores y generar una

armonia por parte de las combinaciones.

Por otro lado, existen conclusiones donde se afirma que “Conocemos muchos mas
sentimientos que colores. Por eso, cada color puede producir muchos efectos distintos, a
menudo contradictorios. Un mismo color actia en cada ocasion de manera diferente”
(Rojos, G. 2012, p. 17). Por lo tanto, los colores contienen un significado diferente, es decir,

se debe considerar el contexto en el cual ensefia los sentimientos que transmiten los colores.

6.3.2.1 Teoria de la Gestalt. Es una disciplina que estudia un proceso en el que el cerebro
ordena y crea una forma a las iméagenes que percibe en el mundo externo o de aquello que
se parece, pero no es. Por otro lado, se dice que la palabra Gestalt viene del alemén y

significa literalmente “forma” pero en general puede traducirse también como

“representacion”. La Psicologia de la Gestalt es una corriente de la psicologia moderna

(Lorella, 2021).

La teoria de la Gestalt es una teoria aplicada para la creacion de nuevas formas, es

decir, de dos formas se obtiene una nueva.
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6.3.2.3 Teoria del recorrido visual. Es una disciplina en el que el movimiento de lectura
se hace con los ojos en forma de z, es decir inicia de izquierda a derecha. Por otra parte,

segun Gil (2021) es el trayecto que realiza la vista en el anuncio publicitario, como lo lee.

La teoria del recorrido visual es una lectura con movimiento en z, donde se aprecia

de manera ordenada y legible.

6.3.4 Tendencias

6.3.4.1 Minimalismo. Se refiere a cualquier cosa que haya sido reducida a lo esencial,
despojada de elementos sobrantes. Es la tendencia a reducir a lo esencial. Se aplica
también a los grupos o individuos que practican el ascetismo y que reducen sus
pertenencias fisicas y necesidades al minimo, es también el significado a simplificar todo
a lo minimo. Por otro lado, se considera como: “un concepto que sugiere basicamente una
filosofia de vida tendente a minimizar posesiones, aungue su valor esencial reside en

maximizar la calidad de vida” (Sanchez, R., 2010, p.33).

El minimalismo es considerado una tendencia, en la cual se simplifica y se obtiene
una limpieza y orden visual en el proyecto. De esta manera se vuelve atractivo a la vista

del publico. (ver anexo B)

6.3.4.4 Composicion asimétrica Se dice que la composicion asimétrica es la que afiade
peso de masas a un gréafico, es decir, que un arte logre poseer equilibrio y armonia. (ver

anexo C)

6.3.4.5 Superposicion. La superposicion le brinda vida al logo, la mayoria consiste en

colocar formas geomeétricas una encima de otra y asi generar profundidad y volumen a
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logotipo, esta ofrece miles de formas de combinar con las formas geométricas y lo hace
creativo e interesante. (ver anexo D)
6.3.4.5.1 Tablero de tendencias
Justificacion: El tablero de tendencias, donde se encuentran todas las tendencias aplicadas

en el proyecto las cuales son el minimalismo, composicién asimétrica y la superposicion.

SUPERPOSICION

COMPOSICION ASIMETRICA







Capitulo VII: Proceso de Disefio y propuesta preliminar

7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico

7.1.1Ciencia.
7.1.1.1 Semiologia. La semiologia se utiliza en la aplicacion de simbolos y signos
en el manual de identidad e imagen corporativa de manera que la informacion sea

comprendida y utilizada adecuadamente.

7.1.1.2 Psicologia. A través de la psicologia se busca comprender al lector por
medio de su conducta y proceso mental, de esta manera se le brinde informacién

claray precisa en cuanto al contenido del manual de identidad e imagen corporativa.

7.1.1.3 Psicologia. del color. Para la eleccion de la paleta de colores adecuada, es
necesaria la psicologia del color. Se eligen las tonalidades y colores de acuerdo con

la identidad de la empresa.

7.1.2 Arte.

7.1.2.1 Dibujo. La aplicacion del arte de dibujo se inicia desde los microdubujos
creando asi propuestas para la creacion del imagotipo, posterior a esto se realizan
los bocetos del manual de identidad e imagen corporativa para proceder a su

digitalizacion.
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7.1.2.2 Tipografia. La tipografia puede apoyar y reflejar la esencia de la empresa, por este

motivo se debe buscar una tipografia que se asocie y la represente.



7.1.3 Teorias.

7.1.3.1 Teoria del color. Con la aplicacién de la teoria del color se puede elegir colores

indicados en cuanto a la tonalidad, de esta manera busca crear un equilibrio visual en el

imagotipo.

7.1.3.2 Teoria de la Gestalt. Esta teoria se centra en dar explicaciones sobre la
manera de percibir las cosas y tomar decisiones a partir de las formas que crea el
ser humano. De esta manera, se centra en la toma de decision de las formas que se

representa en el imagotipo y el manual de identidad e imagen corporativa.

7.1.3.3 Teoria del recorrido visual. La teoria del recorrido visual se empleara en el
proyecto al tomar en cuenta la ubicacion estratégica de los elementos del imagotipo
y del manual de identidad e imagen corporativa, esta teoria se aplica de la lectura

en z, la cual inicia de izquierda a derecha.

7.1.4 Tendencia.

7.1.4.1 Minimalismo. La tendencia del minimalismo es aplicada mediante un
disefio simple con informacién esencial que crea armonia y equilibrio. Esto genera
una diagramacién fluida y comprensible en el imagotipo y el manual de identidad

e imagen corporativa.

7.1.4.2 Superposicién. La superposicion se va a emplear en el icono superpuesto en el

imagotipo, de esta manera genera un espacio negativo y comprensible.



7.1.4.3 Composicion asimetrica. El desequilibrio del peso visual se va a aplicar al
imagotipo para que permita crear una composicion asimétrica y convertirse

atractivo al observante.

7.2 Conceptualizacion
7.2.1 Método. Para realizar el proceso de la creacion del imagotipo de la Granja El

Edén, se inicia por conceptualizar ideas, para esto se usa la técnica del mapa mental.
El centro de investigaciones y servicios educativos afirma lo siguiente:

Es la técnica en el cual se realiza un esquema y organizar ideas del tema en
especifico y mediante una idea principal se desglosan ramificaciones para ideas
secundarias y terciarias, todo conlleva una relacion y coherencia, en este mismo se

aplican imagenes de los conceptos aplicados (ESPOL, 2019).

Los mapas mentales fueron creados por el consultor de educacién y origen inglés
Tony Buzan, mejor conocido como el creador del mapa mental. Por dltimo, el
procedimiento es el siguiente: se genera de una idea central, luego las primeras
ramas son las ideas secundarias y mas ramas para ideas terciarias, hasta este punto

se afade colores a las ideas terciarias para generar un orden.

7.2.1.1 Aplicacion del método. EI método del mapa mental es aplicado desde una
idea principal, y se desglosa hasta su ramificacion de nivel 3. Como idea principal,
estd Granja El Edén, luego se desglosa las ideas secundarias de las caracteristicas
de la idea principal y las terciarias donde se aplican imagenes para su mejor
visualizacion. Cada una tiene coherencia con relacién a La Granja El Edén y su

propasito.



verde

circulos

Granja
El Edén
S |

g

o simple _

minimalista .

El mapa mental y su ramificacion conlleva a la definicion de la empresa, Granja El

Edén refleja confiabilidad, excelencia, calidad y dedicacion. Cada ramificacion define la
esencia que la Granja El Edén posee, la informacion es obtenida de la investigacion de

campo realizada.

Luego de la realizacion del mapa mental, se procede a la definicion del concepto, en esta
seccidn se define una idea de la Granja El Edén, la cual conlleva a la realizacion del proceso

de disefio y su eslogan.

7.2.2 Definicién del concepto.

» Calidad y confiabilidad
» Dedicacion desde la comida
* Carne ideal para ti

* Del criadero para tu bienestar
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* Excelenciay calidad a su mesa

» Carne confiable y saludable

» Equilibrio de excelencia y delicia

La frase definida es: “Del criadero para tu bienestar”. La frase elegida inspira el
criadero que hace referencia a la union del hato de una sola raza de animal, para tu bienestar
se considera a un color a utilizar que refleje satisfaccion y tranquilidad. De otra manera la
tipografia puede ser sans serif, de trazo grueso. Finalmente, un fondo que represente la
union.
7.3 Bocetaje

El proceso de bocetaje consta de un esquema en donde se plasma el tipo de arte a
aplicar, en este caso es el mapa mental. Se da inicio a la creacion de microdibujos para
relacionar el mapa

mental y una excelente creacion de bocetos.
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Microdibujos

Mict O Vigy
i =

Justificacion: En la imagen se puede observar que se realizan micro dibujos previos a la

creacion del boceto formal para la creacion del imagotipo.



7.3.1 Proceso de Bocetaje.

Boceto inicial a ldpiz

GRANJA El boceto incial es
= = a ’ N
= U E @ﬂ . una previsualziacién
E @ I}T‘ del imagotipo a
realizar,

Boceto colorizade

El boceto colorizade
&R ANIA . indica la tonalidad

: escogida para el
EI Ede n imagotipo y por ello
asocia a lo que se
dedica la empresa.

justificacion: El boceto inicial a lapiz se crea como la propuesta elegida del
imagotipo el cual es funcional y con un estilo simple para la empresa. El boceto colorizado

conlleva un solo color asociado a la empresa.
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7.3.2 Proceso de bocetaje de manual de identidad.

7.3.2.1 Boceto de portada.

1080px

Boceto inicial

Boceto colorizado

GRANIA

£l Edén;

m s u
il el

Boceto intermedio

AN

Imagotipo

GRANJA

] Eden

HEELELL |

VIR gen]

& Nombre de la

empresa.

Titulo: Manual de
identidad
e imagen corporativa.

1920px &

Justificacion: el proceso de bocetaje para la portada cuenta desde el boceto inicial

donde indica la distribucion de los elementos graficos y la lectura en z, el boceto intermedio

se previsualiza la distribucion de los elementos y finalmente el boceto colorizado indica el

color elegido para la portada. El objetivo de la portada es brindar una primera impresion de

la empresa.
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7.2.2.2 Boceto de portada interior

Boceto inicial

42

Boceto colorizado

-0 & Imagen representativa
. M L de la empresa
e z P
—— T ~NUZ X [CGRAE
N7 \ e .
e t—_\ Fe O @ Titulo de.lo
vl portada interna
. .
1080px \1 \‘ oz ’A:*j”—j— Texto introductorio
N\ = m
? (‘-;K/\‘
Gl R e S
( =
-9

' 1920px '

Justificacion: El proceso de bocetaje de la portada interna es desde el boceto inicial,

en el que indica la distribucion del texto introductorio, la imagen representativa de la

empresa y el titulo, el boceto intermedio indica graficamente el orden de los elementos y

finalmente el boceto colorizado es la previsualizacion de la empresa. El objetivo de la

portada interna es introducir al lector el motivo del manual.
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7.2.2.3 Boceto de hojas de contenido

Boceto inicial Boceto colorizado

I = 7
/ - | |
& . l . Encabezado de la
CNease 2000 (e 1 \ / pdgina
= | L e ] / N , -
T @— : — i Titulo de la pdgina.
iz | ;
1080px i o WG Booit d i | \ - . .,
P I AT T , Texto, informacién e
Gl 108 L1000 '>r indicaciones.
- I
e Representacion del manual.

' 1920px '

Justificacion: El boceto inicial, indica la distribucion, el bocetaje intermedio explica
graficamente la ubicacion de los distintos elementos que son el encabezado de la pagina, el
titulo de la pagina, la informacion y la representacion del manual, en estas paginas no se
utiliza colores Ilamativos, ya que solo contiene las indicciones para la aplicacion del
imagotipo. El objetivo de las hojas de contenido es brindar la informacion al grupo objetivo

para su correcta aplicacion.

Las hojas de contenido llevaran el mismo esquema de alineado a la izquierda.



7.2.2.4 Boceto de contraportada

Boceto inicial

44

Boceto colorizado

Boceto intermedio

Representacién del

1080px

imagotipo.

Nombre de la

empresd.

?

Justificacion: El boceto de contraportada, conlleva su esbozo inicial el cual indica

la ubicacion de cada elemento gréfico, el intermedio representa cada uno de los elementos

afiadidos como la representacion del imagotipo y el nombre de la empresa, finalmente el

colorizado conlleva el imagotipo con su tonalidad especifica. La contraportada es sobria e

indica al lector que es el fin del documento.



7.3.3 Proceso de digitalizacion de imagotipo y manual

7.3.3.1 Proceso de digitalizacion de imagotipo

Apertura de una nueva seccién de mesa de trabajo para iniciar el proyecto.

Archivo. Edicion Objeto Texto Seleccionar Efecto Ver Ventana Ayuda

W B e

Imagotipo® al 88.26% (RGE/Previsualizar) X

He N\ v

HEXNNSDY

¥

BA¥OR

o N E

\'J.
L&
) L,
iy
¥.Q

el

]
o

I8

37'1:

Colocacién del boceto para dar inicio a su vectorizacion.
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Vectorizacion del icono por medio de circulos, esto con el fin que la creacién del borrego tenga

lineas finas.

Creacion del borrego con la herramienta creador de formas.
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Aplicacion del texto con la tipografia especifica (Arial Regular), el estilo de la tipografia es

sobrio y legible.

v mustardoamento  Preforencas  EF v

GRANJA

El Eden

Se establece la paleta de colores para reflejar bienestar y la naturaleza de la empresa.
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Imagotipo* al 228.07% (RGB/Previsuaiizar) X

GRANJA

El Eden

Imagotipo final. Se caracteriza por su disefio sobrio y limpio.
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7.3.3.2 Digitalizacion de manual

Vamos a empezar algo nuevo.

para ponerte a t

-l © Escribe aqui para buscar

Se crea un nuevo documento con dimension de 1920 x 1080px. Para la creacion del manual de

identidad e imagen corporativa.

Propuesta preliminar ai* al 3.12% (RGB/Previsualizar) X

[l P Escribe aquif para buscar

Aplicacidn de lineas guia de cada hoja para su correcta estructuracion.
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Creacion de elementos graficos acorde a la estructuracién de cada hoja. Se inserta texto en

Century Gothic, esta tipografia se considera legible para generar un disefio sobrio.

Redaccién de los diferentes incisos del documento.
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P Escribe aquf para buscar

Previsualizacion del manual de identidad corporativa. Cuenta con sus respectivos margenes,

titulos y texto alineados a la izquierda para su lectura en z.
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7.4 Propuesta preliminar.

7.4.1 Propuesta preliminar del imagotipo

GRANJA

El Edéen

Justificacion: Este imagotipo cuenta una tipografia Arial Regular, cuenta en con un circulo
al fondo del borrego el cual se cred por medio de figuras geométricas, esto se interpreta

como la unién de dos elementos.
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7.4.2 Propuesta preliminar del manual

Portada

1920 px

o
GRANJA
F —
(=]
El Edéen =
o
N
=
Meanual de
Identidad corporativa 5

Justificacion: La portada es la imagen y representacion de la empresa, de igual manera indica

el tipo de contendido del manual.



Portada interna

1920 px

Justificacion: La portada interna indica el

corporativa.

GRANJA

El Eden

Este manual redne los herramientas para el
uso correcio y aplicacidn gréfica de la marco
Granja El Edén en todaos las dreas y
expresiones. Ha sido creado para los
personas que estén a cargo de comunicar y
aplicor la imegen corporaliva en diferentes
areas.

El uso comecto y consistenta ayudard a que
seq una marca reconocida por su grupo

objetivo.

xd 0801
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motivo de la creacién del manual de identidad



indice

1920 px

Simbologia Basica Normas para el uso
correcto de la marca

A1 Ver cor:
A.2 Aplicaciones coreclas

ipo A 3 Aplicaciones incorrecias

uclibilidad

Justificacion: El indice indica las secciones del manual.

C.

Aplicaciones de la marca

A.l Fapeleria corporativa

A.2 Packgag

acion e

xd 0801
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Seccién A

1920 px

O

A.

Simboelogia Basica

Para evitar un resuliodo no deseado en sluso de o
morca B Edén, se deben seguir normas genericas.

Lo morca esta comsfruida o bose de un simzolo, un
logatipo. colcres corporativos que & deberan
resgataren w us.

56
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Justificacion: Seccion A, indica el inicio de la simbologia bésica y su breve descripcion.



Pagina Al

1920 px

O

Granja B Edén. €5 una morca que inicio en el 2020,
In cual vende come de borego, la cual esuna
nueva carmne en &l mercado. se diferenciaen o
industrio comico por su excelente come y sus
diferentes corecterisicas aue es'a posee.

Su ubicacion es en Bountla, Guatemala,

Justificacion: La pagina Al, contiene la descripcién de la marca.
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Pagina A2

1920 px

O

A.2

Elimagolipo ge o Gronia Bl Edén cuenio
conw grafica, y su texta. Esta &n union para
CITOr UNa aMmonia y que kos personas ko
recuerden facimente.

Elimagolioo 65 UNCenal Dora su respectiva
apicacion en tarelas de presentaciin, hojar
y uniformes,

GRANJA

El Edén
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Justificacion: Pagina A2, describe el motivo del imagotipo y su previsualizacion.



Pagina A3

1920 px

o

En la construccion se observa
gque consta de unareticula y
con lo cyuda de circulos se
logra consiiuir el icano del
barego,

Esta &5 lo heramiento de
reticulo os utilzoda pora un
opravechamiento de drea vy el
oiden,

e anY

i S
I | B
i 1=
(N /L

GRANJA

El Edén

xd 0801

[

Justificacion: Pagina A3, indica la construccion del imagotipo con formas geométricas.



Pagina A4

1920 px

O o
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A4

AT le seguridad
y reductibilidad

El Edén=

Elimagetipo se ublizard con drea de

seguicod y reductibiidad para evitar la

pardida de datales y su estructura este

imacia. 118px ORI

£l drea de seguridod se usara ko letia € a El Edén

utlizada en “EL",

El aren de reductiblidiod existen diferentes Adpx
tipos de uso, en ox y CM.POra U uso, 5S¢ wiara
diferentes dimensiones que son |os siguienias:

Px  320x 118px
cm 8x3cm Jem @ El Edén

Bcm

xd 0801

-

Justificacion: Pagina A4, indica el area de seguridad y reductibilidad del

aplicacion.

imagotipo para su
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Pagina A5

1920 px

o 0

A.5

Colores Los colores corporctivos son 3, en los cuales el Hex: 589019 es el
e predominante, de igual monera, s pueden impementar en el
Corporativos momenio e fener un fondo de diferente color,

HEX 32965D
HEX 589019
"EX AGBOTE

bca371
C97064

xd 0801

HEX

HE X

justificacién: Pagina A5, indica la paleta cromatica a utilizar en la linea grafica.



Pagina A6

1920 px

O

En el imogotipo existen una sclo fuente que
&5 |a Arsicl Reguizr.Se puesten obsen/ar caoa
una de kes tipos da arial pero en &l imagotipo
s ufiiza lo regular,

GRANJA

El Eden

Arial Regular

Marrow

A3 B3 Gt Ee FIGg Hr 1l Jj Kk

U Mm Na o Ppgl RrSs TtUu ¥
T X ¥y 72

123456730

Numw Rate

2a BY Cc Dd Ev FT g M 1 Kk
U tm Mn o P fr Ss Ti U e
W e Wy 22

2SR

Narow Ao

Aa B Cc Dd EnFf Gg Hh I Jj Kk
Ul W N1 Q0 Fp 0Q RrSs TiWu'Yy
W Xa ¥y 22

1234%6r3M

gt
Al BDCE Dd Ed F1GJ HA I Jj KK

LI Mm Nn Oa PpgQ Rr Ss TI UuWe

W X1y Zx
1234557800

nate
Ap B0 Ce D2 5¢ FFGa Hn i Jl KK

U Mm b 0o Pp g0 Rr Ss Tt Liu W
W X ¥y Tz

123456 7830

Balg
Aa Bk Cc Dd Eg FI Gg Hh i Jj Kk
LI Mm Nn OsPpgQ RrSs Te Uu Vv
W Xx Yy Z2
1234567890

e
Aa BE Cc D Eq Ff Gg Hi i 4 Kk
LI Mm Wn Oo PR QQ Rr S5 Tr U Vv
W Xe Yy 21

1234567890

:';“Inuunrr-ﬁgnnlulpu
LI Mm Nn Oo Pp g0 Rr Sa Tt Uu Ve

Justificacion: Pagina A6, indica la tipografia utilizada en el imagotipo y sus variables.
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PaginaA7

1920 px

O @

GRANJA
A.7 ’ N
. E | E
pografia e
le alternativa
—_
o
La tipograifa de alterativa es ka Century Golhic. Century Gothic (]
Esta tipografia te puede usar como una ayuda al
momento de na lograr obtener la fipografia i o
pincipol, Aa Bb Cc Dd Ee #f Gg Hh 1] Jj Kk Aa Bb Cc Dd Ee F Gg Hh 1l Jj Kk x
LUMMmHNOoPogQ ReSsTiUuYy UMM Nn OoPpgQ RrSsTiUu Vv
Wi Xx Yy 12 W Xx Yy Tz
1234567890 1234567850

Bakd okc

Ao Bb Cc Dd Ee Fl Gg Hh Il Jj Kk
UMm Nn Qo PpqQ@ RrSsTiUu Vv
Ww Xx Yy Iz

1234547850

Irabc

Aq Bb Cc Dd Ee FI Gg Hh Il Jj Kk
UMmNnOo PogQ RrSsTiUu vy
W Xx Yy Iz

1234567890

-

justificacion: Pagina A7, indica la tipografia de alterativa, en caso de no contar con la tipografia

principal.



Secciéon B

1920 px

Mormas para el uso
cormrecio de la marca

Pata evitor igsulladcs na dedeadas nla puesia én
préctica de ke Granjo ElEd&n ie debe sequir cerfos
POsas para las norma genéncas.

B valor da una marca dependa en gran medido de
discipling en su oplicacion B cbjelive es crear una
identidod visuol clara v ardenada,

xd 0801

O

justificacion: Seccidn B, indica el inicio de las normas del uso correcto de la marca.
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Pagina Bl

1920 px

vemsion prncipal versian principal negatve

blanca y negre o la versidn principol.

version bBlanco ynegro

verion b/n negativo

GRANJA GRANJA
a- '
Al mamenta de aplicar lo meren en E I E d E I Ed
diferentes espocios, s debe apliicar en e n e n

i Eién

xd 0801

justificacion: Pagina B1, indica la version correcta para aplicar el imagotipo.
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Pagina B2

1920 px

o

B.2

comrecias

Alaplicar 1o marca en dlerentes espacios,
se debe oplicar en dierentes cspecios,

Si el fondo es un fondo planop, se debe
aplicar con el color predominante, por
olre lodo si se afade en un fondo con
color, se debe anadr en fondo oscura o
claro.

@ El Edén

justificacion: Pagina B2, demuestra la aplicacion correcta en fondos de color e imagen.
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Pagina B3

1920 px

o ®

No deformaer.

B.3 - o
e @ Ei'Eden » @'ETééén

-—
Al il do opRcar 16 Aaiss §h No afadir ofro color al nombre., Mo gltercr espociodo, (]
difetentes espocios, se debe apicar &l ek L (o]
imogolipo desde colores especificos. ce £ o e o
dimenion corecta y sin allerar el tomafio, Q o R BE - —Re -D
colar, espaciado y ocultar algun ‘El Edén E Edén <
elemenlo,

No ocultor Mo usar ofra tipografic.

@ )fL’i.hF’\_“ rAl an —é|uEa“én

T

justificacion: Pagina B3, indica las aplicaciones incorrectas del imagotipo y que se debe evitar.



Seccién C

1920 px

O

C.

Aplicaclones de la marca

Pera avitar resultados no oceptados en la propuesta, se
cbserva diferentes seperies donda te debe afadir este

imagolipo, tales como ka papelarnia, facturas y hosio en
unitoimes,

Se debe oplicar de manera simple y ordenada,

justificacion: Inicio de seccion C, indica las aplicaciones de la marca en diferentes soportes.

@

xd 0801
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Pagina C1

1920 px

o

C.1

Papeleria
orpaoranva

BERT]

SESITE
CE R

BEFRERE

La apicacion en papeleria
corporatva debe ir con ol
color predomimante, ya si
@s un fondo con color se
debe aftade of imagotipo
con oclor negro

— I
@ ===
—
El'Eden
I
e e
e e

Justificaciones: Pagina C1 indica la aplicacién en papeleria corporativa.

xd 0801
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Pagina C2

1920 px

O

C.2

Packaging

El packgoging tuele wer breve yo que el
producto se enrega en cojos, brinda
seguirdad en los consumidores.

xd 0801

@

Justificaciones: Péagina C2, indica la aplicacion en packagin de la empresa en la entrega del

producto.



Pagina C3

1920 px

C . 3 ""i g s

[ - T Tl 1T
Aplicacion en tarjetas ﬂ [ —
de presentacion sarsarn

Lo farjeta de presentocion sara vilizoda al
memente de enfrega del producio, eslo
hara que el consumidor crea una fidelizacion
da parte de clienfe.

gl 0 o

xd 0801

e s o

-

Justificaciones: Pagina C3, refleja la aplicacion del imagotipo en tarjetas de presentacion.
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Pagina C4

1920 px

© o

C4

Aplicacion en uniformes

Bl uniforme se conformao de una camiso
manga larga por ser un lugar Con rayos uv in-
tensos, esto busca cor una seguncad of 11a-
tojodor de paorte de ka Granja,

Por oo lado se enfregard uno gona con su
respecivo imagolipd para su uso.

@&

justificacion: Pagina C4, refleja la manera adecuada de identificar la marca en uniformes.
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Pagina C5

1920 px

.

Lo aplicacisn en madios sociales,
por ser instagram y facebook ks
redes sociales lideres, se oplicard en
coda una imdgenes de los animales
y de ventc de la miksma come gue
ofiece, por olro lodo no sera
uNCalaiogo. sem para que las
PEMONAS CIEen UNa CEIcania con i
experencia y producto que la
misma ofrece.

QWERTYUIOP

ASDFGHIK

L

FZXCVBNM®E

ns @

Q

[

justificacion: Pagina C5, la aplicacion en medios sociales, indica la manera correcta del tono

en sus redes sociales con sus clientes.
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Contraportada

1920 px

GRANJA

El Eden

Justificacion: Contraportada, indica el final del manual de identidad corporativa.

Link del manual de identidad corporativa de Granja El Edén.

xd 0801
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https://issuu.com/zuce.d/docs/propuesta_preliminar_isu_51e06147757526
https://issuu.com/zuce.d/docs/propuesta_preliminar_isu_51e06147757526
https://issuu.com/zuce.d/docs/propuesta_preliminar_isu_51e06147757526
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Capitulo VIII: Validacién técnica

Al finalizar la propuesta preliminar del manual de identidad e imagen corporativa de la
Granja El Edén, se procede a la validacion técnica para conocer si el proyecto cumple con los

objetivos establecidos.

En la investigacion se aplica el enfoque mixto, donde se observa cuantitativa y
cualitativamente los datos obtenidos. El enfoque cuantitativo sirvié para cuantificar el resultado de
la encuesta que se realiza con los sujetos, el enfoque cualitativo evaluo el nivel de percepcidn con

respecto a la propuesta establecida.

8.1 Poblacién y muestreo
La poblacién de la validacion técnica se divide en 3 grupos: expertos, grupo objetivo y
cliente. Se expuso el manual de identidad e imagen corporativa a 35 personas donde cada uno

indica su punto de vista. Las personas encuestadas se desglosan en:

8.1.1. Cliente.

Duefio: Manuel de Jesus Canizales
Encargado: Alam Josué Mis

8.1.2. Expertos en comunicacion y disefio.

Lic. Karla Lopez, Disefiadora grafica, Catedratica.
Lic. Lourdes Donis, Licda. en comunicacion, catedratica  Lic. Carlos
Franco, Disefiador grafico, Docente universitario.

Lic. Guillermo Letona, Publicista, catedratico.
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Lic. Carlos Antonio Jiménez, Disefiador grafico, catedratico.

8.1.3 Grupo objetivo. El grupo objetivo consta de 28 personas, donde son
disefiadores jr., publicistas, disefiadores master y comunicadores. En su mayoria tiene

de 3 afios de experiencia.

8.2 Métodos e instrumentos
Se realizd una encuesta por medio de Google forms dirigida al cliente, expertos y grupo

objetivo, donde se aplica el enfoque cuantitativo y cualitativo en base al proyecto realizado.

El cliente fue encuestado de manera presencial, los expertos y grupo objetivo, se

contactaron por medio de un correo electrénico.

La encuesta se dividio en 4 secciones, en la primera parte se recopil6 la informacion del encuestado

para obtener datos personales.

En la parte objetiva se afiadieron cinco preguntas con sus respuestas dicotomicas. En esta seccion

se evaluaron los objetivos del proyecto.

En la parte semioldgica se afiadieron 4 preguntas con relacion a la percepcion de los
elementos gréaficos, se evaluo la paleta cromatica y su empleo, la tipografia y la distribucion

de los elementos graficos.

En la parte operativa se afiadieron 4 preguntas, esta parte evalta las normas de uso, la utilidad
y la aplicacién del imagotipo en soportes impresos y digitales, por Gltimo, una parte donde el

encuestado aflade observaciones conforme a su criterio.

Para evidenciar el proceso de la validacion se presentan fotografias con las personas encuestadas

(ver anexo F).
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados

8.3.1 Parte objetiva
1. ¢ Considera necesario disefiar un imagotipo para identificar visualmente en la industria

carnica guatemalteca de borregos a la Granja El Edén?

0

924.3%

Justificacion: En la grafica se puede observar que el 94.3% de los encuestados respondid
que si es necesario disefiar un imagotipo para identificar visualmente en la industria carnica
guatemalteca de borregos a la Granja El Edén, el otro 5.7% respondi6 que no es necesario el

disefio.



78

2. Seguln su opinién, ;considera que es importante recopilar informacién acerca de la
granja EIl Edén a través de informacion que el cliente brinde por medio del brief para que la

propuesta del imagotipo transmita la identidad corporativa de la empresa?

NO

924.3%

" Justificacién: En el grafico que puede observar que, el 94.3% de los encuestados respondio
que si es importante recopilar informacion sobre la granja El Edén a través de datos que el
cliente brinda por medio del brief para que la propuesta del imagotipo transmita la identidad
corporativa de la empresa, por el contrario, el 5.7% respondié que no es necesario recopilar

informacion.
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3. ¢Piensa que es indispensable investigar términos, conceptos, teorias y tendencias
relacionados con el desarrollo de imagotipos y manual de identidad corporativa a través de

informacidn en internet para fundamentar las propuestas graficas de este proyecto?

NO

924.3%

Justificacion: En la grafica se logra observar que el 94.3% de los encuestados respondio que,
si es indispensable la investigacion de términos, conceptos, teorias y tendencias relacionados
con el desarrollo de imagotipos y manual de identidad corporativa a través de informacién de
internet para fundamentar propuestas graficas para el proyecto, el otro 5.7% respondié que

no era necesario investigar.
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4, ¢Considera necesario diagramar un manual de identidad e imagen corporativa para
establecer los valores de la empresa y las normas de uso adecuado de los elementos graficos

de la marca y su aplicacion visual?

NO

Justificacion: En los resultados del grafico se observa que el 94.3% de los encuestados
discurre que es preciso diagramar un manual de identidad para el uso correcto de los
elementos graficos de la marca y su aplicacion visual, del contrario, el otro 5.7% considera

gue Nno es necesario.
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5. Segun su criterio, ¢Cree que es necesario elegir una paleta cromatica para que el grupo

objetivo los asocie a los valores, mensajes visuales y personalidad de la Granja El Edén?

NO

924.3%

Justificacion: En el gréfico se observa que el 94.3% de los encuestados considera necesario
elegir una paleta cromatica para que el grupo objetivo asocie los valores, mensajes visuales y
personalidad de la Granja El Edén y el otro 5.7% de los encuestados considera que no es

necesario elegir una paleta cromatica.
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8.3.2 Parte semioldgica
6. ¢Al observar el imagotipo (grafico y texto), considera que la distribucion de estos elementos

gréaficos es comprensible?

Poco

10 20 30 40

Justificacion: Segun resultados, en el grafico se logra observar que el 94.3% de los encuestados

considera comprensible los elementos graficos, el otro 5.7% piensa que es poco comprensible.
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7. Considera que la paleta de colores implementado esta relacionada a:

924.3%

Justificacion: En la gréfica se logra observar que el 94.3% de los encuestados asocia la paleta
cromatica a la naturaleza, el otro 2.9% lo asocia a la energia y el otro 2.9% a la paz.
Considerando que la respuesta mas alta es lo que se buscaba, que el imagotipo se asocie a la

naturaleza.
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8. Cree que la tipografia transmite

Justificacion: En el grafico se observa que existen 3 respuestas respecto a lo que la tipografia
transmite, el 60% les transmite formalidad, el 28.6% transmite seguridad y el otro 11.4%

transmite fuerza.
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9. ;Como evalla los colores empleados en el icono del borrego y el texto del imagotipo?

. Apropiades
. Peoco apropiades

Justificacion: En la grafica se observa los resultados de los colores empleados en el icono del
borrego y texto de la imagen, el 91.4% lo considera apropiados, por otro lado, el 8.6% lo

considera poco apropiados.
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8.3.3 Parte Operativa

10. ¢ Considera que el contenido del manual de identidad corporativa deja claras las normas de uso?

Justificacion: En el gréfico se observa que el 97% de los encuestados considera que deja claras las

normas de uso, por otro lado, el 2.9% considera que las normas son poco claras.
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11. Segun la manera en que fueron distribuidos los elementos graficos (Titulo, textos e imagenes)

de cada pagina del manual de identidad corporativa piensa que es:

Ordenado

Poco ordenado

Justificacion: EI 100% de los encuestados considera que la distribucion de los elementos graficos

del manual de identidad corporativa es ordenada.
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12. ¢ Cree que el imagotipo es facil de recordar?

94.3%

Poco

10 20 30 40

Justificacion: El grafico muestra que el imagotipo es facil de recordar para un 94.3% vy el

5.7% lo considera poco facil.
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13. ;Considera que el proyecto realizado para la Granja El Edén, es (til para la aplicacion de marca

en diferentes soportes impresos y digitales?

10 20 30 40

Justificacion: En la grafica se logra observar que el 100% de las personas considera que es Util el

imagotipo para su implementacion en sus diferentes soportes.
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14. Hallazgos importantes

En la parte de observaciones las personas encuestadas mencionas lo siguiente:

» Sugiero revisar ortografia en cuanto a imagen me parece muy bien
* 1) los colores solo indican Hexacrome, CMYK, Pantone C y Pantone U mas Ilamativos.
Aunque solo sea digital debe llevarlo. 2) La marca esté construida -pag. 4- CON BASE (no

a base).

» Cambio de titulo de manual de identidad a manual de identidad e imagen corporativa.

8.4 Cambios en base a los resultados

Posterior a la validacién de la propuesta preliminar, se realizaron algunos cambios en el

manual de identidad corporativa y el imagotipo de la Granja EI Edén. Imagotipo:
Antes Después

GRANJA

El Edén

GRANJA

El Eden

Justificacion: Se sugiere la aplicacion de una tipografia bold en el imagotipo para generar mayor

peso visual.



Ortografia
Antes

Simbologia Basica

Para evitor un resutado ro desecdo en el uwo de lo
marca Bl Egén, se deben seguir narmas gendricas,

La marca estd consfruida a base de un simbala, un
logofipe. colores conpeativas gue se daberan respetar
7150 Us0.

Después

Stmbologic; Edstca

Parg evilar un resJlicdono desendo en el uio de ko
marsa Bl Bdén, s deben segur normas gendricas,

la marca estd constuido o base de un simbolo, un
logolipo, coloes 05 QUE S8 @
reLpater en Su U,

Justificacion: Correccion de falta ortografica.
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Antes

Lo fipografio secundeornio es ko
Cantury Gathic,

Esta fipografio se puede usar como
alternafiva al momento de no
lograr ablenar o tipogralic

GRANJA

El Edén

Century Gothic

Bod
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Il Jj Kk

principal. Ao Be Co Dd B FEGg HR I Kk
LI Mm Mn Oo Fo g RrssTHUu Ve Ukm N Qo Ppa@ R Ss THUu Vv
Wi KE Yy Iz Wi Xx Yy Iz
12345467850 1234567890
et a Bb Cc De Eo Ft G Hh i Jj Kk
Aa B Cc D Be FF Gg Hh I Jj Kk
Litdm bin Do Fp g Br s THu Wy UMm Nn Qo PpaQ RrSs THUu Vv
Vo Xx Yy Iz W Xx Yy 2z
1234547850 1234567870

Después
A 4 N
The
Tip a e
de nativ
La fipograifa de alterativa es le Century Gothic Century Gothic

Esta fipografia se puede usar come wno ayuda al
momento de na lograr oblener la lipografia
principal.

Ac Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i )j Kk

LI Mm Mn Oo Pp g@ RrSs THUU Wy
W Xx Yy Iz

1234567830

Ihafic

Ag Bb Cc 0d Ee Ff Gg Hh i Jj Kk

U Mm Mn Oa Pp g BrSs THUu Ve
Wi X ¥y Iz

1234567890

eald
Ao Bb Ce Dd Ee Ff Gg Hh I Jj Kk
L Mm Nn Oo Pp Q@ Rr 53 THUu Vv
Ww Xx Yy Iz

1234567890

Bald Itaie

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh Il J] Kk
L Mm Nn Qo PpqQ@ Rr 55 TH Uu Vv
Ww Xx Yy Iz

1234547850
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Justificacion: ElI manual de identidad e imagen corporativa cuenta con varias faltas
ortograficas en su descripcion, se corrigieron para su mejor presentacion y lectura. Se cambia

el nimero de pagina por afiadir una pagina mas al manual de identidad e imagen corporativa.



Paleta cromatica

Antes

A.6

Colores
Corporativos

Light French Beige

Las colores
corporatives son S, en
los cuakes &l Hes:
587017 e & uliizodo
an elimogotipe, se
pueden implemantar
an al momento de
tener un fondo de
aiferente calor,

Después

A.5

Colores Loz coloras corporafives son 5. enlos cualas el Hew: 589019 a3 el
-010res R predomincnte, de igual manera, sa pueden impemantar an el
COT’DOI’CJ?-‘-"OS mormenia de tener un fondo de diferente color,

32965D
589019
A6BO7E

bca371
C97064

Justificacion: Indicacion de los cadigos de los colores.
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Capitulo IX: Propuesta final
9.1 Propuesta final

Portada

1920 px
|

GRANJA

El Edén - 1080 px

Manual de identidad e o-

imagen corporativa

Portada interna

GRANJA

El Edén

Este manuol redne los heramientas pora ef
usa correcto y oplicacion gréfica da la marca
Granja El Edén en todas los dreas y e l 080 px
expresiones. Ha sido creado para las
personas que estan o cargo de comunicar y
oplicar la imagen corporativa en diferentes
Grecs,

El uso correcto y consistente ayudard a que
seq una marca reconocida por su grupo
objetivo,




Indice

1920 px
|

B.

Simbologia Basica Normas para el uso
correcto de la marca

A.3 Imagotipo Co
A4 Canstru

A5 Area de sequrit
A6 Color

A 7Tipogr

A.8 Tipograti

Seccion A

192:3 px

C.

Aplicaciones de la marca

o

L]
" .
Simbologlia Bésica
Para evitor un resulfodo no deseado eneluso dela
marca Bl Edén, se deben segui normas gendricas,
Lo morca estd constuida o base de un smboke, un

lagotipo, colores corpratives gue e debendn respelor
& 5 U0,

95

— 1080 px

— 1080 px
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Péagina Al
1920 px
]

O

Anlecedentes: Granjo Bl Eden, es una marao qus
iricic en el 2020, se dedica a lo venta de came da
bBorego y su crionza, ol ser nuevo en el mercodo en
la indushia, no es popular, sin embargo es una
clternativa mejorodao per ser una buena come.
Granja Bl Edén se ubica en Escuintio Guatemala.

Péagina A2

1920 px
|

O

A2

Granja El Edén

valores

calidad : La calidad en el producto es lo mds
importante, en el momento de realizor ka entrega al
cliente su products o animal en pie, se enfrega con
sus cuidados adecuados.

Excelenciaola excelencia se realiza desde gue =l
animal lliega a nuestras manas, se brinda el
praducto de excelencia.

Pasitn: Todo o que realizamas e con pasisn, para
eniragar un buen producto y los clientes estén
safisfechos.

Responsabiidod -Los cuidos de los animales sonal
pie de las necesidodes del animal, no optamos por
usar ningdn fipo de ofros medicamentas para &1
engorde.

isid

SErUNG eMEreEsa con un alfa produccion y
comergializocion con aitos niveles de calidod de
ovinos en pie para sacrificio y para corsuma
humana.

Misian

Obtener un hate dedicado a la produccion y
comercializacidn de ovinos en pie para & sacrificio
enfocados a la produccidn intensiva y
comprometida con el medio ambiente

— 1080 px

— 1080 px




Pagina A3

1920 px
|

A3

Imagotipo
Corporativo

El imagefipo de la Granja B Edén cuenta
con su grafico y texto. Esta en unidn para
crear una armeonia y que las personas lo
recuerden facimente.

El imagetipo es funcional para su respectiva
aplicacién tante en material fisico como
digital.

GRANIJA

El Edén

Pagina A4

@

A4

Construccion de

Enla construccién se obsarva
que consta de una reticua y
cenlo cyuda de ko
heramienta pluma, se

legra constiuir el icono del
borego,

Esta es la hemamenta de
reficula es utiizada para un
aprovechamiento de éreay el
oraen,

=
Z
Q
Sl
o
X3
o}

GRANJA

El Edén
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— 1080 px

— 1080 px




Pagina A5

O

A.5

Area de seguridad

y reductibilidad

B imagotipo se uliizard can drea de
saguridod v reductibilidod pora evitar ka
perdida de delalles y su estructura asté
infacta.

B drea de segunidod se usard la letra E
utiizada en "EL".

En &l dren de reduchibidiod exsten dileentes
fipos de uso, en Py Cm.POro su wso, se usord
dilerentes dimensicnes que son los sguientes:
Digital Px 320x 118px
Impress em B x 3 em

GRAMIA

El Edén

m

E

18px

dem

GRaNIA

El Edén

320px

GRAMIA

El Edén

Bem
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— 1080 px

Pagina A6

O

A.6

Colores

Cor

orativos

Los colares
corparativos son 5, en
los cuales el Hex:
589019 es el utizado
@n el imagotipo, se
puaden implementar
en el momento de
tener un fordo de
diferente color.

HEX
329450

RGE
50, 150, 93
emMYK

&,0.38 41

B, 1ad, 35

CMYK
9,0.83, 44

HEX
ASBOTE
RGB
Vo4, 174, 126

eMYK
60280

Light Freneh Ba

HEX
bea®?l

RGO
T8 163,113

cMyYK
013, 40,36

ige

Fuzzy Wu

— 1080 px




Pagina A7

1920 px
I

O

En ¢l imagelipo existe una sola fuente que
&5 Fulua, Se pueden observar en codo
ura de los fipos de Futura pero en el
Imagotipo w2 utilza ka Futuro Hy BTy
Futura Bk BT,

GRANJA

El Eden

Futura

Futura Bold Eondamssd
4a Bt Cc D4 Be F g Hh 15 0
U m Mn O P g8 B Ti Ua Vi
W K Yy It

1234567390

Fulurs Bl BT

An Bk Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj K

U Mm N Qs Pp gG Rr Sa THUu Ve
Wos Yz ¥y Tz
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Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucién

Para que el manual de identidad corporativa y el imagotipo sea utilizado de manera
adecuada, se realiza una estimacion de planes de costos de elaboracién, produccion, reproduccion

y distribucién.

10.1 Plan de costos de elaboracion
En el plan de costos de elaboracion se toma en cuenta la creacion del imagotipo con su

respectivo manual de identidad corporativa. Los costos se dividieron entre:

* Investigacion
* Proceso creativo

* Bocetaje

COSTO DE ELABORACION

TOTAL DE SEMANAS LABORADAS 12 SEM.
TOTAL DE DIAS LABORADOS 40 piAs (3 DIAS X SEM)

TOTAL DE HORAS LABORADAS 120H. (3H. AL DIA)

120H x Q.25.00 LA HORA

PRECIO TOTAL Q300000
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10.2 Plan de costos de produccion
El plan de costos de produccion se realiza la creacion del imagotipo y su manual de

identidad e imagen corporativa digitales, tomando en cuenta como gastos los siguientes:
» Digitalizacion
* Propuesta preliminar

* Artes finales

COSTO DE PRODUCCION

TOTAL DE SEMANAS LABORADAS 12 SEM.
TOTAL DE DIAS LABORADOS 40 pias (5 DIAS X SEM)

TOTAL DE HORAS LABORADAS 200H. (5H. AL DIA)

200H x Q. 25.00 LA HORA

PRECIO TOTAL Q600000

10.3 Plan de costos de reproduccion
El plan de costos de reproduccion no tiene ningln costo, no se requiere de impresion ya
que seré utilizado de manera digital. Por otro lado, el propietario posee una memoria USB de 16G,

donde sugiere guardar el material realizado.

CoOSTO DE REPRODUCCION

COSTO TOTAL DE REPRODUCCION QOOO
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10.4 Plan de costos de distribucion
En el plan de costos de distribucion posterior a la entrega del proyecto, la empresa es quien
decide si utilizar el imagotipo y manual de identidad corporativa, teniendo en cuenta que el uso del

imagotipo siempre lleva lineamientos establecidos.

COSTO DE DISTRIBUCION

COSTO TOTAL DE DISTRIBUCION Q0.00

10.5 Margen de utilidad
En la siguiente tabla se afiade las ganancias obtenidas del proyecto realizado. De igual

manera, el margen de utilidad es del 20%.

COSTO TOTAL

PLAN DE COSTOS DE ELABORACION Q.3000.00
PLAN DE COSTOS DE PRODUCCION Q.6000.00

PLAN DE COSTOS DE REPRODUCCION Q.0.00

PLAN DE COSTOS DE DISTRIBUCION Q.0.00

SUBTOTAL Q.9000.00

MARGEN DE UTILIDAD

ToTAL DEL 20% DEL MARGEN DE UTILIDAD Q 1 80000
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10.6 lva

En la siguiente tabla se muestra el estimado financiero para la facturacion del proyecto.

COSTO TOTAL

PLAN DE COSTOS DE ELABORACION Q.3000.00
PLAN DE cOSTOS DE PRODUCCION Q.6000.00
PLAN DE COSTOS DE REPRODUCCION Q.0.00

PLAN DE COSTOS DE DISTRIBUCION Q.0.00

SuBTOTAL Q.9000.00
MARGEN DE UTILIDAD Q.1800.00
SUBTOTAL Q.10800.00

IVA

ToTaL DEL 12% DEL IVA Q_ 1 296 00

10.7 Tabla con resumen general de costos
En la siguiente tabla se observa el costo de la elaboracion, produccion, reproduccion,

distribucion, el margen de utilidad y el IVA

COSTO TOTAL

PLAN DE COSTOS DE ELABORACION Q.3000.00
PLAN DE COSTOS DE PRODUCCION Q.6000.00
PLAN DE cOSTOS DE REPRODUCCION Q.0.00
PLAN DE COSTOS DE DISTRIBUCION Q.0.00
SuBTOTAL Q.9000.00
MARGEN DE UTILIDAD Q.1800.00

SUBTOTAL Q.10800.00
IVA Q.1296.00

Q.12096.00
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Capitulo XI: Conclusiones y recomendaciones
11.1 Conclusiones
Se logré disefiar un imagotipo que permite identificar visualmente en la industria

carnica guatemalteca de borregos a la granja El Edén.

Se recopil6 informacién acerca de la Granja EI Edén por medio de la informacion que

el cliente brind6, por lo que transmite la identidad de la empresa.

Se investigaron términos, conceptos, teorias, tendencias de disefio relacionados con el
desarrollo de imagotipos y manual de identidad e imagen corporativa a través de informacion

en internet que fundamenta la propuesta gréfica del proyecto.

Se diagramo el manual de identidad e imagen corporativa y se establecid la mision, vision,
valores de la empresa y las normas de uso adecuado de los elementos graficos de la marca y su

aplicacion visual.

Se eligi6 una paleta cromatica que permitié que el grupo objetivo lo pueda asociar a los

valores, mensajes visuales y personalidad de la granja EI Edén.
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11.2 Recomendaciones
Se sugiere compartir el manual de identidad e imagen corporativa con el personal

especializado en disefio para llevar a cabo la aplicacion y uso correcto del imagotipo de la Granja

El Edén.

Proporcionar cuidadosamente el manual de identidad e imagen corporativa a empresas que
necesiten hacer uso del imagotipo y los elementos graficos que se establecieron para que se

respeten las normas de uso.

Se sugiere aplicar las normas establecidas en el manual de identidad e imagen corporativa
para que mantenga una linea gréafica unificadas redes sociales y asi generar interés de parte de los

clientes.






Capitulo XI1: Conocimiento general

12.1 Demostraciéon de conocimientos

La comunicacién es imprescindible en la preparacion del
proyecto ya que la organizacion como emisor del mensaje,
quiere que este sea comprendide de forma facil, por esto, el
imagotipo y el manual de identidad e imagen corporativa

se desarrollan de forma que el proceso de comunicacion

sea eficaz con el grupo objetivo.

El disefo es un proceso donde su objetivo es proyectar

elementos estéticamente.

o Informar
@ Compartir
@ Unificar
@® Disenar

El diseno grdfico se utiliza desde la creaciéon de ® Crear
microdibujos, bocetos y la creacion del manual de

identidad e imagen corportiva

Creatividad Software

Creatividad se aplica

desde la creacion del el manual de identidad e
mapa mental, hasta la

propuesta final.

Fotografia

La forografia es aplicada
en la toma de imagenes
para la creacion de
mockups para redes
sociales.

Diseno Editorial, el disero
editorial se aplica en la
estructuracion por medio de
canones para plasmar en orden y
adecuadamente la informacién en el
manual de identidad e imagen
corporativa.

El disefio visual se aplica en la estructuracién del
imagotipo y su correcto orden.

Software se aplica en la
digitalizacion del imagotipo y

imagen corporativa.

O\Seﬁo

Disefo Visual

50ﬂWQ-/_

..

>

Cead,,
.f//(y

Técnicas de redaccion e
investigacion, otorgan el
conocimiento necesario para la
elaboracién de una investigacion
adecuada y a la vez crear una
organizacion de ideas y temas
necesarios para aplicarlos en el
proyecto y asi redactarlos
adecuadamente.
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Capitulo XIV: Anexos

Anexo A: Tabla de niveles socioecondmicos.
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Definicion de Niveles Socio Econdmicos

(Aéreas Urbanas, Interior Republica)

Nivel Alto AB (1.0%) Nivel Medio-Alto C1 (2.0%) Nivel Medio-Bajo C2 (27.0%) | Nivel Bajo D (43%) Nivel Popular E (27%)
Aparatos Disponen todos los bienes de Disponen de 1a mayoriade Ios Poseen muebles y Poseen articulos como CD, eguipo de Practicaments no poseen
eléctricos confort {lavadora de ropa, bienes ge confort (astufas, electrodomés-ticos populares, | sonido, radio-grabadora y articulos de confort, salvo
estufa, refrigeradora, radio, refrigeradoras, radio, TV, comprados a veces a plazos, refrigeradoras de marca y modelo televisor y ragio.
television a color, aparatos 3paratos eléctricos, etc) tales como: estufa, refrigera- economico.
eléctricos, cable o antena dora, radio, television y otros.
parabdlica.
Servicio 2 0 mas. Servicio domestico 1 minimo. Servicio domestico 1.0 no tiene senvicio No No
domestico domestico
Vehiculos Possen mas ge 2 automaviles Poseen uno o dos vehiculos de | Poseen vehiculo de modelo no | Usuaimenta no tienen automovil y si No
de alto precio y de modelo modelos no necesariamente reciente. lo tienen seguramente lo compraron
reciente, pagados al contado reciente usados y de modelo muy anterior
{BMW, Mercedes Benz, etc.)
Educacion Sus hijos en edad escolaro La egducacion de sus hijos es Sus hijos se educan en Sus hijos estudian en lasescuelas No alcanzan a cubrir sus
Hijos universitaria son educados en muy importante y por es0 colegios y universidades del publicas. necesidades minimas.
el extranjero en los mejoras realizan esfuerzos para gue pais.
colegios y universidades del vayan a los mejores colegios y
pais. universigades del pais.
Viajes al Frecuentemente viajanal Viajan al exterior por lo menos | Viajanfrecuentemente dentro | Cuando viajanlo hacen al interior del No
Exterior extranjero. una vez alafoy del paisy sus viajes al exterior | pais.
frecuentemente al interior del | son circunstanciales.
pais a lugares de descanso.

Tabla de referencia para el grupo objetivo.

Multivex Sigma Dos
Guatemala
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Anexo B: Tendencia minimalista

Minimalismo
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Anexo C: Tendencia de composicion asimétrica.

Composicion asimétrica
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Anexo D: Tendencia de superposicion

Superposicion

referencias visuales de las tendencias plasmadas en el marco teorico.
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Anexo E: Encuesta para validacion

(d
”/%0 FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION (FACOM)

UNIVERSIDAD LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISSNO

La Revolecion en la Educacion

PROYECTO DE TESIS

Nombre: | |

Género: F [:I Experto: D
Profesidn: | |

M I:I Cliente: D

Grupo Ohjetivo: D

Afos de experiencia: :l
Edack [ |

Puesto: | |

Encuesta de validaadn

Disefio de imagotipo para identificar visualmente en la industria cérnica guctemalteca de
borregos ala Granja El Edén. Escuintla, Guaterndla 2022

Antecedentes: La GranjaEl Edén esuna empresa dedicada ala producaén de carney
crianza de Borregos. Inicia en el afio 2020 vy seintroduce en el mercado de carne en el
departamento de Escuintla. Por otra parte, los clientes actuales buscan sus productos por el
compromiso que demuegran al brindar calidad y generan confianza por el personal
profesional.
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Anexo E: Encuesta para validacion.

Obijetivos de la investigacién: La siguiente encuesta tiene como objetivo es verificar que el imagotipo
estd correctamente estructurado para identificar visualmente a la Granja El Edén; por medio de una
encuesta realizada a profesionales del disefio y comunicacién, grupo obijetivo y cliente.

Instrucciones: Seleccione la respuesta que usted considere la correcta para cada pregunta.
Preguntas:
Fase 1. Parte objetiva

1. 2Considera necesario disefiar un imagotipo para identificar visualmente en la industria cdrnica
guatemalteca de borregos a la granja El Edén?

DS\ D No

2. Segun su opinién, éconsidera que es importante recopilar informacién acerca de la granja El
Edén a través de informacién que el cliente brinde por medio del brief para que la propuesta
del imagotipo transmita la identidad corporativa de la empresa?

[]si []MNo

3. 2Piensa que es indispensable investigar términos, conceptos, teorias y tendencias relacionados
con el desarrollo de imagotipos y manual de identidad corporativa a través de informacién en
internet para fundamentar las propuestas grdéficas de este proyecto?

[]si [INe

4. 2Considera necesario diagramar un manual de identidad e imagen corporativa para
establecer la misién, visidn, valores de la empresa y las normas de uso adecuado de los
elementos grdficos de la marca y su aplicacidn visual?

[Ist [ INo

5. Segun su criterio, ¢Cree que es necesario elegir una paleta cromdtica para que el grupo
objetivo los asacie a los valores, mensajes visuales y personalidad de la Granja El Edén?

s v
Fase 2 Parte Semiolégica

6. 2Al observar el imagotipo (grdfico y fexto), considera que la distribucién de estos elementos
graficos es comprensible?

|:| Mucho |:| Poco |:| Nada

7. Considera que la paleta de colores implementado estd relacionada a:

I:] Naturaleza I:l Energia I:l Paz




Anexo E: Encuesta para validacion.

8. Cree que la tipogrefia transmite:

|:| Seguridad |:| formalidad D fuerza
9. éComo evalia los colores empleados en el icono del borrego y el texto del imagotipo?
DApropiados I:l Poco apropiados D Nada apropicados

10

Fase 3 Parte Operativa

. éConsidera que el contenido del manual de identidad corporativa deja claras las normas de
uso?

DMucho [:’Poco Dcha

. Segin la manera en que fueros distribuidos los elementos gréficos (Titulo, textos e imagenes)
de cada pagina del manual de identidad corporativa piensa que es:

[:]Ordenado |:]Poco ordenado |:| Nada ordenado

. éCree que el imagotipo es facil de recordar?

|:|Mucho DPoco [:J Nadc

. ¢Como evalia del proyecto redlizado o la Granja El Edén?

DBuenu |:| Regular D Mala

. Observaciones:

Gracias por su tiempo.

Encuesta aplicada para el inicio de la validacion.
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Anexo F: Fotografias de validacion.

Manuel Canizales
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Anexo F: fotografia de validacion

Antonio Jimenez

Lic. En disefio gréafico
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Anexo F: fotografia de validacion

é

Encuesta de Validacion

Zucely Abigail De Paz Mis 10 sep.

paraKarla +

Buenos dias Licenciada Lopez.

Le escribe Abigail De Paz Mis

El motivo de este correo es solicitar su ayuda para ser participe de mi encuesta de validacion.
La encuesta le tomara 3min en responder y me servira de mucho su punto de vista.

Muchas gracias por su tiempo y atencion
Saludos

Karla Lopez 11sep.

Bue dia Sucely Con mucho gusto, solo que solo viene la
encuesta, no vas a enviar algun otro documento donde se

Zucely Abigail De Paz Mis 11sep.

Buen dia licenciada.Se le agradece muchisimo si tiempo y
ayuda. Si disculpe , se me olvidé comentarle. En la encuesta se

Karla Lopez 12 sep.
Listo chica ya fue enviada la respuesta Feliz tarde

Karla Lopez

Lic. Disefio gréafico
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Anexo F: fotografia de validacion

(.

Encuesta de Validacion

Zucely Abigail De Paz Mis 10 sep.

para Lourdes «

Buenos dias Licenciada Lourdes.

Le escribe Abigail De Paz Mis

El motivo de este correo es para solicitar su ayuda y para ser participe de mi encuesta de
validacion.

La encuesta le tomara 3min en responder y me servira de mucho su punto de vista.

Muchas gracias por su tiempo y atencién
Saludos

Link :

Lourdes Donis 13 sep.
Listo. Encuesta respondida.

Zucely Abigail De Paz Mis Hace 4 dias

para Lourdes

Muchas gracias Licenciada, muy amable

Lourdes Donis

Lic. En disefio grafico



Anexo F: fotografia de validacion

é

Encuesta de validacion [ recibidos

Zucely Abigail De Paz Mis 10 sep.
para Guillermo «

Buenos dias Licenciado Guillermo.
Le escribe Abigail De Paz Mis

Le envio este correo solicitando su ayuda para ser participe de mi encuesta de validacion.

La encuesta le tomara 3min en responder y me servira de mucho su punto de vista.

Muchas gracias por su tiempo y atencién
Saludos

Link:

yi Iy Guillermo Garcia Hace 3 dias

parami s

Listo, saludos

Guillermo Letona

Lic. en comunicacion y disefio.
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Anexo F: fotografia de validacién

' Jenn |

Me puedes ayudar con mi proyecto final? @
respondiendo una encuesta 9:50 p. m. A/

Si claro! Enviamela :)

Formularios de Google: crea y analiza encuestas de forma gratui...
Crea una encuesta por tu cuenta o con otras personas al mismo tiempo.
A Puedes elegir entre una amplia variedad de tipos de encuestas y analizar ...

https://forms.gle/75TZk4ADRBwWM4SRu58 9:57 p. m. &/

Gracias Jenn@® o e
9:57 p. m.

Listo
Que bonito te quedo!

Muy pilas tu :)

Jennifer Hernandez.

Disefiadora grafica
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