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Resumen

A través del acercamiento con la empresa Camille se identifico que no cuenta con el
disefio de un catélogo digital para dar a conocer a clientes reales y potenciales las cadenas y
accesorios artesanales hechas con piedras naturales y acero inoxidable que distribuye la empresa
Camille.

Por lo que se planted el siguiente objetivo: Disefiar un catalogo digital para dar a conocer
los productos, collares y accesorios artesanales hechas con piedras naturales y acero inoxidable, a
clientes reales y potenciales que distribuye la empresa Camille.

Se realizd una herramienta de validacion para conocer la percepcion del cliente, grupo
objetivo conformado por personas interesadas en la moda y en la coleccién de accesorios que
estén pendientes de las tendencias de hoy en dia, que prefieran materiales naturales en sus joyas y
accesorios, y expertos en las areas de comunicacion y disefio.

El resultado obtenido que fue el disefiar un catalogo digital para dar a conocer los
productos, collares y accesorios artesanales hechas con piedras naturales y acero inoxidable, a
clientes reales y potenciales de la empresa Camille. Se recomendd adecuar la linea de fotografias
de productos Camille segun el formato establecido en el catalogo, de tal manera que los
productos puedan crear una identidad de marca nueva que garantice claridad para clientes

actuales y potenciales.
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Para efectos legales (inicamente el autor, DIEGO JOSE RODAS ARRIOLA, es
responsable del contenido de este proyecto, ya que es una investigacion cientifica y puede ser

motivo de consulta por estudiantes y profesionales.
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Capitulo I: Introduccién

La empresa de cadenas y accesorios hechos con piedras naturales Camille, fabricadas a
mano en Guatemala, brinda sus productos en la capital. Analizando los recursos disponibles del
negocio que existe en la actualidad, se encontrd que la empresa no cuenta de una manera facil y
clara de ver sus productos en formato digital. Por tal motivo surge la necesidad de crear un
catalogo digital que muestren los productos de fin de afio de Camille para ofrecer a clientes
presentes y potenciales.

Por tal motivo se disefiard un catalogo digital de productos Camille que representara la
linea de otofio 2021 para que clientes presentes y potenciales puedan consultar los productos de la
manera mas accesible, rapida y ordenada.

Se realizard un marco teorico para definir y fundamentar cada una de las propiedades que
incluye la fabricacion de los productos artesanales y como estas influyen en las emociones de los
individuos que las utilizan basado en el tipo de piedra incluida en cada producto. Gracias a la
informacidn obtenida se creara un proceso creativo que ayudara a bocetar una propuesta de
catalogo que luego sera digitalizada de manera profesional. La primera propuesta sera aprobada
por el cliente, que delimitara los cambios que se haran para la segunda iteracion, junto con la
retroalimentacion del grupo objetivo y los profesionales del campo.

Como resultado, se disefiara el catalogo digital con los mejores productos de Camille,
mediante la recopilacion de informacion de la industria de accesorios de vestir. Se investigara
acerca de las tendencias y reglas para realizar y diagramar un catalogo adecuado para el grupo
objetivo, respaldado por bocetos preliminares y referencias, que consistira en fotografias tomadas

exclusivamente para el proyecto y utilizando como herramienta la suite de adobe.
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Capitulo I1: Problematica

El emprendimiento de pulseras Camille, que confecciona joyeria y accesorios de manera
artesanal utilizando piedras naturales, carece de un catalogo digital con el que se pueden exhibir
los productos que se estan confeccionando para los consumidores.

Se realizd una evaluacion sobre la falta del catadlogo y se presentd una propuesta de
disefiar uno digital que exhiba los productos de joyeria y accesorios de Camille, para dar a
conocer los productos a clientes actuales y potenciales.

2.1 Contexto

Después de realizar una investigacion del mercado de empresas que ofrecen productos de
accesorios para regalo en forma de collares confeccionados de manera artesanal con piedras
naturales, se encontrod la empresa Camille, que se dedica precisamente a este tipo de fabricacion.
Dentro de los hallazgos encontrados se pudo observar que la empresa Camille, solo contaba con
un set de fotos de cada uno de sus productos de una forma basica, con cierto grado de desorden y
sin un disefio adecuado, por lo que resulta dificultoso apreciar cada uno de los productos de
manera individual y su clasificacion conforme los modelos.

Por lo que se origina la idea de realizar un catalogo disefiado y organizado, que se podra
compartir y presentar en formato digital, debido a que es la forma mas accesible y facil para que
los clientes visiten y naveguen en este, dicho catalogo se tiene planificado subirlo a una
plataforma en internet para el afio 2022.

2.2 Requerimiento de comunicacion y disefio

La empresa Camille no cuenta con un catalogo digital para dar a conocer a clientes reales

y potenciales las cadenas y accesorios artesanales hechas con piedras naturales y acero inoxidable

que distribuye la empresa Camille.



2.3 Justificacion
Para sustentar las razones por las que se considerd importante el problemay el trabajo del
Disefiador-Comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro variables:
2.3.1. Magnitud. Se presenta el numero actual de habitantes en la Republica de
Guatemala, ya que todas estas personas seran afectadas por el nuevo catalogo digital del
Camille se muestran a los usuarios que utilizan el internet de esta muestra, asi como la
segmentacion con aquellos los que utilizan redes sociales ya que estas son las vias por las
gue se comunicara el catadlogo. Por Gltimo, presentamos las microempresas que presentan

ventas de accesorios similares a las de Camille.

16.6 millones de habitantes en
la republica de Guatemala

11.54 millones de usuarios
de internet en Guatemala

7.90 millones de usuarios
de redes sociales

330,766
micro empresas
en el pais

300
Clientes

Meta
de
30%

Gréfica creada por Diego José Rodas Arriola



2.3.2. Vulnerabilidad. Se puede advertir lo importante del problema, al observar que la
empresa carece de una manera ordenada, coherente y estética de exhibir sus productos
debido a la falta de este catdlogo. La marca Camille se percibe que no tiene una
visualizacion grafica definida, falta identidad y una forma de diferenciarse de la
competencia como una empresa innovadora en sus disefios de collares y accesorios.
2.3.3. Trascendencia. Con el disefio del catalogo digital en el que se presentan todos los
articulos de Camille, la empresa contara de una forma mas accesible, facil y conveniente
para exhibir sus productos y alcanzar nuevos clientes.

2.3.4. Factibilidad. Este proyecto es factible debido a que se cuenta con todo el recurso
humano, organizacional, econdmico y tecnoldgico necesario.

2.3.4.1. Recursos humanos. La empresa cuenta con las personas adecuadas, asi como el
apoyo de la duefia Rina Arriola de Rodas para realizar todos los procesos necesarios, y
luego poder producir y comercializar el producto.

2.3.4.2. Recursos organizacionales. Los ejecutivos de la empresa autorizan el uso de los
productos y recursos necesarios para llevar a cabo este proyecto.

2.3.4.3. Recursos econdmicos. La empresa cumple con los recursos necesarios, que
posibilita la realizacion de este proyecto de forma digital. En el futuro se planifica una
version impresa, del catalogo, después de la finalizacion de este proyecto digital.

2.3.4.4. Recursos tecnoldgicos. El estudiante cuenta con el equipo y las herramientas

indispensables para disefiar y realizar el proyecto de graduacion.
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Capitulo I11: Objetivos del disefio

3.1 El objetivo general
Disenfar un catalogo digital para dar a conocer a clientes reales y potenciales las cadenas y
accesorios artesanales hechas con piedras naturales y acero inoxidable que distribuye la
empresa Camille.

3.2 Los objetivos especificos
3.2.1. Recopilar informacién necesaria de la empresa, sus productos y materia prima a
través del cliente para la creacion del catdlogo de la empresa Camille.
3.2.2. Investigar a través de fuentes bibliograficas y sitios web acerca de la creacion de
catalogos para la creacion del proyecto de la empresa Camille.
3.2.3. Desarrollar una linea grafica coherente segun el estilo de la marca que la represente

de manera clara y elegante los productos del catalogo digital para empresa Camille.
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Capitulo 1V: Marco de referencia
4.1 Informacion general del cliente

Nombre del cliente: Joyeria y accesorios hechos con piedras naturales Camille.

Direccion: 12 avenida “A” 3-35 Colonia Roosevelt Zona 11.

Correo electrénico: Camillebeads@gmail.com

Teléfono: (502) 5636 1193

Contacto: Lic. Rina Arriola de Rodas
4.2 Antecedentes

La empresa surge gracias a una inquietud de crear accesorios hechos con piedras naturales
y la necesidad de las personas en lucir dichos accesorios, y que tengan un caracter diferenciador
en comparacion con lo que ya se encontraba en el mercado. Debido al bajo presupuesto inicial al
momento de iniciar el emprendimiento, se inicidé de una manera simple, mediante fotografia
béasica de cada producto especifico para su apreciacion y una lista de precios.

El punto clave recayd en el uso especifico de las redes sociales, para alcanzar mayores
audiencias, ya que en estas se encuentran emprendimientos similares que compiten. Las redes
sociales permitieron crecer la empresa, como para que esta desarrollard una marca, con un
logotipo, linea gréfica adecuada y més profesional, con el objetivo de que la empresa lograra
posicionarse de alguna manera en este pequefio mercado.

4.3 Mision

Camille es un emprendimiento originario de Guatemala enfocado a fanaticos de la moda,

que realiza collares, pulseras y accesorios elaborados a mano, utiliza materiales naturales de alta

calidad y realiza disefios innovadores y a la moda en la ciudad de Guatemala.
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4.4 Vision
Ser reconocida como una marca de collares, pulseras y accesorios hechos a mano de alta

calidad y disefios de manera innovadora.

4.5 Organigrama

GERENTE

Rina Arricla de Rodas

Adminktrackon

Ventas y mercadso

Disefo

Produccién



4.6 FODA

Fortalezas

O Se elaboran disefios originales que no pueden
ser encontrados en ningun otro lugar.
Piedras naturales de alta calidad para la

o creacion de nuestros productos.
Servicio personalizado y directo a los Clientes.

0 Entrega a domicilio.

O Experiencia en compra de accesorios para
dama.

O Manejo de stock y costos.

O Uso de e-commerce.

Debilidades

O Falta de pagina web y catalogo digital de los
productos.

O Competencia indirecta que puede agregar
dificultad al momento de querer realizar ventas.

O La empresa es un emprendimiento pequefio
que esta en su etapa inicial.

O Falta de estructura administrativa y de
comercializacion.

O Falta de capital de trabajo.

Oportunidades

© Promocion de nuestros productos en las redes
sociales que visitan nuestro grupo objetivo y
que nos proporcionan mas publicidad, y con
ello, mas ventas.

© Optar por diversos negocios como puntos de
venta para nuestros productos.

© Exportar nuestros productos a distribuidores en
otros paises.

© Creacion de nuevas lineas de productos.

Amenazas

O Existe competencia directa de marcas similares
a los productos que se venden actualmente en
el mercado.

O Escasez en temporada alta de materia prima
para la fabricacion de los productos.

0 Cambio de moda del mercado de productos
relacionados.

O Aumento de precios debido a la inflacion y el
tipo de cambio USS.

11

Como se puede observar en el andlisis del FODA para Camille, entre las fortalezas més
importantes esta la originalidad que tienen los productos de la empresa que no se pueden
encontrar en ningdn otro lado, lo que puede generar una audiencia especifica y con ello el
incentivo de crear una nueva linea de productos diversos segun los gustos de los clientes
vinculados con Camille. Cabe destacar que a pesar de que la compafiia inicié su venta en medios

digitales, esta aun carece de ciertos recursos especificos como para catalogarse como una
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empresa al cien por ciento formal en comparacion con la competencia, su mayor amenaza sin

tomar en cuenta el aumento de precios debido a la inflacion y los constantes cambios de moda en

el mercado.

4.7 Asociados

Comercial Lourdes S. A.

Barrocos

Sophos

Boutique Ingrid Internacional

Boutique Amirah

4.8 Brief del cliente
Ver Anexo 4. Brief.
4.8.1 Grupo objetivo. Personas interesadas en la moda y en la coleccion de accesorios
que estén pendientes de las tendencias de hoy en dia y prefieran materiales naturales en
Sus joyas y accesorios.
4.8.2 Competencia. Todos los emprendimientos que también laboran en el campo de los
accesorios, collares y pulseras hechas con piedras. Entre algunas de estas marcas estan:
Dmaria Joyas Accesorios, Foster Bracelets, Conlovee, Miajoyeria.gt.
4.8.3 Factores de diferenciacion. Los materiales de calidad, los disefios Gnicos y
originales que no se encuentran en ningun otro negocio. El servicio al cliente, ya que se
hacen disefios segln el gusto y la preferencia del cliente en cuanto se refiere a colores y
tamanos.
4.8.4 Material por realizar. Catalogo digital acoplado de la mejor manera a toda clase de
medios en los que este sera apreciado por el cliente, de tal manera que este pueda observar

todos los productos de Camille de manera clara y concisa.
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4.8.4.1 Objetivo de mercado. Aumentar la participacion en el mercado. Tener mas puntos
de venta en donde se puedan vender los productos.

4.8.4.2 Objetivos de comunicacién. Ser reconocida como una marca popular y
profesional en la industria aqui en Guatemala. Crear un medio en donde se puedan
apreciar cada uno de los productos de la empresa.

4.8.4.3 Mensaje clave a comunicar. Mostrar productos diferentes, originales y que vayan
acorde a la moda de hoy en dia.

4.8.4.4 Estrategia de comunicacién. Utilizar los medios de comunicacion digitales y las
redes sociales para promover los productos.

4.9 Logotipo
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4.11 Tipografia

4.10 Colores

ITC Avant Garde Gothic Pro Book

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopqgrstuvwxyz
1234567890 1*.$%&/()="?¢;@

ITC Avant Garde Gothic Pro Medium

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopqgrstuvwxyz
1234567890 1I”-$%&/()=?¢;@

ITC Avant Garde Gothic Pro Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopqrstuvwxyz
1234567890 !-$%&/()=?¢@
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Capitulo V: Definicién del grupo objetivo

5.1 Perfil geografico

La ubicacion de la organizacion es dentro de la ciudad de Guatemala, la ciudad mas
grande de Centroamérica. Cuenta con 25 zonas, asi como ciudades alternas como Villa Nueva,
Mixco, poblaciones en carretera a El Salvador y San Lucas Sacatepéquez.
5.2 Perfil demografico

Personas de nivel socioeconomico nivel C3 de 19 a 50 afios, quienes cuentan con un
presupuesto de Q11,900.00, Personas con una licenciatura, con hijos en colegios, con buena

educacion, dependientes y con apartamento o casa financiada.

17.90%

NIVEL C3

Q11,900.00

Licenciatura

Hijos menores escuelas, mayores en U estatal

Comerciante, vendedor, dependiente

Casa/departamento, rentada o financiado, 1-2
recamaras, 1-2 bafios, sala

Eventual

1 Cta Q ahorro, TC local

Auto compacto de 8-10 afios, sin seguro

1 teléfono fijo, celular cada miembro mayor, cable,
equipo de audio, TV, electrodomésticos basicos

Cine eventual, CC, parques, estadio

Ver Anexo 5: Tabla de niveles socio econdmicos.
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5.3 Perfil psicogréafico

Personas tranquilas que no se encuentran en confrontaciones y comunmente guardan la
calma en la mayoria de los casos. Estamos hablando de individuos que analizan la situacion y
buscan la manera mas l6gica de resolver sus dudas, a pesar de su notable perfeccionismo.
Prefieren estar informados de los productos con anticipacion, sin esperar sorpresas Yy teniendo
informacidn clara acerca de los productos disponibles.
5.4 Perfil conductual

Nuestro publico objetivo se puede beneficiar de un catalogo debido a que les gusta estar
informados de los productos, mientras mas informacién, mejor, antes de realizar cualquier
compra. La usabilidad del catalogo se puede amplificar si este esta disefiado para funcionar de
manera digital, ya que nuestro publico objetivo usa el internet al menos 3 veces al diay lo ve
como una forma maés accesible de verificar informacion.

Ver anexo 7. Encuesta de perfiles demograficos y psicograficos.
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Capitulo VI: Marco tedrico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio
6.1.1 Emprendimiento. El sitio (Concepto, 2021) define que es el concepto que viene del
término pionero, refiriéndose a la persona que tiene la capacidad de hacer un esfuerzo
extra para poder alcanzar un objetivo. En el caso de los individuos, estos deben ser
capaces de poder enfrentar adversidades con astucia, poder asumir riesgos, ser creativos,
perseverantes, astutos e innovadores.
6.1.2 Negocio. Segun el autor (Billomat, 2021) es todo tipo de actividad que tiene el
objetivo de ofrecer algun servicio y/o la prestacion de activos a cambio de una
compensacion monetaria. Los negocios tradicionalmente se realizaban en locales
especializados para la venta y compra o prestando servicios respectivamente, pero en la
actualidad existe lo que se conoce como un negocio digital, utilizando el internet como
herramienta principal para vender productos o proporcionar servicios en cualquier parte
del mundo.
6.1.3 Venta en Linea. En términos simples, el sitio (Thompson, 2021) presenta la venta
online o venta en linea como la realizacién de un negocio entre el distribuidor principal y
el cliente que se realiza exclusivamente por medios digitales. Esto toma mucha
popularidad en tiempos recientes ya que es una buena forma de publicar y anunciar las
ventas a un publico mas amplio, asi como el ahorro de un local fisico necesario si se
desean hacer ventas de una forma tradicional.
6.1.4 Internet. El sitio (Significados, 2021) sostiene al internet como el sistema de redes
conectadas unas a otras mas grande del mundo, mediante protocolos que crean una
diversa cantidad de recursos accesibles mediante enlaces en cualquier parte del mundo.

Aparte de transmitir informacion de texto, el internet también es capaz de enviar correo
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electronico, data multimedia como lo son el audio y video, y archivos empaquetados de
datos. La utilidad que posee el internet es casi ilimitada, ya que también se utiliza como
forma de comunicacion entre locutores, ya que muchos medios tradicionales como la TV
y el radio estan en un proceso de adaptacion la cual utiliza el internet como medio
principal.

6.1.5 Redes Sociales. Segun (Ryte Wiki, 2021) es una red global de comunicacion masiva
en la cual los locutores pueden relacionarse y discutir acerca de cualquier tema que se
pueda imaginar mediante el uso del internet. No solo se utiliza para el intercambio de
comunicacion o el intercambio de opiniones, estas plataformas ofrecen una nueva forma
en la cual los usuarios pueden interactuar uno con el otro. Una red social puede tener un
fin especifico, como lo son las redes sociales de profesionales en donde se intercambian
curriculos, las redes donde se intercambia inspiracion, redes de video, de audio y de
opiniodn, tanto pablica como privada.

6.1.6 Producto. Gracias a (Thompson, Marketing Free, 2021) y (Significados, 2021)
Ilamamos producto al objeto fisico que existe y es producido para el uso de los
individuos, el cual puede ser elaborado de forma natural o mediante un proceso de
fabricacion. Los productos acttan directamente con el mercado al ser la manera en la que
los clientes los obtienen, utilizando atributos como el nombre de la marca, precio, tipo y
forma de empaque. La idea de un producto o servicio es para que termine bajo la
disposicidn del cliente, tratando de satisfacer sus necesidades.

6.1.7 Puesto de venta. (Euro Innova, 2021) Sefiala a la locacion principal en donde se
encontraran todos los productos que desean ser introducidos a las masas. Cominmente

existe una persona encargada de interactuar con el cliente para realizar la venta en estas
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locaciones designadas, el cual maneja y tiene el deber de convencer a posibles
consumidores a adquirir el producto.

6.1.8 Accesorios de vestir. Como afirma (Bembibre, 2021) en el mundo del vestir y la
moda, Ilamamos accesorio a toda prenda que pueda complementar una pieza principal en
la vestimenta. Debido a que estos elementos son considerados como secundarios en la
mayoria de los casos, estos pueden variar en cantidad y en tipo de accesorios, de los
cuales existen de diferentes tipos, como pueden ser los lentes de sol, pulseras, anillos,
sombreros, pulseras y joyeria en general, desde pendientes hasta cadenas.

No existe regla alguna que especifique cuantos y qué tipo de accesorios usar, todo
tiene su libre albedrio y es de pensar en el balance adecuado al momento de elegir la
vestimenta, para la comodidad y la estética del usuario. Sin embargo, existen tendencias
que ayudan a facilitar la decision de eleccidn de accesorios, como lo es el elegir un
numero y tamafio especifico dependiendo de la complejidad de la persona, mientras mas
pequefia su complexién mas pequefios deberan ser los accesorios y viceversa.

6.1.9 Bisuteria. Tal como lo dice (Angel, 2021) se refiere a la industria que crea todo tipo
de accesorios como cadenas o pulseras que no necesariamente estan compuestas por
materiales preciosos como el oro o la plata. Siempre y cuando estos adornos cumplan con
el objetivo de decorar, los materiales pueden variar y existen de todo tipo para crear tantos
disefios sean posibles. La bisuteria lleva desde los inicios de la historia de la humanidad
presente, pero esta ha evolucionado a través de los afios hasta llegar a lo que es hoy, con
puestos de ventas tanto online como locales tradicionales utilizando diferentes materiales
y siempre con el mismo objetivo de servir como decoracion.

6.1.10 Bricolaje. (Bricorondon, 2021) Afirma todo lo que se refiere a la restauracion o

creacion de articulos hechos a mano con simples herramientas que se pueden encontrar en
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cualquier hogar y que puede lo puede realizar practicamente cualquier persona. En el
bricolaje la creatividad es la que manda, ya que las posibilidades de la creacion de nuevas
piezas solo se limitan a la imaginacion del individuo, o bien su necesidad personal de
reparar o crear algo para su conveniencia.

6.1.11 Brazaletes. Tal como lo plantea (VEL, 2021) es la pieza de accesorios que se
caracteriza por su uso en el area del brazo. Los usos del brazalete pueden ser variados,
pero en general se utiliza para la decoracion, asi como es la funcion de muchas prendas de
accesorios. En tiempos antiguos los persas, romanos y nérdicos utilizaban los brazaletes
como simbolo de condecoracion por ser soldados en las guerras. Los brazaletes también
pueden llamarse pulseras o cadenas.

6.1.12 Piedras decorativas. Tal como lo hace notar (Cotino, 2021) las piedras
decorativas son el material extraido de la naturaleza resistente que tiene cierto nivel de
estética, pero que, a diferencia de las piedras preciosas, estas no poseen mayor valor.
Mientras solas poseen una apariencia fria y dura, la textura y los colores hacen de las
piedras un material que representan muy bien un estado amor, prosperidad, y naturaleza
pura. Estas piedras decorativas pueden venir de rios, volcanes o el mar, las cuales
complementan bastante bien a las piedras preciosas y para adornar joyeria cuando se
quiere dar un toque natural.

6.1.13 Hilo elastico. Desde el punto de (Gosble, 2021) es un filamento resistente para
hacer amarres, utilizado cominmente para aferrar diferentes objetos entre si. Es material
hecho de goma disefiado para ser estirado de forma maleable como forma de unién con
otros materiales.

6.1.14 Acero inoxidable. (Area tecnologia, 2021) Afirma el acero inoxidable como la

combinacion entre hierro y carbono principalmente, al cual se le puede acompafiar con
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otros elementos como el magnesio, cromo o niquel, lo cual crea una aleacion mas
compleja y mejor. Para que la aleacion de hierro tenga posibilidades de ser inoxidable,
este necesita alrededor de 10% de cromo, siendo éste esencial para que se pueda crear un
acero a prueba del oxido.

6.1.15 Perlas. Segun lo define (Muy Interesante, 2021) las perlas se forman a partir de
granos de arena que se forman dentro de los moluscos de mar, seres vivos, las cuales se
forman como perlas entre 2 a 4 afios gracias a una sustancia llamada nacar. Las perlas son
un recurso natural que sucede sin interferencia humana alguna, sin embargo, este proceso
puede acelerarse mediante el cultivo de perlas inyectando sustancias a las almejas para
simular los quimicos que las forman.

6.1.16 Lapislazuli. Con base a (Moreno, 2021), el lapislazuli es una roca semipreciosa
originaria de Afganistan que posee un tono azul con detalles dorados y blancos. En su
tierra de origen es considerada como la piedra del cielo en la noche, debido a su color, y
se dice que ayuda a aliviar el estrés en las personas que las usan, asi como las migrafias y
el dolor de cabeza.

6.1.17 Agata. Como sefiala (Mineria en Linea, 2021) es el mineral transparente
semiprecioso gque se muestra en diferentes colores debido a su componente principal de
calcedonia. Estas piedras se originan en la corteza volcanica, gracias a que la corteza de
lava se enfria y los gases del vapor crean la piedra con revestimiento de diferentes capas,
gue hacen su forma transparente.

6.1.18 Cuarzo Rosa. (Marybola, 2021) Sostiene al Cuarzo Rosa como el mineral
comunmente encontrado en las piezas de accesorios femenino debido a sus colores y
propiedades que la hacen estéticamente bella. Se dice en las propiedades de la piedra que

atrae el amor y la prosperidad, asi como el tener propiedades de relajacién y curacion.
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6.1.19 Onix. De acuerdo con (Juwelo, 2021), es la piedra preciosa de color negro con
rayas utilizada desde la antigiiedad por los romanos y griegos para realizar tallados y
gliptica. Se dice que la piedra del Onix ayuda a poder progresar en la vida sin importar las
inseguridades que nos enfrentamos en la vida, mientras abrimos y cerramos etapas. Se
utiliza el Onix para nombrar cualquier tipo de piedra donde se realizan grabaciones, El
Onix es la piedra preciosa negra mas tradicional que existe.

6.1.20 Ojo de tigre. Tal como afirma (Béaez, 2021) es la piedra preciosa compuesta
principalmente por el mineral del cuarzo. Esta tiene un color pardo que la hacen resaltar
de otras piedras como una de las mas reconocidas y con los mejores beneficios, de los
cuales incluye mantener el equilibrio interior y la concentracién personal del individuo
que las usa en joyeria.

6.1.21 Turquesa. Segun lo expresa (Significado de las Piedras, 2021) es el Mineral de
color azul con verde que es la que la caracteriza tanto y la ha vuelto una de las piedras
mas populares y reconocidas a nivel mundial. Su origen es en los desiertos,
principalmente en Irdn, mediante la extraccion manual. Se reconoce la gema como
simbolo de fortuna y éxito.

6.1.22 Opalo. (Minerales del Mundo, 2021) Plantea que es un mineral conformado por
silice amorfo, siendo su nombre procedente del vocablo “Upala” que significa piedra
preciosa. Esta se encuentra en varios colores, como marrdn, naranja, azul, negro o
inclusive puede no tener color. Entre las propiedades del Opalo, se dice que este
promueve y activa la creatividad, lo cual nos ayuda a utilizar toda nuestra capacidad
mental.

6.1.23 Amatista. Teniendo en cuenta la definicién de (Ad Magazine, 2021) la amatista es

una piedra preciosa hecha de cuarzo con forma hexagonal compuesta por diferentes
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colores, la cual la hacen la més valiosa dentro de la familia para realizar decoraciones o
relojeria. La Amatista ofrece resultados como la negacion de la ira, y ayuda para la
concentracion y la intuicion.

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y disefio
6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.
6.2.1.1 Comunicacion. Segun lo especifica (Uriarte, Caracteristicas, 2021) llamamos
comunicacion al proceso de transmision de informacion ordenada con un medio fisico por
el cual se pueda transportar dicha informacion. Todos los seres humanos deben
comunicarse para poder interactuar el uno con el otro, en el caso de los humanos, tenemos
lo que se conoce como el método de comunicacién mas avanzado, la lengua. Hoy en dia
gracias a los recursos tecnologicos que tenemos existen varios métodos para comunicarse
entre diferentes individuos, sin importar en qué parte del mundo o en qué huso horario
esten.

Gracias a como lo sefiala (Importancia, 2021), mas que solo una forma de
transmitir informacion, la comunicacion es una forma de conectar con otros seres
humanos, siendo esta la forma mas comudn de conocer acerca de sus caracteristicas,
opiniones y todo aquello que pasa por su mente, es una ventana hacia su alma. Es por tal
motivo gque la comunicacién es importante, nos permite crear fuertes lazos y conocer mas
a la gente gue nos rodea, de la forma mas facil y rapida.
6.2.1.2 Proceso de comunicacion. Gracias al enunciado de (Morales, 2021), el proceso de
comunicacion es toda secuencia de pasos en los cuales se realiza la transmisién de
informacidn entre dos o mas locutores. Todo inicia con un locutor que manda el mensaje
por medio de un canal, el cual es interceptado por el receptor para que este lo absorba y

posiblemente pueda responder a dicho mensaje. Todos estos elementos dependen el uno



26

con el otro y deben llevarse a cabo en cierto orden para una comunicacion limpia 'y
efectiva, ajena a cualquier ruido que pueda interferir en la transmisién de informacion.
Emisor. De donde se origina el mensaje y quien desea comunicar.

Mensaje. La informacidn que se desea transmitir (ideas, emociones, conceptos,
creaciones).

Receptor. Donde termina el mensaje y el individuo al que le llegara el mensaje.

Cadigo. Simbologia que tanto el emisor como el receptor deben conocer para la
construccién del mensaje.

Canal. Medio de transporte del mensaje que interactta con el emisor y receptor.
Contexto. Estado actual en el cual se comunica el mensaje.

6.2.1.3 Funciones de la comunicacidon. Sefiala (Sinnaps , 2021) que las funciones de la
comunicacion son la transmision de informacion se puede utilizar de diferentes formas
segun el objetivo gque tenga cada emisor. Existe el querer informar acerca de un tema en
especifico, o el de formar a un grupo selecto con el fin de proporcionar conocimiento
educativo o aprendizaje espontaneo. Esta también el propdsito de crear opinién mediante
la expresion de sentimientos o ideas, lo cual puede servir para crear aprendizaje,
motivacion, cooperacion y persuasion con un fin definido. El simple hecho de querer
crear afecto de parte de un emisor es una forma en la que la comunicacion juega un papel
importante, ya que es la forma mas basica de hacer entender a otros individuos las
emociones que cada uno siente dentro de su subconsciente.

6.2.1.4 Comunicacion verbal. (Economipedia, 2021) considera a toda comunicacion que
utiliza palabras como cddigo principal, ya sea por medio de un canal oral o escrito. La
evolucion de la comunicacion verbal tuvo sus inicios simples de s6lo ruidos que cada

receptor interpreta de diferente forma por medio de patrones, la cual fue formandose hasta
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formar una lengua la cual podria ser estudiada y usada por una comunidad. La
comunicacion verbal por voces utiliza el canal auditivo y en muchas ocasiones se
mantiene en los confines del ahora, es decir en tiempo real, a diferencia de la escrita que
puede conservarse y volver a utilizarse en cualquier momento, cuantas veces se desee.
6.2.1.5 Comunicacion no verbal. Como lo plantea (Jesuites Educacio Formacion
Profesional, 2021) es el tipo de comunicacion que incluye todo tipo de gestos, posturas,
lenguaje corporal, expresion facial de los cuales no se utiliza ningun tipo de lengua para
expresar el mensaje. Entre los principales canales de comunicacién no verbal existe la
apariencia la cual define rapidamente el estado emocional de la persona, los gestos
definen como se esté sintiendo en realidad, y la postura nos ayuda a definir el estado de
intereses de ese individuo hacia lo que se le esta presentando.

6.2.1.6 Comunicacion masiva. Tal como lo menciona (Filosofia.org, 2021) es todo medio
de comunicacion que cuenta con diferentes canales que poseen la habilidad de transmitir a
multitudes masivas de manera simultanea. Entre los medios de comunicacion masiva méas
efectivos podemos encontrar la radio, la television y el periddico, sin embargo, las nuevas
tecnologias nos proporcionan medios digitales como las redes sociales que nos ayudan a
comunicar una gran cantidad de informacion a cualquier individuo que tenga acceso al
internet.

6.2.1.7 Comunicacion visual. (Canalcero, 2021) Afirma toda la transmision de
informacién en donde el medio es estrictamente visual para formar una reaccion a los
receptores a los cuales el mensaje esta dirigido. Los aspectos visuales de un mensaje
tienden a ser mejor recordados por las audiencias, lo cual los hace mas efectivos en

especial cuando se complementa algun elemento visual con un texto descriptivo o
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informativo, lo cual crea una capa nueva de refuerzo que logra un impacto mas grande en
lo que se quiere comunicar.

(Venngage, 2021) Revela que comunmente se utilizan normativas y fundamentos de
disefio grafico para crear mensajes visuales que impacten y Illamen la atencién, en
conjunto con el proceso estandar de comunicacion que ya esta establecido.

6.2.1.8 Comunicacion auditiva. (sdcetitonala, 2021) Manifiesta a la comunicacion
auditiva como forma de transmision de informacion en donde el canal por el cual se
realiza la comunicacion es por medio del audio. Su mayor recurso es la palabra hablada,
sin embargo, existen otros canales como el uso del ruido cuando se comunica mediante
cddigo Morse, o cuando se utiliza como medio de sefializacion, como las sirenas de
ambulancias o la policia.

6.2.1.9 Comunicacion digital. (Ruiz, 2021) especifica a la rama de la comunicacion que
emplea estrictamente el uso de las ultimas tecnologias para transmitir informacion. Esta se
caracteriza por ser el medio mas eficaz ya que todo se realiza en el mundo digital, por lo
que los mensajes se transportan en cuestion de segundos y a cualquier individuo deseado
en cualquier momento y parte del mundo, media vez se tenga acceso o una direccion
especifica del receptor al que se le quiera comunicar el mensaje. La comunicacion digital
inicid con el uso del teléfono, pasando al medio mas comun que todos conocemos como
correo electrdnico, sin embargo, existe una amplia gama de medios que hace la
transmision de informacion ain maés eficiente, como el uso de las salas de chat,
videoconferencias, foros y llamadas en vivo.

6.2.1.10 Comunicacién politica. (Portal Amelica, 2021) Ratifica a todo el proceso de
comunicacion en donde el mensaje esta compuesto de temas politicos, tanto de

informacidn de parte de los mandatarios o para generar convencimiento de un partido
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electoral. Esta es la Gnica forma en la que la politica puede funcionar, ya que uno de sus
fundamentos radica en el intercambio de ideas de diferentes tipos que solo es posible
mediante el uso de la comunicacion, siendo la técnica mas utilizada el llamado discurso.
6.2.1.11 Comunicacion corporativa. Teniendo en cuenta a (Concepto , 2021), es la
transmision de informacion entre receptores que forman parte de una organizacion
colectiva con un objetivo comun. Esto ayuda a optimizar el flujo de trabajo de una
entidad en donde cada elemento debe trabajarse en armonia y en sincronizacion para
formar productos de mejor calidad en menos tiempo. Para lograr crear una comunicacion
corporativa eficiente es necesario crear disciplina y un rol cultural entre los que
conforman el cuerpo de trabajo, asi como una estrategia general que indique los roles de
cada integrante y asi se pueda formar una comunicacion transparente para el uso de todos.
6.2.1.12 Comunicacién interna. Segun (Bruno, 2021), es un tipo de comunicacion
corporativa que pretende transmitir toda su informacion exclusivamente con los
empleados y personal interno de esta organizacién. Esta puede dividirse en ciertos grupos,
de los cuales pueden ser entre empleados o entre superiores y altos puestos con sus
subordinados.

6.2.1.13 Comunicacién externa. (Economipedia, 2021) Plantea que todo tipo de
comunicacion que se quiere transmitir desde una organizacién a todos sus lazos y agentes
externos, desde los inversionistas hasta los clientes mismos. Esta transmite toda clase de
informacidn acerca de los productos o servicios que esta organizacion ofrece, y también
se encarga de la presentacion de las operaciones o planes a futuro de la empresa a redes
externas ajenas a la organizacion pero que también presentan un interés en temas

relacionados con esta.
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6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio.

6.2.2.1 Disefo. De acuerdo con (Definicion.de, 2021), Disefiar es el proceso sistematico
de crear soluciones a los problemas que enfrenta la humanidad, para optimizar y hacer
mas facil el dia a dia. Esta no es una ciencia que se estudia, sino mas bien de un proceso
que se plantea y se piensa profundamente antes de realizar alguna accion, es decir, una
forma de identificar una solucion y segmentarla en pasos para realizar el procedimiento,
el cual tiene un propdsito y por ende un fin comdn. El disefio es relacionado mucho con lo
estético, pero es muy importante tener un balance entre algo que se vea bien y al mismo
tiempo que sea funcional. Cabe destacar que a pesar de que disefiar requiere muchas veces
de un proceso creativo y una idea Unica, ninguna pieza finalizada es realmente original,
como lo menciona (Kleon, 2012),

“Nada viene de la nada, todo trabajo creativo proviene de algo previamente creado”.
6.2.2.2 Disefio grafico. (Euro Innova, 2021) Expresa el disefio grafico como la creacién
de una solucion a un problema determinado en lo que respecta a la comunicacion visual.
El producto final de este tipo de disefio son mensajes graficos, los cuales tuvieron sus
origenes con materiales convencionales como lapices, marcadores y hojas para lograr el
material visual, sin embargo, con la ayuda de las nuevas tecnologias ahora contamos con
recursos digitales para realizar las obras. Es importante recalcar que a pesar de tener
nuevos medios para crear proyectos no se deben olvidar los fundamentos basicos, como
cuidar la simetria y tener presente que el concepto de disefio siempre sera el de planear un
producto o proyecto, segun lo especifica (White, 2011).

6.2.2.3 Disefo editorial. Tiendo en cuenta a (Eguaras, 2021), es el tipo de disefio que
tiene una funcidén mas técnica, ya que se encarga de la estructura y composicion de como

se veran los textos escritos de un documento, tanto impreso como digital. Este puede
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llegar a ser desde revistas, periodicos, libros, entre otros. El objetivo principal del disefio
editorial es crear una interfaz que sea atractiva y facil de leer para los usuarios que
interactten con ella, como segun lo especifica (Cath Caldwell, 2014), es la comunicacion
de una idea o historia mediante textos escritos y visuales.

6.2.2.4 Disefio digital. (Palma, 2021) se refiere a la rama del disefio que se encarga de
analizar y resolver un problema determinado utilizando recursos tecnologicos
exclusivamente. Todo aquel producto que se publique en un ambiente digital entra bajo
esta rama, sin embargo, en estos dias es comun utilizar dichos recursos digitales para
realizar todo tipo de trabajo de disefio grafico. Photoshop es la plataforma estandar para
disefiar para piezas digitales, ya que segun (Bob Gordon, 2005), el programa contiene
tecnologia para optimizar contenido en linea, la cual es utilizada para la gran mayoria de
proyectos dentro del campo del disefio digital.

6.2.2.5 Disefio publicitario. Teniendo en cuenta a (Einatec, 2021), es la rama del disefio
grafico gque se encarga de crear contenido para poder llamar la atencién de posibles
consumidores y generar mas ventas. Asi como el objetivo del disefio es solucionar
problemas, la del disefio publicitario es la de cautivar al publico objetivo de forma visual.
6.2.2.6 Disefio de experiencia. (Valero, 2021) Ratifica el disefio de experiencias como la
rama del disefio que se enfoca especificamente en la creacion y mejora de una experiencia
para un publico especifico. Esta puede ser algo tan mundano como el disefio de una
puerta, la cual se puede optimizar para que los usuarios sepan la diferencia entre jalar y
empujar dicho objeto. Actualmente se utiliza el disefio de experiencia para planear el flujo
de tecnologia como sitios web o aplicaciones, ya que requiere un analisis a nivel
psicoldgico para evaluar la mejor ruta de accion en dichos productos o servicios. Segun el

anunciado 40 de (Weinschenk, 2011) La dificultad que requiere atraer la atencién del
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usuario depende mucho de qué tan atractivo este medio sea, como lo pueden ser las
iméagenes llamativas, colores o algun audiovisual dindAmico a forma de animaciones o
video.

6.2.2.7 Disefo de catalogos. Segun (Dommia, 2021), es una rama del disefio editorial que
se dedica exclusivamente al disefio de catalogos, tanto de impresion o para usar en medios
digitales. Los catalogos son una forma atractiva y ordenada de mostrar a usuarios
interesados el listado de productos que ofrece una empresa en particular. Un catalogo esta
formado por un disefio especifico de la empresa, ya que representa esa marca y tiene su
misma linea grafica, complementada con fotografias que muestran los productos y una
descripcion que complementa el disefio. De ser posible también incluye precios para
informar de una forma maés detallada a los clientes.

6.2.2.8 Diagramacion. Teniendo en cuenta a (IPP, 2021) y a (Martin, 2021), en el mundo
del disefio llamamos diagramacién al acto de ordenar de forma estructurada y bajo
planeacion previa el disefio que se va a trabajar. Basicamente es distribuir cada uno de los
elementos de una linea gréfica de tal manera que estos hagan sentido y sirvan una
funcionalidad adecuada. Llamamos una forma a todo elemento visual que muestra la
totalidad del disefio, segun lo especifica (Wong, 1993).

6.2.2.9 Reticula. (Click Printing, 2021) Afirma al conjunto de lineas guias con el
propdsito de formar la composicion estructurada del disefio. Segun afirma (Samara) la
reticula es la forma principal de ordenar y organizar cada elemento de la pieza. El uso de
la reticula ayuda mucho en la creacion de bocetos previos a realizar el disefio, por lo que
esta es una etapa importante para el desarrollo de productos profesionales.

6.2.2.10 Color. (Concepto, 2021) Define al color como todo lo que se percibe en el ojo

humano al reflejar la luz. no existe algo fisico como el color, sino la percepcion que
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tienen los ojos y que luego la transmiten al cerebro. Segin como plantea (Fotonostra,
2021) el color esta conformado por el circulo cromatico que mantiene el orden general de
cada tonificacion. Segun se menciona en (Gail Anderson, 2016), los colores pueden
combinarse entre si para formar nuevas creaciones debido a que el color en si es
manipulable bajo ciertas circunstancias.

6.2.2.11 Ritmo. (Tatay, 2021) Especifica en el campo del disefio grafico, al ritmo como la
repeticion de varios elementos dentro de una composicion. El orden de los elementos
puede ir en varios tipos, como el de repeticion, alternabilidad, simetria, por ritmo radial,
entre otros.

6.2.2.12 Jerarquia. (La Prestampa, 2021) Especifica en el mundo del disefio grafico, a
todo orden de importancia de los elementos que se encuentran dentro de una composicion,
en la que destaca lo principal o lo que el usuario desea visualizar. Segun la contribucién
de (Lupton, 2004) la jerarquia puede percibirse también en las tipografias, ya que ayuda a
tener una organizacion de contenido general, en la que predominan estandares de tamarfios
para titulares y cuerpos de texto.

6.2.2.13 Composicion. (GCF Aprende Libre, 2021) Especifica a toda aquella planeacion
de elementos que generan sentido y armonia al producto final. Esto con el objetivo de
comunicar la idea del disefio de la forma méas ordenada y coherente posible.

6.2.2.14 Revista. Como plantea (Ecured, 2021), Medio de comunicacion que requiere un
disefio definido y consiste en ofrecer una segunda opinion de las noticias y novedades del
momento, a pesar de que la intencion principal de la revista no es la de informar. En sus
origenes se introdujo de una manera fisica mediante una impresion, con el encuadernado

mas comun y simple que puede haber tanto en la portada como en la contraportada.
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6.2.2.15 Periddico. Segun (Universidad EA Fit, 2021), es el medio de comunicacion que
se produce de manera diaria con el objetivo de informar a una poblacion especifica acerca
de los hechos y sucesos que ocurren en dicha sociedad. EI periodico cuenta con un disefio
ligeramente simple, ya que su objetivo principal el de presentar las noticias mas recientes,
este tiende a apuntar por la utilidad en lugar de la estética.
6.2.2.16 Fanzine. (El Tiempo, 2021) Considera al Fanzine como un medio de
comunicacion compuesto por un formato similar a la revista, pero con el objetivo de
presentar y comunicar una idea en especifico, sin tener que entrar en hechos de la vida
cotidiana. Su término viene de la combinacién de las palabras fan, y zine, de revista en
inglés.
6.2.2.17 Catalogo. Desde el punto de vista de (Biblio Guias, 2021) es el medio de
comunicacion que tiene como objetivo comunicar acerca de los productos de un negocio
en especifico, 0 una serie de objetos que poseen algo en comun. Este puede venir en
varios formatos, de los cuales incluye el digital e impreso. Cuando se habla de productos
de una empresa, usualmente estos se introducen en el catalogo como forma de promocién
o0 publicidad, la cual cumple también con el objetivo de querer provocar ventas.

6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias
6.3.1 Ciencias auxiliares.
6.3.1.1 Semiologia. Gracias al concepto de (Definicién, 2021) Es la ciencia que se
encarga del estudio de los signos en una sociedad. Los signos nos ayudan a simplificar y
entender los objetos que rodean el dia a dia de una comunidad, siendo este otro medio
importante para comunicar ideas.
6.3.1.2 Semiotica de la imagen. (Forbes, 2021) Propone a la semidtica como la mezcla

entre una imagen que representa lo que se visualiza, con su significado qué es lo que
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quiere dar a entender esa misma imagen, es decir la idea o razdn que quiere transmitir la
imagen mostrada en el subconsciente de su publico objetivo. ComlUnmente se trabaja con
la semidtica de la imagen cuando se quiere presentar productos en anuncios publicitarios,
para detonar un mensaje al consumidor mediante la imagen significativa.

6.3.1.3 Linguistica. (Significados, 2021) Alude a la forma en que los seres humanos nos
comunicamos Y la ciencia que estudia el lenguaje. Esta se encarga de analizar y aprender
de la historia, estructura y los cambios que ha tenido el lenguaje a través de su existencia.
El sistema mas complejo de la linguistica es el lenguaje, ya que es el mas completo y es la
base de toda comunicacion humana.

6.3.1.4 Psicologia. Como lo plantea (Psicologia Buenos Aires, 2021) es la ciencia que
desemboca de las ciencias sociales que se dedica al estudio del comportamiento humano.
entre estos aspectos abarcan tanto los aspectos conductuales como los bioldgicos, por lo
que hace de la Psicologia una rama de la medicina de igual forma, todo con relacion al
subconsciente del ser humano, las cuales pueden ir con relacion al proceso de aprendizaje,
el conocimiento, la manifestacion de emociones y la experiencia que cada individuo haya
tenido a lo largo de su vida.

6.3.1.5 Psicologia de la comunicacion. Tal como lo hace notar (MBA y Educacion
Ejecutiva, 2021) es la rama de la Psicologia que se encarga de ver la reaccion del
consciente y subconsciente hacia la forma en la que se comunica un mensaje a las masas,
un grupo especifico, o un individuo en particular. La psicologia y la comunicacién se
deben complementar el uno con el otro, ya que los dos tienen una gran influencia para el
desarrollo de una sociedad funcional.

6.3.1.6 Psicologia del consumidor. Segun (Desnudando el Marketing, 2021), Es la rama

de la Psicologia que se encarga del estudio de los compradores o consumidores de un
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producto o servicio. Estas pueden ser tanto en sentido de légica y aprendizaje, como de
rasgos emocionales cuando un individuo observa y evalla los productos presentados. Esto
es con la intencion de vender el producto, lo cual requiere de otras diciplinas para poder
complementar la idea del marketing, siendo la economia una de ellas, segun lo especifica
(Michael J. Baker, 2016).

6.3.1.7 Psicologia de la imagen. Como dice (ALVAREZ, 2021), es el Segmento de la
Psicologia que intenta explicar las percepciones y conducta humana con relacion a una
imagen que se le presenta bajo un contexto o situacion actual.

6.3.1.8 Psicologia del color. (Garcia-Allen, 2021) Define este término como la rama de la
Psicologia que se encarga de analizar la influencia que poseen los colores en el
comportamiento de los individuos y como estos lo perciben. En el mundo de la publicidad
y el disefio, la Psicologia del color se utiliza para manipular una idea especifica y
planificada a cierto grupo objetivo por medio del color.

6.3.1.9 Ciencias de la comunicacion. Como lo hace notar (Aliat Universidades, 2021),
son el conjunto de disciplinas que se forman con el objetivo de comunicar a una sociedad
los eventos y manifestaciones que se van presentando, tanto en tiempo real como en
sucesos del pasado. Esto también aplica para la comunicacion de opiniones, reportajes y
andlisis, entre muchos otros mas.

6.3.2 Artes.

6.3.2.1 Artes gréaficas. Como lo expresa (Ferysu, 2021), Es la planeacién y proceso de
realizar cualquier tipo de material visual mediante el uso de técnicas de arte y disefio en
forma grafica. Las artes graficas también pueden tomar en cuenta el proceso de impresion
si el resultado termina siendo para imprenta, lo cual es un término muy comun en el area

publicitaria del disefio.
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6.3.2.2 Fotografia. Con base a (Concepto, 2021), es el arte y técnica de proyectar
iméagenes fijas luego de que estas son tomadas desde un dispositivo, utilizando la luz
como guia. El dispositivo llamado camara fotografica esta conformado por diferentes
lentes que proyectan la imagen gracias a la luz y la sintetizan en una banda sensible para
luego revelar la cinta y poder visualizarla. (Chamang Experience, 2021) Sostiene que
actualmente las fotografias se toman de manera digital por lo que no es necesario dicha
cinta para procesar la imagen.

6.3.2.3 Tipografia. (Imborrable, 2021) Deduce que es el elemento visual que nos permite
reconocer los cuerpos de texto en un disefio, la cual posee su propia técnica y puede variar
en una ilimitada cantidad de estilos. En el mundo del disefio las tipografias requieren tener
un mismo estilo gréafico, la cual es denominada como familia, que nos ayuda a distinguir
una familia de otra y al mismo tiempo ayuda a poder distinguir y leer los textos
presentados. Segun (Campbell, 1984) al momento de disefiar una tipografia se debe tomar
en cuenta el ancho variable entre caracteres y palabras, ya que eso estimara su usabilidad
y estética.

6.3.2.4 llustracion. (Arte Neo, 2021) Considera la Ilustracién como el arte mas bello, es
la expresion de representar de forma visual un mensaje, sentimiento o un movimiento
mediante una imagen creada por diversos materiales tanto fisicos como digitales.

6.3.2.5 Literatura. (Tipos de Arte, 2021) Deduce Es la expresion artistica en la cual el
lenguaje es el medio principal para comunicar el mensaje o la idea general, la cual tiene

como consecuencia los cuerpos de texto escritos u orales.
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6.3.3 Teorias.

6.3.3.1 Teoria del color. Como lo hace notar (GCF Aprende Libre, 2021), La teoria
principal y fundamental en donde se crearon los diferentes tonos de color, utilizados bajo
una idea que transmite cada uno y que se usan para saber cual color es adecuado para cada
trabajo. La forma en la que se generan los colores es mediante el rechazo de la luz en los
objetivos, lo cual sintetiza los diferentes tonos en un orden que se determina con el circulo
cromatico.

6.3.3.2 Teoria de Gestalt. Desde la posicion de (Psicologia y Mente, 2021), es una teoria
originaria de Alemania en la década de 1920, utilizada para identificar los patrones mas
comunes dentro de un disefio, y cdmo la mente humana reacciona a estos patrones. Estos
principios se basan en los recuerdos que generan gracias a la memoria, creando
simplificaciones en las imagenes para recordar los patrones. existen 7 principios en la
teoria de Gestalt:

Semejanza. Se utiliza para medir los elementos que estan en cercana proximidad, en
especial cuando son los mismos elementos y estos presentan coherencia y orden entre si.
Continuidad. Se trata de varios elementos que estan ordenados siguiendo una linea en
alguna direccion especifica, la cual es analizada por el cerebro para encontrar un patrén en
ella, a pesar de que tal patron no haya sido establecido por el disefiador.

Cierre. Se refiere a las formas que tienen aberturas en algun lado del elemento, la mente
humana llenara los espacios en donde deberia haber una forma.

Proximidad. Esta ley nos habla de que los elementos principales de un disefio deberan

estar agrupados y alineados de igual manera.
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Figuray fondo. Ley que separa las figuras ajenas al fondo debido a cdmo procesa la
mente esa informacion, ya que este mismo no percibe una figura y fondo al mismo
tiempo.

Simetria y orden. Los elementos poseen una simetria y orden adquirido que la mente
analiza y percibe de la forma mas simple.

Direccion comun. Un disefio que cuenta con un patrén que simula ir en una misma
direccion.

6.3.3.3 Teoria de Recorrido visual. (Analisis Fotografia, 2021) Afirma que es la teoria
que funciona con direccion de escena para guiar al publico en un particular punto de la
composicidn, creando una serie de escenas visuales para contar una historia 0 comunicar
un mensaje especifico. Los elementos que guian hacia lo que el disefiador quiere que sea
el centro de atencion puede incluir lineas, colores, puntos, entre otras.

6.3.3.4 Teoria del estimulo visual. Segun (Dicen en Len, 2021) es la teoria afirma que
todo estimulo tiene una reaccion, lo cual puede llevar a una repeticion, es decir, replicar
ese mismo estimulo. Esto puede usarse también en el disefio grafico como medio para
atraer la atencion, lo cual se realiza mediante elementos visuales.

6.3.4 Tendencias.

6.3.4.1 Minimalismo. (Mique, 2021) Afirma que en el mundo del disefio grafico
Ilamamos minimalista a toda composicién grafica que adecua sus elementos en un espacio
amplio, pero acomodados de tal manera que transmiten emociones sin necesidad de tener
complejidad de mas. Entre las caracteristicas que destacan del minimalismo entran los
colores apagados y en poca cantidad, ya que mucho contenido puede llegar a saturar y
estorbar una composicion en lugar de ayudarla, en ese sentido se utiliza el término de

Menos, es mas.
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6.3.4.2 Geometria. Desde el punto de vista de (Universidad Intercontinental, 2021), es la
tendencia del disefio grafico que permite estructurar el lenguaje de la composicion de una
forma ordenada y simétrica, que este con medidas. La geometria conforma toda el area
técnica del disefio, ya que en general es la rama de las matematicas que se encarga de las
figuras geométricas, las cuales son la base y estructura fundamental del disefio visual.
6.3.4.3 Disefio de tipografia. De acuerdo con (Rayitas Azules, 2021), en mencionamos
tendencias tipograficas, nos referimos al disefio de caracteres que ayuda a complementar
la composicion base, la cual cambia segun que las tendencias, haciendo de la tipografia un
elemento que se adaptada a las necesidades de las tendencias del disefio tradicional, sin
olvidar de que esta debe ser legible para que el texto escrito se pueda leer con facilidad.
6.3.4.4 Arte conceptual. (Historia Arte, 2021) Sostiene que es la tendencia que se enfoca
en la definicidn de la idea en lugar del estilo de la composicion, con el objetivo de crear
reflexion que resalta antes de cualquier estimulacién visual. El secreto del arte conceptual
es basarse siempre en el objeto como primera instancia.

6.3.4.6 Puntillismo. (Artes Pana, 2021) Enfatiza al puntillismo como la técnica de
ilustracién que consiste en elaborar una obra mediante el uso de puntos hechos
principalmente con colores primarios, puede variar, para crear volumen, contraste y color
a la obra. Lo que caracteriza esta técnica es la simpleza de su elaboracién, ya que mucho
de la obra solo consiste en puntos, pero estos crean la sensacion de un arte que en realidad
no esta fisicamente hecho, sino que es solo una coleccion de masas que trabajan en

conjunto.
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6.3.5 Tablero de Tendencias.

TENDENCIAS DE DISENO 2021

THUNDER.

Minimalismo
omposicion grafica que
adecua sus elementos en un
espacio amplio, sin requerir

mayor complejidad.

Geometria
Estructurar la composicion de una
forma ordenada y simétrica, que este
con medidas, lo cual promuebe el
orden y armonia.

Diseno de tipografia
La tipografia es un elemento que se adaptada a las
necesidades de las tendencias del disefo tradicional y en
e el 2021 estas predominan en la composicion, siendo firmes
y simetricas.

Puntillismo/texturas

la técnica de ilustracion que consiste en elaborar una
obra mediante el uso de puntos hechos principalmente
con colores primarios, puede variar, para crear volumen,
contraste y color a la obra.

phantom®

Ver anexo 10. Tablero de tendencias.
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Capitulo VII: Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico
7.1.1 Disefio de editorial. Se utilizaran los conocimientos del disefio editorial para aplicar
los fundamentos de como realizar un documento en forma de libro que es lo mas comdn
en la realizacion de un catalogo.
7.1.2 Disefio de experiencia. Se utilizara el disefio de experiencia para crear un flujo facil
de entender para que los usuarios puedan navegar dentro del catalogo sin problemay
poder tener acceso a toda la informacidn vital de los productos de Camille.
7.1.3 Composicidn. Utilizaremos el conocimiento de como crear composiciones para las
caratulas del catalogo, asi como la estructura principal de la misma. Cada seccién tendra
también diferentes estilos los cuales requieren cierto balance en su composicion para que
sean estéticamente agradables segun los estandares de Camille, de tal manera que
evoquen su marca. De igual manera, utilizaremos composiciones agradables para las
fotografias de los productos de Camille.
7.1.4 Diagramacion. Se definiera la diagramacion principal del catalogo para distribuir
de forma adecuada cada elemento y que estos tengan sentido y jerarquia en el disefio.
7.1.5 Psicologia del consumidor. Se analizara la toma de decisiones del catadlogo segun
nuestros estudios de como funciona el consumidor en el mercado que se encuentra
Camille, de tal forma que podamos proporcionar al cliente la mejor experiencia posible.
7.1.6 Semiologia. Se utiliza simbologia dentro del catalogo para explicar los términos
necesarios que requieran iconografia y una forma de comunicacion méas simple que no sea

escrita, segun las normas y requerimientos de cada producto de Camille.
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7.1.7 Fotografia. El arte de la fotografia es esencial para el catalogo, ya que todas las
fotografias deben tomarse para que luego puedan ser implementadas por categorias en el
catalogo.
7.1.8 Tipografia. El uso de la tipografia se utilizara para mostrar todos los titulos y
cuerpos de texto de tal manera que estos sean comprensibles y estéticamente agradables,
pero tambien se utilizara la técnica de la tipografia para complementar la ilustracion y el
disefio general del catalogo.
7.1.9 Teoria del estimulo visual. El uso de fotografias, ilustraciones, iconografia y
tipografias sera para crear una reaccion visual hacia los productos de Camille. Esto
también sera distinto para cada tipo de producto de tal manera que estos se logren
diferenciar dentro del catéalogo.
7.1.10 Revista. Se utilizaran tendencias y recursos que se ven en el disefio de revistas
tradicionales por cuestiones de inspiracion y referencias gréaficas. Esto con el objetivo de
agregar otro estilo fuera de lo convencional para el catdlogo de Camille.

7.2 Conceptualizacion
7.2.1 Técnica A La Flor de Loto. Técnica de creatividad en donde se definen ideas
nuevas generadas de una idea central, la cual se muestra como una flor y sus pétalos. La
técnica fue inventada por Yasuo Matsumura de Clover Management Research.

Se elaboré una matriz flor con la primera idea central, la cual gener6 otras en cada

pétalo la cual dio raiz a méas flores con otras ideas que también incluyen sus propios
derivados, respectivamente. El resultado dej6 una serie de ideas para utilizar en el

catalogo de Camille.
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7.2.1 Técnica A La Flor de Loto.

Pulseras L

Noturaleza
Calegorias Propiedades

lushracion T

Bisuteria

simplo

Hojas Locaciones

Productos TEMATICA

Temdtica Ofofic. Descubrimiento

artesanal
CATALOGO
CAMILLE
Moderna Tipografia Colores
significativa Sans Serif
Fotografia
TIPOGRAFIA Uriles.
Elegante Dinamica Voriodes S::m
Clara COLORES
Filtros.
Colores
paste Clasificaciones
lluminacién ‘Composicién
Elegantes
FOTOGRAFIA
Pledras Montajes

Flores

7.2.2 Técnica B El porqué de las cosas. El segundo método se conoce como listado de
atributos, creado por R.P. Crawford para generar ideas de nuevos productos. Consiste en
realizar un listado de atributos de los productos 0 marca que se quieren mejorar, seguido
de posibles soluciones de mejora que luego se tomaran en cuenta para crear el concepto.
Se listaron los diferentes atributos de la marca Camille y se analizaron cada uno
con preguntas de coémo se podria mejorar ese atributo en especifico. Luego se tomaron las

mejores ideas que fueron consideradas para el concepto.



Listado de atributos
Atributos de Cadenas y accesorios

1. Acero inoxidable.

2. Piedras naturales.

3. Diferentes colores.

4. Realizadas a mano.

5. Unisex.

6. Flexibles para todos los tamafios.

7. Estéticamente Unicas.
Analisis de atributos
Acero inoxidable
¢Informar acerca de esta caracteristica?
¢ponerlo al frente para distinguirnos de la competencia?
Piedras naturales
¢Explicar todas las piedras naturales y sus caracteristicas?
¢segmentar y clasificar las cadenas por piedras?
¢Crear frases en referencia a las propiedades de las piedras?
Diferentes colores
¢Hacer el manual con paleta de colores similar a los de las piedras?
¢Hacer una portada por cada clasificacion con su respectivo color?
Realizadas a mano
¢Proporcionar informacién del proceso de creacion de las cadenas al final del catalogo?
¢Ir al frente para diferenciarnos de la competencia?

¢Demostrar esta caracteristica en la linea grafica?
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Unisex
¢Utilizar fotos con modelos unisex para demostrar variedad?
¢ Traer esta caracteristica al frente para informar?
Flexibilidad en los tamafios
¢Demostrar las propiedades emocionales que ofrecen los productos?
¢Hablar de esta caracteristica en el catalogo?
Estéticamente Unicas
¢Demostrar su estética con varias fotos?
¢Enfatizar las caracteristicas de cada producto?
7.2.3 Definicién de concepto.
7.2.3.1 Propuestas.
1. Descubre tu pieza mas valiosa.
2. Naturaleza en tus mufiecas.

3. Moda con un significado especial.

7.2.3.2 Concepto final. El resultado final del concepto que se usara para el catalogo es
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“Descubre tu pieza mas valiosa.” ya que queremos incentivar a los clientes de Camille a

encontrar y escoger el accesorio que mas consideran significativo entre todas las

propiedades que las piedras preciosas ofrecen, y que hacen de cada cadena algo Unico y

especial para cada individuo por aparte.
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7.3 Bocetaje

7.3.1 Proceso de bocetaje.

7.3.1.1 Micro dibujos.
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7.3.2 Bocetos a color.

7.3.2.1 Propuesta A: Portada.

55in

Ver anexo 9. Bocetos
Identificacion de elementos.
1. Logotipo Camille en la seccion superior de la portada.
2. Elementos naturales para complementar los productos.
3. Productos destacados para mostrar en la portada.
4. Fondo que haga contraste con el resto de los elementos.
5. Titular principal del catalogo y portada.
Descripcidn. Se utilizara una fotografia que incluya una composicién con el tema de

otofio utilizando elementos naturales como flores, piedras y hojas junto a las pulseras
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destacadas de esta coleccion. El titular sera el de “Otofio Rustico” junto con el logo de

Camille en la parte superior derecha.

7.3.2.2 Propuesta B: Seccion de contacto.

55in

o

) ’ )\ 8in

Ver anexo 9. Bocetos

Identificacién de elementos.

1.

2.

Logotipo de Camille.

Fondo tematico a los elementos que conforman la nueva linea de productos
Camille.

Hojas, piedras y elementos complementarios que crean sentimiento de algo
artesanal o rastico en la composicion.

Datos del nimero de teléfono de contacto.
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5. Titular que evoca una llamada a la accidn, en este caso el contacto para adquirir
productos.
6. Correo electronico de contacto.
Descripcidn. Esta seccion consiste en una foto que complemente la temaética de la foto de
la portada, la cual consiste en materiales de pulseras Camille y otros elementos naturales.
Abajo estard la ficha de contacto con toda la informacion necesaria, en forma del nimero

de teléfono y correo electronico.



7.3.2.3 Propuesta C: Seccion de productos

55in

[

LT

A Y

8in

Ver anexo 9. Bocetos

Identificacién de elementos.

1. Elementos complementarios naturales para adornar la seccién.

2. Titular de la seccién.

3. fotografias de los productos Camille.
4. Descripcion o nombre de cada producto.
Descripcidn. Esta seccion consiste en la visualizacién de los productos de Camille en

orden especifico segun el cliente. Cada articulo tiene su fotografia y titulo segun

53

especifico el cliente en su inventario. La decoracion exterior ayuda a complementar los

elementos que queremos que el cliente observe.



7.3.3 Proceso de digitalizacion de los bocetos.

7.3.3.1 Digitalizacion de portada y contraportada.

Paso 1: Se crean los fotomontajes con elementos decorativos que crean sensacion de
naturaleza. Se monta la caja de luz y la iluminacion lateral y trasera. Se toman las

fotografias para la portada, contraportada y seccion acerca de nosotros y contacto.

Ver anexo 11. Proceso de toma de fotografias de productos/montajes
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Paso 2: Se editaron y retocaron las fotos con filtros de calor y para entonar los colores a

algo mas caliente, que dé esa sensacidn de otofio. Se ajustaron los niveles, los brillos y

contrastes, y se agreg0 una vifieta alrededor de las fotos segun correspondientes.

Paso 3: Se agregaron margenes a los lados de la pagina, y se ajusto la foto a ese margen,

se agregaron las medidas y margenes para los textos y el logo Camille.

WWPIHNTSNY Y
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Paso 4: Para la contraportada se crearon los mismos margenes en la parte superior. Se

agreg0 una textura al fondo abajo de la foto, se enmascaro la fotografia y se suavizaron

las esquinas.

Paso 5: Se implementaron los textos finales aprobados por el cliente tanto en la portada

como la contraportada.

DESCUBRE TU PIEZA MAS VALIOSA

OTONO RUSTICO
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7.3.3.2 Digitalizacion de la seccion de catalogo.

Paso 1: Se tomaron las fotografias de cada uno de los productos en la caja de luz. El
cliente proporciond un inventario con un orden predeterminado que se siguié para tomar
cada fotografia respectivamente. Se utilizaron fondos blancos para las pulseras con

elementos que no fueran claros y viceversa para las que tuvieran elementos oscuros,

dando como resultado 2 tipos de fondos para el catalogo.

e

Ver anexo 11. Proceso de toma de fotografias de productos/montajes
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Paso 2: Se retoco cada fotografia en Adobe Lightroom, utilizando las herramientas para
arreglar las luces, el contraste y los detalles. También se limpiaron los detalles e

imperfecciones de los fondos.

————
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Paso 3: Se ajustaron los mismos margenes para la seccion de catalogo de productos. Se
ajustaron el titular y la descripcion respectivamente. Se escribieron los textos acordes a la
solicitud del cliente y se dividieron dichos elementos con una linea acorde a la linea

gréfica del catalogo.

Nu EsTRo Todos los productos fienen el mismo
valor de @. 70. La forma de entrega

CATALOGO del producto es a domicilio, tiene un
costo de @20.00 por envio,
Se tiene la opcién de que por lg

compra de més de 3 pulseras el valor

de Ia entrega es grotis [EEHREEEEE]
jol area de la capital

Paso 4: Se preparo el espacio para fotos con un patrén, en donde caben 6 fotos por
pagina, las cuales dejamos al mismo espacio entre cuadros, con un margen de separacion

similar al de los bordes.

NUESTRO
CATALOGO
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Paso 5: Se enmascard la fotografia en el espacio predeterminado y se coloco el nombre

del producto seguido de una linea.

Pledras naturales y
acero inoxidabl

Paso 6: Se agrego el resto de las fotografias, textos y lineas respectivamente, arreglando
los espacios segun el tamafio del texto. Luego ya se pudo replicar la pagina y completar el

resto del inventario.

NUESTRO
CATALOGO
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7.3.3.3 Digitalizacion de la seccion de materiales.
Paso 1: Se tomaron las fotografias de las piedras unicas en la misma caja de luz, estas

luego se limpiaron en Adobe Lightroom para mantener los mismos tonos, iluminacion y

en todas las piedras para utilizarlas en la seccion.

@ Lightroom - 8 x
Fle Ede Photo View Help




62

Paso 2: Utilizamos la herramienta de seleccion para quitar el fondo de las imagenes,

gracias a que se alterd los tonos entre el fondo y los materiales en Lightroom.

Paso 3: Aqui se utilizé el concepto que se generd a raiz de las ideas anteriores, bajo la
necesidad de querer informar a los clientes y posibles vendedores las diferentes
propiedades de las piedras, se especificd un texto general para explicar la seccion, que

consiste en un titular y un pérrafo.

TU PIEZA MAS
VALIOSA

FRUANLLPIANTORS Y
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Paso 4: Se desarrollaron varias ideas para esta seccién, la cual debe contener la imagen de
cada elemento utilizado por Camille, asi como su hombre y descripcion de cada

propiedad. Al final se optd por la dltima.

o5
en Canille.

Paso 5: Se duplicé la opcion seleccionada, y se escribieron los titulos y descripciones

proporcionadas por el cliente para formar la seccién, que consiste en 2 paginas.

TU PIEZA MAS
VALIOSA
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Paso 6: Se cambiaron las fotos de las piedras respectivamente, la cual también se le

asigno un color segun el tono de la piedra, tomando en cuenta la linea grafica de colores

elegantes de Camille.
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7.3.3.4 Digitalizacion de secciones complementarias.
Parte 1: Se arm¢ la estructura de la seccion de “acerca de nosotros” con texto dummy, el

titular y un espacio para poner una fotografia complementaria.

NUESTRA HISTORIA

Lorem lpsum s simply ciurrry fexd cf e printing

ond fypaseiting vcusty. Lorem Ipsum has been oL T
he Inclusiy’s eversce )

Parte 2: Se agreg0 la fotografia que se tomo con la caja de luz y los materiales de
Camille, y se agreg0 el texto final proporcionado por el cliente. Se agregd una divisién

extra para adecuar el logo al lado de la historia de la compafiia.
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Parte 3: Para la seccion de contacto, se agregaron los margenes del resto del catalogo y se

agreg0 una fotografia de los elementos de los cuales estan hechos los productos de

Camille, la cual se adecuo dejando espacio para los textos y el resto del contenido.

Parte 4: Se agregaron los textos descriptivos de como adquirir los productos Camille, asi

como la ficha de contacto que incluye correo electrénico y teléfono.

Camille.

TEL:

CORREO ELECTRONICO:

2ds@gmail co




Parte 5: Para el indice se utilizo la linea grafica que previamente debutd en secciones

anteriores, utilizando una division vertical entre titulares y parrafos, utilizando textos

descriptivos de cada seccion para que los usuarios tengan una idea en qué consiste el

apartado.

CONTENIDO

TU PIEZA MAS VALIOSA

NUESTRO CATALOGO
Pogna ot

NUESTRA HISTORIA B o
Pogna &3

CONTACTANOS

Lorem ipsum & simply cumemy faxt of fhe
g 0N fypesetting Naustry. Lorem Ipsum
has been the Inciustry's sanciard cumimy fext

Lorem ipsum & smply clumimy fext of the
PrNEng ond fypesettng Nchstry, Loreen Ipsum
hos Qummy fext

Poginas 0405 1 D00n tho Industry's sandord

PogInG 07
Pogina 08
Poging 0916

Lofem ipsum & smply cumemy faxt of fhe

Pogna 11

Parte 6: Se cambid el color de las paginas para que resalten del resto del texto, y se

implementaron los parrafos finales, respectivamente.

CONTENIDO

NUESTRA HISTORIA
Pogina 03
TU PIEZA MAS VALIOSA

NUESTRO CATALOGO
ooina 0

CONTACTANOS

Breve historla de como Camile lego @ b que
:0Nof Y [0 QU GEXeNdIMs NosTa &l
momento.

Descubre ks dverscs piedias praciosas ue
WTHZGMOS 6 NUGKTIOS PIOCCTOS COmile.

Sodalt o Transparente, Lapziazull
Agata arzo verde, 0Jo e fige
verde, Maloquita )
Agata Maron, Granate. Pora, Tuquesa

Agota Negra. Howlla. Bok Negra

Descutré como panerte en confacto con
NOSOTOS PAIC I MUSTIos PIOGLCIOS
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Parte 7: Se agrego la numeracion de pagina segun corresponde cada seccién del catadlogo

en relacion con el indice.

LAPIZLAZULI

Jeu pr

CUARZO ©0JO DE TIGRE
VERDE




7.4 Propuesta preliminar

7.4.1 Portada y contraportada.

8.5 pulgadas

69

OTONO RUSTICO

"% Camille.

DESCUBRE TU:PIEZA MAS VALIOSA.

Descripcion. Para la portada y contraportada se incluyeron fotomontajes con decoracion

natural segun la temporada de otofio, que consiste en hojas, flores y piedras, con una base

de tela que crea ese sentimiento rastico las cuales representan los productos Camille de

igual manera. Se utilizé una tipografia firme y clara para el titulo y el slogan de cada

seccion.
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7.4.2 Indice y Acerca de nosotros.

CONTENIDO

NUESTRA HISTORIA

TU PIEZA MAS VALIOSA

NUESTRO CATALOGO

CONTACTANOS NUESTRA HISTORIA

Descripcion. El indice muestra cada seccion que incluye el catalogo, utilizando una
pequefia descripcion en cada apartado. La seccidn de nuestra historia pretende explicar el
origen inicial de Camille, asi como sus planes a futuro y una fotografia que complementa

la historia.
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7.4.3 Seccion de materiales

8.5 pulgadas 8.5 pulgadas

- . i )
TU PIEZA MAS s
vALlosA emocional, como para la salud fisica ° ‘

A continuacion te presentamos

algunas de las piedras que utilizamos MALAQUITA AGATA HOWLITA

en Camille.

. MARRON eriaa I

:‘S‘"“"Gigle‘:t:?:":;f’lm Agata Marrén tomenta la relajacién,

er\':! o ‘ne etsos proporciona energia ensefa a desarrollor
ol gativ emocional paclencia eliminando

laira y la célero.

A 3
0JO DE TIGRE CUARZO AGATA ‘V
FUCSIA ROSA €1 Agata proporciona

abundancia,

Nos da creatividad 1 cuarzo Rosa equllbrio, proteccion GRANATE TURQUESA AGATA VERDE

equilibrio y fuerza, proporciona armonia y Tombién viene en
(BB CeDCICIEENED LOTRIa XY negro. Granate proporciona La Turquesa ayuda Agota Verde
b energic. con el estrés, es un proporciona alegria y
4 protector de la malas activa la circulacién.
energias.

PERLA SODALITA LAPISLAZULI

La perla proporciona UL Lopisidzull protege

pacienciay nuestro cuerpo, ayuda

feminidad Forlolece la ments, a dar armonia interior
oumenta la Infulcién, y exterior.

facllita la meditacion y
ahuyenta los ataques
de energias negativas

CUARZO CUARZO 0OJO DE TIGRE
TRANSPARENTE VERDE VERDE

Cuarzo fransparente Cuorzo Verde mejora Ojo de Tigre nos da
nos ayuda a proyectar &l nivel emocional y creatividad.

la conclenclo y la fisico

energia

Descripcidn. Esta seccion contiene cada material utilizado en los productos Camille con
su nombre y descripcion. Cada apartado contiene su propio color, que ayudara a los

usuarios a identificar qué piedra se esta usando en cada producto.
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7.4.4 Seccion de catélogo.

NUESTRO
CATALOGO

Descripcion. Esta seccion muestra todos los productos disponibles dentro del inventario
de Camille. Cada producto presenta su foto con una descripcion y los colores
representativos de cada piedra. La seccién se comenzo a replicar a partir de la segunda

pagina.



7.4.5 Seccion de contacto.

8.5 pulgadas

[1 pulgadas

CONTACTANOS

Recibimos tus comentarios, sugerencias y
opiniones con gusto. Igualmente, registra
tus pedidos por medio de correo
electrénico o WhatsApp

Descripcion. La seccion de contacto esta conformada por una fotografia de salida,

Caﬁille.

TELEFONO:

+502 56361193

CORREO ELECTRONICO:

Camillebeads@gmail.com

seguida por la descripcion de la ficha de contacto, el nimero de teléfono y correo

electrénico.
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VALIDACION
TECNICA

Capitulo No. VI
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Capitulo VII1: Validacion técnica
El trabajo de investigacion es mixto, por cuanto se utilizara el enfoque cuantitativo y el
enfoque cualitativo. EIl primero servira para cuantificar los resultados de la encuesta aplicada a
los sujetos y a traves del enfoque cualitativo se evaluara el nivel de percepcion de los encuestados
con respecto a la propuesta preliminar del disefio.
La herramienta que se utilizara es una encuesta de respuesta multiple que se aplicara a la
duefia general de Camille, a quince personas de entre 19 a 50 afios con un nivel socioeconémico

C3, interesados en accesorios para vestir, y a cinco expertos en el area de comunicacion y disefio.

8.1 Poblacion y muestreo
8.1.1 Poblacion. Son el grupo total de personas gque estuvieron involucradas en el
proyecto y la investigacion que este conlleva.
8.1.2 Muestreo. Fraccion de la poblacidon la cual se utilizara para realizar los estudios de
mejora del proyecto.
8.1.2.1 Clientes. Propietaria del emprendimiento de Camille para accesorios y cadenas.
8.1.2.2 Grupo objetivo. Quince personas de entre 19 a 50 afios con un nivel
socioecondémico C3, interesados en accesorios para vestir con un toque
8.1.2.3 Cinco especialistas en Comunicacion y Disefio.
e Lic. Marvin Ricardo Higueros Figueroa
Profesion: Licenciado en ciencias de la comunicacion.
Puesto: jefe de experiencia de marca.
e Lic. Christian Humberto Navarro de Leon
Profesion: Disefio Grafico.

Puesto: Director de disefio de experiencias.
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e Licda. Ada Lucia Flores Del Cid
Profesion: Disefo Grafico.

Puesto: Disefiadora de interfaces digitales.

e Lic. Eduardo Luis Mejicano Sanchez
Profesion: Realizacion y Animacion 3D.

Puesto: Diseflador de interfaces, Animacion en 2D.

e Lic. José Alejandro Rodas Arriola

Profesion: Disefio Grafico y Publicidad

Puesto: Disefio Gréfico.
8.2 Método e instrumento

El método utilizado en este proyecto sera el del enfoque cualitativo, el cual se manifestara
por medio de una encuesta digital a los expertos y al grupo objetivo para evaluar el agrado y
desagrado del proyecto en mano.

El esquema bésico de la encuesta consiste en tres partes:

La primera es la parte objetiva, la cual evalta los objetivos que estén relacionados con el
catalogo digital, que consiste en siete preguntas dicotdmicas de Si o No.

La segunda es la parte semioldgica, la cual se enfoca en evaluar los elementos del disefio.

Esta sera evaluada por medio de tres preguntas con respuesta de escala de Likert en 3 variables.



La ultima es la parte operativa, la cual se enfoca en la funcionalidad y efectividad de la
propuesta grafica. Esta consiste en ocho preguntas con respuesta de escala de Likert en 3

variables.
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8.2.1 Instrumento de validacion.

B Facultad de Ciencias de la Comunicacion
\ (4
W/e” Licenciatura en Comunicacion y Disefio

UNIVERSIDAD Proyecto de Tesis

La RevolLEidTen la Educacion

Género: F/ M Experto: Nombre:
Edad: Cliente: Profesion:
Grupo objetivo: Puesto:

Afios de experiencia

en el mercado:

Encuesta de validacién de proyecto
Disefio de catalogo digital para dar a conocer a clientes reales y potenciales las cadenas y
accesorios artesanales hechas con piedras naturales y acero inoxidable para la empresa camille.
guatemala, guatemala c.a. 2022.

Antecedentes

El emprendimiento inici6 en el afio de 2016, al principio como una aficién creando
disefios para uso personal. A partir del 2017, después de tomar clases de bisuteria, con el objetivo
de tener mas conocimientos y perfeccionar la técnica del disefio de elaboracion de pulseras nacio
la marca Camille, un emprendimiento de pulseras de piedras semipreciosas de alta calidad para
mujeres activas e independientes gque les gusta usar accesorios originales.

A partir de 2018 La distribucion la inicié entre familiares, amigos y posteriormente a

referidos, por invitacién empecé a participar en bazares y ferias locales de emprendedores para
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dar a conocer mis productos y en el 2019 logre ingresar como proveedor a Libreria Sophos,

donde actualmente se mantiene un stock de productos con disefios exclusivos.

Parte Objetiva
1. ¢Considera que es necesario disefiar un catalogo digital para dar a conocer los productos,
collares y accesorios artesanales hechas con piedras naturales y acero inoxidable, a
clientes reales y potenciales de la empresa Camille?
Sl NO
2. ¢Considera que es necesario recopilar informacion de la industria, sus productos y materia
prima a través del cliente para aplicar las preferencias en el catadlogo de la empresa
Camille?
Sl NO
3. ¢Considera que es necesario investigar a través de fuentes bibliograficas que presentan las
reglas y buenos estandares, semiologia y disefio editorial para realizar un catalogo que sea
utilizado por el grupo objetivo de la empresa Camille?
Sl NO
4. ¢Considera que es necesario fotografiar a través del uso de una cdmara y una caja de luz,
con acercamientos utilizando los lentes adecuados a los productos de la empresa Camille,
para exhibirlos en el catalogo de la empresa Camille?

Sl NO

5. ¢Considera que es necesario encontrar a través de referencias gréaficas, tendencias para
adaptar al disefio del catdlogo para grupo objetivo de la empresa Camille?

Sl NO
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6. ¢Considera que es necesario desarrollar una linea grafica coherente segun el estilo de la
marca que la represente de manera clara y elegante para la empresa Camille?
Sl NO
7. ¢Considera que es necesario diagramar a traves de bocetos y el uso adecuado de los
programas de Adobe para realizar el proyecto de una manera profesional y poder ofrecer
el mejor trabajo a la empresa Camille?
Sl NO
Parte Semiologica
8. ¢Considera que los colores utilizados por el catalogo digital para Camille son?
Muy adecuados Poco adecuados Nada adecuados
9. ¢Considera que el orden de los elementos del catalogo digital es?
Muy apropiado Poco apropiado Nada apropiado
10. ¢ Considera que la tipografia utilizada en el catalogo digital es?
Muy legible Poco legible Nada legible
Parte Operativa
11. ¢ Considera que el disefio del catalogo digital de la temporada de otofio de la empresa
Camille es?
Muy adecuado Poco adecuados Nada adecuado
12. ;Considera que la diagramacion de los espacios en el catalogo digital se percibe como?

Muy Ordenada Ordenada Desordenada

13. ¢Segun su criterio el contenido del catalogo digital es?
Muy util Poco util Nada util

14. ;Considera que el tamafio en pixeles del catadlogo digital para Camille es?
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Muy apropiado Poco apropiado Nada apropiado

15. ¢Segun su criterio, considera conveniente producir una version impresa del catalogo?

Muy conveniente Poco conveniente Nada conveniente

16. ¢Segun su criterio, considera que el tamarfio de las fotografias en el catalogo es?
Muy adecuado Poco adecuado Nada adecuado

17. ¢Segun su criterio, considera que la cantidad de la informacion presente en el catalogo es?
Muy apropiado Poco apropiado Nada apropiado

18. ¢ Considera que la orientacion vertical en el catalogo es?

Muy adecuada Poco adecuada Nada adecuada

Observaciones

Si usted tiene alguna sugerencia, comentario o critica personal, puede hacerlo en el

espacio siguiente:

Gracias por su tiempo y atencion.
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados
8.3.1 Parte objetiva.
Pregunta 1. ;Considera que es necesario disefiar un catalogo digital para dar a conocer
los productos, collares y accesorios artesanales hechas con piedras naturales y acero

inoxidable, a clientes reales y potenciales de la empresa Camille?

%

3%

Interpretacion. EI 97% de encuestados considera necesario disefiar un catalogo digital
para dar a conocer los productos, collares y accesorios artesanales hechos con piedras

naturales y acero inoxidable a clientes reales y potenciales.
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Pregunta 2. ;Considera que es necesario recopilar informacion de la industria, sus

productos y materia prima a traves del cliente para aplicar las preferencias en el catalogo

de la empresa Camille?

%
100

90
80
70
= 10%
50
40

30

20

10

NO

Interpretacion. ElI 90% de encuestados considera necesario recopilar informacion de la

industria, sus productos y materia para aplicar las preferencias en el catalogo.
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Pregunta 3. ;Considera que es necesario investigar a través de fuentes bibliograficas que
presentan las reglas, semiologia, disefio editorial y buenos estandares para realizar un

catalogo que sea utilizado por el grupo objetivo de la empresa Camille?

%
100

90

80

= 10%

50

40

NO

Interpretacion. ElI 90% de encuestados considera necesario investigar a través de fuentes
bibliograficas que presentan las reglas, semiologia, disefio editorial y buenos estandares

para realizar un catalogo que sea utilizado por el grupo objetivo de la empresa Camille.
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Pregunta 4. ;Considera que es necesario fotografiar a traves del uso de una camara y una
caja de luz, con acercamientos utilizando los lentes adecuados a los productos de la

empresa Camille, para exhibirlos en el catadlogo de la empresa Camille?

%
100

90

80

= 13%

50

40

NO

Interpretacion. El 87% de encuestados considera necesario fotografiar a través del uso de
una camara y una caja de luz, con acercamientos utilizando los lentes adecuados a los

productos de la empresa Camille, para exhibirlos en el catalogo de la empresa Camille.
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Pregunta 5. ;Considera que es necesario encontrar a través de referencias graficas,
tendencias para adaptar al disefio del catalogo del grupo objetivo para la empresa

Camille?

%

3%

Interpretacion. EI 97% de encuestados considera necesario encontrar a través de
referencias gréficas, tendencias para adaptar al disefio del catalogo del grupo objetivo para

la empresa Camille.
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Pregunta 6. ;Considera que es necesario desarrollar una linea grafica coherente segun el

estilo de la marca que la represente de manera clara y elegante para la empresa Camille?

100

80

70

%

3%

Interpretacion. ElI 97% de encuestados considera necesario desarrollar una linea grafica

coherente segun el estilo de la marca que la represente de manera clara y elegante para la

empresa Camille.



88

Pregunta 7. ;Considera que es necesario diagramar a través de bocetos y el uso

adecuado de los programas de Adobe para realizar el proyecto de una manera

profesional y poder ofrecer el mejor trabajo a la empresa?

Interpretacion. El 94% de encuestados considera necesario diagramar a través de
bocetos y el uso adecuado de los programas de Adobe para realizar el proyecto de

una manera profesional y poder ofrecer el mejor trabajo a la empresa.



8.3.2 Parte Semiologica.
Pregunta 8. ¢ Considera que los colores utilizados por el catalogo digital para Camille

son?

3% 0%

HUY ADECUADO POCO ADECUADD NADA ADECUADO

Interpretacion. ElI 97% de encuestados considera que los colores utilizados para el

catalogo de Camille son muy adecuados, y un 3% considera que son poco adecuados.



Pregunta 9. ;Considera que el orden de los elementos del catalogo digital es?

%

100 s 3 6 )

80

70

7% 0%

40
30

20

10

HUY APROPIADO POCO APROPIADO NADA APROPIADO

Interpretacion. El 93% de encuestados considera que el orden de los elementos del

catalogo digital es muy apropiado, y un 7% considera que es poco apropiado.
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Pregunta 10. ¢Considera que la tipografia utilizada en el catalogo digital es?

3% 0%

RUY LEQELE POCO LEGIBLE NADA LEQIBLE

Interpretacion. ElI 97% de encuestados considera que la tipografia utilizada en el catadlogo

digital es muy legible, y un 3% considera que es poco legible.
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8.3.3 Parte operativa.
Pregunta 11. ;Considera que el disefio del catalogo digital de la temporada de otofio de

la empresa Camille es?

%
100

80

70

10% 0%

40
30

20

10

HUY ADECUADO POCO ADECUADD NADA ADECUADO

Interpretacion. EI 90% de encuestados considera que el disefio del catalogo digital de la
temporada de otofio de la empresa Camille es muy adecuado, y un 10% considera que es

poco adecuado.
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Pregunta 12. ;Considera que la diagramacion de los espacios en el catalogo digital se

percibe como?

%

100 - R -

90
80
70
60
0%
50

40

30

20

10

MUY ORDENADA ORDENADA DEBCRDENADA

Interpretacion. EI 70% de encuestados considera que la diagramacion de los espacios en

el catalogo digital se percibe como muy adecuada, y el 30% considera que es ordenada.



Pregunta 13.

¢Segun su criterio, el contenido del catalogo digital es?

100

90

80

70

60

50

40

30

20

10

%

MUY ORDENADA

3%

ORDENADA

0%

DEBCRDENADA
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Interpretacion. ElI 97% de encuestados considera que, segln su criterio, el contenido del

catalogo digital es muy ordenado, y el 3% lo considera ordenado.



Pregunta 14.

100

0

80

70

60

50

40

30

20

10
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¢Considera que el tamarfio en pixeles del catalogo digital para Camille es?

%

0%

0%

RUY APROPA DO

AMOMADO

NADA APROPIA DO

Interpretacion. El 100% de encuestados considera que el tamafio en pixeles del catdlogo

digital para Camille es muy apropiado.
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Pregunta 15. ;Segun su criterio, considera conveniente producir una version impresa del

catalogo?

%

100

90

80

70

60

50

40

30

20

10

MUY CONVENIENTE POCO CONV ENIENTE NADA CONVENIENTE

Interpretacion. El 44% de encuestados considera poco conveniente producir una version
impresa del catalogo, el 44% considera muy conveniente, y el 13% considera poco

conveniente.
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Pregunta 16. ;Segun su criterio, considera que el tamafio de las fotografias en el catadlogo

es?

100

90

80

70

60

50

40

30

20

10

%

MUY ADECUADO

3%

0%

POCO ADECUADO

WA DA ADECUADO

Interpretacion. ElI 97% de encuestados considera que el tamafio de las fotografias en el

catalogo es muy adecuado, y el 3% de encuestados lo considera poco adecuado.
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Pregunta 17. ;Segun su criterio, considera que la cantidad de la informacion presente en

el catalogo es?

100

90

80

70

60

50

40

30

20

10

%

MUY ARPOPIADO

7%

0%

POCO ARPORIADO

WA DA A PRORADO

Interpretacion. El 93% de encuestados considera que la cantidad de la informacion

presente en el catdlogo es muy apropiada, y el 7% de encuestados la considera poco

apropiada.



Pregunta 18. ;Considera que la orientacion vertical en el catalogo es?

%

100 . . - ~

90
80
70
60
3% 0%
50
40

30

20

10

MUY ADECUADO POCO ADECUADO WA DA ADECUADO

Interpretacion. ElI 97% de encuestados considera que la orientacion vertical en el

catalogo es muy adecuada, y el 3% de encuestados considera poco apropiada.



100

8.4 Cambios con base a los resultados

8.4.1 Contenido.

Antes.

CONTENIDO

NUESTRA HISTORIA

TU PIEZA MAS VALIOSA

NUESTRO CATALOGO

CONTACTANOS

Despues.

CONTENIDO

NUESTRA HISTORIA
TU PIEZA MAS VALIOSA

NUESTRO CATALOGO

CONTACTANOS

1. Se altera el texto de las secciones de nuestro catalogo en el contenido para adecuarlo

al nuevo orden de los productos.
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8.4.2 Tu pieza mas valiosa.

Antes.

TU PIEZA MAS
VALIOSA

0JO DE TIGRE CUARZO
FUCSIA ROSA

SODALITA
AzuL

=l
N
E=N

CUARZO CUARZO 0JO DE TIGRE
NTE | VI VERDE

Después.
TU PIEZA MAS ‘
VALIOSA
‘0JO DE TIGRE CUARZO AGATA
FU ROSA —

SODALITA

CUARZO CUARZO ‘0JO DE TIGRE
TRANSPARENTE VERDE VERDE

1. Se enfoca la informacion méas importante con una tipografia mas gruesa de la misma

familia.



8.4.3 Nuestro catalogo.

Antes.

NUESTRO
CATALOGO

Después.

NUESTRO =] ]— 1
CATALOGO o leTooe

1. Seencapsula el precio de los productos para que logre tener mejor exposicion.

@.70.00|
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2. Se resalta con una tipografia mas gruesa el contenido importante del cuerpo de texto.

3. Se altera el orden de los productos segun el fondo de la fotografia para representar un

mejor patrén.
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Antes.

Despueés.

SO0
O OO

coo

1. Sealtera el orden de los productos segun el fondo de la fotografia para representar un

mejor patron.
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Antes.

QOO

<

Después.

1. Sealtera el orden de los productos segun el fondo de la fotografia para representar un

mejor patron.
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Antes.

> '.;'f.'.'

QQ

Despues.

o[o]0]

1. Sealtera el orden de los productos segun el fondo de la fotografia para representar un

mejor patron.
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Antes.

Después.

1. Sealtera el orden de los productos segun el fondo de la fotografia para representar un

mejor patron.
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8.4.4 Contactenos.

Antes.

Camille.
CONTACTANOS TELEFONO:

CORREO ELECTRONICO:

Después.

Camille.

CONTACTANOS TELEFONO:

CORREO ELECTRONICO:

1. Se agrega el texto que indica que los productos de Camille se pueden encontrar

también en la tienda Sophos.



PROPUESTA
GRAFICA FINAL

Capitulo No. IX
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Capitulo IX: Propuesta grafica final

9.1 Fundamentacion
9.1.1 Paleta de colores.

Se utilizaron los colores oficiales de Camille.

R:201 C:23 R:255 C:0 R:226 C:7 : : R:71 C:54 R:61 C:82
G:203 Y:13 G:255 Y:11 G:109 Y:71 G:61 Y:71 G:45 Y:73 G:85 Y:64
B:163 M:40 B:168 M:38 B:92 M:64 B:70 M:64 B:48 M:61 B:114 M:36

K:0 K:0 K:0 K:0 K:57 K:17

9E4C40

8D8E72 B39A76 2B4350

R:141 C:46 R:179 C:31 R:158 C:28 : : : :
G:142 Y:35 G:154 Y:36 G:76 Y:78 G:43 Y:71 G:45 Y:81
B:114 M:58 B:118 M:58 B:64 M:75 B:70 M:64 B:67 M:47

K:7 K:2 K:19 K:0 K:46

9.1.2 Tipografia.

Se utilizo la tipografia oficial de Camille, la cual consiste de ITC Avant Garde Gothic Pro
Bold para los titulos en mayusculas completas, seguido de los cuerpos de texto en formato
de "Book’. La tipografia representa firmeza y claridad en el disefio, la cual se puede

apreciar en la simetria y exactitud que las Sans Serif cominmente poseen.
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ITC Avant Garde Gothic Pro Book

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnoparstuvwxyz
1234567890 1”.8%&/()="7¢@

ITC Avant Garde Gothic Pro Medium

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopqgrstuvwxyz
1234567890 1"-$%&/()=?¢@

ITC Avant Garde Gothic Pro Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOP@RSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopqrstuvwxyz
1234567890 !”-$%&/()=?¢@

9.1.3 Textos.

OTONO 2021

Catdlogo oficial de temporada

Lorem lpsum is simply dummy text of the printing and typesetting industry. Lorem Ipsum has
been the indusiry's standard dummy fext ever since the 1500s, when an unknown printer
took a galley of type and scrambled it to make a type specimen book. It has survived not
only five centuries, but also the leap info electronic typesetting, remaining essentially
unchanged. It was popularised in the 1960s with the release of Letraset sheets containing
Lorem Ipsum passages, and more recently with desktop publishing software like Aldus
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9.1.4 Diagramacion.

DESCUBRE TU: PIEZA MAS VALIOSA.

QTQNQ RUSTICO

Cau:ille.

La reticula principal del catalogo esta conformada por un margen que limita todas las
esquinas de cada pagina. En cada esquina se dejo espacio para la numeracién de cada
pagina en la parte de abajo del margen, y en el caso de la portada se extendi6 el espacio

de abajo para poner el isotipo. Tanto la portada como la contraportada tienen fondo de

textura.

CONTENIDO

NUESTRA HISTORIA|

TU PIEZA MAS VALIOSA|

NUESTRO CATALOGO|

CONTACTANOS|
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Se utiliz6 una medida especifica para dividir la seccion de contenido, y para crear espacio
entre el logotipo de Camille y la descripcion de la historia de la empresa. Las
composiciones fotograficas poseen esquinas redondeadas para darle un toque de

dinamismo al catalogo que complementa la firmeza y seriedad de este.

TU PIEZA MAS
VALIOSA

PERLA SODALITA
et i AzuL

° ° piclones con oU, AT, oW CORREO ELECTRONICO:
ICUARZO CUARZO 0JO DE TIGRE
TRANSPARENTE VERDE VERDE

Se utiliz6 una diagramacion de cuadriculado para la seccion de piezas valiosas, la cual
toma de jerarquia primero el titulo y luego los elementos graficos que conforman la
seccion. Para la seccion de contacto se agregd una fotografia de fondo similar al de las
portadas, seguido de una division similar al indice que divide la informacién de como

contactar a la empresa y los datos de contacto.
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NUESTRO
CATALOGO

C

2 O
DD

Se creo una diagramacion cuadriculada para encajar cada uno de los productos de forma

de lista, utilizando el espacio de cada pagina de la forma mas eficiente.

9.1.5 Elementos graficos.

9.1.5.1 Logotipo. Logotipo oficial proporcionado por el cliente.

R
4 *Ten PhtacTS Pt TS

Sonrtills sl Gl

FhAcTS PltacTS Pt TS

Sl il Sermilile
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9.1.5.2 Textura. Texturas se realizaron para este catalogo para crear una sensacion

organica y natural en el fondo de las portadas y contraportadas.

v Qv
a%s

Camille.

9.1.5.3 Fotografias. Fotografias de productos Camille se tomaron sobre fondos que
contrastan con el color de la pulsera para poder resaltar el detalle de la misma 'y poder
generar mayor interés en el producto. Se utilizé Lightroom para modificar el brillo y la

iluminacion de los colores.

@




115

9.1.6 Tamario. 11 x 8.5 pulgadas.

9.1.7 Orientacion. Vertical.

9.1.8 Descripcion. Tomando en cuenta la retroalimentacion de los expertos, el grupo
objetivo, los encuestados, y el cliente se realizaron los cambios mencionados al catalogo
en el capitulo anterior. El catalogo consiste en 12 paginas, cada pagina mide 11 x 8.5

pulgadas, o tamafio carta.



9.2 Propuesta grafica final

yulgadas

I

11

9.2.1 Pagina 1.

8.5 pulgadas

Catalogo de temporada 2021

OTONO RUSTICO

Accesorios artesanales

Camille.
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9.2.2 Pagina 2.

CONTENIDO

NUESTRA HISTORIA
TU PIEZA MAS VALIOSA

NUESTRO CATALOGO

CONTACTANOS

9.2.3 P4gina 3.

NUESTRA HISTORIA
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9.2.4 Pagina 4.

11 pulgadas

pulgadas

TU PIEZA MAS
VALIOSA

0JO DE TIGRE
FUCSIA

Nos da creatividad,
equilibrio y fuerza,
tavorece el estado de
animo.

PERLA

La peria proporciona
pacienciay
feminicad,

CUARZO
TRANSPARENTE
Cuorzo transparente

nos ayuda a proyectar
la conciencia y la
energio.

9.2.5 P4gina 5.

11 pulgadas

CUARZO
ROSA
€l cuarzo Roso

proporciona armonia y
comprensisn.

SODALITA
AzuL

Fortalece la mente,
oumenta ks Infuicion,
fociita la meditacion y
chuyenta los ataques
de energios negativas.

CUARZO
VERDE
Cuarzo Verde mejora

el nivel emacional y
fisico,

8.5 pulgadas

Los piedras semi preciosas pueden ser
beneficiosas tanto para la salud
emocional, como para o salud
fisica.

A continuacion te presentamos.
olgunas de los piedras que utilizamos

e

~

AGATA

El Agata proporciona
abundancia,
equilibrio, profeccién.
También viene en
negro.

LAPISLAZULI
Lopislazull protege
Puesito cuerpo 6YUdo
@ or cemonia Inedor
¥ extonir

0JO DE TIGRE
VERDE

Ojo de Tigre nos da
creatividad,

MALAQUITA

Malaquita ayuda a
eliminar el bloqueo
espifitual, absorbe los
energios negativas.

GRANATE

Gronate proporciona
energla.

AGA"I‘A
MARRON

Agata Marron
proporciona energia
emocional

TURQUESA

Lo Turquesa ayuda
con el estrés, es un
protector de la malos
energios.

HOWLITA

ayuda ala
<comunicacion,
fomenta la relajacion,
ensena a desarroliar
paciencia eliminando
loira y la colera.

AGATA VERDE

Agata Verde
proporciona clegria y
activa la circulacion.
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9.2.6 Pagina 6.

8.5 pulgadas

NUESTRO
CATALOGO

sy

gadas

o ®©

pul

Agota. bola negra y Ojo de Tigre Fucsio,
ocero inoxidable Cuorzo Roso y acero
inoxidable

Agcta, bola negra y Agata, Perla y acero
acero inoxidable inoxidable

9.2.7 Pagina 7.

8.5 pulgadas

Lo forma de entrega del producto es
@ domicilio, tlene un costo de ©20.00

por envio.

Se tiene la opcién de que por la

compra de més de 3 pulseras el valor
de la enfrega es gratis. Cubrimos

toda el 6rea de la copital

Ojo de Tigre, pledras
noturales y acero
inoxidable

1)“‘

Sodalita Azul y acero
inoxidable

Agata Verde, Ojo de Tigre Sodalita Azul, Lapislézul,
Verde y acero inoxidable Perlas y acero inoxidable

— Agata Verde, Perla y acero Amatista, Cuarzo Verde y
inoxidable acero inoxidable
L
Agatas y acero inoxidable Agata Marron, Perla y

acero inoxidable

Agata, Perlay acero
inoxidable

Aqata Marcén y acero
inoxidable

Agata Marron, Perlay
acera inoxidable
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9.2.8 Pagina 8.

O E>E)D

9.2.9 Pagina 9.

'““\
Q “*n ")
Piedras Naturales y acero Agatas y acero inoxidable
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9.2.10 Pagina 10.

9.2.11 P4gina 11.

CONTACTANOS TELEFONO:

CORREO ELECTRONICO:
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9.2.12 Péagina 12.

8.5 pulgadas

DESCUBRE TU:PIEZA MAS VALIOSA.

I1 pulgadas

Can;ille..‘ FERS

9.2.13 Link the Issuu.

https://issuu.com/diegor123/docs/catalogo



PRODUCCION,
REPRODUCCION
Y DISTRIBUCION

Capitulo No. X
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Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucion
A continuacion, la elaboracion de los costos basado en los tiempos de produccion del
proyecto final, desde la conceptualizacion mediante el proceso creativo, bocetaje suplementario y
final, el montaje de fotografias y las fotografias de productos, y el proceso de digitalizacion.
10.1. Plan de costos de elaboracion
Se trabajo la primera etapa del proyecto para la realizacion del catalogo de Camille,

tomando de base un salario de Q. 35.00 por hora trabajada.

Descripcion Cantidad de horas Sub Total
Investigacion 7 horas Q. 245.00
Conceptualizacion 4 horas Q. 140.00
Proceso Creativo 8 horas Q. 280.00
Micro dibujos 3 horas Q. 105.00
Bocetos Pintados 2 horas Q. 70.00
Total Q. 840.00

10.2. Plan de costos de producciéon

Se trabajé la segunda etapa del proyecto que consiste en toda la parte de produccion,
incluyendo la toma de las fotografias de montaje y productos, la edicion de foto, la digitalizacion
de la propuesta preliminar y la propuesta final, tomando de base un salario de Q. 35.00 por hora

trabajada.

Descripcion Cantidad de horas  Sub Total

Montaje de fotografias 15 horas Q. 525.00

Fotografia de productos 20 horas Q. 700.00
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Tonificacion de fotografias 6 horas Q.210.00
Diagramacion de paginas 16 horas Q. 560.00
Digitalizacion (implementacion de fotografias 20 horas Q. 700.00

y disefio gréafico en general)

Total Q. 2,695.00

10.3. Plan de costos de reproduccion

Descripcion Sub Total

Costo por Catalogo Q. 3,600.00
Costo de toma de fotografias. Q. 4,000.00
Total Q. 7,600.00

Ver Anexo 15. Cotizaciones.
10.4. Plan de costos de distribucion

El catalogo digital no requiere de un plan de costos de distribucién, debido a que el
producto final contara con una distribucion estrictamente digital.

10.5. Margen de utilidad

Costos Sub Total

Total costos de elaboracion Q. 840.00
Total costos de produccion Q. 2,695.00
Total costos de reproduccion Q. 7,600.00
Total costos de distribucién Q. 000.00
Total de Costos Q. 11,135.00
Margen 20% Q. 2,227.00
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Margen + total de costos Q. 13,362.00

10.6. IVA

IVA 12% Q. 1,603.44

10.7. Cuadro con resumen general de costos

Costos Sub Total

Total costos de elaboracion Q. 840.00
Total costos de produccion Q. 2,695.00
Total costos de reproduccion Q. 7,600.00
Total costos de distribucion Q. 000.00
Total de Costos Q. 11,135.00
Margen 20% Q. 2,227.00
Subtotal Q. 13,362.00
IVA Q. 1,603.44

Total Q. 14,965.44
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Capitulo XI: Conclusiones y Recomendaciones

11.1. Conclusiones
11.1.1. Se puede afirmar que fue posible disefiar un catalogo digital para dar a conocer a
clientes reales y potenciales las cadenas y accesorios artesanales hechas con piedras
naturales y acero inoxidable para la empresa Camille.
11.1.2. Se recopil6 toda la informacion de la industria, sus productos y materia prima a
través del cliente, para aplicar las preferencias en el catalogo de la empresa Camille.
11.1.3. La informacion investigada a traves de fuentes bibliograficas permitio presentar
las reglas, buenos estandares, semiologia y disefio editorial para realizar un catalogo, que
serda utilizado por el grupo objetivo de la empresa Camille.
11.1.4. Se desarroll6 una linea grafica coherente segun el estilo de la marca que se

representd de manera clara y elegante con base a la empresa Camille.
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11.2. Recomendaciones
11.2.1. Adecuar la linea de fotografias de productos Camille segun el formato establecido
en el catalogo, de tal manera que los productos puedan crear una identidad de marca
nueva gue garantice claridad para clientes actuales y potenciales.
11.2.2. Ubicar la linea grafica oficial de Camille segln a las nuevas caracteristicas que se
pueden encontrar en el catalogo oficial de temporada, como lo son el uso de colores,
textos, diagramacion y elementos graficos. esto con el objetivo de que se vea una
modernizacion de la marca como tal, ya que los resultados obtenidos en la investigacion
revelan un incremento positivo en claridad de los productos y estética en general.
11.2.3. Realizar la siguiente linea de producto en un formato similar y crear la segunda
iteracion del catalogo para mantener entusiasmados y actualizados a los seguidores y
usuarios de Camille.
11.2.4. Enfocar el contenido digital para ser mostrado en dispositivos moviles, ya que
representa un mayor porcentaje de la poblacion de clientes de Camille que prefiere revisar
actualizaciones de productos y noticias en dichos dispositivos.
11.2.5. Promocionar nuevas estrategias de mercadeo utilizando elementos como los
fotomontajes para atraer nuevos clientes y crear publicaciones llamativas para las redes
sociales. De esta manera se podra crear una audiencia dedicada que le guste tanto el

producto como la estética de las paginas asociados con el mismo.
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CONOCIMIENTO GENERAL
Capitulo X

DISENO
EDITORIAL

FOTOGRAFIA

COMUNICACION SOFTWAR DISENO VISUAL
Y COMPOSICION
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Capitulo XIV: Anexos

14.1. Anexo 1. Definicion de tema

FACOM

TALLER No.1: DEFINICION DE TEMA

Apellidos: Rodas Arriola Nombres: Diego,
No. De Carné: 14001811 Seccion: Asesor (a): Wendy Franco,
{QUE? ¢A TRAVES DE QUE? ¢PARA QUE? ¢PARA QUIEN?
Disefio Catalogo digital de Dar a conocer los productos a clientes reales y Cadenas y accesorios Camille
cadenas y accesorios potenciales

Redaccion de tema:

Disefio de catélogo digital para dar a conocer cadenas y accesorios artesanales hechas con piedras naturales y acero inoxidable a clientes reales y

14.2 Anexo 2. Taller de desarrollo de requerimiento de comunicacion y disefio

FACOM &)

TALLER No. 2: DESARROLLO DE REQUERIMIENTO DE
COMUNICACION Y DISENO

Se presentan de forma concreta los requerimientos de comunicacién y/o disefio. Puede ser por descubrimiento o por demanda, es

decir, lo que el cliente solicita.

(Para quién? Elegir una de las (Qué? (A través de qué? (Para qué?
siguientes:
La empresa | No cuenta con un diserio de catélogo digital
Camille para dar a conocer las

cadenas y  accesorios
artesanales  hechas  con
piedras naturales y acero
inoxidable a clientes reales y
potenciales




14.3 Anexo 2. Taller de desarrollo de requerimiento de comunicacion y disefio

FACOM

Gatke

TALLER No. 3: DESARROLLO DE OBJETIVO

144

Tipo Dbjetive i Qua? A traves de qué? iPara queé? iPara quién?
Disetiar catdlogo digital para dar a conocer . o dar a conocer | clientes reales ¥

General cadenas y accesorios artasanales hechas con Disefiar Un catalogo digital cadenas v accesorios | potenciales de la
piedraz nafurales v acero moxidable a artesanales  hechas | empresa Camille
chentes reales y potenciales de la empresa con piedras naturales
Camille. Guatemala, Guatemala C.A 2022, ¥ acero inoxidable

3.1 Ezpecifico | Recopilar informacién de la indostria, sus | Recopilar Informacién de la|Para  aplicar las | Y facilita al
productos v matena prima a traves del mdustria, sus | preferencias 2l | muestrec de
cliente para aplicar las preferencias en el productos v materia | cataloge de  la | productos los
catilogo de la orgamizacion. prima 2 través del | orgamizaciém chentes.

clienta.

3.1 Especifico | Investigar a través de fuentes bibliogrificas | Investizar A través de fuentes | Que  relaten  las | Que sera usade por
que relatan las reglas v buencs estindares bibliogrificas reglas v buenos | el grupe objetivo.
para realizar un catilogo gue se usado por =l estindares para
grupo ohjetivo realizar un catalogo

3. 3 Ezpecifico | Fotografiar a través del uso de una caja de | Fotografiar A través del uso de [ Les productos | Para utilizarlos en el
luz ¥ acercamisntos da cdmara los productos una caja de luz v el | destacados de la | cataloso.
destacados de la organizacidn  para acercamisnto de | orzanizacion
utihizarlos en el catalogo. camara.

FACON! © o«

3. 4 Ezpecifico | Diagramar a fravés de bocetos v el uso | Diagramar A fraves de bocetos v |Para  mealizar el | Y poder ofrecer =l
adecuade de los programas de adobe para al uzo adecuado de los | provecto  de  uma | mejor trabajo postble
realizar el provecte de una manera programas de adoba manera profesional | a la organizacion.
profesional v poder ofrecer el major trabajo
posible a la organizacion.

3.5 Especifico | Encontrar a través de refsrencias grificas, | Encontrar A través de | Tendencias para | Segin la nacasidad ¥

tendencias para adaptar al disefio del
catilogo zegin la mecesidad v dsszeo del
srupo objetivo.

referencias graficas

adaptar al dizafic del
catalogo

el desao del grupo
objetiveo.




14.4 Anexo 4. Brief

Es un documento escrito que debe contener toda la informacion necesaria para el

Brief

desarrollo del proyecto de graduacion. Este instrumento sirve como plataforma para

definir los objetivos de mercado y de comunicacién que requicre la organizacion.

Datos del estudiante

Nombre del estudiante | Diego Rodas

No de Carné 14001811

Teléfono 54763468

E-mail dirodas92(@galilco.cdu

Proyecto Disefio de un catalogo digital para la compatfiia de accesorios
hechos con piedras exdticas Camille.

Datos del cliente

Empresa Camille

Nombre del cliente Rina Arriola de Rodas

Teléfono 56361193

E-mail Camillebeads@gmail.com

Antecedentes El negocio surge gracias a una inquietud o hobby de crear
accesorios hechos con piedras preciosas y la necesidad de las
personas en lucer accesorios que tengan una diferencia en
comparacion con lo que ya se encontraba en el mercado.

Oportunidad La empresa carece de una forma facil y completa de

identificada presentar todos sus productos a clientes reales y potenciales.
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Datos de la empresa

Mision

Camille es un emprendimiento oniginario de Guatemala enfocada
a fanaticos de la moda que realiza pulseras y accesorios hechos a
mano, que utiliza matenales naturales de alta calidad y realiza
disefios innovadores, a la moda en la cindad de Guatemala.

Visi6n

Ser reconocida como una marca de pulseras y accesorios hechos a
mano de alta calidad y disefios de moda en Guatemala.

Delimitacion
geografica

Ciudad de Guatemala, Guatemala

Grupo objetivo

Nivel D2 aun 12.10%

Principal beneficio al
Grupo Objetivo

Se ofrece adornos y accesorios hechos con materiales
naturales.

Competencia

Todos los emprendimientos que también laboran en el
campo de los accesorios, collares y pulseras hechas con
piedras.

Ej.
Dmaria_joyasyaccesorios
Fosterbracelets

conlovee

miajoyeria.gt

Posicionamiento

La participacion en el mercado es muy baja en comparacion
con la competencia debido a la falta de material, publicidad
¥ locacién para vender los productos.

Factores de
diferenciacion

Los materiales de calidad, los disefios tinicos y originales
que 1O S& encuentran en ningln otro negocio.

Servicio al cliente, ya que se hacen disefios segin el gusto y
la preferencia del cliente en cuanto se refiere a colores y
tamarfios.

Objetivo de mercado

Aumentar la participacion en el mercado.

Adquirir méds puntos de venta en donde se puedan vender los
productos.
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Objetivo de

comunicacion

Ser reconocida como una marca popular y profesional en la
industria aqui en Guatemala.

Crear un medio en donde se puedan apreciar cada uno de los
productos de la empresa.

Mensaje clave a

mostrar productos diferentes, originales y que vayan

comunicar contrario a la moda de hoy en dia.

Estrategia de Utilizar los medios de comunicacién digitales y las redes

comunicacion sociales para promover los productos.

Reto del disefiador Encontrar la mejor manera de comunicar de una manera
atractiva los productos de Camille mediante un catalogo
digital atractivo y facil de usar en medios digitales.

Trascendencia Con el desarrollo del catilogo digital que presenta todos los

articulos disponibles de Camille, la empresa cuenta ahora
con una forma mas féacil y conveniente de comunicar sus
productos y adquirir nuevos clientes.

Materiales a realizar

Catalogo digital.

Presupuesto

La organizacion esta de acuerdo con el presupuesto
solicitado para realizar este proyecto.
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Gelte

Datos de la imagen grafica

Logotipo
'fl o =‘
"; af
Colores Verde esmeralda
Tipografia | Lateef
Forma isométrica

Fecha: 13 de junio 2021

14.5 Anexo 5. Grafica de Magnitud

16.6 millones de habitantes en
la republica de Guatemala

11.54 millones de usuarios
de internet en Guatemala

7.90 millones de usuarios
de redes sociales

330,766
micro empresas
en el pais

300
Clientes

Meta
de
30%




14.6 Anexo 6. Tabla de niveles socio econémicos 2015/ Multivex
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NIVEL D1
Q25,600.00 Q17,500.00 Q11,900.00
s S s ;
Hiios colegios Hijos menores colegios |
Hijos menores colegios SR IRNIES (IO privados, mayores en  |Hijos menores colegios |Hijos menores
Educacion hijos privados caros, mayores en en U local pos'l grado U privadas y post privados, mayores en U|escuelas, mayores en |Hijos en escuela Hijos en escuela Sin estudios
U del extranjero 'em' grado exiranjero con  |privadas o estatal U estatal
beca
Empresano, Ejecutivos
& Propietario, Director de alto nivel, Ejecutivo medio, Ci D: ]
Desempefio Profesional exitoso Profesi i 5 Obrero, Obrero, sujeto de caridad
Comerciantes
Casaldepartamento de lujo, I(I:J]O en propiedad, de Casa/departamento,
en propiedad, 5-6 ﬁna'neiado34 ' rentada o financiado, 2{Casald , e o
recamaras, 4 a 6 bafios, 34| _ . £ - 3 recamaras, 2-3 rentada o financiado, 1 5 K Casalcuarto rentado, . N
Vivienda salas, pantry, alacena, “"w“’"’" 2‘:"' 08, f bafios, 1 sala, estudio |2 recamaras, 1-2 :"2"’“’. °ﬁ"’“‘:"2"°’ 1"2‘“‘“’. of "“"‘ a0, |15 recamaras, 1 |28 mProvisada o
estudios area de servicio a3, pm’ﬂy.d cena, 1| rea de senvicio, barios, sala, garage 2 _man:ams, - Z _ree:}aras, bafios, sala-comedor| in hogar
separada, garage para 5-6 A e em"z garage para 2 para 2 vehiculos baros, sals, Ll
vehiculos n vehiwlosg 9 vehiculos
Finca, casas de descanzo  |Sifios/ierrenos - L
3 S | 2 Sitios/terrenos interior
Otras propiedades |en lagos, mar, Antigua, con |condominios cerca de por herencias
es costas
Personal de pianta, en el .
Personal de servicio [hoger, kimpieza, cocina, |22 P€ wmd:fe;enw Por dia Por dia, eventual Eventual
jardin, ridad y chofer y
X 2-3 ctas Q monetarios y |1-2 ctas Q monetarios
34 ctas Q monetarios y v
o : . > ahorro, Plazo fijo, TC |y ahorro, Plazo fijo, 1-2 |1 cta Q monetariosy |1 cta Q ahomro, TC
Servicios financieros mp‘a;:‘;-{ggm inl, Seguros y ctasen  |TC intl, Seguro ahorro, 1 TC local local cta Q ahorro
L uss colectivo salud
Autos del afio, asegurados
contra todo riesgo, 4x4, Autos de 2-3 afios, |Autos compactos de 3Aulo de 45 |Auto de
Posesiones Van, Lancha, moto asegurados conira todo |5 afios, por| =os sin 8.10 afios, sin moto, por trabajo
ica, moto, heli riesgo, 4x4, Van, mofo  |Financiera 08, SN Sequ S} SOOUD)
|avion-avioneta
3tel minimo, cel cada (2151 N0, 0 cada
et I"e la f"f"‘e';';" TV satelital, intemet de |1 teléfono, 1-2
velocida'd 20+ equipos de alta velocidad, 2 equipos|celulares, cable, 1 teléfono fijo, celular
3_5‘ v inas d de audio, 3 TV, infernet, equipo de 1 teléfono fijo, minimo, |cada miembro mayor, 1cel radio, TV,
= audio, » Maquinas de | inas de lavary  |audio, masde 2TV,  |1-2 cel, cable, radio, 2 |cable, equipo de , cable, radio, TV, 4 o) ragio, v, |Radio, cocina de
Bienes de comodidad |lavar y secar platos, ropa, A ek 2 electrodomeésticos =)
computadorasimi secar platos ropa, maquina de lavar ropa, | TV, electrodomésticos |audio, TV, bésicos estufa lefia.
idad domiciiar s intemet i basicos i
sequridad domiciiar, todos. | o eeciricn y todos  [electrodomésticos bésicos
los electrodomesticos. los el icos. 2
Todos los servicios de & X .
Intemet. Todos los servicios de
Intemet.
n Clubes privados, , " .
L Clubes privados, 5 . |Cine, CC, parques Cine, CC, parques Cine eventual, CC,
Diversion vacaciones en el exterior. :amm_a;ee en el interior tematicos locales, tematicos locales, parques, estadio CC, parues, estadio” | Pargics




14.7 Anexo 7. Encuesta de perfiles demograficos y psicograficos

¢Con qué temperamento se identifica mas?

13 responses

¢Con qué frecuencia ve el internet al dia?

13 responses

¢Cuadl es la utilidad que le ve a un catalogo de productos?

11 responses

@ Colérico: extrovertido y dominante.

@ Sanguinec: receptivo por naturaleza,
toma de decisiones basados en
sentimientos en lugar de la reflexion.

@ Flemdtico: individuo calmado, tranquilo,
que nunca se descompone y que tiene
un punto de ebullicién tan elevado qu

@ Melancolico: suele producir tipos
analiticos, abnegados, dotados y
perfeccionistas.

@ 3veces
@ 5veces
@ 10 veces

No muy casi siempre cuando a uno le gusta algo x lo regular no hay la talla o ya se qcabo

Me ayuda a encontrar lo que necesito sin tener que ir a buscarlo a la tienda

Mucha utilidad

Variedad de productos y precios

Tener la informacion detallada y accesible

Saber que productos estan ofertando y si son de mi interés
Dar a conocer el producto

No ir a un centro comercial por algin producto

Ver productos a cualquier hora sin salir de la oficina o de casa

Prefiere navegar en el internet en:

13 responses

@ El celular
@ La computadora
@ Latablet
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Prefiere recibir informacion de un producto:

13 responses

;Qué clase de accesorios para vestir utiliza comiunmente?

11 responses

Aretes pulseras y anillos
Aretes pulsera reloj

Aretes

Aretes, pulceras

Bisuteria, bolsos, zapatos
Reloj, anillos, aretes, bolsas
Pulseras, collares aretes
Cartera, aretes,

Joyeria

¢Cada cuanto utiliza accesorios durante la semana?

13 responses

46.2%

D

¢Cuantas opciones de producto prefiere ver al mismo tiempo?

13 responses

@ Previo a comprario
@ Al momento de comprario

@ 1dia alasemana

@ 2a3dias por semana

® 4 a6 dias por semana

@ Todos los dias de la semana

@ Una opcién
@ 2opciones
@ 3opciones
@ 4omas
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¢Con qué frecuencia utiliza catalogos para escoger productos que le interesan?

B
' 4

13 responses

@ Nunca
@ Muy pocas veces
de vez en cuando

@ Todo el tiempo

14.8 Anexo 8. Esquema de marco teorico
6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio
6.1.1 Emprendimiento
6.1.2 Negocio
6.1.3 Venta en Linea
6.1.4 Internet
6.1.5 Redes Sociales
6.1.6 Producto
6.1.7 Puesto de venta
6.1.8 Accesorios de vestir
6.1.9 Bisuteria
6.1.10 Bricolaje
6.1.11 Brazaletes
6.1.12 Piedras decorativas
6.1.13 Hilo elastico
6.1.14 Acero inoxidable
6.1.15 Perlas
6.1.16 Lapislazuli

6.1.17 Agata
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6.1.18 Cuarzo Rosa
6.1.19 Onix
6.1.20 Ojo de tigre
6.1.21 Turquesa
6.1.22 Opalo
6.1.23 Amatista
6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y disefio
6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacién
6.2.1.1 Comunicacion
6.2.1.1 Proceso de comunicacion
6.2.1.3 Funciones de la comunicacion
6.2.1.4 Comunicacion verbal
6.2.1.5 Comunicacion no verbal
6.2.1.6 Comunicacion masiva
6.2.1.7 Comunicacion visual
6.2.1.8 Comunicacion auditiva
6.2.1.9 Comunicacion digital
6.2.1.10 Comunicacion politica
6.2.1.11 Comunicacioén corporativa
6.2.1.12 Comunicacion interna
6.2.1.13 Comunicacion externa
6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio
6.2.2.1 Disefio

6.2.2.2 Disefio grafico



154

6.2.2.3 Disefio editorial
6.2.2.4 Disefio digital
6.2.2.5 Disefio publicitario
6.2.2.6 Disefio de experiencia
6.2.2.7 Disefio de catalogos
6.2.2.8 Diagramacion
6.2.2.9 Reticula
6.2.2.10 Color
6.2.2.11 Ritmo
6.2.2.12 Jerarquia
6.2.2.13 Composicion
6.2.2.14 Revista
6.2.2.15 Periddico
6.2.2.16 Fanzine
6.2.2.17 Catélogo
6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias
6.3.1 Ciencias auxiliares
6.3.1.1 Semiologia
6.3.1.2 Semiotica de la imagen
6.3.1.3 Lingistica
6.3.1.4 Psicologia
6.3.1.5 Psicologia de la comunicacién
6.3.1.6 Psicologia del consumidor

6.3.1.7 Psicologia de la imagen



155

6.3.1.8 Psicologia del color
6.3.1.9 Ciencias de la comunicacion
6.3.2 Artes

6.3.2.1 Artes graficas

6.3.2.2 Fotografia

6.3.2.3 Tipografia

6.3.2.4 llustracion

6.3.2.5 Literatura

6.3.3 Teorias

6.3.3.1 Teoria del color

6.3.3.2 Teoria de Gestalt

6.3.3.3 Teoria de Recorrido visual
6.3.3.4 Teoria del estimulo visual
6.3.4 Tendencias

6.3.4.1 Minimalismo

6.3.4.2 Geometria

6.3.4.3 Disefio de tipografia
6.3.4.4 Arte conceptual

6.3.4.5 Arte poligonal

6.3.4.6 Puntillismo



14.9 Anexo 9. Bocetos

5.5in

5.5in
B VoA
Yy ¥ I -t
NP conkal O
Y By
e G
_;/_% N
’j’ ﬁﬁ( 7/)7 g, N 8in
1 F AT F 5 |z=, -~
] gc;RREb
EiNA @YpHi g

156



157

14.10 Anexo 10. Tablero de tendencias

TENDENCIAS DE DISENO 2021

Geometria

Estructurar la composicion de una ‘ Minimalismo

forma ordenada y simétrica, que este omposicion grafica que

con medidas, lo cual promuebe el adecua sus elementos en un

orden y armonia. espacio amplio, sin requerir
mayor complejidad.

KQNZTANTINOZ A. POKOS

Y

VAOX3 Vd2

Diseno de tipografia
e La i rafia es un elemento que se adaptada a las
Puntillismo/texturas foe = B

necesidades de las fendencias del disefo tradicional y en
el 2021 estas predominan en la composicion, siendo firmes
y simetricas.

la técnica de ilustracion que consiste en elaborar una
obra mediante el uso de puntos hechos principalmente
con colores primarios, puede variar, para crear volumen,
contraste y color a la obra.
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14.11 Anexo 11. Proceso de toma de fotografias de productos/montajes
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14.12 Anexo 12. Herramienta de validacion

Facultad de Ciencias de la Comunicacion

(4
dé/e” Licenciatura en Comunicacion y Disefio

UNIVERSIDAD Proyecto de Tesis

La RevolLEidTen la Educacion

Género: F/ M Experto: Nombre:
Edad: Cliente: Profesion:
Grupo objetivo: Puesto:

Afios de experiencia
en el mercado:
Encuesta de validacién de proyecto
Disefio de catalogo digital para dar a conocer a clientes reales y potenciales las cadenas y
accesorios artesanales hechas con piedras naturales y acero inoxidable para la empresa camille.
guatemala, guatemala c.a. 2022.
Antecedentes
El emprendimiento inici6 en el afio de 2016, al principio como una aficién creando
disefios para uso personal. A partir del 2017, después de tomar clases de bisuteria, con el objetivo
de tener mas conocimientos y perfeccionar la técnica del disefio de elaboracion de pulseras nacio
la marca Camille, un emprendimiento de pulseras de piedras semipreciosas de alta calidad para
mujeres activas e independientes gque les gusta usar accesorios originales.
A partir de 2018 La distribucion la inicié entre familiares, amigos y posteriormente a

referidos, por invitacién empecé a participar en bazares y ferias locales de emprendedores para



161

dar a conocer mis productos y en el 2019 logreé ingresar como proveedor a Libreria Sophos,

donde actualmente se mantiene un stock de productos con disefios exclusivos.

Parte Objetiva
1. ¢Considera que es necesario disefiar un catalogo digital para dar a conocer los productos,
collares y accesorios artesanales hechas con piedras naturales y acero inoxidable, a
clientes reales y potenciales de la empresa Camille?
Sl NO
2. ¢Considera que es necesario recopilar informacion de la industria, sus productos y materia
prima a través del cliente para aplicar las preferencias en el catadlogo de la empresa
Camille?
Sl NO
3. ¢Considera que es necesario investigar a través de fuentes bibliograficas que presentan las
reglas y buenos estandares, semiologia y disefio editorial para realizar un catalogo que sea
utilizado por el grupo objetivo de la empresa Camille?
Sl NO
4. ¢Considera que es necesario fotografiar a través del uso de una camara y una caja de luz,
con acercamientos utilizando los lentes adecuados a los productos de la empresa Camille,
para exhibirlos en el catalogo de la empresa Camille?

Sl NO

5. ¢Considera que es necesario encontrar a través de referencias gréaficas, tendencias para
adaptar al disefio del catalogo para grupo objetivo de la empresa Camille?

Sl NO
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6. ¢Considera que es necesario desarrollar una linea grafica coherente segun el estilo de la
marca que la represente de manera clara y elegante para la empresa Camille?
Sl NO
7. ¢Considera que es necesario diagramar a traves de bocetos y el uso adecuado de los
programas de Adobe para realizar el proyecto de una manera profesional y poder ofrecer
el mejor trabajo a la empresa Camille?
Sl NO
Parte Semiologica
8. ¢Considera que los colores utilizados por el catalogo digital para Camille son?
Muy adecuados Poco adecuados Nada adecuados
9. ¢Considera que el orden de los elementos del catalogo digital es?
Muy apropiado Poco apropiado Nada apropiado
10. ¢ Considera que la tipografia utilizada en el catalogo digital es?
Muy legible Poco legible Nada legible
Parte Operativa
11. ¢ Considera que el disefio del catalogo digital de la temporada de otofio de la empresa
Camille es?
Muy adecuado Poco adecuados Nada adecuado
12. ;Considera que la diagramacion de los espacios en el catalogo digital se percibe como?

Muy Ordenada Ordenada Desordenada

13. ¢Segun su criterio el contenido del catalogo digital es?
Muy util Poco util Nada util

14. ;Considera que el tamafio en pixeles del catadlogo digital para Camille es?
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Muy apropiado Poco apropiado Nada apropiado

15. ¢Segun su criterio, considera conveniente producir una version impresa del catalogo?

Muy conveniente Poco conveniente Nada conveniente

16. ¢Segun su criterio, considera que el tamarfio de las fotografias en el catalogo es?
Muy adecuado Poco adecuado Nada adecuado

17. ¢Segun su criterio, considera que la cantidad de la informacion presente en el catalogo es?
Muy apropiado Poco apropiado Nada apropiado

18. ¢ Considera que la orientacion vertical en el catalogo es?

Muy adecuada Poco adecuada Nada adecuada

Observaciones

Si usted tiene alguna sugerencia, comentario o critica personal, puede hacerlo en el

espacio siguiente:

Gracias por su tiempo y atencion.
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14.13 Anexo 13. Respuestas de validacion de proyecto

:Considera que es necesario disefar un catalogo digital para dar a conocer los productos,
collares y accesorios artesanales hechas con piedras naturales y acero inoxidable, a clientes
reales y potenciales de la empresa Camille?

31 respuestas

®si
® No

¢Considera que es necesario recopilar informacion de la industria, sus productos y materia
prima a través del cliente. para aplicar las preferencias en el catalogo de la empresa Camille?

31 respuestas

®si
® No

;Considera que es necesario investigar a traves de fuentes bibliograficas que presentan las
reglas y buenos estandares para realizar un catalogo que sea utilizado por el grupo objetivo
de la empresa Camille?

30 respuestas

®si
® No
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;Considera que es necesario disefar un catalogo digital para dar a conocer los productos,
collares y accesorios artesanales hechas con piedras naturales y acero inoxidable, a clientes
reales y potenciales de la empresa Camille?

31 respuestas

®si
® No

¢Considera que es necesario recopilar informacion de la industria, sus productos y materia
prima a traves del cliente. para aplicar las preferencias en el catalogo de la empresa Camille?

31 respuestas

®si
® No

¢Considera que es necesario investigar a traves de fuentes bibliograficas que presentan las
reglas y buenos estandares para realizar un catalogo que sea utilizado por el grupo objetivo
de la empresa Camille?

30 respuestas

®si
® No
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¢Considera que es necesario fotografiar a través del uso de una camara y una caja de luz,
con acercamientos utilizando los lentes adecuados a los productos de la empresa Camille,
para exhibirlos en el catalogo?

31 respuestas

@S
® No

¢Considera que es necesario encontrar a traveés de referencias graficas, tendencias para
adaptar al disefio del catalogo segun la necesidad y las necesidades del grupo objetivo?

31 respuestas

®Si
® No

¢Considera que es necesario diagramar a través de bocetos y el uso adecuado de los LD
programas de Adobe para realizar el proyecto de una manera profesional y poder ofrecer el
mejor trabajo a laempresa?

31 respuestas

®si
® No
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;Considera que es necesario fotografiar a través del uso de una camara y una caja de luz,
con acercamientos utilizando los lentes adecuados a los productos de la empresa Camille,
para exhibirlos en el catalogo?

31 respuestas

®si
®No

;Considera que es necesario encontrar a través de referencias graficas, tendencias para
adaptar al disefio del catalogo segun la necesidad y las necesidades del grupo objetivo?

31 respuestas

®Si
® No

;Considera que es necesario diagramar a través de bocetos y el uso adecuado de los LD
programas de Adobe para realizar el proyecto de una manera profesional y poder ofrecer el
mejor trabajo a la empresa?

31 respuestas

®si
® No




£Segun su criterio el contenido del catalogo digital es?

30 respuestas

@ Muy Gtil
@ Poco dtil
© Nads Gtil

;Considera que el tamafio en pixeles del catalogo digital para Camille es?

30 respuestas

@® Muy spropisdo
@ Poco spropiado
© Nsds spropiado

:Segun su criterio, considera conveniente producir una version impresa del catalogo?

30 respuestas

@® Muy conveniente
@® Foco conveniente
© Nsds conveniente

¢Segun su criterio, considera que el tamano de las fotografias en el catalogo es?

30 respuestas
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£Segun su criterio, considera que el tamario de las fotografias en el catalogo es?

30 respuestas

£Segun su criterio, considera que la cantidad de la informacion presente en el catalogo es?

30 respuestas

=

¢Considera que la orientacion vertical en el catalogo es?

30 respuestas

@® Muy sdecuado
@ Poco adecuado
@ Nsds sdecusdo

@ Muy spropisdo
@ Poco apropiado
® Nada spropiado

@ Muy sdecusda
@ Poco adecuada
© Nada adecusda
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Si usted tiene alguna sugerencia, comentario o critica personal, puede hacerlo en el espacio
siguiente:

14 respuestas

Creo que el indice podria contener links a las secciones para que sea mas interactivo y encontrar las
secciones mas facilmente (si es que se puede). Me costo un poco encontrar el precio de los productos,
tal vez valdria la pena incluirle algun titulo que permita identificarlo mas facil.

Seria bueno también hacer énfasis que se pueden encontrar en Sophos, porque solo lo menciona en la
historia, pero en caso no lo lean... tal vez en contactanos? enclentranos en Sophos o algo asi...

Crear una version simple y con tipografia movil para plataformas como IG o FB

El otofio tiene mas naranjas y colores tierra ;) @

Me parecio excelente la iniciativa de la Empresa Camille de su catélogo

Mi opinion es favorable hacia el catélogo digital, en este tiempo tecnologico es muy adecuado uso.
Me gusto mucho el concepto. Le da vida propia al producto y g su historia

Aclarar un poco las fotografias de los bodegones

No gusta que los fondos oscuros y claros estén mezclados o sin un patron
Me encantd el producto.

Habria que buscar un Font que no sea tan genérico, ordenar mejor las fotos con fondo negro para que
tengan un balance

Observaciones:

*El precio deberia estar cerca del producto y fias indicaciones de coste de envio bordeadas por una linea
o contenidas en un cuadro, que les haga resaltar.

*El fondo para las fotos de las pulseras deberia ser uno mismo, en un tono intermedio. Evaluar si sirve
algun tipo de gris o un cafe semi oscuro.

El resto esta excelente )
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14.14 Anexo 14. fotografias de validacion

Rina Arriola de Rodas

Duefia y creadora de Camille.

Licda. Ada Lucia Flores Del Cid Lic. Christian Humberto Navarro de
Ledn

Disefio Gréfico. Disefio Gréfico.
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Lic. José Alejandro Rodas Arriola

Disefio Grafico y Publicidad.

Lic. Eduardo Luis Mejicano Sanchez Lic. Marvin Ricardo Higueros Figueroa

Realizacion y Animacién 3D Jefe de experiencia de marca.

Grupo objetivo
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Claudia Arriola Nora Morales

Arquitecta. Bienes raices.

Maria Christina Arriola

Arquitecta.
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Maria Elena Paz Garcia Salas

Secretaria.

Rosa linda Paz Garcia Salas

Maestra.
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COTIZACION
Camille

A quien interese,
Fotografia de 29 fotos y diagramacién de 12 paginas

El costo se desglosa de esta manera:

Fotografia
12 paginas

Q4,000
Q3,600

Total Q7,600.%°

Monica Hoajaca

Ménica Hoajaca | mhoajaca@gmail.com | 5467-8762



EL

CREATIVO Diego Rodas

De acuerdo a la solicitud planteada del desarrollo grafico de un catalogo para
productos entorno a accesorios de vestir hechos con materiales artesanales, se
plantean la siguiente propuesta como base al desarrollo del proyecto.

PROPUESTA 1
1. Conceptualizacién y estudio grafico de la estructura general del catalogo

- Se incluyen 2 propuestas de linea grafica y diagramacion para evaluacion del cliente
2. Disefio de catalogo de 4 cuademillos de 4 paginas cada uno, tomandoc en cuenta la
portada y contraportada y areas de informacion de la empresa y de contacto. Dejando
libres para productos 10 u 12 paginas dependiendo la eleccién de distribucion del
contenido.
3. Retoque basico de fotografia de 29 productos.

- El retoque basico incluye unificar el color de las fotografias para la unidad grafica del

diseno.

Neecis Especial | Qa800mas imp

desarrollo de 8 dias habiles

- La propuesta 1 no incluye la toma de fotografias, desarrollo de ilustraciones complejas, impresion ni muestras de
impresion no incluidas.

- El retoque complejo como quitar fondo de fotografias o realizar bodegones con fotografias no preparadas previamente
tendra un costo adicional a esta propuesta.

- El cliente debera enviar en un documento en word toda la informacion a incluir en el catdlogo, final y previamente revisada
ortograficamente. Esto facilitara el proceso de cambios y el tiempo de desarrollo.

- El tiempo de ejecucion de esta propuesta depende de la necesidad del cliente y puede variar el costo acorde a la urgencia
del mismo.

- El precio especial corresponde al desarrolio de dias establecido desde la fecha que El Bufete Creativo acordaréa con el
cliente como inicio de tiempo (dicho inicio sera planificado previamente con el cliente para que se cumplan los dias
concretamente en desarrollo y aprobaciones correspondientes). De alargarse dicho tiempo se cobrard el precio normal con
un tiempo maximo de desarrollo de 20 dias habiles.

- La presente propuesta incluye 2 reuniones via zoom para planificacion y presentacion de propuestas. La comunicacion
cada dia podra ser via correo electronico, whatsapp o teléfono, para seguimiento, cambios y aprobaciones.

- El presupuesto no incluye cambios drasticos de ejecucion.

- Forma de Pago: 60% anticipo y 40% contraentrega previo a enviar versiones finales y editables para impresion.
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De acuerdo a la solicitud planteada del desarrollo grafico de un catalogo para
productos entorno a accesorios de vestir hechos con materiales artesanales, se
plantean las siguientes opciones de sesiones fotograficas para los productos a utilizar.

1. Conceptualizacion y estrategia de fotografia de cada producto (29 productos)

- Se realiza un moodboard con referencias graficas y conceptos de iluminacion
2. Las fotografias se realizan con luces de estudio con fondo blanco. Se entregan hasta
3 vistas de cada producto en formato JPG y se entrega 1 fotografia final, la cual elegira
el cliente, en PNG (es decir, sin fondo para usar sobre el catdlogo de manera dinamica)
3. Incluye 1 sesion fotografica de 1 dia en un maximo de 3 horas de produccién. El
cliente podra decidir estar o no presente en la misma. (al tener la planificacion
establecida no seria necesario pues ya se tendra la guia de la necesidad de cada foto
de cada producto)
4. Las fotografias editadas se entregaran 5 dias después de realizada la sesion. O en
tiempo a convenir del cliente, tomando en cuenta que podria variar el costo de la
presente propuesta.
5. Las fotografias son libres de derechos y el cliente podra hacer uso de ellas en alta
resolucion en cualquier medio que asi lo desee.

SP“'.O {S;Pacfn-( Q3,000 mas imp

1. Conceptualizacion y estrategia de fotografia de cada producto (29 productos)

- Se realiza un moodboard con referencias graficas, conceptos de iluminacién e

integracion de props (elementos adicionales a usar)

2. Las fotografias se realizan con luces de estudio. Se entregan hasta 3 vistas de cada
producto en formato JPG. Adicional, se podra incluir una fotografia sobre fondo blanco
en PNG, osea sin fondo.
3. Los props (elementos adicionales a utilizar) los entrega el cliente segun concepto
4. Incluye 1 sesion fotografica de 1 dia en un maximo de 3 horas de produccion. El
cliente podra decidir estar o no presente en la misma. (al tener la planificacion
establecida no seria necesario pues ya se tendra la guia de la necesidad de cada foto
de cada producto)
5. Las fotografias editadas se entregaran 5 dias después de realizada la sesion. O en
tiempo a convenir del cliente, tomando en cuenta que podria variar el costo de la
presente propuesta.
5. Las fotografias son libres de derechos y el cliente podra hacer uso de ellas en alta
resolucién en cualquier medio que asi lo desee.

?@CIO {SPQCM[ Q4,000 mas imp
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[ ] o »

Cotizacion

I

Cliente Diego Rodas

Proyecto Catalogo digital

Fecha 08 de diciembre 2021

[ ] e »

Descripcion

|

Diseno Diseno editorial de catalogo digital para Q8,750.%° + IVA
emprendimiento de accesorios de vestir
hechos con materiales artesanales, el cual
incluye 29 preductos.

[ ]
Observaciones
I

Tiempo de produccién: 2 semanas

El cliente proporciona los materiales (textos
y fotografias de productos) para iniciar el
proceso de diseno.



