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Guatemala 12 de abril de 2021

Licenciado

Leizer Kachler

Decano-Facultad de Ciencias de la Comunicacién
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Solicito la aprobacién del tema de proyecto de Graduacién titulado: DISENO DE
INFOGRAFIAS DIGITALES PARA DAR A CONOCER A LOS FELIGRESES
DE LA PARROQUIA NUESTRA SENORA DE LOS REMEDIOS A TRAVES DE
LA RED SOCIAL FACEBOOK, EL EVANGELIO QUE SE PROCLAMA CADA
DOMINGO EN EL TEMPLO. Asi mismo solicito que el Mgtr. Arnulfo Guzmén
Morén sea quién me asesore en la elaboracién del mismo.

LUl S
Kimberly Andrea De%eon Roériguez

18001360

Atentamente,

B e

MgtrTAr%ulfo Guzmién Morén
Asesor
Colegiado 7499
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Guatemala 14 de mayo de 2021

Sefnorita:
Kimberlv Andrea De Lean Rodriguez
Presente

Fstimada Sefiorita De Leon:

De acuerdo al proceso de titulacion profesional de esta Facultad. se aprueba ¢l proyecto
titulado: DISENO DE INFOGRAFIAS DIGITALES PARA DAR A CONOCER A
LOS FELIGRESES DE LA PARROQUIA NUESTRA SENORA DE LOS
REMEDIOS A TRAVES DE LA RED SOCIAL FACEBOOK. EL EVANGELIO
QUE SE PROCLAMA CADA DOMINGO EN EL TEMPLO. Asi mismo. se

aprueba al Mgtr. Amulfe Guzmin Mordn, como asesor de su proyecto

Sin otro particular. me suscribo de usted

Atentamente.
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Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion
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Guatemala, 14 de julio de 2021

Lic. Leizer Kachler

Decano

Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Por medio de la presente, informo a usted que el proyecto de graduacion titulado:
DISENOQ DF INFOGRAFIAS DIGITALES PARA DAR A CONOCER A LOS
FELIGRESES DE LA PARROQUIA NUESTRA SENORA DE LOS REMEDIOS
A TRAVES DE LA RED SOCIAL FACEBOOK, EL EVANGELIO QUE SE
PROCLAMA CADA DOMINGO EN EL TEMPLQ. Presentado por la estudiante:
Kimberly Andrea De Le6n Rodriguez, con nimero de carné: 18001360, esta concluido
a mi entera satisfaccion, por lo que se extiende la presente aprobacién para continuar asi
&l proceso de titulacion profesional.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

-
Mgtr. Arnulfo Guzmin Mordn
Asesor

Colegiado 7499
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Guatemala, 23 de septiembre de 2022

Sedorita
Kimberly Andrea De Ledn Rodriguez
Presente

Estimada Senornita De Leon:
Después de haber realizado su examen privado para optar al titulo de Licenciatura en
Comunicacion v Discio de la FACULTAD DE CIENCIAS DE LA

COMUNICACION de la Universidad Galilco. me complace informarle que ha

APROBADQ dicho examen, motivo por el cual me permito felicitarle

Sin otro particular, me susernibo de usted

Atentamente,

.eizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion

l.ic.



Ciudad de Guatemala, 21 de noviembre de 2,022,

Licenciado

Leizer Kachier
Dacang FACOM
Universidad Galileo

Presente.

Senor Decano:

Le informo que 3 tesis: DISENO DE INFOGRAFIAS DIGITALES PARA DAR A CONOCER A LOS
FELIGRESES DE LA PARROQUIA NUESTRA SENORA DE LOS REMEDIOS A TRAVES DE LA RED SOCIAL
FACEBOOK, EL EVANGELIO QUE SE PROCLAMA CADA DOMINGO EN EL TEMPLO. GUATEMALA, de
la estudiante Kimberly Andrea De Ledn Rodriguez, ha sido objeto de revisién gramatical y estilistica,
por lo que puede continuar con el tramite de graduacion.

Atentamente,

i 4
(' . // -
Lic. Edgar Lizardo %Melém 2°
Asesor Linguistico

Universidad Galileo
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Guatemala. 30 de noviembre de 2022

Sedforita:
Kimberly Andrea De Leon Rodriguez
Presente

Estimada Seiwrita D Leon:

De acuerdo al dictamen rendido por la tema examinadora del proyecto de graduacion
titulado: DISENO DE INFOGRAFIAS DIGITALES PARA DAR A CONOCER A
LOS FELIGRESES DE LA PARROQUIA NUESTRA SENORA DE LOS
REMEDIOS A TRAVES DE LA RED SOCIAL FACEBOOK. ELL EVANGELIO
QUE SE PROCLAMA CADA DOMINGO EN EL TEMPLO. GUATEMALA
2022. Presentado por ia estudiante: Kimberly Andrea De Leon Rodrgucz, el Decano de
la Facultad de Ciencias de la Comunicacion autoriza la publicacion del Proyecto de
Graduacion previo a optar al titulo de Licenciada ¢n Comunicacion y Diseino.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Alentamente.

Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion
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Resumen

A traves del acercamiento con la Parroquia Nuestra Sefiora de los Remedios, Templo El
Calvario, se identifico que no cuenta con infografias digitales que den a conocer a través de la
red social Facebook, el evangelio que se proclama cada domingo para todos aquellos feligreses

de la ciudad de Guatemala.

Por lo que se planteo el siguiente objetivo: Disefar infografias digitales para dar a
conocer a los feligreses de la Parroquia Nuestra Sefiora de los Remedios a través de la red social

Facebook, el evangelio que se proclama cada Domingo en el Templo El Calvario.

Se realizd una herramienta de validacion para conocer la percepcion del cliente, grupo
objetivo conformado por todos los feligreses hombres y mujeres entre 18 a 54 afios y expertos en

las areas de comunicacion y disefio.

El resultado obtenido fue que se disefiaron las infografias digitales para dar a conocer a
través de la red social Facebook el evangelio que se proclama cada domingo a los feligreses de la
Parroquia Nuestra Sefiora de los Remedios, Templo El Calvario y se recomend6 mantener las
paletas de colores utilizados en el disefio requeridos por el cliente para que los feligrese puedan

distinguir las infografias del resto de informacidn que ellos trabajan en las redes sociales.



Para efectos legales (inicamente la autora, KIMBERLY ANDREA DE LEON RODRIGUEZ, es
responsable del contenido de este proyecto, ya que es una investigacion cientifica y puede ser

motivo de consulta por estudiantes y profesionales.
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cAPItulo I

INtPODUCCION




Capitulo I: Introduccion

1.1 Introduccién

La parroquia Nuestra Sefiora de los Remedios, Templo El Calvario ha llevado el evangelio a
muchas personas que se encuentran el area metropolitana sus servicios desde el afio de 1944. Lo
anterior, con el fin que la parroquia cuente con material digital en la red social Facebook sobre

los resimenes evangélicos y que estos sean mas faciles de entender y manejar.

Se propuso resolver este problema comunicativo a través de la elaboracién del siguiente
proyecto: Disefio Infografias Digitales para dar a conocer a través de la red social Facebook, el
evangelio que se proclama cada Domingo dirigido a los feligreses de la Parroquia Nuestra

Sefiora de los Remedios, Templo El Calvario Guatemala.

Para crear el concepto creativo se usara el método de mapa mental y a través de un método

de investigacion logico inductivo, se creara un marco tedrico que respalde la investigacion.

A través de herramientas de investigacidén, comunicacion, disefio y validacion se desarrollara
el proceso de este proyecto. Los métodos de validacidn seran encuestas al grupo objetivo,
clientes y un grupo de expertos. De esta ultima herramienta se obtendrdn cambios importantes
para mejorar el resultado, y dejar un producto de comunicacion y disefio funcional para el grupo

objetivo.



cAPItulo II

PROBLOMAtICA




Capitulo I1: Problematica

La parroquia Nuestra Sefiora de Los Remedios El Calvario cuenta con una sede que esta

ubicada en la 6a Avenida A 18-36 Zona 1.

Mediante la investigacion que se ha hecho de los actuales resimenes en la red social
Facebook, se pudo determinar que la parroquia Nuestra Sefiora de los Remedios no cuenta con

material digital para trasladar la informacion de los seguidores de la fan page de la parroquia.

Asi, se determina que se tiene que disefiar infografias digitales para dar a conocer a través
de la red social Facebook, el evangelio que se proclama cada Domingo a los feligreses de la

parroquia Nuestra Sefiora de los Remedios.

2.1 Contexto

La Iglesia de Nuestra Sefiora de los Remedios EIl Calvario es una de las parroquias
seculares catdlicas mas visitadas de la Ciudad de Guatemala. Originalmente se encontraba en la
cima del «Cerro del Cielito» al final de la sexta avenida del Centro Histdrico de la Ciudad de
Guatemala. En 1936 fue convertido en el Museo Nacional de Historia y posteriormente fue

demolido para extender una de las principales vias de la Ciudad de Guatemala.

El medio por el que promueven los resumenes digitales del Evangelio generalmente es, a
través de la red social Facebook, con lo que se considera que varias personas buscan los

resumenes y de esta manera tienen acceso todos aquellos feligreses.


https://es.wikipedia.org/wiki/Centro_Hist%C3%B3rico_de_la_Ciudad_de_Guatemala
https://es.wikipedia.org/wiki/Centro_Hist%C3%B3rico_de_la_Ciudad_de_Guatemala

2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio
La Parroquia Nuestra Sefiora de Los Remedios del Templo El Calvario, no cuenta con
infografias digitales que dé a conocer los feligreses de la Parroquia a través de la red social

Facebook, el evangelio que se proclama cada Domingo.

2.3 Justificacion
Para sustentar las razones por las que se considerd importante el problemay la
intervencion del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro variables: a)

magnitud; b) trascendencia; ¢) vulnerabilidad; y d) factibilidad.

2.3.1 Magnitud Grafica con los datos del nimero de habitantes de Guatemala, asimismo,
en la Ciudad de Guatemala, las parroquias, personas catolicas y las personas que asisten a

La Parroquia Nuestra Sefiora de Los Remedios El Calvario.

Poblacion Nacional
17,109,746 Millones de Habitantes en la Republica de Guatemala.

Poblacion en 13 Ciudad de Guatemala
995,393 Mil de Habitantes.

personas que asisten a la parroquia Nuestra Sefora
de |os Remedios
21.045 personas asisten a la Parroquia.

Parroquias en la Ciudad de Guatemala
415 parroquias.

Anexo A. Gréfica de magnitud realizada por Kimberly Andrea De Le6n Rodriguez.



2.3.2 Vulnerabilidad Al no contar con infografias digitales que muestre la informacion
del evangelio que imparte La Parroquia Nuestra Sefiora de Los Remedios EI Calvario
para los feligreses en la red social Facebook, se pierde la oportunidad de mostrar una

informacion bien distribuida con 50% de texto y 50% de imagenes, ya que el orden, la

imagen y la diagramacién, muestran un nivel de creatividad y profesionalismo.

2.3.3 Trascendencia La ejecucidn de las infografias digitales en la red social Facebook,
que muestre el resumen del evangelio de los domingos, mostrara e informara a todos
aquellos feligreses de La Parroquia Nuestra Sefiora de Los Remedios El Calvario, para

que asi puedan comprender de una manera mucho mas ordenada, detallada y concisa.

2.3.4 Factibilidad El presente proyecto desarrollado para La Parroquia Nuestra Sefiora de

Los Remedios El Calvario, si es factible, debido a que se cuentan con los recursos

necesarios para llevarse a cabo.

2.3.4.1 Recursos Humanos Se cuenta con el apoyo del Padre Manuel de Jesus Chilin
Lépez quien es el parroco, junto con la ayuda de otro Padre José Valentin Guzméan Pacay,
ellos tienen los estudios propios del seminario, la etapa de filosofia que es el profesorado
y licenciatura de Teologia, méas la formacion académica del Seminario en vida espiritual

en la universidad Mariano Galvez.

2.3.4.2 Recursos Organizacionales El parroco Manuel de Jesus Chilin, de La Parroquia
Nuestra Sefiora de Los Remedios El Calvario, aprueba el desarrollo del presente

proyecto.



2.3.4.3 Recursos econdémicos La Parroquia Nuestra Sefiora de Los Remedios El Calvario,
si tienen los recursos econdmicos necesarios para llevar a cabo la realizacion de este

proyecto.

2.3.4.4 Recursos Tecnoldgicos El estudiante cuenta con el equipo, las herramientas y
programas como computadora de gama media alta, paquete de Adobe para la realizacién

de las infografias digitales.
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Capitulo 111: Objetivos del disefio

3.1 Objetivo general

Disefar infografias digitales para dar a conocer a los feligreses de la Parroquia Nuestra
Sefiora de los Remedios a través de la red social Facebook, el evangelio que se proclama cada

Domingo en el Templo El Calvario.

3.2 Objetivos especificos

3.2.1 Recopilar la informacidn acerca de la Parroquia Nuestra Sefiora de los Remedios
del Templo El Calvario, a través de informes que el cliente proporcione para incorporarlo

en las infografias digitales, para que sea facil y efectivo para los usuarios.

3.2.2 Investigar conceptos relacionados al disefio de infografias digitales a través de
herramientas tecnoldgicas para facilitar la ensefianza y el aprendizaje del evangelio que
utilizaran los feligreses de la Parroquia Nuestra Sefiora de los Remedios del Templo El

Calvario.

3.2.3 Determinar las pruebas de color para que las propuestas digitales presentadas tengan

l6gica y coherencia para los feligreses que lo vean en la red social Facebook.



cAPItulo IV
MARCO DO POFORONCIA



Capitulo 1V: Marco de referencia

4.1 Informacion general del cliente

> Nombre del cliente: Parrogquia Nuestra Sefiora de los Remedios, Templo El
Calvario.

> Direccion: 6A Avenida A 18-36, zona 1, Ciudad de Guatemala.

> Email: parroquiaelcalvario1932@hotmail.com

> Telefono: 2251-5540

> Contacto: Walter David Varela Juarez

> Celular: 5319 - 6171

4.1.1 Antecedentes. EI 30 de agosto de 1926 se inicio la construccion del nuevo Templo
de Nuestra Sefiora de los Remedios y se inauguré oficialmente el 15 de octubre de 1932,
ya durante el primer periodo presidencial del general Jorge Ubico. Cuando el nuevo
templo estuvo concluido, el antiguo fue cerrado y quedo a espera de su demolicion. Sin
embargo, a instancias del historiador Antonio Villacorta, el gobierno de Ubico Castafieda
convirtié al antiguo templo en el Museo de Historia. EI gobierno también orden6 que se
reconstruyera y reacondicionara el edificio, colocando un arco al lado izquierdo del
templo.

4.1.2 Oportunidad identificada. Disefiar infografias digitales para dar a conocer a través
de la red social Facebook el evangelio que se proclama cada domingo a los feligreses de
la Parroguia Nuestra Sefiora de los Remedios, Templo El Calvario.

4.1.3 Mision. Cumplir con el mandato de llevar la palabra de Dios, viviendo las virtudes

de fe, esperanza y caridad.



Audiencia

Me gusta de la pagina de Facebook e gusta de la pagina de Facebook

44,4 mil

Edady sexo

4.1.4 Vision. Aprovechar las herramientas que nos brinda internet y las redes sociales
para llevar a cabo nuestro objetivo de transmitir la palabra de Dios, a todas las personas
por todos los medios posibles.

> Delimitacion geografica: Guatemala, Guatemala zona 1

> Grupo objetivo: Feligreses de La Parroquia Nuestra Sefiora de Los Remedios El

Calvario, entre los 18 a 54 afios, informacion dada por estadisticas del cliente.

Audiencia

44,4 mil
44.4 mil Edady sexo

Edady sex0 \

> Principal beneficio al grupo objetivo: Disefiar infografias Digitales para dar a
conocer a través de la red social Facebook, el evangelio que se proclama cada Domingo.
> Competencia: Iglesia San Francisco y Santa Teresa, 13 calle, y Beatas de Belén o
Beaterio de Belén 9na Avenida de la zona 1.

> Posicionamiento: Numero de seguidores en la Red Social Facebook es de: 49,302
> Factores de diferenciacion: En la investigacion en la Red Social Facebook de La
Parroquia Nuestra Sefiora de Los Remedios EIl Calvario, se muestra que ellos son muy
activos, y que ellos se preocupan mucho por mantener su pagina al dia con todas las
actualizaciones que se realizan dentro de la Parroquia.

> Objetivo de comunicacion: Anunciar el Evangelio de Cristo a la luz de un Cristo
Resucitado y cumplir la mision de llevar la Buena Nueva viviendo las virtudes de fe,

esperanza y caridad.



> Mensajes claves a comunicar: Evangelio, Dios, Biblia, Iglesias, Religion, Fe,

Proclamacion.

> Estrategia de comunicacion: Transmitir el evangelio a través de la Red Social
Facebook.
> Reto del disefio y trascendencia: La ejecucion de las infografias digitales que

muestre el resumen del evangelio de los domingos, mostrara e informara a todos aquellos
feligreses de La Parroquia Nuestra Sefiora de Los Remedios EI Calvario, para que asi
puedan comprender de manera mas ordenada, detallada y concisa.

> Materiales por realizar: Infografias Digitales

> Presupuesto: Q2,000

4.2 Datos del logotipo

> Colores: Café y Blanco.
> Tipografia: Ariel
> Forma: Tiene una forma ovalada junto con la imagen de la parroquia dentro del

mismo.



> Logotipo.

NT,

4.3 Analisis FODA

1. Okganizacitn pastokal con
obediencia al pareoco.

2. Divesos carismas en
108 gievp0s Pakkooviales.

3. Dipusitn a tleavés de
Medios digitales.

1. CoMpROMiISO del 1aico en
L0s serviCios de 1a Iglesia.

2, forMacion Litdegica v
espikitval det [ico.

350 wna iglesia
evangelizadoea en salida,

.e
.
.o
R X L A

i

R: 74 C: 48%
G: 53 M: 61%
B: 40 Y: 68%

#433528 K 67%

1. Iglesia pundada pok Ceisto.

2, $0Mos vna sola iglesia
a nivel Mundial,

3.Aflvencia constante
de fetigeeses a nuestea
Pakroia.

1. constitvcion de iglesias
evangeéticas en teekitoeio
papeooial,

2. frlvencia masiva de
peesonas e viilizan (2 iglesia
COM0 descanso.

3.Contaminacion avditiva bok el
SectOr en owe se wica la pakkilvia.

Tabla elaborada por Kimberly Andrea De Ledn Rodriguez
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4.4 Organigrama

Seceetaria Paeroco finanzas

1
Jeges de Sector

~ (T B

Organigrama realizado por la comunicadora y disefiadora.
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Capitulo V: Definicién de grupo objetivo
El grupo objetivo de este proyecto estd conformado por todos los feligreses hombres y
mujeres entre 18 a 54 afios con un nivel socioeconomico entre C2, C3y D1, que pertenecen a la
Parroquia Nuestra Sefiora de Los Remedios, El Calvario que se encuentra en el area

metropolitana de la Republica de Guatemala.
5.1 Perfil geografico

Las personas que conforman este grupo objetivo se encuentran ubicados en el area
Metropolitana de la Republica de Guatemala que cuentan con una extension territorial de 2,216

km2.

La region metropolitana cuenta con una densidad poblacional de aproximadamente de 5,
103, 685 habitantes. En Ciudad de Guatemala, la temporada de lluvia es nublada, la temporada
seca es mayormente despejada y es caliente durante todo el afio. Durante el transcurso del afio, la
temperatura generalmente varia de 13 °C a 27 °C y rara vez baja a menos de 11 °C o sube a mas

de 29 °C.

5.2 Perfil demogréfico

A continuacion, en la siguiente tabla se describen los 3 niveles socioecondémicos que se
reflejan en este proyecto, en donde se encuentran hombres y mujeres de religion catolica entre 18

a 54 afos que forman parte del grupo objetivo.
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5.2.1 Tabla del Perfil demogréfico.

Ingresos
Educacion
padres
Educacion
hijos

Desempefio

Vivienda

Personal de
Servicio
Servicios
financieros

Posesiones

Bienes de
comodidad

Diversion

Q17,500.00
Superior,
Licenciatura.
Hijos menores
colegios privados,
mayores en U
privadas o estatal.
Ejecutivo,
comerciante,
vendedor,
dependiente.
Casa/departamento,
rentada o
financiado, 1-2
recamaras, 1-2
bafios, sala, garaje
para 2 vehiculos.

Por dia, eventual.

1 cta Q monetarios
y ahorro, 1 TC
local.

Auto compacto de
4-5 afios, sin
seguro.

1 teléfono fijo,
minimo, 1-2 cel,
cable, radio, 2 TV,
electrodomésticos
basicos.

Cine, CC, parques
tematicos locales.

Q11,900.00
Licenciatura.

Hijos menores
escuelas, mayores
en U estatal.

Comerciante,
vendedor,
dependiente.

Casa/departamento,
rentada o
financiado, 1-2
recamaras, 1-2
bafios, sala.

Eventual.

1 cta Q ahorro, TC
local.

Auto compacto de
8-10 afios, sin
seguro.

1 teléfono fijo,
celular cada
miembro mayor,
cable, equipo de
audio, TV,
electrodomésticos
basicos.

Cine eventual, CC,
parques, estadio.

Q7,200.00
Media completa.

Hijos en escuela.

Obrero,
dependiente.

Casa/departamento,
rentada o
financiado, 1-2
recamaras, 1 bafos,
sala.

cta Q ahorro.

moto, por trabajo.

1 cel, cable, radio,
TV,
electrodomésticos
basicos.

CC, parques,
estadio.

Ver en anexo B; Tabla de niveles socioecondmicos Multivex (2018)
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5.3 Perfil Psicografico

En su mayoria son padres de familia trabajadores que disfrutan de la compafiia de sus
seres queridos, por lo que se toman el tiempo para relacionarse y convivir entre ellos, por lo
menos una vez a la semana, donde salen a dar paseos en los parques, centros comerciales, cines,

restaurantes.

También se dedican tiempo para mantenerse activos en sus redes sociales durante el dia,
asi como también dedicarle el tiempo para escuchar masica, ver videos en YouTube, ver

television y hacer reuniones familiares de almuerzos para convivir.

5.4 Perfil conductual

Los feligreses muestran una alta devocién hacia la iglesia catdlica, presentan un interés
por la moral, por el bien comun, por paz, la integridad y la santidad. Suelen hacer uso de la biblia
y otros documentos que respalden su creencia. Estan altamente involucrados con el servicio a la
iglesia, tanto fisca como virtualmente, debido que su nivel de fidelidad hacia ella es alto, asi que,
su asistencia a las misas y actividades es constante. De modo, que, si no se les es posible que
puedan asistir fisicamente, pueden hacerlo mediante las transmisiones en vivo por la red social

Facebook.
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Capitulo VI Marco tedrico
6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio
6.1.1 Iglesia catolica. La Iglesia catolica es una institucién compuesta, por un lado, por el
clero, constituido por los obispos, presbiteros y diaconos, y, por el otro, por la comunion
de fieles. Es una institucion sumamente jerarquizada. Su cabeza es el papa, elegido por
los cardenales, quienes ademas tienen la funcion de asistir al papa en la accion pastoral de
la Iglesia y en la administracion del Vaticano y la Curia Romana.

Ellos forman el Colegio Cardenalicio. La principal sede de la Iglesia catdlica se
encuentra en Roma, en el Estado de la Ciudad del Vaticano, un enclave dentro de la
capital italiana. Es un Estado independiente reconocido internacionalmente. (2013-2021,
7Graus).

6.1.2 Parroquia. Es un término que procede del latin parochia y que tiene su antecedente
mas lejano en un vocablo griego. Puede utilizarse en el &mbito religioso para nombrar al
templo donde se brinda atencion espiritual a los creyentes y se ejerce la administracion de
los sacramentos.

El concepto también permite hacer referencia a la comunidad de fieles y a la
region territorial que depende de una determinada jurisdiccion espiritual. (Autores: Julian
Pérez Porto y Maria Merino. Publicado: 2010. Actualizado: 2012).

6.1.3 Templo. Como “casa de oracion “privada o en asamblea, la iglesia es un edificio de
culto cristiano, un espacio de encuentro entre el hombre y Dios que, lejos de cualquier
veleidad intelectualista, se realiza, mediante una muy concreta geografia mistica, cuyo eje

lo determina la direccion del cuerpo del orante. (Rezarconlosiconos.com, 2021)
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6.1.4 Oracion. Conforme a la Iglesia catdlica, la oracion es un didlogo entre Dios y los
hombres. EI hombre ha sido creado para glorificar a Dios, a traves de la oracion se le da
gloria, de lo cual el ser humano se beneficia espiritualmente, recibiendo el Amor del
Padre por la comunidn con Jesucristo a través del Espiritu Santo.

Mediante la oracién se contempla a Dios, se le agradece, se le pide perdény se le
solicita su bendicion y ayuda. Normalmente para orar se necesita un clima de
recogimiento, silencio y soledad interior para facilitar la union con Dios; aunque hay
momentos de oracion comunitaria que lo dificultan, sin ser por ello menos efectiva. Al
orar, cada uno puede hacerlo con sus propias palabras o recurrir a algunas de las
oraciones tradicionales de la Iglesia. (Xavier Léon-Dufour (2001). Vocabulario de
teologia biblica (18.2 edicion). Barcelona: Biblioteca Herder. pp. 611-618).

6.1.5 Evangelio. EI término evangelio proviene de un vocablo griego que significa
“buena nueva” y hace referencia al relato de la existencia, los milagros y los postulados
de Cristo. Dicha historia se encuentra narrada en cuatro libros conocidos por el nombre
de quienes los narraron (los evangelistas) y que forman el denominado Nuevo
Testamento.

En los Evangelios se narra la vida de Jesus y aquellas ensefianzas que dejo a sus
discipulos y en las cuales se basan la mayoria de las creencias de la fe catdlica. En dichas
creencias se asume que estos cuatro libros fueron escritos por los evangelistas Mateo,
Juan, Lucas y Marcos y se conocen como los evangelios canonicos. (Autores: Julian

Pérez Porto y Ana Gardey. Publicado: 2009. Actualizado: 2017).
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6.1.6 Padre. Se llama padres de la Iglesia a un grupo de pastores y escritores
eclesiasticos, obispos en su mayoria, de los primeros siglos del cristianismo, cuyo
conjunto doctrinal es considerado testimonio de la fe y de la ortodoxia en la Iglesia
catolica.

Para el protestantismo, sin embargo, los escritos patristicos son eminentemente
testimoniales, corroborativos en la medida en que se sometan a una sélida exégesis de las
Escrituras. (Los Padres de la Iglesia en Catholic.net. Noviembre 24 del 2015).

6.1.7 Feligreses. La palabra feligrés esta originada en el latin “fili eclesiae”, con el
significado de hijo de la iglesia. Se aplica a los que profesan la fe catolica y asisten a una
parroquia, y, por extension, a los fieles de otras iglesias cristianas no catoélicas, aunque no
es comun el uso del término feligreses, fuera del catolicismo.

Los feligreses son los miembros de una feligresia, entendida como una
subdivision territorial de la iglesia cat6lica, donde las didcesis se separan, teniendo en
cada uno de esos lugares, parroquias o cuasiparroquias. Poseen iglesias bajo la autoridad
de un parroco, que cuida de los fieles, que toman el nombre de feligreses.

Se entiende por parroquia a la ciudad, pueblo, aldea o villa donde se instala la
iglesia como construccion, siendo los feligreses la familia religiosa que conforma el
espiritu de esa parroquia, asistiendo a ella como refugio de su espiritu y de su fe.

(Deconceptos.com, Concepto de Feligreses, 2021, https://deconceptos.com/ciencias-

sociales/feligresesttop).

6.1.8 Religién. A través de la palabra catolicismo podemos designar a aquella religion
que es profesada por los cristianos y que se distingue por el reconocimiento del Papa

como el representante de Dios en la tierra y como maxima autoridad de la Iglesia
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Catolica. Ademas, los catolicos, como se llama a los seguidores del catolicismo, como ya
sefialamos, son fieles creyentes y asiduos asistentes a las celebraciones, doctrina,
teologia, valores éticos y dogmas de la Iglesia Catdlica.

El concepto de catolicismo, ademas, ha sido empleado para referirse a la Iglesia
Universal y todo cuanto de ella dependa y produzca: su doctrina, la teologia, la liturgia,
los principios éticos que la rigen, las caracteristicas y las normas de comportamiento que
exige.

Y también el término catolicismo se usa para designar al conjunto de individuos
que profesan la religion catdlica. (Autor: Florencia Ucha | Sitio: Definicion ABC | Titulo:
catolicismo | Fecha: Ene. 2012 |).

6.1.9 Biblia. El canon biblico de Iglesia catdlica reconoce 73 libros como parte de la
Sagrada Escritura. Comprende 46 escritos para el Antiguo Testamento, 45 si se cuentan
como uno solo el Libro de Jeremias y el Libro de las Lamentaciones, y 27 para el Nuevo
Testamento. La Iglesia Catdlica considera que las Sagradas Escrituras tienen a Dios por
autor y como tales han sido entregadas a la misma Iglesia, Concilio Vaticano.

Esta paternidad divina confiere a la Biblia el caracter de libro inspirado, de
palabra de Dios. Esto no quiere decir que la Biblia fuera entregada directamente por Dios
a los hombres ni que Dios la dictara a humanos secretarios, sino que Dios influyé de tal
modo en sus autores que éstos desearon escribir, y escribieron, lo que EI queria que
escribieran. (Leandro Alegsa 13/05/2020).

6.1.10 Proclamacion. En concreto, deriva del verbo latino “proclamare”, que puede
traducirse como “decir algo delante de gente”. Una proclama es una expresion pablica de

caracter militar, politico o de otro tipo. El concepto también se refiere a ciertos anuncios
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que realiza una autoridad. (Autores: Julian Pérez Porto y Maria Merino. Publicado: 2013.
Actualizado: 2015).

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio
6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.
6.2.1.1 Comunicacion. Es un modo de intercambio de informacion entre un emisor y un
receptor, en el cual el primero transmite el mensaje y el segundo interpreta y produce una
respuesta, de ser necesario. En lo que se refiere a los seres humanos, esta es una actividad
psiquica propia, derivada del pensamiento, el lenguaje y del desenvolvimiento de las
capacidades psicosociales de las relaciones. (conceptodefinicion.de, 2021)
6.2.1.2 Proceso de comunicacion. El proceso de comunicacion se da entre emisor y
receptor, pero para ello es importante tener en cuenta que intervienen una serie de
elementos importantes. Cuando se quiere dar un mensaje es esencial que haya dos 0 mas
personas para que se lleve a cabo ese proceso de comunicacion. También se ha de tener
en cuenta, el canal, los codigos que se utilizan, la retroalimentacion que existe entre
ambos sujetos, entre otra serie de elementos. (economipedia.com, 2021)
6.2.1.3 Tipos de comunicacion.
6.2.1.3.1 Comunicacion Verbal. Se refiere a la comunicacion que se vale de la palabra
para dar el mensaje, es la principal forma de comunicacion que se utiliza. Puede ser oral o
escrita. Por ejemplo: Conversaciones, juntas, entrevistas, memorandos, cartas, tablero de
avisos, correo electronico, paginas de internet etc. (economipedia.com, 2021)
6.2.1.3.2 Comunicacion No Verbal. La comunicacion no verbal incluye expresiones
faciales, tono de voz, patrones de contacto, movimientos, diferencias culturales, etc. En la

comunicacion no verbal se incluyen tanto las acciones que se realizan como las que dejan
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de realizarse. Podemos comunicar sin pronunciar palabras, sin escribir cosa alguna. Las
acciones son actividades de comunicacion no verbal que tienen igual importancia que la
palabra y las ilustraciones. (economipedia.com, 2021)

6.2.1.3.3 Comunicacion Grafica. La comunicacion grafica y las ilustraciones son
complemento para la comunicacion de tipo verbal, se refiere a los apoyos graficos que se
utilizan tanto para apoyar un mensaje como para trasmitir una idea completa. Las
organizaciones utilizan diagramas de avance, mapas, logotipos, iconos y otro tipo de
gréficos para complementar la actividad de comunicacion. Es importante combinar las
ilustraciones con palabras bien seleccionadas para lograr el éxito de la comunicacion. De
igual manera, las fotografias, pinturas y similares obras de arte tienen una funcién de
comunicar por si mismas, por medio de la imagen que trasmiten. (economipedia.com,
2021)

6.2.1.4 Funciones de la comunicacion.

6.2.1.4.1 Funcion de informar. La transmision de informacion de una persona a otra es la
funcién principal de la comunicacién. La adaptacién y ajuste de las personas a los
diferentes entornos sociales a lo largo de la vida, depende totalmente de la informacion
comunicada de las diferentes maneras, tipos, medios, etc. Para una eficiente toma de
decisiones y solucion de problemas se requiere de toda la informacion disponible. El
proceso de dar y recibir informacion esta inmerso, directa o indirectamente, en todas las
demas funciones de la comunicacién. Dependiendo del tipo de informacion, objetivo y
otros elementos, la funcion de la comunicacién varia en mayor o0 menor medida, pero

siempre lo trasmitido sera considerado “informacion”. (lifeder.com, 2021)
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6.2.1.4.2 Funcion de expresar. Todo ser humano requiere comunicar emociones,
sentimientos, necesidades y opiniones. Un bebé comunica casi siempre con el llanto
cuando necesita algo o siente incomodidad, ya que en ese momento es la Gnica manera
que tiene para trasmitir informacion. Con el aprendizaje de los tipos de lenguaje a lo largo
del crecimiento, se consigue regular todas esas necesidades expresivas dentro de los
contextos correctos, lograndose asi un proceso de comunicacion sana y eficiente. Mostrar
afecto hacia las demas personas también forma parte de esta funcién comunicativa,
igualmente la expresion de la identidad personal. En niveles comunicativos mas
complejos, estéticos y abstractos, las artes son medios de expresion humana. (lifeder.com,
2021)

6.2.1.4.3 Funcion persuasiva. En toda transmision de informacidn, siempre se esta
esperando algun cambio, accién o comportamiento en respuesta (la deseada 0 no
deseada). Algunos estudios hasta afirman que el propdsito de la comunicacién es
simplemente influir/influenciar en las personas o entornos sociales. Expresar algo con el
objetivo de inducir a otro individuo a actuar de una u otra manera, es el dia a dia de la

interaccion humana. (lifeder.com, 2021).
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6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio.

6.2.2.1 Definicion de disefio. La palabra disefio se refiere a un boceto, bosquejo o
esquema que se realiza, ya sea mentalmente o en un soporte material, antes de concretar
la produccion de algo. EI término también se emplea para referirse a la apariencia de
ciertos productos en cuanto a sus lineas, forma y funcionalidades.

El concepto de disefio suele utilizarse en el contexto de las artes, la arquitectura, la
ingenieria y otras disciplinas. EI momento del disefio implica una representacion mental y
la posterior plasmacion de dicha idea en algun formato grafico (visual) para exhibir como
sera la obra que se planea realizar. El disefio, por lo tanto, puede incluir un dibujo o
trazado que anticipe las caracteristicas de la obra. (definicion.de, 2021)
6.2.2.2 Principales autores del disefio.
6.2.2.2.1 Storm Thorgerson. Fue un artista britanico, considerado uno de los principales
exponentes en el disefio grafico de todos los tiempos. Todas sus obras y disefios se
caracterizaron por su toque surrealista e imaginativo, tan caracteristico de su arte. Este
disefiador fue especialmente conocido y admirado por sus colaboraciones con algunos de
los grupos musicales. (esdesignbarcelona.com, 2021)
6.2.2.2.2 Milton Glaser. Es uno de los exponentes en el disefio grafico que debes
conocer. Este disefiador y artista nacio en los Estados Unidos, y colabor6 en la creacion o
disefio de varios periédicos o revistas, como por ejemplo New York Magazine. Transmite
mensajes claros que nunca dejan de ser originales e inspiradores. Uno de sus disefios mas
famosos es el logotipo utilizado por multiples empresas “I Love New York”.

(esdesignbarcelona.com, 2021)
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6.2.2.2.3 Andreas Pries. Este disefiador aleman es uno de los exponentes en el disefio
grafico que mas te inspiraran si tu especialidad es el disefio publicitario. Importantes
empresas y marcas como Nike o DC Comics, entre otras, han confiado en él para que
disefiase sus camparfias publicitarias. Es especialmente famoso y reconocido por sus
inspiradores disefios. Estos se basan en las figuras geomeétricas y los juegos de lineas,
mayoritariamente. Andreas Preis es uno de los exponentes en el disefio grafico que
defienden que la inspiracion puede encontrarse en cualquier lugar.
(esdesignbarcelona.com, 2021)

6.2.2.2.4 Alex Trochut. Es uno de los exponentes en el disefio grafico mas reconocidos a
nivel europeo, y también a nivel mundial. Sin duda alguna, es uno de los artistas que
debes conocer si tu especialidad es la tipografia. Ha colaborado con marcas como Nixon
y Coca-Cola, entre muchas otras. Es especialmente conocido por sus disefios y obras de
arte de estilo minimalista. Sus obras siempre son elegantes y Unicas.
(esdesignbarcelona.com, 2021)

6.2.2.2.5 Alejandro Magallanes. Es un artista y disefiador mexicano con amplia
experiencia. Es considerado, sin duda alguna, uno de los principales exponentes en el
disefio grafico. Sus trabajos y obras incluyen el disefio de carteles publicitarios, proyectos
editoriales y disefio de marcas, entre otros muchos proyectos. Sus disefios se caracterizan
por ser simples y directos. Esto es algo que los hace especialmente interesantes e
inspiradores. (esdesignbarcelona.com, 2021)

6.2.2.3 Definicidn de disefio gréafico. El vocablo italiano disegno llegé al castellano como
disefio. EI término se emplea con referencia a la delineacion de algo o a la elaboracion o

configuracién de un proyecto. Gréafico, por su parte, es aquello vinculado a una
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representacion que se realiza a través de figuras o signos. Se denomina disefio grafico a la
actividad dedicada al desarrollo de contenidos que permiten entablar una comunicacion
visual. El disefiador elabora un mensaje con un objetivo especifico, orientado a un
publico determinado. (definicion.de, 2021)

6.2.2.4 Tipos del disefio.

6.2.2.4.1 Disefio Digital. Es aquella forma de Informar, Expresar algo a través de un
lenguaje visual. Es decir, que un disefiador en esta categoria posee las habilidades o
competencias para poder desempefiarse en el medio profesional de la animacion,
produccién de digitales o incluso combinar el medio fotografico con el disefio digital.
(theworldofagraphicdesigner.wordpress.com, 2021)

6.2.2.5 Elementos del disefio.

6.2.2.5.1 Infografia. Una infografia es una serie de ideas representada de manera visual o
gréfica. En otras palabras, es un hibrido entre la imagen visual y el concepto de un tema
especifico. Es muy facil de entender a simple vista por parte de un publico amplio,
gracias a su formato visual y muchas veces colorido. (blog.hubspot.es, 2021)

6.2.2.5.2 Titulo. Como en cualquier pieza de comunicacion, el titulo es un grito que atrae
al lector o el espectador. Tiene que ser breve y conciso para que sea facil de comprender.
6.2.2.5.3 Texto. Este elemento tiene como propdsito explicar al lector aquello que las
imagenes no pueden decir. No es una nota al pie de pagina, sino un elemento vital en la
composicion de una buena infografia.

6.2.2.5.4 Cuerpo. El cuerpo de la infografia esta hecho de las imagenes, y mas que
cuerpo, podriamos llamarle alma. Puede tratarse de una serie de graficos, imagenes

fotograficas, dibujos, mapas, diagramas, y muchos mas.

24


https://definicion.de/mensaje

6.2.2.5.5 Fuentes. Una buena infografia se apoya en fuentes verificables. No importa si se
encuentra en la primera pagina de un periédico digital o en el sitio web de una empresa
dedicada a la manufactura de equipo de oficina, pues es muy importante incluir la fuente
de los datos para no incurrir en problemas legales.

6.2.2.5.6 Créditos. Hay 3 procesos basicos para crear infografias de buena

calidad: investigacion, redaccion y disefio. Si en tu empresa hay un equipo dedicado por
completo a la creacion de estos artefactos comunicativos, entonces dale el crédito al area
a la que pertenecen. Si el trabajo lo hacen individuos por separado, lo ideal es que los
nombres en los créditos.

6.2.2.5.7 Disefio grafico. Es una especialidad o profesion, cuyo objetivo es satisfacer las
necesidades de comunicacién visual con un fin especifico, como, por ejemplo, la
publicidad. Se ocupa de organizar las imagenes y los textos, producidos en general por
medios industriales, para comunicar un mensaje especifico a un determinado grupo social
y con objetivos claros y definidos. Esta profesion se vale de herramientas para su
ejecucidn, siendo el computador el principal instrumento utilizado en la actualidad por
estos profesionales.

6.2.2.5.8 llustrador. Es una de las plataformas mas utilizadas por los disefiadores al
momento de crear sus piezas graficas. Ademas, es catalogado uno de los programas que
ha permanecido con mas tiempo vigente, ya que va mas de 20 afios en el rubro de disefio
y arte digital. Es asi como en esta nota te contaremos todo sobre qué es Adobe Illustrator.
6.2.2.5.9 Indesign. Es la aplicacién nimero uno a nivel mundial para disefio editorial.
Con esta aplicacion que es casi el estandar de la industria podemaos realizar desde

proyectos sencillos como puede ser un flayer a color, blanco y negro, con texto, imagenes
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etc, hasta creaciones mas complejas tales como revistas, libros convencionales y
electronicos, periodicos entre otras muchas publicaciones.

6.3. Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias
6.3.1 Ciencias auxiliares.
6.3.1.1 Semiologia. La semiologia es una ciencia que se encarga del estudio de
los signos en la vida social. El término suele utilizarse como sindbnimo de semiotica,
aunque los especialistas realizan algunas distinciones entre ambos. Puede decirse que la
semiologia se encarga de todos los estudios relacionados al anélisis de los signos,
tanto linguisticos (vinculados a la seméantica y la escritura) como semioticos (signos
humanos y de la naturaleza). (Definicion.de, 2021)
6.3.1.2 Linguistica. Es una disciplina que se encarga del estudio cientifico y profundo de
las lenguas naturales y todo lo relacionado con ellas, entiéndase por ello: es el idioma,
Iéxico, forma de hablar, pronunciacion, ubicacion de las lenguas en un mapa étnico
cultural y la determinacion y busqueda de lenguas perdidas, entre otros aspectos que se
enfocan en el habla del ser humano. La diversidad lingiistica propone y recrea leyes y
normas para el habla a fin de concentrar el uso de la lengua en algo correcto, estudia su
funcionamiento general y como se comporta en el medio ambiente y en el
comportamiento de los seres humanos. (Conceptodefinicion.de, 2021)
6.3.1.3 Psicologia de la comunicacion. La psicologia de la comunicacién es una
conducta cientifica independiente, que se encarga de estudiar y analizar el proceso de
comunicacion a partir de los mecanismos biopsicosociales, inconscientes y conscientes
que lo conforman. Forma uno de los campos de estudio que ha logrado, en los ultimos

periodos, mayor utilidad y calidad para los expertos de las ciencias humanas. Asimismo,
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la psicologia de la comunicacion inspecciona el valor mutuo entre un individuo y su
medio social. Por lo tanto, esta ciencia investiga los rasgos sociales de la conducta y el
trabajo mental. Para la gran mayoria de especialistas y estudiosos de la psicologia de la
comunicacion, el padre de esta disciplina es el sociologo francés Auguste Comte.
(Definicion.xyz, 2021)

6.3.1.4 Sociologia. La sociologia tiene como objetivo estudiar la sociedad humana, los
comportamientos gque existen a nivel social, como se estructuran las organizaciones, los
comportamientos humanos mas habituales, asi como las estructuras sociales y grupales
que existen. Incidio en que se trata de una ciencia que descubriria las leyes de la sociedad,
los comportamientos del ser humano y se estudiaria llevando a cabo métodos como los
utilizados en las ciencias fisicas. (Economipedia, 2021)

6.3.1.5 Cibernética. Es un término que puede emplearse como sustantivo o como
adjetivo. En el primer caso, refiere a la especialidad cientifica que compara el
funcionamiento de una maquinay el de un ser vivo, sobre todo en lo referente a la
comunicacion y a los mecanismos de regulacion. Como adjetivo, cibernética alude a
aquello vinculado a la realidad virtual y a lo que fue producido o es controlado a traves de
una computadora. (Definicion.de, 2021)

6.3.1.6 Teologia. La teologia es la disciplina que estudia la naturaleza de Dios y sus
atributos, asi como del conocimiento que tiene el ser humano sobre la divinidad. En
consecuencia, teologia significa el estudio de dios y de los hechos relacionados con él. El
término teologia nace en el seno de la filosofia, y fue observado y empleado por primera

vez en el libro La Republica de Platon. En este contexto, Platon se refiere a la teologia
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con el fin de expresar el proceso del entendimiento de la naturaleza divina por medio de
la razon. (Significados.com, 2021)

6.3.2 Artes.

6.3.2.1 llustracion. Es accion y efecto de ilustrar. También, es aclarar un punto o materia
con palabras, imagenes, o de otro modo, asimismo, es adornar un impreso con laminas o
grabados para hacerlo mas atractivo a la vista o explicar de mejor manera su contenido.
De igual manera, la ilustracién es una publicacion, cominmente periddica, con laminas y
dibujos a parte del texto que suele contener. La palabra ilustracion es de origen

‘

“illustrare” que significa “ilustrar”, “divulgar”, formada por el prefijo “in” sobre el
verbo latino “lustrare”. (Significados.com, 2021)

6.3.2.2 Tipografia. La tipografia es la técnica de escribir, utilizando diferentes disefios de
letras y caligrafia, con la finalidad de resaltar lo que se desea comunicar. es muy Util es el
campo de la publicidad o marketing, en donde la parte visual es fundamental al momento
de generar una reaccion por parte del pablico. Se encarga de todo lo relativo a los
simbolos, los nimeros y las letras que se pueden imprimir en soporte fisico o digital.
(Conceptodefinicion.de, 2021)

6.3.2.3 Fotografia. La fotografia toda se basa en el mismo principio de la “camara
oscura”, un instrumento Optico que consiste en un compartimiento totalmente oscuro
dotado de un agujero pequerfio en uno de sus extremos, por el cual ingresa la luz y

proyecta sobre el fondo oscurecido las imagenes de lo que ocurra afuera del

compartimiento, aunque invertidas. (Concepto.de, 2021)
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6.3.3 Teorias.

6.3.3.1 Teoria Gestalt. La escuela de la Gestalt nacié en Alemania, a principios del siglo
XX, con la contribucidon de los investigadores Max Wertheimer, Wolfgang Kohler y Kurt
Koffka, quienes postulaban la percepcion como el proceso basico de la actividad mental
del ser humano, de modo que el resto de las operaciones de naturaleza psiquica, como el
pensamiento, el aprendizaje o la memoria, estarian subordinadas al correcto
funcionamiento de los procesos de organizacion perceptual.

Para la Gestalt, el ser humano organiza sus percepciones como totalidades, como
forma o configuracién, y no como simple suma de sus partes. De alli que lo percibido
pase de ser un conjunto de manchas a convertirse en personas, objetos o escenas. En este
sentido, es una disciplina gue estudia el proceso mediante el cual nuestro cerebro ordena
y les da forma a las imagenes que recibe del mundo externo o de aquello que de este le ha
parecido relevante. (Significados.com, 2021)

6.3.4 Tendencias.

6.3.4.1 Moda Vintage. Se trata de una palabra inglesa que puede traducirse

como “vendimia”, aunque se utiliza en nuestro idioma para designar a los objetos
antiguos de disefio artistico y buena calidad. A la hora de determinar el origen
etimoldgico del término vintage que ahora nos ocupa tendriamos que dejar patente que
emana del vocablo del francés antiguo vendage, que a su vez es fruto de la palabra
latina vindemina.

El significado del concepto tiene una légica. En la antigiedad, las bodegas usaban
el término para nombrar a los vinos que producian con sus mejores cosechas y que eran

afiejados. La idea de vintage después se extendid a otros productos, sobre todo a aquellos

29


https://definicion.de/vino/

relacionados con la moda o el disefio. Hoy en dia se habla de vintage como un estilo retro
o clésico. Las creaciones vintage intentan recrear o imitar productos antiguos que siguen
siendo valorados. Otros productos vintage son verdaderamente afiejos. (Definicion.de,
2021)

En este sentido, el vintaje favorece el reciclaje ya que productos que se suponian
pasados de moda vuelven al presente sin que se descarten. Quienes apelan al vintage
suelen conservar objetos antiguos ya que, por cuestiones de las tendencias, pueden

revalorizarse en cualquier momento.
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6.3.4.2 Tabla de tendencias.

Imagen: Muestra el tablero de inspiracién, (Moodboard) inspirado en la tendencia Vintage.
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Capitulo VII: Proceso de disefio y propuesta preliminar
7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico

Para la realizacion de este proyecto se aplicaran los conceptos del marco teorico, y
se ha recopilado la informacion necesaria referentes a las ciencias auxiliares, artes, teorias
y tendencias y esto con el fin tener un respaldo cientifico previo para llegar a la
realizacion del proyecto. A continuacion, se explicard resumidamente como se aplicara la
informacidn obtenida dentro del proyecto.

7.1.1 Ciencias Auxiliares. Con la semiologia, se aplica en este proyecto debido a que es
la ciencia que estudia los analisis de los signos en la vida social, al igual que linglistica,
esta se encarga del estudio cientifico y profundo de las lenguas naturales y todo lo
relacionado con ellas, y en pocas palabras se enfoca en el habla del ser humano, junto con
ella se une la psicologia de la comunicacidn tiene como mision inspeccionar sobre el
valor mutuo entre un individuo y su medio social. Por lo tanto, esta ciencia investiga los
rasgos sociales de la conducta y el trabajo mental.

Y también la sociologia es importante en este proyecto debido a que tiene como
objetivo estudiar la sociedad humana, los comportamientos que existen a nivel social,
cdmo se estructuran las organizaciones, los comportamientos humanos méas habituales,
asi como las estructuras sociales y grupales que existen. Y la cibernética es la ciencia mas
importante en esto, debido a que con ella tenemos a las redes sociales que es donde se
Ilevara a cabo el proyecto y, por tltimo, pero no menos importante la teologia que es en
lo que nos basamos ya que es la es la disciplina que estudia la naturaleza de Dios y sus

atributos, asi como del conocimiento que tiene el ser humano sobre la divinidad.
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7.1.2 Artes. La ilustracion es una publicacion, comdnmente periddica, con laminas y
dibujos a parte del texto que suele contener. Esto es indispensable para comenzar el
bocetaje de como queremos hacer las propuestas de las piezas graficas. La tipografia es
esencial en el procedimiento para resaltar lo que se desea comunicar. La fotografia
también forma parte importante de todo el proyecto para transmitir sentimientos a través
de ellas.
7.1.3 Teorias. Se utiliza la teoria Gestalt, es una disciplina que estudia el proceso
mediante el cual nuestro cerebro ordena y les da forma a las imagenes que recibe del
mundo externo o de aquello que de este le ha parecido relevante.
7.1.4 Tendencias. A continuacion, se utilizaron dos tendencias que seran indispensables
para la creacion y disefio de las piezas graficas del proyecto, las cuales son: minimalismo,
gue es un arte contemporaneo-surgida en los Estados Unidos en los afios 60°s, de forma
general, es diferentes cosas que se han visto reducidas a lo esencial y quita los materiales
que sobran, a todo aquello que ha sido reducido a lo esencial, sin elementos sobrantes que
rellenen sin un sentido. Y la segunda tendencia que se utilizara es la moda vintage, que en
pocas palabras se usa para designar a los objetos antiguos de disefio artistico y buena
calidad. Hoy en dia se habla de vintage como un estilo retro o clasico. Las creaciones
vintage intentan recrear o imitar productos antiguos que siguen siendo valorados.

7.2 Conceptualizacién
7.2.1 Método. ElI método que se utilizara para desarrollar el concepto del proyecto sera la
lluvia de ideas, que fue formulada por primera vez en 1939 por el autor estadounidense

Alex F. Osborn y desarrollada por el tedrico de la gestion Charles Hutchison Clark.
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La aplicacion principal en el proceso creativo es descubrimiento del problemay
crear las ideas. Ademas, es una excelente manera para generar mas ideas como sea
posible.

A continuacion, se explicaran los siguientes pasos a tomar:

Se utilizara un cuaderno de notas para apuntar las ideas, segun la cantidad de
personas, en este caso es una persona.

Se escogera el tema.

Escribir tantas palabras como sean posible relacionadas al tema principal.
7.2.1.2 Método. Los mapas mentales, desarrollados por Tony Buzan son un método
efectivo para la generacion de ideas por asociacion, ésta juega un papel dominante en casi
toda funcion mental. Toda simple palabra tiene numerosas conexiones o apuntadores a
otras ideas o conceptos.

Un mapa mental es un diagrama usado para representar las palabras, ideas, tareas,
u otros conceptos ligados y dispuestos radialmente alrededor de una palabra clave o de
una idea central. Es una representacion semantica de las conexiones entre las porciones
de informacion.

¢ Como se realiza? Para la elaboracion de este proceso, se siguen los siguientes
pasos:

Se utilizara un cuaderno de notas para apuntar las ideas, segun la cantidad de
personas que participaran, en esta ocasion, sera solamente una.

En el centro de la hoja se escribe la palabra clave.

Se comienza a separar las primeras ramas con las principales palabras

relacionadas con el problema a solucionar.
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Con este nuevo paso, se crean nuevas palabras, que se trazan sobre las ramas
abiertas.

Para finalizar, se amplia todo lo necesario y se genera una estructura con todas
ramificaciones realizadas.

7.2.2 Definicidn del concepto. Por medio del mapa mental, se ha desarrollado la idea
central del proceso creativo, dentro de las frases planteadas, se escogieron las siguientes:
Los domingos transmitimos los relatos de la biblia.

Recibir el evangelio y crear una relacion con Dios.

La congregacion tiene el compromiso de ensefiar los evangelios de la biblia.

La relacién entre Dios es confianza, esperanza y fe.

Transmitir confianza, misericordia, fe y esperanza.

De las 5 frases que se crearon, el concepto seleccionado es:

“Recibir el evangelio y crear una relacion con Dios”

El motivo del porqué se eligid este concepto es debido a que con la ayuda de las
infografias se transmitira los evangelios, ya que de esta manera se pretende que sea una
manera mas facil, util de leerlo y aprenderlo.

Es importante resaltar que la frase sera fuente de inspiracion para crear el disefio,

no se utilizara como eslogan.
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7.3 Bocetaje

7.3.1 Tabla de requisitos.

Elemento Grafico

Diagramacion

Tipografia

Logotipo

Fotografias

Color

Propdsito
Organizar en los
espacios los
elementos visuales y
escritos.

Facilitar la claridad
en los titulos y
parrafos que
acompafaran al
disefio.

Identificar la
Parroquia Nuestra
Sefiora de los
Remedios, Templo
El Calvario
Documentar y
presentar a los
usuarios los eventos
realizados en la
iglesia.

Transmitir armonia
en todas las
infografias.

Técnica

InDesign: Distribuir
las fotografias y la
informacién
ordenadamente.
Dafont: Pagina web
de catalogo de
tipografias utiles
para los titulos y
parrafos.

Adobe Illustrator:

Donadas por
personas anonimas a
la parroquia.

Paletas de colores
de la red social
Facebook de la
Parroquia.
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Emocion
Claridad,
creatividad y orden.

Jerarquizacion,

orden y claridad.

Identidad.

Estética, empatia y
confianza.

Armonia.



7.3.2 Proceso de bocetaje.

Primera pieza grafica
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7.3.2 Proceso de bocetaje

Primera pieza grafica

| 1200 px |
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Identificacion de elementos
1. Elemento grafico: (Cuadro de texto)
2. Titulo: Santo Evangelio segun san Mateo 9, 35-10, 1.6-8
3. Elemento grafico: (Decoracion vintage)
4. Elemento gréafico (Decoracion Vintage)
5. Personaje principal: (La Virgen)
6. Elemento grafico (Decoracion Vintage)
7. Elemento grafico (Logotipo)
8. Elemento grafico (Red Social, Facebook)
9. Elemento grafico (Red Social, Instagram)

10. Elemento grafico (Red Social, Twitter)

Descripcion: En el primer boceto se muestra en la parte superior izquierda se colocé un cuadro
de texto donde esta el titulo (Santo evangelio segln san Mateo 9, 35-10, 1.6-8), debajo de este
esta el cuadro de texto donde se escribid el evangelio, luego se colocaron los iconos de las redes
sociales de la Iglesia. También se encuentra el logotipo de la iglesia y por Gltimo la imagen del

personaje principal.
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7.3.2 Proceso de bocetaje.

Segunda pieza grafica
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7.3.2 Proceso de bocetaje.

Segunda pieza grafica
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Identificacion de elementos
1. Elemento grafico: (Decoracion vintage)
2. Titulo: Santo Evangelio segln san Lucas 3, 1-6
3. Personaje principal: (La Virgen)
4. Elemento gréafico (Decoracion Vintage)
5. Elemento grafico (Red Social, Facebook)
6. Elemento grafico (Red Social, Instagram)
7. Elemento grafico (Red Social, Twitter)
8. Elemento grafico (Logotipo)
9. Elemento grafico: (Cuadro de texto)

10. Elemento grafico (Decoracion Vintage)

Descripcion: En el segundo boceto se muestra en la parte superior izquierda se encuentra el
cuadro de texto donde esta el titulo (Santo evangelio segun san Lucas 3, 1-6), debajo de este se
encuentra el personaje principal, luego se muestran en la parte inferior izquierda los iconos de las
redes sociales de la Iglesia. En la parte inferior derecha esta el logotipo de la iglesia. En la parte

de arriba se coloc6 un cuadro de texto donde se escribié el evangelio.
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7.3.2 Proceso de bocetaje.

Tercera pieza grafica
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7.3.2 Proceso de bocetaje.

Tercera pieza grafica
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Identificacion de elementos
1. Elemento grafico (Decoracion Vintage)
2. Elemento grafico: (Cuadro de texto)
3. Elemento grafico (Red Social, Facebook)
4. Elemento gréafico (Red Social, Instagram)
5. Elemento grafico (Red Social, Twitter)
6. Elemento grafico (Logotipo)
7. Personaje principal: (Jesucristo)
8. Titulo: Santo Evangelio segln san Mateo 17, 10-13

9. Elemento grafico: (Decoracion vintage)

Descripcion: En el tercer boceto en la parte superior izquierda se coloc6 un cuadro de texto
donde se escribio el evangelio, a continuacidn, en la parte inferior izquierda los iconos de las
redes sociales de la Iglesia. En la parte inferior derecha esta el logotipo de la iglesia, en la parte
de arriba se coloco la imagen del personaje principal, por Gltimo, en la parte superior derecha, el

cuadro de texto donde escribio el titulo (Santo evangelio seglin san Mateo 17, 10-13).
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7.3.2 Proceso de bocetaje.

Cuarta pieza grafica

\ JoK0K0 101000 Y1000 3000

—1200P%

-+1300 WX ¢+
\ 0 XOXOX 0
& .o =%
.oo“ I L LLLLSE C P PP Lo
,@@ 2L 2o r e Ll rero.

— 1200 PX

46



7.3.2 Proceso de bocetaje.

Cuarta pieza grafica

47



Identificacion de elementos

1. Personaje principal: (La Virgen)

2. Elemento grafico (Red Social, Facebook)

3. Elemento grafico (Red Social, Twitter)

4. Elemento gréafico (Red Social, Instagram)

5. Elemento grafico (Logotipo)

6. Elemento grafico: (Cuadro de texto)

7. Titulo: Santo Evangelio segun san Lucas 3, 10-18
Descripcion: En el cuarto boceto, (el ultimo) se colocd la imagen del personaje principal,
seguido de un cuadro de texto donde esta el titulo (Santo evangelio segun san Lucas 3, 10-18) en
la parte inferior izquierda los iconos de las redes sociales de la iglesia, seguido de esto en la parte

inferior derecha esta el logotipo de la iglesia.
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7.3.3. Proceso de digitalizacion de los bocetos.

Prueba tipografica.

@fweerW
HABCDES g%yg%f%%b@@%dﬁ VWXYZ

wﬁcc/e/yﬁ?é/mmﬁ/%%fwlwuwxydz

Bunya PERSONAL Light
ABCDEFGHIJKLMNNOPQROTUVWXYZ

abcdefghijklmnhopagrstuvwxyz
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Prueba de color.

R /74
G 33
B 41

R: 15
G /77
B: 129

R-15
G /7
B: 129

R 233
G 228
B 216

C: 48%
M 61%
Y:6/%
K 6/%

C. 97%
M 70%
Y: 23%
K. 8%

C. 97%
M 70%
Y: 23%
K. 8%

C 10%
M 9%
Y. 17%
K: O%
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Prueba de color.

R 223
G 191
B 128
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G 16l
B 65
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G 41
B 20
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C: 14%
M 24%
Y: 56%
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C: O%
M: 44%
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M: 50%
Y: 66%
K 66%
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-1ra pieza grafica
Paso 1: Se empezd con establecer el margen en InDesign que ayudaran en la ejecucion correcta

de todos los elementos.

chy Publish Online

<+ Eb =

Paso 2: Se comienza la diagramacion del fondo de la infografia para establecer las medidas

correctas para cada elemento que conforma la pieza grafica.

ehy Publish Online

o M =
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Paso 3: Empezamos con la diagramacion de un cuadro de texto, donde se encontrara el

evangelio.

Paso 4: Continuamos con la diagramacion de un cuadro de texto para colocar el titulo de la

infografia incluyendo el elemento gréafico vintage que es la decoracion.
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Paso 5: Agregamos un marco rectangular para indicar que se colocara un elemento grafico que

es decoracion para el titulo de la infografia.

Paso 6: Se colocan dos marcos circulares para dos elementos graficos (el primero es para la

decoracidn de la imagen), (el segundo es para colocar la imagen de la Virgen).

chy publish Orline

« M

>
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Paso 7: Se agrega un marco circular para colocar un elemento grafico en la parte inferior derecha

(logotipo de la iglesia).

tfy Publish Online

Paso 8: Terminamos de agregar 3 marcos cuadrados para colocar los elementos graficos
faltantes (iconos de redes sociales) y también 3 cuadrados de textos para poner el nombre de las

redes sociales que tiene la iglesia.
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Paso 9: Abrimos Illustrator para comenzar a colocar cada elemento grafico.

> stio: [l Avstar documento || preferencias | &

13} Transform...

[ —

@) Libraries

SAT>AD G

;.
\&»
L2

e o0l

H <

[

Paso 10: Colocamos el archivo de InDesign en Illustrator para tener todas las medidas, margenes

Yy elementos correctamente.

Ajustar documento | Preferencias | Fl v

&) Ubraries

56



Paso 11: Se agrega un rectangulo exactamente donde esta el margen para que no se tenga

problemas.

Asf

Ao B

@) Libraries

Paso 12: Se coloca el segundo rectangulo donde se encontraran todos los elementos gréaficos

(titulo, texto del evangelio, imagen principal y piezas decorativas).

i =

3:f Transform..

By Busaatrazos

SCAaFE>AP G .

s @

D
®

€] @

P «
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Paso 13: Continuamos con agregar el cuadro de texto donde estara el texto del evangelio.

7',
s
T
&,

GQF ¢ @& o0l
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Paso 15: Colocamos en la parte superior del marco vintage el elemento grafico (decoracion).

“ 2 o0l

E‘—j

Paso 16: Luego de que terminamos de agregar todo con respecto a la decoracién con el cuadro

texto, colocamos el marco circular donde se pondra la imagen de la persona.

B

&
&

MMl

¢ e

GF
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Paso 17: Ya que tenemos la imagen de la Virgen hacemos una méascara de recorte de forma

circular para que se ajuste al marco vintage.

Texd ar  Efecto Ver Ventana Ayuda [ B} EE - 4

- P — B ... e

Pleza grifica 1.al* al 66.67% (CMYK/Previsualizacion de GPU) X

SCAaT>A]

W B

eonl

¢ e

0o

Paso 18: Agregamos el logotipo de la parroquia en la parte inferior derecha.

Efecto Vi entan

puie @ Bl BEv 4
W E]Y e S v i DEREEM - owodd 100% > s

Pleza gréfica 1.ai" al 66.67% (CMYK/Previsualizacién de GPU) X

DA > A

s @

cMulll

GOE ¢ @
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Paso 19: Se colocan los iconos de las redes sociales con sus respectivos usuarios para poder

buscarlos en Twitter, Instagram y Facebook.

Archivo  Edicién Objeto Texto Seleccionar Efecto Ver Ventana Ayuda [ B W= v 4 Aspectos esenciales

BB e - DI« oscdad: 100% > estio: v Austrcoumento  preferences 5 v

Pieza grifica 1.ai* al 66.67% (CMYK/Pravisualizacién de GPU) X

Paso 20: Escribimos el titulo “Del santo Evangelio segin san Mateo 9,35-10, 1.6-8” con la

tipografia escogida.

o Edicén Objeto Texto Seleccionar Ver juda Aspe ciales v
D“ M- o g > Esy .v Austar documento | Preferencias T v

Pleza grifica 1.ai* al 66.67% (CMYK/Previsualizacién de GPU) %

Y&

CAaT>R

Dl sarte' Seangelio \
segiin san CMatee 9,93 10, 1.6 8

&

=g

eni

@

H <

0

61



Paso 21: Por ultimo, se escribe todo el evangelio del sabado 4 de diciembre.

Archivo  Edicion  Ob, Texto  Selecc 4 Auda [ BY m= -~ tos esenciales v

P PR R — oo P - oo [ A B (o oo | [ oo | 5~

Pieza grafica 1.ai* al 70% (CMYK/Previsualizacién de GPU) X
§ Transform.

Buscatrazos

) Libraries

— —£>

ke

Dl swite oargelic
gt san Mo 9,39-10, 1.6-8

Enogue iompo, Jexes recarria todas fos ciudc:
des y Jos puebios, eneanando en ks snogogas
predicondo ¢l Evangelio del Reno y curondo
foda enfemedad y dolencia Al ver @ las mulitudes,

KIS Y G23eMACFOGR, COMO OVE SN PAStor
Entonces difo 0 sus discipulos - 1a cotecha e
muchay jos fraaiacdores pocos Rueguen, por
forvo, ol Auefio o lamies Gue envie frabaiadores
Qs campos”
Despucs lamondo o 3us doces discipuios les o
pocler para expubar o g impurcs y ourar
toda clase de enfermedades y dolencos Les dio:
Vayan en busca o ks oveias perdidas oe ki
el Vayen y prociamen por @ caming
acerca et Reno oz los Cielos O

0308 y damdn enfermos; resucien @ los

%y echen fuera alos demonios Grotuito
mente han rechido este podar, eiérzanio, pues,
gratuiicmente”
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7.4 Propuesta Preliminar

Primera pieza grafica
1800 PX
| |

Sk =5,
Delsanto Eoan f{/o \

seguin san Matee 9.35~10. 1.6~ 6’

En aguel tiempo, JesUs recorria todas las ciuda-
des y los pueblos, ensefiando en las sinagogas,
predicando el Evangelio del Reino y curcndo
toda enfermedad v dolencia. Al ver a las multituces,
se compadecia de ellas, porgue estaban exte-
nuadas y desemparados, como oveias sin pastor.
Entonces dijo @ sus discipulos : 'La cosecha es
mucha v los trabajadores, pocos. Rueguen, por
tonto, al cuefo de la mies gue envie rabojodores
€1 5US Campos”.

Después, llcmondoe a sus doces discipulos, les dio
poder para expulsar a los espiritus impuros y curar
foda close de enfermedades y dolencios. Les dijo:
Vayan en busca de las ovejas perdidas de la
casal de lsrael. Vayon y proclomen por el camino
cue ya se ccercd el Reino de los Cielos. Curen a
los leprosos y demds enfermos; resuciten a los
muertos y echen fuera o los demonios. Gratuita-
mente hon recibido este poder, gjerzanlo, pues,
gratuitamente”

1200 PX

: @elcalvario_gt @)} @clcalvariogt
‘ y I

Descripcion. En la primera infografia se encuentra el primer detalle que muestra imagen
de la Virgen, junto con el logotipo de la Parroquia, seguido en la parte izquierda se
encuentra el evangelio que es del sabado 4 de diciembre junto con el titulo principal, por

la parte inferior derecha se colocaron las redes sociales de la Parroquia.
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Segunda pieza gréfica

1800 PX
| |

1200PX

£
g @elcalvario_gt
’ 9

Descripcion. Segunda infografia esté el titulo principal junto con la imagen de la Virgen,

Parroquic: Nuesta desora Da Los :
Remedios, en o bl Calvaro @@Icclvonogt

y al lado derecho se coloco un cuadro de texto con el evangelio del domingo 5 de
diciembre, seguido en la parte inferior derecha se encuentra el logotipo de la Parroquia y

para terminar con todas las redes sociales de la misma.
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Tercera pieza gréafica
1800 PX
| |

Del Sante g/((/z;gf fic seqiin

san Watee 17, 101

En aguel iempo, los disciioulos |2 preguntaron o
cPor que dicen oais gue primero
tiene gue venir Eli

El les respondié: "Ciertomente Elias ha de venir y 1o
pondrd todo en orden. Es mas, yo les aseguro a ustedes
1200 PX auie Elias ha venido ya, pero no lo reconocieron ¢

hicieron con &l cuanto les vino en gana. Del mismo
modo, el Hijo del hombre va a padecer o monos
de cllos”

Entonces entendieron los discipulos gue les
habloba de Juon el Bautistal

Descripcion. La tercera infografia comienza por la parte derecha con el titulo principal
junto con la imagen JesUs en una procesion, luego de esto se encuentra en el lado
izquierdo un cuadro de texto con el evangelio del sabado 11 de diciembre con adornos
color dorado en la parte de arriba y abajo. Por Gltimo, en la parte inferior izquierda estan

todas las redes sociales de la Parroquia y para terminar con el logotipo de esta.
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Cuarta pieza grafica
1800 PX

sanle gé}((/q elbc seqin

San JLucas 5, 10—

1200 PX

eblo la buena

Descripcion. La cuarta infografia es distinta a las demas, siempre se comienza con la
imagen principal de la Virgen, seguido de esto en la parte superior derecha se colocé el
titulo principal y debajo un cuadro de texto del evangelio del domingo 12 de diciembre.
Seguido de esto en la parte inferior izquierda estan todas las redes sociales de la

Parroquia y por ultimo el logotipo de esta.
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Quinta pieza grafica

1200PX

1800 PX

"‘\a&jé 'au

Del sante &Mmgc&e segtuy \
s Males 1.18-21 /

2rg hembre 0 QuIZlienoo ponera
censé dejara e secrete.

v
de profetc saics: He acul aue
réa Lz aun hiic o guign pon-

O 08 _NIMALE), gue ol are decir Dios con

Cucindo Josg desced de aquizl suenc, hize lo que iz
~isbio mondaoo e dngel del S2%or v rechbis o su
250050

calvario_gt ( alvariogt

Descripcion. La quinta infografia en la parte izquierda se encuentra el titulo principal y

junto con un cuadro de texto del evangelio del sabado 18 de diciembre, seguido de eso en

el lado derecho se encuentra la imagen de Jesus cargando una cruz, a la par se muestra el

logotipo de la Parroquia finalizando con los iconos de las redes sociales.
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Sexta pieza grafica

1200PX

1800 PX

Paroau <1 Nuesto SeAora De Los i :
n Rorredics, Tonp o £ o veric: @elcalvariogt u @elcalvario_gt
F %
k7

Descripcion. Sexta infografia esta el titulo principal, debajo de este se muestra la imagen

de la JesUs cargando una cruz durante una procesion, y al lado derecho se colocé un
cuadro de texto con el evangelio del domingo 19 de diciembre, y en la parte inferior
derecha se encuentra el logotipo de la Parroquia y para terminar con todas las redes

sociales de la misma.
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Séptima pieza grafica

1200PX

1800 PX

@elcalvariogt I @elcalvario_gt

Descripcion. Séptima infografia inicia por el lado derecho con el titulo principal junto
con la imagen JesUs en una procesion, luego de esto se encuentra en el lado izquierdo un
cuadro de texto con el evangelio del sabado 25 de diciembre. Por Gltimo, en la parte
inferior izquierda estan todas las redes sociales de la Parroquia y por Gltimo se encuentra

el logotipo de esta.
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Octava pieza grafica

1200PX

1800 PX

Ivario_gt “alvariogt

Descripcion. La ultima infografia, que es la octava, se comienza con la imagen principal
de la Virgen en una procesion, seguido de esto en la parte superior derecha se coloco el
titulo principal y debajo un cuadro de texto del evangelio del domingo 26 de diciembre.
Seguido en la parte inferior izquierda se pueden ubicar todas las redes sociales de la

Parroquia y por altimo el logotipo de esta.
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CAPItulO VIII

VALIDACION toeNICcA




Capitulo VII1: Validacion técnica

Al finalizar la propuesta preliminar de Infografias Digitales para dar a conocer a través de
la red social Facebook, el evangelio que se proclama cada Domingo dirigido a los feligreses de la
Parroquia Nuestra Sefiora de los Remedios, Templo El Calvario Guatemala, Guatemala, se dara
inicio al proceso de validacion técnica, mostrando el proyecto a clientes, expertos y grupo
objetivo. El instrumento de validacion sera la encuesta personal, en ellas se crearan preguntas

cerradas y calificacion basada en la escala de Likert.

El trabajo de investigacion es mixto, por cuanto se utilizara el enfoque cuantitativo y el
enfoque cualitativo. EIl primero servira para cuantificar los resultados de la encuesta aplicada a
los sujetos y a traves del enfoque cualitativo se evaluara el nivel de percepcién de los

encuestados con respecto a la propuesta preliminar del disefio.

La herramienta para utilizar es una encuesta de respuesta maltiple de forma virtual a
través de Google Forms, que se aplicara al cliente, al grupo objetivo y a expertos del area de

comunicacion y disefio.

71



8.1 Poblacion y muestreo
8.1.1 Poblacion. Es el nimero total de personas que se ven afectadas o relacionadas por

el proyecto.

8.1.2 Muestra. Es el subconjunto de la poblacion que debe ser representativa de la
misma, de modo que los que se obtengan de ellos, aporten informacion importante al

proyecto.

8.1.2.1 Cliente. Walter David Varela Juarez

8.1.2.2 Grupo objetivo. 10 hombres y mujeres catdlicos entre 18 y 54 afios que residan en

el area metropolitana de la Republica de Guatemala.

8.1.2.3 Expertos en el area de comunicacién y disefio.

. Rafael Antonio Gutiérrez Herrera.

Puesto: Docente universitario con experiencia laboral en disefio gréfico.

° David Antonio Castillo Cobos.

Profesion: Docente universitario.

Puesto: Docente universitario.

o Ana Maria Isabel Morales Guevara.

Profesion: Licenciada en Ciencias de la Comunicacion.
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https://www.galileo.edu/dotlrn/community-member?user%5fid=40924995
https://www.galileo.edu/dotlrn/community-member?user%5fid=128449945

. Ana Monica Rodas Soberanis

Profesion: Licenciada en Ciencias de la Comunicacion.

. Zaida Alejandra Mora Eguizabal

Profesion: Licenciada en Ciencias de la Comunicacion.
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8.2 Método e instrumento
La técnica de recoleccion de datos que se utilizara es cuantitativa, siendo el objetivo de
esta técnica poder evaluar las variables de respuesta, tanto de expertos, grupo objetivo y del

cliente, para tomara en cuenta estos resultados en la propuesta final.

Los dos tipos de preguntas que se utilizaron en la encuesta son; las preguntas dicotomicas
en la parte objetiva de la encuesta, en esta encuesta se tienen dos opciones para responder, que
por lo general es Si y No, por otro lado, se tiene el segundo tipo de preguntas que se utiliz6
fueron las de Likert, estas les permiten a las personas encuestadas responder desde un nivel en

que pueden estar de acuerdo o en desacuerdo.
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8.2.1 Modelo de la encuesta, pagina #1

PARROQUIA NUESTRA

SENORA DE LOS REMEDIOS, = —=
TEMPLO EL CALVARIO

Validacion de proyecto / Infografias
Digitales

Facultad de Ciencias de la Comunicacion
FACOM

Licenciatura en Comunicacion y Disefio
Proyecto de Tesis

Kimberly Andrea de Ledn Rodriguez

@ andreeadeleeonr@gmail.com (not shared) Switch account ()

Tema de proyecto

Diseno Infografias Digitales para dar a conocer a traves de la red social Facebook, el evangelio que se
proclama cada Domingo dirigido a los feligreses de la Parroquia Nuestra Senora de los Remedios.
Templo El Calvario Guatemala, Guatemala.

Antecedentes

Mediante la investigacion que se ha hecho de los actuales resumenes en la red social Facebook, se
pudo determinar que la parroquia Nuestra Senora de los Remedios no cuenta con material digital para
trasladar la informacion de los seguidores de la fan page ce la parroquia.

Asi, se determina que se tiene que disenar infografias digitales para dar a conocer a traves de la red
social Facebook, el evangelio que se proclama cada Domingo a los feligreses de la parroquia Nuestra
Sefiora de los Remedios.

Enlace a materia grafico
https:/issuu.comiandy13101997/docs/portada revista 1
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8.2.1 Modelo de la encuesta, pagina #2

Informacion

Description {optional)

11 Ganero

Fermenino

Masculing

1.2 Edad

Short answer text

1.3 Nombre

Short answer text

1.4 Profesion

Short answer text

1.5 Puesto

Short answer text

1.& Afios de experiencia en el mercado

Short answer text

1.7 Perfil:

Experto

Cliente

Grupo Objetive
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8.2.1 Modelo de la encuesta, pagina #3

4

2. Parte Objetiva

Description {optional)

2.1. ;Considera usted importante disefiar infografias digitales para dar a conocer a travésde la *

red social Facebook, el evangelio que se proclama cada Domingo dirigido a los feligreses de la
Parroquia Muestra Sefiora de los Remedios. Templo El Calvario?

2.2, ijConsidera usted necesario recopilar informacion de la parroguia. a traves del brief, para
integrar de forma concreta las especificaciones que el cliente solicita en el disefio de las
infografias digitales?

i

2.3. jConsidera adecuado investigar ciencias, teorias, tendencias y conceptos fundamentales
relacionados con el disefia de infografias digitales, a traves de fuentes bibliograficas. que
respaldan cientificamente la propuesta de infografias digitales?

2.4. ;jConsidera adecuado diagramar el contenido de las infograhas digitales para establecer
un orden jerarguica para gue el grupo objetive pueda leer facilmente la informacion?

Si
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8.2.1 Modelo de la encuesta, pagina #4

3. Parte semiologica

Description (optional)

3.1. ;Considera que la tipografia utilizada en las infografias digitales es? ©

Legible
Poco legible

Nada legible

3.2 ;Considera que la combinacion de los colores utilizados en las infografias digitales es? *

Llamativas
Cooperativos

Dinamicos

3.3. ;Considera que las fotografias en el material son? *

Apropiadas para el material
Poco apropiadas pare el material

Nadz apropiadas parz el maternial

3.4. ;Considera la diagramacion general de las infografias digitales, son? *

Ordenada
Poco ordenada

Nadz ordenadz
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8.2.1 Modelo de la encuesta, pagina #5

3.5. ;5egun su criterio la diagramacion general de las infografias es? ©

Atractive - llamativa
Poco atractivo - llamativo

Wada atractivo — llamativo
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8.2.1 Modelo de la encuesta, pagina #6

4. Parte Operativa

Description {optional)

4. ;Considera usted que la orientacion harizontal de las infografias digitales es? *

Adecuada
Poco adecuada

Nada adecuada

4.2 ;Considera usted gue la cantidad de informacion en las infografias es? *

Adecuada
Poco adecuada

Nadz adecuada

4.3. ;Considera usted adecuado el tamano de las fotografias? *

Adecuada
Poco adecuada

Nadz adecusda

4.4. ;Considera usted que el recorrido visual de las infografias es? *

Funcional
Poco funcianal

Nada funcional
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8.2.1 Modelo de la encuesta, pagina #7

5. Observacionas

Descrigtion {optional)

De antemano se agradece la atencion y el tiempo brindado para contestar esta encuesta. Sien
caso usted tiene alguna sugerencia, comentario o critica personal puede hacerlo en el
siguiente espacio:

Long answer text
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados

Parte Obijetiva:

1. ;Considera usted importante disefar infografias digitales para dar a conocer a través de la red
social Facebook, el evangelio que se proclama cada Domingo dirigido a los feligreses de la

Parroquia Nuestra Sefiora de los Remedios, Templo El Calvario?

Interpretacion:

El 100% de las personas encuestadas considerd importante el disefar las infografias
digitales para para dar a conocer a través de la red social Facebook, el evangelio que se proclama
cada Domingo dirigido a los feligreses de la Parroquia Nuestra Sefiora de los Remedios, Templo

El Calvario.
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados
2. ¢Considera usted necesario recopilar informacion de la parroquia, a través del Brief, para
integrar de forma concreta las especificaciones que el cliente solicita en el disefio de las infografias

digitales?

R E
N

o

Interpretacion:
El 100% de las personas encuestadas considerd que es necesario recopilar informacion de
la parroquia, a través del Brief para integrar de forma concreta las especificaciones que el cliente

solicita en el disefio de las infografias digitales.
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados
3. ¢Considera adecuado investigar ciencias, teorias, tendencias y conceptos fundamentales
relacionados con el disefio de infografias digitales, a través de fuentes bibliogréaficas, que respaldan

cientificamente la propuesta de infografias digitales?

R E
N

o

Interpretacion:

El 100% de las personas encuestadas considerd que es adecuado investigar ciencias,
teorias, tendencias y conceptos fundamentales relacionados con el disefio de infografias digitales,
a través de fuentes bibliograficas, que respaldan cientificamente la propuesta de infografias

digitales.
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados
4. ;Considera adecuado diagramar el contenido de las infografias digitales para establecer un orden

jerarquico para que el grupo objetivo pueda leer facilmente la informacion?

s
N

o

Interpretacion:
El 100% de las personas encuestadas consideré adecuado diagramar el contenido de las
infografias digitales para establecer un orden jerarquico para que el grupo objetivo pueda leer

facilmente la informacion.
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados

Parte Semiologica

1. ¢Considera que la tipografia utilizada en las infografias digitales es?

* Legible
* Poco legible
* Nada legible

- Legible

Poco legible

I Nada legible

Interpretacion:

El 91% de las personas encuestadas considero que la tipografia utilizada en las

infografias es legible, mientras el 9% de las personas consideran que es poco legible.
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados

1. ¢Considera que la combinacion de los colores utilizados en las infografias digitales es?

e Llamativos
» Cooperativo
* Dinamicos

- Llamativos

Cooperativo

- Dinamicos

Interpretacion:

El 64% de las personas encuestadas consider6 que la combinacion de los colores
utilizados en las infografias son Ilamativos, mientras el 18% consideran que son cooperativos y

por ultimo, el 18% consideran que son dinamicos.
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados

2. ¢Considera que las fotografias en el material son?

» Apropiadas para el material
* Poco apropiadas para el material
» Nada apropiadas para el material

- Apropiadas para el material

Poco apropiadas para el material
N Nada apropiadas para el material

Interpretacion:

El 100% de las personas considerd que las fotografias en el material son apropiadas para

el material.
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados

3. ¢Considera la diagramacion general de las infografias digitales, son?

* Ordenada
* Poco ordenada
» Nada ordenada

- Ordenada

Poco ordenada
— Nada ordenada

Interpretacion:

El 100% de las personas encuestadas consider6 que la diagramacion general de las

infografias es ordenada.

89



8.3 Resultados e interpretacion de resultados

4. ¢Segun su criterio la diagramacion general de las infografias es?

* Atractivo — llamativo
* Poco atractivo - llamativo
» Nada atractivo — llamativo

- Atractivo - llamativo

Poco atractivo - lamativo
— Nada atractivo - lamativo

Interpretacion:

El 100% de las personas encuestadas consider6 que la diagramacion general de las

infografias es atractivo y llamativo.
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados

Parte Operativa:

1. ¢Considera usted que la orientacion horizontal de las infografias digitales es?

* Funcional
* Poco funcional
» Nada funcional

- Funcional

Poco funcional
- Nada funcional

Interpretacion:

El 82% de las personas encuestadas considero que la orientacion horizontal de las
infografias digitales es funcional, mientras el 18% de las personas consideran que es poco

funcional.
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados

2. ¢Considera usted que la cantidad de informacion en las infografias es?

» Adecuada
* Poco adecuada
» Nada adecuada

- Adecuada

Poco adecuada
— Nada adecuada

Interpretacion:

El 100% de las personas encuestadas considerd que la cantidad de informacion en las

infografias es adecuada.
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados

3. ¢Considera usted adecuado el tamario de las fotografias?

» Adecuado
* Poco adecuado
» Nada adecuado

- Adecuada

Poco adecuada
— Nada adecuada

Interpretacion:

El 100% de las personas encuestadas considerd que es adecuado el tamafio de las

fotografias es adecuado.
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados

4. ¢Considera usted que el recorrido visual de las infografias es?

* Funcional
* Poco funcional
» Nada funcional

- Funcional

Poco funcional
— Nada funcional

Interpretacion:

El 100% de las personas encuestadas considerd que el recorrido visual de las infografias

es funcional.
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8.4 Cambios en base a los resultados
Con base a los datos obtenidos en la fase de validacion para la implementacion del

presente proyecto se refleja que:

o Cumple con el objetivo general y con cada uno de los objetivos especificos.

. Es necesario cambiar el tipo de tipografia que se utilizo en las infografias digitales
ya que el cliente aporto su comentario para mejorar las piezas graficas y que este logre ser

mejor legible para todos.

. No se mencionaron cambios relevantes en el disefio propuesto.
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8.4.1 Antes, 1ra pieza grafica

1800 PX

S

Delsante & mn tfo
rin san ﬂ{(llm?} /0. /6—”

[e ocruet tempo, Jests recoriotodasias Guda-
desy los pueblos enseiondo 2n s SNagogas,
predicando el Evengelo el Reino y crando
toda enfermedad y dolencia Al var a las mulitdes,
se compadecia de elas, porque estaban exte-
NUCKICS Y 0eSeMParaoss, COmo OVeias SN Pastor.
Entonces diio o sus discipulos : Lo cosecha es
mucho y los traibojadores, pocos. Rueguen por
tonio, ol duefo de fa mies que envie iabojadores
O 5U8 COmMpos”

Después, llkamondo ¢ sus doces discioulos, ies do
poder para expulsar @ los espiitus Impuros y curar
toda clase de enfermedades y dolencios Les dia
‘Vayon en busco de las ovejos perdidos de '
casa ae Isroel Vayon y prociamen por e/ comino
que ya sz acerca el Reino de los Cidos. Curen a
los leprosos y demds enfermos; resucien a los
muertos y echen fuera a los demonios. Gratuto-
mente hon recibido este poder, ejérzanio, pues,
grauitomante”

1200PX

8.4.2 Ahora, 1ra pieza grafica

1800PX

Fn aquel tiempo, Jestis recorria 1odas fas ciudadcs y
lus pueblos, ensefiando en Ls sinagogas, predican-
do ¢l livangelio del Reino v curando toda enferme-
dad y dolencia. Al ver a las multitudes, se compade-
cia de ellas. porque estaban extenuadas y desempa-
1200 PX raday, como ovejas sin pastor. Entonees dijo a sus
discipulos : “La cosecha es mucha y los trabajadores,
pocos. Rueguen, por tanta, al ducio de la mies que
envie trabajadores 4 sus campos”.
Después, llamando a sus doce discipulos, les dio
poder para expulsar  los espititus impuros ¥ curar
toda clase de enfermedades ¥ dolencias. Tes dijo:
“Vayan en busca de las ovejas perdidas de fa casz de
Iscael, Vayan y proclamen por ¢l camino que ya se
acerca el Reino de los Ciclos. Curen a los leprosos y
demds enfeemos: resuciten 4 los mucrtos y echen
[uera a los demonios. Gratuitmente han recibido
este poder, ejérzanlo, pues, gratuitamente”,

: @elcalvario_gt @elealvariogt

Justificacion:
1. Se escogid otro tipo de tipografia que sea adecuada para las infografias.

2. Se aprovecho el cambio de tipografia para aumentar el tamafio del cuadro de

texto.

3. También se aprovecho para aumentar la tipografia de las redes sociales.
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8.4.3 Antes, 2da pieza grafica

1800 PX
| |

1200PX

Parrauio Nuesro detoabelos i
f fiemeddos. smeokl Cakero @cleavariogt @clcalvorio_gt
%

8.4.4 Ahora, 2da pieza grafica
1800 PX
[ |

1200PX

Parroquia Nuestra Sefiora
De Los Remedios, Templo El @ elcalvario Gl A
e @ gt (@elcalvario_gt

Justificacion:

1. Se escogio otro tipo de tipografia que sea adecuada para las infografias.

2. También se aprovechd para aumentar la tipografia de las redes sociales.
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8.4.5 Antes, 3ra pieza grafica

1800 PX

ante Coangelic s;yzin
san WMatee 17, 10-13

1200 PX

1800 PX

Dels er/( (rm/ ( ic 5(/ 770
sarn ] /{(lm /

uel tiempo, los discipulos le preguntaron a
“ePor qué dicen los escribas que primero
¢ que venir Elias

Tl les respondid ertamente Elfas ha de venir y lo
pondri todo en orden. Es y

1200PX Elias ha venido ya
del hombre va a pudece; amanos de ellos.”
Entonces entendieron los discipulos que les
hablaba dc¢ Juan ¢l Bautis
Justificacion: -
1. Se escogio otro tipo de tipografia que sea adecuada para las infografias.

2. También se aprovecho para aumentar la tipografia de las redes sociales.
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8.4.7 Antes, 4ta pieza grafica

1800 PX

Delsantc Coangelée seqin

‘d((ll ‘le(‘llf ¢ . /0_ (())

1200PX

1800PX

){/ sanlc &wm ello seqeiry

Lnos soldados le pregunta
“No extorsionen a nadie. ni des

1200 PX | N d cnsc con su salario”.

blo estaba en expectacion y todos pensaban que quizi Juan era
s suct de dudas, dicié i ) (ue yo bautizo con

el trigo de la p
dard el trigo en su granero y quemard nun fuego que no se extin-
gue”

s ¥ otras muchas x| s anunciaba al pucblo Ja Bucna

Parroguia Nuesta Sefiora @icalva ealeor
De Los Remedios, (@elcalvario_gt (@elcalvariogt
Templo I Calvario

Justificacion:

1. Se escogio otro tipo de tipografia que sea adecuada para las infografias.

2. También se aprovechd para aumentar la tipografia de las redes sociales.
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Capitulo IX Propuesta grafica final

9.1 Propuesta gréfica final

Apple Garamond
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz

1234567890
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9.1 Propuesta grafica final

Pieza #1. Dimensiones 1,200 PX x 1,800 PX

Publicacion Red Social Facebook.

6:22 PM

() Unblast

Home Posts Videos Photos Community

Parroquia Nuestra Senora De Los Remedios, Templo El Calvario ®°®®

2hrs - §

e Evangelio de hoy
#EICalvarioGT #MomentosEnEICalvario #compartecontusamigos

G TR 5,

@l/mloga?f

En aquel tiempo, Jests recorria todas las ciudades y
los pueblos, ensefiando en las sinagogas, predican-
do el Evangelio del Reino y curando toda enferme-
dad y dolencia. Al ver a las multitudes, se compade-
cia de ellas, porque estaban extenuadas y desempa-
radas, como ovejas sin pastor. Entonces dijo a sus
discipulos : “La cosecha es mucha y los trabajadores,
pocos. Rueguen, por tanto, al duenio de la mies que
envie trabajadores a sus campos”.

Después, llamando a sus doce discipulos, les dio
poder para expulsar a los espiritus impuros y curar
toda clase de enfermedades y dolencias. Les dijo:
“Vayan en busca de las ovejas perdidas de la casa de
Israel. Vayan y proclamen por el camino que ya se
acerca el Reino de los Cielos. Curen a los leprosos y
demds enfermos; resuciten a los muertos y echen
fuera a los demonios. Gratuitamente han recibido
este poder, ejérzanlo, pues, gratuitamente”.

Parroquia Nuestra

Y =
: ‘ @,‘elcalvario_gt g ‘ @ClCﬂl\'ﬂl’iOgl ﬂ J.\cﬁum[)c Remedios,

Templo El Calvario

012 1 Share &«
o) Like () Comment > Share
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9.1 Propuesta gréfica final

Pieza #2. Dimensiones 1,200 PX x 1,800 PX

Publicacion Red Social Facebook

6:22 PM

Unblast

Home Posts Videos Photos Community

' )  Parroquia Nuestra Sefora De Los Remedios, Templo El Calvario ®°®°®
&Y 2hrs - §

e Evangelio de hoy
#EICalvarioGT #MomentosEnElCalvario #compartecontusamigos

P d \
Parroquia Nuestra Seiora o
De Los Remedios, Templo El elcalvariogt : A
"y @ gl ’@clcalvano_gt .i. 1
: % &

O 12 1 Share & »
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9.1 Propuesta gréfica final

Pieza #3. Dimensiones 1,200 PX x 1,800 PX

Publicacion Red Social Facebook

6:22 PM

(), Unblast

Home Posts Videos Photos Community

Iy

e Evangelio de hoy
#EICalvarioGT #MomentosEnEICalvario #compartecontusamigos

Parroquia Nuestra Senora De Los Remedios, Templo El Calvario ®°®®

2hrs - §

sl)(/d?l(?/& CT(/(m!/( o seqin
sarn Matee 1 /A /0 —/é
B o

En aquel tiempo, los discipulos le preguntaron a
ribas que primero

fas ha de veniry lo
pondrd todo en orden. Es mds, yo | ro a ustedes que
Elias ha venido ya, pero no lo reconocieron e hicieron con
¢l cuanto les vino en gana. Del mismo modo, el Hijo
del hombre va a padecer a manos de ellos.”

Entonces entendieron los discipulos que les
hablaba de Juan el Bautista.

Parroquia Nuestra Senora \
L Remedios, Templo (@elcalvariogt (@elcalvario_gt

02 1 Share (&«
o) Like () Comment > Share
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9.1 Propuesta gréfica final

Pieza #4. Dimensiones 1,200 PX x 1,800 PX

Publicacion Red Social Facebook

Home Posts Videos Photos Community

Parroquia Nuestra Senora De Los Remedios, Templo El Calvario ®°®*®

2hrs - &

e Evangelio de hoy
#EICalvarioGT #MomentosEnEICalvario #compartecontusamigos

arnlc 8/(1/?(’ g
w?f(m/ [11((13 on/l=

Jue dé una al que no tiene
, Y quien tenga comida, que haga lo mismo”.

el pregunta-
4 o extorsionen a nadie, ni denuncien a
0 conténtense con § i
en expectacion

de dudas, di

manos para separar el trigo de l2
su granero y quemara la paja en un fuego que no se e

Con estas y otras muchas exhortaciones anunciaba al pueblo la Buena
Nueva.

Parroquia Nuestra Senora
De Los Remedios
Templo El Calvario

O 12 1 Share (& »
o) Like () Comment > Share
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Capitulo X: produccién, reproduccion y distribucion

10.1 Plan de costos de elaboracion

El total de horas trabajadas en el proceso creativo es de 9 horas; en la elaboracién de
propuesta en bocetos, es un total de 16 horas; las horas adicionales trabajadas, fueron las
reuniones con el cliente, que suman un total de 4 horas. El total de horas trabajadas en general
fue de 29 horas con un costo total de elaboracién de Q 750.00. Para fines académicos, se estima

una base de Q25.00 por hora trabajada. El costo estimado empieza a partir del proceso de

elaboracion de la propuesta inicial.

010 on 03 04
o&C 070 10 11 O
130 14 15 16 17 18 O Proceso Creativo
2 Horas b

L 2 Horas e 21 2 Horas 22 2 Horas 22 2 Horas 24 ) j6Heres Elaboracién de Propuesta

26 27 28 29 O 30
2 Horas 2 Horas 2 Horas

Reunién con el cliente
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Total de horas Precio
Proceso Creativo 9 horas | Q225.00
Reuniones con el cliente 4 horas | Q100.00
Elaboracion de propuesta | 16 horas | Q400.00
Costo por hora Q25.00
Total de horas 29 horas
Costo de elaboracion Q750.00

10.2 Plan de costos de produccion

Para la produccion de las infografias digitales se trabaj6 un total de 94 horas con un costo

total, de Q 2,350.00 para fines académicos, se estima una base de Q25.00 por hora trabajada.

Total de horas Precio

Realizacion de propuesta preliminar | 26 Horas | Q650.00
Cambios solicitados 3Horas | Q75.00
Realizacion de arte final 15 Horas | 375.00
Desgaste de equipo de computo 50 Horas | Q1,250.00
Total de horas 94 Horas

Costo por hora Q25.00
Costo total de produccion Q2,350.00

10.3 Plan de costos de reproduccion

Las infografias seran entregadas de manera digital al cliente, para que los feligreses hagan

uso de este material como ellos consideren conveniente segun su calendario del afio. Por lo tarto,

los costos de reproduccion no aplican para este proyecto.
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10.4 Plan de costos de distribucion

Para la distribucion de las infografias digitales no serad necesario crear un plan de costos
de distribucion, ya que la propuesta final sera entregada en formato digital. Por lo tanto, los

costos de distribucion no aplican para este proyecto.

10.5 Margen de utilidad

Se incluye un 20% de utilidad sobre los costos estimados.

Precio
Costos de Elaboracion Q750.00
Costos de Produccion Q2,350.00
Costos de Reproduccion Q0.00
Costos de Distribucion Q0.00
Margen de Utilidad 20% Q750.00
Total Q3,850.00

10.6 IVA
Se calcula el IVA del total de costos.

Total
IVA 12% Qu62.00
Total Q4,390.00
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10.7 Cuadro con Resumen general de costos

Total
Costos de elaboracion Q750.00
Costos de produccion Q2,350.00
Costos de reproduccion Q0.00
Costos de distribucion Q0.00
Subtotal Q3,100.00
Margen de utilidad Q750.00
Subtotal Q3,850.00
IVA Q462.00
Total Q4,312.00
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Capitulo XI Conclusiones y recomendaciones

11.1 Conclusiones

11.1.1 En conclusion, se disefiaron las infografias digitales, y con ellas se dio conocer a
los feligreses de la Parroquia Nuestra Sefiora de Los Remedios a traves de la red social
Facebook, el evangelio que se proclama cada domingo en el Templo EI Calvario.

11.1.2 Asimismo, se recopil6 informacidn acerca de la Parroquia Nuestra Sefiora de los
Remedios del Calvario, a través de informes que el cliente proporciono para incorporarlo
en las infografias digitales, para que sea facil y efectivo para los usuarios.

11.1.3 Adicionalmente, se investigaron conceptos relacionados al disefio de infografias
digitales a través de herramientas tecnoldgicas para facilitar la ensefianza y el aprendizaje
del evangelio que utilizaran las personas feligreses de la Parroquia Nuestra Sefiora de los
Remedios del Calvario.

11.1.4 Finalmente, se determinaron las pruebas de color, por lo tanto, las propuestas
digitales presentadas tuvieron l6gica y coherencia en los feligreses al momento de verlas

en la red social Facebook.
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11.2 Recomendaciones

11.2.1 Mantener las paletas de colores utilizados en el disefio requeridos por el cliente
para que los feligrese puedan distinguir las infografias del resto de informacion que ellos
trabajan en las redes sociales.

11.2.2 Actualizar mensualmente los evangelios que ellos predican, al igual que las
fotografias que se utilizaron en las piezas gréficas para que los usuarios que entren en la
red social Facebook encuentren contenido actualizado.

11.2.3 Tomar en consideracion las tendencias del disefio grafico y actualizar la linea
grafica que se trabajo para que las infografias mejoren y que llamen la atencion de los
usuarios.

11.2.4 Por altimo, se recomienda que las infografias se mantengan en formato digital, ya
que es mucho mas facil que los usuarios en el momento que entren a la red social

Facebook tengan la informacion alcance de su mano.
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Capitulo XI1: Conocimiento general

12.1 Demostracion de conocimiento
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Capitulo XI1V: Anexos
Anexo A.

Grafica de magnitud

Poblacion Nacional
17,109,746 Millones de Habitantes en la Republica de Guatemala.

Poblacion en la Ciudad de Guatemala
995,393 Mil de Habitantes.

Personas que asisten a la Parroquia Nuestra Senora
de os Remedios
21.045 personas asisten a la Parroquia.

Parroquias en la Ciudad de Guatemala
415 parroquias.
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Educacion padres M aestria, Docorads Massiria, Doctorado Superior, Licenciztura, (Superior, Licenciatura, |Licenciatra Media completa Frimaria completa  Sin estudios
L _ . |Hijo= menores colagios
Hijos menores colegios Hf” m_e':f"f nol?, '°:_ rivados, mayores en  |Hijos menores ol egics | Hijos menorss
Educacion hijos privados caros, mayores en EI“LT:I-::'TID;TG":OIJ U privadas ypost privados, mayores en | escuelas, mayores en |Hijos en escuela Hijos enescuela Sin estedios.
U del extranjero en Llocal postgradt  orado extranjero con | U privadas o eststsl U estasl
extranjers
becs
— f—:"?l'f;‘;.’ﬁi Ejpautives — Eicut erian, | ComErEnE, S
Desempefio ropietania, Lireckr 2= 2o el JECULIVG MEd, JECUTND, MERENE, | o edor, Obrero, dependiente | Obrero, dependiente ooz 2
Profesionsl exdtoso Fro&sional, comerdiante, vendedor |vendedor, dependiente | oL sujeto de carnidsd
Comerganes Cependiene
mento de lujo, i.ésaa-:apaml;rfzn-:a partament,
d, 55 Ly, &0 propieaad, rentedz o fnanciado, 2(Casadepartament, | PR
ecimaras, &2 f bafios, 1.4 1TENEIE o, 14 3 recimarss, 23 entsda o fnandado, | tamento, |Casadepartament, | L
- recamaras, &2 banos, recémaras, 2-3 bafos, 7 [ TSCAMAMES, S5 |1enBa3 o WNan0200. U onmds o finandado, |renda o fnandado, | o oo A0, b s improvisada o
Vivienda salas, pantry; slscena, sslas, pa slscens, 1 |Paes 15 tudic |2 recamara: P PE——— = recdmarss 1 -2 recamaras, sin hoga
esidios sresde mrvige 3 PanTy.sleens, 1) 0 o o bafios, <l ’ -2 recamaras, 12 -2 recamaras, bafics, sala-comedor 5" MOE3T
cenarada mame aarg £A  SSTUd0 area i e bafos, =ala, bafios, sala =
separada, gamge para 56 ,|garage para 2 para 2 wvehiculos.
vehiculos. vehiculos.
Finca, casas dedescanzo  SitiosEMencs Sitios/renos inter
Otras propiedades  |en lagos, mar, Antigua, con  condominios cerca de Thos/Bmenas inknar
I o por herendas
xmodidade: costs
Perzonsl de pgants, enel . y
. . -Z perzonas de fempo . .
Personal de servicio < P Fordia For dia, ewventud Ewentual

3-4 ctas O monetarios y
|ahorro, Plazo fjo, TC ind,

2-3 ctEs O monsEniosy
ahorro, Plazo fjo, TC

1-2 cas Q monstanos
v sharro, Plazo fijo, 1-2

1 cta @ monetsrios y

1cia Q@ shomre, TC

i infl, S=guros yotEs 2n C intl, Segur shorro, 1 TC loca local
Seguros yotss en USE uss colective d

et Q shomo

(Autos del afio, asegurados
contra todo rissgo, 4,

Autos de 2-2 sfios,

[Auios compscios de 3

Al compacto de 4-5

Aulp compac de

vacaciones en el exterior.

o exierior

emafioos locsles,

tematioos locales,

Posesiones ‘:"ar. Lancha, moto: a_a%;l.ra-:os :fl’lla tode: Earo_s._aa_agllra-:os afios, sin sequro 8-10 ahos, sin sequo mato, por trabajo

scustics, moto, helicoptere- rizsgo, x4, Wan, mot  |por Finandiera
|3vion-avonets
3 &l minime, o=l cads 2 tel minime, o2l cada

b P embro de |z Gmilis,
mismbro de 12 Bmila, TV sl inermetde |1 teidfono, 1-2

alta velocidad, 2 celulares, cable, 1 teléibno fjo, celular
- =quipes de audic, 3 TV, 1 1 ekfono fjo, minimo, cada miembro mayeor, |, cel. cable, radio. TV,
Bienes de comodidad maquin e lavary zudic, mas d= 2TV, 1-Z cel, cable, radio, 2 =L i ah:l;o:orr_%ﬁ;osl ' Ha_ io, codina de
o, seCar platos ropa, magquina de la\;rrapa, do, TV, ) bdsces lefiz
seguidad domidiiar bags SMpudors, inEmst  |computsdora/mizmbre electrodomesticos
los o porion eléctrico yindos
Todes ko= aen'i_m%l;:_. Jos elzctodomesticos.
it Todes los senvcios de
- Internet
- I Clubes privados, Cire OO marmmes Cine OC e P .
Diversion Clubes privados, \aCasones en & interior | o Paaies AT, UL, PaTqes Gine eventual, CC, GG, parques, estedic |Fargues
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Tabla de requisitos

Anexo C.

Elemento Grafico

Diagramacion

Tipografia

Logotipo

Fotografias

Color

Propdsito
Organizar en los
espacios los
elementos visuales y
escritos.

Facilitar la claridad
en los titulos y
parrafos que
acompafaran al
disefio.

Identificar la
Parroquia Nuestra
Sefiora de los
Remedios, Templo
El Calvario
Documentar y
presentar a los
usuarios los eventos
realizados en la
iglesia.

Transmitir armonia
en todas las
infografias.

Técnica

InDesign: Distribuir
las fotografias y la
informacion
ordenadamente.
Dafont: Pagina web
de catalogo de
tipografias utiles
para los titulos y
parrafos.

Adobe Illustrator:

Donadas por
personas andnimas a
la parroquia.

Paletas de colores
de la red social
Facebook de la
Parroquia.
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Emocidn
Claridad,
creatividad y orden.

Jerarquizacion,

orden y claridad.

Identidad.

Estética, empatia y
confianza.

Armonia.



Anexo D.

Instrumento de validacién

Facultad de Ciencias de la Comunicacion

La Revolucién en la Educacion

Nombre:

-FACOM-

Licenciatura en Comunicacion y Disefio

Proyecto de Tesis

Profesion:

Puesto:

Afos de experiencia:

Género: Edad: Cliente: Experto:

Encuentra de validacion de proyecto

Grupo objetivo:

Disefio Infografias Digitales para dar a conocer a través de la red social Facebook, el evangelio

que se proclama cada Domingo dirigido a los feligreses de la Parroquia Nuestra Sefiora de los

Remedios, Templo El Calvario Guatemala, Guatemala. 2022.

Antecedentes

Mediante la investigacion que se ha hecho de los actuales resimenes en la red social Facebook,

se pudo determinar que la parroquia Nuestra Sefiora de los Remedios no cuenta con material

digital para trasladar la informacion de los seguidores de la fan page de la parroquia. Asi, se

determina que se tiene que disefar infografias digitales para dar a conocer a través de la red

social Facebook, el evangelio que se proclama cada Domingo a los feligreses de la parroquia

Nuestra Sefora de los Remedios.
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Instrucciones:

En base a la informacion anterior, observe detenidamente el material y segun su criterio
profesional conteste las siguientes preguntas de validacion en los espacios designados.

Parte objetiva

1. ¢Considera usted importante disefiar infografias digitales para dar a conocer a través de la red
social Facebook, el evangelio que se proclama cada Domingo dirigido a los feligreses de la

Parroquia Nuestra Sefiora de los Remedios, Templo El Calvario?

Si No

2. ¢Considera usted necesario recopilar informacion de la parroquia, a través del brief, para
integrar de forma concreta las especificaciones que el cliente solicita en el disefio de las

infografias digitales?

Si No

3. ¢Considera adecuado investigar ciencias, teorias, tendencias y conceptos fundamentales
relacionados con el disefio de infografias digitales, a traves de fuentes bibliogréficas, que

respaldan cientificamente la propuesta de infografias digitales?

Si No

4. ;Considera adecuado diagramar el contenido de las infografias digitales para establecer un

orden jerarquico para que el grupo objetivo pueda leer facilmente la informacion?

Si No
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Parte semioldgica

5. ¢Considera que la tipografia utilizada en las infografias digitales es?

Legible Poco legible Nada legible

6. ¢Considera que la combinacion de los colores utilizados en las infografias digitales es?

Llamativos Cooperativos Dinamicos

7. ¢Considera que las fotografias en el material son?

Apropiadas para el material Poco apropiadas para el material

Nada apropiadas para el material

8. ¢Considera la diagramaciéon general de las infografias digitales, son?

Ordenada Poco ordenada Nada ordenada

9. ¢Segun su criterio la diagramacion general de las infografias es?

Atractivo — llamativo Poco atractivo — llamativo

Nada atractivo — llamativo

122



Parte operativa

10. ¢ Considera usted que la orientacion horizontal de las infografias digitales es?

Adecuada Poco adecuada Nada adecuada

11. ;Considera usted que la cantidad de informacién en las infografias es?

Adecuada Poco adecuada Nada adecuada

12. ;Considera usted adecuado el tamafio de las fotografias?

Adecuada Poco adecuada Nada adecuada

13. ¢ Considera usted que el recorrido visual de las infografias es?

Funcional Poco funcional Nada funcional

Observaciones

Muchas gracias por su tiempo y su atencion
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Anexo E
Fotografias de validacion de expertos.
Correo electrénico

Licenciado Carlos Antonio Jiménez Ramirez
CR Carlos Antonio Jimenez Ramirez <cjimenez@galileo.edu>

29/03/2022 16:55

Para: Andrea De Leén

= IMG_7136.HEIC

1.66 MB

Ya respondi su enct adjunto foto. Saludos.

El mar, 8 mar 2022 a 8:47, Andrea De Ledn (<

Buena tarde Licenciado Carlos,

Espero que se encuentre bien.

El motivo de mi correo es para compartirle mi enc 3 para el proyecto de te

puede apoyarme con s

Este seria el enlace para la encuesta:

De antemano, le agradezco su tiempo y apoyo con este proyecto.

Andrea De Leén
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Fotografias de validacion de expertos.
Licenciado Rafael Antonio Gutiérrez Herrera

Encuesta para proyecto de Tesis

Andrea De Leén <Kimi_Dleon@hotmail.com>
8/03/2022 18:42

Para: Rafael Antonio Gutierrez Herrera

Buena tarde Licenciado Antonio,
Espero que se encuentre bien.

El motivo de mi correo es para compartirle mi encuesta para el proyecto de tesis en el gue estoy trabajando. Le agradeceria mucho si
puede apoyarme con sus respuestas y comentarios.

Este seria el enlace para la encuesta:

De antemano, le agradezco su tiempo y apoyo con este proyecto.

Andrea De Leon

Re: Encuesta para proyecto de Tesis

Rafael Antonio Gutierrez Herrera <ragutierrez@galileo.edu>
10/03/2022 11:42

Para: Andrea De Ledn

Buenos dias Apreciable Srita. Andrea,

Dios la bendiga.

Ante todo, la saludo y me disculpo por la demora, pero estos tltimos dias han sido bastante corridos para este servidor.
Ya revisé el hermoso material visual que desarrolld. La felicito. También participé en la encuesta digital de validacion.
Adjunto, le envio una imagen de evidencia. Enhorabuena.

Animo y adelante. Atte.
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Licenciado David Castillo

Encuesta para proyecto Tesis

Andrea De Ledn <Kimi_Dleon@hotmail.com>
8/03/2022 18:50

Para: David Castillo

Buena tarde Licenciado David,
Espero que se encuentre bien.

El motivo de mi correo es para compartirle mi encuesta para el proyecto de tesis en el que estoy trabajando. Le agradeceria mucho si
puede apoyarme con sus respuestas y comentarios.

Este seria el enlace para la encuesta:

De antemano, le agradezco su tiempo y apoyo con este proyecto.

Andrea De Ledn

Re: Encuesta para proyecto Tesis

David Castillo <davidcastillo@galileo.edu>
12/03/2022 23:23

DC

Para: Andrea De Ledn

Listo, encuesta contestada.

Saludos.
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Licenciada Zaira Alejandra Mora Eguizabal
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Hoja de Tabulacion

Pregunta 1
Alternativa
Si No
EXPERTOS 6 0
CLIENTE 1 0
CRUPO ORJETIVO 5 0
TotAL 12 0
Pregunta 2
Alternativa
Si No
EXPERTOS 6 0
CLIENTE 1 0
CRUPO ORJETIVO 5 0
ToTAL 12 0
Pregunta 3
Alternativa
Si No
EXPERTOS 6 0
CLIENTE ] 0
CRUPO OBJETIVO 5 0
ToTAL 12 0

Anexo F

Porcentaje
Si No
EXPERTOS 501 0%
CLIENTE 8 01
CRUPO OBJETIVO 421 0%
TOTAL 100 0t
Porcentaje
Si No
EXPLRTOS 507 0%
CLIENTE L5 A 01
CGRUPO OBJETIVO 421 0%
TOTAL 1001 0t
Porcentaje
Si No
EXPLRTOS 501 0t
CLIENTE LY A 0
CGRUPO OBJETIVO 421 07
TOTAL 1007 0t

128



Pregunta 4

Alternativa
Si No
EXPERTOS 6 0
CLIENTE 1 0
CRUPO OBJETIVO 5 0
ToTaL 12 0

Parte Semiologica
Pregunta 5

Alternativa

legible  Poco legible  Nada Legible

OxPektos 5 1 0
aiente 1 0 0
9evp0 ObJetivo 4 1 0
total 10 2 0
Pregunta 6
Alternativa

liaMativos Cooberativos  Dinamicos

Oxpertos 4 2 0
tiente 0 0 1
9ievb0 ObJetivo 4 0 1
total 8 2 2
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Porcentaje
Si No
EXPLRTOS 50 0t
CLIENTE LY A 07
CRUPO OBJETIVO 421 0z
TOTAL 1007 0t
Porcentaje

Legible  Poco Legible  Nada Legible

oxpertos 17t 8 0t
(iente 461 (i} 0
9ieuP0 Obdetivo g1 8z (A
Togal (722 % 0L
Porcentaje

Liamativos (oopeeativos  DinAmicos

OxPerios 331 1Bt 0%
(liente 07 07 8%
9ievp0 ObJetivo 331 01 32
total 667 181 167



Pregunta 7

Alternativa
e et bova & v | o ot e
oxpertos 6 0 0
(liente 1 0 0
Jievb0 ObJetivo 5 0 0
total 12 0 0
Pregunta 8
Alternativa
Ordenada Poco odenada  Nada Okdenada
oxpertos 6 0 0
(iente 1 0 0
9ievb0 ObJetivo 5 0 0
total 12 0 0
Pregunta 9
Alternativa
e oot
oxpertos 5 1 0
(liente 1 0 0
9evbo ObJetivo 5 0 0
total 1 1 0
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Porcentaje
Abkopiadas Poco apropiadas Nada apeopiadas
Pbaka ol Matekial  Paka el Matekial  paka el Material
oxpektos 507 0t 0
(liente 8 0% 01
9evbo Obdetivo 421 0% 01
total 1002 0t 0t
Porcentaje
Okdenada Poco ordenada  Nada Okedenada
OXPOR(0S 507 07 01
(liente 87 01 01
Jievb0 ObJCtIVO 422 0% 0t
total 1002 0% 0t
Porcentaje
Ateactivo - poco atractive - Nada ateactive -
Lamativo ltamativo LaMativo
oxboktos 421 8 01
(iente 8 01 07
b0 ObJetivo 421 01 01
total 921 87 0%



Pregunta 10

Parte Operativa

Alternativa
Adecvado Poco adecvado Nada adecvado
oxpertos 5 1 0
(liente 1 0 0
9evpo Objetivo 4 1 0
total 10 2 0
Pregunta 11
Alternativa
Adeciado  Poco adecvado  Nada adecvado
oxpertos 6 0 0
(iente 1 0 0
9evpo Obdetivo 5 0 0
total ) 0 0
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Porcentaje
Adecvado Poco adecvado Nada adecvado
OXPERL0S 421 12 0t
(liente LY A 0t 01
Jevb0 ObJetivo 497, 01 01
total 027 81 0t
Porcentaje
Adecado  Poco adecvado  Nada adecvado
OXpeRtos 507 0t 0z
Cliente 3 0t 07
Jevpo ObJetive 491 0t 0t
total 1007 07 0%



Pregunta 12

Alternativa
Adetvado  Poco adecvado  Nada adecvado
Oxpertos 6 0 0
(liente 1 0 0
9evp0 ObJetivo 5 0 0
total 2 0 0
Pregunta 13
Alternativa

funcional ~ poco puncional  Nada puncional

Porcentaje
Adecvado  Poco adecvado  Nada adecvado
Oxpektos 502 0t 0t
Giente 82 0% 01
Jewp0 ObJetiv0 427 0% 0%
total 001 0L 0z
Porcentaje

funcional ~ poco puncional  Nada puncional

Oxpektos 6 0 0 OXPekios 50% 0% 0T
ciente 1 0 0 iente 32 0t 07
dewbo Obdetivo s 0 0 JevPo ObJetivO 494 0z 0%
Total 12 0 0 total 100 0t 01
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