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Resumen

La Fundacion Principe de Paz no cuenta con materiales publicitarios para
comunicar acerca de lo que se realiza actualmente en la fundacién, proyectos

gue se tienen por realizar, ayuda basica que brindan a las nifias.

Por lo que se planted el siguiente objetivo: Disefiar material publicitario para
promocionar las actividades benéficas que realiza la Fundacién Principe de Paz,
dirigido a personas que deseen colaborar econdmicamente. Se procedié a
realizar una herramienta de validacion dividida en tres partes: parte objetiva,
operativa y semioldgica, para conocer la percepcion del grupo objetivo,
conformado por miembros de iglesias, instituciones locales, o cualquier grupo de
personas. Asimismo, se incluyd a expertos en las areas de comunicacion y

diserio.

Se logré obtener informaciéon importante a través de referencias bibliograficas y
web, que fueron necesarias para la creacion del material promocional. Se
recopil6 informacion y antecedentes de la Fundacién Principe de Paz, para
completar y respaldar el material publicitario. Por Uultimo, se recomendd

actualizar, cada cierto tiempo, el material publicitario.



Para efectos legales Unicamente el autor(a) es responsable del contenido de este
proyecto.
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CAPITULO I: Introduccion

En Guatemala hay un aproximado de 500 hogares, tanto para nifios, nifias, mixtos y ancianos,
entre otros. Sin embargo, la mayoria carece de los recursos necesarios para mantenerse activos y
ofrecerle lo necesario a cada persona que necesite de su ayuda, ya sea con alimentos, ropa,

necesidades fisioldgicas y las basicas.

Actualmente hay un aproximado de 8 hogares para nifias en la que esté incluida la fundacion
Principe de Paz, que es no lucrativa. Durante afios se ha sostenido con donaciones que realizan
personas individuales, miembros de iglesias, universidades, empresas que brindan su aporte y
otros que provienen del extranjero. Muchas veces las nifias se cuestionan ¢Por qué no hay ayuda
de su propia gente? Lo que desea la fundacion es obtener mayores recursos nacionales y no
depender de lo que los extranjeros puedan proporcionar (siempre serdn importantes su
donaciones y recibidas), pero desea que el mismo guatemalteco tenga el deseo de ayudar con las
necesidades del hogar, y se puedan sumar empresas, personas individuales, iglesias —miembros-
entre otros, sin importar sus creencias, para que sea una institucién independiente. Por tal razon,
la fundacién se ha propuesto realizar materiales graficos visuales en idioma espafiol (ya que su
informacion grafica la tienen en idioma inglés para las personas del extranjero), donde se puedan
dar a conocer y que las personas se unan al proyecto. Por tal razén, se procede a realizar el
proyecto de graduacion “Disefio de materiales publicitarios para promocionar las
actividades benéficas que realiza la Fundacion Principe de Paz, dirigido a personas que
deseen colaborar econOmicamente. Guatemala, Guatemala, 2014, donde se recopilara la
informacion del cliente, se investigaran todos los conceptos necesarios para la elaboracion de
materiales publicitarios, realizar la validacion del proyecto al utilizar como herramienta la

encuesta, la realizacion de bocetos para obtener los resultados esperados. Asimismo, el



desarrollo del proceso de elaboracion produccion, reproduccién y distribucion para que sea

factible el proyecto y obtener las propuestas proyectadas.
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CAPITULO II: Problematica

2.1 Contexto.

La Resolucion No. 000345 de fecha: 12 de febrero de 2007, autoriza el funcionamiento de la

asociacion PRINCIPE DE PAZ, como organizacion social sin fines de lucro. Tiene el prop6sito
de contribuir con el desarrollo: espiritual, fisico, emocional, social, educacional y vocacional de
cada una de las nifias que sean ingresadas a la fundacién. Nifias que por diferentes circunstancias
hayan sido abandonadas o abusadas sexualmente. Alli se les brinda un ambiente sano y
principalmente cristiano, con el fin de que puedan encontrar una respuesta y puedan servir a

Dios, a su nacién y sean jovenes cristianas con formacion humana.

Actualmente, la Fundacién Principe de Paz no cuenta con materiales publicitarios para
promocionar las actividades benéficas que realiza y esto afecta porque las personas no pueden
informarse y de esa manera integrarse para apoyar econémicamente.

El hogar empezé en una casa rentada en Jocotenango (en las afueras de Antigua) y recibi6 a las
primeras nifias en julio de 1,986. En septiembre de 1,986 el Sefior envié a Cindy Miller (también

de la Iglesia Emmanuel y amiga de Alfonso y Maria) para ayudarlo en el trabajo.

2.2 Requerimiento de Comunicacién y Disefio.

La Fundacion Principe de Paz carece de materiales publicitarios para promocionar las
actividades benéficas que realiza, que vayan dirigidas a personas que deseen colaborar

economicamente. Se les informara acerca de lo que realiza la Fundacién, proyectos y ayuda



basica que brindan a las nifias. Por medio de los materiales publicitarios se dara dar a conocer la

Fundacion Principe de Paz, para que puedan colaborar con la ayuda que deseen proporcionar.

Los diferentes materiales impresos incluiran la informacion de lo que es la Fundacion PRINCIPE

DE PAZ:

Historia

Misién

Vision

Fotografias

Necesidades que se abarcan para las nifias
Ubicacion geogréfica

Links de las redes sociales y su web oficial.
Las diferentes formas de apoyo

AV NN N N N RN

2.3 Justificacion

Para sustentar las razones por las que se considerd importante el problemay la intervencion
del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro variables: a)
magnitud; b) trascendencia; ¢) vulnerabilidad; y d) factibilidad (se despejan todas y cada una de

las variables).



2.3.1 Magnitud:

Segun el Instituto Nacional de Estadistica en su proyeccion de poblacion 2011, en la

Republica de Guatemala existen 14, 713,763 personas, residentes de sus 22 departamentos.

Repliblica de
Guatemala

Ciudad Capital mlllones

de Guatemala

Hogares de nifos (a),
Asociaciones , Fundaciones

Nifas en promedio de cada Hogar

Nifias en promedio de cada Hogar

Hogares para Ninas

2.3.2. Vulnerabilidad

Al no contar con materiales publicitarios, la fundacion se ve afectada porque las personas no
pueden informarse y conocer las actividades que realiza la Fundacion Principe de Paz y de esta

manera, las personas interesadas podran brindar apoyo.



2.3.3. Trascendencia

Al tener los materiales publicitarios se podra tener mejor difusion sobre del trabajo que realiza la
fundacidn y las personas, iglesias e instituciones. Quienes deseen colaborar, podran informarse y

aportar econémicamente.

2.3.4. Factibilidad:

El proyecto es factible debido a que cuenta con el apoyo principal de los siguientes factores:

2.3.4.1 Recursos Humanos:

La Fundacion Principe de Paz cuenta tiene factor humano y adecuado que tiene la capacidad,

experiencia necesaria y conocimiento para desarrollar las funciones que se realizan.

2.3.4.2 Recursos Organizacionales:

La parte organizacional brindara toda la informacion necesaria, y esta en la disposicion de
proporcionar lo referido a la Fundacion. Asimismo otorga el permiso de utilizar la marca -logo-

para realizar el proyecto.

2.3.4.3 Recursos Econémicos:

La Fundacion cuenta con los recursos financieros necesarios para la realizacién de esta
propuesta, la que se obtiene por medio de aportaciones que brindan personas y miembros de

iglesias, entre otros.



2.3.4.4 Recursos Tecnoldgicos:

La Fundacién cuenta con las herramientas necesarias e indispensables para la elaboracion y
produccién del resultado final del proyecto.
Software que utilizaré:

» Adobe Illustrator CS6

Adobe Photoshop Extended CS6
* Microsoft Office Word 2010
* Microsoft Office Excel 2010
* Google Drive
Hardware y equipo
* Computadora Gateway M-7315u

+ Camara fotografica Canon
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Capitulo I11: Objetivos de Disefio

3.1. Objetivo General.

Disefiar materiales publicitarios para promocionar las actividades benéficas que realiza la

Fundacion Principe de Paz, dirigido a personas que deseen colaborar econémicamente.

3.2 Objetivos Especificos.

3.2.1 Investigar conceptos de comunicacion y disefio a traves de referencias
bibliogréaficas y web que serdn necesarias para la creacion del material publicitario de la

Fundacion Principe de Paz.

3.2.2 Recopilar informacion y antecedentes de la Fundacion Principe de Paz, para

completar y respaldar el material publicitario.

3.2.3 Fotografiar instalaciones de la Fundacién Principe de Paz, para ser incluidas en el

material publicitario.

3.2.4 Diagramar el contenido designado para el material publicitario, a través de una
distribucion de elementos y seleccion de colores adecuados que faciliten la comprension

de las artes.
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Capitulo IV: Marco de Referencia

4.1 INFORMACION GENERAL DEL CLIENTE.

La Resolucion No. 000345 de fecha: 12 de febrero de 2007, autoriza el funcionamiento de la

asociacion PRINCIPE DE PAZ, como una organizacion social sin fines de lucro. Tiene el
propésito de contribuir con el desarrollo: espiritual, fisico, emocional, social, educacional y
vocacional de cada una de las nifias que sean ingresadas a la fundacion. Nifias que por diferentes
circunstancias hayan sido abandonadas o abusadas sexualmente. Alli se les brindan un ambiente
sano y principalmente cristiano con el fin de que puedan encontrar una respuesta y puedan servir

a Dios, a su nacién y sean jovenes cristianas con formacion humana.

Alfonso Sanchez visitd Guatemala en 1,984 y regreso en septiembre de 1,985, con su esposa
Maria con el proposito de fundar el Hogar. Fueron enviados por su Iglesia, Immanuel’s Church
(Iglesia Emmanuel), de Silver Spring, Maryland. Al ingresar a Antigua, la esposa de Alfonso
Sanchez muridé en un tragico accidente de automovil. Alfonso regresé a los Estados Unidos,
dispuesto a rendirse, pero el Sefior lo envid de regreso en febrero de 1,986 para que continuara el
trabajo, recordandole que su llamado era “irrevocable” (Romanos 11:29), prometiéndole que le

enviaria ayuda.

En 1,987 el Hogar se traslado a una casa grande alquilada en San Pedro, Panorama en Antigua
(una casa que le fue prometida a Alfonso en su viaje a Guatemala de 1985) en donde continuo
funcionando hasta 1,991. En ese tiempo el Hogar fue movido a las cuatro manzanas de tierra en

Ciudad San Cristobal (en Mixco, Ciudad de Guatemala), la cual el Sefior habia proveido en



1,989. El Unico edificio en el terreno cuando se comprd, era una casa pequefia de guardian. El
primer edificio construido en esta tierra fue un taller / bodega, con un apartamento de 3
dormitorios arriba. Este edificio fue usado temporalmente como el hogar para las nifias hasta
que la casa de 7 dormitorios estuvo lista en diciembre de 1,991. En esta tierra hay espacio para
cumplir la visién de Alfonso:

5 casas para 20 nifias en cada una (un total de 100 nifias).
Un salén grande multiples-usos

Una escuela de primaria

Una torre de oracion

Casa para grupos

Cocina Central / Lavanderia / Bodega de ropa

Area de Deportes / juegos

Casa del personal

Edificio Administrativo

Clinica Médico / Dental para el hogar y la comunidad

AN N N N N N N Y NN

A la fecha la vision ha sido culminada. Viendo la necesidad y requerimientos legales siguen
trabajando en programas modernos y adecuados a las edades, capacidades, en bien de las nifias.

Debido al crecimiento en infraestructura y programas, ahora estan trabajando con asociaciones.

El Hogar empez0 en una casa rentada en Jocotenango (en las afueras de Antigua) y recibio a las
primeras nifias en julio de 1,986. En septiembre de 1,986 el Sefior envio a Cindy Miller (también

de la Iglesia Emmanuel y amiga de Alfonso y Maria) para ayudarlo en el trabajo.

Logo:
Cliente: Fundacidn Principe de Paz
Direccion: 9a. Calle “A 7-30, Sector C-6 Zona 8 San Cristébal Mixco.

Teléfono y Fax: 2443-3433, 2443-3243, 2443-3242

10



Pagina Web: www.princeofpeacegt.com

Email: pophomeguate @yahoo.com

MISION

Con esa orientacion tendrd como fines la creacion de uno o mas establecimientos de ayuda y
asistencia humanitaria para nifias, nifios y jovenes de escasos recursos, huérfanas (0s),
abandonadas (0s), maltratadas (0s), en donde se les proveera de todos los elementos basicos y
necesarios para su proteccion y desarrollo integral, brindandoles la atencion y ayuda necesaria a
su condicion y situacion,. Ayudar a la nifiez proveniente de familias de escasos recursos
huérfanos o abandonados necesitados de un hogar o asistencia médica. Brindar proteccién y
ayuda a toda menor, cuya guarda y custodia hubiera sido cedida a la Fundacion por quien ejerza
la patria potestad o representacion legal. Obtener el abrigo, cuidado y tutela de los infantes que
hayan sido declarados en estado de adoptabilidad por los Tribunales competentes y recibirlos en

sus hogares temporales o permanentes, 0 en sus programas de adopcion.

Elevar el nivel de vida a través del programa de vida independiente para las jovencitas y
jovencitos, tanto menores como mayores de edad (solteros/as), de acuerdo a las posibilidades de
la entidad y de acuerdo a lo que las leyes permitan. Conseguir el patrocinio y financiamiento de
personas Yy entidades nacionales y extranjeras, a fin de que la poblacion atendida pueda tener
acceso a educacion, hogar, alimentacion, salud. Realizar proyectos cristianos, culturales,
educativos, benéficos, y asistenciales de acuerdo a las leyes del pais. Realizar actividades que no
sean contrarias al orden publico ni a las instituciones y que redunden en beneficio de los
asociados y de la comunidad, y que, ademas, coadyuven al logro de los objetivos de la

fundacion.
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VISION
La Fundacion Principe de Paz tiene como objeto promover y desarrollar acciones en favor de las
nifias, nifos y jovenes de las comunidades necesitadas, para mejorar su calidad de vida en cuanto

a las necesidades bésicas que demande su entorno en las &reas de educacion, hogar,

alimentacion, salud y medio ambiente.

FODA

4 )

* ESTAR INVOLUCRADOS EN LOS

* TENER EL EQUIPO DE TRABAJO

ACTIVIDADES QUE LA IGLESIA BRINDA.

-

* FALTA DE SOPORTE ECONOMICO PARA
CUBRIR LAS NECESIDADES BASICAS.
* NO CONTAR CON EL APOYO DEL

ADECUADO . GOBIERNO
FORTALEZAS DEBILIDADES
OPORTUNIDADES

 BRINDAR APOYO A CADA NINA

NECESITADA.
* DAR A LA NACION CIUDADANAS o FALTA DE RECURSOS PARA

DIGNAS Y EJEMPLARES. TRANSPORTARSE.

* ESCASEZ DE DONACIONES.

Antecedentes de comunicacién y disefio.
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Exterior

Interior

Una de las dos casas donde
viven las nifias comodamente.

Claudia - Ahora

SI, ME GUSTARIA AYUDAR!

Con mis oraciones
Una sola ds

de Q.

Trifoliar

dl

Sub - Directora
CINDY MILLER

Fundador y Director
ALFONSO SANCHEZ

Jesis dijo: “Mientras es de dia, tenemos que hacer el
trabajo del que me envié, pues viene ta noche, cuando
nadie puede trabajar” (Juan 9:4)

(Cheques a nombre de: Hogar de Nifiss Principe de Paz)
Depésitos en Banco Reformador (Construbasco)
Cuenta # 72-10119-49 del Hogar de Nifias Principe de Paz

Direccién de correspondencia:
Hogar de Nifias Principe de Paz
Apdo. Postal 97
Mixco 01957, Guatemala, C. A
Teléfonos: 443-0772, 443-0773
Fax: 443-0351
E-Mail: <popgirls@c.net 2>

J

i

Il 4

A Q.

meses.

Recomendar personal.

Nombre:

Iglesia:
Direce

Teléfono:

E-Mail:

Hogar de Ninas
Principe de Paz

Teresa - Antes

Una vida
que fue
cambiada

Teresa - Ahora

“Y él que recibe en

Mi Nombre a un

5 nifio como éste, me
N recibe a Mi . “
\ (Mateo 18:5)

CUANDO USTED CAMINA POR
LAS CALLES DE GUATEMALA...

su corazon se rompe igual

que el nuestro? Muchos

nifios que deberian estar

en la escuela o jugando

en sus casas, estan

( rondando en las calles

sin ningin propdsito 6

""" reunidos en grupos:

hambrientos, sucios, enfermos y

pidiendo limosna. Algunos de ellos tratan de

trabajar, ofreciéndose a lavar 6 cuidar carros,

lustrar zapatos o vendiendo cosas, muchas veces
manipulados por adultos.

Pero por lo menos, estos no han perdido la
esperanza como los otros que solo miran
fijamente, con sus ojos vidriosos, torpes y sin
ninguna esperanza; con su pelo enmaraiiado, ropa
y cuerpo sucios. Siguiéndolos, muchas veces, sus
hermanos pequefios. Quién los va a ayudar y
como?

e Darles unas cuantas monedas para comprar
una refaccion? (Pero como esta seguro que no
esta comprando drogas?)

o Llevar al nifio y comprarle una buena comida
para llenar su estomago vacio (aunque a veces
inchada por desnutricion)? Y después, de
donde podra llegar la comida de mafiana?

¢ O tal vez caminar con los ojos fijos hacia al
frente, tratando de ignorar lo que no se puede
ignorar?

OTRA ALTERNATIVA...

Puede empezar un hogar que llene las necesidades
del nifio en totalidad: fisicas, emocionales,
espirituales y educacionales. No solamente el dia
de hoy, sino por un largo tiempo, tratando de

formar  ciuda-
danos Cristianos
responsables
que puedan mas
adelante, alcan-
zar con amor a
nifios y adultos

Vilma, nuestra primera graduada de la i
universidad, con una Licenciatura en Trabajo necesitados .de
Social y actualmente estudiando Derecho,con  SU  Propia
L vision de bendecir a su nacidn. sociedad.

Y TODAVIA OTRA POSIBILIDAD...

Ayudarnos a los que vivimos aqui dia tras dia |

haciéndo exactamente eso y que algunas veces
tenemos que negar el ingreso a las nifias por
carecer de espacio.

LA VISION

. 5 Casas para 20 niflas cada una en el terreno
hermoso que Dios nos ha dado.

Edificio multiusos y la escuela primaria.

Cocina central, lavanderia y area de bodegas.
Clinica médica y dental para la comunidad.
Oficinas administrativas.

Casa para los equipos de trabajo.

Torre de oracion.

Casas para el personal.

Unos proyectos ya estan cumplidos; otros todavia
pendientes.  Si quieren ayudarnos terminarlos, por
favor contactarnos por mayor informacion,
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QUE NINAS Y COMO

¢ Huerfanas, abandonadas, abusadas.
o Através de los Juzgados de Menores.

e Usualmente ahora sey reciben nifias
comprendidas entre los 3 a 1} afios. Mas
pequefias cuando nuestra Casa Cuna esté

construida.
e Las nifias de 18 afios o mds pueden continuar
con nosotros bajo circunstancias especiales.

No estamos autorizados a hacer adopciones.

PROPOSITO DEL HOGAR

Proveer un completo desarrollo a las nifias: fisico,

piritual ional, educacional y PR
Discipularlas para que sirvan al Sefior, su naciény a
otros.

COMO COMENZO EL HOGAR

Alfonso Sanchez y su esposa Maria fueron enviados
por la Iglesia Emmanuel de Silver Spring, Maryland
en los EE.U.U. en 1984 para comenzar un hogar
para nifias en Guatemala. Cuando murié Maria en
1985, el Seiior envio a Cindy Miller, también de
Iglesia Emmanuel, para ayudar en 1986.

COMO SE MANTIENE EL HOGAR

Por donaciones de personas individuales, iglesias y
organizaciones. Por equipos de trabajo que ofrecen
venir voluntariamente a ayudar en construccion.
Mucha de esta ayuda viene de afuera de Guatemala,
pero nuestras nifias se preguntan algumas veces el
porque no llega ayuda de su propia gente ¢ iglesias.

ESTRUCTURA LEGAL

Somos una organizacion no Jucrdtiva con
Personalidad Juridica No. 1300-90. La \Asumh[ea
General y Junta Directiva estin conformadas de
norteamericanos y guatemaltecos.



Bifoliar en inglés

Exterior

Interior

Prince of Peace H

...look after orphans and
widows in their distress.

James 1:27
PRINCE OF PEACE AT A GLANCE: o
4od lwes hare'is one of the most
repeated quotes by visiting team members when trying to
describe Prince of Peace. God indeed does have a plan for
every single girl living at the home. Imagine for a moment
having 50+ girls of your very own. The name-Prince of Peace-
is a perfect description for God's sanctuary and place for
healing and love. The days begin early during the school year
at 4:30 am. The younger girls attend class on campus at
Puerta de Esperanza while the older girls attend several off-
site schools depending on their area of study. After school and
on weekends the girls have assigned chores and attend
church at Fraternidad Cristiana de Guatemala. Our prayer is
for every girl to come to know Jesus Christ as their Lord and
Savior. The home truly comes alive during summer months
with teams from the States visiting every week from May until
August. These visits allow the girls to develop long-term rela-
tionships with mentors and sponsors and to know that God
really is sending people to be a part of their lives. We prayer-
fully request that you sponsor a girl or make a donation to
Prince of Peace to allow us to continue to follow God's plan.

HOW THE HOME OPERATES:
The Home is a non-profit organization in Guatemala and our girls
are received thru the local court system. Prince of Peace is also a
registered Non-profit organization in the U.S. and our General
Assembly (Board) is comprised of Guatemalan and U.S. Citizens.
Prince of Peace operates strictly by donations from you.

Ay

W

www.princeofpeacegt.com

OUR PUPOSE AT PRINCE OF PEACE:
s

© provide o sate retpae where eock airl way:
¥ ! Aay

» ive spiritual, 1al, and emotional support
* Experience the unconditional love of God
* Develop seif-respect and respect for others

To introduce each girl to a personal, saving relationship in Jesus
Christ and to facilitate their spiritual growth toward full devotion
toward being on mission with God.

HOW YOU CARHELP: . _

slenk or Treoswa:

*Prayer - Pray in faith that God impacts the lives of each girl at the home.

*Sponsor a girl - for $35 month you can change a life.

*Make a donation - The home runs solely off contributions from

generous donors. For your convenience, you can use PayPal,
automatic withdrawal from your checking or savings or you can
send a check. The email address for giving is: popgua@gmail.com.
You can also give directly on the web site www.princeofpeacegt.com.
All ions are fully tax i
*Short and long term missions - please contact the
' Directors for more details.

*Teams visiting the home - Our many volunteers allow us to plan and
complete extensive renovations and new projects throughout the year.
Each team raises their own funds to apply toward their specific project
at the home. There is also a modest per diem charge for each volunteer
which covers food and room costs for the home.

e

o v e Ll
Q&ve you Lavg and o =




AMOR PAZ GOZO PERDON PACIENCIA FORTALEZA




Capitulo V: Definicién del grupo objetivo

El disefio de materiales publicitarios est4 dirigido a empresarios, ejecutivos, profesionales
trabajadores y comerciantes cristianos evangélicos que se integran en lIglesias, instituciones y

empresas, que por sus principios cristianos desean apoyar a otras personas.

5.1 Perfil geografico:

El grupo objetivo al que va dirigido este proyecto esta ubicado en la capital guatemalteca. Segln

datos publicados en el sitio Web. www.centroamericana.com , proporciona informacién acerca

de Guatemala, que limita al Oeste y Norte con México, al Este con Belice y el Golfo de
Honduras, al Sureste con Honduras y EI Salvador, y al Sur con el océano Pacifico. Segun la
pagina web https://www.cia.gov/library/publications/the-world-factbook/fields/2147.html, de la
CIA (Agencia Central de Inteligencia) de Estados Unidos publica que Guatemala tiene las
siguientes areas:

*AREA TOTAL: 108,889 sq km
*AREA DE TIERRA: 107,159 sq km
*AREA DE AGUA: 1,730 sq km

* Area de la tierra es la suma de todas las superficies delimitadas por fronteras internacionales y
/ o costas, excluyendo las masas de agua continentales (pies cuadrados) (lagos, embalses, rios).
Zona de agua (Sqg- pies cuadrados-) es la suma de las superficies de todas las masas de agua
continentales, como lagos, embalses, o rios, delimitados por las fronteras internacionales y / o

costas.
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http://www.centroamericana.com/

5.2 Perfil demogréfico:

El grupo objetivo al que va dirigido el proyecto es medio-alto, que esta en el nivel A-B, que

puede aportar apoyo econdmico, comprendiendo a hombres y mujeres en edades desde los 30

afnos de edad en adelante.

CARACTERISTICAS NIVEL A NIVEL B
EDUCACION Superior, Licenciatura, Maestria, Superior, Licenciatura
Doctorado
DESEMPERNO Propietario, Dlr.ector, Profesional Empresarlo,. Ejecutivos de_alto nivel,
exitoso Profesional, Comerciante
INGRESO Piso Q70 mil Piso Q45 mil
Casa/departamento de lujo, en Casa/departamento de lujo, en
propiedad, 5-6 recdmaras, 4 a 6 propiedad, financiado, 3-4 recamaras,
VIVIENDA bafios, 3-4 salas, pantry, alacena, 2-3 bafios, 2 salas, pantry, alacena, 1

estudios area de servicio separada,
garage para 5-6 vehiculos

estudio area de servicio separada,
garage para 2-4 vehiculos

OTRAS PROPIEDADES

Finca, casa de descanso en lagos, mar.

Sitios/terrenos, condominios cerca de
las costas.

PERSONAL DE SERVICIOS

Personal de planta, en el hogar,
limpieza, cocina, jardin, seguridad y
chofer

1-2 personas de tiempo completo,
chofer

EDUCACION GRUPO

Hijos menores: colegios privados
caros, mayores: en U del extranjero

Hijos menores: colegios privados
caros, Mayores: en U local, post grado
extranjero

POSESIONES

Autos del afio, asegurados contra
todo riesgo, 4x4, Van, lancha, moto
acuatica, moto, helicéptero -avion-

Autos de 2-3 afios, asegurados contra
todo riesgo, 4x4, Van, Moto

BIENES DE COMODIDAD

3 tel., minimo, cel. Cada miembro de
la familia, DIRECTV, cable, internet
dedicada, 2 o + equipos de audios, 3-
5 TV, varias planas o plasma,
maquinas de lavar secar, platos, ropa,
computadoras/miembro, internet,
portdn eléctrico, todos los
electrodomésticos

2 tel., minimo, cel. Cada miembro de
la familia, DIRECTV, internet dedicada,
cable, 2 equipos de audios, 3TV, 1
plana o plasma, maquinas de lavar,
secar, platos, ropa, computadora,
internet, portdn eléctrico y todos los
electrodomésticos

DIVERSION

Clubes privados, vacaciones al
exterior

Clubes privados, vacaciones en el
interior o exterior

FINANCIEROS

SERVICIOS BANCARIOS

3-4 cuentas Q monetarios y ahorro,
plazo fijo, TCintl, seguros y ctas en
uss

2-3 ctas. Q monetarios y ahorro, plazo
fijo, Tc intl, Seguros y ctas en USS

16




5.3 Perfil Psicogréfico:

El grupo objetivo son personas Cristianas Evangeélicas que tienen compromiso moral para con el
préjimo, desde estudiantes (que les guste la ayuda social), empresarios, profesionales
trabajadores, gerentes y emprendedores, con diferentes perfiles: Tecnoldgicos: Pueden utilizar la
tecnologia u otros medios para aportar de diferentes formas en la web. Hobbies: Personas que
les guste el deporte, la tecnologia, compartir y divertirse de forma tranquila. Actividades:
Apasionados con la proyeccién social —solidarizandose con las personas que necesitan apoyo y
que puedan tener la capacidad de superar las adversidades que han tenido- trabajadores (a),
excelentes relaciones humanas, para obtener mejores resultados tanto personales como
profesionales. El estilo de vida del grupo objetivo es triunfador en su vida personal, profesional,
apasionandoles poder ver un cambio y no conformandose con las carencias actuales, sino que

siempre va mas alla, es decir dando una milla mas.

5.4 Perfil conductual:

Personas a las que les gusta tener contacto, comunicacion con la gente, que tienen generosidad,
motivacion, trabajadora teniendo el deseo de hacer cambios positivos para quienes lo necesiten,

asimismo dispuestas a compartir su tiempo, que leen, son sensibles a materiales graficos.
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Capitulo VI: Marco teorico

6.1 CONCEPTOS
FUNDAMENTALES
REALCIONADOS CON EL
PRODUCTO O SERVICIO:

6.2 CONCEPTOS
MARCO TEORICO FUNDAMENTALES
RELACIONADOS CON LA
mapa conceptual COMUNICACION Y EL
DISENO.

6.3 CIENCIAS AUXILIARES,
ARTES, TEORIAS Y
TENDENCIAS:
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FUNDACION
ASOCIACION
ABANDONO
CRISTIANDAD
ACTIVIDAD
BENEFICIO
DESARROLLO
MATERIAL
MATERIALES
SIN FINES DE LUCRO
MEDIO AMBIENTE
NACION
PATROCINIO
PROMOCION
REPRESENTACION LEGAL

COMUNICACION
DISENO
CIRCULO CROMATICO
TECNOLOGIA
IMAGEN
RESOLUCION
PIXEL
TIPOGRAFIA
DIAGRAMACION
BOCETAJE
IMPRESION

PEDAGOGIA
ANTROPOLOGIA
PSICOLOGIA
PSICOLOGIA DEL COLOR
SEMIOLOGIA
FOTOGRAFIA
SOCIOLOGIA




6.1 CONCEPTOS FUNDAMENTALES

RELACIONADOS CON EL PRODUCTO O SERVICIO:

Para realizar el desarrollo del disefio de materiales publicitarios, es necesario conocer los

términos fundamentales para la realizacion de dicho proyecto y obtener los resultados

propuestos.

6.1.1

FUNDACION

“Una fundacion es una organizacion sin fin de lucro que, por voluntad de sus creadores, tiene

afectado de modo duradero su patrimonio a la realizacion de fines de interés general y cuyos

beneficiarios son colectividades genéricas de personas. Las fundaciones se rigen por la

voluntad del fundador, por sus estatutos y, en todo caso por la Ley.” (Definicion de

Fundacion: fundaciones.org).

6.1.2

ASOCIACION

“Agrupaciones de personas constituidas para realizar una actividad colectiva de una forma

estable, organizadas democraticamente, sin animo de lucro e independientes, al menos

formalmente, del Estado, los partidos politicos y las empresas.

Caracteristicas

v
v

AN

Grupo de personas.

Obijetivos y/o actividades comunes. Busqueda de soluciones juntos para nuestros barrios
y ciudades, actuando al formular reivindicaciones, respuestas o soluciones que se
demandan en clave de derechos; derechos de calidad de vida o bienestar.
Funcionamiento democratico.

Sin &nimo de lucro.

Independientes. Con respecto a estas caracteristicas, merece la pena aclarar que no tener
animo de lucro, significa que no se pueden repartir los beneficios o excedentes
economicos anuales entre los socios, por tanto, si se puede:

Realizar actividades econdmicas que puedan generar excedentes econdmicos.
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Organos de una asociacion

La Asamblea General es el érgano supremo de la Asociacion, en cuanto 6rgano de gobierno y
control de la Junta Directiva: nombra al Presidente y demas cargos directivos y organos de
gobierno, aprueba los presupuestos y cuentas de la Asociacion. También decide sobre la

admision y expulsion de socios y tiene poderes constituyentes para modificar los estatutos.

6.1.3 JUNTADIRECTIVA

El Organo de Representacion, que normalmente se llama Junta Directiva, es el encargado de
gestionar la asociacion entre Asambleas, y sus facultades se extenderan, con caracter general, a
todos los actos propios de las finalidades de la asociacion, siempre que no requieran, conforme a
los Estatutos, autorizacién expresa de la Asamblea General. Su funcionamiento dependera de lo
que establezcan los Estatutos.
Funciones del Presidente

v Ostentar la representacion legal de la asociacion.

v Convocar y presidir las asambleas o las juntas directivas.

v' Cumplir y hacer cumplir los acuerdos adoptados por las asambleas o las juntas directivas.

v Ordenar el pago de deudas contraidas.

v Autorizar las actas, certificaciones y deméas documentos oficiales de la asociacion.
Funciones del Secretario:

v Levantar actas de las sesiones de las asambleas y reuniones.

v Recibir y tramitar las solicitudes de alta y baja.

v’ Llevar y custodiar los libros oficiales, registros y archivos.

v Expedir las certificaciones.
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Funciones del Tesorero:
v’ Efectuar la recaudacion de cuotas.
v Elaboracion de presupuestos, balances e inventarios para su aprobacion.
v Realizar los pagos ordenados por el Presidente.
v Custodiar los registros contables y los justificantes de pago.” (Definicién de Asociacion:
Asociaciones de Alicante, Sociedad.)

6.1.4 ABANDONO

“Consiste en la desatencion premeditada de los hijos, sin que exista intencion de volver para
garantizar su seguridad y bienestar. Algunas de las causas de la existencia de esta practica tienen
origen en diferentes factores socioculturales, asi como en problemas relacionados con las
enfermedades mentales. El abandono infantil estd considerado como un delito grave en muchos
codigos penales.” (Definicion de Abandono: La Red de Informacion sobre los Derechos del Nifio

(cuyas siglas en inglés son CRIN).

“Renuncia a seguir haciendo una cosa que se habia iniciado o a hacer algo que se tenia pensado:
el abandono de la prueba se debid a problemas fisicos.” (Definicion de Abandono: The Free

dictionary).

“La falta persistente de respuestas a las sefiales, como llanto y/o sonrisas, expresiones
emocionales y conductas procuradoras de proximidad e interaccion iniciadas por el nifio(a) vy, la
falta de iniciativa de interacciéon y contacto por parte de alguna figura adulta estable.”

(Definicion de Abandono: Asociacion Argentina de Prevencion del Maltrato Infanto-Juvenil).
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“Es la falta de atencion a las necesidades basicas de un nifio.
Existen cuatro tipos.

e El abandono fisico es una supervision inadecuada y/o poco segura del nifio.

e EI abandono médico es negarle al nifio la atencion médica que necesite 0 un
tratamiento médico que se le haya prescrito, el cual podria incluir nutricion, hidratacion y
medicacion apropiadas.

e EIl abandono educativo es el incumplimiento de las leyes del estado respecto a
educacion infantil obligatoria.

e EIl abandono emocional es ignorar las necesidades del nifio para tener un desarrollo
social y emocional normal.” (Definicion de Abandono: California Childcare Health

Program).

“El abandono infantil, también llamado maltrato psicoldgico, es una forma de maltrato a los
nifios y ocurre cuando alguien intencionalmente no le suministra al nifio alimento, agua,

vivienda, vestido, atencién médica u otras necesidades.”

Otras formas de abandono infantil abarcan:

« Permitir que el nifio presencie actos de violencia o maltrato severo entre los padres o
adultos.

« Ignorar, insultar o amenazar al nifio con violencia.

e No suministrarle al nifio un ambiente seguro y de apoyo emocional por parte de los
adultos.

e Mostrar descuido imprudente por el bienestar del nifio.
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Causas: La tasa a la que se presenta el abandono fisico y emocional de los nifios es dificil

definir.

Los factores de riesgo pueden abarcar:

Enfermedad mental

Pobreza

Estrés en la familia

Consumo de sustancias por parte de los padres 0 personas a cargo.

Los nifios maltratados estan en riesgo de convertirse en adultos que maltraten a otros.

Sintomas: Los sintomas de maltrato psicoldgico pueden abarcar:

Dificultades en la escuela.

o Trastornos en la alimentacién, que llevan a pérdida de peso o aumento de peso deficiente
o Cuestiones emocionales como baja autoestima, depresion y ansiedad

o Comportamiento rebelde.

e Trastornos del suefio

e Quejas fisicas vagas” (Definicion de Abandono: MedlinePlus)

6.1.5 CRISTIANDAD
“Conjunto de los fieles cristianos”. (Definicion de Cristiandad: Alegsa.)
“conjunto de los cristianos, o cristiandad entendida como la comunidad de los creyentes o

Iglesia militante”. (Definicion de Cristiandad: Wikipedia la enciclopedia libre.)
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6.1.6

ACTIVIDAD

“Es el conjunto de acciones que se llevan a cabo para cumplir las metas de un programa o

subprograma de operacion, que consiste en la ejecucion de ciertos procesos o tareas (mediante la

utilizacion de los recursos humanos, materiales, técnicos, y financieros asignados a la actividad

con un costo determinado), y que queda a cargo de una entidad administrativa de nivel

intermedio o bajo. Conjunto de operaciones o tareas que son ejecutadas por una persona o unidad

administrativa como parte de una funcion asignada”. (Definicion de Actividad: denfinicion.org).

6.1.7

BENEFICIO

“De acuerdo al uso que se le dé, el término beneficio podré referir diversas cuestiones.

v El bien que se hace o que en su defecto recibimos de alguien, se denomina beneficio. Por

ejemplo, los consejos de una madre, de un padre, alguien cercano que nos quiere y que
nos quiere ver bien se dicen son un beneficio para cualquiera.

El término beneficio es recurrentemente utilizado como sinénimo de utilidad y provecho,
hecho que queda evidenciado a través de la siguiente expresion ampliamente usada por la
gente...Juan siempre se las ingenia para sacar algun beneficio de las situaciones que se le
presentan ante si.

La ganancia que se obtiene tras alguna inversion o una compra, se la suele denominar
como beneficio por los ingresos extras en los que la misma puede derivar, por ejemplo,
por su explotacion.

Por otra parte, beneficio son aquellos pagos financieros no monetarios ofrecidos por una
compaiiia a sus empleados y que les garantizan a los mismos en cierta manera una mejor

calidad de vida, motivacion en el trabajo, entre otras cuestiones.
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En tanto, un beneficio, ademas, puede estar referido a la economia o al derecho. El beneficio
econOmico sera aquella ganancia que obtiene el actor de un proceso econémico y puede ser
calculado a través de los ingresos totales menos los costos de produccion y de distribucion. En
este sentido, el beneficio econdmico puede ser utilizado como un claro indicador de la creacién
de riqueza y de la generacion de valor en la economia. Cuanto mayor sea el beneficio que una
empresa obtenga, mayor sera su éxito comercial, la inobservancia de beneficios sera considerada

como una destructora de riquezas.

En tanto, la aplicacion del término beneficio en el derecho queda evidenciada a través del concepto de
beneficio de division, el cual consiste en que en el caso de haber dos 0 mas fiadores de una misma deuda,
la misma debera ser dividida en partes iguales, aplicAndose a la misma el régimen de las obligaciones

conjuntas o mancomunadas”. (Definicion de Beneficio: Definicion ABC)

6.1.8 DESARROLLO
“Paradigma de desarrollo que va mucho mas alla del aumento o la disminucion de los ingresos
de un pais. Comprende la creacién de un entorno en el que las personas puedan desarrollar su
méaximo potencial y llevar adelante una vida productiva y creativa de acuerdo con sus
necesidades e intereses. Las personas son la verdadera riqueza de las naciones. Por lo tanto, el
desarrollo implica ampliar las oportunidades para que cada persona pueda vivir una vida que
valore”. (Definicion de Desarrollo: Programa de informes nacionales de desarrollo humano y

objetivos de desarrollo del milenio Guatemala).

“Evolucion progresiva de una economia hacia mejores niveles de vida”. (Definicion de

Desarrollo: Real academia Espaiiola)
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Proceso mediante el cual se amplian las oportunidades de los individuos, las mas importantes de
las cuales son una vida prolongada y saludable , acceso a la educacion y el disfrute de un nivel de
vida decente. Otras oportunidades incluyen la libertad politica, la garantia de los derechos
humanos y el respeto a si mismo tiene. (Definicion de Desarrollo: Programa de las Naciones

Unidas para el Desarrollo PNUD)

6.1.9 MATERIAL

“Empleada con frecuencia como sindnimo de ingrediente y de componente, en el campo del
arte, asimismo, nos encontramos con una referencia particular de la palabra material, ya que de
ese modo se denomina la obra creada, desarrollada, por un artista. En este sentido, entonces, es
recurrente que nos encontremos con que cuando un musico edita un nuevo disco, album, video o
cualquier otra creacion, al mismo, se lo designe como material, en este caso particular como

material discografico”. (Definicion de Material: Definicion ABC)

6.1.10 MATERIALES

“Significado. Los materiales promocionales como las ayudas visuales que incluyen los datos de
la industria, los resultados de investigacién de mercados y los folletos de informacion de
productos a menudo se utilizan para que el personal de venta mejore su proceso de venta. El
correcto uso de las ayudas visuales puede ser la diferencia entre hacer una venta y no hacerla.
Las ayudas visuales, generalmente llamadas materiales de venta colaterales, pueden hacerse en
copias impresas o incluso en un proyector desde una computadora personal. Las ayudas visuales
generalmente tienen un doble proposito tanto de promocion de la compafia como la promocion

de sus productos y servicios.
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Identificacion. Algunos materiales promocionales estan orientados a hacerle acordar al cliente
sobre un comercio como especialidades publicitarias. Estas son elementos promocionales como
calendarios, boligrafos, pisapapeles o anotadores que contienen el nombre y el ndmero de
teléfono del comercio. A veces, una empresa puede enviar materiales promocionales como

cupones para generar compras Y llevar el trafico a su tienda.

Funcion. Algunos materiales promocionales centran su atencion hacia la ubicacion de la tienda,
restaurante o comercio. Este tipo de elementos son llamados materiales de puntos de compra
(PV). Estos materiales vienen en diferentes tamafios y formas. Por ejemplo, un lugar de alquiler
de videos puede utilizar las ventanas, unidades de visualizacién en el lugar y plataformas PV
para informar y dirigir a los clientes a los videos mas recientes. Materiales adicionales en el lugar
como televisores que muestren los trailers de las peliculas o folletos pueden usarse para mejorar
el proceso de alquiler o venta. También hay tarjetas de discos compactos que pueden resaltar un

comercio como una pelicula.

Consideraciones. A veces, los elementos promocionales se pueden incorporar en una pieza
promocional simple como tarjetas comerciales. Se pueden distribuir a los clientes CD-R o CD-
ROM (disco compacto con memoria s6lo de lectura) para que puedan ver tus promociones en su
computadora. Las tarjetas comerciales CD-R pueden incluir todos los elementos de la empresa

en una ubicacion para que el potencial cliente pueda acceder a ellos en cualquier momento.

Teorias/Especulacion. Las promociones no son lo mismo que los anuncios. Estos son
generalmente mucho mas caros que una promocion y se utilizan para llevar conciencia a largo
plazo con los clientes para los productos o servicios. Ejemplos de anuncios incluyen revistas,
paginas amarillas y periddicos de ayuda asi como correos electronicos directos. Los materiales
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promocionales son relativamente baratos y generalmente sirven como incentivo para los clientes.
Ademas permiten que los clientes estudien la informacion sobre el producto o servicio, pero a
menudo estimularan al cliente para que actle durante el tiempo que dure la oferta en

promocion”. (Definicion de Materiales: eHow en espafiol)

6.1.11  SIN FINES DE LUCRO

“Una organizacion sin fines de lucro (OSFL) o también conocida como Organizacion sin animo
de lucro (OSAL), y mas cominmente conocida como organizacion no lucrativa (ONL), es una
entidad cuyo fin no es la concrecion u obtencion de un beneficio econdmico. Se las puede
diferenciar de las demas organizaciones porque suelen tener la figura juridica de asociacion,
fundacion, mutualidad o cooperativa, aunque estas ultimas pueden tener o carecer de animo de

lucro y por lo general reinvierten el excedente de su actividad en obra social”.

“Por otra parte, una organizacion no gubernamental (ONG) es una entidad que posee un caracter
privado, y que tiene fines y objetivos humanitarios y sociales. Estos objetivos son definidos por
sus integrantes, ademas son creadas independientemente de los gobiernos locales, regionales y
nacionales, asi como también de los organismos internacionales”. (Definicion de Desarrollo:

Feederico)

“Organizaciones que no tienen como objetivo el lucro econdémico; esto es que, a diferencia de las
empresas, 10s ingresos que generan no son repartidos entre sus socios, sino que se destinan a su
objeto social. En consecuencia, los ingresos que obtienen y que solo estén constituidos por
cuotas sociales que aportan sus asociados, para el financiamiento de las actividades sociales que
realiza, no constituyen renta para los efectos tributarios, como asimismo, todo otro ingreso que
una ley determinada tipifigue como no constitutivo de renta tributable. Dentro de este grupo de
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contribuyentes se consideran a las  fundaciones, corporaciones, asociaciones
gremiales, sindicatos, juntas de vecinos y organizaciones comunitarias, cooperativas y otras
instituciones cuyo objeto no es el lucro econémico”. (Definicion de Desarrollo: Trabajo en

equipo y voluntariado)

6.1.12 MEDIO AMBIENTE

“Conjunto de todas las cosas vivas que nos rodean. De éste obtenemos agua, comida,
combustibles y materias primas que sirven para fabricar las cosas que utilizamos diariamente”.

(Definicion de Medio Ambiente: Centro de informacion de las Naciones Unidas, CINU)

“Sistema formado por elementos naturales y artificiales que estan interrelacionados y que son
modificados por la accion humana. Se trata del entorno que condiciona la forma de vida de la
sociedad y que incluye valores naturales, sociales y culturales que existen en un lugar y

momento determinado.

Los seres vivos, el suelo, el agua, el aire, los objetos fisicos fabricados por el hombre y los
elementos simbdlicos (como las tradiciones, por ejemplo) componen el medio ambiente. La
conservacion de éste es imprescindible para la vida sostenible de las generaciones actuales y de

las venideras que incluye:

Factores fisicos (como el climay la geologia)
Bioldgicos (la poblacion humana, la flora, la fauna, el agua)
Socioeconomicos (la actividad laboral, la urbanizacion, los conflictos sociales)”.

(Definicion de Medio Ambiente: Definicion.de)
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6.1.13 NACION
Vocablo en latin natio, que a su vez deriva de nascor (nocion que, en espafiol, significa
“nacer”). Dicha palabra latina se emplea como sin6nimo de “nacimiento” y “pueblo”, pero
también se utiliza para hacer referencia a “especie” y “clase”. Sus antecedentes en el siglo
XVIII pues es cuando se produce el paso definitivo del Antiguo régimen a lo que es la Edad
Contemporénea. (Definicion de Nacion: Definicion.de)

6.1.14 PATROCINIO

“Convenio entre una empresa u organizacion, denominada patrocinador, y otra organizacion,
denominada patrocinado, a fin de que éste presente la marca o el producto que desea promover la

empresa patrocinadora.

La actividad se realiza desde empresas, personas, fundaciones, ongs, organismos publicos y
Estado. El nivel de formalidad depende del tipo de patrocinio En cuestion y su proyeccion en el
tiempo. No es lo mismo el patrocinio de un evento puntual que un acuerdo por 5 afios. También
suele realizarse patrocinio a "plazo”. Esto refiere a un evento futuro. Financieramente suele
ofrecer ventajas para la entidad patrocinante ya que permite fondear a la entidad organizadora.
Un ejemplo son los contratos de patrocinio de un mundial o juegos olimpicos”. (Definicién de
Patrocinio: 2sponsors).

“Patrocinio, sufragio, economico”. (Definicion de Patrocinio: Word Reference).

“Patrocinio: Es una técnica de comunicacion estructurada a través de la que una empresa ofrece

unos recursos economicos con el objetivo de asociar su imagen de marca, con elemento

patrocinado. Son instrumentos de modificacion, y mejora de imagen ambos.
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Mecenazgo: Responde el concepto originario a la vocacion empresarial de revertir a la sociedad
parte de los bienes que obtiene de esta. Aunque a primera vista pueda apreciarse un claro
caracter altruista, de lo que se trata en realidad es de satisfacer una obligacion social. Las
empresas recogen el testigo de las iglesias y gobiernos (Miguel Angel le pagaba a la Iglesia). Es
quien tiene dinero, quien puede costear la conservacion y promocion del arte, por tanto le toca a

las empresas, y también al Estado.

Esponsorizacion: Patrocinar eventos deportivos. Ej: Formula 1, Futbol, financiar un evento

deportivo.

Motivacion de las empresas para realizar un patrocinio /mecenazgo.

Es una cuestion de imagen.

Es una obligacion social (Responsabilidad Social Corporativa RSC)

Competitividad.
Porqgue todo el mundo lo hace
Las fundaciones, por evasion de impuestos y desgravaciones fiscales. Es la razén fundamental.
Sobre todo en el patrocinio y mecenazgo.

Por interés de sus directivos y gustos o aficiones.

Diferencias entre patrocinio y mecenazgo: En el primero, la iniciativa surge de la patrocinada.
El patrocinio tiene un componente comercial, mientras que el mecenazgo es la promocion de
unos valores y un reconocimiento social. Por lo que se puede deducir que, el patrocinio es
mucho mas directo, y el mecenazgo mas discreto. (Definicion de Patrocinio: Apuntes de

publicidad)
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6.1.15 PROMOCION

“Se trata de una serie de técnicas integradas en el plan de marketing, cuya finalidad consiste en
alcanzar una serie de objetivos especificos a través de diferentes estimulos y acciones limitadas
en el tiempo y dirigidas a un target determinado. El objetivo de una promocion es ofrecer al
consumidor un incentivo para la compra o adquisicién de un producto o servicio a corto plazo, lo

que se traduce en un incremento puntual de las ventas.

Partiendo de que la actividad promocional puede desarrollarse en cualquiera de los diferentes
canales de distribucion (consumidor final, detallista, gran superficie, etc.) y dentro de cualquier
sector o tamafio de empresa: alimentacion, prensa, financiero, nuevas tecnologias, etc. Hemos

considerado oportuno dividir este apartado en los siguientes puntos:

A. Variables a considerar.
B. Obijetivos.
C. Técnicas habituales.

A) Variables a considerar

Si deseamos alcanzar el éxito de nuestra promocion, es necesario partir de:

Originalidad. Es preciso aportar dosis de novedad e innovacion a nuestras promociones, ya que

de lo contrario nos hara pasar totalmente desapercibidos.

Identificacion plena del target. De esta forma, la promocion tendra una mayor ratio de

respuesta positiva.

Incentivo ad hoc. Cada promocién debe estar enfocada a su target.
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Temporal. ;Cuéando lo realizamos? ;Cuando se vende mas o menos? Dar respuesta a estos
interrogantes es parte del éxito y es una decision estratégica, lo que si hay que tener en cuenta es

que no debe perdurar en el tiempo.

Mix promocional. En el planning promocional debemos incluir una variedad de incentivos y

estrategias. Ser proactivo. Saber aprovechar las posibles oportunidades que surjan.

B) Objetivos

Han de ser consecuentes con la campafia de comunicacion incluida en el plan de marketing,
teniendo perfectamente delimitado si se trata de hecho puntual como por ejemplo la inauguracion
de un nuevo punto de venta u obedece a una estrategia de continuidad. Principalmente

destacamos:

v"Incrementar las ventas.

v’ Contrarrestar acciones de la competencia.
v Conseguir nuevos clientes.

v Potenciar la marca.

v Generar liquidez econoémica.

v Fidelizar.

v Introducir nuevos productos.

v Motivar equipos de venta.

v Reforzar la campafia publicitaria.

C) Técnicas habituales

Deben aportarse mayores dosis de creatividad para unos mejores resultados, aunque seamos

conscientes de que rapidamente seria copiada la idea.
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Entre las diferentes técnicas destacamos:

Z Eventos. La creatividad es una variable que en este punto adquiere gran protagonismo, ya
que en la actualidad existe gran cantidad de lugares donde se pueden realizar este tipo de
actos.

Z Concursos. Quiza es un clasico del marketing promocional, pero se siguen obteniendo
buenos resultados, ya que en la mayoria de los casos requiere participacion activa de la
persona.

Z Programas de fidelizacion focus costumer. El cliente se ha convertido en el eje central de
toda estrategia comercial y profesional, por ello esta actividad se ha potenciado bajo la
denominacién marketing relacional.

Z Promociones economicas. Incluimos todas aquellas que tienen algun tipo de recompensa
econdmica: descuentos directos, vales o cupones descuento (muy extendido en EE UU),
el clésico 2 x 1, etc.

Z Promociones del producto. Entrega de muestras gratuitas o sampling, mayor entrega de

producto por el mismo precio, degustaciones, regalos de producto, etc.

Recomendaciones que nos ayudaran a tener éxito en nuestras promociones: los productos que se
promocionan han de ser de la misma calidad e idénticos a los que se comercializan, los tiempos
de entrega deben ser minimos y cumplir todo lo que se comunica en la promocion”. (Definicion

de Promocidn y sus diferentes canales de distribucion: Marketing en el Siglo XXI)

6.1.16 REPRESENTACION LEGAL

Segun el articulo 14 del cddigo civil de Guatemala, los incapaces pueden ejercitar sus derechos y

contraer obligaciones por medio de sus representantes legales.
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REPRESENTANTE LEGAL, es la persona que asume temporalmente la capacidad general de
otra 'y que tiene potestad para defender los derechos de ésta en juicio y fuera de él.

Pueden ser los padres (Institucion de la patria potestad) u otra persona (Institucion de la tutela).
Tutela, institucion juridica ordinaria de guarda legal de los menores de edad no emancipados
que sean huérfanos o cuyos progenitores se hallen privados de la patria potestad, asi como los
incapacitados por locura o sordomudez, cuando no estén sometidos a la patria potestad
prorrogada. A los dementes mayores de edad, en cambio, no se les puede nombrar tutor sin

cumplir el trAmite de la previa incapacitacion.

6.2 CONCEPTOS FUNDAMENTALES RELACIONADOS CON LA

COMUNICACION Y EL DISENO.

6.2.1CONCEPTOS RELACIONADOS CON LA COMUNICACION

6.2.1.1 CONCEPTO DE COMUNICACION

“Es poner en contacto al emisor del mensaje con el receptor del mensaje.

2 Tipos de Comunicacion:

Comunicacién Masia. Es contactar al emisor con grandes masas de publico receptor a través de
la utilizacion de medios masivos.

Comunicacién Selectiva. Es contactar al emisor con grupos de audiencia especificos a través de
la utilizacion de medios selectivos.

Proceso de Comunicacion.

Para poner en contacto al emisor con el receptor interviene una serie de factores que se

transforman en requisitos indispensables, sin los que no se concreta la comunicacion.
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Emisor: Origen desde el que se emite el mensaje.

Receptor: Destinatario que recibe ese mensaje.

Mensaje: El contenido que se envia.

Medio: El canal o forma a través del que el receptor recibe ese mensaje.

Cadigo: Propiedades o caracteristicas del mensaje que lo hacen comprensible para el receptor al
que va dirigido. El codigo basico de un mensaje masivo es el idioma. Hay codigos visuales casi
universales, por ejemplo el semaforo”. (Definicion de Comunicacion: 199 preguntas sobre

marketing y publicidad)

6.2.2 CONCEPTOS RELACIONADOS CON EL DISENO

6.22.1 CONCEPTO DE DISENO

Segiin la Universidad Complutense de Madrid el disefio: “Tradicionalmente significa la
configuracién de objetos bi y tridimensionales, fabricados en serie por procesos industriales.
Divisiones de disefio.

Disefio Industrial: disefio de objetos (lamparas, sillas, coches...)

Disefio Arquitectdnico: Proyectos de edificios, casas, oficinas. De la decoracion: disefio de
interiores.

Disefio de Moda: Disefio de indumentaria (bolsos, zapatos, bisuteria y prendas de vestir).
Disefio Grafico: Construccion de todo tipo de mensajes graficos (logotipos, libros, revistas,
portadas, etc.)

Etimologia y definicion de gréafico. Etimologia de gréafico.

Proviene del vocablo “grafia”, que deriva del griego graphé, que significa escritura.

36



La grafia es el modo de escribir o representar sonidos.
Campos de accion del Disefio Grafico

Identidad Corporativa: Logotipos, manuales de identidad, papeleria e impresos, rotulacion de
vehiculos... Dentro de este campo se ha desarrollado otro ambito especializado: la sefialética:
sefiales para orientacion, rotulos, etc.
Disefio Editorial: periodicos, revistas, libros, prospectos, manuales de instruccion, etc.
Disefio Publicitario: Anuncios, carteles, vallas, folletos.
Disefio Multimedia: Grafismo para la television, interfaz, paginas web, CdRom, Dvd.
Packaging: embalajes, cajas, bolsas.
Disefio Tipografico: fuentes o tipos de letras.
Funciones del Disefio Grafico

v' Identificar

v"Informar e instruir

v" Presentar y promocionar
Comunicativa: Mensaje grafico en el que se ordena, tanto la informacion visual como textual,
para hacerla mas clara y legible.
Persuasiva: Intencionalidad dirigida a un pablico determinado sobre el que se intenta influir para
que realice una accion.
Constructiva: Actividad creativa de interpretacion de la realidad mediante signos visuales en la
construccién de mensajes visuales.
Didéctica: Fines educativos y docentes (el libro primera pieza gréfica de transmision de cultura).

Estética: Forma y funcion son dos elementos que deben que ir unidos.
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6.2.2.2 CIRCULO CROMATICO

“El circulo cromatico — también llamado circulo de matices,
rueda cromatica o rueda de color — es el resultante de distribuir
alrededor de un circulo, los diferentes colores que conforman el

segmento de la luz visible del espectro solar, descubierto por

Newton, y manteniendo el orden
correlativo: rojo, naranja, amarillo, verde, azul ultramar y violeta. Las ruedas cromaticas que
idearon tedricos posteriores casi siempre se basaron en una distribucion equidistante de
los colores primarios, sean cuales sean. Fuente: http://rogercv.wordpress.com/2011/11/30/teoria-

del-color-circulo-cromatico/

El primer circulo Cromatico de colores equidistantes lo realizé en 1776 el grabador Moses
Harris, con el nombre Sistema Natural de los Colores, y contenia 18 tonalidades fundamentales”.

(Definicion de Circulo Cromatico: Proyecta Color).

“La psicologia Cromaética divide cada color en siete tonalidades.

A partir del rojo, el naranja, el amarillo , el verde, el azul, el indigo y el violeta , siguiendo la
norma de clasificacién mas comun : Frios y calientes , el rojo , el naranja, el amarillo y el verde
son de poder estimulante o excitante, en tanto el azul, el indigo y el violeta son sedantes o

tranquilizadores.”
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Colores y Psicologia desde el punto de vista del analisis psicoldgico.
Negro: Se considera como ausencia de todo color, por absorber la luz y devolverla.
Azul: Es el color de la luz, del espiritu y del pensamiento.
Amarillo: Es el color de la luz, del oro y de la intuicién.
Rojo: es el color de la sangre, de la pasion y del sentimiento.
Verde: es el color de la naturaleza, de la sensacion y de la relacion entre el sofiador y la realidad.
Blanco: Color de la paz , da confianza y proclama honestidad. EI blanco es “el color de la
higiene”. (Psicologia cromatica segun Eulalio Ferrer en su libro publicidad y comunicacion)
6.2.2.3 TECNOLOGIA
“El término tecnologia etimolégicamente proviene de los vocablos griegos:

v" logos = conjunto de saberes

v" tekne = arte, técnica, oficio
“La tecnologia es el resultado del saber que permite producir artefactos o procesos, modifica el
medio, incluyendo las plantas y animales, para generar bienestar y satisfacer las necesidades

humanas.” Autor; César Eduardo Jiménez Calderén Ph.D.

La tecnologia presenta dos componentes:

1. Epistemoldgico, el resultado del saber que permite producir artefactos o procesos;

2. Ontoldgico, la modificacion del medio, incluyendo las plantas y animales, para generar
bienestar y satisfacer las necesidades humanas”. (Definicion de Tecnologia: Dr. Ing. César

Eduardo Jiménez Caldero6n)
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6.2.21 IMAGEN

“Referente de la realidad, pero varia la manera en que la imagen trata de sustituir, reflejar,
interpretar..., esa realidad La imagen implica procesos diversos: pensamiento, percepcion,
memoria es a establecer cOmo es su naturaleza, es decir, qué es lo que tienen todas la imagenes
en comun sea cual sea su soporte (fotografia, grabacion en video, directa....). En ese sentido

podemos afirmar que en toda imagen se dan tres circunstancias:

1 Una seleccion de la realidad
2 Unos elementos que la configuran
3 Una sintaxis, es decir, un orden entre los elementos seleccionados para representar esa
“realidad” Estos tres hechos suponen que el estudio de la naturaleza de la imagen puede
reducirse a DOS. “

6.2.2.4.1 PROCESOS.
A) La percepcion. De ella dependen los mecanismos de seleccién de la realidad.
B) La representacion. Es decir, como se hace explicita esa realidad”. (Definicién de imagen:
Comunicacién audiovisual y multimedia._imagen fija).

6.2.2.4.2 TIPOS DE IMAGEN.

JPE o JPEG: siglas de Joint of Photographic Experts Group, este tipo de formato es el mas
utilizado para la compresién de imagenes que no son pesadas y que tienen baja calidad.
Generalmente este formato se lo utiliza para imagenes fotogréaficas y permite millones de colores
siendo adecuado para imagenes con texturas, digitalizadas, con degradé o aquellas que precisen
mas de 256 colores. Las desventajas que presentan las imagenes en JPEG, son que no presentan

un formato libre y tampoco soportan transparencias. Las ventajas de este formato son que es
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soportado por todas las plataformas y navegadores , ademas soporta millones de colores a un

peso bastante bajo.

GIF: siglas de Graphic Interchange Format, este formato utiliza una compresion que no supera
los 8 bits y utiliza un maximo de 256 colores. Es por esto que en iméagenes que contienen
degradados complejos y colores verdaderos, su calidad se ve muy reducida. Este formato permite
calcular el nimero de colores por medio de una formula que permite paletas de 2, 4, 8, 16, 32,
64, 128 y 256 colores. Gracias a esto se puede obtener amplia variedad de colores para optimizar
graficos. Por otro lado, este formato soporta transparencias de un bit y permite la realizacion de
animaciones por medio de fotogramas. Las desventajas que presenta este formato son que su
formato no es libre y el nimero de colores no supera los 256. Las ventajas del formato GIF son

la transparencia, de peso muy bajo y sumamente compatibles con los distintos navegadores.

PNG: siglas de Portable Networks Graphic, este formato fue creado para solucionar las
deficiencias del GIF y se basa en un algoritmo que no genera pérdidas tras la compresién y logra
archivos de muy bajo peso. Dentro de este formato existen distintas versiones de acuerdo a la
relacion entre peso y calidad que se quiera lograr. Las ventajas que presenta el formato PNG son
que posee un formato libre, acepta las transparencias y se obtiene muy buena relacion entre
calidad y peso. Las desventajas son que su soporte es menos amplio que el de los anteriores y
que las iméagenes con numerosas texturas y colores terminan siendo muy pesadas. (Definicion de

tipos de Imagen: Tipos De Portal Educativo)
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6.2.2.1 RESOLUCION

“ Es la medida de lo detallada y precisa que es una imagen. La escala de resolucion depende del
dispositivo que se mida. Las digitalizaciones se miden en pixeles por pulgada (ppi). Las tramas pueden
medirse en lineas por pulgada (lIpi). En todos los casos, cuanto mayor sea la resolucién, mas
detallada y definida es la imagen

(Definicion de Resolucion: Fotografia y disefio grafico digital (Fonostra)

6.2.2.1 PIXEL

“Pixel, en informdtica, es la abreviatura fonética del concepto inglés "Picture Element"
(elemento grafico). Se trata de un punto en una rejilla rectilinea de miles de puntos tratados
individualmente, para formar una imagen en una pantalla o en la impresora. Las fotografias
digitales estan compuestas de miles o millones de ellos. Los pixeles son los elementos
constitutivos de las imagenes digitales.

PPP significa puntos por pulgada. También se conoce por sus siglas en inglés, PPI (Pixels per
Inch) o DPI (Dots per Inch). Es la unidad de medida de resolucion de fotos o dispositivos
digitales como, por ejemplo, impresoras y camaras digitales. Cuanto méas elevado sea este
nimero, mayor sera la resolucion. Por ejemplo, las impresoras laser suelen tener resolucion de
un minimo de 300 puntos por pulgada.

LPI (del inglés "Lines per Inch", lineas por pulgada) es una medida utilizada junto con DPI para
determinar la resolucion de una imagen impresa tramada”. (Definicién de Pixel, PPP, LPI: Fotografia

y disefio grafico digital (Fonostra)
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6.2.2.1 TIPOGRAFIA
“Fuente importante de formas ya hechas en el disefio grafico. La tipografia adquiere

configuracion en la forma de fuentes, que se disefian con propositos diversos en mente.

Legibilidad, consideraciones, estética y expresiones de estado de animo, espiritu de momentos
determinados, asociaciones a actividades concretas, &mbitos de negocios, profesionales o grupos
sociales y niveles de energia.

6.2.2.7.1 CLASES DE FUENTES

Las fuentes se agrupan en dos categorias principales, tipografia con remates o serif y tipografia
san serif.

Una serifa es una linea corta o un elemento en forma de cufia que esta unido al principio o al

final de un caracter, a fin de potenciar la impresion de flujo horizontal y facilitar la lectura.

Las fuentes con remates transmiten impresion clasica, en tanto que las fuentes san serif tienden a
crear un aspecto mas contemporaneo.
Ademas, existen fuentes que simulan con mucha precision la caligrafia y denota una elegancia

erudita, y fuentes para escribir como si se hiciera con un pincel, que enfatiza la espontaneidad.

Una gran familia de fuentes consiste en gran numero de fuentes de estilos creados por las
versiones finas, normales, negritas, extra bold y heavy todas, con sus correspondientes versiones
cursivas.

6.2.2.7.2 CARACTERES INDIVIDUALES

Entre los caracteres que abarca cada tipo de fuentes se incluye mayuscula y minascula, numeral

que va del 0 al 9 y nimeros determinados de simbolos y signos de puntuacion que se utilizan
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habitualmente”. (Definicion de Tipografia, clases de fuentes y caracteres individuales: LIBRO
DE DISENO GRAFICO)

6.2.2.1 DIAGRAMACION

“Diagramar es distribuir, organizar los elementos del mensaje bimedia (texto e imagen) en el
espacio bidimensional (el papel) mediante criterios de jerarquizacién (importancia) buscando
funcionalidad del mensaje (fécil lectura) bajo una apariencia estética agradable (aplicacion

adecuada de tipografias y colores).
La diferencia entre ambos conceptos de disefio y comunicacion.

Los conceptos disefio y diagramacién involucran el problema de la composicion. La diferencia
entre uno y otro es el papel que cumple cada uno en la edicién periddica de la publicacion.
Mientras que el disefiador establece las pautas de la diagramacion: formato, cajas de
diagramacion, tipografias, tamario, estilo, formateo de parrafos, sangrias; propone color
corporativo para textos, tratamiento de la imagen (sangrados, recuadros o aplicaciones
especiales), criterios compositivos, en fin, todos los detalles que componen una publicacion; el
diagramador los aplica en cada una de las ediciones posteriores, resuelve la organizacion de las

paginas de acuerdo con las normas ya establecidas por el disefiador en el manual de disefio.
6.2.2.8.1 LAS CLAVES DE LA DIAGRAMACION

Cuando hablamos de los fundamentos de la diagramacion nos referimos en esencia a los

fundamentos del disefio grafico: la tipografia, el color y la composicion.

Cuando queremos organizar una pagina necesitamos saber: Qué es lo que vamos a organizar y,

coémo lo vamos a organizar. Lo que vamos a organizar son los textos y las imagenes (T+1) que
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son los componentes basicos de los mensajes impresos, la forma como lo vamos a hacer es

manejando los criterios de tipografia, color y composicion.

6.2.2.8.2 LA TIPOGRAFIA EN DIAGRAMACION

Seleccionar los tipos que se van a usar de acuerdo al tipo de publicacion, el segmento al que va
dirigido, sus caracteristicas culturales, etc. Esto quiere decir que el disefiador debe proponer una

tipografia que responda a los requerimientos especificos de la publicacion que esta proyectando.

Clasificacion general de las tipografias en base al criterio de tipos claramente diferenciados: las
serif y las sans serif. Esta clasificacion general es el primer gran paso para la seleccién del tipo:
escoger entre una de estas dos, luego buscar dentro del grupo seleccionado aquel o aquellos que
ayuden a afirmar la personalidad que se le quiere determinar a la publicaciéon o al mensaje

publicitario.

Existe un tercer grupo de tipos: se trata de los ornamentales, los mismos que han sido creados
bajo criterios totalmente libres. Antiguamente se creaban para usarlos como capitulares o para

componer sélo titulares.

¢Coémo escoger una tipografia? En principio se debe tener claro cual es el espiritu de la
publicacion; esto se obtiene de la informacidn que se ha recogido previamente en indagaciones

con clientes, usuarios, mercados, contexto editorial, etc.

Con esto definido, se manejan los criterios referidos a la forma de la letra que debe asociarse con

el tema del disefio.

Seria conveniente elegir una de las grandes familias (romanas-serif o grotescas-sans serif) y a

partir de ahi seleccionar un grupo que por la forma se asocie al espiritu de nuestro proyecto
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grafico. En general los tipos serif son considerados més ilegibles, festivos, clasicos, dinamicos,
delicados; mientras los tipos sans serif son méas legibles, serios, conservadores, ortodoxos,

toscos, estaticos.

6.2.2.8.3 TIPOGRAFIA Y FUENTE.

Tipo es la familia de letras, simbolos y numeros, por ejemplo: garamond, futura, helvética.
Fuente es el tamafio y estilo especifico de la letra seleccionada, por ejemplo: garamond bold de

20 pts., avant gard ligth de 32 pts.

Otras especificaciones. Cuando se determina una fuente para textos es necesario precisar el
alineado de los textos: a la izquierda, a la derecha, al centro, justificado. El interlineado es el

espacio entre renglon y renglén.

6.2.2.8.4 EL COLOR EN DIAGRAMACION

Para elegir el color en diagramacion debemos tener en cuenta ante todo el méaximo de
informacion (brief) que entrega el cliente para tomar de alli los conceptos importantes que el
mismo desea transmitir a través del impreso; a partir de alli comenzamos un analisis cromatico
extraido de la combinacion del color. Este se debe tener en cuenta como elemento expresivo que
puede ser utilizado por grafistas, ilustradores, fotografos”. (Definicion Diagramacion y

desarrollo del tema: Disefio Grafico UP.)

6.2.21 BOCETAJE
“Derivado del término italiano bozzetto, el concepto refiere al esquema o el proyecto que sirve
de bosquejo para cualquier obra. Se trata de una guia que permite colocar y exhibir sobre un

papel una idea general antes de arribar al trabajo que arrojara un resultado final.
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Por lo general, un boceto (definido como layout en idioma inglés) es una ilustracion esquematica
que carece de detalles y, en la mayoria de los casos, no posee terminaciones.

6.2.2.9.1 TIPOS DE BOCETOS

Bocetos a rotulador

Representacion de una tipografia y fotografia: estos dos elementos ofrecen imagenes diferentes,
el propio concepto deberd dictar los pardmetros en los que se van a trabajar. Las diferentes
densidades del texto se indicara mediante distintos tonos de gris o de color en forma de
anotacion, las fotografias o su estilo, solo deben insinuarse. Es el equilibrio entre dos elementos,

tipografia y fotografia.

Bocetos alternativos

El proceso de desarrollo de un concepto en sus primeras fases es rapido y estimulante, y puede
conseguirse mucho en muy poco tiempo. Si el grafista pudiera trabajar de esta forma durante
todas las fases de su obra, no habria necesidad de encontrar vias alternativas para mantener la
frescura y espontaneidad de los dibujos.

Las técnicas que se utilizan para producir estos dibujos son muy directas, cada uno de los
elementos del disefio se dibujara en una hoja transparente independiente. La primera seria la que
sirva de marco, las imagenes pueden dibujarse en blanco y negro, sacar fotocopias, recortar

partes de las mismas, afiadir nuevos textos y fotocopias del conjunto de nuevo.

Bocetos acabados
Valore las respuestas del cliente a los bocetos que le ensefie, extraiga los rasgos claves para una

reinterpretacion.
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Procure acertar en el nivel de presentacion necesario para la entrevista.
Cree un boceto al nivel que su cliente requiera. Monte su boceto sobre un tablero de calidad para

dar mayor presentacion, deje amplios margenes blancos en torno al boceto.

Bocetos Arte final

Cerciorarse que sus ideas sean trasladadas al arte final, recuerda que las ideas mal estudiadas
pueden costar caras. Trabaje entre los limites del presupuesto, estudie el nimero de colores a
utilizar. Es necesario rotular a mano, hay que modificar las fotografias”. (Definiciéon de Boceto:

La creacion de bocetos gréficos)

6.22.1 IMPRESION

Técnica para reproducir escritos e ilustraciones mediante la presion de una matriz sobre un tipo
de soporte cualquiera, con intervencion de la tinta que permite apreciar el resultado de tales
operaciones, o sin ella (impresion en seco), con la presion suficiente para que pueda advertirse
tal resultado. La impresion de un libro depende del molde o forma con que ha de imprimirse, de
la maquina o prensa que ha de realizar la operacion, del soporte que ha de recibir la huella

impresa y del nimero de ejemplares que se quieran obtener.

6.2.2.10.1 FORMAS PARA LA IMPRESION

La palabra forma designa el molde que se coloca en la prensa para imprimir una cara del pliego

de papel. Existen los siguientes tipos de formas:
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A) Formas tipograficas. Se distinguen de las demas formas por tener los elementos impresores en
relieve. Comprende los moldes realizados con materiales tipograficos (letras sueltas o lineas
bloque, lineas, filetes, blancos, grabados, etc.).

Antiguamente existian maneras de duplicar estos moldes:

1) Estereotipia, utilizada para la impresion de periddicos y de libros baratos y de tiraje largo.
2) Galvanotipia, se podia duplicar un molde tipogréafico obteniendo de él una cascarilla que se
rellenaba de plomo o plastico para que alcanzara la altura del tipo de imprenta. Las formas

tipogréficas se imprimian en maquinas tipograficas.

B) Formas calcogréficas. Estas formas tienen los elementos impresores en hueco en relacion con

los que han de quedar en blanco. Pueden ser:

1) Planas, se obtienen mediante el grabado manual o quimico, y se emplean en la impresién
calcografica con tintas grasas consistentes.

2) Cilindricas, consisten en cilindros con una capa electrolitica de cobre que se graba con los

procedimientos de formas en hueco. Una cuchilla de acero llamada rasqueta o raedera roza el

cilindro a presién para eliminar la tinta sobrante y dejar solamente la de los alveolos, que es la

que imprime. Se emplean para el huecograbado.

C) Formas plano gréaficas. Estan constituidas por planchas en las que no hay elementos en relieve

ni en hueco, sino que es la misma superficie la que imprime mediante efectos fisicoquimicos que

actuan a nivel de los elementos impresores y de los blancos:
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a) Los elementos impresores aceptan la tinta grasa y rechazan el agua.
b) Los blancos rechazan la tinta y aceptan el agua. Entre las formas litograficas destacan las
destinadas al offset, planchas generalmente polimetalicas a las que mediante procedimientos

fotolitograficos, se transportan los textos e imagenes que se han de imprimir.

6.2.2.10.2 PROCEDIMIENTOS DE IMPRESION

La forma o molde con que se imprime es lo que distingue los diversos procedimientos de
impresion, de modo que cada forma requiere un tipo especial de maquina o prensa de imprimir.
Los principales procedimientos de impresion son:

-tipografia (elementos impresores en relieve: tipografia y flexografia)

-calcografia (elementos impresores en hueco: calcografia, heliograbado, huecograbado)

- plano grafia (elementos impresores planos: litografia, offset)

TIPOGRAFIA

Procedimiento de impresion que utiliza formas en relieve, como la letra de imprenta (suelta o en
linea bloque de linotipia), el molde estereotipico y el grabado en relieve.

Comprende dos tipos principales de impresion:

A) Impresion tipografica. Se realiza con moldes en relieve y una maquina o prensa adecuada,
que puede ser:

- de presion plana, que tiene planos el timpano y la platina, es decir, que el molde y el papel son
superficies planas.

- de presion plano cilindrica, la platina es plana y el papel se enrolla a un cilindro, que efectia la

presion sobre el molde.

50



- de presidn cilindrica, el porta forma y el porta soporte es cilindrico; el papel viene en bobinas y
la impresion es continua. Se conoce con el nombre de rotativas.
B) Impresion flexo grafica. Este procedimiento se realiza con moldes de caucho o de plastico en
relieve y tintas muy fluidas y voléatiles para que produzca un secado casi instantaneo. No se
aplica a la impresion de libros, pero si a la de revistas infantiles y albumes.
CALCOGRAFIA
La palabra calcografia se aplica a los procedimientos de impresion que utilizan planchas,
generalmente de cobre (de ahi calcografia, del griego chalkéds, cobre, bronce), grabadas en hueco.
Podemos distinguir entre la calcografia artistica y el huecograbado.
A) La calcografia artistica. En sentido estricto, la calcografia es el procedimiento para
imprimir, mediante prensas calcogréficas, planchas grabadas en hueco. Las formas
pueden ser manuales (xilografia, talla dulce) o realizadas por incisiones quimicas
(aguafuerte, aguatinta), siempre dentro del campo del grabado artistico.
B) El huecograbado. El procedimiento moderno e industrial de la calcografia es el
huecograbado. Es un procedimiento de impresion rotativa que utiliza formas cilindricas
cuyos elementos impresores estan en hueco.
PLANOGRAFIA
A) Planografia. Esta palabra, o la de planigrafia, comprenden los procedimientos de impresion
que utilizan moldes planos, es decir, planchas sin relieves ni huecos, como la litografia y el
offset.
B) Litografia. Los procedimientos actuales, entre los que se encuentra el offset, nada tienen en
comun con los de la litografia primitiva, que se valia de moldes constituidos por piedras

litograficas (de las que los mejores yacimientos se hallan en Solenhofen, Alemania). Los
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procedimientos litograficos actuales pueden ser directos e indirectos. Entre los primeros hay una
serie de ellos que utilizan planchas de zinc o de aluminio. El procedimiento indirecto que se
utiliza hoy en dia para la impresion de libros, el offset, usa planchas de zinc.

C) Offset. El offset es un sistema de impresion litografica indirecta con idénticos principios que
la impresion litografica directa. EI molde que usa es polimetélico, y tiene la peculiaridad de que
no imprime directamente en el papel, como es comun en los demés sistemas de impresién, sino

en un rodillo intermedio cubierto por una mantilla de caucho que transfiere la tinta al papel.

6.3 CIENCIAS AUXILIARES, ARTES, TEORIAS Y TENDENCIAS:

6.3.1 CIENCIAS

6.3.1.1 PEDAGOGIA.

“La palabra pedagogia deriva de dos voces griegas paidos, nifio y agein, conduccion; es decir
conduccion de nifios” (Definicion de Pedagogia: Pedagogia)

6.3.1.2 ANTROPOLOGIA CULTURAL

Antropologia Cultural. “Una tradicion cultural es un cuerpo o conjunto de informacion que es

compartida por los miembros de un grupo u organizacion.

¢QUE es cultura? Puede significar “herencia social” o las cosas que los hombres aprenden cuando
son entrenados dentro de un grupo humano particular. Cultura puede significar también aquella
entidad que se expresa con palabras tales como esquimal, Francia, navajo, hindd, zul, Samoa.
“tradicion cultural” para referirse a la primera aceptacion de cultura y el término “‘sistema
Cultural para referirse a la segundo acepcion de cultura”. (Definicion de Antropologia Cultural:

Antropologia cultural)
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Antropologia cultural y sociologia

“Aculturacion: caracter nacional; cultura; cultura y personalidad; funcionalismo; personalidad de

base; técnica.

Cultura: de una sociedad o de una parte de la misma”. (Definicion de Antropologia Cultural y

Sociologia: Diccionario de Sociologia)

6.3.1.3 PSICOLOGIA
Es la ciencia que estudia la conducta y los procesos mentales. Trata de describir y explicar todos
los aspectos del pensamiento, de los sentimientos, de las percepciones y de las acciones
humanas. Por ser una ciencia, la Psicologia se basa en el método cientifico para encontrar
respuestas. Etimoldgicamente, Psicologia o Psicologia, proviene del griego psique: alma y logos:
tratado, ciencia. Literalmente significaria ciencia del alma; sin embargo, contemporaneamente se
le conceptualiza a la Psicologia como una parte de las Ciencias Humanas o Sociales que estudia:
* El comportamiento de los organismos individuales en interaccion con su ambiente.
* Los procesos mentales de los individuos.

* Los procesos de comunicacion desde lo individual a lo micro social.

La psicologia es el estudio cientifico de la conducta y la experiencia de como los seres humanos

y los animales sienten, piensan, aprenden, y conocen para adaptarse al medio que les rodea.

Historia de la Psicologia.

La psicologia empez6 a ser reconocida como disciplina cientifica distinguible de la filosofia o la
fisiologia a fines del siglo XIX, y tiene sus raices en periodos méas antiguos de la historia de la

humanidad. En el siglo XV1 la psicologia aln era considerada algo asi como parte de la teologia,
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pero la aparicion de las disciplinas médicas impulsé la concepcion de lo espiritual (lo
relacionado con el alma) en términos de funciones cerebrales. En este momento se sitGan las
referencias de Thomas Willis a la Psicologia en La doctrina del Alma, y su tratado de anatomia

de 1672 De Anima Brutorum (Dos discursos acerca del alma delos brutos).

En el siglo XIX aparecieron los primeros intentos de adoptar métodos especificos para ahondar
en el conocimiento del comportamiento humano, que es lo que se entiende como psicologia
cientifica, hecho que es asociado a Willhelm Wundt (1832-1920), un profesor de medicina y

fisiologia de la Universidad de Leipzig fundo6 en Leipzig el primer

Instituto de Psicologia en el mundo, y el primer laboratorio cientifico de psicologia, en 1879.
Este hecho es la fundacion de la Psicologia como ciencia formal. Wundt y sus discipulos se
concentraron en el estudio de los contenidos de la consciencia, mediante el método de la
introspeccion rigurosa, que consistia en la descripcion de las percepciones y sensaciones que el
observador tenia ante la estimulacién y las primeras escuelas psicolégicas empezaron a
establecerse: el Estructuralismo de Wundt y Titchener, y el Funcionalismo del médico y filésofo
William (Definicién de Psicologia e Historia: Segun la Universidad Técnica de Manabi —

Facultad de Ingenieria - Ecuador)

Segun Robert S.Feldman en su libro Psicologia con Aplicaciones A los Paises Habla
Hispanoamericana las ramas o campos de la psicoldgica son:

Percepcion, aprendizaje y pensamiento.

« Psicologia Experimental: Es la rama de la psicologia que estudia los proceso de la sensacion,

la percepcion el aprendizaje y el pensamiento acerca del mundo.
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* Psicologia Cognitiva: Se enfoca en el estudio de los procesos mentales superiores, incluyendo
pensamiento, lenguaje, memoria, solucién de problemas, conocimiento, razonamiento juicio y
toma de decisiones.

La comprension del cambio y las diferencias individuales.

« Psicologia del desarrollo: Estudia como crece y cambia la gente desde el momento de la
concepcion hasta la muerte.

Psicologia de la personalidad: Intenta dar una explicacién a la consistencia y a los cambios que
se observan en la conducta de una persona a lo largo del tiempo, asi como los rasgos individuales
que diferencian la conducta de una persona de las demés cuando se enfrentan a una misma
situacion.

La salud fisica y mental.

* Psicologia de la salud: Explora la relacion que existe entre los factores psicoldgicos y los
padecimientos fisicos o enfermedades.

« Psicologia clinica: Disciplina que versa sobre el estudio, diagnostico y tratamiento de la
conducta anormal.

Comprension de nuestras redes sociales.

« Psicologia social: Estudio de como los pensamientos, sentimientos y acciones de la gente se
ven afectados por los demas.

« Psicologia de la mujer: Se enfoca en factores psicoldgicos relacionados con el
comportamiento y el desarrollo del genero femenino.

« Psicologia industrial-organizacional: Se interesa por los aspectos psicologicos del lugar de

trabajo.
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« Psicologia del consumidor: Analiza habitos de compra de la gente y los efectos que tiene la
publicidad en el comportamiento del comprador.

« Psicologia transcultural: Investiga semejanzas y diferencias de funcionamiento psicolégico
existentes entre diversos grupos étnicos y culturales.

Nuevas areas de especialidad

« Psicologia evolutiva: Busca identificar patrones de comportamiento resultado de la herencia

genética de nuestros antepasados.

« Psicologia ambiental: Considera la relacion entre la gente y su entorno fisico.

« Psicologia forense: Se enfoca en asuntos legales como el desarrollo de criterios para
determinar si una persona esta trastornada para efectos legales, o si jurados mas numerosos o

menos NuMerosos toman decisiones mas justas.

« Psicologia del deporte: Investiga aplicaciones de la disciplina psicoldgica a la actividad

atlética y el ejercicio.

« La neuropsicologia clinica: Une las areas de la biopsicologia y la psicologia clinica. Se enfoca
en la relacién entre los factores biolégicos, como las disfunciones cerebrales, y los trastornos

psicologicos”.

“El método de la Psicologia. Métodos y técnicas de investigacion en Psicologia:

a. Técnicas descriptivas:

El punto de partida de una ciencia es la descripcion. En la vida cotidiana, todos observamos y

describimos a las personas, y a menudo tenemos intuiciones acerca de los motivos por los que se
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comportan de determinado modo. Los psiclogos profesionales hacen mas o menos lo mismo,

solo quede un modo mas objetivo y sistematico.

» Observaciones Directas: Comportamientos que pretendemos estudiar. Por ejemplo, la
agresividad de alumnos/as de 3° en el patio. Agresiones verbales (insultos, discusiones,
amenazas,...) o fisicas (patadas, peleas, golpes,...)

 Observaciones de laboratorio: Situacion artificial y controlada (reaccion al comportamiento
molesto de unos alumnos adiestrados en la biblioteca).

* Dispositivos de evaluacion: Cuestionarios, entrevistas y pruebas psicoldgicas (test).

* Estudio de casos: Niflos salvajes. Proporciona detalles intimos de su desarrollo.

b. Técnicas explicativas:

Estudios de correlacién: Analisis de relaciones causales, tratando de encontrar factores asociados

a ciertos tipos de conducta. ¢ La participacion en clase va pareja a un mayor rendimiento?

* Correlacion positiva: dos variables aumentan o disminuyen al mismo tiempo (cuando hace

calor se comen mas helados).

« Correlacion negativa: Si una variable aumenta la otra disminuye ( a mayor depresion menor
autoestima).

« Conclusion errénea de causalidad: EI que dos factores correlacionen no significa que uno cause
al otro. Pero nos permiten hacer predicciones para conocer mejor el comportamiento futuro”.
(Métodos de la psicologia y técnicas segun: Segun la Universidad Técnica de Manabi —Facultad

de Ingenieria - Ecuador)
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6.3.1.1 SEMIOLOGIA
Rasgos histdricos de la semiologia.

La semiologia en sus inicios se estudiaba como un proceso de significacion que estaba inmerso
dentro del campo lingiiistico. Se dice que la semiologia “es la ciencia que estudia los sistemas de

signos: lenguas, codigos, senalizaciones, etc” (Guiraud: 7)

Surgié en el continente europeo en 1916, sus maximos representantes fueron los linglistas
Ferdinand de Saussure y Roland Barthes, ambos europeos, uno maestro y el otro precursor.
(Pedroni: 18-19) Ferdinand de Saussure indica que la palabra Semiologia se deriva del griego
SEMEION, que significa “signo”. “es una ciencia que estudia la vida de los signos en ¢l seno de
la vida social”. En otras palabras, diremos que la “semiologia es la ciencia que se ocupa del
estudio de los signos, en cualesquiera de sus manifestaciones.” (Definicién de Semiologia: Curso

introductorio de Semiologia general orientado a estudiantes de comunicacion)

Semiotica

En el continente americano , en los Estados Unidos, el fildsofo y I6gico Charles Sanders Pierce,
anuncia otro método de analisis del signos, denominado SEMIOTICA al que define como “ la
ciencia que estudia los sistemas culturales como, sistemas de comunicaciéon” (Pedroni: 20:21).
(Definicion de Semiodtica: Curso Introductorio de Semiologia General, orientado a estudiantes de

comunicacion.
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Semiotica y teoria del color.

Si consideramos el color como signo, estamos incluyendo todos los aspectos. El color puede
funcionar como signo para un fenémeno fisico, para un mecanismo fisiolégico o para una
asociacion psicoldgica. El signo, segun la concepcion de Charles S. Pierce, es algo que esta por
alguna otra cosa y que tiene un significado para alguien. Un signo sirve para representar o
sustituir a algo que no estd presente para algin sistema que sea capaz de interpretar tal
sustitucion. Charles Morris utilizando esta composicion concepcién triadica de signo, ha
planteado 3 niveles o dimensiones de la semiosis: 1. La dimension sintctica, donde se
consideran las relaciones de los signos entre si., 2. La dimension semantica, donde se consideran
las relaciones de los signos como los objetos denotados 3. Dimension Pragmaética, donde se
considera las relaciones de los signos con los intérpretes. (Semidtica y teoria del color: Tesis de

la Psicologia del color)

6.3.1.2 SOCIOLOGIA

Sociologia (al. Soziologie; fr. Sociologie; ingl. Sociology; it. Sociologia)

A. Ciencia que estudia, con métodos y técnicas de investigacion propios, empiricos (es decir
tendientes a producir directamente sus propios datos) y no empiricos, los fundamentos, los
fendmenos esenciales, los procesos recurrentes de estructuracion y desestructuracion, las
manifestaciones tipicas de la vida asociada y sus transformaciones, los condicionamientos
que las relaciones ejercen sobre la formacion y sobre la accion de los individuos y que los
individuos ejercen sobre ella, tal como se encuentra globalmente en la sociedad (v.). Sin
embargo la sociologia, no reduce exclusivamente al estudio de lo que es histéricamente

invariante, es decir ahistérico, como los fundamentos bioldgicos de la vida social (v.
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biosologia; genotipo y fenotipo) o las bases sociales de la comunicacion (v.), sino que
incluye también todos los fendmenos que aunque se han constituido y han evolucionado en la
historia como la familia (v.) el trabajo (v) la politica (v.) el dominio (v.) evolucionan y se
transforman con ritmos mucho maés lentos que los considerados por la historiografia (v.)

incluyendo la llamada historia de larga duracion.

B. “;Desde cuando existe la sociologia?” podria referirse a la época en que las descripciones y
las interpretaciones generalizantes de los fendmenos sociales muy comunes y a fines del
siglo XVIII, son sometidas a procedimientos cientificos rigurosos, con amplio recurso a las

técnicas de medicion y de inferencia estadistica.

Distinguiremos, por lo tanto, las definiciones base de la sociologia, segun tomen como objeto

primario de esta ciencia uno u otro de los que siguen:

1] El devenir de la sociedad como totalidad orgéanica.

2] El lenguaje artificial (Iéxico y gramaética) necesario para describir en forma rigurosa los
fendmenos sociales, para vincularlos entre si en construcciones dotadas de sentido y orientar

eficazmente la praxis individual y colectiva;

3] Los aspectos, los procesos, las estructuras, comunes a todas las clases de fendmenos sociales
(politicos, educativos, familiares, religiosos), etcétera. (Definicion de Sociologia: Diccionario de

Sociologia.)
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6.3.2. ARTES

6.3.2.1 FOTOGRAFIA.

“La fotografia, que en griego significa disefiar o escribir con luz, es el proceso mediante el cual

se capturan imagenes con algun dispositivo sensible a la luz.”

De acuerdo a la tematica de las fotografias se las puede clasificar en los siguientes tipos:

Fotografia publicitaria o comercial: Surge a partir de los afos *20 cuando comenz6 a formar

parte de los anuncios publicitarios con el fin de influir en el consumo.

Fotografia artistica: Busca introducirle a la actividad de fotografiar elementos de la pintura. La
fotografia artistica, que surgio a mediados del siglo XIX, se basé en las tematicas y géneros de la

pintura academicista.

Fotografia periodistica: Busca narrar una historia de forma visual y puede abarcar las tematicas
mas diversas: deporte, cultura, sociedad, politica, entre otras. Las fotografias periodisticas son

realizadas a fin de ser publicadas en distintos medios, ya sean diarios, revistas, sitios web.

Fotografia aérea: para tomar estas fotografias se instalan camaras especiales en aviones. Son
utilizadas para cartografia, analizar los crecimientos de ciudades, la distribucion de la flora y
fauna y descubrir restos de civilizaciones antiguas. Ademas, es una herramienta muy usada en el
ambito militar para vigilancia y espionaje. Por ultimo, las cdmaras fotograficas pueden ser

instaladas en satélites con fines meteorologicos o geologicos.

Fotografia submarina: Para capturar imagenes dentro del agua, la camara debe ser colocada en

alguna caja hermética que posea alguna ventana delante del objetivo. En caso de que se superen
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los diez metros de profundidad, serd necesaria la utilizacion de alguna luz artificial. Estas
fotografias son utilizadas basicamente para la exploracion marina y para capturar la fauna y flora
acuatica. La calidad de estas fotografias dependerd en gran medida de la claridad que tenga el

agua.

Fotografia cientifica: Algunos instrumentos como los espectroscopios, mMmicroscopios Yy
telescopios pueden ser usados para tomar fotografias, que son muy Utiles debido a la versatilidad
de los elementos a investigar. En el area de la medicina, la fotografia fue un gran aporte ya que
captan imagenes de rayos X, lo que permitié la realizacion de las radiografias. Esta, ademas de
ser utilizada para realizar diagndsticos medicinales, se emplea para descubrir fallas en recipientes
de presion, piezas mecénicas y tuberias, aumentando la seguridad en plantas nucleares,
submarinos y aviones.

Fotografia astrondmica: La fotografia permitié enormes avances en el ambito de la astronomia,
con la colocacion de camaras en los telescopios. Asi se pueden capturar imagenes del brillo y el
estado en que se encuentran los cuerpos celestes. Sirven para detectar los movimientos y
su velocidad en cometas y cuerpos celestes”. (Definicion de Fotografia: Tipos De Portal

Educativo)

Tipos de planos en fotografia

Plano general: Cuerpo completo.
Plano americano: Hasta las rodillas.
Plano medio: Hasta la cintura.
Plano medio corto: Hasta el pecho.
Primer Plano: Hasta los hombros.

Primerisimo primer Plano: Solo el rostro.
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Plano detalle: Un elemento aislado.

Plano general: Se usa para visualizar completamente a nuestro modelo y abarca todo los
elementos de una escena, es decir, que aparece todo el cuerpo de pies a cabeza, sin ningun tipo
de recorte.

Plano americano: También conocido como plano tres cuartos, tiene su origen en las peliculas
de western americanas, que se caracterizaban por sus encuadres por debajo de la cadera hasta
las rodillas. Es muy util cuando se quiere retratar a varias personas.

Plano medio: Se puede emplear para fotografiar a varias personas interactuando. Se emplea con
regularidad en la fotografia de moda, ya que permite destacar la belleza de la persona.

Primer plano: Se emplea generalmente para destacar la mirada o el gesto de una persona, y el
encuadre va desde la cabeza hasta los hombros. Es el mas indicado para el retrato del rostro, ya

que destaca los detalles. Suelen usarse encuadres verticales, aunque esto no es una regla estricta.

Primerisimo primer plano: Este tipo de plano es mucho més agresivo e intimo que los
anteriores. Se logra encuadrando desde la cabeza (cortando por el medio o por encima de la
frente) hasta la punta del mentdn. Hay que cuidar mucho los detalles en este tipo de plano,
controlar el enfoque y la profundidad de campo es primordial, de lo contrario se puede estropear

la captura. (Definicion de Tipo de Planos: Altfoto)
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6.3.3 TEORIAS

6.3.3.1 PSICOLOGIA DEL COLOR

EL ASPECTO PSICOLOGICO DEL COLOR

Los aspectos emocionales del color no son faciles de medir como el aspecto fisiol6gico, muchas
de las relaciones son subjetivas, la investigacion ha puesto de manifiesto que las opiniones del
color suelen estar influenciadas por el resto de la experiencia sensorial. La relacion de calido —
frio no guardan relacion de temperatura fisica, pero si la sensacion psicoldgica. Por ejemplo: el
rojo es célido y el azul es frio, también el color puede modificar el tamafio de las formas y los
pesos del mismo, por ejemplo el rojo es mas pesado que el amarillo y los colores frios como el
azul y verde retroceden con respecto a los colores calidos como son: El amarillo el naranja y el
rojo.

Los colores también modifican el temperamento psicoldgico de la persona, el rojo provoca
agresividad en el individuo el azul pasividad y el color amarillo siendo un color llamativo

provoca rechazo a las exposiciones largas.

Goethe Desarrolla su teoria de los colores a partir de la idea de que «la luz seria el ser mas
sencillo, el méas indivisible y el ma&s homogéneo» que conocemos y que, mediante su

modificacion, influidos por circunstancias externas, surgen los colores.

A su juicio, «los colores son hechos (Taten) de la luz, hechos del sufrimiento» Como primeros
colores de luz y tinieblas —cuyos representantes, para él, son el negro y el blanco— surgen por una
parte el amarillo y, por la otra, el azul. Estos colores pueden producirse cuando entre la luz y el

observador o entre las tinieblas y el observador se encuentre lo que ¢l define como medios
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turbios; por ejemplo, neblinas atmosféricas, prismas u otros. Goethe denomina a los colores
amarillo y azul, surgidos de este modo, como «fendmenos originarios». Si las neblinas
atmosféricas (medio turbio) se vuelven mas espesas, de los colores amarillo y azul surgen los
colores naranja y violeta, fenomeno que define como intensificacion (Steigerung). La mezcla de
los dos colores del fendmeno originario —amarillo y azul- produce el verde; la mezcla de los dos
colores intensificados, naranja y violeta, tiene como resultado el parpura. Goethe ordena estos
seis colores en un circulo cromatico de forma que los colores complementarios estan unos frente
a otros. La secuencia se lee de arriba hacia abajo, en el sentido de las agujas del reloj: purpura,
violeta, azul, verde, amarillo y naranja (rojo amarillento). Goethe traté de transferir al arte los
fendmenos publicados por €l en la Teoria de los colores como ley de formacion de la naturaleza,
esto es, a modo de ley de formacion del colorido. Un ejemplo expresivo de este esfuerzo es el
colorido del dibujo acuarelado Costa napolitana, en el Posilipo. Para la génesis de este dibujo a
plumilla el Gnico punto de referencia es el papel que Goethe usaba entre los afios 1790 y 1795

para los dibujos sobre 6ptica. EI mismo colore6 la obra en 1808, en Karlsbad.

El 23 de agosto anota en su diario que él habria «enturbiado y en parte coloreado un salvaje

dibujo a plumilla a partir de los preceptos de Kaaz»

COLOR

“Los colores forman parte de nuestra vida, y no sélo desde un punto de vista estético, sino que
pueden influir en nuestro caracter. Los colores transmiten una serie de emociones y sensaciones
que, aunque a simple vista no sean facilmente detectables, influyen en nuestro dia a dia”.

Como se debe equilibrar el Color

Manipulando las caracteristicas intrinsecas del color.
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Matriz: caracteristicas que lo distinguen del color.
Valor: Cantidad de luminosidad que posee un color con respecto a una escala de claridad

y oscuridad.

Modelo de Color RGB

La mezcla de color luz, normalmente rojo, verde y azul (RGB) se realiza el sistema de color
aditivo. También referido como el modelo RGB o el espacio del color RGB. Todos los colores
posibles que pueden ser creados por las mezclas de estas tres luces de color son aludidos, como
el espectro de color de estas luces en concreto.

Modelo CMY

Para impresion los colores usados son cyan, magenta y amarillo, este sistema es denominado
modelo CMY, el negro es creado por mezcla de todos los colores y el blanco es la ausencia de
cualquier color (asumiendo que el papel sea blanco) Ilamado también modelo de color
sustractivo”. (Definicion de Color, Equilibro del color, Modelo RGB y CMY: Tesis La
Psicologia del color y la arquitectura)

6.3.4 TENDENCIAS

6.3.4.1 MINIMALISMO

Su propdsito es hacer que el contenido debe sobresalir y ser el punto focal. Desde el punto de
vista visual, el disefio minimalista esta destinado a ser calmado y de llevar la mente hacia abajo
a lo basico. EI movimiento de este tipo de disefio comenzo en Suiza y fue aplicado a una
variedad de medios: disefio grafico, arquitectura, musica, literatura, pintura y, mas

recientemente, el disefio web.
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Capitulo VI1: Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico:

Proceso de disefio y propuesta preliminar

De acuerdo a los datos obtenidos en las ciencias y teorias obtenidas para poner en practica y
realizar un material publicitario, se tomaron en cuenta para lograr el objetivo de dar a conocer a

dicha fundacién y con esto obtener apoyo de cualquier indole.

7.1.1 Comunicacion

La ciencia de la comunicacién se aplica para dicho objetivo que es informar y asimismo que la
fundacion se dé a conocer con el fin de recibir el apoyo adecuado y necesario., Al cumplir los

objetivos de la propuesta al realizar materiales publicitarios.

7.1.2 Disefo

Nos permitira que dichos materiales tengan unidad ordenada y directa al utilizar la composicion
de elementos que son el color, una tipografia adecuada e imagen correcta para lograr el objetivo

mencionado con anterioridad.

7.1.3  Tecnologia

Es importante utilizarla ya que a través de ella podran ubicar a la fundacion por medio de las

diferentes redes sociales que se tienen, asimismo la pagina web oficial y realizar sus donaciones.
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7.1.1 Tipografia

Aportara los diferentes sentimientos que se espera transmitir ya que se quiere informar a quienes
vean los materiales impresos de la tranquilidad, alegria, amor, etc. Que se vive en la fundacién

pero que a la misma vez necesitamos del apoyo de quien pueda aportar ayuda.

7.1.2  Diagramacion

Ayudaréd a que los elementos graficos tengan una composicion ordenada y sea agradable al

grupo objetivo.

7.1.3 Boceto

Permitira que las ideas que vienen hacia nuestra mente, logren plasmarse en papel y obtengamos
transmitirlas visual y graficamente para ir formando los conceptos que queremos transmitir y que

nuestros clientes puedan percibir la informacién como es.

7.1.4 Pedagogia

Se utiliz6 para analizar el comportamiento, las emociones y los sentimientos de las nifias.

7.1.5 Antropologia

Nos apoyamos en ella para saber como surge el problema del ser humano, es decir que si una
persona fue maltratada fisicamente, mentalmente, la siguiente generacion continuara con el

mismo patron.
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7.1.6  Psicologia

Permitira conocerles en sus diferentes actividades para saber qué hacen y a quiénes la integran.

7.1.7  Psicologia del color

Se utilizaran algunos colores concisos que contiene el logotipo, ya que transmiten la identidad de
la fundacion y el origen de esta debido a que son colores tipicos guatemaltecos y el fondo de

este, que es la bandera de Guatemala.

7.1.8  Semiologia

Ird incluida debido a la adaptacion de color y algunos elementos graficos visuales y que
identifiquen a la fundacion para transmitir dicha informacién, que es darla a conocer con el fin

de obtener apoyo.

7.1.9 Fotografia

Serd un gran soporte en este proyecto, ya que a través de ella podremos incluir en los diferentes
materiales publicitarios a las nifias que son beneficiadas, personal, instalaciones y personas que

desinteresadamente apoya al proyecto.

7.1.10  Sociologia

Esta ciencia ayudo a poder relacionarnos con cada una de las nifias y saber por qué se encuentran

en esta fundacion y como poder apoyarlas y tengan un futuro mejor.
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7.2 Conceptualizacion:

Se implementard un método y conceptos creativos para llevar la realizacion de materiales que
tenemos que tomar en cuenta sus colores, los elementos graficos visuales que le acompariaran, su

diagramacion tipografica y composicion de elementos.

7.2.1 Método:

EL método a utilizar es la técnica del Fluir, obtenido del sitio web www.neuronilla.com que

brinda apoyo para realizar el proyecto de materiales publicitarios.

El FLUIR.

¢Has vivido alguna vez la siguiente experiencia? Estds realizando una actividad...estas
absolutamente concentrado o concentrada... te olvidas de lo que ocurre a tu alrededor...el

tiempo se pasa volando...tus pensamientos y sentimientos estan en lo que estas haciendo...

Quiza aparezcan dificultades, pero también tu capacidad para afrontarlas... desaparecen las
distracciones y preocupaciones... parece que todo va sobre ruedas... haces lo que estds haciendo
por el propio deleite de hacerlo y no quieres dejar de hacerlo. Estas fluyendo con lo que haces.
Al terminar sientes una gran satisfaccion. Te sientes mas grande. Sobre ese tipo de experiencia es

sobre la que vamos a reflexionar, el “Fluir” (“flow”) que aporta Mihaly Csikszentmihalyi en

1990 y que posteriormente, en 1996, relaciona con la creatividad. También llamado “fluidez”,
“fluencia” o “flujo”, es un concepto que ha tenido una gran acogida en muchas disciplinas y
entre autores de gran reconocimiento (Martin Seligman, Howard Gardner...) y que se ha
convertido en uno de los soportes de la Psicologia Positiva y el estudio de la Felicidad.

Csikszentmihalyi habla de este concepto de flujo como “el estado en el cual las personas se
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encuentran tan involucradas en la actividad que nada méas parece importarles; la experiencia, por

si misma, es tan placentera que las personas la realizaran incluso aungue tenga un gran coste, por

el puro motivo de hacerla” (Csikszentmihalyi, 1990).

Algunas consideraciones que nos sirven para caracterizar esta “experiencia éptima” a la que

estamos llamando fluir son:

Existe una concentracion intensa, nuestra atencion estd puesta en aquello que estamos

realizando.

La conciencia estd ordenada armoniosamente “esto sucede cuando la energia psiquica (o
atencion) se utiliza para obtener metas realistas y cuando las habilidades encajan con las

oportunidades para actuar” (Csikszentmihalyi, 1990).

Es un estado de conciencia casi automatico, no requiere esfuerzo porque “cuando la
informacidn que llega a la conciencia es congruente con nuestras metas, la energia psiquica
fluye sin esfuerzo” (Csikszentmihalyi, 1990). Una observacion importante es que no solemos
ser conscientes de que hemos entrado en estado de flujo hasta que salimos de él. En el
durante, solamente estamos en lo que estamos, no en evaluar cdmo nos sentimos o qué
nombre ponemos a lo que experimentamos. Incluso, también hay argumentos que cuestionan
que se experimenten emociones durante el fluir: “Aunque las emociones positivas como el
placer, la euforia y el éxtasis se mencionen, sobre todo a posteriori, en realidad no se
experimentan. De hecho, la falta de emocion y de cualquier tipo de conciencia es la clave de
la fluidez. La conciencia y la emocion tienen por objeto corregir la trayectoria del
pensamiento y la accidn; no son necesarios cuando lo que una persona estd haciendo roza la

perfeccion” (Seligman, 2002).

71



Nos provoca el desarrollo de nuestros potenciales. Las actividades que me producen la
experiencia de flujo no me pueden resultar ni tan faciles para que me aburran ni tan dificiles
para que me causen ansiedad y la gratificacion que me producen no puede “obtenerse o
aumentarse de manera permanente sin desarrollar las fortalezas y virtudes personales”

(Seligman, 2002). Es una experiencia que nos enriquece personalmente.

Es algo activo, no algo que “nos sucede”, sino que “hacemos que nos suceda”. No depende
de “qué” actividad hacemos, sino de “como” la hacemos. Podemos llegar a tener una
experiencia de flujo con actividades que antes no nos lo proporcionaban. Igualmente, no

siempre fluimos con nuestra actividad favorita.

Existe sensacion de control o, mejor dicho, no nos importa el perder el control, “todos
hemos vivido ocasiones en las que en lugar de ser abofeteados por fuerzas andnimas, hemos
sentido que teniamos el control de nuestras acciones, que éramos los duefios de nuestro
propio destino. En las raras ocasiones en que esto sucede sentimos una especie de regocijo,
un profundo sentimiento de alegria que habiamos deseado durante largo tiempo y que se

convierte en un hito en el recuerdo de como deberia ser la vida.” (Csikszentmihalyi, 1990).

Es transcultural, algo que les ocurre y que expresan de forma muy parecida personas de

culturas muy distantes. Tampoco varia mucho con el género o la edad.

La actividad que lo produce se convierte en autotélica, es decir, que es un fin en si misma y
no un medio para conseguir otra cosa. Existe gran “motivacion intrinseca” que nos lleva a
realizarla aunque no nos reporte ningdn beneficio econdémico o de otra indole, e incluso nos

suponga un esfuerzo.
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« Es una experiencia que nos aporta felicidad, nos llena de gozo, satisfaccion y disfrute aunque

no necesariamente sea agradable en el momento que ocurre.

Podemos entender estas experiencias de flujo como “vivencias de integracion” (e
integradoras) en las que nuestros pensamientos, sentimientos, acciones y cuerpo, estan
armonicamente puestos en una cosa: la actividad que estamos realizando. En el fluir, solo

tiene cabida aquello relacionado con el aqui y ahora.

Todas las personas hemos tenido al menos alguna vez esta experiencia, pero lo mejor de todo es
que podemos potenciar nuestra capacidad para alcanzar la fluidez mas frecuentemente y

gue eso nos incrementara nuestra felicidad.

¢ Qué ocurre cuando fluimos?

¢ Qué condiciones se dan?

Conocerlas nos ayudara a identificar cuando tenemos esa vivencia incluso a experimentarla mas
frecuentemente.

Concluiremos con los nueve elementos que se dan en el estado de flujo, segun los describe
Csikszentmihalyi:

Hay metas claras en cada paso del camino.

e Hay una respuesta inmediata a las propias acciones.
« Existe equilibrio entre dificultades y destrezas.

« Actividad y conciencia estan mezcladas.

o Las distracciones quedan excluidas de la conciencia.

« No hay miedo al fracaso.
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e Laautoconciencia desaparece.
o El sentido del tiempo queda distorsionado.

o La actividad se convierte en autotélica.

¢Como? Para realizar el proyecto de materiales publicitarios se formaliz6 una reunién con el
cliente para saber las necesidades que tiene y de acuerdo a la informacion obtenida (obtener
apoyo de cualquier indole de PERSONAS de propia nacion) se lleg6 a la conclusion que poder
realizar dichas propuestas ayudara a que el grupo objetivo tenga diferentes opciones en las que

pueda percibir la informacion, ya sea por un folleto, separador, afiche y roll up.

7.2.2. Definicién del concepto.

De acuerdo al método utilizado se obtuvo la definicion de la frase

CAMBIAR VIDAS ES NUESTRA METAY EL TUYO?

Dicha frase da el indicador que el objetivo de la fundacion es ayudar a cada nifia necesitada y
que estan dispuestos a invertir recursos con el tiempo brindando, apoyo espiritual, recursos
econdmicos, tecnoldgicos etc. Pero también necesitan el soporte de personas que deseen apoyar
de cualquier forma y hacer y generar un verdadero cambio, tanto en quién es beneficiado y quien

apoya.
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7.3. Bocetaje.

Se procedio a realizar el bocetaje a mano alzada colocando las ideas propuestas para lograr el
objetivo final —que a través de darse a conocer, las personas brinden soporte de cualquier indole-,
tomando en cuenta la tipografia, diagramacion, composicion de los elementos graficos,

fotografia y color que se presentan a continuacion.

En el Anexo B se encuentran las fotografias proporcionadas por la fundacion y fotografias

tomadas por quien realiza el proyecto.
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8.5”

7.3.1 Bocetos afase dibujo natural.

8 5"

WwW. Prm«o{@z(g;& '
g g Ay

\\\\\\\\

Hoqm{m e T/w\o
/\}nilz\s Jv REL

5.5”

PORTADA

1. Logotipo de la fundacién
2. Fotografias
3. Pagina Web (link)

CONTRAPORTADA

Fotografia de fondo.

Datos del cliente para localizarle.
Logotipos de las redes sociales
Codigo QPR para ingresar desde
un teléfono inteligente.

Howobdhde
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8.5”

8 5”

5.5”

B T Eeke

5.5”

.

~

ocoarwnhE

PAGINA 2

Titular de quiénes son.
Texto-palabras de los directores,
animando al lector a continuar
leyendo.

Fotografias de diversidad de
actividades.

Fotografia de los directores, que
ird incluida dentro del punto dos.
Texto que incluira nombres de las
autoridades.

Numeral de pagina.

PAGINA 3

Titular

Subtitular

Texto del contenido

Fotografia del fundador.

Pestafia testimonial.

Fotografias que acompafaran el
disefio.

Numeral de pagina.

Versiculo biblico.
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5.5”

8.5”

8 5”
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PAGINA 4

Titular

Texto del contenido

Pestafia testimonial

Fotografias que componen los
elementos.

Versiculo Biblico

Numeral de pagina

PAGINA 5

Titular

Subtitular

Texto del contenido
Pestafia testimonial
Fotografias
Numeral de pagina.



TROQUEL EXTERIOR

1. Redibujo de una nifia (ubicado
en la parte izquierda del
logotipo).

' TROQUEL INTERIOR

1. Redibujo sin textura,
plano.
2. Texto
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1 1”

Propuesta preliminar: Separador

2"
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If;"vo/'.".
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17”
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SEPARADOR

Fotografia.

Rectangulo afuera de la
fotografia

Texto

Texto donde ira la pagina web
de la fundacion.

Fondo colores Azul y
Anaranjado

AFICHE

6. Fotografia.

7. Texto

8. Logotipo de la fundacion

9. Pégina web de la Fundacion

10. Franjas de la bandera de
Guatemala.
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2 mts.

Propuesta preliminar: Roll up

80 mts.

akrwdPE
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Roll-Up

Fotografia.

Texto

Logotipo

Pagina web de la Fundacion
Franjas de la bandera de
Guatemala.



7.3.2 Proceso bocetaje formal en base a la diagramacion de dibujo.

E ; Se realizaron las divisiones de

e+ como ir4 diagramado el texto y
las fotografias, como el disefio
del troquel.

Se procedi6 a realizar la
diagramacion de las ideas
propuestas en los bocetos, como
también la diagramacién de
texto e imagenes, colocando los
datos necesarios del cliente para
ubicérsele.

Se  procedi6 a
plasmar las ideas del
separador, al colocar
la fotografia que dé
a conocer que la
fundacion es de
nifas y poner un
texto biblico, la
pagina web de la
fundacion.

%
H,
Af
#.
s
L,
A
o,
L
e
g
T
.
=
W,
Q
e
L
=
=,

Doc: 4,12 MB/9.99 ME

82



Propuesta digitalizada de afiche.

Nosotros amamos a nuestras hijas , con cada
Sonrisa que irradian hos motivan a continuar
t puedss ayudar.

. Recuerda:
TU ERES LA PIEZAQUZ HACE FALTA

X Rolis Up Rgb.psd al 5% (Capa 7 copia 3, RGB/8) * x
t‘ <Y
Ky

Todos podemos hacer la
diferencia y Tl

*
H,
.'
&,
o/A
3
&,
&
o,
o,
X
»
i
I,
()
W,
Q
@9
(a
&=
-

Doc: 159.6 MB/332.3 MB
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© I’ Nosobros amamos anuestra.. -

o B -
- W~

O Efectos

© Superposicién de colores

> [

& Efectos

< Superposicién de colores

O B 3 G

" T0 Eres la pieza quen

Ven y stimate  nuestro pro...

Todos podemos hacerfa ...

Se colocaron los
elementos gréficos
que componen el
afiche, una
fotografia,

informacion baésica
acerca de la ayuda,
y cémo se pueden
comunicar con la
fundacion.

Se plasmo la idea
propuesta en el
afiche al colocar
una fotografia de
nifias. El texto de
invitacion a
ayudar a las nifias
y a la misma vez
de reflexion, vy
ubicar los iconos
de las diferentes
redes sociales
para  mantener
comunicacion.



7.3.3 Proceso de digitalizacion de los bocetos.

7.4. Propuesta preliminar.

Parte exterior Tamafio de 8.5*22 pulgadas PORTADA

Descripcion

En la propuesta de la portada los
datos son:

Medidas: 8.5*5.5 pulgadas
Tipografia utilizada: Candara
Tamario del texto: 8 pt.
Estilo: Regular

Lo que se propone aqui es una
portada simple que transmita
tranquilidad y todos los
complementos que hay en la
fundacion  (naturaleza,  nifias,
tranquilidad, paz, alegria) a la
mente de quien vea el cuadrifoliar.

Se coloc6 el logotipo de la
fundacién en la parte inferior de
lado derecho para que se pueda
visualizar al momento que el
troquel (nifia) esté doblado y lo
primero que se vea sea éste.

Un cuadro blanco con opacidad
para se vea la tranquilidad que hay
en donde viven las nifias y un texto
gue indica que es quien motiva a
continuar la obra de ayudar a nifias
en Guatemala.

PRINCIPE = PAZ

| hogar de nminas

El fondo es de arboles, ya que
también es un lugar donde se
respira la naturaleza pura.
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Cuadrifoliar. Parte Interior Tamafio de 8.5 * 22 pulgadas

. PAGINA 2
Descripcion

En la propuesta de la pagina
dos contienen:

Medidas 8.5*5.5 pulgadas
Tipografia utilizada:
Candara

Tamafo del titular: 49.03
pty 8 pt la que estd ubicada
en el fondo color anaranjado. N O S OT R O S
Estilo: Regular y fotografias:

N

En este disefio esta el titular Unidos como una sola familia para hacer la diferencia.

de NOSOTROS, con un
subtitular que servira de
introduccion, a lo que los
directores expondran, que se
encuentra  ubicado en la
parte central de color
anaranjado, y encima estara
el texto.

Un rectangulo en la parte
inferior central que contiene
un texto biblico dando a
entender las maravillas de
quien sostiene la obra, que es
él mismo Dios.

El numeral de pagina es una
casa, ya que las personas Chris y Grace Hager
beneficiadas  tienen el
privilegio de convivir en un
hogar.

Las fotografias son de las
nifias que viven en el hogar.

Esto lo ha hecho el Sefior, y estamos maravillados. 2
Salmos 118:23
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Descripcion

La propuesta de la pagina
tres tiene:

Medidas 8.5*5.5 pulgadas
Tipografia utilizada:
Candara

Tamafio del titular: 49.03 pt
y 8 pt la que esta ubicada en
el fondo color anaranjado.
Estilo: Regular y fotografias:

En este disefio esta el titular
de HISTORIA, con un
subtitular que servira de
introduccion a los inicios de
la fundacion y estara a la par
de la fotografia del iniciador
de esta obra, con su nombre,
resaltando que él es el
fundador, para que la gente
conozca quién inici6 este
proyecto.

En la parte superior, de lado
derecho, hay una nota, con
las palabras de una nifia que
vivio. en la fundacion
haciendo referencia qué fue
para ella Principe de Paz. Ya
gue es parte de quienes han
sido beneficiadas en la
fundacion.

En la parte inferior se
encuentra ubicado un
rectdngulo color anaranjado
dando a conocer las
autoridades de la fundacion.

El numeral de pagina es una
casa, ya que las personas
beneficiadas tienen el
privilegio de convivir en un
hogar.

Las fotografias son de las
nifias que han vivido en el
hogar

El inicio de una gran aventura en un corazén

Alfonso Sanchez visitd Guatemala en 1,984 y regresé en
septiembre de 1,985 con su esposa Maria con el propdsito
de fundar el Hogar. Fueron enviados por su Iglesia, Imma-
nuel’s Church (Iglesia Emmanuel), de Silver Spring, Maryla-
nd.Entrando a Antigua, la esposa de Alfonso murié en un
tragico accidente de automdvil. Alfonso regresé a los Esta
dos Unidos, dispuesto a rendirse, pero el Sefior lo envié

de regreso en Febrero de 1,986 para que continuara el tra-
bajo, recordéndole a Alfonso que su llamado era “irrevoca-
ble” (Romanos 11:29), prometiéndole que le enviarfa ayuda.

El Hogar empez6 en una casa rentada en Jocotenango (en las
afueras de Antigua) y recibi a las primeras nifias en Julio de
1,986. En Septiembre de 1,986 el Sefior envid a Cindy Miller (tam
-bién de la Iglesia Emmanuel, amiga de Alfonso y Maria) para ay-
udarlo en el trabajo.

En 1,987 el Hogar se trasladd a una casa grande alquilada en San
Pedro, Panorama en Antigua (una casa que le fue prometidaa
Alfonso en su viaje a Guatemala de 1985) en donde continud fu-
ncionando hasta 1,991.

En ese tiempo el Hogar fue movido a las cuatro manzanas de ti-

erra en Ciudad San Cristdbal (en Mixco, Ciudad de Guatemala),

a cual el Sefior habfa proveido en 1,989. El dnico edificio en el t- FUNDADOR

erreno cuando se comprd era una casa pequefia de guardian. El primer edificio construido en esta tierra fue un taller | bodega
con un apartamento de 3 dormitorios arriba. Este edificio fue usado temporalmente como el hogar para las nifias hasta que la
casa de 7 dormitorios estuvo lista en Diciembre de 1,991.
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Descripcion

En la propuesta de la pagina
cuatro tienen:

Medidas: 8.5*5.5 pulgadas
Tipografia utilizada:
Candara

Tamafo del titular: 49.03
pty 8 pt la que esté ubicada
en el fondo color azul.
Estilo: Regulary
fotografias:

En este disefio esta el titular
de PROPOSITO, con un
subtitular que servira de
introduccion, a la mision y
visién de la fundacion que
estd en un rectangulo
anaranjado con un filtro.
Encima esta un sub-
rectangulo  blanco  con
opacidad y texto color
blanco fuerte para dar a
entender la pureza de la
fundacion.

En la parte superior de lado
derecho hay unas palabras
de una nifla que es
beneficiada actualmente ya
gue va de la mano con el
proposito de la fundacion.

Un rectangulo en la parte
inferior central que contiene
un texto biblico, que quien
apoye esta causa es
bendecido.

El numeral de pégina es
una casa, ya que las
personas beneficiadas tienen
el privilegio de convivir en
un hogar

Las fotografias son de las
nifias que viven en el hogar

Las fotografias son de las
nifias que se apoyan y
personas que ayudan a la
fundacion.

Deseamos que nuestras nifias sean el orgullo de Guatemala.

4 S
M I S I O N Para proporcionar un refugio seguro donde cada nifiajpuede:*
* Recibir apoyo espiritual, fisico, educativo y emocional
* La experiencia del amer incondicionalde’Dios
* Desarrollar la autoestimay el respetapor los demads.

[

VISION. iesod

Bendito el que viene en el nombre de Jehova desde la casa de Jehova os bendecimos.
Salmos-118:26
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Descripcion

En la propuesta de la pagina
cuatro tienen:

Medidas: 8.5*5.5 pulgadas
Tipografia utilizada:
Candara

Tamario del titular: 49.03 pt
y 8 pt.

Estilo: Regular y fotografias:

En este disefio esta el titular
de SOPORTE, con un
subtitular que servird de
introduccioén, a la diversidad
de formas en la que la gente
puede ayudar, con un
cuadrado de fondo (con
filtro), debajo del texto color
blanco fuerte para dar a
entender la pureza de la
fundacion.

En la parte superior, de lado
derecho, hay unas palabras
de una de las colaboradoras
de la fundacién

Un rectangulo, en la parte
inferior central, que contiene
un  texto  biblico, el
agradecimiento al Creador
por su don inefable.

El numeral de pagina es una
casa, ya que las personas
beneficiadas tienen el
privilegio de convivir en un
hogar.

Las fotografias son de las
personas que ayudan a la
fundacion.

é”"ﬁ”f@ " Segandy -
g

" Y e wa gran
Pran bendiiy para

na Givets

Diversidad de formas

Mucho del soporte que viene es fuera de Géatemala, pero nuestras nifas se
preguntan algunas veces el porque no llega ayuda de su propia gente e iglesias.

Ayudar a cada Jovencita hara que tenga mejores oportunidades tanto en lo
espiritual, psicologico, en los estudios en su desenvolvimiento con los
demas.

Como
* Orande«c6n FE que Dios toque la vida de cada'nifa en el hogar.

* Patrocinar una chica por'Q.10.00 diarios, Ustéd puede cambiar una vida.
*Hacer una donacion.

Para dar comodidad y seguridad tenemos una opcion de “GIVE NOW”
que permite controlar totalmente las contribuciones brindadas elec-
tronicamente. Adicional puede apoyarnos con alimentos, realizando
actividades, con articulos para la escuela entre otros.

’ Recuerda:
TU ERES LA PIEZA QUE HACE FALTA

Si tiene preguntas acerca de dar o desea recibir mas informacion, por favor envie su solicitud a:
pop@princeofpeacegt.com . Todas las donaciones son totalmente deducibles de impuestos.
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TROQUEL

Descripcion

En la propuesta del troguel
Medidas: 8.5*2.75 pulgadas
Tipografia utilizada: Candara
Tamafio: 16.51 pt

Aqui se tomo la idea de una de las
nifias que estan en el logotipo de la
fundacion utilizando solamente su
contorno e invirtiendo la imagen,
para que al momento que la gente
abra el cuadrfioliar, vea el contorno

- C Cambiar
y su contenldq., Asimismo poder VIDAS
captar la atencion y retarle a que N e
toque una vida de la nifias que viven y el tuyo

en fundacioén.

7 "". ’ &

o| PRINCIPE«PAZ ]

| hogar de nuias |
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Descripcion

En la propuesta del troquel en la
parte exterior, los datos son:

Medidas 8.5*2.75 pulgadas

Aqui se coloco la nifia redibujada
en el programa de illustrator que
esta en el logotipo, para que las
personas puedan saber que la
fundacion se dedica a ayudar a
nifnas.

El fondo es de color azul/celeste,
que refleja  estabilidad vy
sinceridad.

°| PRINCIPE «ePAz °

| hogar de nuias

TROQUEL
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Descripcion

En la propuesta de la
Contraportada los datos son:

Medidas: 8.5*5.5 pulgadas
Tipografia utilizada: Candara
Tamafio del texto: 8 pt.
Estilo: Regular

En esta se coloco una fotografia de
las nifias que viven en la Fundacion
Principe de Paz, para que le gente
pueda visualizar también quiénes
son las personas beneficiadas con
la ayuda que aporten.

Se coloc6 la informacion del
cliente, como la direccion, el
teléfono, el fax, el email, para que
las personas tengan los datos
importantes y basicos del cliente.

También se coloc6 en la parte
superior de lado derecho, la pagina
web del cliente.

En la parte inferior se coloco el
codigo QPR para las personas que
deseen tener el acceso directo a la
pagina y visualizar el contenido de
la misma. Asimismo se colocaron
los logotipos de Twitter vy
Facebook, para puedan ver las
publicaciones de la Fundacidn,
como también verificar  sus
actividades.

\ "

www.princeofpeacegt.com

e

- ~

Direccion: 9a. Calle “A 7-30, Sector C-6 Zona 8 San Cristobal Mixco.
Teléfono y Fax: 2443-3433, 2443-3243, 2443-3242
Email: pophomeguate@yahoo.com
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Propuesta digitalizada separador

Descripcion

En la propuesta de los separadores los
datos son:

Medidas: 6*2pulgadas
Tipografia utilizada: Tw Cen MT
Tamaiio del texto titular: 41 pt.
Tamafio del texto: 8 pt.

Estilo: Regular

Aqui se colocé a una de las nifias que
disfruta de los beneficios de Principe
de paz.

También se coloco el link de la pagina O R A R
web de la fundacion G O Z O

Para que este ministerio continde, El saber que hacer esta obra
ayvdando a cada nifia y cumplir con dara mejores resultados a nuestro
la misién que el Sefior nos ha dado. amado pais . iTe necesitamos!

princeofpeacegt.com princeofpeacegt.com
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Propuesta digitalizada Afiche

Descripcion

En la propuesta de la portada los datos
son:

Medidas: 11*17 pulgadas

Tipografia utilizada: Myriad Pro
Tamafio del texto mensaje: 60 pt.
Tamafio del texto pagina web: 23.4 pt.

Estilo: Regular i =
Se colocd a varias nifias que reflejan & r
=

alegria felicidad para que la gente
visualice que la fundacion desea ‘
realizar lo mejor para cada nifia. » i

A

Asimismo se ubicaron los logotipos de
las redes sociales y péagina web, para
gue se puedan enterar de las actividades

de esta. Nosotros amamos a nuestras hijas , con cada

Sonrisa que irradian nos motivan a continuar

Se situa el logotipo de la fundacion para tiouedes ajudar

identificarse.

) . Recuerda:
Se pusieron unas franjas con los colores TU  erestapieza quemace aia
que representan la bandera de =
Guatemala. i .‘

Bl PRINCIPE - PAZ S
e

v princeofpeacegt com
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Propuesta Roll up.

Descripcion

En la propuesta de la portada los
datos son:

Medidas: 2*80 mts.

Tipografia utilizada: Trebuchet
MS

Tamafio del Titular: 174.32 pt.
Tamafio del texto: 72 pt.
Estilo: Regular

En el Roll-UP se situé una
fotografia con nifias que son
beneficiadas por la fundacion.

Asimismo, se colocaron los
logotipos de las redes sociales y

pagina web, para que se puedan Todos podemos hacer la

enterar de las actividades. K '
diferenciay TU?

Se pusieron unas franjas con los ven y simate a nuestro proyects deseamos

colores que representan la bandera ayudar a quicn (o necesite.

de Guatemala. Pccucrd

hace falta.
TU Eres La pieza que not
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CAPITULO VIII VALIDACION TECNICA
Al finalizar las propuestas preliminares se comenzara con la validacion del proyecto. Para
verificar su funcionalidad, se utiliz6 la encuesta como método investigativo para comprobar la

factibilidad del disefio de materiales publicitarios.

8.1 Poblacién y muestreo

Para realizar la validacion del proyecto y comprobar si este es efectivo, se obtendra informacion
importante de 3 grupos, divididos en: autoridades y colaboradores de la Fundacion Principe de

paz, expertos y el grupo objetivo.

8.1.2 Autoridades y colaboradores de la Fundacion Principe de Paz:

Se realizaré la validacion con el cliente que seran 4 personas en total:

Christopher Hager (Director)
Vilma de la Cruz (Representante Legal)
Celeste Ramirez (Asistente Administrativa)

Lissette Ortiz (Encargada del programa Vida Independiente)

8.1.3. Expertos
Se validara con 4 profesionales con experiencia en la rama de la comunicacion y disefio grafico y
publicidad.

Licenciado Jorge Rossi
Licenciado Manuel Monroy
Licenciado Marlon Borrayo
Licenciado Emilio Gaitan
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8.1.4 3. Grupo objetivo (43 personas)

Se realizard la validacion con diferentes personas que asisten a la Iglesia Fraternidad Cristiana de
Guatemala, como también a personas que tengan la motivacion de brindar su apoyo a quienes lo

necesiten, con una edad comprendida de 18 afios a 75 afios.

Para la validacion del proyecto se encuest6 a un total de 51 personas, que consto en los 3 grupos
que son: autoridades y colaboradores de la Fundacién Principe de paz, los expertos y el grupo
objetivo para verificar el logro de los objetivos planteados y posibles cambios que sugieran para

obtener resultados favorables para el proyecto.

8.2 Método e instrumento

Encuesta
Segun el portal de encuestas tick,: Estudio que el investigador obtiene los datos a partir de
realizar un conjunto de preguntas normalizadas, dirigidas a una muestra representativa o al
conjunto total de la poblacidn estadistica en estudio, formada a menudo por personas, empresas 0
entes institucionales, con el fin de conocer estados de opinion, caracteristicas o hechos
especificos. Fuente http://www.portaldeencuestas.com/que-es-una-encuesta.php
La encuesta consta de 14 preguntas gque se encuentra dividida en tres puntos importantes, que
son:

1. Parte objetiva:

Evaluara los aspectos relacionados a los objetivos del proyecto, consistiendo de 4 preguntas.
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2. Parte semioldgica:
Evaluara la percepcion y elementos del disefio gréafico que consta de 6 preguntas.
3. Parte operativa:

Evaluara la funcionalidad de las propuestas de nuestro cliente, que consistira de 4 preguntas.
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8.2.1. Encuesta.

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUMNICACION
 (FACOM)

LICENCIATURA EMN COMUMICACION Y DISEMO
PROYECTO DE TESIS

Nombre Profesion
Género:
[l Experio: []
M ] Cliente: ]
Grupo Objetivo: ]

Encuesta de Validacion del proyecto

Disefio de matenales publicitanos para promocionar las actividades benéficas que
realiza la Fundacion Principe de Paz. Guatemala, Guatemala, 2014.

La Fundacidon Principe de Paz, es una organizacion no lucrativa con fines de
proyeccion social.

Su finalidad es apoyar a cada nifia necesitada, por diferentes circunstancias
vividas, brindandole la oportunidad de ser una mejor persona en el futuro con
bases plenamente cristianas, y pueda tener una motivacion para continuar en el
camino del transcurnr de la vida.

Actualmente nuestros patrocinadores son directamente Iglesias entre otras
entidades Estadunidenses, sin embargo el no tener apoyo de nuestra propia
nacion es muy dificil, debido a que muy pocas entidades y/o personas no se
toman un tiempo para poder brindar ayuda social. Para lograr el objetivo de darse
a conocery através de estorecibir apoyo la asociacion se ha propuesto realizar
dichos materiales impresos, conservando una imagen de seredad y dando a
conocer a quienes son las beneficianas.

Instrucciones:
Portal razon se solicita prestar atencion a cada matenal impreso y segun su

opinion conteste las siguientes preguntas:
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PARTE OBJETIVA

1. ¢Considera que es necesario realizar el disefio de matenales impresos para la
Fundacion Principe de Paz con el fin de darse a conocer?

st [
NO [

2. iCree que es indispensable investigar a cerca de los matenales impresos que
existen y cuales serian factibles para realizar dicho proyecto?

st [
NO [

3. ;iCree usted que es necesano recopilar informacion de la Fundacion Principe
de Paz paraincluirla en los materiales publicitaros?

Sl ]
NO [

4. ;Considera que es importante recopilar imagenes para realizar el disefio de
matenales impresos de la fundacion Principe de Paz?

Sl ]
MO ]

PARTE SEMIOLOGICA

5. Los colores utilizados en los diferentes matenales expuestos le inspiran:

a) Seriedad ]
b) Tranquilidad ]
c) Confusion ]

6. La composicion de los elementos graficos le hace sentir?,

a) Muy ldentificado ]
b) Pocoidentificado  [7]
c) Nadaidentificado [

7. Latipografia utilizada en los materiales impresos son los adecuados (tipoy
tamario de letra)?

a) Muy adecuada []
b) Poco adecuada ]
c) Mada adecuada ]
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8. El disefio y diagramacion de los diferentes matenales impresos le ayuda a
facilitar la comprension y concientizarloa tomaruna accion de ayudar a
quienes lo necesiten?

a) Me motiva mucho [7]
b) Me motiva poco
c) Mo, me motiva ]

9. La ubicacion de las imagenes ytexto le transmiten:

a) Equilibrio ]
b) Orden []
c) Desorden ]

10. Cree usted que los matenales impresos loincitan a sentirse:
a) Muy motivado ]
b) Poco motivado []
c) Mada motivado [
PARTE OPERATIVA
11. Seqgun su cnterio el tamafio de los matenales publictarios impresos son:
a) Muy adecuados [

b) Madaadecuados []
c) Pocoadecuados [ ]

12. Cree que los diferentes matenales publictanos impresos dan a conocerala
Asociacion Principe de Paz, como una institucion que apoya a nifias?

a) Mucho []
b) Poco ]
c) Mada. ]

13. Considera que los diferentes matenales expuestos son:

a) Muy amigables [
b) Mo, amigables
c) MNadaamigables []

14. Cree que el disefio de cada matenal impreso cumple con la funcion de
informar y motivar al grupo objetivo a apoyar?

a) Si, lo cumple ]
b) Mo, locumple [

Gracias por haberse tomado el tiempo necesaric para contestar esta encuesta.
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8.3 Resultados e Interpretacion de Resultados.

En este punto se presentan las graficas, la tabulacion e interpretacion de la encuesta realizada al
cliente, experto y grupo objetivo de la propuesta preliminar.

Parte Objetiva:

1. (Considera que es necesario realizar el disefio de materiales impresos para la Fundaciér
Principe de Paz con el fin de darse a conocer?

INTERPRETACION

Ox 0x 0x
= S El 100% de personas considera que si es
NO necesario realizar el disefio de materiales
impresos.

CLIENTE - EXPERTO - GRUPO OBJETIVO -

2. (Cree que es indispensable investigar a cerca de los materiales impresos que existen y
cuales serian factibles para realizar dicho proyecto?

o INTERPRETACION
o s El 75% del cliente, el 100% de los expertos y el 91%
B NO del grupo objetivo considera que es necesario
investigar acerca de los materiales impresos que
existen y cudles serfan factibles para realizar dicho

proyecto.
CLIENTE - EXPERTO - GRUPO OBJETIVO ~

3. (Cree usted que es necesario recopilar informacién de la Fundacién Principe de Paz
para incluirla en los materiales publicitarios?

Ox
INTERPRETACION
| .
B NO El 75% del cliente, el 100% de los expertos y el 91%
del grupo objetivo consideran que es necesario
recopilar informacién de la fundacion Principe de

Paz, para incluirla en los materiales publicitarios.
CLIENTE - EXPERTO - GRUPO OBIJETIVO -

4. (Considera que es importante recopilar imégenes para realizar el disefio de materiales
impresos de la fundacién Principe de Paz?

0x
INTERPRETACION
Sl
Il NO .
El 75% del cliente, el 100% de los expertos y el 98%
del grupo objetivo consideran que es necesario
recopilar iméagenes para realizar el disefio de
CLIENTE - EXPERTO - GRUPO OBJETIVO - materiales impresos de la fundacion Principe de Paz.
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Parte Semioldgica:
5. Los colores utilizados en los diferentes materiales expuestos le inspiran:

0x 0x 0x
20x
i
ranqu
80% Confusién

CLIENTE - EXPERTO -  GRUPO OBJETIVO )
INTERPRETACION

El 80% del cliente, el 75% de los expertos y
el 51% del grupo objetivo consideran que
los materiales expuestos les inspiran
seriedad, por lo que se continda con la

6. La composicién de los elementos gr&ficos le hace sentir?

B Muy Identificado
M pPoco identificado
“" Nada identificado

INTERPRETACION
EXPERTO GRUPO OBJETIVO

El 100% del cliente, el 75% de los expertos
y el 93% del grupo objetivo consideran que
los elementos gréaficos le hacen sentirse muy
identificados, por lo que se considera que se
esté logrando lo propuesto.

7. La tipografia utilizada en los materiales impresos son los adecuados (tipo y
tamano de Ietra) 7 Oy

EXPERTO - GRUPO OBJETIVO

P Muy adecuada
M Poco adecuada
" Nada adecuada

INTERPRETACION

El 100% del cliente, el 75% de los expertos
y el 81% del grupo objetivo consideran que
es adecuada la tipografia expuesta para los
diferentes materiales publicitarios.
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8. El disefio y diagramacién de los diferentes materiales impresos le ayuda a
facilitar la comprension y concientizarlo a tomar una accién de ayudar a
quienes lo necesften?

EXPERTO GRUPO OBJETIVO INTERPRETACION

B Me motiva muche
I Me motiva peco
[ No, me motiva

El 100% del cliente, el 50% de los expertos
y el 91% del grupo objetivo consideran que
la diagramacion de los diferentes materiales
les ayuda a facilitar la comprensién y tomar
una accién para ayudar a la fundacién

9. La ubicacion de las imégenes y texto le transmiten:

IW Ox i"

O 0 M Equilibrio
M Orden
[ Desorden

CLIENTE EXPERTO - GRUPO OBJETIVO - INTERPRETACION

El 75% del cliente, el 75% de los expertos y
el 72% del grupo objetivo, indican que la
ubicacién de las imégenes y texto les
transmite orden, por lo que se continlia con

. la linea de disefio.
10. Cree usted que los materiales impresos lo incitan a sentirse:

CLIENTE EXPERTO GRUPO OBJETIVO

B Muy motivado
M Poco motivado
[ Nada motivade

INTERPRETACION

El 100% del cliente, el 50% de los expertos
y el 93% del grupo objetivo, indican que los
incita a sentirse muy motivados con los
materiales publicitarios, por lo tal se
considera que se estd cumpliendo con los
objetivos planteados.
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Parte Operativa:

11. Seg(in su criterio el tamanio de los materiales publicitarios impresos son:
0x 0x Ox‘l

CLIENTE -

EXPERTO - GRUPO OBJETIVO -

12. Cree que los diferentes materiales publicitarios impresos dan a conocer a
la Asociacién Princibe de Paz, como una instituciéon que apoya a ninas?

0x 0x 0x
B Mucho
M Poco

7 Nada
CLIENTE - EXPERTO - GRUPO OBJETIVO -

13. Considera que los diferentes materiales expuestos son:
0x 0x 0x

CLIENTE -

| No, amigables

EXPERTO - GRUPO OBJETIVO

14. Cree que el diserio de cada material impreso cumple con la
funcién de informar y motivar al grupo objetivo a apoyar?

0x 0x 0x

CLIENTE - EXPERTO - GRUPO OBJETIVO -

M si, o cumple
I No, lo cumple
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|| Muy adecuados
B Nada adecuados
[ Poco adecuados

. ] Muy amigables

[ Nada amigables

INTERPRETACION

El 100% del cliente, el 100%
de los expertos y el 91%
consideran que el tamafio de
los materiales publicitarios son
adecuados, por lo que se
considera que son adecuados
los materiales

INTERPRETACION

El 100% del cliente, el 100%
de los expertos y el 93%
creen que los diferentes
materiales impresos dan a
conocer a la Asociacion
Principe de paz, como
institucion que apoya a nifias,
lo cual indica que si se esta
transmitiendo adecuadamente
la informacién

INTERPRETACION

El 100% del cliente, el 100%
de los expertos y el 100%
consideran que los diferentes
materiales expuestos son muy
amigables, por lo que se
considera aceptable hacia
quienes recibiran el mensaje.

INTERPRETACION

El 100% del cliente, el 100%
de los expertos y el 100%
del grupo objetivo, creen que
el disefio de cada material
impreso cumple con la
funcion de informar vy
motivar al grupo objetivo de
apoyar.



8.4. Cambios en base a los resultados.

De acuerdo a la validacion realizada con el cliente, con expertos, y grupo objetivo se procedio a
realizar los siguientes cambios de los materiales publicitarios, para tener aceptacion y cumplir los
objetivos propuestos que la Fundacion se dé a conocer y obtener ayuda econémica para continuar
apoyando a cada nifia necesitada.

Cuadrifoliar. En la parte exterior (retiro).
1) Se procede a realizar la justificacion del texto que se encuentra en el rectangulo central

color anaranjado.
2) Se eliminaron las fotografias que se ubican en la parte inferior de la hoja.

NOSOTROS

(ko i sk Skl sl s e o e Unidos como una sola familia para hacer la diferencia.

Chris y Grace Hager

S il e

Esto lo ha hecho el Sefior, y estamos maravillados.
Salmos 118:23
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PORTADA

HOWAL de DS

Contraportada
1) En la contraportada se realizan ajustes de la

imagen, Para que su visualizacion sea més clara.

ANTES DESPUES

Diroccion: e, Callo *A7-X), Sector C-6 Zona 8 San Cristébal Mrco.
f ’ Tekéfono y Fax: 2443413, 24431263, 24432242
Emall: | pophomeguategyanoo.com
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www.princeofpeacegt.com

Direccion: 9a. Calle “A 7-30, Sector C-6 Zona 8 San Cristobal Mixco.
f ’- Teléfonoy Fax: 24433433, 2443-3243, 2443-3242

Email:

pophomeguate®yahoo.com




Troquelado

1) En la parte del troquelado se redefinieron bien los elementos dibujados.

DESPUES

ANTES

107



Cuadrifoliar. En la parte de Interior (tiro).

Pagina 3:

1) Se procedio a colocar el texto méas grande, ubicado en la nota de la parte superior, lado

derecho.

2) Se justifico el texto que se encuentra a la par de la imagen del fundador.
3) Seelimind la fotografia que se encontraba en la parte inferior.

HISTORIA
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DESPUES
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ISTORIA

El inicio de una gran aventura en un corazén

Alfonso Sanchez visité Guatemala en 1,984 y regresé en
Septiembre de 1,985 con su esposa Maria con el
Z1" propésito de fundar el Hogar. Fueron enviados por su
Iglesia, Immanuel’s Church (Iglesia Emmanuel), de Silver
% Spring, Maryland. Entrando a Antigua, la esposa de
Alfonso murié en un tragico accidente de automovil.
Alfonso regresé a los Estados Unidos, dispuesto a
rendirse, pero el Sefior lo envié de regreso en Febrero
de 1,986 para que continuara el trabajo, recordandole a
Alfonso que Su llamado era “irrevocable” (Romanos
11:29), prometiéndole que le enviarfa ayuda.

El Hogar empez6 en una casa rentada en Jocotenango
(en las afueras de Antigua) y recibié a las primeras nifias
enJulio de 1,986. En Septiembre de 1,986 el Sefior envié
a Cindy Miller (también de la Iglesia Emmanuel y amiga
de Alfonso y Maria) para ayudarlo en el trabajo.

En1,987 el Hogar se trasladd a una casa grande alquilada
en San Pedro, Panorama en Antigua (una casa que le fue
prometida a Alfonso en su viaje a Guatemala de 1985) en
donde continué funcionando hasta 1,991.

En ese tiempo el Hogar fue movido a las cuatro
manzanas de tierra en Ciudad San Cristébal (en Mixco,
Ciudad de Guatemala), la cual el Sefior habia proveido

en1,989. FUNDADOR
El primer edificio construido en esta tierra fue un taller / bodega con un apartamento de 3 dormitorios arriba.

Este edificio fue usado temporalmente como el hogar para las nifias hasta que la casa de 7 dormitorios estuvo
lista en Diciembre de 1,991.
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Pagina 4:
1) Se procedio a colocar el texto color negro
2) Al rectdngulo que esta ubicado en la parte central de color blanco, se aumentd el
color.
3) Se procedid a colocar el texto mas grande, que se encuentra en la nota de la parte
superior de lado derecho.

DESPUES
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PROPOSITO

e e ey
Deseamos que nuestras nifias sean el orgullo de Guatemala.

PROPOSITO

Deseamas que nuestras nifis sean el orgullo de Guatemaia.

MISION ¥

WA Y (@ ]\ Il P2 proporcionar un refugio seguro donde cada nifia puede:
* Recibir apoyo espiritual, fisico, educativo y emocional

* La experiencia del amor incondicional de Dios

* Desarrollar la autoestima y el respeto por los demas.

VI S I O N Introducir a cada nifia a una relacién personal en Jesucristo
y facilitar su crecimiento espiritual hacia la plena devocién
a estar en misién con Dios.

Bendito el que viene en el nombre de Jehova desde la casa de Jehova os bendecimos. n
Salmos-118:26
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Pagina 5:
1) Se procedio a colocar el texto més grande, que se encuentra en la nota de la parte superior
de lado derecho
2) Se justifico el texto que describe la diversidad de formas en que puede apoyar quien
desee.
3) Se eliminaron las fotografias que se encontraban en la parte inferior.

DESPUES

w” ' o‘

b " family " Segundy
/ s anq d@/tﬂ,{

Hran /e/(

ﬂ;&/ﬂ;y /od/"ﬂ M'/' ”

Hpe-

//J".r’ett

Tla de las Nifias

Diversidad de f

, @ Diversidad de formas

Mucho del soporte que viene €5 fuera de Guatemala, pero nuestras nifias
se preguntan algunas veces el porque no llega ayuda de su propia gente e
iglesias.

do-c6 FE que Dios toque a vida de cads’

rocinar una chica porQ.10.00 diarics, Usted
una donacidn.

Para dar comodidad y $eguridad
que permite controlar totalment
fonal puede &

Ayudaps@“cada Jovencita hard que tenga mejores oportunidades tanto en lo
espiritual, psicoldgico, en los estudios en su desenvolvimiento con los demés.
¢Cémo?

* Orando con FE que Dios toque la vida de cada nifia eh el hogar.

* Patrocinar una chica por Q.10.00 diarios, usted puede cambiar una vida.
* Hacer una donacion.

Para dar comodidad 'y seguridad tenemos una opcién de “GIVE NOW” que permite
controlar totalmente las contribuciones brindadas electrénicamente. Adicional puede
apoyarnos con alimentos, realizando actividades, con articulos para la escuela entre otros.
*Si desea enviaruneheque por favor envie su donacién a: Principe de Paz Ministries.

. Recuerda:
TU ERES LA PIEZA QUE HACE FALTA

Si tiene preguintas acerca de dar o desea recibir mds informacidn, por favor envie su solicitud a:
pop(@princeofpeacegt.com . Todas las donaciones son totalmente deducibles de impuestos.
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En esta pieza gréfica troquelada no se efectud ningin cambio, debido a que los encuestados
consideran que es la adecuada.

Cambiar
VIDAS
es nuestro reto.

y el tuyo

111



Separadores.

En estas piezas graficas no procedié a realizar ningn cambio, ya que segun los encuestados, los
elementos son los idéneos para incluirlos.

GOZOBORAR

para que este ministerio continde,
ayudando a cada nifia y cumplir con
la misién que el Sefior nos ha dado.

el saber que hacer esta obra
daré mejores resultados a nuestro
amado pais . iTe necesitamos!

www.princeofpeacegt.com www.princeofpeacegt.com
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Afiche

1) En esta pieza grafica se procedio a hacer mas grande el logotipo de la fundacién, para que
se identifique la institucion que necesita ayuda.

Nosotros amamos a nuestras hijas , con cada
Sonrisa que irradian nos motivan a continuar
t puedes ayudar.

DESPUES

Nosotros amamos a nuestras hijas , con cada

Sonrisa que irradian nos motivan a continuar,
tu puedes ayudar.

Recuerda:

TU ERES LA PIEZA QUE HACE FALTA

‘%

il PRINCIPE -PAZ |8
www.princeofpeacegt.com
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Roll-up

1) En esta pieza grafica se procedié a hacer el logotipo de la fundacién mas grande
para que se identifique la institucion que necesita ayuda.

DESPUES

Todos podemos hacer la
diferencia. ¢y ta ?

Ven y simate a nuestro proyecto, deseamos
ayudar a quien lo necesite.

. Recuerda:
TU Eres la pieza que nos hace falta.

e

4| PRINCIPE-PAZ |8

10gar _de ninas

Todos podemos hacer la
diferencia. ¢y ta?

Ven y simate a nuestro proyecto deseamos
ayudar a quien lo necesite.
Recuerda:

TU Eres la pieza que nos hace falta.

i

0 mmrx ~PAL 8 www.princeofpeace.com.gt
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Capitulo IX. Propuesta grafica final

Cuadrifoliar

Parte Exterior

Medidas: 8.5*22 pulgadas

SN

§ NOSOTROS

Unidon come una sola tamlspara hacer 3 diferencis

Parte Interior

Medidas: 8.5*22 pulgadas

Cambiar
VIDAS
es nuestro reto.

yeltuyo
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Portada Cuadrifoliar

“El Sefior Jestisnos

motiva 2 continuar
cada diz..

PRINCI

| howr de nirias

Medidas: 8.5*5.5
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Propuesta Final Cuadrifoliar, Pagina 2

NONOIRON

Unidos como una sola familia para hacer la diferencia.

Chris y Grace Hager

Esto lo ha hecho el Sefior, y estamos maravillados.
Salmos 118:23

Medidas: 8.5*5.5

117



Propuesta Final Cuadrifoliar, Pagina 3

HISTORIA

El inicio de una gran aventura en un corazén

Alfonso Sanchez visité Guatemala en 1,984 y regresé en
Septiembre de 1,985 con su esposa Maria con el
propésito de fundar el Hogar. Fueron enviados por su
Iglesia, Immanuel’s Church (Iglesia Emmanuel), de Silver
Spring, Maryland. Entrando a Antigua, la esposa de
Alfonso murié en un tragico accidente de automovil.
Alfonso regresé a los Estados Unidos, dispuesto a
rendirse, pero el Sefior lo envié de regreso en Febrero
de 1,986 para que continuara el trabajo, recordandole a
Alfonso que Su llamado era “irrevocable” (Romanos
11:29), prometiéndole que le enviarfa ayuda.

El Hogar empezd en una casa rentada en Jocotenango
(en las afueras de Antigua) y recibié a las primeras nifias
enJulio de 1,986. En Septiembre de 1,986 el Sefior envié
a Cindy Miller (también de la Iglesia Emmanuel y amiga
de Alfonso y Maria) para ayudarlo en el trabajo.

En 1,987 el Hogar se trasladé a una casa grande alquilada
en San Pedro, Panorama en Antigua (una casa que le fue
prometida a Alfonso en su viaje a Guatemala de 1985) en
donde continué funcionando hasta 1,991.

En ese tiempo el Hogar fue movido a las cuatro
manzanas de tierra en Ciudad San Cristébal (en Mixco,
Ciudad de Guatemala), la cual el Sefior habia proveido

en 1,989. FUNDADOR

El primer edificio construido en esta tierra fue un taller / bodega con un apartamento de 3 dormitorios arriba.
Este edificio fue usado temporalmente como el hogar para las nifias hasta que la casa de 7 dormitorios estuvo
lista en Diciembre de 1,991.

Medidas: 8.5*%5.5
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Propuesta final Cuadrifoliar, pagina 4
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Deseamos que nuestras nifias sean el orgullo de Guatemala.

M | S l O N Para proporcionar un refugio seguro donde cada nifia puede:
* Recibir apoyo espiritual, fisico, educativo y emocional
* La experiencia del amor incondicional de Dios

* Desarrollar la autoestima y el respeto por los demés.

-

VI S l O N Introducir a cada nifia a una relacién personal en Jesucristo
y facilitar su crecimiento espiritual hacia la plena devocion

a estar en misién con Dios.

Bendito el que viene en el nombre de Jehova desde la casa de Jehova os bendecimos.
Salmos-118:26

Medidas: 8.5*%5.5
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Propuesta final Cuadrifoliar, pagina 5

. .
L i fomit

a, mr Segandy
F oS ana gray
Pran bendlriy para m; ”

e

SSely

Tia de las Nifias

SOPORTE

Una verdadera relacién con Dios y con los demads

Diversidad de formas

Mucho del soporte que viene €s fuera de Guatemala, pero nuestras nifias
se preguntan algunas veces el porque no llega ayuda de su propia gente e
iglesias.

Ayudarsa”cada Jovencita hard que tenga mejores oportunidades tanto en lo
espiritual, psicologico, en los estudios en su desenvolvimiento con los demas.

¢Cémo?
* Orando con FE que Dios toque la vida de cada nifia en el hogar.

* Patrocinar una chica por Q.10.00 diarios, usted puede cambiar una vida.
* Hacer una donacidn.

Para dar-comeodidad y seguridad tenemos una opciéon de “GIVE NOW” que permite
controlar totalmente las contribuciones brindadas electrénicamente. Adicional puede
apoyarnos con alimentos, realizando actividades, con articulos para la escuela entre otros.
*Si desea enviarun €heque por favor envie su donacién a: Principe de Paz Ministries.

’ Recuerda:
TU ERES LA PIEZA QUE HACE FALTA

Si tiene preguntas acerca de dar o desea recibir mds informacidn, por favor envie su solicitud a:
pop@princeofpeacegt.com . Todas las donaciones son totalmente deducibles de impuestos.

iGracias a Dios por su don inefable. a
2 Corintios 9:15

Medidas: 8.5*5.5
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Propuesta final Cuadrifoliar, troquel parte interior.

Cambiar
VIDAS
es nuestro reto.

y el tuyo

Medidas: 8.5*%2.75
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Propuesta final Cuadrifoliar, troquel parte exterior

Medidas: 8.5*2.75
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Propuesta final Cuadrifoliar, contraportada

\
www.princeofpeacegt.com

Direccion: 9a. Calle “A 7-30, Sector C-6 Zona 8 San Cristobal Mixco.
Teléfonoy Fax: 2443-3433, 2443-3243, 2443-3242
Email: pophomeguate@yahoo.com

Medidas: 8.5*5.5
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Separadores.

GOZOBO R AR

para que este ministerio continde,
ayudando a cada nifia y cumplir con
la misién que el Sefior nos ha dado.

el saber que hacer esta obra
dard mejores resultados a nuestro
amado pais . iTe necesitamos!

www.princeofpeacegt.com www.princeofpeacegt.com

Medidas: 6*2 pulgadas
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Afiche

@

e v

(-

, £ '4‘; ‘ / /(
R

Nosotros amamos a nuestras hijas. Con cada

Sonrisa que irradian nos motivan a continuar.
Tu puedes ayudar.

~ Recuerda:

TU ERES LA PIEZA QUE HACE FALTA

il PRINCIPE «<PAZ |§

www.princeofpeacegt.com

Medidas: 11*17 pulgadas
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Roll-up

Medidas: 2*80 metros

Todos podemos hacer la
diferencia. ¢y ta ?

Ven y simate a nuestro proyecto, deseamos
ayudar a quien lo necesite.

- Recuerda:
TU Eres la pieza que nos hace falta.

143

3| PRINCIPE «-PAZ |8

www.princeofpeace.com.gt
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CAPITULO X: Produccion, reproduccion y distribucion.

Para lograr el objetivo de la fundacion, que es darse a conocer y que a través de ello obtener
recursos para las personas a quienes ayudan y cumpla su funcion debida, es necesario tomar en
cuenta estos aspectos:

Plan de Costos de Elaboracion: Sirve para establecer los pardmetros y datos que fueron
necesarios para la realizacion del proceso de disefio y elaboracion de la propuesta.

Plan de costos de produccion: Ayudara a verificar los costos necesarios para realizar el desarrollo
de materiales publicitarios, de la Fundacion Principe de Paz.

Plan de costos de reproduccion: Ayudara para ver los costos de impresion.

Plan de costos de distribucion: Servird para verificar el proceso de reparticion y la entrega
adecuada.

10.1 Plan de costos de elaboracion

Piezas realizadas para el proyecto Disefio de materiales publicitarios para promocionar las
actividades benéficas que realiza la Fundacion Principe de Paz.

v’ Cuadrifoliar
v’ Separadores
v Afiche
v" Roll Up
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DESCRIPCION

Trabajadas 0 Dias

Recopilacion acerca del cliente 24 6 2
Investigacion acerca de los diferentes materiales
publicitarios 12 3 2
Desarrollo de marco tedrico 48 12 3
Conceptualizacion 12 3 1
Bocetaje 25 5 5
Propuesta Preeliminar 24 4 3
Validacion
0ra Dias UENE

Cliente 4 1 1
Expertos 1 2 1
Objetivo 5 3 2
Propuesta final 75 15 8

TOTAL

Gastos Adicionales

Cantidad

TOTAL

Total de Horas 258
Costo por hora Q21.00 Q.5418.00

* Incluye Impresiones de Cuadrifoliar, Afiche, Roll-Up, Separadores, pruebas de impresién.

Nota. Precios no incluyen iva.
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Ola OSTO
Impresiones (Blanco y negro) 2 20 Q.10.00
Impresiones Full Color * 10 9 Q.298.00
Viajes hacia la fundacion 16 4 Q.27.00



10.2 Plan de produccion
De acuerdo a la cotizacion de la imprenta Impregua (anexo C) y la empresa Litoexpress (anexo

B), se realizé el costo de produccion para los materiales impresos.

Descripcion  Cantidad Monto
Cuadrifoliar 1000 Q.2,700.00
Separadores 1000 Q.370.00
Afiches* 6 Q.78.84
Roll-up 6 Q.2,292.00
Total Q.5,440.84

* Afiche por unidad Q.2.19, un precio promedio por 6 unidades es de Q13.14 c/u.

10.3 Plan de reproduccion

Con el fin de tener mayor alcance a que varias personas puedan sumarse al proyecto, ya sea con
patrocinios, ayuda, entre otros, se proponen Q.1, 000.00 ejemplares de cuadrifoliares como de
separadores (iran dentro de los cuadrifoliares), asi como la impresion de 6 afiches y la impresion

de 6 Roll-up, para obtener resultados esperados en beneficio de la Fundacion Principe de Paz

10.4 Plan de distribucién

Para realizar este plan hay tres puntos importantes que no generan costo alguno:

1) Cierta cantidad de materiales publicitarios como (cuadrifoliar y separador), los tendra la
fundacién en su oficina central, que es donde toda persona, que quiera ingresar a las

instalaciones, debe transitar para cualquier gestion que desee efectuar.
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2)

3)

Los materiales publicitarios como (cuadrifoliar y separador), que tendrda en su poder la
fundacion, serviran como presentacion para cuando realicen visitas a otras iglesias y/o

entidades.

Se solicitara el apoyo de la Iglesia a la que asiste la Fundacion Principe de Paz, que es
Fraternidad Cristiana de Guatemala, que cuenta con varios miembros activos y 2 sedes una
en la Calzada Roosevelt y la otra en Ciudad San Cristdbal. Tiene 5 servicios por semana
(mafana, medio dia y noche), para que se puedan colocar los cuadrifoliares con separadores
en el centro de informacion (personas que solicitan informacion acerca de ciertas actividades,
como conciertos, retiros, ubicacion para las células, apoyar en calidad de servicio a la Iglesia
entre otras gestiones) que se realizan o bien en la Frater-Libreria que poseen. Los afiches se
colocaran en un area de publicacion (cartelera), los Roll-up se pueden ubicar en los diferentes

corredores de salida que tienen.

10.5 Resumen

El costo de la elaboracion, produccién, reproduccién y distribucién es la siguiente.

MONTO
Costo de elaboracion Q. 5418.00
Costo de produccion Q 0.00
Costo de reproduccion Q. 5440.84
Costo de distribucion Q 0.00
Total Q. 10,858.84
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Capitulo XI: Conclusiones y recomendaciones.

11.1 Conclusiones.

v’ Se disefi6 el material publicitario para promocionar las actividades benéficas que realiza
la Fundacion Principe de Paz, dirigido a personas que deseen colaborar econdmicamente.

v' Se obtuvo la informacién a través de referencias bibliograficas y web, que fueron
necesarias para la creacion del material publicitario de la Fundacion Principe de Paz.

v Se recopilo informacion y antecedentes de la fundacion Principe de Paz, para completar y
respaldar el material publicitario

v' Se fotografiaron las instalaciones de la fundacién para que fueran incluidos en los
materiales publicitarios.

v' Se diagramd el contenido designado para el material publicitario a través de una
distribucion de elementos y seleccion de colores adecuados y facilitar la comprension de

las artes.

11.2Recomendaciones.

v Continuar disefiando piezas publicitarias para seguir dando a conocer lo que se realiza en
la fundacion, con el objetivo de adquirir mayores recursos. Asimismo recopilar la
informacion necesaria de la fundacién, para respaldarse en las propuestas que se
presenten.

v Realizar el cambio de fotografias de las nifias beneficiadas, cuando se realicen materiales
publicitarios

v’ Realizar el cambio de materiales publicitarios cada 3 meses, siempre manteniendo la

linea de disefio.
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Capitulo XII: Conocimiento general.

DEONTOLOGIA

Norma social y ética, que
indica como se debe compor-
tar el comunicador y disena-
dor en el ambito profesional.

SEMIOLOGIA

Es en la que nos apoyamos
para encontrar el significado
de los elementos graficos que
componen un disefio desde
en su color, tipografia, etc.

y VISUALIZACION GRAFICA

Dos herramientas indespensables para que se Plasmar ideas que viene a
pueda generar una fusiéon de conocimientos y, nuestro cerebro en papel., es

SAFAITEES. decir tener la capacidad de
transportar lo que pensamos
en un lapiz y papel.

TECNICAS DE INVESTIGACION

Sirve para obtener resultados
cientificos acerca de alguna
investigacion que se realice.

DISENO PUBLICITARIO

Comprende realizar la crea-
cién de los materiales graficos
para darlos a conocer al grupo
o b j e tivo

COMUNICACION
Proceso en el que se envia un men- TECNOLOG[A

saje, por medio de un emisor, en el Es proponer nuevas ideas enla que se
que este puede llegar con ruido a puede innovar lo que ya existe reali-

Son conocimientos que se
crean y disefan con el fin de
crear satisfaccion a las nece-
sidades de la humanidad.

quien lo  decodifica (recibe). zandolo de una forma creativa .

Para este proyecto se uti-
lizaron los programas :

Bdizxse
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Capitulo XIV: Anexos.
Anexo A Fotografias de validacion Cliente

Celeste de Ramirez

Lissette Ortiz



Experto y Grupo objetivo

EXPERTOS

7%

’Z/’, ] .-‘:‘ »
s Jorge Rossi &

Marlon Borrayo .. ™
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Anexo B Fotografias

: FOTOGRAFIAS '
TOMADAS
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Anexo C Cotizaciones

: IMPREGUA S.A.
\ wa 3% Av_5-35 zona 1 . .«
e“ AP 5 B cotizacion
FECHA:  GUATEMALA, 21 noviembre 2013 EMAIL:
NOMBRE DEL CLIENTE: CONSUMIDOR FINAL MOVIL:
DIRECCION:  ClUDAD TELEFONO:

COTIZACION No.: 2596

Es un gusto saludarle v 2 1a vez hacer de su conocimiento & precio del material solicitado:

CANTIDAD DESCRIPCION PRECID 1. TOTAL
2,000.00 Cuadrifoliares tamario 8.5 *24 pulgadas, troquelade especial, full 1.35 2,700.00
color, material couche 80,
1,000.00 Separadores, tamano 2*6 pulgadas, full color en material texcote, 0.37 370.00
impresicn solo tiro.
1,000.00 Afiches, full color, tamanio 11¥17 en material texcoba 12, sin barniz 2.19 2,190.00
.

+* CINCO MIL DOSCIENTOS SESENTA EXACTOS 5,260.00

CONDICIOMES GEMERALES

50% Anticipo y 50% Contra entreg. . A
Servido a domidilio zonas comerciales, VENDEDOR:  MAYRA GOMEZ
Precios incluyen LV.A.

Cotizacion vigente por 15 dias.

Dependemaos de los disefios finales para dar predos exactos.
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P

.

l COTIZACION
I UNA MEJOR IMPRESION 7,
N
Sefiores: Fundacién Prince de Paz Fecha: Guatemala 20/11/13
Tel: Ref.: Trifoliares
=/
( Por medio de la presente sometemos a su amable consideracion la siguiente cotizacion:
DESCRIPCION P —
VALOR
1,000 Afiches impresos a full color tamafio 11” x 17" en papel texcote
calibre 12 Q 2,200.00
1,000 Separadores a full color en texcote calibre 12 solo tiro.
Separadores cortesia de |la empresa Q 0,000.00
TOTAL Q 2,200.00
_

FORMA DE PAGO: 50 % AL ORDENAR, 50 % AL ENTREGAR EL TRABAJO

Esperando vernos favorecidos con su orden, les saluda
Oscar Requena Rodas

(Aceptamos la presente cotizacion, bajo las condiciones descritas, y autorizamos la elaboracion del siguiente

trabajo que sera cancelado en la forma antes indicada.
Nombre del trabajo: Precio total
Facturar a:
Nit
Fecha - :
_ Firma de Aceptacion y Sello
" Sitio Web: www.di 7 com + E-mail: di _impresos@yahoo.com

4a Calle 3-35, Zona 1, Edificio Requena . Guatemala, C. A.
Tels.: 2220-1104 / 2220-1106 / 2232-6740 / 2251-8506 / 2253-5031
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"~

I COTIZACION )
l UNA MEJOR IMPRESION 2/
e =
Sefiores: Fundacion Prince de Paz Fecha: Guatemala 20/11/13
Tel: Ref.: Trifoliares
\_ Y,
( Por medio de la presente sometemos a su amable consideracion la siguiente cotizacion: =)
DESCRIPCION —
VALOR
1,000 Trifoliares impresos a full color de ambos lados en papel couche
100 troquelados en la parte derecha Q 3,300.00
TOTAL L Q 3,300.00 )
\& <,

FORMA DE PAGO: 50 % AL ORDENAR, 50 % AL ENTREGAR EL TRABAJO

Esperando vernos favorecidos con su orden, les saluda

Oscar Requena Rodas

(Aceptamos la presente cotizacion, bajo las condiciones descritas, y autorizamos la elaboracion del siguiente i
trabajo que sera cancelado en la forma antes indicada.

Nombre del trabajo: Precio total

Facturar a:

Nit

\Fecha Firma de Aceptacion y Sello Z

" Sitio Web: www.di i com » E-mail: disenos_impresos@yahoo.com

4a Cadlle 3-35, Zona 1, Edificio Requena . Guatemalq, C. A. .
Tels.: 2220-1104 / 2220-1106 / 2232-6740 / 2251-8506 / 2253-5031
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il 25
Graficos  cugismoo, de _NOVIEMBRE ei1d

Deag-Pacy

2a. Calle 35-70, Zona 11 « P.B.X./Fax: 2202-6000
COTIZACIONA N? 45520

S=fas {es5)
FUNDACION PRINCIFE DE PAZ ;
Presents Porordende: —
ATN: Factuuara: pd —
Fax:
peen Ll Ry Vel vateriyda NIt =
(soon | ANTIDAD DESCRIPCION PRECIO/MILLAR | PRECIO/TOTAL
1 1.000 AFICHES LITOGRAFIADDS A 4 O i
S LORES TIRO EN MATERI ;
WHITEBACK C- 12 TAMANO 11 X 17 PULG. o Q247500 | @ 547500
2 1,000 CUADRIFOLIARES LITOGRAFIADD o \
> S A4 COLORESTIRO Y 4 i
ETIRO EN MATERIAL COUCHE B-20 TAMARD 22X85PULG | a,-s,sso.uq‘ Q. $:550.00
3 1,000 EPAR l .
.0 ’ ADORES DE 2 DIFERENTES LITOGRAFIADOS A & S Pl ’ : |
| §3|’ng53 TIRO EN MATERIAL TEXCOTE C-14 TAMARO 2 X & Sk CH 80010
i : § {
\

LA t;«_

|, ELPRECIO YAINGLUYE EL12% DE VA i .

ol Tt ULTIMALINEA i

Atentomente: GRAFICOS DIAZ-PAIZ

Vigencla de Preclos: 50 9 50% 1

Forma de Pago: — - Ingenlero Diaz
Cadigo ds Vandadot:

Sanoras GRAFICOS Di_AZ-BAIZ, hacemos constar que acepiamos el precio por los renglones Nos,
.t sseglinpdescripeién aniba indicada, o razon de Q.
que hacen un total de@. =, %3 : asi como las condicionas imprasos dl dorso.

~

" anik
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Anexo de Cotizaciones Roll-up

SiasProject.com COTIZACION

NIT. 5TH2547-6 Fecha #
8a. Calle 820 zona 4 | Giudad de Guatemala
tel. (502) 235 1-T4BT | waw sizsproject com 19/11/2013 294

gemEnciagsiasproject com

Cofizar a Enviar a

Sandra Hermandez

Cant. Descripcion Precio unitario Total

=y

Roll up de 0.80 x 2 mis 2400.00 Q400.00
Q0.00
Q0.00
20.00
Q0.00
Q0.00
20.00
Q0.00
Q0.00
Q0.00
20.00
Q0.00
Q0.00
20.00
Q0.00
Q0.00
Q0.00
Q0.00
Q0.00
Q0.00
Q0.00
Q0.00
Q0.00
Subtotal Q400.00

El Decreto 56-80 y sus reformas cred el Timbre de Prensa, con un valor equivalente a tan IVA e IPSP Q50,00

sobo cinco (5 millar del valor de la facturacion safvicios de publicidad da
) per por publicdad ¥ propagan Total Q450.00

en los medios de comunicacion social, directorios, guias y ofros medios que sean
utiizados con fines informativos, de publicidad, promocion o propaganda. Descuento 5.00%

Total a pagar Q427.50

1.- Aprobando esta colizacion usted acepta los siguientes puntos y nuestros tEmincs y condiciones, los mismos pueden y deben ser
consultados en wanw sizsproject com.

2 - Esta cotizacion puede ser aprobada por medio de sello, teléfono o comeo electronico. Se adjuntara copia de la aprobacion.

3.- Se requiere el 50°% de pago anticipado del monto total de esta cofizacion. Para pago confra entrega o pagos a crédito comunicarse a
gerencia@siasproject com.

4 - Puede realizar & pago mediante depdsio o transferencia elecininica en las cuentas monetarias a nombre de SasPoject.com en Banco
Industrial 144001187-0, Barwal 2-2356-D0470-T wo Bancoagromercantd (BAM) 30-1202424-0. En este caso enwiar por e-mial copia de la
boleta de deposito sellada por el banco.

R A1 incomndimiartn cn |2 farha actinolada nars ofactisae clilece nannc camocnnndiontoc 2l ackadn de soarda carn nonalizadee e on waloe
LT IRAS AN ST 1L T K 1T 5 SOLARILE O 3 TICLALE THIUD RS W SIS RSSO T W AT, SO T R LSS A L Y

equivalente al 2% del costo total por cada dia de refraso.
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[fioExpress

Nl BN I Guatemala, 31 de octubre de 2013

Sefor
Presente

Es un gusto para nosotros saludarle y desearle éxitos en sus actividades cotidianas,
Tenemos el agrado de presentarle la siguiente cotizackdn; como a continuaddn se detalla:

CANTIDAD DESCRIPCION TOTAL

1 Banner tipo arafa de 20x42cms, con arana, impresidn high Q.131.25
definition

1 Banner tipo arafia de 60x180cms, con arafna, impresidén high Q.150.00
definition

1 Banner tipo arana de 80x180cms, con arafa, impresian high Q28750
definition

1 Banner tipo arana de 1x2mts, con arafa, impresién high definition Q382,00

1 Roll Up de 0.80x2 mts, con el roll up instalado, impresién high Q38200
definition

1 Roll Up de 1x2 mts, con el roll up instalado, impresidn high Q38500
definition

OBSERVACIONES IMPORTANTES:
Forma de Pago: 50% de anticipo y 50% contra entrega.
Tiempo de entrega: a convenir
= H diente acepta una variacion de un 5% en cantidades y colores a imprimir.
= Todos nuestros precios ya induyen IVA.
= Todo trabajo autorizado por el cliente no tiene cambios ni develudidn.
=  Para todo trabajo se requiere |a firma de autorizado por el cliente.

NOTA: Cotizaciin Valida por los siguientes 10 dias,

Persona que Autoriza Firma de Autorizado

En espera de tener una relacidn comerdlal exitosa, me suscribo,

Lucia Espana
Asesor de Ventas

Lito Express, Diagonal 6, 12-42 zona 10
Tels: 2363-1241 / 2363-1181 ventas@litoexpress.com.gt NIT 1729005-8
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Atencion SANDRA
Es para nosotros un placer el poder cotizarle los siguientes
productos.

A MAYOR CANTIDAD.
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Anexo D Encuestas Cliente

/‘

f o » FACULTAD DE CIENCIA DE LA COMUNICACION

NIVERSIDAD (FACO~M)
5 eriazion s Eacoele LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISENO
PROYECTO DE TESIS
Nombre Y\ \ v aQ Clc \O C‘( 7. Profesion _ ) Aom
Ci
Género: >
F 4 Experto: ]
MmO Cliente: 4
Grupo Objetivo: Ul

Encuesta de Validacion del proyecto

Disefio de materiales publicitarios para promocionar las actividades benéficas que
realiza la Fundacioén Principe de Paz. Guatemala, Guatemala, 2014.

La Fundacién Principe de Paz, es una organizacién no lucrativa con fines de
proyeccion social.

Su finalidad es apoyar a cada nifia necesitada, por diferentes circunstancias
vividas, brindandole la oportunidad de ser una mejor persona en el futuro con
bases plenamente cristianas, y pueda tener una motivacion para continuar en el
camino del transcurrir de la vida.

Actualmente nuestros patrocinadores son directamente Iglesias entre otras
entidades Estadunidenses, sin embargo el no tener apoyo de nuestra propia
nacién es muy dificil, debido a que muy pocas entidades y/o personas no se
toman un tiempo para poder brindar ayuda social. Para lograr el objetivo de darse
a conocer y a través de esto recibir apoyo la asociacion se ha propuesto realizar
dichos materiales impresos, conservando una imagen de seriedad y dando a
conocer a quienes son las beneficiarias.

Instrucciones:

Por tal razén se solicita prestar atencién a cada material impreso y segun su
opinién conteste las siguientes preguntas:

150



PARTE OBJETIVA

1. ¢Considera que es necesario realizar el disefio de materiales impresos para la
Fundacién Principe de Paz con el fin de darse a conocer?

st X

NO [

2. ¢Cree que es indispensable investigar a cerca de los materiales impresos que
existen y cuales serian factibles para realizar dicho proyecto?

s X
NO []

3. ¢Cree usted que es necesario recopilar informacion de la Fundacion Principe
de Paz para incluirla en los materiales publicitarios?

sl
NO [

4. ;Considera que es importante recopilar imagenes para realizar el disefio de
materiales impresos de la fundacién Principe de Paz?

S
NO []
PARTE SEMIOLOGICA

5. Los colores utilizados en los diferentes materiales expuestos le inspiran:

a) Seriedad ]
b) Tranquilidad 1%
c) Confusion ]

6. La composicion de los elementos graficos le hace sentir?

a) Muy Identificado
b) Poco identificado
c) Nadaidentificado []

7. Latipografia utilizada en los materiales impresos son los adecuados (tipo y
tamanio de letra) ?

a) Muy adecuada X

b) Poco adecuada ]
c) Nada adecuada ]
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8. Eldisefio y diagramacion de los diferentes materiales impresos le ayuda a
facilitar la comprension y concientizarlo a tomar una accién de ayudar a
quienes lo necesiten?

a) Me motiva mucho
b) Me motiva poco ]
c) No, me motiva O]
8. La ubicacién de las imagenes y texto le transmiten:
a) Equilibrio ]
b) Orden X
c) Desorden O
9. Cree usted que los materiales impresos lo incitan a sentirse:
a) Muy motivado %
b) Poco motivado ]
c¢) Nada motivado ]
PARTE OPERATIVA
10. Segun su criterio el tamafio de los materiales publicitarios impresos son:
a) Muy adecuados jZl
b) Nada adecuados [ |
¢) Poco adecuados [ ]

11.Cree qué los diferentes materiales publicitarios impresos dan a conocer a la
Asociacién Principe de Paz, como una institucién que apoya a nifias?

a) Mucho
b) Poco
c) Nada. ]
12. Considera que los diferentes materiales expuestos son :
a) Muy amigables gl
b) No, amigables

¢) Nada amigables. [ ]

13. Cree que el disefio de cada material impreso cumple con la funcién de
informar y motivar al grupo objetivo a apoyar?

a) Si, lo cumple X
b) No, locumple [ ]

Gracias por haberse tomado el tiempo necesario para contestar esta encuesta.
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> FACULTAD DE CIENCIA DE LA COMUNICACION
UNIVERSID!De” (FACO—M)
e LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISENO
PROYECTO DE TESIS

Nombre {"",1| (1§ ,L)/W]’Le / //0(5/{ d Profesion Ditec }Jf

Género:

E £l Experto: O

M N Cliente: N
Grupo Objetivo: U]

Encuesta de Validacion del proyecto

Disefio de materiales publicitarios para promocionar las actividades benéficas que
realiza la Fundacion Principe de Paz. Guatemala, Guatemala, 2014.

La Fundacién Principe de Paz, es una organizacién no lucrativa con fines de
proyeccion social.

Su finalidad es apoyar a cada nifia necesitada, por diferentes circunstancias
vividas, brindandole la oportunidad de ser una mejor persona en el futuro con
bases plenamente cristianas, y pueda tener una motivaciéon para continuar en el
camino del transcurrir de la vida.

Actualmente nuestros patrocinadores son directamente Iglesias entre otras
entidades Estadunidenses, sin embargo el no tener apoyo de nuestra propia
nacion es muy dificil, debido a que muy pocas entidades y/o personas no se
toman un tiempo para poder brindar ayuda social. Para lograr el objetivo de darse
a conocer y a través de esto recibir apoyo la asociaciéon se ha propuesto realizar
dichos materiales impresos, conservando una imagen de seriedad y dando a
conocer a quienes son las beneficiarias.

Instrucciones:

Por tal razén se solicita prestar atencién a cada material impreso y seguin su
opinién conteste las siguientes preguntas:
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PARTE OBJETIVA

1. ¢Considera que es necesario realizar el disefio de materiales impresos para la
Fundacion Principe de Paz con el fin de darse a conocer?

- O
NO [

2. ¢Cree que es indispensable investigar a cerca de los materiales impresos que
existen y cuales serian factibles para realizar dicho proyecto?

si N
NO [

3. ¢Cree usted que es necesario recopilar informacién de la Fundacién Principe
de Paz para incluirla en los materiales publicitarios?

Sl iy
NO [

4. ;Considera que es importante recopilar imagenes para realizar el disefio de
materiales impresos de la fundacién Principe de Paz?

s N
NO [

PARTE SEMIOLOGICA

5. Los colores utilizados en los diferentes materiales expuestos le inspiran:

a) Seriedad L]
b) Tranquilidad N
c) Confusion ]

6. La composicion de los elementos graficos le hace sentir?

a) Muy ldentificado N
b) Poco identificado [ ]
c) Nadaidentificado [

7. Latipografia utilizada en los materiales impresos son los adecuados (tipo y
tamario de letra) ?

a) Muy adecuada N

b) Poco adecuada ]
¢) Nada adecuada ]
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8. Eldisefo y diagramacion de los diferentes materiales impresos le ayuda a
facilitar la comprension y concientizarlo a tomar una accién de ayudar a
quienes lo necesiten?

a) Me motiva mucho ]
b) Me motiva poco
c) No, me motiva 0

8. La ubicacion de las imagenes y texto le transmiten:
a) Equilibrio  []
b) Orden NJ
c) Desorden ]
9. Cree usted que los materiales impresos lo incitan a sentirse:
a) Muy motivado N
b) Poco motivado ]
c) Nada motivado L]
PARTE OPERATIVA
10. Segun su criterio el tamario de los materiales publicitarios impresos son:
a) Muy adecuados [N
b) Nada adecuados [ ]
c) Poco adecuados [ |

11.Cree que los diferentes materiales publicitarios impresos dan a conocer a la
Asociacion Principe de Paz, como una instituciéon que apoya a nifias?

a) Mucho TN
b) Poco ]
¢) Nada. ]

12. Considera que los diferentes materiales expuestos son :
a) Muy amigables N
b) No, amigables
¢) Nada amigables. [ |

13. Cree que el disefio de cada material impreso cumple con la funcién de
informar y motivar al grupo objetivo a apoyar?

a) Si,locumple
b) No, locumple []

Gracias por haberse tomado el tiempo necesario para contestar esta encuesta.
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Encuestas Experto

/sy  FACULTAD DEGIENCIA DE LA COMUNICACION
UﬁRSIDAoea (FACO-M)
| s LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISENO

, PROYECTO DE TESIS
Nombre CJ ORGE /Z@(f/ 3 Profesion D . €7,
Género:
' F [ Experto: Pl
M 7 | Cliente: ]
Grupo Objetivo: ]

Encuesta de Validacion del proyecto

Disefio de materiales publicitarios para promocionar las actividades benéficas que
realiza la Fundacion Principe de Paz. Guatemala, Guatemala, 2014.

La Fundacion Principe de Paz, es una organizacién no lucrativa con fines de
proyeccion social.

Su finalidad es apoyar a cada nifia necesitada, por diferentes circunstancias
vividas, brindandole la oportunidad de ser una mejor persona en el futuro con
bases plenamente cristianas, y pueda tener una motivacioén para continuar en el
camino del transcurrir de la vida.

Actualmente nuestros patrocinadores son directamente Iglesias entre otras
entidades Estadunidenses, sin embargo el no tener apoyo de nuestra propia
nacion es muy dificil, debido a que muy pocas entidades y/o personas no se
toman un tiempo para poder brindar ayuda social. Para lograr el objetivo de darse
a conocer y a través de esto recibir apoyo la asociacion se ha propuesto realizar
dichos materiales impresos, conservando una imagen de seriedad y dando a
conocer a quienes son las beneficiarias.

Instrucciones:

Por tal razén se solicita prestar atencion a cada material impreso y segun su
opinion conteste las siguientes preguntas:
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PARTE OBJETIVA

1. ¢Considera que es necesario realizar el disefio de materiales impresos para la
Fundacion Principe de Paz con el fin de darse a conocer?

s A
NO []

2. ¢Cree que es indispensable investigar a cerca de los materiales impresos que
existen y cuales serian factibles para realizar dicho proyecto?

Sl [Z(

NO []

3. ¢ Cree usted que es necesario recopilar informacion de la Fundacién Principe
de Paz para incluirla en los materiales publicitarios?

sl [
NO []

4. ;Considera que es importante recopilar imagenes para realizar el disefio de
materiales impresos de la fundacién Principe de Paz?

s [
NO [

PARTE SEMIOLOGICA

5. Los colores utilizados en los diferentes materiales expuestos le inspiran:

a) Seriedad ]
b) Tranquilidad 1
c) Confusiéon ]

6. La composicion de los elementos graficos le hace sentir?

a) Muy Identificado
b) Poco identificado | |
¢) Nadaidentificado [

7. Latipografia utilizada en los materiales impresos son los adecuados (tipo y
tamafio de letra) ?
a) Muy adecuada ] I e
b) Poco adecuada ] AR Vi
c) Nada adecuada B

\wym [ » .
‘s 2 E(/‘Tu&l ﬁl@‘.
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8. Eldiseiio y diagramacion de los diferentes materiales impresos le ayuda a
facilitar la comprension y concientizarlo a tomar una accién de ayudar a
quienes lo necesiten?

a) Me motiva mucho [ ]
b) Me motiva poco
c) No, me motiva ]

8. La ubicacion de las imagenes y texto le transmiten:
a) Equilibrio ]
b) Orden []
c) Desorden ]
9. Cree usted que los materiales impresos lo incitan a sentirse:
a) Muy motivado ]
b) Poco motivado Z/
c¢) Nada motivado []
PARTE OPERATIVA
10. Segun su criterio el tamafo de los materiales publicitarios impresos son:
a) Muy adecuados T
b) Nada adecuados [ |
c) Poco adecuados [ ]

11.Cree que los diferentes materiales publicitarios impresos dan a conocer a la
Asociacién Principe de Paz, como una institucién que apoya a nifias?

a) Mucho Q/
b) Poco ]
c) Nada. ]

12. Considera que los diferentes materiales expuestos son :
a) Muy amigables ﬁ
b) No, amigables
c) Nada amigables. [ |

13. Cree que el disefio de cada material impreso cumple con la funcién de
informar y motivar al grupo objetivo a apoyar?

a) Si, locumple [
b) No, locumple []

Gracias por haberse tomado el tiempo necesario para contestar esta encuesta.
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6) FACULTAD DE CIENCIA DE LA COMUNICACION

)N (FACOM)
Y o o Ecacion LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISENO
- PROYECTO DE TESIS
Nombre \}S{?NGMAA’L Mmrchq Profesion &AC. :EQ L;a‘ﬁ‘aoﬁu

Género:
Fo U Experto: =

M }/ Cliente: []
[]

Grupo Objetivo:

Encuesta de Validacion del proyecto

Disefio de materiales publicitarios para promocionar las actividades benéficas que
realiza la Fundacion Principe de Paz. Guatemala, Guatemala, 2014.

La Fundacion Principe de Paz, es una organizaciéon no lucrativa con fines de
proyeccion social.

Su finalidad es apoyar a cada nifia necesitada, por diferentes circunstancias
vividas, brindandole la oportunidad de ser una mejor persona en el futuro con
bases plenamente cristianas, y pueda tener una motivacion para continuar en el
camino del transcurrir de la vida.

Actualmente nuestros patrocinadores son directamente lIglesias entre otras
entidades Estadunidenses, sin embargo el no tener apoyo de nuestra propia
nacion es muy dificil, debido a que muy pocas entidades y/o personas no se
toman un tiempo para poder brindar ayuda social. Para lograr el objetivo de darse
a conocer y a través de esto recibir apoyo la asociacion se ha propuesto realizar
dichos materiales impresos, conservando una imagen de seriedad y dando a
conocer a quienes son las beneficiarias.

Instrucciones:
Por tal razén se solicita prestar atencién a cada material impreso y segtn su

opinion conteste las siguientes preguntas:
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PARTE OBJETIVA

1. ¢Considera que es necesario realizar el disefio de materiales impresos para la
Fundaciéye de Paz con el fin de darse a conocer?

Sl
NO [

2. ¢Cree que es indispensable investigar a cerca de los materiales impresos que
existen y cuales serian factibles para realizar dicho proyecto?

SI/Z/

NO []

3. ¢Cree usted que es necesario recopilar informacion de la Fundacion Principe
de Paz para incluirla en los materiales publicitarios?

Sl

NO [

4. ;Considera que es importante recopilar imagenes para realizar el disefio de
materiales impresos de la fundacién Principe de Paz?

sl
NO ‘T

PARTE SEMIOLOGICA
5. Los colores utilizados en los diferentes materiales expuestos le inspiran:

a) Seriedad H
b) Tranquilidad =

c) Confusion L]
6. La composicion de los elementos gréaficos le hace sentir?

a) Muy ldentificado [ ]
b) Poco identificado Z/
c) Nadaidentificado []

7. La tipografia utilizada en los materiales impresos son los adecuados (tipo y
tamario de letra) ?

a) Muy adecuada l
b) Poco adecuada 7
c) Nada adecuada ]
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8. Eldiseiio y diagramacion de los diferentes materiales impresos le ayuda a
facilitar la comprension y concientizarlo a tomar una accién de ayudar a
quienes lo necesiten?

a) Me motiva mucho [ ]
b) Me motiva poco
c) No, me motiva ]

8. La ubicacion de las imagenes y texto le transmiten:

a) Equilibrio ]
b) Orden
c) Desorden ]

9. Cree usted que los materiales impresos lo incitan a sentirse:

a) Muy motivado D
b) Poco motivado
¢) Nada motivado ]

PARTE OPERATIVA
10. Segun su criterio el tamario de los materiales publicitarios impresos son:

a) Muy adecuados -+~
b) Nada adecuados [ |
¢) Poco adecuados [ |

11.Cree que los diferentes materiales publicitarios impresos dan a conocer a la
Asociacion Principe de Paz, como una institucion que apoya a nifias?

a) Mucho A~
b) Poco ]
¢) Nada. bl

12. Considera que los diferentes materiales expuestos son :
a) Muy amigables =
b) No, amigables
c) Nada amigables. [ ]

13. Cree que el disefio de cada material impreso cumple con la funcién de
informar y motivar al grupo objetivo a apoyar?

a) Si, lo cumple %/
b) No, lo cumple

Gracias por haberse tomado el tiempo necesario para contestar esta encuesta.
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