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Licenmciado

Leizer Kachler
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Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Solicito la aprobacion del tema de proyecto de Graduacién titulado: DISERO DE
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DE ESCUELAS DEDICADAS AL ARTE GRAFICA, EL ESTUDIO DE DIBUJO
-UNIDOS POR EL ARTE-. Asi mismo solicito que el Mgir. Amulfo Guzman Monin
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Mgtr. Afriulfo Guzmdin Morin
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Guatemala 14 de mavo de 2021

Seforili:
Sarah Michelle Polanco Morales
Presente

Estimada Seforita Polanco:

De acuerdo al proceso de titulacién profesional de esta Facultad, se aprueba el proyvecio
titulado: DISENO DE IMAGOTIPO PARA IDENTIFICAR EN EL MERCADO

REAL Y POTENCIAL DE ESCUELAS DEDICADAS AL ARTE GRAFICA, EL
ESTUDIO DE DIBUJO -UNIDOS POR EL ARTE-. Asi mismao, se aprueba al Mgir,
Armulfo Guzmin Moran, como asesor de su proyvecto,

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Adentamente,

Lic, Meizer Kachler
Decano

Facultad de Clencias de la Comunicacion
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Guatemala, 13 de enero de 2022

Lic. Leizer Kachler
Decano

Facultad de ciencias de la Comunicacion
Universidad Galileo

Estimado licenciado Kachler:

Por medio de la presente, informo a usted que el proyecto de graduacion titulado:
DISENO DE IMAGOTIPO PARA IDENTIFICAR EN EL MERCADO REAL Y
POTENCIAL DE ESCUELAS DEDICADAS AL ARTE GRAFICA, EL
ESTUDIO DE DIBUJO -UNIDOS POR EL ARTE-. GUATEMALA,
GUATEMALA 2022, presentada por el estudiante SARAH MICHELLE POLANCO
MORALES. Con nimero de camné 18006499, esta concluido a mi entera satisfaccion,
por lo que se extiende la presente aprobacion para continuar asi el proceso de titulacion
profesional.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. Arnulfo Guzméin
Asesor
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Guatemala, 19 de octubre de 2022

Seforita
Sarah Michelle Polanco Morales
Presente

Estimacda Sefiorita Polanco:
Después de haber realizado su examen privado para optar al titulo de Licenciatura en
Comunicacion v Diseiio de la FACULTAD DE CIENCIAS DE LA

COMUNICACION de la Universidad Galileo, me complace informarle que ha

APROBADC dicho examen, motivo por ol cusl me permito felicitarle,

Sin otro pamicular, me suscribo de usted.

Atentamete,

Lic. I‘."::i:::r kKachler
Decano
Facultad de Clencias de la Comunicacidn



Ciudad de Guatemala, 21 de noviembre de 2,022,

Licenciado

Leizer Kachler
Decano FACOM
Universidad Galileo

Presente.

Sefior Decano:

Le informo que la tesis. DISENO DE IMAGOTIPO PARA IDENTIFICAR EN EL MERCADO REAL Y
POTENCIAL DE ESCUELAS DEDICADAS AL ARTE GRAFICA, EL ESTUDIO DE DIBUJO-UNIDOS POR EL
ARTE-, GUATEMALA, de lo estudiante Sarah Michelle Polanco Morales, ha sido objeto de revision
gramatical y estilistica, por lo gue puede continuar con ¢l tramite de graduacidn.

Atentamente

/o 1
A,
Lic. Edgar Lizardo Py/es Vel‘iquez
Asesor Linguistico

Universidad Galileo



Guatemnala, 28 de noviembre de 2022

Seforita:
Sarah Michelle Polanco Morales
Presente

Estimada Seforita Polanco:

De acuerdo al dictamen rendido por la terna examinadora del provecto de praduacion
titulado: DISENO DE IMAGOTIPO PARA IDENTIFICAR EN EL MERCAIM)
REAL Y POTENCIAL DE ESCUELAS DEDICADAS AL ARTE GRAFICA, EL
ESTUDIO DE DIBUIO -UNIDOS POR EL. ARTE-. GUATEMALA,
GUATEMALA 2022, Presentado por la estudiante: Sarah Michelle Polanco Morales,
¢l Decano de la Facultad de Ciencias de la Comunicacién autoriza la publicacion del
Proyecto de Graduaciom previo a oplar al titulo de Licenciada en Comunicacion y
Disefio.

5in otro particular, me suscribo de usted.

Adentamenie,

Lic. Keizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicaciin



Dedicatoria

Quiero dedicar este proyecto a mis padres, quienes siempre me han apoyado en todas las
decisiones que he tomado a lo largo de mi vida. Asimismo, quiero agradecer a mis mas cercanos
amigos, quienes siempre han creido en mi potencial. Asimismo, a mis licenciados quienes me
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Resumen
A través del acercamiento con el estudio de dibujo —Unidos por el Arte-, se identificd que
carece de un imagotipo para identificar en el mercado real y potencial de escuelas dedicadas al arte

grafico.

Por lo que se planted el siguiente objetivo: Disefiar un imagotipo para identificar en el
mercado real y potencial de escuelas dedicadas al arte grafico, el estudio de dibujo —Unidos por el

arte-. Guatemala, Guatemala.

Se realiz6 una herramienta de validacion para conocer la percepcion del cliente, grupo
objetivo conformado por adolescentes en un rango de edad de (15-21 afios de edad) y expertos en

las areas de comunicacion y disefio.

El principal hallazgo fue que con el disefio del imagotipo, el estudio de dibujo Unidos por

el arte, se identificara en mercado real y potencial de escuelas dedicadas al arte gréfico.

Se recomendo que en toda la comunicacion persuasiva que se haga los materiales

impresos y digitales, se utilice el imagotipo propuesto de la mejor forma.



Para efectos legales unicamente la autora, SARAH MICHELLE POLANCO MORALES, es
responsable del contenido de este proyecto, ya que es una investigacion cientifica y puede ser

motivo de consulta por estudiantes y profesionales.
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CAPITULO |
INTRODUCCION



Capitulo |
1.1 Introduccion
El estudio de dibujo —Unidos por el arte ha ofrecido sus servicios a los jovenes artistas
guatemaltecos desde 2021. Sin embargo, en la actualidad no cuenta con un imagotipo que le

identifique en el mercado de escuelas dedicadas al arte gréafico.

Por esta razon se propuso resolver este problema comunicativo a través de la elaboracion
del siguiente proyecto: Disefio de imagotipo para identificar en el mercado real y potencial
escuelas dedicadas al arte gréafico, el estudio de dibujo —Unidos por el arte-. Guatemala,

Guatemala.

Para crear el concepto creativo se usara el método de lluvia de ideas y a través de un
método de investigacién logico inductivo, se creara un Marco Teorico que respalde la

investigacion.

A traves de herramientas de investigacion, comunicacion, disefio y validacion se
desarrollara el proceso de este proyecto. Los métodos de validacién seran encuestas al grupo
objetivo, clientes y un grupo de expertos. De esta Gltima herramienta se obtendran cambios
importantes para mejorar el resultado, y dejar un producto de comunicacion y disefio funcional

para el grupo objetivo.



CAPITULO Il
PROBLEMATICA



Capitulo I1: Problemética
2.1 Contexto

El estudio de dibujo —Unidos por el Arte- fue creado el afio 2021 por Sarah Michelle
Polanco Morales, y actualmente se dedica principalmente a la creacién de historietas
motivacionales.

Unidos por el Arte es una empresa joven guatemalteca creada en el afio 2021 dedicada a
la creacion de historietas motivacionales, orientadas a la ayuda de terceros por medio de
ilustraciones que brindaran un apoyo a personas que sufren problemas personales y hacerles
saber de qué no estan solos en cualquier situacion que estén viviendo.

Como terapia, el arte puede brindar paz, felicidad, amor, esperanza y compafiia a las
personas: por ejemplo, en situaciones donde las personas necesitan escuchar la muasica para curar
su tristeza, ver series divertidas para reir, ver peliculas inspiradoras para sofiar o divertirse, lo
importante de este proyecto es el poder apoyar a aquellas personas que en verdad lo necesitan.

Antes que nada, deben conocernos a nosotros, saber quiénes somos, qué queremos y
sobre todo qué podemos hacer por ellos.

En Guatemala muchos jovenes poseen talento artistico unico el cual deberian ser capaces
de compartir, lastimosamente dentro de nuestra cultura muchas personas no ven el arte como una
carrera profesional o como algo que se deba de tomar en serio, cuando en si el arte es algo el cual
muchas personas sean capaces de admirar.

Asi mismo se puede ver por las calles de la zona 1 murales pintados de grafiti mostrando
historias, mensajes o ideas las cuales buscan ser trasmitidas y escuchadas por la poblacién

guatemalteca.



2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio

El estudio de dibujo — Unidos por el Arte- no cuenta con un imagotipo para ser
identificado en el mercado real y potencial guatemalteco.
2.3 Justificacion

Es importante para la comunidad guatemalteca que puedan conocer mas de la cultura
artistica que le puedan abrir las puertas a nuevas ideas de expresarse, y para ello deben existir

herramientas que le permitan hacerlo en el estudio de dibujo — Unidos por el Arte.

2.3.1. Magnitud En la Republica de Guatemala habitan 17 millones 109 mil 746 personas

millones de personas, y esta divida en 22 departamentos. Entre ellos se encuentra Guatemala
que en la actualidad acoge a 17.613.000 habitantes. Dentro de este departamento existen 10
empresas dedicadas a la actividad de su empresa, y entre ellas, El estudio de dibujo — Unidos

por el Arte espera atender a aproximadamente a 200 cantidad de clientes reales el primer afio.

17 millones 109 mil 746 habitantes en

22 departamentos

3,599,257 millones de habitantes
en la ciudad de Guatemala

10 empresas de
dibujo
200 clientes
potenciales



2.3.2. Vulnerabilidad. Si el estudio no realiza el imagotipo, se perdera la oportunidad de
darse a conocer en el mercado guatemaltecos y, por lo tanto, los jévenes no podrén saber
que existe un estudio de dibujo que fomente la expresion artistica, asi como se perderan
excelentes futuros artistas quienes desperdiciaran su talento.

2.3.3. Trascendencia. Al contar con el imagotipo, el estudio de dibujo podra dar a
conocer entre los jovenes quienes podran acudir a este estudio de dibujo y expresar sus

ideas, sentimientos y ayudar a otros por medio de sus obras.

2.3.4. Factibilidad. El proyecto del estudio de dibujo — Unidos por el Arte es factible,
porgue cuenta con los recursos necesarios para llevarse a cabo.
2.3.4.1 Recursos Humanos. El estudio de dibujo cuenta con el capital humano adecuado
que tiene la capacidad, el conocimiento, la experiencia y las habilidades para el manejo
de las funciones artisticas que se desempefian dentro de la organizacion.
2.3.4.2 Recursos Organizacionales. La propietaria del estudio de dibujo- Unidos por el
Aurte autorizan al personal para que esté en disposicion de brindar toda la informacién
necesaria de la empresa para llevar a cabo este proyecto.
2.3.4.4 Recursos Tecnoldgicos. El estudio de dibujo cuenta con el equipo y las
herramientas indispensables para elaborar, producir y distribuir el resultado del proyecto
de graduacion. Por su parte, el comunicador-disefiador cuenta con las competencias
profesionales y el siguiente equipo para llevar a cabo el proyecto:

e Programas de disefio

e Equipos de computo

e Estudio de fotografia

e Camaras Fotogréaficas Canon



2.3.4.4 Recursos Tecnoldgicos. Continuacion.

Wi-Fi

Impresoras Canon

Estudio de tabletas digitales para disefio / dibujo.
Tableros de dibujo

Pinturas

Materiales de dibujo

Cuadernos de dibujo

Lienzos

Maniquis de dibujo

Libros sobre técnicas de arte
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OBJETIVOS DEL DISENO



Capitulo I11: Objetivos del disefio
3.1 El objetivo general
Disefar un imagotipo para identificar en el mercado real y potencial guatemalteco, el

estudio de dibujo —Unidos por el arte-.

3.2 Los objetivos especificos
3.2.1 Recopilar toda la informacion necesaria del estudio de dibujo para tener solo
elementos necesarios y asi crear la idea base del imagotipo.
3.2.2 Investigar ciencias, artes, teorias y tendencias acerca de como disefiar y crear
imagotipos, y con ello construir el imagotipo del estudio de dibujo — Unidos por el Arte-.
3.2.3 Crear un manual digital de marca del imagotipo para normar la imagen del estudio

de dibujo Unidos por el arte.



CAPITULO IV
MARCO DE REFERENCIA



Capitulo 1V: Marco de referencia
4.1 Informacion general, idea del emprendimiento y estudio de factibilidad del cliente
El estudio de dibujo Unidos el Arte fue creado el afio 2021 por Sarah Michelle Polanco
Morales, a partir del requerimiento del proyecto de graduacion de la Licenciatura en
Comunicacion y Disefio de la facultad de Ciencias de la Comunicacion de Universidad Galileo.
4.1.1 Idea del emprendimiento. La pandemia del coronavirus, iniciada en el 2020, ha
hecho que el mundo cambie radicalmente, por consiguiente, las personas se deben adaptar
a ese cambio repentino. La comunicadora y disefiadora — Sarah Michelle Polanco
Morales — se vio afectada por la pandemia sin poder salir de casa, debido a distintos
factores. Eso gener6 una duda de investigacion ¢ Qué pasara después de la pandemia?

Al ser una licenciada recién graduada de la Universidad Galileo, su primera idea
fue intentar conseguir un trabajo en una empresa de disefio, pero al notar que las
compafiias de disefio por causa la pandemia no estaba contratando, a la licenciada en
comunicacion y disefio se le ocurri6 el iniciar su propio emprendiendo, en ese momento
ella puso en practica todas las ensefianzas adquiridas en su carrera universitaria para la
fundacion de su propio emprendimiento.

Al platicar acerca de la idea de este nuevo emprendimiento con sus padres, ellos
le dieron su total apoyo para poner en marcha el proyecto, Asimismo, la recién graduada
también se comunicé con sus profesores de su facultad para que ellos le pudieran
aconsejar un poco mas acerca de temas que ella desconocia. Con mucho esfuerzo, dudas,
emocion y apoyo nacio la idea de la creacion de un estudio de dibujo en Guatemala.

La licenciada, que ahora era una emprendedora, tomo en cuenta para la creacion

del estudio de dibujo la ubicacion del lugar, que todos los equipos y herramientas



estuvieran listos para los estudiantes pudieran utilizarlos, pero lo mas importante que los
nuevos estudiantes sintieran que ese estudio de dibujo era un segundo hogar.

Sarah fundod el estudio de dibujo con la idea de ayudar a muchos jovenes
guatemaltecos, los jovenes que al haber pasado mucho tiempo en casa debido a la
pandemia se han aislado de sus amigos. Al asistir a este estudio de dibujo podran conocer
nuevas personas, ampliar horizontes artisticos, expresarse libremente sin ser juzgados y
divertirse sanamente, por medio del arte.

Con la fundacion del estudio de dibujo, ella también espera poderle brindar paz y
tranquilidad a miles de padres guatemaltecos, ya que en dicho establecimiento sus hijos
podran encontrar un pasatiempo sano que les mantenga alejados de los malos vicios o
malas amistades.

Ademas de ayudar a los jovenes y padres de familia, Sarah también espera ayudar
econdmicamente a otros artistas profesionales quienes debido a la pandemia no hayan
podido conseguir empleo y les apasione e interese ensefiar a otros.

Dicha oportunidad laboral no solo aplica para ellos, sino también es una
oportunidad laboral para la fundadora del estudio, ya que le ayudara econdmicamente
para seguir con el crecimiento de negocio y asi ampliar hacia nuevas oportunidades el
estudio de dibujo, asi como una mejora econémica para ella y su familia.

Este es un proyecto con el cual Sarah va a poner todo de su persona para hacerlo
realidad, ya que ella sabe que por medio de este proyecto puede darles la oportunidad a
muchos jovenes guatemaltecos, y asi descubrir en el arte una forma de expresion la cual
le permita comunicarse con las personas a su alrededor todo gracias a idea de

emprendimiento del Estudio de dibujo Unidos por el Arte.



4.1.2 Mision. Proveer a jovenes guatemaltecos herramientas de disefio que puedan
utilizar para florecer su talento.

4.1.3 Vision. Ser un estudio de dibujo que pueda mejorar la vida de muchos jovenes
guatemaltecos.

4.1.4 FODA. Después de la idea del emprendimiento se realiz6 un diagnostico FODA
para entender el panorama con el que el estudio de dibujo se va a enfrentar, cuando inicie

la actividad comercial.

FORTALEZAS OPORTUNIDADES
- Gran motivacion para - Apoyo completo a distintos artistas.
impulsar este proyecto. - Nueva entidad.
- Actitud positiva ante los - Buenas relaciones con los nuevos
obstaculos y proactividad. clientes.
- Nuevo establecimiento en el - Crecimiento del estudio de dibujo
mercado. mercado.
DEBILIDADES AMENANZAS
- Poca experiencia area. - Competencia que ha laborado en
- Escasez de recursos este sector por afios.
econémicos. - Cambio en las necesidades o gustos
- Desconocidos en el mercado del cliente.
guatemalteco. - No generar confianza en el publico.
- No contamos con un plan - Nueva competencia que atraiga mas
estratégico claro al cliente.

Tabla elaborada por el comunicadora y disefiadora.
4.1.5 Estudio de factibilidad.
4.1.5.1 Importancia del estudio de dibujo Unidos por Arte. Durante afios la zona 1 de la
Ciudad capital de Guatemala se ha considerado la meca del arte guatemalteco, y
aproximadamente dentro de esa zona existen mas o menos 10 empresas dedicadas a la
actividad de su empresa, entre ellas se encuentra El estudio de dibujo — Unidos por el Arte
que espera poder atender a aproximadamente a 200 cantidad de clientes reales el primer

ano.
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4.1.5.2. Oportunidad de negocio. Al contar con un estudio de dibujo se canalizaran la
energia de los jovenes de 15 afios en adelante que recién estén saliendo de la pandemia
del COVID. Por lo que los jévenes podran acudir a este estudio de dibujo y expresar sus

ideas, sentimientos y ayudar a otros por medio de sus obras.

4.1.5.3. Viabilidad. El estudio de dibujo Unidos por el Arte es viable gracias a los
siguientes factores que se detallan a continuacion:

El estudio de dibujo cuenta con el capital humano adecuado que tiene la capacidad, el
conocimiento, la experiencia y las habilidades para el manejo de las funciones artisticas
que se desempefian dentro de la organizacion.

La propietaria del estudio dibujo- Unidos por el Arte estara realizando las actividades
quebse realicen dentro del estudio.

El estudio de dibujo contara con el equipo y las herramientas indispensables para
elaborar, producir y distribuir el conocimiento a los estudiantes que alli se presenten.

Dentro de este equipo se encontrara:

. Programas de disefio

. Equipos de computo

. Estudio de fotografia

. Céamaras Fotograficas Canon

. Wi-Fi

. Impresoras Canon

. Estudio de tabletas digitales para disefio / dibujo.
. Tableros de dibujo

. Pinturas



Dentro de este equipo se encontrara:

Materiales de dibujo
Cuadernos de dibujo
Lienzos

Maniquis de dibujo

Libros sobre técnicas de arte

11



CAPITULO V
DEFINICION DEL GUPO OBJETIVO
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Capitulo V: Definicion del grupo objetivo

El proyecto esta dirigido a un grupo objetivo comprendido por jovenes guatemaltecos, de
15 a 20 afos de edad, solteros o casados. El nivel de estudios no sera un problema ya que nos
entraremos en sus talentos por el arte, su nivel socioecondémico sera D, C2 y C3, nos interesa
aquellos jovenes alegres, creativos y que desborden de pasion por el arte tales como dibujar,
crear, esculpir, entre otros, asi como el que esté dispuesto a ayudar a otros por medio de la
ilustracion puedan expresar sus ideas y sentimientos.
5.1 Perfil geografico

El grupo objetivo reside en las zonas 1, 4 y 5 de la ciudad capital, trabaja en las zonas 1,
5y 10, transita por las calles de las zonas 1 y 10, ademas de utilizar el transporte publico que

transita esas areas.

Se entretiene en los centros comerciales, tiendas de videojuegos y en distintos
restaurantes y suele pasar su tiempo en las distintas redes sociales como Facebook e Instagram,
incluso probando los juegos de moda vistos por estas mismas redes. Puntualmente, el proyecto se
ubicaré en la zona 1, siendo mas especifico en la 6ta avenida, frente al Parque Central, ya que es

un lugar centrico en el cual todos los dias transitan muchos jovenes.

5.2 Perfil demografico

El grupo objetivo esta compuesto por jévenes guatemaltecos de 15 a 20 afios de edad. Su
nivel de estudios no serad un problema, ya que nos centraremos en sus talentos por el arte, su
nivel socioecondémico sera C3, D1. Nos interesa aquellos jovenes alegres, creativos y que
desborden de pasion por el arte tales como el dibujar, crear, esculpir, entre otros, asi como el que
esté dispuesto a ayudar a otros por medio de la ilustracién. Ver tabla completa de niveles

socioecondmicos en anexo # 1.
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5.3 Perfil psicografico

El grupo objetivo se compone de jovenes guatemaltecos quienes desborden de alegria,
creatividad, que sean entusiastas, y estén dispuestos a aprender distintas formas de arte en el
estudio, sea danza, fotografia, dibujo o escultura, los jévenes ademés de aprender que busquen
divertirse con sus comparieros del estudio con cada una de las clases que reciban.

Los jovenes creen en el trabajo y en la diversion sana, por lo que se relinen en museos
artisticos y centros recreativos, rechazan las sustancias toxicas, actividades autodestructivas y
evitan las paginas inmorales que puedan dafiar sus pensamientos y vidas. Los jovenes
acostumbran leer, dibujar, pasar tiempo en sus redes sociales, dedican tiempo a su familia y para
juntarse a sus amigos, ademas saben disfrutar y aprender de la vida.

5.4 Perfil conductual

El grupo objetivo se comporta de manera alegre y respetuosa al mismo tiempo, les gusta
bromear con sus amigos y personas allegadas a ellos, su pasion por el arte inicié como un hobby
para expresar sus ideas y sentimientos en el que mas adelante se volvio un medio en el cual ellos

pueden transmitir distintos mensajes a otros jovenes, familiares y amigos.



Tabla de Niveles Socio Econdmicos 2018/Multivex

Tabla Niveles Socio Econdmicos

Artesabinamidn SEET

CARACTERISTICAY

Ingresos

17302

MNIYEL C3 MIYEL O

L11,300.00

a0 70z

CI7,200.00

Educacidn padres

Licenciatura

fedia completa

Educacion hijos

Hijos menores
escuelas, mayores
en | estatal

Hijos enescuela

Comerciante,

Desempeno vendedar, Obrera, dependients
dependiente
Cazafdepartamenta,
Casaldepartamento, P
. . rentada o
. rentada ofinanciadao, | i
Yivienda - financiado, 1-2
1-2 recamaras, 1-2 . w
e recamaras, 1 banaos,
banios, =ala,
zala
Otras propiedades
Personal de
. Eventual
servicio
Servicios 1cta @ ahorro, TC
p . = cta G ahorro
financieros local
- Auto compacto de .
Posesiones w . mota, por trabajo
8-10 anoz, sin segquro
1teléfono Fijo, celular
cada miembro .
_ . 1cel, cable, radio, T,
Bienes de mayar, cable, equipo alectrodoméstions
comodidad de audio, TV, P
. basicos
electrodomesticos
basicos
. . Cine eventual, CC, .
Diversion CC, parques, estadio

parques, estadio
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MARCO TEORICO
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Capitulo VI: Marco tedrico
6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio
6.1.1 Estudio. Son los esfuerzos que hace un individuo por comprender una materia o
analizar a cabalidad un aspecto de la realidad que resulta de su interés. Estudiar implica
interesarse por la comprension de un tema, a punto tal de empaparse en sus distintos
aspectos y de esa forma sumar nuevos conocimientos al respecto. (Enciclopedia

Concepto, 2022)

6.1.2 Estudio de dibujo. Definido también como atelier, es palabra de origen francés, es
un taller o estudio de un pintor, de un escultor o de un modisto (Segun la RAE. 2021). En
la cual se busca que cada uno de los artistas que asistan al estudio, tenga su propio
espacio de trabajo en el cual se sientan comodos y asi poder expresar con total libertad

sus ideas por medio del arte.

6.1.3 Identificacion. Es cualquier persona, grupo o institucion que es afectada o que tiene
un interés en el proyecto el cual se esta realizando o planea realizar. El identificar dicha
persona o grupo nos permite saber quiénes son aquellas personas de interés o asi mimo
aquellos quienes se podran beneficiar, colaborar o financiar dicho proyecto o también nos

podria indicar los competidores. Adaptado (Libro de Disefio. 2014).

6.1.4 Mercado. Conjunto de técnicas de analisis y decision en el campo de actividad
comercial que apunta a un conocimiento de la estructura interna del mercado y de las
actitudes psicologicas del consumidor con el fin de determinar sus necesidades y
demandas (Pinebart Oriol 1986) si llegamos a conocer un poco mas al mercado

guatemalteco podremos alcanzar un mejor éxito ante la realizacion del estudio de dibujo.
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6.1.5 Mercado real. EI mercado real es aquel que estd compuesto por un grupo de
personas que tiene necesidad de un producto o servicio, que posee los medios financieros

necesarios para cubrirla y que esté interesada en adquirirlos. (Puromarketing 2022)

6.1.6 Mercado potencial. Un mercado potencial es un segmento de la poblacién que
podria estar interesado en comprar o contratar algin producto o servicio en particular. Es
ese grupo de personas que tienen el potencial de convertirse en clientes, el mercado
potencial abarca a aquellos individuos que no han comprado tus productos o servicios,

pero que podrian hacerlo.

Todos estos son clientes potenciales porque han demostrado, tanto por sus intereses
como por sus caracteristicas demograficas y psicogréaficas, que podrian comprar tus

productos eventualmente. (Crehana, Otto Gonzales 2021)

6.1.7 Mercado guatemalteco. Es aquel lugar en donde se establecen las relaciones entre
trabajadores y empleadores, en donde los primeros buscan obtener una oportunidad para
desarrollar su actividad laboral y los segundos buscan obtener mano de obra que pueda

contribuir con su actividad productiva. (la hora gt, Juan José Narciso Chua, 2012)

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio

6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.

6.2.1.1 Concepto de comunicacion. El proceso de la comunicacion humana, como la
transmision de sefiales y la creacion de significados. (Clevenger y Mathews. 1971)
Teorias de la comunicacion de masas, se presenta a la comunicacion humana desde cinco
perspectivas: como un proceso semantico, neurobiologico, psicologico, cultural y social.

(DeFleur, M.L.y S. Ball-Rokeach 1982).
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6.2.1.2 Esquema de comunicacion. EIl emisor es el estudio de dibujo Unidos por el Arte,
el receptor serian nuestro grupo objetivo, el canal seria por medio de las redes sociales,
asi como los medios de comunicacion audiovisuales, ademas de los medios de

comunicacion impresos. (Michelle Morales,2021)
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6.2.1.3 Comunicacion Persuasiva La persuasion seria aquella actividad por la que el
emisor intenta suscitar un cambio en las actitudes, creencias y/o acciones del receptor -0
receptores- a través de la transmision de un determinado mensaje, que es susceptible de
ser aceptado o rechazado por este Gltimo. (Perloff. 1993)

6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio.

6.2.2.1 Concepto de disefio. El disefio interpreta y serve a aquellas necesidades humanas
que pueden ser cubiertas dando forma a productos, mensajeros o servicios. La funcion de
estos productos es la de ayudar al hombre en el mejor disfrute que el mismo crea. (Ricard.

1982)

6.2.2.2 Concepto de disefio gréafico. El disefio grafico es una disciplina social y
humanistica; el arte de concebir, planear y realizar las comunicaciones visuales que son

necesarias para resolver y enriquecer las situaciones humanas.

Directamente anclado en el universo de la vida urbana y del desarrollo tecnologico, el
disefio gréafico no se cifie a técnicas, métodos o teorias determinadas, sino que es el arte
de deliberar sobre ellas y sobre la innovacién, para crear escenarios donde la produccion
de imagenes incide sobre la vida de la gente, sus conductas de consumo, sus habitos de

lectura y sus necesidades de informacion.

Su nucleo epistemoldgico se halla entonces en la retérica, pues ésta es el arte de la
deliberacion para la persuasion, solo que, proyectada aqui al escenario de la produccion y
de la imagen, y no solo de las palabras. Ello significa también que el disefio gréafico.
2014)

6.2.2.3 Imagen gréfica.
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6.2.3.1 Definicién de imagen grafica. Identidad corporativa es un conjunto de
caracteristicas interdependientes de una organizacion, que le dan especificidad,

estabilidad y coherencia y asi la hacen identificable. (Reitter y Ramanantsoa. 1985).

6.2.3.2 La linea Sirve para conectar dos puntos en el espacio. Podemos definirla como la
unién o aproximacion de varios puntos. Su presencia crea tension en el espacio donde la
ubiquemos y afecta a los diferentes elementos que conviven con ella. Ademas, la linea

separa planos, permitiendo crear diferentes niveles y volimenes. (Ecomundo. 2011).

6.2.3.3 El Punto. Es la unidad minima de comunicacion visual, el elemento gréafico
fundamental y por tanto el mas importante y puede intensificar su valor por medio del
color, el tamafio y la posicion en el plano. No es necesario que el punto esté representado
graficamente para tomar fuerza, ya que en cualquier figura su centro geométrico, puede

constituir el centro de atencion. (Ecomundo. 2011).

6.2.3.4 Logotipo. Es el simbolo que utiliza normalmente una empresa o marca para que la

identifiquen con mas facilidad" (El Diccionario de Marketing de Cultural S.A 1999).

6.2.3.5 Isotipo. Representacion gréfica de un simbolo que ejemplifica una marca sin

mencionarla completamente (Sitio web TodoGraphicDesign segln Garcia).

6.2.3.6 Imagotipo. Son imagenes estables y a la vez muy pregnantes que permiten

identificar una marca sin necesidad de ser leida (Chaves)

6.2.3.7 Isologo. Representacion visual en la que el logotipo y el is6topo se funden en un

nuevo elemento indivisible (Sitio web TodoGraphicDesign).

6.2.3.8 Principal teoria y elementos del disefio Para la creacion del manual de identidad

del estudio de dibujo Unidos por el Arte se aplicara el disefio grafico, la cual es una es



una rama de la cual se derivan varias especialidades, tales como la creacion de

imagotipos, elementos de publicidad entre otros.

La funcién principal del disefio grafico es la creacion de una imagen y el estilo
estético de las empresas, la cual es muy importante ya que dicha imagen determina la

forma en que la empresa es percibida por el publico.
Principal teoria y elementos del disefio. Continuacion.

Entre otras ventajas que podemos destacar ante la creacion de la imagen corporativa
incluyen en el posicionamiento de la marca, la credibilidad del estudio de dibujo ante
nuestros consumidores y proveedores, nos diferencia de la competencia, el captar la

atencion de futuros clientes, entre otras ventajas.

En todo caso el disefio gréafico se aplicara para la creacién de la imagen grafica del

estudio de dibujo Unidos por el Arte.

20
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6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias
6.3.1. Ciencias auxiliares.

6.3.1.1 Semiologia. La ciencia que estudia la vida de los signos en el seno de la vida
social (Saussure. siglo XX).

6.3.1.1.2 Semiotica. La semioética es, asi, una filosofia de los signos o, méas
especificamente, un algebra universal de las relaciones entre signos; y la semiosis, por
extension, un proceso que subyace a la nocion de signo, esto es: “una accion o influencia
que es o implica la cooperacion de tres sujetos, el signo, su objeto y su interpretante [...]”
(Peirce. 1978).

6.3.1.2 Sociologia. Ciencia de las instituciones, y su meta es descubrir «hechos sociales»

estructurales. (Durkheim. 1895)

6.3.1.3 Psicologia. La psicologia es una disciplina del conocimiento dedicada a la
produccién de ideas, instrumentos, métodos y procedimientos de accion e intervencion
que tratan sobre lo psicolégico y sobre los fendmenos del comportamiento y la
experiencia humana (Sos. 2015).

*Psicologia de la comunicacién. La psicologia de la comunicacién surge de la
interseccion entre una psicologia que se ocupa de la problematica de la comunicacion y
de una ciencia o teoria de la comunicacion que descubre sus implicaciones psicoldgicas
(Mayor 1991).

*Psicologia del color. La psicologia del color se encarga de estudiar e investigar como
afectan los colores al comportamiento humano y las percepciones que tiene un individuo

sobre estos. (Economipedia. 2021)
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Psicologia de la imagen. El saber cientifico necesario para crear, desarrollar mantener
una imagen publica.

Psicologia de la imagen publica se encarga de estudiar el conjunto de conocimientos y
técnicas psicologicas aplicables a la emision de estimulos y a la comprension de los

estados asociados.

Psicologia de Imagen Persuasiva Persuasion es el esfuerzo deliberado por ganar
inteligentemente, sentimientos y pensamientos de otros. No solo se busca un cambio en la

conducta, sino en la actitud.

La expresion emocional cuando las palabras que describen cémo nos sentimos son
unos instrumentos muy poderosos; nos dan la posibilidad de contar “lo que pasa” y relajar

la tension que provoca guardar las cosas dentro.

Inteligencia emocional la inteligencia emocional es la capacidad para reconocer
sentimientos propios y ajenos, y la habilidad para manejarlos.
Influencia de la psicologia de la imagen Todo aquello que hacemos para inducir cambios

en las personas y en los grupos deliberadamente.

6.3.1.6 Publicidad. Cualquier forma pagada de presentacion y promocién no personal de
ideas, bienes o servicios por un patrocinador identificado (Kotler y Armstrong, del libro:
Fundamentos de Marketing. 2008).

6.3.2. Artes. Arte es vida, vida es arte (Wolf Vostell). El arte es la forma méas antigua de
la expresion humana, en la cual las personas pueden llegar a trasmitir ideas, sentimientos,
0 pensamientos. El arte no tiene limites puede llegar a ser trasmitido a miles de personas,
puede ser realizado por cualquiera no importa su edad, sexo, color o estrato social, es

inclusivo y no juzga a nadie.
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El arte es la expresion més bella la cual hoy en dia cuenta con distintas ramas como la
fotografia, la danza, la pintura, la escultura, cada una de estas diciplinas son distintas,
pero, asi mismo cada una de ellas es capaz de trasmitir mensajes de esperanza, alegria,
tristeza, enojo, el arte es la expresién mas antigua, pura y necesaria de la humanidad.
(Michelle Polanco. 2022)
6.3.2.1 Fotografia. Arte, habilidad y ciencia de producir imagenes permanentes de
objetos superficies fotosensibles. (Artlex Art Dictionary. 2022)
6.3.2.3 Pintura. La historia, el retrato, el paisaje, los mares, las flores y los frutos (André
Felibien. siglo XVI1I)
6.3.2.4 Danza. Es el arte que da las reglas para moverse el cuerpo y los movimientos al
compas. (Lima Soares, 1876, Cit. Por Tercio, 1994)
6.2.3.5 Escultura. Arte de modelar, tallar o esculpir en algunos materiales figuras en tres
dimensiones (RAE. 2021)
6.2.3.6 Musica. Un total de fuerzas dispersas expresadas en un proceso sonoro que
incluye: el instrumento, el instrumentista, el creador y su obra, un medio propagador y un
sistema receptor. (Claude Debussy.1862)
6.2.3.7 llustracion. llustrar es iluminar (dar luz) dotar de significado un texto (ajeno)
pero ilustrar es mas porque ilustrar esta vinculado a lo emocional. llustrar es significarse.
llustrar es indagar, comunicar, expresar y utilizar como testimonio. (Isidro Ferrer.1963)
6.2.3.8 Dibujo. El dibujo es una forma grafica del pensamiento, mejor adn, es la forma

escrita del pensamiento en imagen (Javier Bernasconi. 1975)

6.3.3. Teorias.
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6.3.3.1 Teoria del color. Empezamos con la fisiologia del color la cual nos habla que en
el fondo del ojo existen células especializadas en detectar distintas longitudes de onda
procedentes de nuestro entorno. Estas células, recogen las diferentes partes del espectro
de luz solar y las transforman en impulsos eléctricos, que son enviados al cerebro a través

de los nervios opticos.

El cerebro es el encargado de crear la sensacion del color realizando una asignacion

de un color a cada longitud de onda visible (coloracion).

Seguimos con la sintesis aditiva (producida por luces) y sustractiva (pigmentos de
colores, pintura) la cual nos ensefia la diferencia entre el color luz (el que proviene de una
fuente luminosa coloreada) y el color pigmento o color materia (6leo, témpera, lapices de

color, etcétera). (Fundamentos visuales 2, Anibal Santos, 2010)

Como tercer punto esta la clasificacion de los colores los cuales se dividen en tres
tipos primarios (son colores que no pueden obtenerse mediante la mezcla de ningun otro,
por lo que se consideran Unicos), secundarios (la combinacion de dos colores primarios
mezclados en partes iguales) e intermedios (mediante la unién de un color primario con

uno secundario). (Fundamentos visuales 2, Anibal Santos, 2010)

Luego entra la propiedad de color con el arbol de Munsell en la cual los colores se
distribuian por ramas en orden de saturacion o pureza. Asi como el matiz de los colores el
cual nos permite diferenciar y dar nombre a los colores. También entra la saturacién o
brillo de los colores que sencillamente es la viveza o palidez de un color, su intensidad

depende de la luz. (Fundamentos visuales 2, Anibal Santos, 2010)

El sexto punto es la escala de valores aqui estamos hablando de los niveles de grises

que existen entre el blanco y el negro. (Fundamentos visuales 2, Anibal Santos, 2010)
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Como séptimo punto esté el circulo cromatico, también llamado circulo de matices o
rueda de color es el resultante de distribuir alrededor de un circulo, los diferentes colores
que conforman el segmento de la luz visible del espectro solar, descubierto por Newton, y
manteniendo el orden correlativo: rojo, naranja, amarillo, verde, azul ultramar y violeta.
(Fundamentos visuales 2, Anibal Santos, 2010)

Por ultimo, esta la armonia del color ordena de forma secuencial la progresion de los
colores que forman el espectro visible, desde el rojo hasta el violeta. Aqui también entra
la armonia de colores en las cuales estan la de los colores adyacentes, armonia en
analogia y la armonia en tardias. (Fundamentos visuales 2, Anibal Santos, 2010)
6.3.3.2 Teoria de la Gestalt. Se considerd la percepcion como un estado subjetivo, a
través del cual se realiza una abstraccion del mundo externo o de hechos relevantes.
(Wertheimer en Carterette y Friedman, 1982).

6.3.4 Tendencias.

6.3.4.1 Minimalismo. Menos, es mas, se busco eliminar elementos los cuales puedan ser
pesados a la vista, de modo que el imagotipo tenga mas presencia.

6.3.4.2 Formas geométricas. A través de las figuras geométricas se busca que el disefio
sea dinamico y que logre narrar el significado del imagotipo con las figuras geométricas.
6.3.4.3 Disefio gréafico inclusivo. A través del imagotipo se busca representar la inclusion
en un diseflo que represente e incorpore a todos.

6.3.4.4. Colores Pastel En el disefio del imagotipo se implementé una tonalidad clara, el

color celeste en cual este tono se asocia al lado mas emocional de una persona.
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6.3.4.5 Tablero de tendencias.

Microsoft: “Menos es mas”, eliminar elementos los cuales sean

Wl ndows Xp Wi n d OWS 11 pesados a la vista.

willillle

SOUNDCLOUD

Formas Geométricas

Formas simétricas y asimétricas, el circulo engoba un
todo, las lineas conexiénes y realciones

UNIDDS 3

Colores Pastel
SCO RD Son colores que evocan sensaciones el color celeste

se asocia al lado mas emocional de una persona.

Disefio Grafico Inclusivo @ @

Un estilo de disefic que nos representa e identifique a todos. TUKYO 2020 TOKY02020

(@

Tablero disefiado por Sarah Michelle Polanco Morales



CAPITULO VII
PROCESO DE DISENO Y PROPUESTA PRELIMINAR
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Capitulo VI1: Proceso de disefio y propuesta preliminar
7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico
7.1.1 Comunicacién. En el proyecto se incluirdn los conceptos principales de la
comunicacion, asi como también la forma especifica de comunicacion persuasiva. Este
tipo de comunicacién persuasiva, influye en el grupo objetivo, ya que nos permite
transformar el pensamiento, ideas, creencias, asi como cambiar viejos patrones de
conducta de las personas, con la comunicacion buscamos contentar y satisfacer la

comunicacion como la transmision de los mensajes.

7.1.2 Disefio. En el proyecto se incluirdn los conceptos principales del disefio, asi como
también se incluira la forma especifica del disefio gréafico. El disefio grafico se encarga
principalmente de la comunicacion visual, que busca disefiar la imagen corporativa de

una empresa, ya que esto determina el como es percibida la empresa ante el publico.

7.1.3 Semiologia. Se incluira dentro del proyecto el concepto de semiologia, que
buscamos a que se entiendan los significados del material de disefio creado, en la que esta
disciplina se encarga de la solucion de problemas en la sociedad, que les hagan frente a

las necesidades que existen actualmente en la sociedad.

7.1.4 Diagramacion. Se implementara la diagramacion para ordenar los distintos
elementos visuales y escritos para darle coherencia a los disefios finales, su fin no es solo
estético, mas que nada cumple con la funcion de que al presentaros en las maquetaciones

creadas, se logre visualizar todo dandole forma y vida a los disefios.
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7.1.5 Tipografia. Se utilizara una tipografia en los disefios y escrituras a realizar
buscando que dicha tipografia elegida sea clara y legible con el fin de que del mensaje

que se desea comunicar pueda ser comprendido por el lector.

7.1.6 Teoria de color. Se aplicara la teoria del color al proyecto en la se busca la mezcla
de una paleta de colores que nos permite crear distintos efectos tales como generar
emociones, ideas o un sentimiento. En este caso se utiliza la teoria de color para aplicarlo

en la paleta de colores utilizada para el imagotipo y los elementos visuales.

7.1.7 Psicologia del color. Se toma en cuenta la psicologia del color para el disefio del
imagotipo y elementos visuales, en la que se analiza como el cliente percibe, analiza y se
comporta ante la paleta de colores elegida para este proyecto, se busca también el generar

emociones con la paleta de colores seleccionada

7.1.8 Psicologia de Gestalt. Se implementara al momento de la presentacion del material
grafico creado, ya que la psicologia de Gestalt nos habla de las percepciones que las
personas van creando a medida que analizan imégenes o videos, entre otros, y dentro de
su mente los clasifican como algo que forma parte de ellos o influye en su
comportamiento, y eso es lo que queremos que el estudio de dibujo forme parte de sus

vidas y la posibilidad de que el arte cambie su forma de ver las cosas en la vida.

7.1.9 Artes. Dentro del proyecto se incluiran las distintas formas de artes tales como
danza, musica, escultura, fotografia, ilustracion, pintura, no solo como una actividad extra
la cual los jovenes puedan realizar, sino como un medio de expresion en el cual ellos

puedan liberar todas sus emociones, dichas expresiones artisticas se compartiran con el
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mundo a través de videos y fotos los cuales esperamos que alienten a muchos jovenes a

unirse al estudio de dibujo, Unidos por el Arte.

7.1.10 Sociologia. Se incluira en el proyecto y se encarga de estudiar la vida humana,
hechos de la sociedad que sucedieron en el pasado o hechos actuales, sean religiosos,

politicos, econdmicos y el que méas nos interesa el artistico.

7.1.11 Psicologia de la comunicacién Se incluiré en el proyecto la psicologia de la
comunicacion que nos ayudara a ver el como las personas que observan nuestro
contenido refiriéndonos a el material gréafico creado para publicitar el estudio de dibujo es
percibido y que aquello que estamos comunicando llegue sin ningn malentendido o que

no sea facil de comprender.

7.1.12 Psicologia de la imagen. Se aplicaré en el desarrollo del proyecto la psicologia de
la comunicacion y su objetivo en disefio busca comunicar un mensaje de la manera méas
efectiva posible. Su objetivo principal es el de persuadir al cliente que se interese en lo
que estamos publicitando, para ello dicho mensaje debe ser atractivo para el lector, de

forma visual, estética, sentimental y que logre percibir lo que queremos comunicar.

7.1.13 Tendencias. Se aplicaran distintas tendencias para resaltar el disefio del imagotipo
entre las cuales se encuentra el minimalismo, el imagotipo no posee muchos elementos
graficos y sean pesados para la vista. Asimismo, entra el disefio gréafico inclusivo al
disefiar un imagotipo el cual incluya y englobe a nuestro grupo objetivo para que se
sientan identificadas y los invite a formar parte de este estudio, que es un espacio libre

para que ellos puedan expresarse por medio de su arte.
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El color celeste en el imagotipo también es una pieza fundamental en el disefio. En
este caso el celeste busca evocar sensaciones de clama, paz. Asimismo, hacer fluir el lado
mas emocional de las personas. Por ltimo, en el imagotipo se implemento la figura
geométrica circular por la razon de que le da méas dinamismo al imagotipo y también

engloba las historias que transmitird el alumnado de este estudio de dibujo.
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7.2 Conceptualizacion
La conceptualizacion servira de referencia para la elaboracion de todos los elementos que
iran colocados en el proyecto la creacion de un manual de identidad del estudio de dibujo Unidos

por el Arte.

7.2.1 Metodo Lluvia de ideas. El método creativo “lluvia de ideas” fue creado por Alex
F Osborn en 1939, y usado principalmente para estimular la formulacion de ideas de
modo que se facilitara la libertad de pensamiento al intentar resolver un problema
mediante la acumulacién de todas las ideas expresadas, de forma espontanea, por sus

miembros.

El método lluvia de ideas o brainstorming, funciona de la siguiente forma: es reunir a
un grupo de personas o individual y escribir o decir los pensamientos que se tienen
respecto a un tema. Luego, las distintas ideas se combinan, se aprovechan todas las ideas
dadas y se busca el obtener el mejor resultado de la lluvia de ideas. Se debe llevar el

siguiente esquema:

e Paso 1 Consiste en la presentacion de que es la lluvia de ideas, su funcién,
objetivos de realizar dicha actividad, procedimiento a seguir y el tiempo que
durard la actividad.

e Paso 2 El escoger un moderador quien mantendré el orden de la actividad a
realiza, asimismo es la persona encargada de escribir todas las ideas
proporcionadas por los participantes de la actividad.

e Paso3 Se define el tiempo que se planea para realizar la actividad de lluvia de
ideas, ya que dicha actividad puede alargarse si no se mide el tiempo

correctamente es recomendable que la actividad se realice en 30 minutos a 1 hora.
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e Paso 4 Se da inicio a la actividad, permitiendo que los participantes de forma

ordenada den las distintas ideas que crucen por su mente, en ese momento el

moderador anotaré cada una de los conceptos brindados, asimismo, el conciliador

mantendra en orden a cada uno de los partic

ipantes recordandoles que deben de

respetar las ideas que los demaés aporten para la lluvia de ideas.

Paso 5 Luego de que el moderador anote cada una de las ideas dadas por los

participantes se discuten cuéles cumplen con los requisitos y se toman en cuenta

para el proyecto.

Con estos pasos, se debe completar la solucion del problema planteado.

ldeas pata lo (1eadioe

- Unid

jel

os por el Arte
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7.2.2 Definicién del concepto. Para definir la frase de inspiracion que dé vida al
imagotipo del estudio de dibujo Unidos por el Arte, se aplico la técnica de creatividad

titulada Do it. Se desarrollaron los siguientes pasos:

e Paso 1 En espafiol do it, es hazlo, cuya técnica busca que definamos abramos,
identifiqguemos y transformemos, con el fin de definir los problemas, abrirse a las
soluciones posibles, identificar la mejor solucion y transformar todo esto en una
accion que brinde resultados positivos individual.

e Paso 2 El segundo paso el definir el problema, para esto dicho contratiempo debe
estar plenamente identificado, si ain no se ha definido un problema se empieza
con el foco de mente; en la que se cuestiona por qué el problema existe, esto
puede generar que se descubra el problema, por ello se debe dividir en subtemas
que se tratar mas adelante.

Lo proximo es el apretdn de mente en la que anotamos al menos 2 palabras del
objetivo del problema, se seleccionan aquellas que identifiquen mejor el problema
que buscamos resolver, esto nos da la posibilidad de simplificar la cuestion y
comprender mejor el problema. Por ultimo, esta la extension de mente en la que se
piensa en los obstaculos que deben ser vencidos para resolver la problemaética.

e Paso3 En este paso se consideran las soluciones, se empieza con la mente sin
falta; en la que se considera el preguntarles a personas posibles soluciones, la
sorpresa de mente se enlista ideas alocadas esto nos permite obtener ideas méas
razonables dentro de la locura. Por tltimo, est4 la mente libre relacionamos el

problema a tratar con cosas que l6gicamente no estén relacionadas a la cuestion.
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e Paso 4 En este penultimo paso buscamos identificar la mejor solucion, se inicia
con la mente se integra; repasamos los objetivos y criterios seleccionando la mejor
idea que surja, luego sigue la mente se refuerza en la que buscamos eliminar los
aspectos negativos de la idea. Por ultimo, esta la mente estimulada en la que se
busca exagerar el peor y mejor consecuencia para poner en practica la cuestion.

e Paso 5 El ultimo consiste en transformas cada una de las ideas en accion. Se

aplican al proyecto los pasos de creatividad que se listaron anteriormente.

Teenic

P {

a Creativa D

f prebleme ot

oit"

val « ldexdidad  Jn o

De la aplicacion de la técnica creativa se lleg6 a la conclusion que el concepto de

disefio se basara en la frase “Un espacio libre para expresarte”.

De igual forma la frase funcionara como eslogan y se incluira en el material

presentado.



7.3 Bocetaje

Con base en la frase “Un espacio libre para expresarte” se procede a realizar el proceso

de bocetaje, pasando por las siguientes variantes: Tabla de requisitos, bocetaje de diagramacion o

bocetaje inicial, bocetaje formal y digitalizacion de la propuesta.

7.3.1 Tabla de requisitos.

Utilizar fotografias que
evidencien las distintas
actividades que se realizan
en el establecimiento.

Elemento Propdsito Técnica Emocion
grafico

Color Identificar a la empresa con el | Adobe Color: Elegir paleta | Meditativo,
color Classic Blue el cual de colores basica para relajante,
buscamos que infunda calma, | aplicar en el disefio del tranquilidad,
confianza y conexion con los | imagotipo, asi como en los | solidaridad,
jovenes elementos creados para su | armonioso,

aplicacion. confianza, fe,
comunicacion.

Tipografia Mostrar jerarquias de forma | Muse: Utilizar una o dos Estabilidad,
visual. Facilitar e incentivar | tipografias web. soporte,
la lectura de los textos, asi equilibrio,
como la comprension del Utilizar las tipografias union, fuerza,
mensaje brindado. seleccionadas con tracking | destacarse.

la cual se afiade a las letras
con funciones estética.

Fotografias Mostrar en las distintas Tomaran fotografias Libertad,
fotografias a lo que nos publicitarias para darnos a | expresion,
dedicamos, asi como las conocer, asi como las impactar,
distintas actividades que se fotografias artisticas las curiosidad,
podran realizar buscando cuales nos permitira atencion,
atraer la atencion de muchos | transmitir la expresion de | resaltar,
mas jovenes. los distintos trabajos de los | exhibir,

estudiantes. descubrir,
alegria,

pertenencia.
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7.3.1 Tabla de Requisitos. Continuacion Elemento grafico, Proposito, Técnica,

Emocion.

Diagramacion

Organizar los elementos
visuales los cuales le darén
vida y forma al material
creado, para la presentacion
del mismo.

La maquetacion de los
productos nos ayudara a
previsualizar los elementos
antes de su produccion.

Utilizar herramientas
digitales y de disefio las
cuales nos permitan
organizar los elementos
visuales para presentarlos
de una manera mas
profesional.

Realista,
creativo,
dinamico,
profesionalism
o, diversidad,
ética.

Elementos
gréaficos

Se crearon distintos
elementos graficos los cuales
nos ayudaran a mostrar el uso
y aplicacidn en productos.

Los cuales al mostrar su
aplicacién podemos darnos a
la idea de como se veran los
productos ya finalizados para
su produccion.

Utilizar distintos
programas de disefio para
crear el material, asi como
el utilizar distintas
plantillas para mostrar la
aplicacion de los disefios.

Profesionalism
0,
compromiso,
humildad,
saber que
hacer,
esfuerzo,
adaptabilidad,
confianza.
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Boceto de Imagotipo.

am
4 M Eﬁ

Entre las opciones bocetadas para el imagotipo del estudio de dibujo Unidos por el Arte se
realizaron distintos disefios los cuales vinieron de ideas a partir de la lluvia de ideas, la
eleccion para elaborar es un boceto simple en la tipografia en mayusculas, pero con bordes
suaves, asimismo ubicado a la derecha se encuentra un pincel que lleva consigo un trazo de
pintura, se trabajarén distintas variantes las cuales se centren en la misma idea del boceto

original.



7.3.3. Proceso de digitalizacion de los bocetos.

Se inici6 con la digitalizacion del bocetaje realizado previamente en el programa

Illustrator.

Unidos
~Arle

Unidos / UNIDO

= Arte ART

A continuacion se muestra el imagotipo disefiado en el programa de disefio Illustrator,

para el estudio de dibujo Unidos por el Arte.

UNIDOS
ARTE’

39



En Illustrator se creard un documento con 30 espacios de trabajo para organizar los

elementos que iria creando para el manual de identidad, asi como un disefio de pagina.

o — .- Ell.

o5 por el Arte al 22% (CMYK/Previsualizar)

El disefio de pagina consiste en un medio rectangulos colocado que se dirige desde el

centro hasta el lado derecho.

40
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Se busca y selecciona la paleta de colores con la cual trabajar se tom6 como referencia los

colores brindados por la pagina Pantone.

ENVIO GRATUITO EN LOS PEDIDOS DE 88 € O MAS. EL CODIGO SHIPSS >

PANTONE’

COMPRAR DESCUBRIR CONSULTA LICENCIA SISTEMAS DE COLOR ENCONTRAR UN COLOR PANTONE
PONDER

. . . . —

PANTONE® PANTONE® PANTONE® PANTONE®
%-4032 134308 " 16-1412

1 4405
Clasac Bl Prosace by Bios Monumsat ‘Smcco

Envuelto en una paleta de azules frios y un despliegue de tonos calidos y
relajantes, el reflexivo y meditativo PANTONE 19-4052 Classic Blue provoca un
efecto calmante y sensaciones de apacible tranquilidad al espiritu humana.

PANTONE® PANTONE®
131125 1207
Puach Guartz Cormbusk

Con la seleccidn de la paleta de colores ya elegida, empezamos creando el disefio de
pagina para colocar los elementos que compondran el manual. Se inicié al colocar el

imagotipo en la pagina 0 del manual de identidad Unidos por el Arte

UNIDOS
ARTE’
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Como siguiente paso empecé colocando el indice y la introduccién dando una breve introduccion

acerca de que es el manual y su proposito.

O~ E~

Manual de Identidad Unidos por el Arte * al 66.67% (CMYK/Previsualizar) %

> K,

Siguiendo con la redaccion, el siguiente punto a colocar es la marca en la que entran los

valores en los que cree el estudio de dibujo Unidos por el Arte.

O~ |-

Manual de Identidad Unidos por el Arte * al 66.67% (CMYK/Previsualizar) x

EDUCACIGN

0YD SOCIAL
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En la siguiente hoja del manual se colocé la mision y vision anteriormente redactada.

Proveer a jévenes guatemaltecos herramientas de disefio las
cuales puedan utilizar para florecer su talento,

Ser un estudio de dibujo el cual pueda mejorar la vida de
muchos jovenss guatemaltecos.

Como siguiente punto en el Manual de Identidad se colocaron las distintas variantes del

imagotipo creados.

UNIDOS
ARTE’

»
Unidos

-~ « Arte
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En la siguiente hoja se colocd una versién mas grande del imagotipo seleccionado y méas
adelante se coloco la construccion del imagotipo en la cual las medidas que se
establecieron fueron de (6 x 9 cm) en la cual nos da a conocer la proporcion del

Imagotipo para facilitar su uso sobre cualquier disefio realizado.

Manual de Identidad Unidos por el Arte * al £6.67% (CMYK/Previsualizar) >

Se eenece unn urico de:

UNIDOS
ARTE’

~ UNIDOS
= _"ARTE’

Como siguiente punto se colocaron las tipografias utilizadas tanto como la utilizada para

la creacion del imagotipo (Subtle Curves), asi como la tipografia utilizada para escribir

todo lo referente a este manual de identidad y otros disefios realizados.

SUETLE CURVES Beriin Sans FB

AQ AOQ
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Asi mismo se coloco también la paleta de colores utilizada en la realizacion del imagotipo
y las medidas de reproduccion para material de impresion y material digital para

implementar en la web o video.

Ver Ventana Ayuda

| —

CMYK/Previsualizar) >

Ser um estucic e dioujo & cunl pusaa meiorar a visa g
uches e guatemaRecs:

L,
= W
L) ““Inns e toiece o e il gt del st ce
. P e
“@), L, ARTE: et i et s rerse,
e 0909000 ) nremen.
W, Q o
o Pastevics e Impresidn
D
= UNIDDS
][] ARTE’
e —|

250
Digital - wep - vicen

En el punto 3 estas sus variantes y otros usos en las cuales se puede hallar los usos

aceptados del imagotipo en distintas fotografias

Uiizor et logotipo sobre fondos e
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Lo siguiente que se puede encontrar en el manual son los usos incorrectos del imagotipo

ya sea la modificacion del imagotipo o su uso en fotografias variadas que no tengan

relacion con el estudio de dibujo.

UNIDOS UIDOS o
\ ARTE AR T S
UNIDOS
& 5/ Am'
INEENDG
uulnnsl EP !,E Y

o atodir afectos ol kgatipe,

No seirer dlagatips.

que oo pherds ol logetie durtre du ba
fotogratin.

Casi terminando el manual podemos encontrar las aplicaciones en las cuales podemos

encontrar los mock ups realizados en Photoshop, los cuales incluyen papeleria, CD.

APLICACIONES

wes up 4.

wict W I
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Camiseta polo unisex, tazas de ceramicas sublimadas, gafete del estudiante.

M 4 ek e

i 4

ot

B e prier) e
e

v

e

(L 2¢. vacx v 7.

También se incluyd lo que es como se verian las publicaciones o post de las distintas
redes sociales con la que se planea que cuente el estudio de dibujo Unidos por el Arte,

tales como Facebook, Instagram y Twitter, ademas de una vista de la pagina web.
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Por ultimo, en el manual encontramos la contraportada con toda la informacion del Estudio de
dibujo Unidos por el Arte, asi como una pequefia descripcion de la persona que realiz6 el manual

de identidad.

ARTE’

Este manual fue aeado por: Sarah Michelle Polanco Morales
Estudio de dibujo Unidos por el Arte

12 avenida 24-37 zona 5 Guotemala, Guatemala

Tel: 2525-0555

Fax: 2525-1555

Correo: unidosporelartegt@gmail.com




7.4 Propuesta preliminar

7.4.1 Imagotipo. A continuacién, se muestra el disefio del imagotipo del estudio de

dibujo Unidos por el arte.

UNIDOS
ARTE’

7.4.2 Colores del imagotipo. Como siguiente punto se muestran los colores los cuales

componen los colores de la marca.

PANTOME 19-4052 Classic Blue
CMVYK - C: 88% M: 67% ¥: 20% K: 5%
RGB - R52G:84B:139

#343488

PANTOME 13-4308 Baby Blue
CMYK - C:35% M:15% ¥:13% K: 0%
RGB - R:178 G: 198 B: 112

“"Inns h
' PANTONE 17- 4405 Monument
CMVK - C: 53% M: 38% V: 35% K: 16%
RGB - R:123G:131B:137

#7b8380

PANTOME 12-0714 Cornhusk
CMYK - C:3% M: 7% V: 34% K: 0%
RCB - R248G:218B: 179
#fadab3

COLOR DEL LOGOTIPO
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7.4.3 Tipografias usadas. Las tipografias utilizadas e implementadas en la realizacion
del manual y del imagotipo son Subtle Curves para el imagotipo y Berlin Sans FB para

todo lo escrito dentro del manual.

ABCDEFCHIJKLMN

OPORSTUVWXYZ.
ABCDEFGHIJKLMN AQ abedetaniikl
OPQRSTUVWXYZ. onepantay
0123456789 or23456769

ABCDEFGHIJKLMN
ABCOEFGHUNIMN ~ p@ Sowrrswere,
OPQRSTUVWXYZ. mudenaritus
0123456789

AQ
AQ

7.4.4 Usos permitidos. Entre los usos permitidos se puede encontrar lo que es la

aplicacién del imagotipo sobre distintos fondos los cuales poseen distintas tonalidades.




7.4.5 Usos incorrectos. Entre la seccion del manual de los usos incorrectos se puede

encontrar

UNIDOS
* ARTE

Mo cambiar los elementos de lugar

POR /

‘El gt 7

No cambiar la paleta de color

UNIDOS
ARTE -

Mo estirar el logotipo.

UWUo§
ARAC

Mo cambiar ka tipografia de logotipo.

UNIDOS
ARTE *

Mo cambiar los elementos del logotipo.

INLOD's
ALY

Mo arfiadir efectos al logotipo.

o1

Asimismo, dentro de los usos incorrectos se puede encontrar el como no implementar el

imagotipo disefiado sobre distintos fondos de fotografia.
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7.4.6 Aplicaciones. En este punto podremos encontrar la aplicacion del imagotipo sobre

distintas piezas.

Pieza 1: Set de papeleria incluye tarjeta de presentacion (9x5cm), sobre americano

(22.5x11.5cm), hoja formato carta (21.59x27.94cm), sobre manila C4 (23x32cm) y un lapiz
(27cm).

UNIDOS

~ UNIDDS /
"ARTE’

5. Sepliembre. 2021

Estudio de dibujo Unidos por el Arte Guatemala

expicab Lermporitas o Tt voliptos.

consequatur 1d essumenda persplcatsl

ocuan

reprehendert qui deserut mognam aut velk numauom.

| UNIDDS =
ARTE'

ARTE'

* UNIDOS
'ARTE'

<

-

Set de papeleria corporativa la cual muestra su aplicacion del imagotipo, asi como las

distintas funciones que cumplird, el objetivo de dicha papeleria es el mostrar a los

clientes el profesionalismo de la empresa.
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Pieza 2: CD (120 mm de diametro y 1,2 mm de espesor), Bandeja Transparente del CD (142 x

124 x 10mm), Libreto (121 x 120mm,32pég.), Inlay (151 x 118mm)

UNIDOS
ARTE'

“Un espacio libre para expesarte”

CD del estudio de dibujo Unidos por el Arte que contendrd matrial de video acerca de las

exposisiones que se realicen para mostrar el trabajo de los alumnos.
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Pieza 3: Set de tazas ceramica sublimadas (diametro 8.2cm x 9.5cm de altura), color blanco y

negro.

Tazas sublimadas con el imagotipo del estudio de dibujo Unidos por el Arte la cual se le
entregard a los trabajadores del estudio de dibujo se tomaran en cuenta a los profesores,

personal de limpieza, secretarias, entre otros trabajadores.
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Pieza 4: Camiceta polo Unisex del Estudio de dibujo Unidos por el arte talla XS, S, M,L, XL,

XXL, XXXL.

L UMIDOS/

Camicetas polo unisex con el imagotipo del estudio de dibujo Unidos por el Arte la cual

sera portada por el personal que labore en el estudio de dibujo.
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Pieza 5: Carné del identificacion del estudiante del establecimiento estudio de dibujo Unidos

por el arte (5.5 cm de ancho x 8.5 cm de largo)

Carné de indentificacion del estudiante, el cual le permitira el acceso al establecimiento,
el poder pedir prestados materiales para el desarrollo de sus actividades, el que los
profesores conozcan su identidad, el cual le sera brindado al haber finalizado su proceso

de inscripcion.
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Pieza 6: Post de Facebook para publicitar el estudio de dibujo Unidos por el arte Publicacion
foto cuadrada (1.200%1.200 px), publicacién foto horizontal (1.200x900 px), publicacion foto
con enlaces (1.200x628 px), anuncios de facebook (1.200x627 px), videos (Formato: 4:5, 2:3 'y

9:16, video vertical).

6:22 PM

Unidos por el Arte GT

Home Posts Videos Photos Community

‘s Unidos por el Arte Gt
CERD 2hrs - @

Muy pronto un espacio donde seras libre de expresarte
para mas informacion visita - www.unidosxelartegt.com

Oss 25 Share &+

oY Like (I Comment /> Share

B0

Post de facebook en la cual se dara a conocer las actividades de la empresa, con
publicaciones diarias que les perimta a los nuevsos usuarios el descubrir las distintas
tareas que se pueden llegar a realizar en el estudio de dibujo, estas publicaciones pueden

variar en fotografias, videos o publicidad.
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Pieza 7: Post de Insagram para publicitar el estudio de dibujo Unidos por el arte Publicacién
foto cuadrada (1080 x 1080 px), foto vertical (1080 x 1350 px), foto horizonta (1080 x 566 px),
stories imégnes (1080 x 1920 px), imagen de portada stories (1080 x 1080 px, proporcion 3:4),
anuncios con foto cuadrada minimo (600x600 px) y maximo (1.936x1.936 px), foto horizontal
minimo (600%315 px) y méaximo (1.936x1936 px), foto vertical minimo (600x750 px) y maximo

(1.936x1936 px)

@] Instagram +2

Stories Watch All

X LTS

UnidosxelArteGt  Marisol Heman Ellie Pablo Ethereal

“§%  UnidosxelArteGT

250 likes
Julian #unidosxelarteGT
Jenny Donde me apunto!!

A Q ® ©

Jo

Post de Insagram en la cual se daré a conocer las actividades de la empresa, con
publicaciones diarias, asi como la actualizacion de las hisotiras de instagram las cuales le
permita al usuario el ver las distintas actividades que se realizan, videos de actividades ya

realizadas que muesten a los estudiantes divirtiendose y aprendiendo.
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Pieza 8: Post en Twitter para publicitar el estudio de dibujo Unidos por el Arte, tamafio de
foto vista para la computadora (1200 x 1200 px), tamafio de fotografia vista en el celular (1200 x
675 px), fotografia de anuncios en Twitter para la computadora (1.200%1.200 px), fotografia de

anuncios en Twitter para el celular (1.200x675 px).

Unidos por el Arte
EEE’ @unidosxelarteGT ¥
Muy pronto abrira sus puertas un espacio en

el cual seras libre de expresarte, para mas
informacion visita - www.unidosxelartegt.com

1:14 PM - 09 Sept 2021

50 Retweet 260 Likes @ €5 i
Q 150

0 s Q 250

[

"% | Add another Tweet

Post en la red social Twitter la cual dara a conocer su labor por medio de publicaciones

diarias utilizando #hastags en tendencia para los jovenes con el fin de hacernos notar y

atraer a nuevos estudiantes
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Pieza 9: Creacidn de un sitio web para el Estudio de dibujo Unidos por el Arte, se adaptara y
sitio web para que pueda ser posible su vista desde el ordenador, laptop, tablet o celular, en la
version del sitio web vista para el escritorio/ laptop (940 a 1000 px), en la versién del sitio web

para tabletas (940 a 780 px), en la version para la vista de teléfonos (780 px)

QUIENES SOMOS CONTACTO

BIENVENIDOS AL SITID WEB DEL
ESTUDID DE DIBUJO UNIDDS POR EL ARTE

La creacion de este sitio web les permitira a las jovenes, asi como padres de familia el
conocer acerca del estudio de dibujo Unidos por el Arte, la cual contendra ¢ quiénes
somos?, mision y vision, valores, ubicacion, actividades que se pueden realizar, entre otra

informacidn, con el fin de atraer a los jovenes a inscribirse.



CAPITULO VIII
VALIDACION DE TECNICA
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Capitulo VI11: Validacion técnica
Al finalizar la propuesta preliminar del estudio de dibujo Unidos por el Arte, se dara
inicio al proceso de validacion técnica, mostrando el proyecto a clientes, expertos y grupo
objetivo. El instrumento de validacion sera la encuesta personal, en ellas se crearan preguntas

cerradas y calificacion basada en la escala de Likert.

Las encuestas se realizaran de dos maneras: de forma virtual a través de Google Forms

para clientes y grupo objetivo, e impresas para expertos.

El enfoque del trabajo de investigacion es mixto, por cuanto se utilizara el enfoque
cuantitativo y cualitativo. El primero servira para cuantificar los resultados de la encuesta
aplicada a los sujetos y a través del enfoque cualitativo se intentara evaluar el nivel de

percepcion de los encuestados con respecto a la propuesta del disefio.

La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta multiple que se aplicara al cliente,
a seis (6) personas, mujeres del grupo objetivo y a cuatro (4) expertos en el area de comunicacion

y disefio.
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8.1 Poblacién y muestreo
Las encuestas se realizaron a una muestra de 5 personas divididas en tres grupos:

Clientes: Cecilia Urquizu, Maria Andreé Vazques, Elsy Anabelly, Catherine Monique, Mirna
Vicente, Maria de los Angeles Monterroso.
Expertos: Profesionales en distintas areas de la comunicacion y el disefio, la publicidad y el

disefio gréafico.

e Nombre de experto Licenciada Wendy Flores.
e Nombre de experto Licenciada Lourdes Donis.
e Nombre de experto Licenciada Carla Léopez.

e Nombre de experto Licenciada Marinet Castellanos.

Grupo objetivo: Jovenes guatemaltecos los cuales les apasiona el arte y desean expandir sus

horizontes ademas de comunicar sus ideas y sentimientos por medio de su pasion por el arte.
8.2 Meétodo e instrumentos

La herramienta que se usara es la encuesta. La encuesta consiste en un procedimiento a
través del que se recopilan datos por medio de un cuestionario previamente disefiado. Dentro de
la encuesta se usara el método de la escala tipo Likert. Esta escala consiste en una forma
psicosométrica usada cominmente en cuestionarios. Se colocan distintos grados o niveles en los
que el encuestado estara de acuerdo o en desacuerdo con una declaracion, pregunta o item y
posteriormente se procesan los resultados obtenidos. Este es un método cualitativo y produce
datos descriptivos.

Asimismo, se hara uso de preguntas dicotomicas en las que el encuestado respondera “si”

0 “no”, segun considere.
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8.2.1. Modelo de la encuesta

Facultad de Ciencias de la Comunicacion

fﬂ /%” (FACOM)

UNIVERSIDAD Licenciatura en Comunicacion y Disefio

La Revolucién en la Educacién

Proyecto de graduacion

Género F Experto Nombre
M Cliente Profesion
Edad Grupo Objetivo Puesto

Encuesta de Validacion del proyecto de:

Disefio de imagotipo para identificar en el mercado real y potencial guatemalteco, el estudio de
dibujo Unidos por el arte-. Guatemala, Guatemala.

Antecedentes:

El estudio de dibujo Unidos por el Arte fue creado el afio 2021 por Sarah Michelle
Polanco Morales, y actualmente se dedica principalmente a dedicada a la creacion de historietas
motivacionales orientadas a la ayuda de terceros por medio de ilustraciones.

Al visitar la empresa se pudo observar que no cuenta con una imagen grafica que le

identifique en el mercado guatemalteco.

Por lo que se ha planteado el objetivo de crear la imagen gréfica para identificar en el
mercado guatemalteco al estudio de dibujo —Unidos por el arte-.

Instrucciones:

Con base a lo anterior, observe la propuesta de disefio grafico y segun su criterio conteste las

siguientes preguntas de validacion, colocando una “X” en los espacios en blanco.
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Parte Obijetiva:

1. ¢Considera que es necesario disefiar un imagotipo para identificar en el mercado real y
potencial guatemalteco al estudio de dibujo -Unidos por el arte-, Guatemala, Guatemala?

Sl NO

2. ¢Considera importante recopilar informacion del estudio de dibujo la cual ayude a la
creacion de la imagen gréfica?

Sl NO

3. ¢Considera adecuado el buscar paletas de colores la cuales estimulen las emociones de
nuestro target?

Sl NO

4. ;Considera adecuado el implementar la diagramacion en el disefio de la imagen gréafica?

Sl NO

Parte Semiolédgica:

5. ¢Considera adecuados para una empresa de dibujo los colores propuestos en el disefio?

Muy adecuada __ Poco adecuada _  Nadaadecuada

6. ¢Cree que la tipografia implementada en el disefio de este manual es adecuada para un

grupo objetivo de jovenes entre 15 — 20 afios de edad?:

Muy adecuada _ Poco adecuada _ Nada adecuada

7. ¢Los elementos, disefios, ilustraciones y fotografias utilizados en la propuesta grafica es
evidente que la empresa es un estudio de dibujo?

Muy comprensibles Poco comprensibles Nada comprensibles
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Parte Operativa:

8. Considera que la tipografia utilizada en el disefio de este manual es:
Muy legible Poco legible Nada legible
9. Considera que son visibles los demas elementos graficos adicionales en la propuesta
grafica presentada:
Muy visible Poco visible Nada visible

10. Segun su criterio ¢El tamafio virtual de la propuesta es ideal para ser vistos en dispositivos
moviles u otros aparatos electronicos?

Sl NO

De antemano se agradece la atencion y el tiempo brindado para contestar esta encuesta. Si en
dado caso usted tiene alguna sugerencia, comentario o critica personal que considere necesaria,
respecto al disefio de este manual, puede hacerlo en el siguiente espacio:
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8.3. Resultados e interpretacion de resultados

Parte Objetiva:

1. ;Considera que es necesario disefar un logotipo para identificar en el mercado real y potencial
guatemalteco al estudio de dibujo -Unidos por el arte-, Guatemala, Guatemala?

9 respuestas

® si
® No

El 100% de los encuestados indicd que, si creen necesario el disefiar un imagotipo para
que el estudio de dibujo, Unidos por el arte sea identificado en el mercado real y
potencial guatemalteco mientras que no hubo respuestas negativas a la pregunta (0%).
Por consiguiente, esto demuestra que la realizacion de una gréafica es necesaria para darle

2. ;Considera importante recopilar informacion del estudio de dibujo la cual ayude a la creacion de
laimagen grafica?
8 respuestas

®si
® No

una identidad a la empresa.

El 100% de los encuestados considera que si es necesaria la recopilacién de informacién
la cual nos ayude a la creacién de la imagen grafica, mientras que no hubo respuestas
negativas a la pregunta (0%). Por consiguiente, esto demuestra que la recopilacion de
informacidn es totalmente necesaria para disefiar la imagen grafica.
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3. (Considera adecuado el buscar paletas de colores la cuales estimulen las emociones de nuestro

target?
8 respuestas

®si
® No

El 100% de los encuestados indicd que si es importante el buscar una paleta colores la
cual estimulen las emociones de nuestro target, mientras que no hubo respuestas
negativas a la pregunta (0%). Por consiguiente, esto demuestra que es adecuado el
seleccionar una paleta de colores para el disefio de la imagen gréfica la cual estimule las
emociones de las personas.

4. ;Considera adecuado el implementar la diagramacién en el disefio de la imagen grafica?

8 respuestas

® si
® No

El 100% de los encuestados indic6 que, si es importante el utilizar la diagramacion a la
hora de realizar el disefio para la imagen grafica, mientras que no hubo respuestas
negativas a la pregunta (0%). Por consiguiente, esto demuestra que si es adecuado el
diagramar la imagen grafica que se desea crear esto para darle un orden a los disefios

creados.
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5. ¢Considera adecuados para una empresa de dibujo los colores propuestos en el disefo?

8 respuestas

®si
® No

El 100% de los encuestados indico que la paleta de colores seleccionados para la
propuesta de disefio es adecuada, mientras que no hubo respuestas negativas a la pregunta
(0%). Por consiguiente, esto demuestra que fue una correcta decision el uso de la paleta

de colores, los cuales contrastan los unos con los otros.

6. iCree que la tipografia implementada en el diseno de este manual es adecuada para un grupo
objetivo de jovenes entre 15 — 20 anos de edad?

8 respuestas

® Muy adecuada
® Poco adecuada
Nada adecuada

El 87.5% de los encuestados indicd que la tipografia utilizada para el disefio del manual
es adecuada, mientras que un 12.5% consideran que la tipografia seleccionada no es
adecuada para el disefio del manual. Por consiguiente, la tipografia seleccionada se dejara
en el manual ya que la mayoria de los encuestados opinaron que la tipografia es adecuada

para el disefio del manual.
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7. ;Los elementos, disenos, ilustraciones y fotografias utilizados en la propuesta graficada a
evidenciar que la empresa es un estudio de dibujo?

8 respuestas

@® Muy comprensible
® Poco comprensible
Nada comprensible

El 100% de los encuestados indico que, los disefios, ilustraciones y fotografias de la
propuesta utilizadas si dan a evidenciar que la empresa es un estudio de dibujo, mientras
que no hubo respuestas negativas a la pregunta (0%). Por consiguiente, esto demuestra
que los disefios, ilustraciones y fotografias seleccionadas fueron las correctas para
publicitar al estudio de dibujo Unidos por el Arte.

8. Considera que la tipografia utilizada en el disefio de este manual es:

8 respuestas

@ Muy legible
@ Poco legible
@ Nada legible

El 100% de los encuestados considera que la tipografia utilizada para el disefio del
imagotipo es completamente legible, mientras que no hubo respuestas negativas a la
pregunta (0%). Por consiguiente, esto demuestra el uso de esta tipografia no dificulta la
lectura y que es visible asi que es adecuada para el disefio.
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9. Considera que son visibles los demas elementos graficos adicionales en la propuesta grafica
presentada:

8 respuestas

® Son visibles
® Poco visibles
Nada visibles

El 100% de los encuestados indic6 que, los demas elementos graficos creados para la
propuesta grafica son visibles, mientras que no hubo respuestas negativas a la pregunta
(0%). Por consiguiente, esto demuestra que el material gréafico adicional creado para la
propuesta es completamente visible y comprensible.

10. Segun su criterio ; El tamano virtual de la propuesta es ideal para ser vistos en moviles u otros
aparato electronicos?

8 respuestas

® si
® No

El 87.5% de los encuestados indico que, el tamafio de la propuesta virtual es ideal para
ser visto en distintos dispositivos moviles, mientras que el 12.5% de los encuestados
indicaron que el tamafio de la propuesta virtual no era adecuado para ser visto en otros
dispositivos moviles. Por consiguiente, esto demuestra que la propuesta realizada debe
ser revisada una vez mas para que la propuesta visual pueda ser vista en distintos aparatos
electrénicos.
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8.4. Cambios en base a los resultados

Con base a los datos obtenidos en la fase de validacion para la implementacion del presente
proyecto se refleja que:

Cumple con el objetivo general y con cada uno de los objetivos especificos.
Por el momento no es necesario cambiar nada en base al a la parte semiologica.

No se mencionaron cambios relevantes en el disefio propuesto, material grafico presentado.

Se menciond arreglar en el manual la pagina de valores ya que a la vista se ve desordenada,

se recomendo el utilizar dos columnas y con una alineacién a la izquierda.

Asi mismo al texto en el documento en general, se considera cambiar la posicion y
colocarlos en el centro de las hojas del manual de manera horizontal y evitar que se salgan

del &rea celeste.

Se recomendo revisar la ortografia, ya que se encontraron algunas fallas en ellas.

Se mencionaron cambios referentes a la numeracion del manual.

Se recomendo el eliminar la pagina de las variaciones de los imagotipos ya que pueden

confundir al cliente.

Se recomendo el agregar un sombreado a la punta del pincel del imagotipo para aludir una

sensacion de movimiento y que sea mas comprensible para el cliente.

Se recomendo el cambiar el disefio del manual y el orden de los elementos en el cual se

presentaba lo trabajado.



CAPITULO IX
PROPUESTA GRAFICA FINAL



Capitulo IX Propuesta gréafica final
El imagotipo, su construccidn, normas y usos, estaran contenidas en un manual de marca, el
cual se presenta a continuacion.
Las medidas de las hojas de todo el documento son 792px de ancho y 612px alto.

[, T, T
i iD0S |
! ARTE’ !
B -]

MANUAL

DE MARCA

I

o1
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En la siguiente hoja se colocd la creadora de dicho manual de marca, el afio y asi mismo el
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lugar el cual fue disefiado el manual, en la préxima hoja se colocé una pequefia introduccion de

quien es el estudio de dibujo — Unidos por el arte. Se trabajo en las mismas medidas las cuales

son 792px de ancho y 612px alto.

iHOLA,

O\ AO

SUMUS

ﬁ_\

Este es nuestro manual de Marca el cual recopila elementos.
que constituyen la identidad visual del estudio de
dibujo Unidos por el Arte.

Este manual es una herramienta la cual debe estar
presente en todas las aplicaciones de la imagen corporativa.

Este documento no debe ser un impedimento para el cambio

futuro de la imagen, sino, una guia que abra nuevas posibilidades

de expresién creativa la cual nes permita comunicar de forma correcta
la escencia e imagen del estudio de dibujo Unidos por el Arte.

Manual de Marca Unidos por el Arte
Disefiado por: Sarah Michelle Polanco Morales
Ciudad de Guatemala, Guatemala 2021

L

-—-l_—l

UNIDOS POR EL ARTE!

03
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En la pagina nimero 4 se colocd de manera ordenada el indice el cual es una guia para saber a
que pagina ir si se desea observar un tema en especifico, en la pagina siguiente se dejé una

pagina en blanco para el préximo tema.

INDICE

1. ACERCA DE NOSOTROS PAGINAS 5. TIPOGRAFIA CORPORATIVA PAGINAS

11 Nuestra historia

2. IDENTIDAD VISUAL PAGINAS 10-13 6.APLICACIONES DE LA MARCA
pagina 1) 6.1 Hoic
pdgina 12 62 Tarj

2.1 Imagotipo ..
2.2 Concepto ..

I 63 Sobre americano
3. COMSTRUCCION Y APLICACION PAGINAS .14-20 6.4 Sobre manila €4
65T i
3.1 Construccion del Imagotip pagina 15 S .
311 Modulacion ... pagina 15 e o ot
i Pl 6.7 Camisa polo unisex ..
3.1.2 Area de protecdién pdgina 15 68CD's

3.2 Aplicadion del imagotipo
321 Variante del imagoti
322 Aplicacién del imagoti
3.2.3 Aplicadion incorrecta del imagotipe ..
32.4 Tamafio minimo .
3.2.5 Expresion textue

4, COLORES CORPORATIVOS PAGINAS
41 Paleta de colores wem....

6.9 Redes sociales Instagram
610 Redes sociales Tuiitter .
611 Redes sociales

pagina 19 613 Aplicacién del imagotipe sobre fotografia pagina 45
. 21-24
. péginas 22 - 23
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Como primer punto del manual tenemos el “Acerca de nosotros” en el cual podemos
encontrar el como fue creado el estudio de dibujo, la mision, vision y asi mismo los valores los

cuales componen al estudio de dibujo.

ACERCA DE
NOSOTROS

LI NUESTRA HISTORIA
L T -

El estudio de dibujo ~Unidos por el Arte- fue creada el ario 2021 s
una empresa joven guatemalteca dedicada a la creacién de
historietas motivacionales orientadas a la ayuda de terceros por
medio de ilustraciones.

Su objetivo principal es el brindar apoyo a personas que suffen:
problemas personales y hacerles saber de qué no estén solosen
cualquier situacién que estén viviendo. Como terapia, el arte puede.
brindar pagz, felicidad, amor, v fifa a las

Asi mismo su meta es que el arte en Guatemala como estudio de:
dibujo es el atraer a muchos jévenes y acrecentar el arte guatemlteco. 07
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1.2 MISION
’E?E—;_'__,\ S SEE R ERREeE

Proveer a jévenes guatemaltecos herramientas de disefio las
cuales puedan utilizar para florecer su talento.

1.3 VISION
,E;u’ —

Ser un estudio de dibujo el cual pueda mejorar la vida de
muchos jovenes guatemaltecos.

1.5 VALORES

f;\k M= 8] s e aenn
CREATIVIDAD RESPETO

§ LIBERTAD APOYD SOCIAL 08 #H

i i

Mas adelante en el punto nimero 2, podemos encontrar lo que es la identidad visual del
Estudio de dibujo, en el cual se encuentra el tipo de imagotipo creado y el por qué fue necesario

e importante dicho imagotipo para este estudio.

IDENTIDAD
VISUAL |




En este punto podemos encontrar lo que es la descripcidn acerca del porque se disefi6 el
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imagotipo y su importancia, asi mismo podemos ver el siguiente punto el cual es el concepto del

disefio del imagotipo.

2.l IMAGOTIPO

Unidos por el Arte al ser un estudio de dibujo receinte no contaba con
lo real y ial

un i ipo el cudl lo identi enle
guatemalteco.

Al disefiar el imagotipo se bocetaron distintos herramientas utilizadas
para crear obras de arte, pero, al final de cuenta eligié como
alemento principal el pincel, por la razén de que existen distintos
tamaiios, formas v usos para un pincel.

El estudio de dibujo Unidos por el arte busca representar con su
imagotipo que existe variedad de jévenes artistas los cuales acudirén
a este estudio, distintos estilos de arte, pero todos con una meta en
comdin crear distintas obras de arte que ayuden a otros.

UNIDOS
ARTE’

10

,_-m

2.2 CONCEPTD

La ideg principal de este disefio de imagotipo es la de darle una
imagen al estudio de dibujo el cual le permita ser identificado en el
mercado guatemalteco.

Nuesta meta principal con este imagotipo es la de atraer a los jéuenes
guatemaltecos a que se unan a el estudio de dibujo para que por
medlio del arte no solo hacer crecer la cultura asrtisitica en
Gugtemnala sino que por medio de el arte que creearan los estudiantes
sean capaz de ayudar a otras personas que lo necesiten.

UNIDOS
ARTE’

_-____—-_____-‘
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Asi mismo en este tema se incluyo el significado de los distintos elementos que componen al

imagotipo

Circulo trazado ipcasiicicenciiive

abierto Conocida también como
tipografia display en la cual

El cual se quiere queremos trasmitir sensasiones

representar una unidad y al mismo tiempo llamar la

abierta, a todo tipo de atencién de los junes.

arte y a todas las
personas las cuales deseen
ser parte de este estudio
de dibujo.
A"TE ’

Linea irregular trazoda Pincel

Una linea no tan perfecta el cual Existen distintos tipos de pincel en forma,
representa que el arte es libre, aquellos tamario y usos, lo que queremos representar
estudiantes los cuales asistan al estudio de es que existen la varidedad de jévenes artistas
dibujo son libres de expresarse de la forma los cuales trabajan de distintas formas pero
que quieran. con un mismo fin el cual es el expresarse.

Se inicia con el capitulo 3 del manual de marca en la cual el siguiente punto es la

construccién y aplicacion de la marca.

CONSTRUCCION.Y
APLICACION |
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En la siguiente hoja tenemos lo que es la con la construccion del imagotipo, asi como su area

de seguridad, asi como més adelante se muestra lo que son su variante a color y la otra en blanco

y negro.

9.am

3.| CONSTRUCCION |
DEL IMAGOTIPO UNIDOS

3.1.1 MODULACION Son /
Se establece un drea de construccién en la cuales las proporciones
de la medida son de 9cm x 6cm la cual asegura la correcta

proporcisn del logotipe para
facilitar su uso sobre cualquier soporte y disefio.

3.1.2 AREA DE SEGURIDAD
Se establece un drea de seguridad en tomo al logotipo. La
construccién del drea de resperto quedard definida por ka letra “P".

Cuando sea posible se recomienda el aumentar el drea de

proteccién para separar el logotipo del resto de elementos (textos,

grdificos @ imdgenes).

Esta drea deberd respetarse asi como deberd estar ’
extenta de elementos grdficos que puedan interferir en la vistay

persepcion de la marca.

SEEEE——

3.2 APLICACION
DEL IMAGOTIPO un‘{nns

!
3.2.1 VARIANTE DEL IMAGOTIPO RTE

Se busca mantener un logotipo daro y coherente que nos

permita transmitir nuestras ideas con daridad por ello es

impartante la aplicacisn correcta del logotipo.

Se intentard el utilizar su variante en color el cual s la eriginal,
pero puede ser el caso que se necesite utilizar su variante en
blanco y negro.

UNIDOS /
ARTE:

NN
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Como siguiente punto tenemos una aplicacion del imagotipo en 3D, asi como las aplicaciones

incorrectas de este mismo.

[ .

3.2.2 APLICACION
gﬁl IMAGOTIPO EN

3.2.3 APLICACION
INCORRECTA DEL -
IMAGOTIP L0005/ *unipos

. — ARTE
El imagotipo tiene medidas y proporciones establecidas que (_———'" .
in de que el disefio no pierda

A continuacion se presentan las formes INCORRECTAS de la
aplicacion del imagotipo.

X uninos, X gpLs

S

X UNIDOS A
ARTE / ARTE
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Mas adelante se muestra en el manual lo que es el tamafio minimo del imagotipo en material
impreso, asi como en material digital, asi como su correcta expresion textual al escribir el
nombre del estudio de dibujo, se deja una hoja en blanco de por medio como separacion para el

siguiente tema.

3.2.4 TAMANO MINIMO Il““lus

Se establace un tamario minimo con el fin de que al momento de
disefior y publicar material virtual 0 impreso el imagotipo sea /
legible y comprensible para cucalquier persona que lo vea.

7CM
Maiterial de Impresién

ARTE’

265 PX
Digital - Web - Video

3.2.5 EXPRESION TEXTUAL ESCRITURA CORRECTA

En cualquier formato escrtio se respetard la fomra en la cual esta Ejemplo de como se escribe &l nombre del estudio de dibuio
escrtia el nombre del estudio de dibujo, que a contunuacién se - UNIDOS POR EL ARTE -

presentara

ESCRITURA INCORRECTA
Ejemplo de como NO se escribe el nombre del estudio de dibujo
- Un dos por el Arte -

ESCRITURA INCORRECTA
Ejemplo de como NO se escribe el nombre del estudio de dibujo
= Unicdos por Arta -

19
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En el siguiente capitulo el cual es el 4 podemos encontrar los colores corporativos los cuales
componen al imagotipo, se puede encontrar su color en Pantone, CMYK, RGB y su codigo

correspondiente.

PANTONE 13-4308 Baby Blue
OMVK - C: 35% M: 15% V: 13% K: 0%
RCB - R:178C:198B: 212
N #b2cod4
e muy impor

PANTONE 17- 4405 Monument:

r el Arts cuales
er! ifi en el mercado
CMVK - C:5300 M: 380 V: 359 K: 1600
s mi funcién es lar de asegurar la aplicadién correcta RGB - R:123 G:131B: 137
e los colores en el disefio de distintos elementos. SRR

PANTONE 12-0714 Comhusk

mmmmmm

CMYK - C: 5% M: 27% V: 46% K: 0%
RGB - R:241G:196 B: 47
#ficd93

CMYK ~ C: 139 M: 32% V: 54% kK: 3%
RCB - R20G 7B 6
#dcbile
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Como se menciono antes sus respectivos codigos en la pagina 22 del manual de marca se
pone una prueba de cada uno de ellos en RGB, CMYK, web color. Se opta por dejar una hoja

como separacion para el siguiente tema del manual.

i _a— _a—

RGB CMVK Web Color RGB CMVYK Web Color

R:52 G 88% #34548B R: 248 G 3% #fadaba
Gesa M: 67% G218 M: 7%

B:139 V:20% B: 79 V:34%

K: 5% K: 0%

RGB CMYK Web Color RGB CMYK Web Color
R:178 C:35% #baceda R: 241 C 5% #fic493
G198 M: 15% G:196 M: 27%

B: 2 ¥: 13% B:147 V: 46%

K: 0% K: 0%

RGB CMYK Web Color RGB CMYK Web Color
R:123 C:53% #7b8389 R 220 C:13% #dchize
Geat M: 38% G M: 32%

B:137 V:35% B: 126 Y 54%
K: 137% K 3%

| -
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En el inciso nimero 5 tenemos lo que es la tipografia corporativa en la cual podemos
encontrar la tipografia primara con la cual se tomo para disefiar el imagotipo del estudio de

dibujo Unidos por el arte.

5.1 TIPOGRAFIA
PRIMARIA

La tipografia principal utilizada es la Berlin Sans FB la cual viene
en 2 versiones regular y bold asi mismo tiene otra tipografia
llzmada Berlin Sans FB Demi Bold la cual solo tiene la versién
Bold.

Eeerlin Sons FB Berlin Sans FB Demi Bold

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk LI Mm Nn Rii Oc Pp Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn N# Oo
Qq Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy 72 Pp Qq Rr 55 Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
123456789/ 0=11E2* $20&%# 123456789/()=i'E7*"§%&%#

Elerlin 3ans FB

fia Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh [i Jj Kz LI Mm Nn i Oc
Pp Qq Rr $s Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz
123456789/()=ili?* §%&%#
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Como siguiente punto tenemos la tipografia secundaria que se utilizé en el manual de la
marca, asi como un sustituto de la tipografia primara por si hubiera algin inconveniente con la

primera tipografia, asi como la tipografia de apoyo.

9.2 TIPOGRAFIA
SECUNDARIA

En el momento eue no se pueda utilizar la tipografia primaria se
recurtira a utilizar la tipografia secundaria Lemon Milk la cual
cuenta con las versiones Light, Light Italic, Regular, Regular Italic.
Medium, Medium Italic, Bold y Bold Italic. Al contar con una
amplia familia tipegrdfica se puede utilizar en cuerpo o titulos.

LIGHT

AA BB CC DD EE FF GG HH Il JJ KK LL MM NN
NN OO PP QR RR S5 TT UU VW WW XX YY ZZ
123456789/()=il¢ 7 $%85%#

LIGHT ITALIC

AA BB CC DD EE FF GG HH Il JJ KK LL MM NN
NN OO PP QQ RR SS TT UU VWV WW XX YY 72
123456789/()=jl; 7% $% 6564

REGULAR

AABB CC DD EE FF GG HH Il JJ KK LL MM NN
NN OO PP QQRR SSTT UU VV WW XX YY ZZ
123456789/ 0=(1; 7" $%8%#

REGULAR ITALIC

AA BB CC DD EE FF GG HH il J K LL MM NN
NN OO PP QQ RR SS TT UU V'V WW XX YY ZZ
123456789/()=1; 7* $5&%#

MEDIUM

AA BB CC DD EE FF GG HH Il JJ KK LL MM NN
NN OO PP QQ RR SS TT UU VV WW XX YY ZZ
123456789/()=;1:2" $%&%#H

MEDIUM ITALIC

AA BB CC DD EE FF GG HH il JJ KK LL MM NN
NN OO PP QQ RR SS TT UU VV WW XX YY ZZ
123456789/()=i!; 7% $%&%#

BOLD

AA BB CC DD EE FF GG HH Il JJ KK LL MM
NN NN OO PP QQ RR $5 TT UU VV WW XX
YY ZZ 123456789/()=j1:2" $%6.%#

BOLD ITALIC

AA BB CC DD EE FF GG HH Il JJ KK LL MM
NN NN 0O PP QQ RR 55 TT UU VV WW XX
YY ZZ 123456789/()=;1;7* $%&%#H

APOYOD

‘Al momento de colocar titulaares se utilizard la tipografia Subtle
Curves la cual viene en dos versiones la Regular v la ltalica.

00 PP 00 RR SS TT UU YV WW XX YY 22
123456789/ Il=,|c"' SI 8/8

AA BB EW!‘E#EEIIIIIIJJMMMMHNM
DOPPOORR SS TT WW XX ryzz
123456789/1)=1 7* S/ﬂ/#

9.3 TIPOGRAFIA DE

REGULAR L
AA BB CC DII EE FF GG HH 11 JJ KK LL MM NN RN
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En la siguiente pagina se muestra el ejemplo de como se implementaron las distintas

tipografias implementadas en la realizacion del manual de marca, se deja una hoja en blanco

como separacion al siguiente tema.

o.4 EJEMPLO

A continuacién se muestran elemplos de la aplicacion de las
tipogradias.

TiTULO

Tipografia utilizada - Subtie Curves Regular.

x
Tipografia utilizada - Lemon Milk Bold.
P

Tipografia utilizada - Subtle Curves Italic.
SUBTITULO 1

Tipografia utilizada - Lemon Milk Regular Italic.
Cuerpo

Tipografia utilizada - Berlin Sans FB Regular.
Die de Pégina

Tipografia utilizada - Berfin Sans FB Regular.
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En el capitulo nimero 6 se puede encontrar la aplicacion del imagotipo sobre distintos
elementos, en la primera hoja podemos ver un set completo de papeleria en la cual podemos ver

una hoja membretada, unas tarjetas de presentacion, un sobre americano y un sobre manila A4.

APLICACIONES DE LA

MARCA
EEEEEEE———




88

En las siguientes fotografias se muestra la aplicacion del imagotipo disefiado aplicado a
distintos elementos tales como la hoja membretada y las tarjetas de presentacion con disefio en

tiro y retiro.

6.1 HOJA MEMBRETADA

Hoja membretada tamaiio Ad ( 21cm de ancho x 207
cm de alto).

s
6.2 TARJETAS DE PRESENTACION . %’
Tarjeta de presentacién tamario (5 alto x 8.5 cm ancho) ""a.:;““

con disefio en tiro y retiro

|
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Mas adelante se muestran otro tipo de aplicacién las cuales son el sobre americano y un sobre

manila en tamafio C4 ambos cuentan con disefio en tiro y retiro.

6.3 SOBRE AMERICANO
Sobre americano DL tamaiio (11,5 cm alto x 22,5 am
ancho) con disefio en tiro y retiro.

6.4 SOBRE MANILA C4

Sobre manila tamario (324x229 mm) con disefio en tiro y
retiro.

’

UNIDOS
ARTE




También se muestra la aplicacion del imagotipo aplicado en tazas de ceramica en colores

blanco y negro, asi como otro elemento importante es el carné que portaran los estudiantes.

6.5 TAZA DE CERAMICA

Taza de carémica tamaiio (9.5 cm alto x 8.2 ancho)
color blanco y negro y con ambas versiones del logotipo.

6.6 CARNE DE ESTUDIANTE Y PORTA
CARNE

Camé de estudiante tamario (10 cm alto x 6.5 cm ancho) con
fotografia, nombre y nimero del estudiante con el logotipo del
estudio de dibujo Unidos por el Arte

90
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En la pagina 38 se muestra la aplicacion del imagotipo en una camisa polo unisex, asi como

en un CD la cual cuenta con un disefio en la portada, libreto y en la contraportada.

6.7 CAMISA POLO UNISEX
Camisa polo unisex tallas (5, M, L, XL, XXL) el cual sera
portado por los trabajadores del estudio.

6.8CD'S
CD con estuche de pléstico tamario (12 x 12 cm), con ol
disefio en la portada, libreto y contra portada. & ’, u"lnns /
. FoR i
\ / T ARTE
2
Ot
-

UNIDOS
ARTE’

“Ur etpccio Wbre para expesarte”
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En las siguientes fotografias se muestra la aplicacion del imagotipo aplicado en publicaciones
de redes sociales la primera que se muestra a continuacion es Instagram, la siguiente es Twitter y

por ultimo Facebook, asi como una vista de la pagina web del estudio de dibujo.

6.9 REDES SOCIALES INSTAGRAM
Post de red social instagram del estudio de dibujo
Unidos por el Arte post fotografia cuadrada
tamafio (1080 px por 1080 px) y vertical tamario
(tamaiio de 1080 px por 1350 px) .

6.10 REDES SOCIALES TWITTER
Post de red social twiter del estudio de dibujo
Unidos por el Arte tamario de la publicacién
estdndar y promocionales (600 pixeles a 1200 px
para una calidad mayor).

6.11 REDES SOCIALES FACEBOOK
Post de red social de facebook del estudio de
dibujo Unidos por el Arte post de fotografia
tamario de la imagen (720 px).

6.12 PAGINA WEB

Creacién de una pagina web para el estudio de
dibujo Unidos por el Arte tamario laptop (940 a
1000 px), para tabletas (940 a 780 px), vista

, Q
para célular (780 px) @ Q

frye
3T £K3cerioGT
="

LI R -

40

Unidos por ol Arto TR
| peiniadionis (fae o)

Muy pronto abrira sus puertas un espacio en
el cual seras libre de expresarte, para mas
informacion visita - www.unidosxelartegt.com

Home  Posts  Videos  Photos  Community

Unidos por &l Arte Gt
b P

¥ 2w .

Muy prontc: un espacio dond

= d axpresarts
aara mas informacitn visila 1

Oss 258lae v

o Like J Commen: @ Share

(o o]
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Pagina web del estudio Unidos por el arte.

42

Vista previa de la pagina web para promocionar al estudio de dibujo Unidos por el arte.

Aplicacion del imagotipo en fotografias con distinto fondo.

AT S SR P3P RT3 3
0.19 AFLIVALIVN VEL IMAVVIIFV v v"
SOBRE FOTOGRAFIA «°
Aplicacién de las variantes del logotipo sobre distintas \ )
fotografias en distintas escalas de color con distintos
fondos y escenarios distintos.

Aplicacion del imagotipo en sus dos escalas de colores, full color y en blanco y negro, fondos y

escenarios distintos.
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Aplicacion del imagotipo en fotografias con distinto fondo.

6.13.2 API.iCACiGN, DEL iMAGOTIPO
SOBRE FOTOGRAFIA

Aplicacién del logotipo principal sobre distintas
fotografias en distintas escalas de color con distintos
fondos y escenarios distintos.

Continuacion de la aplicacion del imagotipo en otras escalas de colores, neén y blanco
con diferentes, fondos y escenarios. Contraportada

Penultima del manual de identidad

Manual de Marca Unidos por el Arte
Disefiado por: Sarah Michelle Polanco Morales
Ciudad de Guatemnala, Guatemala 2021

I—J

Penultima pagina del documento en el cual se encuentra la informacion de quien,

donde y cuando fue disefiado el manual.



Contraportada del manual de marca.

UNIDOS
ARTE’

MANUAL

EmEE
£
o

Contraportada del manual de marca del estudio de dibujo Unidos por el Arte el cual

contiene el imagotipo disefiado para el estudio.

Ver el manual de marca en el siguiente enlace:

https://issuu.com/michimishimorales/docs/manual de identidad unidos por el arte v2

95
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Post de Facebook del estudio de dibujo Unidos por el Arte

Pieza 1: Post de Facebook para publicitar el estudio de dibujo Unidos por el arte Publicacion foto
cuadrada (1.200x1.200 px), publicacién foto horizontal (1.200x900 px), publicacién foto con
enlaces (1.200x628 px), anuncios de facebook (1.200x627 px), videos (Formato: 4:5, 2:3 y 9:16,

video vertical).

6:22 PM

Unidos por el Arte GT

Home Posts Videos Photos Community
unpss  Unidos por el Arte Gt eee
MES 5 hrs - G

Muy pronto un espacio donde seras libre de expresarte
para mas informacién visita - www.unidosxelartegt.com

Oss5 25 Share % v

o Like (J Comment @ Share

BT O

Post de facebook en la cual se dara a conocer las actividades de la empresa, con
publicaciones diarias que les perimta a los nuevsos usuarios el descubrir las distintas
tareas que se pueden llegar a realizar en el estudio de dibujo, estas publicaciones pueden

variar en fotografias, videos o publicidad.
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Post de Instagram del estudio de dibujo Unidos por el Arte

Pieza 2: Post de Insagram para publicitar el estudio de dibujo Unidos por el arte Publicacion foto
cuadrada (1080 x 1080 px), foto vertical (1080 x 1350 px), foto horizonta (1080 x 566 px),
stories imagnes (1080 x 1920 px), imagen de portada stories (1080 x 1080 px, proporcion 3:4),
anuncios con foto cuadrada minimo (600x600 px) y maximo (1.936x1.936 px), foto horizontal
minimo (600x315 px) y maximo (1.936x1936 px), foto vertical minimo (600x750 px) y maximo

(1.936x1936 px)

© Instagram +<
Stories Watch All
w @ ® |

° /) &Y

UnidosxelArteGt Marisol ~ Heman Ellie Pablo Ethereal

"B UnidosxelArteGT

250 likes
Julian #unidosxelarteGT
Jenny Donde me apunto!!

f Q o P

Post de Insagram en la cual se dara a conocer las actividades de la empresa, con publicaciones
diarias, asi como la actualizacion de las hisotiras de instagram las cuales le permita al usuario el
ver las distintas actividades que se realizan, videos de actividades ya realizadas que muesten a

los estudiantes divirtiendose y aprendiendo.
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Post de Twitter del estudio de dibujo Unidos por el Arte

Pieza 3: Post en Twitter para publicitar el estudio de dibujo Unidos por el Arte, tamafio de foto
vista para la computadora (1200 x 1200 px), tamafio de fotografia vista en el celular (1200 x 675
px), fotografia de anuncios en Twitter para la computadora (1.200x1.200 px), fotografia de

anuncios en Twitter para el celular (1.200x675 px).

uupss. Unidos por el Arte
ARTE’ @unidosxelarteGT M
Muy pronto abrira sus puertas un espacio en

el cual seras libre de expresarte, para mas
informacion visita - www.unidosxelartegt.com

1:14 PM - 09 Sept 2021

50 Retweet 250 Likes a @ i

Q 150  so Q 250 [}

A Add another Tweet

Post en la red social Twitter la cual dara a conocer su labor por medio de publicaciones
diarias utilizando #hastags en tendencia para los jovenes con el fin de hacernos notar y

atraer a nuevos estudiantes
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Sitio web del estudio de dibujo Unidos por el Arte

Pieza 4: Creacién de un sitio web para el Estudio de dibujo Unidos por el Arte, se adaptarad y
sitio web para que pueda ser posible su vista desde el ordenador, laptop, tablet o celular, en la
version del sitio web vista para el escritorio/ laptop (940 a 1000 px), en la version del sitio web

para tabletas (940 a 780 px), en la version para la vista de teléfonos (780 px)

QUIENES SOMOS

BIENVENIDOS A
UNIDOS POR EL ARTE

La creacion de este sitio web les permitira a las jovenes, asi como padres de familia el
conocer acerca del estudio de dibujo Unidos por el Arte, la cual contendra ¢, quiénes
somos?, mision y vision, valores, ubicacion, actividades que se pueden realizar, entre otra

informacidn, con el fin de atraer a los jévenes a inscribirse.
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Capitulo X Produccién, Reproduccion y distribucion

Como parte fundamental para el desarrollo del estudio de dibujo Unidos por el Arte, es

necesario implementarlo para que la empresa vea las utilidades obtenidas a partir del disefio

propuesto.

e Plan de costos de elaboracion del set de papeleria

e Plan de costos de produccién de los CD’s

e Plan de costos para las tazas de cerdmica

e Plan de costos de elaboracion de las camisas polo para el personal

e Plan de costos de produccién de los carnets para los estudiantes

e Plan de costos del mantenimiento de las redes sociales

10.1. Plan de costos de elaboracion

Tomando en cuenta que un disefiador grafico promedio tiene un salario mensual de Q.

6,000.00 el pago del dia trabajado es de Q. 200.00 y la hora se estima en un valor de Q. 25.00.

DESCRIPCION SEMANAS HORAS COSTO
EMPLEADAS
Analisis de la necesidad de disefio, 1 3 Q100.00
identificacion de areas y recopilacion de
informacidn general del cliente
Recopilacion de informacion 1 5 Q200.00
Bocetaje 2 10 Q300.00

Total, de costos de elaboracién

Q600.00
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10.2. Plan de costos de produccion

DESCRIPCION SEMANAS HORAS COSTO
EMPLEADAS
Digitalizacion de bocetos y propuesta 2 60 Q1,500.00
gréfica
Costos variables de operacion (luz, Q300.00
internet)
Aurtes finales de la papeleria. 1 5 Q150.00
Avrtes finales de CD 1 2 Q150.00
Artes finales de tazas de ceramica. 1 1 Q200.00
Aurtes finales de las camisetas polo. 1 4 Q200.00
Artes finales del carné de estudiantes 1 4 Q200.00
Artes finales de las redes sociales 2 6 Q300.00
Total, de costos de elaboracién Q3,000.00
10.3. Plan de costos de reproduccion
Artes finales de la papeleria.
DESCRIPCION CANTIDAD PRECIO PRECIO
UNIDAD TOTAL
Léapices con el imagotipo del 100 Q100.00 Q100.00
estudio de dibujo
Block de 100 hojas bond tamafio 1 Q50.00 Q50.00
carta
Tarjetas de presentacion 100 Q250.00 Q150.00
Sobre Manila C4 100 Q110.00 Q200.00
Sobre americano 100 Q55.00 Q100.00
Total Q600.00
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Costo de produccion de los CD’s

DESCRIPCION CANTIDAD PRECIO PRECIO
UNIDAD TOTAL
Caja de CD’s para quemar 1 Q110.00 Q100.00
Etiquetas adhesivas para CD’s 1 Q200.00 Q200.00
Total Q300.00
Costo de produccién para las tazas de ceramica

DESCRIPCION CANTIDAD PRECIO PRECIO
UNIDAD TOTAL
Tazas 50 Q15.00 Q700.00
Sublimacion de imago tipo en la 50 Q12.50 Q600.00

taza
Total Q1,300.00
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Costo de produccion para el bordado de camisetas polo unisex para el personal que labora en el

estudio de dibujo Unidos por el Arte.

DESCRIPCION CANTIDAD PRECIO PRECIO
UNIDAD TOTAL
Camisetas polo unisex tallas S - 50 Q20.00 Q1,000.00
M
Camisetas polo tallas unisex L - 40 Q20.00 (2800.00
XL
Camisetas polo tallas unisex XXL 10 Q20.00 Q200.00
- XXXL
Total Q2,000.00




Costo de carnets de plastico PVC para la identificacion del estudiante.

DESCRIPCION CANTIDAD PRECIO PRECIO
UNIDAD TOTAL
Carné de PVC 100 Q20.00 Q2,000.00
Empresa que imprima carnets 100 Q20.00 Q1,500.00
PVC
Cintas Porta Gafetes 100 Q2.00 Q200.00
Protector de plastico para carné 100 Q2.00 Q200.00
PVC
Total Q3,900.00

Contratacion de una empresa para el mantenimiento de las redes sociales y pagina web.

DESCRIPCION CANTIDAD PRECIO PRECIO
UNIDAD TOTAL
Mantenimiento red social 1 Q700.00 Q700.00
Facebook
Mantenimiento red social 1 Q700.00 Q700.00
Instagram
Mantenimiento red social Twitter 1 Q700.00 Q700.00
Mantenimiento pagina web 1 Q700.00 Q700.00
Total Q3,500.00
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10.4. Plan de costos de distribucion

El presente proyecto no requiere un costo de distribucion, ya que sera ubicado en las

instalaciones de la empresa.

10.5. Margen de utilidad

Se estima para el presente proyecto un promedio de 10% de utilidad sobre los costos.

Costo total = Q14,500.00

Utilidad 10% = Q15,950

10.6. Cuadro con resumen general de costos

Detalle Total, de costo
Plan de costos de elaboracién 2600.00
Plan de costos de produccién Q3,000.00
Plan de costos de reproduccion Q10,900.00
Plan de costos de distribucion Q0.00
Subtotal | Q14,500.00
Margen de utilidad 10% Q1,450.00
Subtotal 11 Q15,950.00
IVA 12% Q1,914.00
TOTAL Q17,864.00
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CAPITULO XI
CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES
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Capitulo XI Conclusiones y recomendaciones
11.1. Conclusiones
e En conclusion, se puede afirmar que al disefiar el imagotipo para identificar en el
mercado real y potencial guatemalteco, el estudio de dibujo — Unidos por el Arte — podra

ser reconocido y podra generar clientes potenciales que conozcan de su profesionalismo.

® Al recopilar y consolidar toda la informacion necesaria del estudio de dibujo se puede
reiterar que se han reunido todos los elementos claves y necesarios para el disefio del
imagotipo del estudio de dibujo.

e Al identificar los colores a utilizar para el disefio del imagotipo del estudio de dibujo se
puede asegurar, que al momento de trasmitir el mensaje utilizando los colores
corporativos este mismo sea capaz de generar emociones y asi poder Ilamar la atencion
de nuestro grupo objetivo.

e Al momento de haber disefiado el manual de marca se puede garantizar que contendra
todas las normas de cdmo implementar el uso correcto el imagotipo, asi como otras
aplicaciones del mismo en distintas piezas graficas, que mas adelante se utilizaran para

promocionar al estudio de dibujo — Unidos por el Arte-.
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11.2. Recomendaciones

Se recomienda al estudio de dibujo — Unidos por el arte, que al momento de implementar
el imagotipo sobre algin disefio publicitario que se utilice un disefio simple ya que es facil
de reconocer y al mismo tiempo es memorable.

Se recomienda al estudio de dibujo el siempre dar un mensaje que quede en la mente del
grupo objetivo, deben tener en cuenta que, aunque la publicidad sea simple, no significa
gue no sea memorable, buscar siempre transmitir los mensajes de manera sencilla, concreta
y memorable.

Se recomienda al estudio de dibujo el siempre contar con una asesoria de un profesional en
disefio, para que, al momento de usar el imagotipo en material gréfico, el disefiador pueda
entender, interpretar y comunicar de manera correcta lo que el estudio de dibujo quiere dar
a entender al mercado real y potencial.

Es indispensable que el estudio tenga en cuenta que al momento que se elabore algin
disefio ya sea publicitario o con fines comunicativos dentro del estudio, debe ser un
material versatil, aplicable para todo tipo de soportes y colores, ya sea, digital o impreso
debe ser comprensible en blanco o negro.

Otro punto que se debe de tener en cuenta son la paleta de colores los cuales pueden tener
un alto impacto en lo que se desee comunicar, por ello al momento de realizar algin disefio
utilizando el imagotipo, utilizar colores que potencien el mensaje, ya que todos los colores
cuentan con un significado el cual puede beneficiar el mensaje o idea que se desee

transmitir.



CAPITULO XIlI
CONOCIMIENTO GENERAL
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Capitulo XI1 Conocimiento general

12.1. Demostracién de conocimientos

S S o

a2y .,

CREATIVIDAD

Una de las bases del disefio es el pensar més all, el ser

los cuales nos llevan a nuevas ideas y soluciones
originales.

- ////////

Y,
%
"

SOFTWARE

Con ayuda de un programa de disefio se debe de
inventar, crear, retocar, mejorar y modificar, fotos,
imégenes, graficos, ilustraciones y dibujos los cuales
nos permita el presentar nuestros disefos a otro nivel. \g

i
3

DISENO GRAFICO

Una ide sobre un producto o emprendimiento no se
presenta solo, requiere de imagenes, videos,
ilustraciones, textos, los cuales buscan transmitir de
forma grafica y visual el mensaje que deseemos
transmitir a nuestro grupo objetivo.

INVESTIGACION DE MERCADOS

El conectar con nuestro grupo objetivo, clientes asi
como consumidores es sencillo, para lograr esta
sencilla y buena conexién necesitames informacién la
cual nos pemita identificar y definir los problemas y
oportunidades en nuestro marketing.

PSICOLOGIA DE LA COMUNICACION

La clave para un buen desasarollo a nivel social es la
comunicacién la cual no es solo por medio del habla, hay
L miles de formas en la cuales podemos expresanos y
(3 f'f,jornum’carnos con otros, interviniendo en sus pensamientos,
~ sentimientos y conducta, por ello se impementaron
fundamentos del Marketing y la teoria de Gestalt.

COMUNICACION SOCIAL

Distintas circunstancias nos han hecho alejarnos
fisicamente, pero el crecimiento de los distintos

medics sociales nos permite comunicarnos, jf;
informarnos y expresarnos asi como el conocer y -
g comprender los disintos hechos que suceden y nos
rodean.

s :f: \\\\\\\\\
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"Puedes enseriar a un estudiante una leccién un dia, pero si le enserias a aprender
creando curiosidad, continuaré el procese de aprendizaje durante su vida. Clay P.
Bedford".
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Tabla de niveles socioecondmicos NSE 2018 la cual se utiliz6 como referencia para el trabajo
escrito en el perfil demogréfico, en las cuales se tomd en cuenta los niveles C3 y D1.

| Tabla Niveles Socio Econémicos

| Aotcabinaciin SO8 1.80% . |
11 50.70% Indeterminado
NIYEL A NIYEL B NI¥EL C1 NIVEL C2 NIYEL D
| Ingresos +de 3100,000.00 261,200.00 925,600.00 Q17.500.00 911,900.00 Q7,200.00 03,400.00 - de 91,00.00
| - - Superior, Licenciatura, Superior, Licenciatura, ior Li - ior Li Li . - s = =
Educacion padres Maestria, Doctorado Maestria, Doctorado Superior, .| Superior, Media completa Primaria completa | Sin estudios
Hijos menores Hijos menores -
3 . £ % X " Hijos menores 33
Hijos menores colegios | colegios privados colegios privados, 3 S Hijos menores
g Lz , colegios privados, i i : 0
Educacion hijos  |privados caros, mayores  |caros, mayoresenl)  |mayoresenl adcresenil escuelas, mayores | Hijos enescuela Hijos enescuela | Sin estudios
en U del extranjero local, post grado privadas ypostgrado | . Y enl estatal
¥ 3 privadas o estatal
extranjero extranjero con beca
Empresario, Ejecutivos| . . : Ejecutivo, Y
geasaon A Ejecutivo medio, 3 Comerciante, ?
a. Propietario, Director de alto nivel, 5 comerciante, ” Obrero, Dependiente o
Desempeno A A ] comerciante, vendedor, Obrero, dependiente o ¥ 7
Profesional exitoso Profesional, vendedor, 5 dependiente sujeto de caridad
X wendedor N dependiente
Comerciantes dependiente
Casaldepartamento de
Casafdepartamento de lujo, en propiedad, Casafdepartamento,
lujo, en propiedad, 5-6 financiado, 3-4 rentada o financiado, | Casatdep , Casatdepartamento,
recamaras, 4 a 6 bafios, 3- |recimaras, 2-3bafios, |2-3recimaras,2-3  |rentada o financiado, | C2SHdepartamenta, | Lo Casalquarto, ) .
e 3 . 2 rentada o financiado, | . 3 rentado, 1-2 Casaimprovisada
¥ivienda 4 salas, pantry, alacena, |2 salas, pantry, alacena,| bafios, 1sala, estudio |1-2recdmaras, 1-2 financiado, 1-2

1-2recamaras, 1-2

recamaras, 1 bafios,

o sin hogar

estudios area de servicio i area de servicio, bafios, sala, garage o recamaras, 1bafios,
! 95‘9“?” aresde 290199 bafios, sala, sala-comedor
separada, garage para 5-8 | servicio separada, Qarage para2 para 2 vehiculos sala
vehiculos garage para 2-4 vehiculos
vehiculos
| Finca, casas de descanzo | Sitiosfterrenos -
| & ; 5 Sitiosfterrenos
| Otras propiedades |enlagos, mar, Antigua, condominios cercade | - 4
: interior por herencias
con comodidades costas
Personal de planta, en el S
Personal de Rty 3 1-2 personas de tiempo " "
hogar, limpieza, cocina, Pordia Por dia, eventual Eventual

jardin, sequridad y chofer

completo, chofer

3-4 ctas Q monetarios y

2-3 ctas Q monetarios

1-2 ctas Q monetarios

Servicios 5 2 y ahorro, Plazo fijo, TC |y shorro, Plazo fijo, 1- |1cta G monetariosy  [1cta @ ahorro, TC
= ahorro, Plazo fijo, TCintl, |: 3 cta @ ahorro
financieros intl, Sequros yctasen |2 TCintl, Sequro ahorro, 1TC local local
Sequros y ctas en US$ y
usg colectivo salud
A fi P
oz del ang, Autos de 2-3 afios,
asequrados contra todo Autos compactos de
= 1 asegurados contra o Auto compacto de 4- | Auto compacto de .
Posesiones riesgo, 414, Van, Lancha, S 3-5 afios, asequrados ar 5 & 5 mato, por trabajo
3 todo riesgo, 414, Van, z 3 5 afios, sin seguro 8-10 afios, sin seguro
moto acuatica, moto, por Financiera
. x moto
helicoptero-avion-
3tel minimo, cel cada 2tel minimo, cel cada
mlen}bro de la familia, Tw mlembvq de!a familia, |, teléfono, 12
satelital, Internet de alta TV satelital, internet de Gelilaras /aaple:
:eloo::iadézsoT:/eqmpos altayelo;udadalz 3Ty internet, equipo de 1teléfono fijo, minimo, lc!:"lzfr?.’li'\eomgroocelulav
—— o £ SAPOS Za‘l’ (o 1 audio,mas de 2 TV, |12 cel, cable,radio,2 | =I8EE L el cable, radio, TV, o,
comodidad rrl\atqunnas VAL secar maqulniask € avary maquina de lavar TV, de :ud'io TV‘ WP | electrodomésticos estu'la ¥ ¥ lefia v
P2Los« ro:a. imiemb seqab ados 122, ropa, electrodomésticos elecuod\.)mé.slicos basicos :
cOmp'lélad zlas.ﬂt:f@m 1o, COmPUlaIIOIA., internet compuladola!miembl béSiCOS bidess
sequridad domiciliar, porton eléctricoy el Al e
todos los todos los bisi
A A 3sSICOS.
electrodomesticos. electrodomesticos.
Todos los servicios de Todos los servicios de
2 Clubes privados, " " .
Diversién Clubes privados, bt Cine, CC, parques Cine, CC, parques Cine eventual, CC, CC., parques, estadio | Parques

vacaciones en el exterior.

interior o exterior

teméticos locales,

temiticos locales,

parques, estadio
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Anexo 11

Correo de la licenciada Wendy Flores la cual evidencia la respuesta al correo de la encuesta de
validacion ademas de sus observaciones referente al manual de identidad Unidos por el Arte.

Bandeja de entrada - Gmail - x

Buscar o o - $)Responder ) Responderatodos —> Reenviar T Archivar [ Eliminar [ Establecer marca

+ Correo nuevo Bandeja de entrada Todo v Re: Encuesta de Validacién de Proyecto de Tesis

Adelita Virineya Ruiz Hernande
A Cuentas (lcd } Mercadeo Total, Seccion . lun. 10:00 a.m
Hello Sarah Michelle Polanco M¢

Wendy Franco <wendyfranco@galileo.edu>
27/11/2021 9:38 p. m.

R

Eei para: Sarah Michelle Polanco Morales
michelle.polanco@agali SoundCloud o

We heard you. 50% off for one n lun. :52 a. m Z:;y;;‘:BM'Ch‘ Ep.

Artists like you couldn't get enou ¢
Carpetas

Issuu Cyber Monday
Bandeja de entrada 62 50% Off Cyber Monday Savings lun. 5:03 a. m.

The best deal of the year for a lim Atentamente,
Borradores Licda. Wendy Franco, M.5c.

sabado, 27 de noviembre de 2021

Enviados

Wendy Franco
Mas g m e X El sab, 20 nov 2021 a las 21:01, Sarah Michelle Polanco Morales (<michelle.polanco@galileo.edu>) escribio:

as v Encuesta de Validacién de Proyec sab. 27/11
Buenas noches estimada licenciada Wendy Franco,
Wendy Franco 1] Reciba un cordial salude deseandole bendiciones en sus actividades diarias.

Atentamente, Licda. Wendy Franco, | sab. 27/11
Por este medio le adjunto e link la encuesta de validacién de proyecto de tesis llamado "Unidos por
Sarah Michelle Polanco Morales el Arte". hitps://forms gle/mvhvidyUvinapiaq?

Buenas noches estimada licenciada W Enviados ) ) i
Esto es debido a la recomendacion del Licenciada Arnulfo ya que me indicd que usted realzé un emprendimiento de esta naturaleza, y para mi es
muy importante su evaluacion como emprendedors, respecto a la encuesta que validaré el proyecto antes mencionado, ya que es una idea que

Crehana me gustraia concetar en el futuro,

iEsto es lo que otros estudiantes hz sib. 27/11

Conoce los testimenios de nuestros Agradezco sus opinienes y sugerencias, asi coma el tiempo que invierta en revisar este proyecto.
Crehana Con muestras de mi consideracion y estima,

;Vas a perderlo? 3 cursos por US$1: sab. 27/11 Respetuosamente,

Para todo lo que estés haciendo, est sarah Michelle Polanco Morales

[[] Recibir el coreo de Gmail en el
teléfono

Issuu
Don’t Miss Out — 50% Off Issuu En sab. 27/11
= The best deal of the year for a limite

145 2. m

2021 8

&
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Anexo 111
Fotografia, con fines educativos, la cual venia adjunta en el correo de la licenciada Lourdes

Donis la cual evidencia la respuesta al correo de la encuesta de validacion ademas de sus
observaciones referente al manual de identidad Unidos por el Arte.
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Anexo IV

Fotografia, la cual fue enviada por mi compafiera Cecilia 1zabel Urquiz Basegoda la cual
evidencia la realizacion de la encuesta de validacion sobre el manual de identidad del estudio de
dibujo Unidos por el Arte.
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Anexo V

Screenshot, el cual da a evidenciar el primer manual de identidad disefiado Unidos por el Arte,
subido con éxito a la plataforma Issu para visualizacion del trabajo realizado.
https://issuu.com/michimishimorales/docs/manual_de_identidad_unidos_por_el_arte

-

< X @ issuwcom g x & »@
iii Aplicaciones ffy Kaomoji:Japanese.. * & Color Picker onli.. Identify Fonts - The..  ® wwwawhatfontisco.. AF VerServamp Online.. Reticulas para Rede... Disefiar web con re... » | I Otros marcadores Lista de lectura
ISSUU UPGRADE e
Publications > Manual de Identid... » Publication No unpublished changes ¢ Share
Manual de Identidad Uni
4
PUBLIC
Publication preview Stories inside
Publication
- Article Stories (7) ®
Create ’
Introduccion FUBLISHED |
Visual Stories
1 MINUTE READ Valores PUBLISHED
Add Links & Video Introduccién
Construccién del logotipo PUBLISHED

from Manual de Identidad

Sell ““Inns Unidos por el Arts
ARTE / by Sarah Michelle Polanco Usos incorrectos ... s———— [T
Morales

Share ~

Aplicaciones PUBLISHED
Share Links Mock up PUBLISHED
Embed on Website IDENTIDAD

Contraportada PUBLISHED

Fullscreen Sharing

1 30 O s @ ISSUU

Add to Stack

' Re-upload & Download B View live @ + Create new story
Create GIF

Order Printed Copies


https://issuu.com/michimishimorales/docs/manual_de_identidad_unidos_por_el_arte
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Anexo VI

Screenshot, el cual evidencia la segunda versién del manual de marca del estudio de dibujo — Unidos por
el Arte. El cual se ha subido en la plataforma Issu para la visualizacion de otros.
https://issuu.com/michimishimorales/docs/manual de identidad unidos por el arte v2

UNIDOS
ARTE'

MANUAL

DE MARCA

of SHARE ~+ save Q LKE @

Manual de Marca - estudio de dibujo - Unidos por el arte, Guatemala
Published on Feb 10, 2022

Segunda verison del manual de marca del estudio de dibujo - Unidos por el arte, Guatemala, Guatemala.



https://issuu.com/michimishimorales/docs/manual_de_identidad_unidos_por_el_arte_v2

