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Resumen 

A través del acercamiento con el estudio de dibujo –Unidos por el Arte-, se identificó que 

carece de un imagotipo para identificar en el mercado real y potencial de escuelas dedicadas al arte 

gráfico. 

Por lo que se planteó el siguiente objetivo: Diseñar un imagotipo para identificar en el 

mercado real y potencial de escuelas dedicadas al arte gráfico, el estudio de dibujo –Unidos por el 

arte-. Guatemala, Guatemala. 

Se realizó una herramienta de validación para conocer la percepción del cliente, grupo 

objetivo conformado por adolescentes en un rango de edad de (15-21 años de edad) y expertos en 

las áreas de comunicación y diseño. 

El principal hallazgo fue que con el diseño del imagotipo, el estudio de dibujo Unidos por 

el arte, se identificará en mercado real y potencial de escuelas dedicadas al arte gráfico. 

 Se recomendó que en toda la comunicación persuasiva que se haga los materiales 

impresos y digitales, se utilice el imagotipo propuesto de la mejor forma.   
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CAPÍTULO I 

INTRODUCCIÓN 
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Capítulo I 

1.1 Introducción 

El estudio de dibujo –Unidos por el arte ha ofrecido sus servicios a los jóvenes artistas 

guatemaltecos desde 2021. Sin embargo, en la actualidad no cuenta con un imagotipo que le 

identifique en el mercado de escuelas dedicadas al arte gráfico.  

Por esta razón se propuso resolver este problema comunicativo a través de la elaboración 

del siguiente proyecto: Diseño de imagotipo para identificar en el mercado real y potencial 

escuelas dedicadas al arte gráfico, el estudio de dibujo –Unidos por el arte-. Guatemala, 

Guatemala.  

Para crear el concepto creativo se usará el método de lluvia de ideas y a través de un 

método de investigación lógico inductivo, se creará un Marco Teórico que respalde la 

investigación. 

A través de herramientas de investigación, comunicación, diseño y validación se 

desarrollará el proceso de este proyecto. Los métodos de validación serán encuestas al grupo 

objetivo, clientes y un grupo de expertos. De esta última herramienta se obtendrán cambios 

importantes para mejorar el resultado, y dejar un producto de comunicación y diseño funcional 

para el grupo objetivo. 

  



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

CAPÍTULO II 

PROBLEMÁTICA 
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Capítulo II: Problemática 

2.1 Contexto 

El estudio de dibujo –Unidos por el Arte- fue creado el año 2021 por Sarah Michelle 

Polanco Morales, y actualmente se dedica principalmente a la creación de historietas 

motivacionales. 

Unidos por el Arte es una empresa joven guatemalteca creada en el año 2021 dedicada a 

la creación de historietas motivacionales, orientadas a la ayuda de terceros por medio de 

ilustraciones que brindaran un apoyo a personas que sufren problemas personales y hacerles 

saber de qué no están solos en cualquier situación que estén viviendo.  

Como terapia, el arte puede brindar paz, felicidad, amor, esperanza y compañía a las 

personas: por ejemplo, en situaciones donde las personas necesitan escuchar la música para curar 

su tristeza, ver series divertidas para reír, ver películas inspiradoras para soñar o divertirse, lo 

importante de este proyecto es el poder apoyar a aquellas personas que en verdad lo necesitan. 

 Antes que nada, deben conocernos a nosotros, saber quiénes somos, qué queremos y 

sobre todo qué podemos hacer por ellos.  

En Guatemala muchos jóvenes poseen talento artístico único el cual deberían ser capaces 

de compartir, lastimosamente dentro de nuestra cultura muchas personas no ven el arte como una 

carrera profesional o como algo que se deba de tomar en serio, cuando en sí el arte es algo el cual 

muchas personas sean capaces de admirar.  

Así mismo se puede ver por las calles de la zona 1 murales pintados de grafiti mostrando 

historias, mensajes o ideas las cuales buscan ser trasmitidas y escuchadas por la población 

guatemalteca.    
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2.2 Requerimiento de Comunicación y Diseño 

El estudio de dibujo – Unidos por el Arte- no cuenta con un imagotipo para ser 

identificado en el mercado real y potencial guatemalteco.  

2.3 Justificación 

Es importante para la comunidad guatemalteca que puedan conocer más de la cultura 

artística que le puedan abrir las puertas a nuevas ideas de expresarse, y para ello deben existir 

herramientas que le permitan hacerlo en el estudio de dibujo – Unidos por el Arte.  

 

2.3.1. Magnitud En la República de Guatemala habitan 17 millones 109 mil 746 personas    

millones de personas, y está divida en 22 departamentos. Entre ellos se encuentra Guatemala 

que en la actualidad acoge a 17.613.000 habitantes.  Dentro de este departamento existen 10 

empresas dedicadas a la actividad de su empresa, y entre ellas, El estudio de dibujo – Unidos 

por el Arte espera atender a aproximadamente a 200 cantidad de clientes reales el primer año. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

17 millones 109 mil 746 habitantes en 

Guatemala 

22 departamentos 

200 clientes 

 potenciales  

10 empresas de 

dibujo 

3,599,257 millones de habitantes 

en la ciudad de Guatemala 
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2.3.2. Vulnerabilidad. Si el estudio no realiza el imagotipo, se perderá la oportunidad de 

darse a conocer en el mercado guatemaltecos y, por lo tanto, los jóvenes no podrán saber 

que existe un estudio de dibujo que fomente la expresión artística, así como se perderán 

excelentes futuros artistas quienes desperdiciarán su talento. 

2.3.3. Trascendencia. Al contar con el imagotipo, el estudio de dibujo podrá dar a 

conocer entre los jóvenes quienes podrán acudir a este estudio de dibujo y expresar sus 

ideas, sentimientos y ayudar a otros por medio de sus obras.  

2.3.4. Factibilidad. El proyecto del estudio de dibujo – Unidos por el Arte es factible, 

porque cuenta con los recursos necesarios para llevarse a cabo. 

2.3.4.1 Recursos Humanos. El estudio de dibujo cuenta con el capital humano adecuado 

que tiene la capacidad, el conocimiento, la experiencia y las habilidades para el manejo 

de las funciones artísticas que se desempeñan dentro de la organización. 

2.3.4.2 Recursos Organizacionales. La propietaria del estudio de dibujo- Unidos por el 

Arte autorizan al personal para que esté en disposición de brindar toda la información 

necesaria de la empresa para llevar a cabo este proyecto. 

2.3.4.4 Recursos Tecnológicos. El estudio de dibujo cuenta con el equipo y las 

herramientas indispensables para elaborar, producir y distribuir el resultado del proyecto 

de graduación. Por su parte, el comunicador-diseñador cuenta con las competencias 

profesionales y el siguiente equipo para llevar a cabo el proyecto: 

 Programas de diseño 

 Equipos de computo  

 Estudio de fotografía  

 Cámaras Fotográficas Canon 
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            2.3.4.4 Recursos Tecnológicos. Continuación.  

 Wi-Fi 

 Impresoras Canon 

 Estudio de tabletas digitales para diseño / dibujo.  

 Tableros de dibujo 

 Pinturas  

 Materiales de dibujo  

 Cuadernos de dibujo  

 Lienzos 

 Maniquís de dibujo 

 Libros sobre técnicas de arte 

 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

CAPÍTULO III 

OBJETIVOS DEL DISEÑO 
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Capítulo III: Objetivos del diseño 

3.1 El objetivo general 

Diseñar un imagotipo para identificar en el mercado real y potencial guatemalteco, el 

estudio de dibujo –Unidos por el arte-. 

 

3.2 Los objetivos específicos  

3.2.1 Recopilar toda la información necesaria del estudio de dibujo para tener solo 

elementos necesarios y así crear la idea base del imagotipo. 

3.2.2 Investigar ciencias, artes, teorías y tendencias acerca de cómo diseñar y crear 

imagotipos, y con ello construir el imagotipo del estudio de dibujo – Unidos por el Arte-.  

3.2.3 Crear un manual digital de marca del imagotipo para normar la imagen del estudio 

de dibujo Unidos por el arte.  

 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

CAPÍTULO IV 
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Capítulo IV: Marco de referencia 

4.1 Información general, idea del emprendimiento y estudio de factibilidad del cliente 

El estudio de dibujo Unidos el Arte fue creado el año 2021 por Sarah Michelle Polanco 

Morales, a partir del requerimiento del proyecto de graduación de la Licenciatura en 

Comunicación y Diseño de la facultad de Ciencias de la Comunicación de Universidad Galileo. 

4.1.1 Idea del emprendimiento. La pandemia del coronavirus, iniciada en el 2020, ha 

hecho que el mundo cambie radicalmente, por consiguiente, las personas se deben adaptar 

a ese cambio repentino. La comunicadora y diseñadora – Sarah Michelle Polanco 

Morales – se vio afectada por la pandemia sin poder salir de casa, debido a distintos 

factores. Eso generó una duda de investigación ¿Qué pasará después de la pandemia?  

Al ser una licenciada recién graduada de la Universidad Galileo, su primera idea 

fue intentar conseguir un trabajo en una empresa de diseño, pero al notar que las 

compañías de diseño por causa la pandemia no estaba contratando, a la licenciada en 

comunicación y diseño se le ocurrió el iniciar su propio emprendiendo, en ese momento 

ella puso en práctica todas las enseñanzas adquiridas en su carrera universitaria para la 

fundación de su propio emprendimiento. 

Al platicar acerca de la idea de este nuevo emprendimiento con sus padres, ellos 

le dieron su total apoyo para poner en marcha el proyecto, Asimismo, la recién graduada 

también se comunicó con sus profesores de su facultad para que ellos le pudieran 

aconsejar un poco más acerca de temas que ella desconocía. Con mucho esfuerzo, dudas, 

emoción y apoyo nació la idea de la creación de un estudio de dibujo en Guatemala.  

La licenciada, que ahora era una emprendedora, tomó en cuenta para la creación 

del estudio de dibujo la ubicación del lugar, que todos los equipos y herramientas 
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estuvieran listos para los estudiantes pudieran utilizarlos, pero lo más importante que los 

nuevos estudiantes sintieran que ese estudio de dibujo era un segundo hogar.  

Sarah fundó el estudio de dibujo con la idea de ayudar a muchos jóvenes 

guatemaltecos, los jóvenes que al haber pasado mucho tiempo en casa debido a la 

pandemia se han aislado de sus amigos. Al asistir a este estudio de dibujo podrán conocer 

nuevas personas, ampliar horizontes artísticos, expresarse libremente sin ser juzgados y 

divertirse sanamente, por medio del arte. 

Con la fundación del estudio de dibujo, ella también espera poderle brindar paz y 

tranquilidad a miles de padres guatemaltecos, ya que en dicho establecimiento sus hijos 

podrán encontrar un pasatiempo sano que les mantenga alejados de los malos vicios o 

malas amistades.  

Además de ayudar a los jóvenes y padres de familia, Sarah también espera ayudar 

económicamente a otros artistas profesionales quienes debido a la pandemia no hayan 

podido conseguir empleo y les apasione e interese enseñar a otros.      

Dicha oportunidad laboral no solo aplica para ellos, sino también es una 

oportunidad laboral para la fundadora del estudio, ya que le ayudará económicamente 

para seguir con el crecimiento de negocio y así ampliar hacia nuevas oportunidades el 

estudio de dibujo, así como una mejora económica para ella y su familia.  

     Este es un proyecto con el cual Sarah va a poner todo de su persona para hacerlo 

realidad, ya que ella sabe que por medio de este proyecto puede darles la oportunidad a 

muchos jóvenes guatemaltecos, y así descubrir en el arte una forma de expresión la cual 

le permita comunicarse con las personas a su alrededor todo gracias a idea de 

emprendimiento del Estudio de dibujo Unidos por el Arte.  
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4.1.2 Misión. Proveer a jóvenes guatemaltecos herramientas de diseño que puedan 

utilizar para florecer su talento. 

4.1.3 Visión. Ser un estudio de dibujo que pueda mejorar la vida de muchos jóvenes 

guatemaltecos. 

4.1.4 FODA. Después de la idea del emprendimiento se realizó un diagnóstico FODA 

para entender el panorama con el que el estudio de dibujo se va a enfrentar, cuando inicie 

la actividad comercial. 

FORTALEZAS OPORTUNIDADES 

- Gran motivación para 

impulsar este proyecto.  

- Actitud positiva ante los 

obstáculos y proactividad.  

- Nuevo establecimiento en el 

mercado.   

- Apoyo completo a distintos artistas. 

- Nueva entidad. 

- Buenas relaciones con los nuevos 

clientes.  

- Crecimiento del estudio de dibujo 

mercado.  

DEBILIDADES AMENANZAS 

- Poca experiencia área.  

- Escasez de recursos 

económicos. 

- Desconocidos en el mercado 

guatemalteco.   

- No contamos con un plan 

estratégico claro  

- Competencia que ha laborado en 

este sector por años.  

- Cambio en las necesidades o gustos 

del cliente.  

- No generar confianza en el público. 

- Nueva competencia que atraiga más 

al cliente.  

Tabla elaborada por el comunicadora y diseñadora. 

4.1.5 Estudio de factibilidad.  

4.1.5.1 Importancia del estudio de dibujo Unidos por Arte. Durante años la zona 1 de la 

Ciudad capital de Guatemala se ha considerado la meca del arte guatemalteco, y 

aproximadamente dentro de esa zona existen más o menos 10 empresas dedicadas a la 

actividad de su empresa, entre ellas se encuentra El estudio de dibujo – Unidos por el Arte 

que espera poder atender a aproximadamente a 200 cantidad de clientes reales el primer 

año. 
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4.1.5.2. Oportunidad de negocio. Al contar con un estudio de dibujo se canalizarán la 

energía de los jóvenes de 15 años en adelante que recién estén saliendo de la pandemia 

del COVID.  Por lo que los jóvenes podrán acudir a este estudio de dibujo y expresar sus 

ideas, sentimientos y ayudar a otros por medio de sus obras.  

4.1.5.3. Viabilidad. El estudio de dibujo Unidos por el Arte es viable gracias a los 

siguientes factores que se detallan a continuación:  

a) El estudio de dibujo cuenta con el capital humano adecuado que tiene la capacidad, el 

conocimiento, la experiencia y las habilidades para el manejo de las funciones artísticas 

que se desempeñan dentro de la organización. 

b) La propietaria del estudio dibujo- Unidos por el Arte estará realizando las actividades 

que5se realicen dentro del estudio. 

c) El estudio de dibujo contará con el equipo y las herramientas indispensables para 

elaborar, producir y distribuir el conocimiento a los estudiantes que allí se presenten. 

Dentro de este equipo se encontrará: 

• Programas de diseño 

• Equipos de computo  

• Estudio de fotografía  

• Cámaras Fotográficas Canon  

• Wi-Fi 

• Impresoras Canon 

• Estudio de tabletas digitales para diseño / dibujo.  

• Tableros de dibujo 

• Pinturas  
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Dentro de este equipo se encontrará:  

• Materiales de dibujo  

• Cuadernos de dibujo  

• Lienzos 

• Maniquís de dibujo 

• Libros sobre técnicas de arte  

 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

CAPÍTULO V 

DEFINICIÓN DEL GUPO OBJETIVO 
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Capítulo V: Definición del grupo objetivo 

El proyecto está dirigido a un grupo objetivo comprendido por jóvenes guatemaltecos, de 

15 a 20 años de edad, solteros o casados. El nivel de estudios no será un problema ya que nos 

entraremos en sus talentos por el arte, su nivel socioeconómico será D, C2 y C3, nos interesa 

aquellos jóvenes alegres, creativos y que desborden de pasión por el arte tales como dibujar, 

crear, esculpir, entre otros, así como el que esté dispuesto a ayudar a otros por medio de la 

ilustración puedan expresar sus ideas y sentimientos. 

5.1 Perfil geográfico 

 El grupo objetivo reside en las zonas 1, 4 y 5 de la ciudad capital, trabaja en las zonas 1, 

5 y 10, transita por las calles de las zonas 1 y 10, además de utilizar el transporte público que 

transita esas áreas.  

Se entretiene en los centros comerciales, tiendas de videojuegos y en distintos 

restaurantes y suele pasar su tiempo en las distintas redes sociales como Facebook e Instagram, 

incluso probando los juegos de moda vistos por estas mismas redes. Puntualmente, el proyecto se 

ubicará en la zona 1, siendo más específico en la 6ta avenida, frente al Parque Central, ya que es 

un lugar céntrico en el cual todos los días transitan muchos jóvenes. 

5.2 Perfil demográfico 

El grupo objetivo está compuesto por jóvenes guatemaltecos de 15 a 20 años de edad. Su 

nivel de estudios no será un problema, ya que nos centraremos en sus talentos por el arte, su 

nivel socioeconómico será C3, D1. Nos interesa aquellos jóvenes alegres, creativos y que 

desborden de pasión por el arte tales como el dibujar, crear, esculpir, entre otros, así como el que 

esté dispuesto a ayudar a otros por medio de la ilustración. Ver tabla completa de niveles 

socioeconómicos en anexo # 1.  
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5.3 Perfil psicográfico 

El grupo objetivo se compone de jóvenes guatemaltecos quienes desborden de alegría, 

creatividad, que sean entusiastas, y estén dispuestos a aprender distintas formas de arte en el 

estudio, sea danza, fotografía, dibujo o escultura, los jóvenes además de aprender que busquen 

divertirse con sus compañeros del estudio con cada una de las clases que reciban.  

Los jóvenes creen en el trabajo y en la diversión sana, por lo que se reúnen en museos 

artísticos y centros recreativos, rechazan las sustancias tóxicas, actividades autodestructivas y 

evitan las páginas inmorales que puedan dañar sus pensamientos y vidas. Los jóvenes 

acostumbran leer, dibujar, pasar tiempo en sus redes sociales, dedican tiempo a su familia y para 

juntarse a sus amigos, además saben disfrutar y aprender de la vida. 

5.4 Perfil conductual 

 El grupo objetivo se comporta de manera alegre y respetuosa al mismo tiempo, les gusta 

bromear con sus amigos y personas allegadas a ellos, su pasión por el arte inició como un hobby 

para expresar sus ideas y sentimientos en el que más adelante se volvió un medio en el cual ellos 

pueden transmitir distintos mensajes a otros jóvenes, familiares y amigos.  
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Tabla de Niveles Socio Económicos 2018/Multivex 
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Capítulo VI: Marco teórico 

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio 

6.1.1 Estudio. Son los esfuerzos que hace un individuo por comprender una materia o 

analizar a cabalidad un aspecto de la realidad que resulta de su interés. Estudiar implica 

interesarse por la comprensión de un tema, a punto tal de empaparse en sus distintos 

aspectos y de esa forma sumar nuevos conocimientos al respecto. (Enciclopedia 

Concepto, 2022) 

6.1.2 Estudio de dibujo. Definido también como atelier, es palabra de origen francés, es 

un taller o estudio de un pintor, de un escultor o de un modisto (Según la RAE. 2021). En 

la cual se busca que cada uno de los artistas que asistan al estudio, tenga su propio 

espacio de trabajo en el cual se sientan cómodos y así poder expresar con total libertad 

sus ideas por medio del arte.  

6.1.3 Identificación. Es cualquier persona, grupo o institución que es afectada o que tiene 

un interés en el proyecto el cual se está realizando o planea realizar. El identificar dicha 

persona o grupo nos permite saber quiénes son aquellas personas de interés o así mimo 

aquellos quienes se podrán beneficiar, colaborar o financiar dicho proyecto o también nos 

podría indicar los competidores.  Adaptado (Libro de Diseño. 2014). 

6.1.4 Mercado. Conjunto de técnicas de análisis y decisión en el campo de actividad 

comercial que apunta a un conocimiento de la estructura interna del mercado y de las 

actitudes psicológicas del consumidor con el fin de determinar sus necesidades y 

demandas (Pinebart Oriol 1986) si llegamos a conocer un poco más al mercado 

guatemalteco podremos alcanzar un mejor éxito ante la realización del estudio de dibujo. 
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6.1.5 Mercado real. El mercado real es aquel que está compuesto por un grupo de 

personas que tiene necesidad de un producto o servicio, que posee los medios financieros 

necesarios para cubrirla y que está interesada en adquirirlos. (Puromarketing 2022)  

6.1.6 Mercado potencial. Un mercado potencial es un segmento de la población que 

podría estar interesado en comprar o contratar algún producto o servicio en particular. Es 

ese grupo de personas que tienen el potencial de convertirse en clientes, el mercado 

potencial abarca a aquellos individuos que no han comprado tus productos o servicios, 

pero que podrían hacerlo. 

     Todos estos son clientes potenciales porque han demostrado, tanto por sus intereses 

como por sus características demográficas y psicográficas, que podrían comprar tus 

productos eventualmente. (Crehana, Otto Gonzales 2021)  

6.1.7 Mercado guatemalteco. Es aquel lugar en donde se establecen las relaciones entre 

trabajadores y empleadores, en donde los primeros buscan obtener una oportunidad para 

desarrollar su actividad laboral y los segundos buscan obtener mano de obra que pueda 

contribuir con su actividad productiva. (la hora gt, Juan José Narciso Chúa, 2012) 

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicación y el diseño  

6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicación. 

6.2.1.1 Concepto de comunicación. El proceso de la comunicación humana, como la 

transmisión de señales y la creación de significados. (Clevenger y Mathews. 1971) 

Teorías de la comunicación de masas, se presenta a la comunicación humana desde cinco 

perspectivas: como un proceso semántico, neurobiológico, psicológico, cultural y social. 

(DeFleur, M.L.y S. Ball-Rokeach 1982).  
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6.2.1.2 Esquema de comunicación.  El emisor es el estudio de dibujo Unidos por el Arte, 

el receptor serían nuestro grupo objetivo, el canal sería por medio de las redes sociales, 

así como los medios de comunicación audiovisuales, además de los medios de 

comunicación impresos. (Michelle Morales,2021)  
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6.2.1.3 Comunicación Persuasiva La persuasión sería aquella actividad por la que el 

emisor intenta suscitar un cambio en las actitudes, creencias y/o acciones del receptor -o 

receptores- a través de la transmisión de un determinado mensaje, que es susceptible de 

ser aceptado o rechazado por este último. (Perloff. 1993) 

6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el diseño. 

6.2.2.1 Concepto de diseño. El diseño interpreta y serve a aquellas necesidades humanas 

que pueden ser cubiertas dando forma a productos, mensajeros o servicios. La función de 

estos productos es la de ayudar al hombre en el mejor disfrute que el mismo crea. (Ricard. 

1982) 

6.2.2.2 Concepto de diseño gráfico. El diseño gráfico es una disciplina social y 

humanística; el arte de concebir, planear y realizar las comunicaciones visuales que son 

necesarias para resolver y enriquecer las situaciones humanas.  

      Directamente anclado en el universo de la vida urbana y del desarrollo tecnológico, el 

diseño gráfico no se ciñe a técnicas, métodos o teorías determinadas, sino que es el arte 

de deliberar sobre ellas y sobre la innovación, para crear escenarios donde la producción 

de imágenes incide sobre la vida de la gente, sus conductas de consumo, sus hábitos de 

lectura y sus necesidades de información.  

     Su núcleo epistemológico se halla entonces en la retórica, pues ésta es el arte de la 

deliberación para la persuasión, sólo que, proyectada aquí al escenario de la producción y 

de la imagen, y no sólo de las palabras. Ello significa también que el diseño gráfico. 

2014) 

 6.2.2.3 Imagen gráfica. 
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6.2.3.1 Definición de imagen gráfica. Identidad corporativa es un conjunto de 

características interdependientes de una organización, que le dan especificidad, 

estabilidad y coherencia y así la hacen identificable. (Reitter y Ramanantsoa. 1985). 

6.2.3.2 La línea Sirve para conectar dos puntos en el espacio. Podemos definirla como la 

unión o aproximación de varios puntos. Su presencia crea tensión en el espacio donde la 

ubiquemos y afecta a los diferentes elementos que conviven con ella. Además, la línea 

separa planos, permitiendo crear diferentes niveles y volúmenes. (Ecomundo. 2011). 

6.2.3.3 El Punto. Es la unidad mínima de comunicación visual, el elemento gráfico 

fundamental y por tanto el más importante y puede intensificar su valor por medio del 

color, el tamaño y la posición en el plano. No es necesario que el punto esté representado 

gráficamente para tomar fuerza, ya que en cualquier figura su centro geométrico, puede 

constituir el centro de atención. (Ecomundo. 2011). 

6.2.3.4 Logotipo. Es el símbolo que utiliza normalmente una empresa o marca para que la 

identifiquen con más facilidad" (El Diccionario de Marketing de Cultural S.A 1999).  

6.2.3.5 Isotipo.  Representación gráfica de un símbolo que ejemplifica una marca sin 

 mencionarla completamente (Sitio web TodoGraphicDesign según García). 

6.2.3.6 Imagotipo. Son imágenes estables y a la vez muy pregnantes que permiten 

identificar una marca sin necesidad de ser leída (Chaves) 

6.2.3.7 Isologo. Representación visual en la que el logotipo y el isótopo se funden en un 

nuevo elemento indivisible (Sitio web TodoGraphicDesign). 

6.2.3.8 Principal teoría y elementos del diseño Para la creación del manual de identidad 

del estudio de dibujo Unidos por el Arte se aplicará el diseño gráfico, la cual es una es 
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una rama de la cual se derivan varias especialidades, tales como la creación de 

imagotipos, elementos de publicidad entre otros.  

     La función principal del diseño gráfico es la creación de una imagen y el estilo 

estético de las empresas, la cual es muy importante ya que dicha imagen determina la 

forma en que la empresa es percibida por el público. 

Principal teoría y elementos del diseño. Continuación.  

Entre otras ventajas que podemos destacar ante la creación de la imagen corporativa 

incluyen en el posicionamiento de la marca, la credibilidad del estudio de dibujo ante 

nuestros consumidores y proveedores, nos diferencia de la competencia, el captar la 

atención de futuros clientes, entre otras ventajas.  

En todo caso el diseño gráfico se aplicará para la creación de la imagen gráfica del 

estudio de dibujo Unidos por el Arte. 
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6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorías y tendencias  

6.3.1. Ciencias auxiliares. 

6.3.1.1 Semiología.  La ciencia que estudia la vida de los signos en el seno de la vida 

social (Saussure. siglo XX).  

6.3.1.1.2 Semiótica. La semiótica es, así, una filosofía de los signos o, más 

específicamente, un álgebra universal de las relaciones entre signos; y la semiosis, por 

extensión, un proceso que subyace a la noción de signo, esto es: “una acción o influencia 

que es o implica la cooperación de tres sujetos, el signo, su objeto y su interpretante […]” 

(Peirce. 1978). 

6.3.1.2 Sociología. Ciencia de las instituciones, y su meta es descubrir «hechos sociales» 

estructurales. (Durkheim. 1895) 

6.3.1.3 Psicología.  La psicología es una disciplina del conocimiento dedicada a la 

producción de ideas, instrumentos, métodos y procedimientos de acción e intervención 

que tratan sobre lo psicológico y sobre los fenómenos del comportamiento y la 

experiencia humana (Sos. 2015). 

•Psicología de la comunicación. La psicología de la comunicación surge de la 

intersección entre una psicología que se ocupa de la problemática de la comunicación y 

de una ciencia o teoría de la comunicación que descubre sus implicaciones psicológicas 

(Mayor 1991). 

•Psicología del color. La psicología del color se encarga de estudiar e investigar cómo 

afectan los colores al comportamiento humano y las percepciones que tiene un individuo 

sobre estos. (Economipedia. 2021) 
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•Psicología de la imagen. El saber científico necesario para crear, desarrollar mantener 

una imagen pública.  

     Psicología de la imagen pública se encarga de estudiar el conjunto de conocimientos y 

técnicas psicológicas aplicables a la emisión de estímulos y a la comprensión de los 

estados asociados.  

     Psicología de Imagen Persuasiva Persuasión es el esfuerzo deliberado por ganar 

inteligentemente, sentimientos y pensamientos de otros. No solo se busca un cambio en la 

conducta, sino en la actitud.  

     La expresión emocional cuando las palabras que describen cómo nos sentimos son 

unos instrumentos muy poderosos; nos dan la posibilidad de contar “lo que pasa” y relajar 

la tensión que provoca guardar las cosas dentro.  

     Inteligencia emocional la inteligencia emocional es la capacidad para reconocer 

sentimientos propios y ajenos, y la habilidad para manejarlos.  

Influencia de la psicología de la imagen Todo aquello que hacemos para inducir cambios 

en las personas y en los grupos deliberadamente. 

6.3.1.6 Publicidad. Cualquier forma pagada de presentación y promoción no personal de 

ideas, bienes o servicios por un patrocinador identificado (Kotler y Armstrong, del libro: 

Fundamentos de Marketing. 2008). 

6.3.2. Artes. Arte es vida, vida es arte (Wolf Vostell). El arte es la forma más antigua de 

la expresión humana, en la cual las personas pueden llegar a trasmitir ideas, sentimientos, 

o pensamientos. El arte no tiene límites puede llegar a ser trasmitido a miles de personas, 

puede ser realizado por cualquiera no importa su edad, sexo, color o estrato social, es 

inclusivo y no juzga a nadie.  
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     El arte es la expresión más bella la cual hoy en día cuenta con distintas ramas como la 

fotografía, la danza, la pintura, la escultura, cada una de estas diciplinas son distintas, 

pero, así mismo cada una de ellas es capaz de trasmitir mensajes de esperanza, alegría, 

tristeza, enojo, el arte es la expresión más antigua, pura y necesaria de la humanidad. 

(Michelle Polanco. 2022) 

6.3.2.1 Fotografía. Arte, habilidad y ciencia de producir imágenes permanentes de 

objetos superficies fotosensibles. (Artlex Art Dictionary. 2022) 

6.3.2.3 Pintura. La historia, el retrato, el paisaje, los mares, las flores y los frutos (André 

Félibien. siglo XVII) 

6.3.2.4 Danza. Es el arte que da las reglas para moverse el cuerpo y los movimientos al 

compás. (Lima Soares, 1876, Cit. Por Tercio, 1994) 

6.2.3.5 Escultura. Arte de modelar, tallar o esculpir en algunos materiales figuras en tres 

dimensiones (RAE. 2021) 

6.2.3.6 Música. Un total de fuerzas dispersas expresadas en un proceso sonoro que 

incluye: el instrumento, el instrumentista, el creador y su obra, un medio propagador y un 

sistema receptor. (Claude Debussy.1862) 

6.2.3.7 Ilustración. Ilustrar es iluminar (dar luz) dotar de significado un texto (ajeno) 

pero ilustrar es más porque ilustrar está vinculado a lo emocional. Ilustrar es significarse. 

Ilustrar es indagar, comunicar, expresar y utilizar como testimonio. (Isidro Ferrer.1963) 

6.2.3.8 Dibujo. El dibujo es una forma gráfica del pensamiento, mejor aún, es la forma 

escrita del pensamiento en imagen (Javier Bernasconi. 1975) 

6.3.3. Teorías. 
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6.3.3.1 Teoría del color. Empezamos con la fisiología del color la cual nos habla que en 

el fondo del ojo existen células especializadas en detectar distintas longitudes de onda 

procedentes de nuestro entorno. Estas células, recogen las diferentes partes del espectro 

de luz solar y las transforman en impulsos eléctricos, que son enviados al cerebro a través 

de los nervios ópticos. 

      El cerebro es el encargado de crear la sensación del color realizando una asignación 

de un color a cada longitud de onda visible (coloración).  

     Seguimos con la síntesis aditiva (producida por luces) y sustractiva (pigmentos de 

colores, pintura) la cual nos enseña la diferencia entre el color luz (el que proviene de una 

fuente luminosa coloreada) y el color pigmento o color materia (óleo, témpera, lápices de 

color, etcétera). (Fundamentos visuales 2, Aníbal Santos, 2010)  

     Como tercer punto está la clasificación de los colores los cuales se dividen en tres 

tipos primarios (son colores que no pueden obtenerse mediante la mezcla de ningún otro, 

por lo que se consideran únicos), secundarios (la combinación de dos colores primarios 

mezclados en partes iguales) e intermedios (mediante la unión de un color primario con 

uno secundario). (Fundamentos visuales 2, Aníbal Santos, 2010) 

     Luego entra la propiedad de color con el árbol de Munsell en la cual los colores se 

distribuían por ramas en orden de saturación o pureza. Así como el matiz de los colores el 

cual nos permite diferenciar y dar nombre a los colores. También entra la saturación o 

brillo de los colores que sencillamente es la viveza o palidez de un color, su intensidad 

depende de la luz. (Fundamentos visuales 2, Aníbal Santos, 2010)  

     El sexto punto es la escala de valores aquí estamos hablando de los niveles de grises 

que existen entre el blanco y el negro. (Fundamentos visuales 2, Aníbal Santos, 2010) 
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     Como séptimo punto está el círculo cromático, también llamado circulo de matices o 

rueda de color es el resultante de distribuir alrededor de un círculo, los diferentes colores 

que conforman el segmento de la luz visible del espectro solar, descubierto por Newton, y 

manteniendo el orden correlativo: rojo, naranja, amarillo, verde, azul ultramar y violeta. 

(Fundamentos visuales 2, Aníbal Santos, 2010) 

     Por último, está la armonía del color ordena de forma secuencial la progresión de los 

colores que forman el espectro visible, desde el rojo hasta el violeta. Aquí también entra 

la armonía de colores en las cuales están la de los colores adyacentes, armonía en 

analogía y la armonía en tardías. (Fundamentos visuales 2, Aníbal Santos, 2010) 

6.3.3.2 Teoría de la Gestalt. Se consideró la percepción como un estado subjetivo, a 

través del cual se realiza una abstracción del mundo externo o de hechos relevantes. 

(Wertheimer en Carterette y Friedman, 1982). 

6.3.4 Tendencias. 

6.3.4.1 Minimalismo.  Menos, es más, se buscó eliminar elementos los cuales puedan ser 

pesados a la vista, de modo que el imagotipo tenga más presencia. 

6.3.4.2 Formas geométricas. A través de las figuras geométricas se busca que el diseño 

sea dinámico y que logre narrar el significado del imagotipo con las figuras geométricas.   

6.3.4.3 Diseño gráfico inclusivo. A través del imagotipo se busca representar la inclusión 

en un diseño que represente e incorpore a todos. 

6.3.4.4. Colores Pastel En el diseño del imagotipo se implementó una tonalidad clara, el 

color celeste en cual este tono se asocia al lado más emocional de una persona.  
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6.3.4.5 Tablero de tendencias. 

 

 

 Tablero diseñado por Sarah Michelle Polanco Morales  
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Capítulo VII: Proceso de diseño y propuesta preliminar 

7.1 Aplicación de la información obtenida en el marco teórico 

7.1.1 Comunicación. En el proyecto se incluirán los conceptos principales de la 

comunicación, así como también la forma específica de comunicación persuasiva. Este 

tipo de comunicación persuasiva, influye en el grupo objetivo, ya que nos permite 

transformar el pensamiento, ideas, creencias, así como cambiar viejos patrones de 

conducta de las personas, con la comunicación buscamos contentar y satisfacer la 

comunicación como la transmisión de los mensajes. 

7.1.2 Diseño. En el proyecto se incluirán los conceptos principales del diseño, así como 

también se incluirá la forma específica del diseño gráfico. El diseño gráfico se encarga 

principalmente de la comunicación visual, que busca diseñar la imagen corporativa de 

una empresa, ya que esto determina el cómo es percibida la empresa ante el público.  

7.1.3 Semiología.  Se incluirá dentro del proyecto el concepto de semiología, que 

buscamos a que se entiendan los significados del material de diseño creado, en la que esta 

disciplina se encarga de la solución de problemas en la sociedad, que les hagan frente a 

las necesidades que existen actualmente en la sociedad. 

7.1.4 Diagramación. Se implementará la diagramación para ordenar los distintos 

elementos visuales y escritos para darle coherencia a los diseños finales, su fin no es solo 

estético, más que nada cumple con la función de que al presentaros en las maquetaciones 

creadas, se logre visualizar todo dándole forma y vida a los diseños. 
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7.1.5 Tipografía. Se utilizará una tipografía en los diseños y escrituras a realizar 

buscando que dicha tipografía elegida sea clara y legible con el fin de que del mensaje 

que se desea comunicar pueda ser comprendido por el lector. 

7.1.6 Teoría de color. Se aplicará la teoría del color al proyecto en la se busca la mezcla 

de una paleta de colores que nos permite crear distintos efectos tales como generar 

emociones, ideas o un sentimiento. En este caso se utiliza la teoría de color para aplicarlo 

en la paleta de colores utilizada para el imagotipo y los elementos visuales.    

7.1.7 Psicología del color. Se toma en cuenta la psicología del color para el diseño del 

imagotipo y elementos visuales, en la que se analiza como el cliente percibe, analiza y se 

comporta ante la paleta de colores elegida para este proyecto, se busca también el generar 

emociones con la paleta de colores seleccionada 

7.1.8 Psicología de Gestalt. Se implementará al momento de la presentación del material 

gráfico creado, ya que la psicología de Gestalt nos habla de las percepciones que las 

personas van creando a medida que analizan imágenes o vídeos, entre otros, y dentro de 

su mente los clasifican como algo que forma parte de ellos o influye en su 

comportamiento, y eso es lo que queremos que el estudio de dibujo forme parte de sus 

vidas y la posibilidad de que el arte cambie su forma de ver las cosas en la vida. 

7.1.9 Artes. Dentro del proyecto se incluirán las distintas formas de artes tales como 

danza, música, escultura, fotografía, ilustración, pintura, no solo como una actividad extra 

la cual los jóvenes puedan realizar, sino como un medio de expresión en el cual ellos 

puedan liberar todas sus emociones, dichas expresiones artísticas se compartirán con el 
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mundo a través de videos y fotos los cuales esperamos que alienten a muchos jóvenes a 

unirse al estudio de dibujo, Unidos por el Arte.  

7.1.10 Sociología. Se incluirá en el proyecto y se encarga de estudiar la vida humana, 

hechos de la sociedad que sucedieron en el pasado o hechos actuales, sean religiosos, 

políticos, económicos y el que más nos interesa el artístico.  

7.1.11 Psicología de la comunicación Se incluirá en el proyecto la psicología de la 

comunicación que nos ayudará a ver el cómo las personas que observan nuestro 

contenido refiriéndonos a el material gráfico creado para publicitar el estudio de dibujo es 

percibido y que aquello que estamos comunicando llegue sin ningún malentendido o que 

no sea fácil de comprender. 

7.1.12 Psicología de la imagen. Se aplicará en el desarrollo del proyecto la psicología de 

la comunicación y su objetivo en diseño busca comunicar un mensaje de la manera más 

efectiva posible. Su objetivo principal es el de persuadir al cliente que se interese en lo 

que estamos publicitando, para ello dicho mensaje debe ser atractivo para el lector, de 

forma visual, estética, sentimental y que logre percibir lo que queremos comunicar. 

7.1.13 Tendencias. Se aplicarán distintas tendencias para resaltar el diseño del imagotipo 

entre las cuales se encuentra el minimalismo, el imagotipo no posee muchos elementos 

gráficos y sean pesados para la vista. Asimismo, entra el diseño gráfico inclusivo al 

diseñar un imagotipo el cual incluya y englobe a nuestro grupo objetivo para que se 

sientan identificadas y los invite a formar parte de este estudio, que es un espacio libre 

para que ellos puedan expresarse por medio de su arte.  
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     El color celeste en el imagotipo también es una pieza fundamental en el diseño. En 

este caso el celeste busca evocar sensaciones de clama, paz. Asimismo, hacer fluir el lado 

más emocional de las personas. Por último, en el imagotipo se implementó la figura 

geométrica circular por la razón de que le da más dinamismo al imagotipo y también 

engloba las historias que transmitirá el alumnado de este estudio de dibujo.    
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7.2 Conceptualización 

La conceptualización servirá de referencia para la elaboración de todos los elementos que 

irán colocados en el proyecto la creación de un manual de identidad del estudio de dibujo Unidos 

por el Arte. 

7.2.1 Método Lluvia de ideas. El método creativo “lluvia de ideas” fue creado por Alex 

F Osborn en 1939, y usado principalmente para estimular la formulación de ideas de 

modo que se facilitara la libertad de pensamiento al intentar resolver un problema 

mediante la acumulación de todas las ideas expresadas, de forma espontánea, por sus 

miembros.   

El método lluvia de ideas o brainstorming, funciona de la siguiente forma: es reunir a 

un grupo de personas o individual y escribir o decir los pensamientos que se tienen 

respecto a un tema. Luego, las distintas ideas se combinan, se aprovechan todas las ideas 

dadas y se busca el obtener el mejor resultado de la lluvia de ideas. Se debe llevar el 

siguiente esquema: 

● Paso 1 Consiste en la presentación de que es la lluvia de ideas, su función, 

objetivos de realizar dicha actividad, procedimiento a seguir y el tiempo que 

durará la actividad.  

● Paso 2 El escoger un moderador quien mantendrá el orden de la actividad a 

realiza, asimismo es la persona encargada de escribir todas las ideas 

proporcionadas por los participantes de la actividad.  

● Paso3 Se define el tiempo que se planea para realizar la actividad de lluvia de 

ideas, ya que dicha actividad puede alargarse si no se mide el tiempo 

correctamente es recomendable que la actividad se realice en 30 minutos a 1 hora.  



32 
 

● Paso 4 Se da inicio a la actividad, permitiendo que los participantes de forma 

ordenada den las distintas ideas que crucen por su mente, en ese momento el 

moderador anotará cada una de los conceptos brindados, asimismo, el conciliador 

mantendrá en orden a cada uno de los participantes recordándoles que deben de 

respetar las ideas que los demás aporten para la lluvia de ideas.   

● Paso 5 Luego de que el moderador anote cada una de las ideas dadas por los 

participantes se discuten cuáles cumplen con los requisitos y se toman en cuenta 

para el proyecto. 

Con estos pasos, se debe completar la solución del problema planteado. 
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7.2.2 Definición del concepto. Para definir la frase de inspiración que dé vida al 

imagotipo del estudio de dibujo Unidos por el Arte, se aplicó la técnica de creatividad 

titulada Do it. Se desarrollaron los siguientes pasos: 

● Paso 1 En español do it, es hazlo, cuya técnica busca que definamos abramos, 

identifiquemos y transformemos, con el fin de definir los problemas, abrirse a las 

soluciones posibles, identificar la mejor solución y transformar todo esto en una 

acción que brinde resultados positivos individual.  

● Paso 2 El segundo paso el definir el problema, para esto dicho contratiempo debe 

estar plenamente identificado, si aún no se ha definido un problema se empieza 

con el foco de mente; en la que se cuestiona por qué el problema existe, esto 

puede generar que se descubra el problema, por ello se debe dividir en subtemas 

que se tratar más adelante. 

Lo próximo es el apretón de mente en la que anotamos al menos 2 palabras del 

objetivo del problema, se seleccionan aquellas que identifiquen mejor el problema 

que buscamos resolver, esto nos da la posibilidad de simplificar la cuestión y 

comprender mejor el problema. Por último, está la extensión de mente en la que se 

piensa en los obstáculos que deben ser vencidos para resolver la problemática.  

● Paso3 En este paso se consideran las soluciones, se empieza con la mente sin 

falta; en la que se considera el preguntarles a personas posibles soluciones, la 

sorpresa de mente se enlista ideas alocadas esto nos permite obtener ideas más 

razonables dentro de la locura. Por último, está la mente libre relacionamos el 

problema a tratar con cosas que lógicamente no estén relacionadas a la cuestión.  
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● Paso 4 En este penúltimo paso buscamos identificar la mejor solución, se inicia 

con la mente se integra; repasamos los objetivos y criterios seleccionando la mejor 

idea que surja, luego sigue la mente se refuerza en la que buscamos eliminar los 

aspectos negativos de la idea. Por último, está la mente estimulada en la que se 

busca exagerar el peor y mejor consecuencia para poner en práctica la cuestión.  

● Paso 5 El último consiste en transformas cada una de las ideas en acción. Se 

aplican al proyecto los pasos de creatividad que se listaron anteriormente. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

De la aplicación de la técnica creativa se llegó a la conclusión que el concepto de 

diseño se basará en la frase “Un espacio libre para expresarte”.  

De igual forma la frase funcionará como eslogan y se incluirá en el material 

presentado.  
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7.3 Bocetaje 

 Con base en la frase “Un espacio libre para expresarte” se procede a realizar el proceso 

de bocetaje, pasando por las siguientes variantes: Tabla de requisitos, bocetaje de diagramación o 

bocetaje inicial, bocetaje formal y digitalización de la propuesta. 

7.3.1 Tabla de requisitos. 

Elemento 

gráfico 

Propósito Técnica Emoción 

Color Identificar a la empresa con el 

color Classic Blue el cual 

buscamos que infunda calma, 

confianza y conexión con los 

jóvenes   

Adobe Color: Elegir paleta 

de colores básica para 

aplicar en el diseño del 

imagotipo, así como en los 

elementos creados para su 

aplicación.  

Meditativo, 

relajante, 

tranquilidad, 

solidaridad, 

armonioso, 

confianza, fe, 

comunicación.   

Tipografía Mostrar jerarquías de forma 

visual. Facilitar e incentivar 

la lectura de los textos, así 

como la comprensión del 

mensaje brindado.   

Muse: Utilizar una o dos 

tipografías web. 

 

Utilizar las tipografías 

seleccionadas con tracking 

la cual se añade a las letras 

con funciones estética. 

 

Estabilidad, 

soporte, 

equilibrio, 

unión, fuerza, 

destacarse.  

Fotografías Mostrar en las distintas 

fotografías a lo que nos 

dedicamos, así como las 

distintas actividades que se 

podrán realizar buscando 

atraer la atención de muchos 

más jóvenes.  

Tomarán fotografías 

publicitarias para darnos a 

conocer, así como las 

fotografías artísticas las 

cuales nos permitirá 

transmitir la expresión de 

los distintos trabajos de los 

estudiantes.   

 

Utilizar fotografías que 

evidencien las distintas 

actividades que se realizan 

en el establecimiento.  

Libertad, 

expresión, 

impactar, 

curiosidad, 

atención, 

resaltar, 

exhibir, 

descubrir, 

alegría, 

pertenencia.  
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7.3.1 Tabla de Requisitos. Continuación Elemento gráfico, Propósito, Técnica, 

Emoción.  

Diagramación Organizar los elementos 

visuales los cuales le darán 

vida y forma al material 

creado, para la presentación 

del mismo.  

 

La maquetación de los 

productos nos ayudará a 

previsualizar los elementos 

antes de su producción.  

Utilizar herramientas 

digitales y de diseño las 

cuales nos permitan 

organizar los elementos 

visuales para presentarlos 

de una manera más 

profesional.  

Realista, 

creativo, 

dinámico, 

profesionalism

o, diversidad, 

ética. 

Elementos 

gráficos 

Se crearon distintos 

elementos gráficos los cuales 

nos ayudarán a mostrar el uso 

y aplicación en productos.  

 

Los cuales al mostrar su 

aplicación podemos darnos a 

la idea de cómo se verán los 

productos ya finalizados para 

su producción.  

Utilizar distintos 

programas de diseño para 

crear el material, así como 

el utilizar distintas 

plantillas para mostrar la 

aplicación de los diseños.  

Profesionalism

o, 

compromiso, 

humildad, 

saber que 

hacer, 

esfuerzo, 

adaptabilidad, 

confianza.  
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7.3.2 Bocetaje.  
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Boceto de Imagotipo. 

 

 

 

 

 

 

     Entre las opciones bocetadas para el imagotipo del estudio de dibujo Unidos por el Arte se      

realizaron distintos diseños los cuales vinieron de ideas a partir de la lluvia de ideas, la 

elección para elaborar es un boceto simple en la tipografía en mayúsculas, pero con bordes 

suaves, asimismo ubicado a la derecha se encuentra un pincel que lleva consigo un trazo de 

pintura, se trabajarán distintas variantes las cuales se centren en la misma idea del boceto 

original.   
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7.3.3. Proceso de digitalización de los bocetos. 

Se inició con la digitalización del bocetaje realizado previamente en el programa 

Illustrator.  

 

A continuación se muestra el imagotipo diseñado en el programa de diseño Illustrator, 

para el estudio de dibujo Unidos por el Arte.   
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En Illustrator se creará un documento con 30 espacios de trabajo para organizar los 

elementos que iría creando para el manual de identidad, así como un diseño de página.  

 

 

 

 

 

 

 

El diseño de página consiste en un medio rectángulos colocado que se dirige desde el 

centro hasta el lado derecho. 
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Se busca y selecciona la paleta de colores con la cual trabajar se tomó como referencia los 

colores brindados por la página Pantone. 

 

Con la selección de la paleta de colores ya elegida, empezamos creando el diseño de 

página para colocar los elementos que compondrán el manual. Se inició al colocar el 

imagotipo en la página 0 del manual de identidad Unidos por el Arte  
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Como siguiente paso empecé colocando el índice y la introducción dando una breve introducción 

acerca de que es el manual y su propósito. 

 

 

 

 

 

 

 

Siguiendo con la redacción, el siguiente punto a colocar es la marca en la que entran los 

valores en los que cree el estudio de dibujo Unidos por el Arte.  

 

 



43 
 

En la siguiente hoja del manual se colocó la misión y visión anteriormente redactada.  

 

 

 

 

 

 

 

 

Como siguiente punto en el Manual de Identidad se colocaron las distintas variantes del 

imagotipo creados.  
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En la siguiente hoja se colocó una versión más grande del imagotipo seleccionado y más 

adelante se colocó la construcción del imagotipo en la cual las medidas que se 

establecieron fueron de (6 x 9 cm) en la cual nos da a conocer la proporción del 

imagotipo para facilitar su uso sobre cualquier diseño realizado.  

 

 

 

 

 

 

Como siguiente punto se colocaron las tipografías utilizadas tanto como la utilizada para 

la creación del imagotipo (Subtle Curves), así como la tipografía utilizada para escribir 

todo lo referente a este manual de identidad y otros diseños realizados.  
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Así mismo se colocó también la paleta de colores utilizada en la realización del imagotipo 

y las medidas de reproducción para material de impresión y material digital para 

implementar en la web o vídeo.  

 

 

 

 

 

 

 

 

En el punto 3 estas sus variantes y otros usos en las cuales se puede hallar los usos 

aceptados del imagotipo en distintas fotografías  
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Lo siguiente que se puede encontrar en el manual son los usos incorrectos del imagotipo 

ya sea la modificación del imagotipo o su uso en fotografías variadas que no tengan 

relación con el estudio de dibujo. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Casi terminando el manual podemos encontrar las aplicaciones en las cuales podemos 

encontrar los mock ups realizados en Photoshop, los cuales incluyen papelería, CD.       
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     Camiseta polo unisex, tazas de cerámicas sublimadas, gafete del estudiante. 

 

     También se incluyó lo que es cómo se verían las publicaciones o post de las distintas 

redes sociales con la que se planea que cuente el estudio de dibujo Unidos por el Arte, 

tales como Facebook, Instagram y Twitter, además de una vista de la página web. 
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     Por último, en el manual encontramos la contraportada con toda la información del Estudio de 

dibujo Unidos por el Arte, así como una pequeña descripción de la persona que realizó el manual 

de identidad.   
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7.4 Propuesta preliminar 

7.4.1 Imagotipo. A continuación, se muestra el diseño del imagotipo del estudio de 

dibujo Unidos por el arte.  

 

 

 

 

 

 

 

7.4.2 Colores del imagotipo. Como siguiente punto se muestran los colores los cuales 

componen los colores de la marca.  
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7.4.3 Tipografías usadas. Las tipografías utilizadas e implementadas en la realización 

del manual y del imagotipo son Subtle Curves para el imagotipo y Berlin Sans FB para 

todo lo escrito dentro del manual.  

 

7.4.4 Usos permitidos. Entre los usos permitidos se puede encontrar lo que es la 

aplicación del imagotipo sobre distintos fondos los cuales poseen distintas tonalidades.  

 



51 
 

7.4.5 Usos incorrectos. Entre la sección del manual de los usos incorrectos se puede 

encontrar  

 

 

 

 

 

 

Asimismo, dentro de los usos incorrectos se puede encontrar el como no implementar el 

imagotipo diseñado sobre distintos fondos de fotografía. 
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7.4.6 Aplicaciones. En este punto podremos encontrar la aplicación del imagotipo sobre 

distintas piezas.  

Pieza 1: Set de papelería incluye tarjeta de presentación (9x5cm), sobre americano 

(22.5x11.5cm), hoja formato carta (21.59x27.94cm), sobre manila C4 (23x32cm) y un lápiz 

(17cm).   

Set de papelería corporativa la cual muestra su aplicación del imagotipo, así como las 

distintas funciones que cumplirá, el objetivo de dicha papelería es el mostrar a los 

clientes el profesionalismo de la empresa.  

 



53 
 

     Pieza 2: CD (120 mm de diámetro y 1,2 mm de espesor), Bandeja Transparente del CD (142 x 

124 x 10mm), Libreto (121 x 120mm,32pág.), Inlay (151 x 118mm) 

 

     CD del estudio de dibujo Unidos por el Arte que contendrá matrial de vídeo acerca de las 

exposisiones que se realicen para mostrar el trabajo de los alumnos. 
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     Pieza 3: Set de tazas cerámica sublimadas (diametro 8.2cm x 9.5cm de altura), color blanco y 

negro.   

 

Tazas sublimadas con el imagotipo del estudio de dibujo Unidos por el Arte la cual se le 

entregará a los trabajadores del estudio de dibujo se tomarán en cuenta a los profesores, 

personal de limpieza, secretarias, entre otros trabajadores. 
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     Pieza 4: Camiceta polo Unisex del Estudio de dibujo Unidos por el arte talla XS, S, M,L, XL, 

XXL, XXXL.   

 

Camicetas polo unisex con el imagotipo del estudio de dibujo Unidos por el Arte la cual 

será portada por el personal que labore en el estudio de dibujo.  
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     Pieza 5: Carné del identificación del estudiante del establecimiento estudio de dibujo Unidos 

por el arte (5.5 cm de ancho x 8.5 cm de largo) 

 

Carné de indentificación del estudiante, el cual le permitirá el acceso al establecimiento, 

el poder pedir prestados materiales para el desarrollo de sus actividades, el que los 

profesores conozcan su identidad, el cual le será brindado al haber finalizado su proceso 

de inscripción.   
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     Pieza 6: Post de Facebook para publicitar el estudio de dibujo Unidos por el arte Publicación 

foto cuadrada (1.200×1.200 px), publicación foto horizontal (1.200×900 px), publicación foto 

con enlaces (1.200×628 px), anuncios de facebook (1.200×627 px), vídeos (Formato: 4:5, 2:3 y 

9:16, vídeo vertical). 

 

Post de facebook en la cual se dará a conocer las actividades de la empresa, con 

publicaciones diarias que les perimta a los nuevsos usuarios el descubrir las distintas 

tareas que se pueden llegar a realizar en el estudio de dibujo, estas publicaciones pueden 

variar en fotografías, vídeos o publicidad.   



58 
 

      Pieza 7: Post de Insagram para publicitar el estudio de dibujo Unidos por el arte Publicación 

foto cuadrada (1080 x 1080 px), foto vertical (1080 x 1350 px), foto horizonta (1080 x 566 px), 

stories imágnes (1080 x 1920 px), imagen de portada stories (1080 x 1080 px, proporción 3:4), 

anuncios con foto cuadrada mínimo (600×600 px) y máximo (1.936×1.936 px), foto horizontal 

mínimo (600×315 px) y máximo (1.936×1936 px), foto vertical mínimo (600×750 px) y máximo 

(1.936×1936 px) 

Post de Insagram en la cual se dará a conocer las actividades de la empresa, con 

publicaciones diarias, así como la actualización de las hisotiras de instagram las cuales le 

permita al usuario el ver las distintas actividades que se realizan, vídeos de actividades ya 

realizadas que muesten a los estudiantes divirtiendose y aprendiendo.  
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     Pieza 8:  Post en Twitter para publicitar el estudio de dibujo Unidos por el Arte, tamaño de 

foto vista para la computadora (1200 x 1200 px), tamaño de fotografía vista en el celular (1200 x 

675 px), fotografía de anuncios en Twitter para la computadora (1.200×1.200 px), fotografía de 

anuncios en Twitter para el celular (1.200×675 px). 

 

Post en la red social Twitter la cual dará a conocer su labor por medio de publicaciones 

diarias utilizando #hastags en tendencia para los jóvenes con el fin de hacernos notar y 

atraer a nuevos estudiantes 
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     Pieza 9: Creación de un sitio web para el Estudio de dibujo Unidos por el Arte, se adaptará y 

sitio web para que pueda ser posible su vista desde el ordenador, laptop, tablet o celular, en la 

versión del sitio web vista para el escritorio/ laptop (940 a 1000 px), en la versión del sitio web 

para tabletas (940 a 780 px), en la versión para la vista de teléfonos  (780 px) 

 

La creación de este sitio web les permitirá a las jóvenes, así como padres de familia el 

conocer acerca del estudio de dibujo Unidos por el Arte, la cual contendrá ¿quiénes 

somos?, misión y visión, valores, ubicación, actividades que se pueden realizar, entre otra 

información, con el fin de atraer a los jóvenes a inscribirse.   

 

 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

CAPITULO VIII 

VALIDACIÓN DE TÉCNICA  
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Capítulo VIII: Validación técnica 

Al finalizar la propuesta preliminar del estudio de dibujo Unidos por el Arte, se dará 

inicio al proceso de validación técnica, mostrando el proyecto a clientes, expertos y grupo 

objetivo. El instrumento de validación será la encuesta personal, en ellas se crearán preguntas 

cerradas y calificación basada en la escala de Likert.  

Las encuestas se realizarán de dos maneras: de forma virtual a través de Google Forms 

para clientes y grupo objetivo, e impresas para expertos.  

El enfoque del trabajo de investigación es mixto, por cuanto se utilizará el enfoque 

cuantitativo y cualitativo. El primero servirá para cuantificar los resultados de la encuesta 

aplicada a los sujetos y a través del enfoque cualitativo se intentará evaluar el nivel de 

percepción de los encuestados con respecto a la propuesta del diseño.  

La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta múltiple que se aplicará al cliente, 

a seis (6) personas, mujeres del grupo objetivo y a cuatro (4) expertos en el área de comunicación 

y diseño.  
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8.1 Población y muestreo 

 Las encuestas se realizaron a una muestra de 5 personas divididas en tres grupos: 

Clientes: Cecilia Urquizú, Maria Andreé Vazques, Elsy Anabelly, Catherine Monique, Mirna 

Vicente, Maria de los Ángeles Monterroso. 

Expertos: Profesionales en distintas áreas de la comunicación y el diseño, la publicidad y el 

diseño gráfico.  

 Nombre de experto Licenciada Wendy Flores. 

 Nombre de experto Licenciada Lourdes Donis. 

 Nombre de experto Licenciada Carla López. 

 Nombre de experto Licenciada Marinet Castellanos.   

Grupo objetivo: Jóvenes guatemaltecos los cuales les apasiona el arte y desean expandir sus 

horizontes además de comunicar sus ideas y sentimientos por medio de su pasión por el arte. 

8.2 Método e instrumentos 

 La herramienta que se usará es la encuesta. La encuesta consiste en un procedimiento a 

través del que se recopilan datos por medio de un cuestionario previamente diseñado. Dentro de 

la encuesta se usará el método de la escala tipo Likert. Esta escala consiste en una forma 

psicosométrica usada comúnmente en cuestionarios. Se colocan distintos grados o niveles en los 

que el encuestado estará de acuerdo o en desacuerdo con una declaración, pregunta o ítem y 

posteriormente se procesan los resultados obtenidos. Este es un método cualitativo y produce 

datos descriptivos.  

Asimismo, se hará uso de preguntas dicotómicas en las que el encuestado responderá “sí” 

o “no”, según considere. 
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8.2.1. Modelo de la encuesta 

Facultad de Ciencias de la Comunicación 

(FACOM) 

Licenciatura en Comunicación y Diseño 

Proyecto de graduación 

 

Género F         Experto   Nombre 

 M         Cliente   Profesión 

Edad          Grupo Objetivo  Puesto 

Encuesta de Validación del proyecto de: 

Diseño de imagotipo para identificar en el mercado real y potencial guatemalteco, el estudio de 

dibujo Unidos por el arte-. Guatemala, Guatemala. 

_______________________________________________________________________ 

Antecedentes: 

El estudio de dibujo Unidos por el Arte fue creado el año 2021 por Sarah Michelle 

Polanco Morales, y actualmente se dedica principalmente a dedicada a la creación de historietas 

motivacionales orientadas a la ayuda de terceros por medio de ilustraciones. 

Al visitar la empresa se pudo observar que no cuenta con una imagen gráfica que le 

identifique en el mercado guatemalteco. 

Por lo que se ha planteado el objetivo de crear la imagen gráfica para identificar en el 

mercado guatemalteco al estudio de dibujo –Unidos por el arte-. 

Instrucciones: 

Con base a lo anterior, observe la propuesta de diseño gráfico y según su criterio conteste las 

siguientes preguntas de validación, colocando una “X” en los espacios en blanco. 
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Parte Objetiva: 

1. ¿Considera que es necesario diseñar un imagotipo para identificar en el mercado real y 

potencial guatemalteco al estudio de dibujo -Unidos por el arte-, Guatemala, Guatemala? 

SI ___   NO ___ 

 

2. ¿Considera importante recopilar información del estudio de dibujo la cual ayude a la 

creación de la imagen gráfica? 

 

SI ___   NO ___ 

 

3. ¿Considera adecuado el buscar paletas de colores la cuales estimulen las emociones de 

nuestro target? 

 

SI ___   NO ___ 

 

4. ¿Considera adecuado el implementar la diagramación en el diseño de la imagen gráfica?  

 

SI ___   NO ___ 

 

Parte Semiológica: 

5. ¿Considera adecuados para una empresa de dibujo los colores propuestos en el diseño? 

Muy adecuada ___ Poco adecuada ___ Nada adecuada ___ 

6. ¿Cree que la tipografía implementada en el diseño de este manual es adecuada para un 

grupo objetivo de jóvenes entre 15 – 20 años de edad?: 

Muy adecuada ___ Poco adecuada ___ Nada adecuada ___ 

7. ¿Los elementos, diseños, ilustraciones y fotografías utilizados en la propuesta gráfica es 

evidente que la empresa es un estudio de dibujo? 

Muy comprensibles ___     Poco comprensibles ___     Nada comprensibles ___ 
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Parte Operativa: 

8. Considera que la tipografía utilizada en el diseño de este manual es: 

Muy legible ___              Poco legible ___                 Nada legible ___ 

 

9. Considera que son visibles los demás elementos gráficos adicionales en la propuesta 

gráfica presentada: 

 

Muy visible ___  Poco visible ___  Nada visible ___ 

 

10. Según su criterio ¿El tamaño virtual de la propuesta es ideal para ser vistos en dispositivos 

móviles u otros aparatos electrónicos?  

 

SI ___   NO ___ 

 

De antemano se agradece la atención y el tiempo brindado para contestar esta encuesta. Si en 

dado caso usted tiene alguna sugerencia, comentario o critica personal que considere necesaria, 

respecto al diseño de este manual, puede hacerlo en el siguiente espacio: 

 

______________________________________________________________________________

______________________________________________________________________________

_______________________________________________________________  
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8.3. Resultados e interpretación de resultados 

Parte Objetiva: 

El 100% de los encuestados indicó que, si creen necesario el diseñar un imagotipo para 

que el estudio de dibujo, Unidos por el arte sea identificado en el mercado real y 

potencial guatemalteco mientras que no hubo respuestas negativas a la pregunta (0%). 

Por consiguiente, esto demuestra que la realización de una gráfica es necesaria para darle 

una identidad a la empresa.  

 

El 100% de los encuestados considera que si es necesaria la recopilación de información 

la cual nos ayude a la creación de la imagen gráfica, mientras que no hubo respuestas 

negativas a la pregunta (0%). Por consiguiente, esto demuestra que la recopilación de 

información es totalmente necesaria para diseñar la imagen gráfica.  
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El 100% de los encuestados indicó que si es importante el buscar una paleta colores la 

cual estimulen las emociones de nuestro target, mientras que no hubo respuestas 

negativas a la pregunta (0%). Por consiguiente, esto demuestra que es adecuado el 

seleccionar una paleta de colores para el diseño de la imagen gráfica la cual estimule las 

emociones de las personas.  

 

El 100% de los encuestados indicó que, si es importante el utilizar la diagramación a la 

hora de realizar el diseño para la imagen gráfica, mientras que no hubo respuestas 

negativas a la pregunta (0%). Por consiguiente, esto demuestra que si es adecuado el 

diagramar la imagen gráfica que se desea crear esto para darle un orden a los diseños 

creados. 
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El 100% de los encuestados indicó que la paleta de colores seleccionados para la 

propuesta de diseño es adecuada, mientras que no hubo respuestas negativas a la pregunta 

(0%). Por consiguiente, esto demuestra que fue una correcta decisión el uso de la paleta 

de colores, los cuales contrastan los unos con los otros. 

 

El 87.5% de los encuestados indicó que la tipografía utilizada para el diseño del manual 

es adecuada, mientras que un 12.5% consideran que la tipografía seleccionada no es 

adecuada para el diseño del manual. Por consiguiente, la tipografía seleccionada se dejará 

en el manual ya que la mayoría de los encuestados opinaron que la tipografía es adecuada 

para el diseño del manual. 
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El 100% de los encuestados indicó que, los diseños, ilustraciones y fotografías de la 

propuesta utilizadas si dan a evidenciar que la empresa es un estudio de dibujo, mientras 

que no hubo respuestas negativas a la pregunta (0%). Por consiguiente, esto demuestra 

que los diseños, ilustraciones y fotografías seleccionadas fueron las correctas para 

publicitar al estudio de dibujo Unidos por el Arte.  

 

El 100% de los encuestados considera que la tipografía utilizada para el diseño del 

imagotipo es completamente legible, mientras que no hubo respuestas negativas a la 

pregunta (0%). Por consiguiente, esto demuestra el uso de esta tipografía no dificulta la 

lectura y que es visible así que es adecuada para el diseño. 
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El 100% de los encuestados indicó que, los demás elementos gráficos creados para la 

propuesta gráfica son visibles, mientras que no hubo respuestas negativas a la pregunta 

(0%). Por consiguiente, esto demuestra que el material gráfico adicional creado para la 

propuesta es completamente visible y comprensible.  

 

El 87.5% de los encuestados indicó que, el tamaño de la propuesta virtual es ideal para 

ser visto en distintos dispositivos móviles, mientras que el 12.5% de los encuestados 

indicaron que el tamaño de la propuesta virtual no era adecuado para ser visto en otros 

dispositivos móviles. Por consiguiente, esto demuestra que la propuesta realizada debe 

ser revisada una vez más para que la propuesta visual pueda ser vista en distintos aparatos 

electrónicos. 
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8.4. Cambios en base a los resultados 

Con base a los datos obtenidos en la fase de validación para la implementación del presente 

proyecto se refleja que: 

● Cumple con el objetivo general y con cada uno de los objetivos específicos. 

● Por el momento no es necesario cambiar nada en base al a la parte semiológica. 

● No se mencionaron cambios relevantes en el diseño propuesto, material gráfico presentado. 

● Se mencionó arreglar en el manual la página de valores ya que a la vista se ve desordenada, 

se recomendó el utilizar dos columnas y con una alineación a la izquierda. 

● Así mismo al texto en el documento en general, se considera cambiar la posición y 

colocarlos en el centro de las hojas del manual de manera horizontal y evitar que se salgan 

del área celeste. 

● Se recomendó revisar la ortografía, ya que se encontraron algunas fallas en ellas. 

● Se mencionaron cambios referentes a la numeración del manual.  

● Se recomendó el eliminar la página de las variaciones de los imagotipos ya que pueden 

confundir al cliente. 

● Se recomendó el agregar un sombreado a la punta del pincel del imagotipo para aludir una 

sensación de movimiento y que sea más comprensible para el cliente.  

● Se recomendó el cambiar el diseño del manual y el orden de los elementos en el cual se 

presentaba lo trabajado.  

 

 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

CAPÍTULO IX 

PROPUESTA GRÁFICA FINAL  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



72 
 

Capítulo IX Propuesta gráfica final 

     El imagotipo, su construcción, normas y usos, estarán contenidas en un manual de marca, el 

cual se presenta a continuación.  

Las medidas de las hojas de todo el documento son 792px de ancho y 612px alto.  
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     En la siguiente hoja se colocó la creadora de dicho manual de marca, el año y así mismo el 

lugar el cual fue diseñado el manual, en la próxima hoja se colocó una pequeña introducción de 

quien es el estudio de dibujo – Unidos por el arte. Se trabajó en las mismas medidas las cuales 

son 792px de ancho y 612px alto. 
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     En la página número 4 se colocó de manera ordenada el índice el cual es una guía para saber a 

qué página ir si se desea observar un tema en específico, en la página siguiente se dejó una 

página en blanco para el próximo tema.   
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     Como primer punto del manual tenemos el “Acerca de nosotros” en el cual podemos 

encontrar el cómo fue creado el estudio de dibujo, la misión, visión y así mismo los valores los 

cuales componen al estudio de dibujo.  
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     Más adelante en el punto número 2, podemos encontrar lo que es la identidad visual del 

Estudio de dibujo, en el cual se encuentra el tipo de imagotipo creado y el por qué fue necesario 

e importante dicho imagotipo para este estudio.  
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     En este punto podemos encontrar lo que es la descripción acerca del porque se diseñó el 

imagotipo y su importancia, así mismo podemos ver el siguiente punto el cual es el concepto del 

diseño del imagotipo.   
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     Así mismo en este tema se incluyó el significado de los distintos elementos que componen al 

imagotipo  

 

 

 

 

 

 

 

     Se inicia con el capítulo 3 del manual de marca en la cual el siguiente punto es la 

construcción y aplicación de la marca.  
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     En la siguiente hoja tenemos lo que es la con la construcción del imagotipo, así como su área 

de seguridad, así como más adelante se muestra lo que son su variante a color y la otra en blanco 

y negro. 
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     Como siguiente punto tenemos una aplicación del imagotipo en 3D, así como las aplicaciones 

incorrectas de este mismo.  
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     Más adelante se muestra en el manual lo que es el tamaño mínimo del imagotipo en material 

impreso, así como en material digital, así como su correcta expresión textual al escribir el 

nombre del estudio de dibujo, se deja una hoja en blanco de por medio como separación para el 

siguiente tema.  
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     En el siguiente capítulo el cual es el 4 podemos encontrar los colores corporativos los cuales 

componen al imagotipo, se puede encontrar su color en Pantone, CMYK, RGB y su código 

correspondiente.  
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     Como se mencionó antes sus respectivos códigos en la página 22 del manual de marca se 

pone una prueba de cada uno de ellos en RGB, CMYK, web color. Se opta por dejar una hoja 

como separación para el siguiente tema del manual.  
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     En el inciso número 5 tenemos lo que es la tipografía corporativa en la cual podemos 

encontrar la tipografía primara con la cual se tomó para diseñar el imagotipo del estudio de 

dibujo Unidos por el arte.  
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     Como siguiente punto tenemos la tipografía secundaria que se utilizó en el manual de la 

marca, así como un sustituto de la tipografía primara por si hubiera algún inconveniente con la 

primera tipografía, así como la tipografía de apoyo.  
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     En la siguiente página se muestra el ejemplo de cómo se implementaron las distintas 

tipografías implementadas en la realización del manual de marca, se deja una hoja en blanco 

como separación al siguiente tema.   
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      En el capítulo número 6 se puede encontrar la aplicación del imagotipo sobre distintos 

elementos, en la primera hoja podemos ver un set completo de papelería en la cual podemos ver 

una hoja membretada, unas tarjetas de presentación, un sobre americano y un sobre manila A4.  
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     En las siguientes fotografías se muestra la aplicación del imagotipo diseñado aplicado a 

distintos elementos tales como la hoja membretada y las tarjetas de presentación con diseño en 

tiro y retiro.  
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     Mas adelante se muestran otro tipo de aplicación las cuales son el sobre americano y un sobre 

manila en tamaño C4 ambos cuentan con diseño en tiro y retiro. 
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     También se muestra la aplicación del imagotipo aplicado en tazas de cerámica en colores 

blanco y negro, así como otro elemento importante es el carné que portarán los estudiantes. 
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      En la página 38 se muestra la aplicación del imagotipo en una camisa polo unisex, así como 

en un CD la cual cuenta con un diseño en la portada, libreto y en la contraportada. 
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     En las siguientes fotografías se muestra la aplicación del imagotipo aplicado en publicaciones 

de redes sociales la primera que se muestra a continuación es Instagram, la siguiente es Twitter y 

por último Facebook, así como una vista de la página web del estudio de dibujo.   
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Página web del estudio Unidos por el arte.   

 

 

 

 

 

 

 

Vista previa de la página web para promocionar al estudio de dibujo Unidos por el arte. 

Aplicación del imagotipo en fotografías con distinto fondo. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Aplicación del imagotipo en sus dos escalas de colores, full color y en blanco y negro, fondos y 

escenarios distintos.  
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Aplicación del imagotipo en fotografías con distinto fondo.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Continuación de la aplicación del imagotipo en otras escalas de colores, neón y blanco 

con diferentes, fondos y escenarios.  Contraportada   

Penúltima del manual de identidad 

Penúltima página del documento en el cual se encuentra la información de quien, 

donde y cuando fue diseñado el manual.  
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Contraportada del manual de marca. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Contraportada del manual de marca del estudio de dibujo Unidos por el Arte el cual 

contiene el imagotipo diseñado para el estudio.  

 Ver el manual de marca en el siguiente enlace:  

https://issuu.com/michimishimorales/docs/manual_de_identidad_unidos_por_el_arte_v2  

  

https://issuu.com/michimishimorales/docs/manual_de_identidad_unidos_por_el_arte_v2
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Post de Facebook del estudio de dibujo Unidos por el Arte 

Pieza 1: Post de Facebook para publicitar el estudio de dibujo Unidos por el arte Publicación foto 

cuadrada (1.200×1.200 px), publicación foto horizontal (1.200×900 px), publicación foto con 

enlaces (1.200×628 px), anuncios de facebook (1.200×627 px), vídeos (Formato: 4:5, 2:3 y 9:16, 

vídeo vertical). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Post de facebook en la cual se dará a conocer las actividades de la empresa, con 

publicaciones diarias que les perimta a los nuevsos usuarios el descubrir las distintas 

tareas que se pueden llegar a realizar en el estudio de dibujo, estas publicaciones pueden 

variar en fotografías, vídeos o publicidad.   
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Post de Instagram del estudio de dibujo Unidos por el Arte 

Pieza 2: Post de Insagram para publicitar el estudio de dibujo Unidos por el arte Publicación foto 

cuadrada (1080 x 1080 px), foto vertical (1080 x 1350 px), foto horizonta (1080 x 566 px), 

stories imágnes (1080 x 1920 px), imagen de portada stories (1080 x 1080 px, proporción 3:4), 

anuncios con foto cuadrada mínimo (600×600 px) y máximo (1.936×1.936 px), foto horizontal 

mínimo (600×315 px) y máximo (1.936×1936 px), foto vertical mínimo (600×750 px) y máximo 

(1.936×1936 px) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Post de Insagram en la cual se dará a conocer las actividades de la empresa, con publicaciones 

diarias, así como la actualización de las hisotiras de instagram las cuales le permita al usuario el 

ver las distintas actividades que se realizan, vídeos de actividades ya realizadas que muesten a 

los estudiantes divirtiendose y aprendiendo.  
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Post de Twitter del estudio de dibujo Unidos por el Arte 

Pieza 3:  Post en Twitter para publicitar el estudio de dibujo Unidos por el Arte, tamaño de foto 

vista para la computadora (1200 x 1200 px), tamaño de fotografía vista en el celular (1200 x 675 

px), fotografía de anuncios en Twitter para la computadora (1.200×1.200 px), fotografía de 

anuncios en Twitter para el celular (1.200×675 px). 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Post en la red social Twitter la cual dará a conocer su labor por medio de publicaciones 

diarias utilizando #hastags en tendencia para los jóvenes con el fin de hacernos notar y 

atraer a nuevos estudiantes 
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Sitio web del estudio de dibujo Unidos por el Arte 

Pieza 4: Creación de un sitio web para el Estudio de dibujo Unidos por el Arte, se adaptará y 

sitio web para que pueda ser posible su vista desde el ordenador, laptop, tablet o celular, en la 

versión del sitio web vista para el escritorio/ laptop (940 a 1000 px), en la versión del sitio web 

para tabletas (940 a 780 px), en la versión para la vista de teléfonos  (780 px) 

 

La creación de este sitio web les permitirá a las jóvenes, así como padres de familia el 

conocer acerca del estudio de dibujo Unidos por el Arte, la cual contendrá ¿quiénes 

somos?, misión y visión, valores, ubicación, actividades que se pueden realizar, entre otra 

información, con el fin de atraer a los jóvenes a inscribirse.  

  



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

CAPÍTULO X 

PRODUCCIÓN, REPRODUCCIÓN Y DISTRIBUCIÓN  
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Capítulo X Producción, Reproducción y distribución 

Como parte fundamental para el desarrollo del estudio de dibujo Unidos por el Arte, es 

necesario implementarlo para que la empresa vea las utilidades obtenidas a partir del diseño 

propuesto. 

● Plan de costos de elaboración del set de papelería  

● Plan de costos de producción de los CD’s 

● Plan de costos para las tazas de cerámica 

● Plan de costos de elaboración de las camisas polo para el personal  

● Plan de costos de producción de los carnets para los estudiantes  

● Plan de costos del mantenimiento de las redes sociales 

10.1. Plan de costos de elaboración 

Tomando en cuenta que un diseñador gráfico promedio tiene un salario mensual de Q. 

6,000.00 el pago del día trabajado es de Q. 200.00 y la hora se estima en un valor de Q. 25.00. 

DESCRIPCIÓN SEMANAS HORAS 

EMPLEADAS 

COSTO 

Análisis de la necesidad de diseño, 

identificación de áreas y recopilación de 

información general del cliente 

1 3 Q100.00 

Recopilación de información 1 5 Q200.00 

Bocetaje 2 10 Q300.00 

 

Total, de costos de elaboración 

 

Q600.00 
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10.2. Plan de costos de producción 

DESCRIPCIÓN SEMANAS HORAS 

EMPLEADAS 

COSTO 

Digitalización de bocetos y propuesta 

gráfica 

2 60 Q1,500.00 

Costos variables de operación (luz, 

internet) 

  Q300.00 

Artes finales de la papelería.  1 5 Q150.00 

Artes finales de CD 1 2 Q150.00 

Artes finales de tazas de cerámica.  1 1 Q200.00 

Artes finales de las camisetas polo. 1 4 Q200.00 

Artes finales del carné de estudiantes  1 4 Q200.00 

Artes finales de las redes sociales  2 6 Q300.00 

 

Total, de costos de elaboración 

 

Q3,000.00 

 

 

10.3. Plan de costos de reproducción 

Artes finales de la papelería. 

DESCRIPCIÓN CANTIDAD PRECIO 

UNIDAD 

PRECIO 

TOTAL 

Lápices con el imagotipo del 

estudio de dibujo  

100 Q100.00 Q100.00 

Block de 100 hojas bond tamaño 

carta 

1 Q50.00 Q50.00 

Tarjetas de presentación  100 Q250.00 Q150.00 

Sobre Manila C4 100 Q110.00 Q200.00 

Sobre americano  100 Q55.00 Q100.00 

 

Total  

 

Q600.00 
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Costo de producción de los CD’s 

DESCRIPCIÓN CANTIDAD PRECIO 

UNIDAD 

PRECIO 

TOTAL 

Caja de CD´s para quemar 1 Q110.00 Q100.00 

Etiquetas adhesivas para CD’s 1 Q200.00 Q200.00 

 

Total  

 

Q300.00 

 

Costo de producción para las tazas de cerámica 

DESCRIPCIÓN CANTIDAD PRECIO 

UNIDAD 

PRECIO 

TOTAL 

Tazas   50 Q15.00 Q700.00 

Sublimación de imago tipo en la 

taza 

50 Q12.50 Q600.00 

 

Total  

 

Q1,300.00 

 

Costo de producción para el bordado de camisetas polo unisex para el personal que labora en el 

estudio de dibujo Unidos por el Arte. 

DESCRIPCIÓN CANTIDAD PRECIO 

UNIDAD 

PRECIO 

TOTAL 

Camisetas polo unisex tallas S - 

M  

50 Q20.00 Q1,000.00 

Camisetas polo tallas unisex L - 

XL  

40 Q20.00 Q800.00 

Camisetas polo tallas unisex XXL 

- XXXL 

10 Q20.00 Q200.00 

 

Total  

 

Q2,000.00 
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Costo de carnets de plástico PVC para la identificación del estudiante. 

DESCRIPCIÓN CANTIDAD PRECIO 

UNIDAD 

PRECIO 

TOTAL 

Carné de PVC  100 Q20.00 Q2,000.00 

Empresa que imprima carnets 

PVC 

100 Q20.00 Q1,500.00 

Cintas Porta Gafetes  100 Q2.00 Q200.00 

Protector de plástico para carné 

PVC 

100 Q2.00 Q200.00 

 

Total  

 

Q3,900.00 

 

Contratación de una empresa para el mantenimiento de las redes sociales y página web. 

DESCRIPCIÓN CANTIDAD PRECIO 

UNIDAD 

PRECIO 

TOTAL 

Mantenimiento red social 

Facebook  

1 Q700.00 Q700.00 

Mantenimiento red social 

Instagram 

1 Q700.00 Q700.00 

Mantenimiento red social Twitter 1 Q700.00 Q700.00 

Mantenimiento página web 1 Q700.00 Q700.00 

 

Total  

 

Q3,500.00 
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10.4. Plan de costos de distribución 

El presente proyecto no requiere un costo de distribución, ya que será ubicado en las 

instalaciones de la empresa.   

10.5. Margen de utilidad 

Se estima para el presente proyecto un promedio de 10% de utilidad sobre los costos. 

Costo total = Q14,500.00 

Utilidad 10% = Q15,950 

10.6. Cuadro con resumen general de costos 

Detalle Total, de costo 

Plan de costos de elaboración Q600.00 

Plan de costos de producción Q3,000.00 

Plan de costos de reproducción Q10,900.00 

Plan de costos de distribución Q0.00 

Subtotal I Q14,500.00 

Margen de utilidad 10% Q1,450.00 

Subtotal II Q15,950.00 

IVA 12% Q 1,914.00 

TOTAL Q17,864.00 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

CAPÍTULO XI 

CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES 
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Capítulo XI Conclusiones y recomendaciones 

11.1. Conclusiones  

● En conclusión, se puede afirmar que al diseñar el imagotipo para identificar en el 

mercado real y potencial guatemalteco, el estudio de dibujo – Unidos por el Arte – podrá 

ser reconocido y podrá generar clientes potenciales que conozcan de su profesionalismo. 

● Al recopilar y consolidar toda la información necesaria del estudio de dibujo se puede 

reiterar que se han reunido todos los elementos claves y necesarios para el diseño del 

imagotipo del estudio de dibujo. 

● Al identificar los colores a utilizar para el diseño del imagotipo del estudio de dibujo se 

puede asegurar, que al momento de trasmitir el mensaje utilizando los colores 

corporativos este mismo sea capaz de generar emociones y así poder llamar la atención 

de nuestro grupo objetivo. 

● Al momento de haber diseñado el manual de marca se puede garantizar que contendrá 

todas las normas de cómo implementar el uso correcto el imagotipo, así como otras 

aplicaciones del mismo en distintas piezas gráficas, que más adelante se utilizarán para 

promocionar al estudio de dibujo – Unidos por el Arte-. 
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11.2. Recomendaciones 

● Se recomienda al estudio de dibujo – Unidos por el arte, que al momento de implementar 

el imagotipo sobre algún diseño publicitario que se utilice un diseño simple ya que es fácil 

de reconocer y al mismo tiempo es memorable.   

● Se recomienda al estudio de dibujo el siempre dar un mensaje que quede en la mente del 

grupo objetivo, deben tener en cuenta que, aunque la publicidad sea simple, no significa 

que no sea memorable, buscar siempre transmitir los mensajes de manera sencilla, concreta 

y memorable. 

● Se recomienda al estudio de dibujo el siempre contar con una asesoría de un profesional en 

diseño, para que, al momento de usar el imagotipo en material gráfico, el diseñador pueda 

entender, interpretar y comunicar de manera correcta lo que el estudio de dibujo quiere dar 

a entender al mercado real y potencial.   

● Es indispensable que el estudio tenga en cuenta que al momento que se elabore algún 

diseño ya sea publicitario o con fines comunicativos dentro del estudio, debe ser un 

material versátil, aplicable para todo tipo de soportes y colores, ya sea, digital o impreso 

debe ser comprensible en blanco o negro.  

● Otro punto que se debe de tener en cuenta son la paleta de colores los cuales pueden tener 

un alto impacto en lo que se desee comunicar, por ello al momento de realizar algún diseño 

utilizando el imagotipo, utilizar colores que potencien el mensaje, ya que todos los colores 

cuentan con un significado el cual puede beneficiar el mensaje o idea que se desee 

transmitir.  

 



 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

CAPÍTULO XII 

CONOCIMIENTO GENERAL 
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Capítulo XII Conocimiento general 

12.1. Demostración de conocimientos 
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Capítulo XIV Anexos 

Anexo I 

Tabla de niveles socioeconómicos NSE 2018 la cual se utilizó como referencia para el trabajo 

escrito en el perfil demográfico, en las cuales se tomó en cuenta los niveles C3 y D1.  
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Anexo II 

Correo de la licenciada Wendy Flores la cual evidencia la respuesta al correo de la encuesta de 

validación además de sus observaciones referente al manual de identidad Unidos por el Arte. 
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Anexo III 

Fotografía, con fines educativos, la cual venía adjunta en el correo de la licenciada Lourdes 

Donis la cual evidencia la respuesta al correo de la encuesta de validación además de sus 

observaciones referente al manual de identidad Unidos por el Arte. 
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Anexo IV 

Fotografía, la cual fue enviada por mi compañera Cecilia Izabel Urquizú Basegoda la cual 

evidencia la realización de la encuesta de validación sobre el manual de identidad del estudio de 

dibujo Unidos por el Arte. 
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Anexo V 

Screenshot, el cual da a evidenciar el primer manual de identidad diseñado Unidos por el Arte, 

subido con éxito a la plataforma Issu para visualización del trabajo realizado. 

https://issuu.com/michimishimorales/docs/manual_de_identidad_unidos_por_el_arte  
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Anexo VI 

Screenshot, el cual evidencia la segunda versión del manual de marca del estudio de dibujo – Unidos por 

el Arte. El cual se ha subido en la plataforma Issu para la visualización de otros. 

https://issuu.com/michimishimorales/docs/manual_de_identidad_unidos_por_el_arte_v2  

 

https://issuu.com/michimishimorales/docs/manual_de_identidad_unidos_por_el_arte_v2

