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Resumen

El canal de television R.E. vision no cuenta con un programa de television dirigido

a jovenes ente 14 a 27 afios de edad, para fomentar principios y valores cristianos.

Se planteo el siguiente objetivo:

Crear un programa de television piloto "Generacion con Vision" dirigido a jovenes
entre 14 a 27 afios de edad, para fomentar principios y valores cristianos. Se realizd una
herramienta de validacidn para conocer la percepcion del grupo objetivo, conformado por

jévenes de 14 a 27 afios y expertos en las areas de comunicacion y disefio.

El resultado obtenido fue crear un programa piloto que puede llegar a ser implementado en
el canal RE Visién, que abriria puertas de oportunidades para muchas personas, no
solamente laborales sino que también de desarrollo empresarial, econdémico, cultural y

educativo.

También puede ser abierto a todo tipo de profesionales para compartir sus
ensefianzas y consejos a un publico objetivo que esta en etapa de aprendizaje y formacion

para la vida.

Con esta idea, se propone producir un programa de televisién piloto para que sirva
de incentivo a muchos profesionales del disefio y la comunicacion, abriendo puertas de
oportunidades para los involucrados en el proyecto y también a otro tipo de profesionales
tales como médicos, cirujanos, sicologos, industriales, abogados, ingenieros, y muchos mas
que se seguiran adjuntando al proyecto para llegar a tocar y afectar las mentes jovenes que

necesitan ser orientados por el buen camino.



Asi como incluir personas que inviertan en la juventud a través de patrocinios para

el programa presentado.

Se ha logrado realizar un trabajo de primera calidad con todos los propdsitos
planteados desde el principio que, poco a poco, se fueron consiguiendo a través de trabajo y

esfuerzo.

Ademas, se ha presentado un producto intangible que satisface la necesidad de
llevar orientacion, ensefianza y buenos ejemplos a la juventud, mostrandoles las
posibilidades y oportunidades que Dios, la vida y este programa les ofrecen a través de un

trabajo en conjunto.

Se ha realizado también una herramienta de validacion para conocer la percepcion
del grupo objetivo conformado por personas jovenes entre 14 y 27 afios, entre los que hay
diferentes niveles de estudios y formacion econémica y cultural. Asi como también

profesionales de la comunicacion y el disefio para reforzar y evaluar el proyecto.

El resultado obtenido fue una produccion profesional, con dos jovenes
presentadores que llevan hasta los hogares del grupo objetivo un programa de television

Unico en su género, con principios y valores cristianos.

Al momento de que este programa sea implementado, se tendra la oportunidad de
alcanzar a una buena parte de la juventud para transmitirle nuevas ideas, posibles
profesiones para que estudien, nuevos deportes y ocupar su tiempo en algo que les ayudara

en su vida futura y a agradar a Dios con sus actos.



Se recomienda no dejar al tiempo esta propuesta, ya que es urgente para la sociedad
guatemalteca el rescate de cada joven que se encuentra perdido en un mundo de mala
informacion, aunque lleno de tecnologia, pero sin mucha orientacion para que cada uno

sepa lo que es bueno y es malo.

Se presenta en este proyecto toda la elaboracion de la propuesta del programa de
television juvenil “Generacion con Vision”, para que se convierta en una realidad practica y

posible.

Vi
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CAPITULO |
INTRUDUCCION



Capitulo I:

1.1 Introduccion

El presente proyecto de graduacion consiste en un programa piloto de television
dirigido a jovenes denominado “Generacion con Vision”, el que se estard presentando en
su segunda temporada, ya que la primera temporada muy diferente en el sentido de su
esteticidad, probablemente muy rudimentario, poco rentable y sin los conocimientos

profesionales que se necesitan para la produccion de un programa de television.

El presente proyecto lanzara la segunda temporada totalmente nueva. Innovadora,
impactante, especial y diferente a cualquier programa de telerevista. Diferente también
totalmente a todos los programas juveniles que hemos estado acostumbrados a ver en el
mundo de la television. Se espera con este proyecto impactar especialmente los corazones

de los jovenes de diferentes edades.

Se reuniran en un solo programa varios segmentos de interés para todos en los que
recibiran ensefianzas de temas diferentes enfocados a rescatar a la juventud de las ideas

vanas.

Se incluiran segmentos como el proverbio del dia, basado en la meditacion de un
pequefio pasaje tomado de la Biblia. Un segmento llamado “De Tour” en el que se
presentaran lugares atractivos combinados con deportes que pueden realizar los jovenes,
con informacion para que busquen la manera de participar en ellos. Otro segmento con
opiniones de los jovenes, entrevistas en diferentes lugares en donde se encuentran los

muchachos y muchachas relacionados con el tema del programa.



CAPITULO II
PROBLEMATICA



Capitulo I1: Problemética

Guatemala es un pais con el 70% de jovenes. Los principios y los valores humanos
se han perdido y aunque hay gente tratando de hacer la diferencia, la realidad es que la
ensefianza de persona a persona se queda muy corta para los millones de jovenes
guatemaltecos que estan esperando recibir ayuda para cambiar su situacion. Hoy en dia se
tiene acceso a mas de 100 canales de television en los que los jovenes pueden ver videos
musicales, peliculas, reality shows, documentales, telenovelas, noticias y pornografia.
Muchas opciones pero finalmente ninguna de ellas creada con el propésito de aportar un

mensaje positivo u ofrecer una solucion a los problemas actuales.

2.1 Contexto.

El 9 de abril del afio 2009 nace el canal de television por cable RE vision, con la
intencion de llevar el mensaje cristiano a todo el pais por iniciativa de un grupo
internacional liderado por el sefior Marco Tulio Noriega Reyes, con sede en Austin, Texas,
Estados Unidos. Se realiza un andlisis previo de mercado, y se determina que Guatemala es

el pais indicado para iniciar el proyecto televisivo.

R. E. visién no produce programas propios del canal, debido a que la empresa es
relativamente nueva y ha tenido que optimizarse en cuanto a cobertura, transmision,
equipo, personal y todos los factores que el televidente demanda. Siempre ha tenido la
intencion de hacerlo y muchos han dado propuestas, pero no ha habido nadie que se haya

atrevido a producir un programa por el nivel de dificultad que esto representa.



En la actualidad el canal ya cuenta con los suficientes recursos para desarrollar una
produccion televisiva profesional. La empresa estd muy interesada en invertir en un
programa de edificacion juvenil que no solamente sea capaz de llamar y retener la atencion
de su grupo objetivo, sino que también logre ser rentable y obtener patrocinio de empresas

fuertes y asi desarrollarse cada vez mas.

2.2 Requerimiento de comunicacion y disefio

Canal de cable R.E. vision no cuenta con un programa de television piloto dirigido a
jévenes ente 14 a 27 afios de edad, para fomentar principios y valores humanos y cristianos.

2.3 Justificacion

Para sustentar las razones por las que se considerd importante el problema y la
intervencion del disefiador y comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro

variables: magnitud, transcendencia, vulnerabilidad y factibilidad.



2.3.1 Magnitud

De acuerdo al Instituto Nacional de Estadisticas Guatemala C.A (INE) para
el afio 2011, el pais de Guatemala tiene una poblacion estimada de 14, 713,763
millones de hombres y mujeres, siendo el departamento de Guatemala el mas alto en

con un estimado, de 2, 541,581 de habitantes.

Republica de Guatemala:14,713,763 millones de
habitantes

Departamento de Guatemala,
Sacatepéquez, Zacapa, Escuintla, Baja
Verapaz y Chimaltenango 7.8 millones

5 . 1 millones poseen servicio
de cable

Hay 5 canales de TV nacional
por cable con un publico de
700,000

Televidentes
de RE vision
50,000

2.3.2 Vulnerabilidad

Al ver la television en general no hay un programa que de verdad haga un cambio
importante en la juventud actual. Solamente se enfocan en llevarles hasta sus
hogares los videos musicales “del momento” sin preocuparse del contenido de esas

canciones a través de la letra especialmente. Existe gran necesidad de llevarles un



mensaje que cambie las mentes de los jovenes al buscar un rescate de los que se
estan perdiendo en malos consejos 0 mala informacidn, pues la ignorancia ha sido

un factor determinante en la juventud que no alcanza grandes logros en la vida.

RE vision no ha podido producir un programa de television juvenil de alto
nivel por medio del que pueda aumentar su audiencia y sea comercialmente

atractivo de modo que le permita generar recursos para sostenerse econémicamente.

2.3.3 Trascendencia

Un programa de television que ensefie principios y valores humanos y
cristianos, dirigido a jovenes y transmitido por un medio masivo, seria la forma mas
rapida de llegar a miles de personas, motivarlos a cambiar la mala conducta con
base Biblica y mostrando soluciones reales a problemas actuales. Animéndolos a

vivir una vida sana y a encontrar su propésito en ella.

2.3.4 Factibilidad

Esto si es factible, ya que contamos con todos los elementos necesarios para

la elaboracion de todo el plan para llevar a cabo este programa de television.

2.3.4.1 Recursos Humanos

R.E. vision cuenta con el equipo humano suficiente y capacitado en
sus diferentes areas, con conocimiento, experiencia y habilidades para

producir un programa de television.



2.3.4.2 Recursos Organizacionales

El Director General del canal R.E. vision da oOrdenes a todos los
colaboradores de la empresa de que brinden toda la informacién que sea requerida
para la realizacion de este proyecto y al mismo tiempo contribuyan con este en todo

lo que sea necesario, mostrando la mejor actitud.

2.3.4.3 Recursos Econdmicos

R.E. vision cuenta actualmente con los recursos necesarios, lo que posibilita

la realizacion de este proyecto.

2.3.4.4 Recursos Tecnologicos

El canal R.E. vision cuenta con el equipo y las herramientas indispensables

para elaborar, producir y distribuir el resultado del proyecto de graduacion.



CAPITULO Il
OBJETIVOS DE DISENO



Capitulo 111: Objetivos de disefio

3.1. Objetivo general

Crear un programa de television piloto dirigido a jovenes entre 14 y 27 afios de edad
para fomentar principios y valores cristianos, a través del canal de cable RE Vision

3.2. Objetivos especificos

3.2.1 Investigar a través de libros de texto y sitios web todos los términos y
conceptos necesarios en la toma de decisiones para el desarrollo de programas de

television para jovenes.

3.2.2 Recopilar informacion, fotografias y materiales audiovisuales a través de
entrevistas, visitas a personalidades importantes, opiniones de jovenes, maestros y
padres de familia, para ser incluidas en el programa piloto de Generacion con

Vision.

3.2.3 Definir los segmentos del programa y sus respectivos nombres, para que el

televidente pueda identificarlos rapidamente.

3.2.4 Disefar los cintillos y cortinas que van a servir para identificar distintos

elementos y segmentos del programa Generacién con Vision.



CAPITULO IV
MARCO DE REFERENCIA



Capitulo 1V: Marco de referencia
4.1 Informacion general del cliente
4.1.2 Historia

R E Vision es el canal de television por cable que opera en el departamento de
Guatemala, Sacatepéquez, Chimaltenango, Baja Verapaz y Zacapa. Esta al aire desde el afio

2008. Con una programacion las 24 horas del dia los 365 dias del afio.

4.1.3 Vision

Ser el canal de television que lleve la Palabra de Dios a toda Iberoamérica a través

de una sefial satelital, siendo una plataforma para la edificacion del cuerpo de Cristo.

4.1.4 Mision

Trabajar cada dia en equipo con los valores y principios morales y espirituales,

perfectos en unidad, para dar a conocer al mundo el propoésito eterno de Dios.
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FODA

Fortalezas

Debilidades

e Es el unico canal de television cristiana
que no pide dinero.

e Es el unico canal de television cristiana
que estda autorizado para ofrecer

espacios publicitarios legalmente.

e No llega a todo el pais.

¢ No cuenta con suficiente personal.

Oportunidades

Amenazas

e Se esta trabajando para sacar una sefial
digital.
e Puede llegar pronto a cubrir toda la

Republica.

e Laincrementacion de costos de parte
de los cables.
e Algun fallo en el servicio de luz que

interrumpa la programacion.
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CAPITULO YV
DEFINICION DEL GRUPO OBJETIVO



Capitulo V: Definicion del grupo objetivo

5.1 Perfil geografico

Personas que viven en la ciudad capital y en todo el departamento de Guatemala y
sus 17 municipios, también en el departamento de Chimaltenango, Sacatepequez, Zacapa,
Escuintla, Baja Verapaz y Suchitepéquez. Todo esto reiine un aproximado de 6.4 millones

de habitantes.
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5.2 Perfil demografico

El nivel socio econdémico va desde el nivel B hasta el nivel D, segln tabla de niveles

socio econdmico 2009/Multivex con un nivel educativo basico, para hombres y mujeres de

15 a 30 afos, solteros. Esto en base a que los televidentes de ese canal son personas ubicadas

entre estos rangos. Estamos tomando en cuenta a los hijos jovenes y adolescentes de las

familias ya evaluadas en este G.O@ @ @ ﬂ @

CARACTERISTICAS

NIVEL A
Superior, Licenciatura,

NIVEL B
Superior, Licenciatura,

NIVEL C+

NIVEL C

NIVEL C-

NIVEL D

NIVEL E

VIVIENDA

recamaras, 4 a 6 bafos, 3-
4 salas, pantry, alacena,
estudios area de servicio

recamaras, 2-3 bafios, 2
salas, pantry, alacena, 1

2-3 recamaras, 2-3
bafios, 1 sala, estudio
area de servicio,

rentada o financiado,
1-2 recamaras, 1-2
bafios, sala, garage

rentada o financiado,
1-2 recamaras, 1-2

rentada o financiado,
1-2 recamaras, 1

EDUCACION Maestria, Doctorado Maestria, Doctorado Superior, Licenciatura, [Superior, Licenciatura, |Media completa Primaria completa Primaria incompleta
Empresario, Ejecutivos :
< Propietario, Director de alto nivel Ejecutivo medio Ejecutivo, comerciante, Comerciante,
DESEMPENO X P . ! X ! ' " '|vendedor, Obrero, dependiente |Obrero, dependiente
Profesional exitoso Profesional, comerciante, vendedor [vendedor, dependiente "
N dependiente
Comerciante
INGRESO MENSUAL Piso Q70 mil Piso Q45 mil Piso Q20 mil Q12 mil Q8 mil Q4 mil Q1.4 mil
Casa/departamento de lujo, Cgsaldepartgmemo de Casa/departamento,
en propiedad, 5-6 lujo, en propiedad, rentada o financiado, [Casa/departamento,
prop ! financiado, 3-4 ! P ! Casa/departamento, |Casa/departamento,

Casalcuarto rentado,
1-2 recdmaras, 1
bafios, sala-comedor

SERVICIOS

jardin, seguridad y chofer

comleto, chofer

estudio area de servicio B bafios, sala, bafios, sala

separada, garage para 5-6 garage para 2 para 2 vehiculos

. separada, garage para 2 h

vehiculos . vehiculos
4 vehiculos

Finca, casas de descanzo |Sitios/terrenos Sitios/terrenos interior

OTRAS PROPIEDADES [en lagos, mar, Antigua, con |condominios cerca de .
X por herencias
comodidades costas
Personal de planta, en el .
PERSONAL DE hogar, limpieza, cocina, 1-2 personas de tiempo Por dia Por dia, eventual Eventual

EDUCACION GRUPO

Hijos menores colegios
privados caros, mayores en
U del extranjero

Hijos menores colegios
privados caros, mayores
en U local, post grado
extranjero

Hijos menores colegios
privados, mayores en
U privadas y post
grado extranjero con
beca

Hijos menores colegios
privados, mayores en
U estatal

Hijos menores
escuelas, mayores en
U estatal

Hijos en escuela

Hijos en escuela

Autos del afio, asegurados
contra todo riesgo, 4x4,

Autos de 2-3 afios,

Autos compactos de

Auto compacto de 4-5

Auto compacto de

Uss

colectivo salud

POSESIONES Van, Lancha, moto asegurados contra todo |3-5 afios, asegurados - A - N moto, por trabajo
. . 3 N A afios, sin seguro 8-10 afios, sin seguro
acuatica, moto, helicoptero- [riesgo, 4x4, Van, moto |por Financiera
avion-avioneta
- 2 tel, minimo, cel cada
3 tel, minimo, cel cada X .
X . miembro de la familia, .
miembro de la familia, Direct TV, internet 1 tel, minimo, 1-2 cel,
Direct TV, cable, internet dedicada'cable 2 cable, internet
dedicada, 2 o + equipos de " ! - dedicada, equipo de 1 tel, minimo, 1-2 cel, |1 tel, 1 cel, cable, .
) : equipos de audio, 3TV, " ; - ) - 1 cel, cable, radio, )
BIENES DE audio, 3-5 TV, varias audio, 2 TV, maquina [cable, radio, 2 TV, equipo de audio, TV, o 1 cel, radio, TV,
. 1 planas o plasma, - P TV, electrodomésticos
COMODIDAD planas o plasma, maquinas . de lavar ropa, electrodomésticos electrodomésticos L estufa
magquinas de lavar - P P bésicos
de lavar secar, platos ropa, secar. platos ropa computadora/familia  [basicos bésicos
computadoras/miembro, com ’ufa dora ir?teyrnet electrodomésticos
internet porton eléctrico, ortgn eléctri;:o todos basicos
todos los electrodomesticos |P v
los electrodomesticos
. Clubes privados, . .
DIVERSION Clubeg privados, . vacaciones en el interior Clne,, .CC' parques Cme,, .CC’ parques CC, parques, estadio |CC, parques, estadio [Parques
vacaciones en el exterior X tematicos locales, tematicos locales,
0 exterior
. 2-3 ctas Q monetarios y |1-2 ctas Q monetarios
SERVICIOS - " " N
3-4 ctas Q mongtarlos_y ahorro, Plazo fijo, TC y ahorro, Plazo fijo, 1-2|1 cta Q monetariosy |1 cta Q ahorro, TC
BANCARIOS ahorro, Plazo fijo, TC intl, |. ) cta Q ahorro
FINANCIEROS Seguros y ctas en US$ intl, Seguros y ctas en  |TC intl, Seguro ahorro, 1 TC local local
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5.3 Perfil Psicografico

El grupo objetivo son personas cristianas que buscan, en un canal cristiano, algo nuevo y
diferente pero a la vez que no se salga de lo que saben y creen con relacion a un solo Dios y un
solo mediador entre Dios y los hombres que es Jesucristo hecho hombre, en base a Jesis como
Dios y parte de una trinidad, viene la ensefianza principal. Personas que les gusta ver

television, que tienen tiempo libre, gente relajada y sin preocupaciones.

e Que creen que la Biblia contiene la palabra de Dios, inspirada por el Espiritu Santo y
escrita por hombres de diversas épocas, posiciones sociales e intelectuales, y ha sido
reunida en los 66 libros desde el Génesis hasta el Apocalipsis, creen que es la guia de fe 'y
conducta cristiana a seguir. Entienden que la Biblia no contiene todo el pensamiento de
Dios, pero que es lo basico que el hombre necesita en esta época, iluminando el
conocimiento para la salvacion y purificacion de la vida, creen que contiene la realidad de

la historia humana, asi como la declaracion profética de los acontecimientos futuros.

e Creen en la existencia de un Dios unico, manifestado en tres personas, Padre, Hijo y
Espiritu Santo, tres personas eternas e iguales en todo, de la misma sustancia, pero
distintas en la subsistencia.

e Creen que la salvacion es otorgada por gracia, sobre la base de la fe.

e Creen que la palabra de fe que predican es creer con el corazén y confesar con la boca.

e Creen que la salvacién no se pierde, mientras se mantenga la fe inicial que dio origen a su
seguridad de salvacion.

o Creen que las personas que no creen en el hijo de Dios, ya han sido condenadas por no

creer.
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e Creen en el bautismo de agua como una ordenanza de Jesucristo, y que debe ser
realizado inmediatamente después de haber creido de todo corazén.

e Creen que el bautismo debe ser por inmersion total, figurando una sepultura.

e Creen que en el bautismo son sepultados juntamente con Cristo para muerte, a fin de que
como Cristo resucitd de los muertos, por la gloria del Padre, asi también ellos andan en
vida nueva.

e Creen en el Bautismo con el Espiritu Santo con la sefial de hablar en otras lenguas.

e Creen que el bautismo en el Espiritu Santo es dado sobre la base de creer y pedirlo por
ser una promesa del Padre.

e Creen que no debe haber oveja sin pastor y pastor sin cobertura apostdlica.

e Creen que el Sefior Jesucristo vendra personalmente a la tierra por segunda vez, ya sin

relacion con el pecado, manifestandose literalmente a todo ser viviente.

5.4 Perfil conductual.

Son personas que saben escuchar, que prestan atencion y que les gusta recibir consejo, pero
también inquietos, les gusta reirse, buscan tener cada vez mas amigos, quieren estar a la moda
y al tanto de todo lo que esta pasando en el mundo, les gusta auto documentarse y no cargarse

con muchas ocupaciones.
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CAPITULO VI
MARCO TEORICO



Capitulo VI: Marco Teorico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio:

6.1.1 Biblia: Es el conjunto de libros canonicos del judaismo y el cristianismo. La
canonicidad de cada libro varia dependiendo de la tradicion adoptada. Segun las
religiones judias y cristiana, transmite la palabra de Dios. La Biblia ha sido traducida a

2303 idiomas.

6.1.2 Valores: Un valor es una cualidad de un sujeto u objeto. Los valores son agregados
a las caracteristicas fisicas o psicologicas, tangibles del objeto; es decir, son atribuidos al
objeto por un individuo o un grupo social, modificando a partir de esa atribucion su
comportamiento y actitudes hacia el objeto en cuestion. EI valor es una cualidad que

confiere a las cosas, hechos o personas una estimacion, ya sea positiva o0 negativa.

6.1.3 Moral: La moral o moralidad son las reglas o normas por las que se rige la conducta
o0 el comportamiento de un ser humano en relacion a la sociedad, a si mismo o a todo lo

que lo rodea.

6.1.4 Espiritual: Algo que es invisible a la vista humana y que da indicacion de fuerza

en movimiento.

6.1.5 Juventud: Es la edad que se sitla entre la infancia y la edad adulta. Segun la
Organizacion de las Naciones Unidas de la juventud comprende el rango de edad entre
los 10 y los 24 afios; abarca la pubertad o adolescencia inicial de 10 a 14 afos, la

adolescencia media o tardia de 15 a 19 afios y la juventud plena de 20 a 24 afios.
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El término juventud también puede referirse a los primeros tiempos en la existencia

de algo, y puede ser sindbnimo de energia, vigor y frescura.

6.1.6 Television: Es un sistema para la transmision y recepcion de imagenes en
movimiento y sonido a distancia que emplea un mecanismo de difusion. La transmisién
puede ser efectuada por medio de ondas de radio, por redes de television por cable,

television por satélite o IPTV. El receptor de las sefiales es el televisor.

6.1.7 Television por cable: La televisién por cable o television paga, comUnmente
Ilamada video cable, o simplemente cable, es un sistema de servicios de television
prestado a los consumidores a través de sefiales de radiofrecuencia que se transmiten a

los televisores fijos a través de fibras Opticas o cable coaxial.

6.1.8 Programa de television: Es la difusion de emisiones transmitidas periddicamente.

6.1.9 Programa piloto para television: Es la primera demostracion de una nueva serie.
Es el episodio que presenta a los personajes principales, su mundo y lo que es Unico
acerca de ellos y su situacion, y qué sera lo que hara que el televidente lo quiera
sintonizar cada semana. Este es necesario para conseguir que un programa se ponga en

marcha.

6.1.10 Programacion: La programacion es el proceso de disefiar, codificar, depurar o

mantener el codigo fuente de programas computacionales.

6.1.11 Iberoameérica: Es un término formado a partir de las palabras Iberia y América

para designar el conjunto de territorios de Europa y América donde se hablan lenguas
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ibero romances. Iberoamérica constituye una de las regiones linglisticas mas grandes y

culturalmente mas cohesionadas del mundo.

Su dmbito no es del todo preciso. El Diccionario panhispanico de dudas define
Iberoamérica como la region integrada por las naciones americanas que pertenecieron
como colonias a los antiguos imperios Ibéricos espafiol y portugués. Seglin esta
definicion, Iberoamérica se referia solo a una region americana. Sin embargo, en la
misma entrada, al definir el gentilicio iberoamericano, se sefiala que en ocasiones, y s6lo
en ocasiones, puede usarse dicho gentilicio para incluir a lo relativo a Espafia y Portugal.

(Tomado de internet en Wikipedia. http://es.wikipedia.org/wiki/lberoam%C3%A9rica)

6.1.12 Cuerpo de Cristo: Es el nombre dado a la Iglesia universal fundada por

Jesucristo.

6.1.13 Fomentar: Hacer que una actividad u otra cosa se desarrolle 0 aumente su

intensidad.

6.1.14 Religiones en Guatemala: Guatemala no tiene religion oficial, la Constitucién
Politica de 1985 declara que Guatemala es un Estado laico. Segun datos del XXI Censo
de Guatemala de 2002 la religion mas profesada era la catdlica, segun datos oficiales
recientes de la Iglesia Catolica y la asociacién Ayuda para la Iglesia Necesitada, la
religion predominante es el protestantismo, siendo la denominacién con mayor numero
de miembros la iglesia pentecostés o pentecostal, sin embargo otras alianzas aseguran
que tanto la religién catélica como evangélica se encuentra en un mismo porcentaje.
Es el quinto pais con méas protestantes, y el décimo con mayor nimero de cat6licos a

nivel latinoamericano.
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6.1.15 Religion Evangélica: La iglesias evangélicas o movimiento evangélico son
diversas congregaciones y denominaciones cristianas protestantes que se hallan
difundidas por todo el mundo y que afirman tres creencias basicas dentro de su doctrina:

la Trinidad, la salvacion sélo por medio de la fe en Cristo y por la infalibilidad biblica.

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio:

6.2.1 La Comunicacion: Es el proceso mediante el que se puede transmitir informacion
de una entidad a otra. Los procesos de comunicacion son interacciones medidas por
signos entre al menos dos agentes que comparten un mismo repertorio de signos y tienen

unas reglas semidticas comunes.

Tradicionalmente, la comunicaciéon se ha definido como “El intercambio de
sentimientos, opiniones o cualquier otro tipo de informacion mediante habla, escritura u

otro tipo de sefiales.

6.2.1.1 Elementos de la comunicacion

Los elementos que intervienen en el proceso de comunicacion son los siguientes:

6.2.1.1.1 Emisor: Aquél que transmite la informacion (un individuo, un grupo o una

maquina).

6.2.1.1.2 Receptor: Aquél, individual o colectivamente, que recibe la informacién.

Puede ser una maquina.

6.2.1.1.3 Codigo: Conjunto o sistema de signos que el emisor utiliza para codificar

el mensaje.
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6.2.1.1.4 Canal: Elemento fisico por donde el emisor transmite la informacion y
que el receptor capta por los sentidos corporales. Se denomina canal tanto al medio
natural (aire, luz) como al medio técnico empleado (imprenta, telegrafia, radio,
teléfono, television, ordenador) y se perciben a través de los sentidos del receptor

(oido, vista, tacto, olfato y gusto).

6.2.1.1.5 Mensaje: La propia informacion que el emisor transmite.

6.2.1.1.6 Contexto: Circunstancias temporales, espaciales y socioculturales que
rodean el hecho o acto comunicativo y que permiten comprender el mensaje

en su justa medida.

6.2.1.2 Esquema de la comunicacion:

CODIGC
S 2

MENSAJE RECEPTOR

[ (LINiE5()

Asi, un emisor envia un mensaje a un receptor, a través de un canal y de los signos

de un cadigo, y de acuerdo al contexto en que se sitla ese acto de comunicacion.
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6.2.1.3 Ruido y Redundancia: Dichos fendmenos suponen una perturbacion en el

proceso de comunicacion.

Se denomina ruido todo obstaculo que dificulte la comunicacion, de tal
modo que suponga una pérdida de contenido del mensaje. Llamamos redundancia a
la apariciébn en el proceso de comunicacion de elementos que no aportan

informacidn nueva al mensaje.

(enhttp://recursos.cnice.mec.es/lengua/profesores/esol/tl/teoria_1.htm)

6.2.1.4 Autores de la Comunicacion:

6.2.1.4.1 Norbert Wiener: Habla por primera vez de la cibernética y la

comunicacion entre humanos y animales.

(http://www.infoamerica.org/documentos_pdf/wiener2.pdf)

6.2.1.4.2 Claude Elwood Shannon: Primer tedrico en hablar de la teoria de

la informacién. Se basaba en un modelo matematico.

(http://es.wikipedia.org/wiki/Teor%C3%ADa_de_la_informaci%C3%B3n)

6.2.1.4.3 Warren Weaver: Basado en la teoria de Shannon propone que de

la teoria de la informacidn se produce la comunicacion.

http://es.wikipedia.org/wiki/Teor%C3%ADa_de la_informaci%C3%B3n

6.2.1.4.4 Erving Goffman: Se refiere a la comunicacién como una

interaccion humana. http://es.wikipedia.org/wiki/Erving_Goffman
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6.2.1.4.5 Marshall McLuhan: Afirmaba que el medio es el mensaje.

Creador de la teoria de la aldea global.

http://es.wikipedia.org/wiki/Marshall_McLuhan

6.2.1.4.6 Karl Buhler: Determind que el lenguaje satisfacia tres necesidades
o funciones humanas fundamentales: la funcion representativa, la funcién
expresiva 0 emotiva y la funciébn apelativa o0 conativa.

http://saylerrene.blogspot.com/2011_02_13_archive.html

Para el lenguaje es:

6.2.1.4.6.1 Simbolo o representacion: Funcion representativa, centrada en

los seres del mundo real o en cosas imaginadas posibles.

6.2.1.4.6.2 Sintoma 0 expresion: Funcion expresiva centrada en el mundo

afectivo (sentimientos) del hablante.

6.2.1.4.6.3 Sefial o apelacion: Funcion apelativa, centrada en el oyente. Se
utiliza el lenguaje para movere a actuar al oyente. La primera funcién es

privativa del hombre; las otras dos se dan también en el mundo animal.

6.2.1.4.7 Roman Jakobson: Dedujo la existencia de seis funciones del
lenguaje: la expresiva, la apelativa, la referencial, la fatica, la poética y la

metalinguistica, completando asi el modelo de Karl Bhler.

6.2.1.4.7.1 Funcién expresiva: (Ilamada también emotiva) No proporciona

datos sobre el objeto sino una opinién acerca del objeto o del sujeto mismo.
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6.2.1.4.7.2 Funcion apelativa: Induce u ordena determinadas acciones de

consumo, llega al sentimiento mas que a la razon.

6.2.1.4.7.3 Funcion referencial: Es la funcién por la que se comunican

contenidos objetivos. Es decir, define al objeto o sujeto.

6.2.1.4.7.4 Funcion fatica: Son palabras que no tienen significado

especifico, pero se utilizan para mantener la comunicacion.

6.2.1.4.7.5 Funcion poética: Cuando el mensaje deja de ser un medio para

lograr algo y se convierte en un fin.

6.2.1.4.7.6 Funcion metalinguistica: Explica el significado de una palabra
que se estd utilizando en una conversacion para que el interlocutor la

entienda.

6.2.1.5 Tipos de comunicacion:

6.2.1.5.1 Comunicacién corporativa: Es el conjunto de mensajes que una
institucion (empresa, fundacion, universidad, ONG) proyecta a un publico
determinado (Publico/target) a fin de dar a conocer su misién y vision, y

lograr establecer una empatia entre ambos.

6.2.1.5.2 Comunicacion intercultural: Es una disciplina que tiene como
objetivo estudiar la forma en que la gente de diferentes origenes culturales se
comunica entre si. Se encarga también de producir algunos lineamientos que

permitan esta comunicacion intercultural.
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6.2.1.5.3 Comunicacion social: Es un campo de estudios interdisciplinarios
que investigan la informacion y la expresion, los medios de difusién masivos
y las industrias culturales. Sus conceptos tedricos provienen primordialmente

de la sociologia, seguidos del periodismo y la filosofia.

6.2.1.5.4 Comunicacion  audiovisual:  Llamamos  Comunicacion
Audiovisual a una comunicacion de masas donde juegan un papel muy
importante el audio y la imagen (son ambos “medios”). Algunos ejemplos

son: Visual: Television y cine. Audio: Radio.

Ademas de esto, podemos decir que es lo colectivo con un lenguaje
especifico, la trascendencia fundamental esta en dos aspectos bésicos: el
lenguaje audiovisual es muy complejo y su carécter institucional hace que se
rompa la direccionalidad del medio. La Comunicacion Audiovisual esta
dentro de la naturalidad, el conjunto de AUDIO + VISUAL es
exclusivamente comprensivo, es decir, el termino esta unido a la capacidad

béasica del oido y la vista.

La Comunicacion Audiovisual tiene un caracter ilusivo, es decir, nos

genera ilusiones sobre lo que vemos u 0imos.

6.2.1.5.4.1 El lenguaje audiovisual: Son los distintos modos artificiales de
organizar la imagen y el sonido para que posean sentido.
http://html.rincondelvago.com/la-comunicacion-audiovisual.html  Decimos
que es un lenguaje mixto, porque posee los lenguajes del sonido y los

lenguajes de la vista o superior, porque la suma de estos dos 0 mas lenguajes
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genera un nuevo tipo de expresividad. Debido a estos dos conceptos

podemos decir que este nuevo lenguaje es experimental.

En el mundo audiovisual, los lenguajes de la vista o el del sonido no
son legibles uno sin el otro; es decir, la desaparicion de uno de estos dos
lenguajes provoca una incomprension debido a la falta de una parte del

sentido.

El lenguaje Audiovisual tiene 3 caracteristicas que lo hacen
caracteristico, que son: el hecho de que siempre existe la voluntad del emisor
para estimular a otras personas que van a presenciarlo y comparten el

sentido.

La capacidad que tiene de generar imagenes en el espectador muy

parecidas a la realidad, es decir, el lenguaje audiovisual simula la realidad.

La capacidad que tiene este lenguaje para articular dentro de él

cualquier lenguaje inventado por el hombre.

El lenguaje audiovisual es multisensorial ya que para que alcance su
sentido total, se usan distintos sentidos dependiendo de los mensajes. Es un
lenguaje que permite un conocimiento global del mensaje, debido en parte a
su multisensorialidad; ademas es un lenguaje sintético, porque sintetiza los
demas lenguajes en él. Podemos decir que este lenguaje es a priori,

promueve antes la sensibilidad que la inteligencia.
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6.2.1.5.4.2 La imagen y el sonido: Se puede decir que aunque varios
componentes de una sociedad conozcan el lenguaje audiovisual, éstos quizas
no sepan estructurar los morfemas y la forma del lenguaje para formar un

discurso.

En el lenguaje audiovisual hay una serie de elementos que van a
través de 2 bandas: la de imagen y la de sonido; dos factores de implicacion
obligatorios. También existen otros elementos o factores de implicacion

optativos.

Los elementos basicos del factor imagen poseen unas caracteristicas
gue son iconicidad/abstraccion en funcién de si la imagen pretende
representar mas o menos la realidad. Si representa fielmente se denomina

iconicidad y si no, abstraccion.

También tienen caracteristicas simbdlicas y esquematicas:

6.2.1.5.4.2.1 Polisémico: es cuando posee varios significados puesto que es

un lenguaje mixto formado por varios tipos de lenguajes.

6.2.1.5.4.2.2 Simplicidad o complejidad, dependiendo de su iconicidad.

6.2.1.5.4.2.3 Originalidad o redundancia, formas nuevas o0 ya muy

utilizadas.

6.2.1.5.4.3 Elementos sonoros: Palabras, silencio, musica y los efectos de
sonido. Son elementos de la materialidad del lenguaje audiovisual. (Si fuera

muda sélo seria una imagen secuencial, mientras que se pone una banda
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sonora para que esto no suceda).Tienen una funcion informativa, formativa,

recreativa, sugestiva y testimonial.

6.2.1.5.4.4 Dimension sintactica: Evidentemente se deben usar una serie de
reglas sinticticas para que lo que se quiere decir porte significado. Un
elemento basico es “el encuadre”.  http://html.rincondelvago.com/la-

comunicacion-audiovisual.html

El encuadre se puede definir como el espacio que vemos, es decir, la

limitacion del campo.

Una vez mencionado el campo, hay que hablar sobre la profundidad
de campo, es decir, lo que vemos alrededor de un objeto fijado en el centro

de la imagen. Depende de:

6.2.1.5.4.4.1 La distancia focal: Es la distancia entre el centro éptico de la

lente y el foco (o punto focal) cuando enfocamos al infinito.

6.2.1.5.4.4.2 Apertura del diafragma: Poco abierto mayor profundidad de

campo.

6.2.1.5.4.4.3 La distancia de los objetos a la caAmara: Si es mayor, los

objetos seran mas pequefios y mas lejanos.

6.2.1.5.4.4.4 Profundidad de Campo. Gran profundidad de campo o

poca profundidad de campo.
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6.2.1.5.4.4.4.1 Gran profundidad: Se puede aumentar la luminosidad de los
objetos. Al variar la distancia de los objetos, se varia su tamafio. Hacer méas

pequefios los objetos.

6.2.1.5.4.4.4.2 Poca profundidad: diafragmas muy abiertos. Menor

distancia focal. Aumentar el tamafio de los objetos.

6.2.1.5.4.4.4.3 Fuera de campo: juega un papel en la imagen del campo
indirectamente ya que se puede utilizar para introducir cosas que no se ven
pero se sabe que estan ahi. Nosotros “vemos” el fuera de campo aungque no

fisicamente.

6.2.1.5.4.5 Tipos de planos: el plano es una unidad minima, un segmento de
imagen. Se puede definir de varias formas dependiendo de numerosos
factores. Es la cantidad de imagen que capta la cdmara desde que

comenzamos hasta que acabamos de filmar. Los tipos de planos son:

6.2.1.5.4.5.1 Descriptivos

6.2.1.5.4.5.1.1 Gran plano general (GGG): Es el plano méas grande, no

debe ser de mucha duracién ya que puede ser aburrido.

6.2.1.5.4.5.1.2 El plano general: Es menor que el GGG pero se sitda a los
personajes en el entrono donde se realiza la accion. Permite apreciar la
accion. No puede ser muy duradero ya que no es muy detallado pero por otro

lado habria que dejar al espectador que visualice los detalles.

6.2.1.5.4.5.2 Narrativos
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6.2.1.5.4.5.2.1 Plano entero: es un plano mas proximo donde se ve algo mas
que los pies y la cabeza del personaje. No en exceso, pero algo mas.

También aporta un cierto valor descriptivo.

6.2.1.5.4.5.2.2 Plano americano: Es un plano que va desde la cabeza a la
rodilla. Se pretende mostrar el conjunto de la parte mas descriptiva del

personaje. No caben muchos personajes dentro del plano.

6.2.1.5.4.5.2.3 Plano Medio: Es del pecho para arriba. Se pierde
expresividad, asi como el ambiente y otras cosas. Es el plano mas utilizado

pero tiene corta duracion.

6.2.1.5.4.5.3 Expresivos

6.2.1.5.4.5.3.1 Primer plano: Muestra la mejor parte del personaje, la cara
de éste y la parte superior del hombro. Sirve para mostrar gran cantidad de
detalles, pero se tiene que tener un motivo para realizarlo para que tenga

sentido realizarlo.

6.2.1.5.4.5.3.2 Primerisimo primer plano: Es un plano desde los ojos hasta
la parte de debajo de la boca. Es para detalles muy concretos pero tiene que

Ser por un motivo importante.

6.2.1.5.4.5.3.3 Plano subjetivo o de detalle: Muestra algo muy concreto.
Por ejemplo: un objeto o una parte concreta del objeto. Se usa para poner

énfasis en el personaje.
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6.2.1.5.4.6 Tipos de angulos: Cuando se habla de angulos se habla de punto
de vista. Dependiendo de la posicion de la camara, se denominara de una

forma u otra.

6.2.1.5.4.6.1 Angulacion normal o natural: Cuando la linea sale
perpendicular a la cdmara también incide perpendicularmente a la cara del

personaje.

6.2.1.5.4.6.2 Angulo picado: La camara encuadra desde un angulo que va

desde arriba-abajo. Es expresivo e intimidatorio.

6.2.1.5.4.6.3 Angulo contrapicado: Se obtiene al contrario, desde abajo
hacia arriba. Se usa cuando se quiere resaltar un personaje o alguna cosa en

concreto.

6.2.1.5.4.6.4 Inclinacién lateral: Se obtiene inclinando la camara,

presentando inestabilidad.
6.2.1.5.4.6.5 Angulo frontal: Delante de los personajes.
6.2.1.5.4.6.6 Angulo lateral: en el lateral del personaje.

6.2.1.5.4.7 La composicién: Es la colocacion de los elementos dentro del
encuadre. Los tipos de encuadre son distintos dependiendo de los tipos de
filmaciones. El encuadre de las TV Movies es de 3:4 mientras que el

utilizado para el cine es de 16:9.

Con respecto a la a composicion podemos hablar de las lineas
verticales. Estas dan una sensacion de paz, de quietud o incluso de muerte.
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Las lineas inclinadas dan sensacion de inquietud, nerviosismo, etc. Las

lineas curvas producen dinamismo y sensualidad.

Se denomina aire al espacio lateral, tanto por arriba como por abajo,
asi como los laterales del objeto o personaje que se encuentra en el encuadre.
Dependiendo de la toma que queramos hacer, el aire debe ir en un sitio u
otro; por ejemplo, en una vista lateral de un personaje que va caminando, el

aire suele ir delante.

6.2.1.5.4.8 Reglas

6.2.1.5.4.8.1 La regla de los tercios: Los personajes u objetos se deben
encontrar en una parte en concreto del encuadre, que es la parte central.
También dice que la colocacion simétrica de éstos produce monotonia,

mientras que la asimétrica produce dinamismo.

Con respecto a los personajes “Principales” no deben ocupar el centro

geomeétrico.

6.2.1.5.4.8.2 Horizonte: No se debe partir el encuadre por la mitad con ellos

sino que hay que situarlos por encima o por debajo de la mitad.

6.2.1.5.4.9 Movimientos de camara: Pueden ser movimientos fisicos o

movimientos Opticos.

6.2.1.5.4.9.1 Panning (Paneo): Se dice cuando la cdmara gira sobre su

propio eje, en un movimiento horizontal.

6.2.1.5.4.9.2 Tilt: Movimiento de la cdmara sobre su eje, en forma vertical.
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6.2.1.5.4.9.2.1 Tilt up: Movimiento hacia arriba.

6.2.1.5.4.9.2.2 Tilt Down: Movimiento hacia abajo.

6.2.1.5.4.9.3 Travelling: Movimiento de la cdmara sobre una plataforma
rodante o rieles. Este movimiento no tiene una direccion determinada.
También se utiliza para nombrar el movimiento en circulos que se realiza

alrededor de un sujeto.

6.2.1.5.4.9.3.1 Travel left: Movimiento hacia la izquierda.

6.2.1.5.4.9.3.2 Travel right: Movimiento hacia la derecha.

6.2.1.5.4.9.4 Movimientos Opticos: Zoom in / out: Lente que permite, en
forma manual o automatica, acercarnos o alejarnos 6pticamente del sujeto u

objeto.

6.2.1.5.4.10 Produccion televisiva: la televisién establece tres valores
temporales para los programas: proyectos a largo plazo de un mes en
adelante, como teatro televisado, documentales, a plazo medio de una o dos
semanas, como revistas o series y proyectos a corto plazo que son programas

diarios de actualidad.

6.2.1.5.4.10.1 Proyectos televisivos:

6.2.1.5.4.10.1.1 Documental: Es la expresion de un aspecto de la realidad,
mostrada en forma audiovisual. La organizacion y estructura de imagenes y
sonidos (textos y entrevistas), segun el punto de vista del autor, determina el

tipo de documental.
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6.2.1.5.4.10.1.2 Tele revista: Es un tipo de proyecto televisivo, por lo
comun semanal, que ha de atraerse al televidente, no por el interés de la
noticia inmediata (que de ello se ocupa cotidianamente el diario) si no por la
utilizacion de otros elementos. A ello viene precisamente la denominacion
de la “revista” “revé” o “vuelve a ver”. La tele revista tiene esas noticias ya
dadas a conocer por el diario para agregarles suplementos que la
complementan. En comparacion con el diario, trae valores inéditos como la
sugestion del publico, la imagen, color, etc. Las relaciones entre la literatura
y las revistas son més cercanas y estables que las del periodismo diario,
que estd mucho mas concentrado por el curso rapido y en detalles de la

actualidad. Sus caracteristicas mas notorias son:

6.2.1.5.4.10.1.2.1 Capacidad de segmentacion: Las tele revistas atraen a un
publico muy selecto, todo depende del genero de la misma, debido a que las
personas que ven tele revistas lo hacen con un proposito y buscan
informacién sobre determinado tema (politico, social, economico,
entretenimiento, entre otros).Las tele revistas seleccionan su propio publico
y por otro lado las personas seleccionan las tele revistas de acuerdo a sus
intereses.

6.2.1.5.4.10.1.2.2 Permanencia: Las tele revistas pueden ser semanales,
quincenales, mensuales o por periodos mas largos; pero su vigencia va hasta
que el televidente lo decida.

6.2.1.5.4.10.1.2.3 Durabilidad. Se destina mas tiempo a las tele revistas:

El televidente dedica mas tiempo ver tele revistas que estar en otros medios.
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Para realizar una produccion audiovisual se debe pasar por una serie de
etapas que varian de acuerdo a la complejidad del proyecto.

Para la produccion de proyectos de actualidad y a corto plazo, se
deben tomar en cuenta los siguientes pasos: Planteamiento del problema,
trabajos de investigacion, plan de rodaje, preparacion, calculo presupuestario
segun las directrices, autorizacion de la produccién, anticipo de gastos de
viaje y caja para gastos menores, produccion, montaje, texto, aceptacion,
emision, liquidacion produccion/viajes y archivo.
6.2.1.5.4.10.2 Proceso de Produccién audiovisual: también se puede
dividir en tres etapas generales: Pre-produccion, produccion y post-

produccién.

6.2.1.5.4.10.2.1 Pre — Produccion: Es la etapa previa a la realizacion. Etapa
de planeacion y la més importante de la produccion. Es mejor improvisar
sobre el papel que durante la grabacién, una buena preproduccion asegura

60% del éxito del programa.

Esta es la etapa inmediata anterior a la grabacién o transmision de un
programa televisivo, en donde se lleva a cabo la conjuncién de todos los
elementos que integraran la produccion y realizacion de un programa; esto se
Ileva a cabo en varias reuniones o juntas, participando todos los directamente
involucrados con la grabacion o transmision, organizando y coordinando los

elementos que intervendran en la produccion, que son:
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Juntas con el director. Es importante darle toda la informacion y
lineamientos de la idea: Cual es el objetivo, el género del programa, a qué
publico va dirigido, caracteristicas socioecondmicas del mismo,
investigacion antecedentes histdricos segln se requiera. El escritor aterriza
las ideas, presenta la sinopsis, crea el guion literario por capitulos o
programas unitarios segun el género o lineamiento del programa. Disefio de
presupuesto. Creacion del plan de produccién. Contratacion del personal de

produccidn. Creacion del storyboard o storyline, segun el caso.

Contratacion de los servicios de comida.

Lectura del libreto con actores y equipo de produccion.
Renta de vehiculos, utileria o del equipo necesario.

Renta o compra del sistema de comunicaciones walkie-talkie.
Solicitud de permisos a las instituciones publicas, parques o instancias
privadas.

Casting o audicién de locutores, actores y talento artistico.
Contratacion de servicios de produccion.

Scouting o busqueda de locaciones.

Apartado de equipo de edicion y salas de post-produccion.
Reservacion de hoteles en caso necesario.

Juntas y reuniones antes de la produccion.

Realizar ensayos.
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Realizar y entregar mapas de la localizacion del lugar de grabacion.
Entregar libretos autorizados y llamados a todos los implicados en el

programa (produccion, técnicos, talento artistico, servicios a produccion).

En la preproduccion se verifica que nada, absolutamente nada, falte
en la produccion. Es probable que esta lista parezca exagerada, sin embargo,

nada es imposible cuando se sale a grabar y mas vale prevenir que lamentar.

6.2.1.5.4.10.2.2 Produccién: Es la realizacién del programa en si, la
grabacion ya sea en estudio o en exteriores (locacion), de todo lo planeado
en la preproduccion. Es necesario seguir al pie de la letra el breakdown (Un
breakdown es un documento utilizado para clasificar y distribuir el conjunto
general de datos de una produccién, llamese actores, extras, escenarios,
comida, vehiculos, equipo especial, a incluir en una grabacion determinada);
si éste no tiene ningun problema, la produccién tampoco lo tendrd. Puede
haber imprevistos, pero con una buena preproduccion se garantiza una

excelente produccién.

e Desarrollo:

e Seguir el desarrollo del breakdown.

e Entregar llamado de actores y personal.
e Revisar la utileria.

e Reuvisar el vestuario.

e Revisar la escenografia.

e Coordinar locaciones.
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e Coordinar servicios a produccion.

e Grabar el tema musical (musica original).
e Grabar el programa.

e Grabar tomas de ubicacion.

e Solucionar imprevistos.

6.2.1.5.4.10.2.3 Post Produccion: Esta etapa es decisiva, implica como va a
quedar conformado al final el programa. Se realiza la edicion, la inclusién de
efectos digitales, la musicalizacidn, la grabacion de incidentales y locutor en

off, titulaje. De ella depende que el programa sea bueno o malo.

Puede tenerse una excelente preproduccion y una buena produccion,
pero si la postproduccidn no esta bien realizada, no tendra caso el éxito en

las etapas anteriores.

Es el proceso de operacion y de arte que se realiza para armar o editar
todos los elementos que conforman un programa de television. Una vez
grabadas las tomas que conforman el programa, se procede al acabado final,
es decir, a unir cada toma dentro de una secuencia légica narrativa,
ajustandolas a un tiempo delimitado, agregando titulos, créditos, graficas,
efectos especiales, sonidos, musica, incidentales, de manera que el resultado

sea un acabado definitivo, un programa listo para transmitir.

Desarrollo:

* Calificacion del material grabado.
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* Lista de créditos.

* Edicion.

* Incluir efectos digitales.

* Incluir titulos y créditos al video.

« Grabacion de locutor en off contra imagen o en frio.

» Grabacion de incidentales.

* Musicalizacion.

* Regrabacion de audio para mezclar todos los sonidos.

* Etiquetar el video casete con los datos del programa.

* Realizar las copias necesarias.

* Enviar a control de calidad.

* Entregar al master para su transmision.

6.2.1.5.4.10.3 Roles y oficios en una produccion de television

6.2.1.5.4.10.3.1 Productor Ejecutivo: Realiza y evalGa las ideas para
proyectos audiovisuales. Realiza la gestién administrativa de la produccién.

Integra todo el equipo de produccidn para una serie 0 programa unitario.

Supervisa las series 0 programas desde el punto de vista artistico y

financiero. Revisa las cuestiones inherentes a derechos de transmision de los
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programas, condiciones de las diferentes contrataciones, mecanismos de

comercializacion y distribucion de los programas a su cargo.

Monitorea sus producciones, elabora el plan de promocion y difusién
en los diferentes medios de comunicacion y evalla los resultados de impacto
en la audiencia ya sean educativos o comerciales para desarrollar nuevas
estrategias de comunicacion con el publico para lograr el éxito de sus

productos.

6.2.1.5.4.10.3.2 Diseilador Audiovisual: Es quien se encarga de dar forma

(disefiar) a las ideas iniciéles hasta convertirlas en proyectos audiovisuales.

Trabaja con el productor ejecutivo disefiando los segmentos en los
cuales se dividen los programas, asi como los géneros abordados, el estilo de
narracion, algunos aspectos de la composicién visual, la transicion de los
segmentos y los valores de produccidn, sugiere los tipos de locaciones y la
ambientacion del estudio. En otras palabras, disefia la estructura de las series

y los programas.

Se coordina con el equipo de guionistas y el pedagogo para tomar en
cuenta la investigacion, el publico, los objetivos de la produccion, los
mensajes a transmitir, los medios disponibles y el nimero adecuado de

programas de la serie.
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El perfil profesional del disefiador audiovisual estd comprendido
entre los campos del disefio gréfico, comunicador colectivo o social,

productor realizador, y estudioso de las bellas artes.

6.2.1.5.4.10.3.3 Asesor de Contenido: Es el experto en la disciplina del
tema que se trata en el programa. Generalmente se destaca por su erudicion y
en coordinacién con el pedagogo vigila que el tratamiento audiovisual del
contenido del programa sea claro y veraz, que no sufra alteraciones,
tergiversaciones 0 se haga uso inadecuado de términos, conceptos o

interpretaciones.

Colaborar con ideas 0 sugerencias para reproducir experimentos y
fendmenos en pantalla de modo que su explicacion y exposicion sean claras

y comprensibles.

6.2.1.5.4.10.3.4 Guionista: Realiza la estructura del guidn, escaleta o
sinopsis con base en la primera reunién en donde el productor ejecutivo, el
productor del programa, el realizador o director de camaras, el disefiador
audiovisual y el asesor de contenido. La somete a consideracion y de ser
aprobada escribe el libreto con las sugerencias de audio y video para el

realizador y el disefiador audiovisual.

Por lo general trabaja mas estrechamente con el asesor de contenido y
el pedagogo. Debe investigar las caracteristicas del publico al que se dirigira

el programa y los contenidos del tema que manejaré en el guion.
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Por ser su trabajo un hecho social no se considera que este terminado

del todo sino hasta que se concluye el programa.

Lo anterior es en virtud de las posibilidades de la produccion debido
a las variantes que puedan surgir por la imposibilidad de conseguir los

elementos o personajes que se desea que participen en la produccion.

En el ambito comercial ésta caracteristica es mas acentuada cuando
se trata de seriales de ficcion dramatizados en donde el pablico emite
opiniones acerca de cémo le gustaria que se desenvolviera la historia

principal.

6.2.1.5.4.10.3.5 Productor: Las actividades generales del productor para la

realizacion de programas grabados son:

Administra los recursos humanos y financieros que facilitan el
camino de la creatividad del guionista y el realizador. Junto con el equipo de
produccién y creativos determina el tono de la produccion. Coordina al

equipo de produccidn y al staff técnico.

Asegura gue los recursos necesarios para la produccion se presenten

en el tiempo, forma y calidad requeridos.

En algunas ocasiones invierte su propio capital para la realizacion de
un programa o serie televisiva (productor asociado).Coordina la lectura del
guidn con todos los involucrados: guionista, realizador, asesor de contenido,

actores y personal técnico.
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En coordinacion con el realizador y junto con los asistentes elabora el
desglose de necesidades de produccion (breakdown) para conocer cada uno
de los requerimientos, sus caracteristicas y especificaciones. Presupuesta y

determina los costos de los insumos.

Coordina la participacién del equipo de produccion y representantes
del staff técnico para la realizacion del scouting o localizacion de escenarios.
Gestiona permisos de grabacion o arrendamientos de los inmuebles

seleccionados en el scouting.

Contrato los servicios de comedor en locacién o gestiona los viaticos

para todos los participantes durante las grabaciones.

Coordina y soluciona problemas econdmicos y logisticos surjan
eventualmente en el transcurso de la produccion. Coordina, autoriza y

supervisa los tiempos de edicion y posproduccion.

Autoriza la némina de los participantes y los pagos de todos los

servicios e insumos utilizados en la produccion.

Entrega el master y sus copias para transmisién, copiado, o los fines

para lo que fue realizado el programa o video.

6.2.1.5.4.10.3.6 Asistente de Produccion: Es el representante del productor
en todas las actividades operativas que se requieran para la realizacion del

programa.
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Junto con el productor realiza el desglose del guién anotandolo segun

las indicaciones recibidas.

Ejecuta todos los tramites con las areas involucradas en la

produccién de la serie o el programa.

Lleva un minucioso registro de:

Las peticiones de permisos, peticiones de elaboracién o compra de
insumos, datos del elenco para su localizacién, contratacion y posibilidad

histrionica.

Preveé y verifica las actividades programadas segun el plan de produccién.

Reporta al productor el estado de la evolucion de la produccion en

todos sus rubros para evitar contingencias.

Investiga y localiza todo lo relacionado a la produccion como son la
informacion documental visual y sonora, las locaciones, sus condiciones de
uso o contratacion, vestuario, utileria, escenografia y efectos especiales;
realiza la invitacion del posible reparto al “casting” o prueba de talento y al
término de la produccion supervisa que todo lo utilizado en la produccién

que sea reutilizable regrese a su lugar de origen.

Facilita las actividades de coordinacion durante la grabacién o emision de

los programas.
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Prepara informes de diversa indole que le entrega al productor sobre

eventualidades en la preproduccién, grabacion, edicion y gastos entre otros.

Registra y controla todos los casetes utilizados.

Entrega el master o version final del programa al &rea de transmision
e ingresa el material video grafico utilizado al area de videoteca para su

almacenaje y resguardo.

Realiza las cartas de agradecimiento a las instituciones o personas

ajenas a la produccién que apoyaron para la realizacion del programa.

6.2.1.5.4.10.3.7 Director de Camaras 6 Realizador: Dirige las actividades

del staff técnico en grabaciones o emisiones al aire.

Su principal meta es entregar el programa, desde el punto de vista

técnico, en tiempo, forma y calidad.

Se reline con el equipo de produccién para acordar y asignar las

actividades tiempos y ritmo en que realizara la grabacién o emision al aire.

A partir de la versién final del guion realiza el guion técnico en el
que asienta los planos a grabar, la técnica a utilizar, el equipo, staff y demas
condiciones que son necesarias para la grabacion o emision de los

programas.

Propone el reparto y presencia las pruebas de actores y voces (casting).
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Intercambia impresiones con el productor y staff técnico sobre el plan de

trabajo y la intencion en cada fase del mismo.

Determina y Supervisa la iluminacidon, emplazamiento de camaras,
escenografia, ambientacion y caracterizacion durante la grabacion en estudio
0 locacion sin perder de vista el proposito de cada una de estas areas

atendiendo a la totalidad de la obra.

Previamente a la transmisién o grabacién ensaya con el elenco y el
dia del evento o un dia antes, dependiendo de las exigencias del programa,
realiza ensayos parciales o generales para prever los tiempos, movimientos y

contingencias posibles.

Supervisa con el editor la edicion, doblaje y mezclas tanto de audio como de

imagen.

NOTA: En algunos casos en la produccion de programas de
comerciales diferencian al realizador como el creativo que conceptualiza la

idea y no dirige cAmaras en estudio.

Asimismo, al director de camaras lo ubican como el vinculo entre el
area técnica y el area de produccion que solamente dirigira camaras durante

la grabacion o transmision en directo.

6.2.1.5.4.10.3.8 Asistente De Direccion 0 Realizacion: Apoya al Director
de camaras previendo las actividades que deben sucederse para la que se

logre el producto final ya sea una grabacion o emision en directo.
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Algunas de esas actividades son:

La prevision de que todos los equipos estén listos para el momento del

evento.

Que todo el personal técnico, de servicios a la produccién y el elenco

estén en sus puestos al momento de los ensayos, grabacion y transmision.

Elabora la bitacora de registro de los tiempos de grabacion, duracion
de los planos, numero y clave de las cintas utilizadas para la grabacion y/o
emision; staff y ponentes que participaron en las diferentes grabaciones y las

incidencias sobre el trabajo cotidiano: bitacoras de grabacion, continuidad.

Apoya en la edicion y postproduccion del programa facilitandole toda

la informacion al editor o al director de camaras segun sea el caso.

6.2.1.5.4.10.3.9 Director de Escena: Propone el reparto.

Se coordina con el productor y el director para la eleccion del reparto.

De la lectura del guion y el conocimiento del disefio del set decide la

puesta en escena y sugiere el tipo y los colores de vestuario.

Se coordina con produccion para la lectura de guion con los actores.

Marca los movimientos y las gesticulaciones de los actores, asi como

el énfasis en las voces segun el guion.
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Ensaya con los actores en aula y en el set.

Se encarga de la puesta en escena coordinadamente con el director de
camaras para que se determine la intencionalidad de la toma y la

coordinacion entre tiempos espacios y movimientos.

6.2.1.5.4.10.3.10 Continuista o Raccord: Este puesto se presenta solamente
en producciones de programas seriados de disefio concatenado en donde

generalmente la historia se desarrolla lentamente.

Su principal funcion es vigilar la coherencia cronoldgica audiovisual,
(la continuidad de accién, vestuario y/o dialogos, también Ilamada raccord).
Para tal efecto se auxilia del break de produccion, el break de grabacion
camaras fotogréaficas y de video, guidn técnico, story board y las grabaciones

preliminares de montaje o pistas.

Realiza la calificacion del material grabado para facilitar su edicion y

posproduccion.

6.2.1.5.4.10.3.11 Jefe de piso: Por definicion del gremio, el floor manager o

jefe de piso son los brazos, ojos y piernas del director en el foro.

Una de sus funciones es establecer el lazo de comunicacion entre el

personal que trabaja en el piso del estudio y los que trabajan en la cabina.

Es por eso que en algunas instituciones lo ubican en el area de

produccidén y en otras en el area técnica.
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Sigue las instrucciones del realizador o director de camaras a través

de un intercomunicador para la grabacion o emision de los programas.

Coordina en el foro los movimientos de los camardgrafos,

microfonistas, actores e invitados.

Sefala el inicio de la grabacion gritando la pizarra que identifica al

programa y el término (corte) de la grabacion.

Si el programa no debe de apegarse totalmente al guién y su columna
vertebral es ad libitum, el floor manager o jefe de piso, le indica a los actores

y/o comentaristas cuando iniciar, alargar, acortar o terminar su dialogo.

* Sefiala la camara que esta al aire y previene al conductor de los

cambios de camara para que los movimientos del conductor sean naturales.

Indica el tiempo restante de grabacion y final del programa.

En emisiones, con ponentes o invitados les da una breve explicacion

de las sefiales que se usara para comunicarse con ellos.

En programas al aire puede colocar o retirar micr6fonos si se da el caso.

Siempre debe tener el guidn técnico para prevenir y asegurar que se lleve a

cabo lo marcado por el realizador.

En una palabra es la autoridad en el foro.
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6.2.1.5.4.10.3.12 Responsable del Area Técnica: Dirige las actividades del
personal técnico y del buen funcionamiento de todos los equipos de

ingenieria de la produccién para la realizacién de programas.

Lleva un estricto inventario del uso de los equipos para programar el

mantenimiento preventivo y la renovacion de equipos por desgaste.

Para esta actividad requiere que todos los operadores de equipo
electrénico reporten las condiciones de uso y el tiempo que fue empleado el

equipo para cada evento.

Programa y supervisa tareas complejas de mantenimiento correctivo

y operacién del equipo electrénico.

Establece y verifica la calidad de los enlaces, asi como de la sefial

emitida y grabada y planea la distribucion de la sefial de TV.

Lleva la bitacora de los servicios de céamara portétil, edicion,

postproduccion, audio y estudio de TV.

Otorga todas las facilidades técnicas para la emision y/o grabacion de los

programas.

6.2.1.5.4.10.3.13 Switcher: Dirige las actividades del personal técnico y del
buen funcionamiento de todos los equipos de ingenieria de la produccion

para la realizacién de programas.
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Lleva un estricto inventario del uso de los equipos para programar el
mantenimiento preventivo y la renovacion de equipos por desgaste. Para esta
actividad requiere que todos los operadores de equipo electrénico reporten
las condiciones de uso y el tiempo que fue empleado el equipo para cada

evento.

Programa y supervisa tareas complejas de mantenimiento correctivo

y operacion del equipo electronico.

Establece y verifica la calidad de los enlaces, asi como de la sefial

emitida y grabada y planea la distribucion de la sefial de TV.

6.2.1.5.4.10.3.14 Camardgrafo: Se encarga del registro de imagenes en
movimiento mediante la cdmara de TV o video. Para tal efecto, esta
familiarizado con su operacion bajo diversas circunstancias: ya sea soportada
en los propios hombros o en otros instrumentos mecanicos (como un tripode

0 una grua), ya sea en locacién o en estudio.

El camardgrafo debe tener conocimientos técnicos precisos como son
la operacion de camara, optica, iluminacion, audio basico, composicién de la

sefial de TV y colorimetria entre otros.

También debe tener conocimientos estéticos para la acertada
composicion de la imagen y utilizacion adecuada del equipo y accesorios a
utilizar para cumplir con la intencionalidad de la toma y la transmisién de

emociones y/o conocimientos a través de las emisiones televisivas.
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Participa en la seleccion de escenarios (scouting) para verificar las
condiciones en las que se realizara su trabajo e intercambia puntos de vista
con el realizador sobre la toma, encuadres y equipos que se utilizaran en la

grabacion.

6.2.1.5.4.10.3.15 Operador de Audio: Realiza la planeacién y registro de
las tomas de audio en todas sus fases. Conoce con profundidad los equipos
técnicos que le permiten realizar su trabajo asi como las variables de sonido,

la sensibilidad y caracteristicas de los micr6fonos y sus soportes.

Controla la consola de audio para realizar las diferentes mezclas de
las fuentes sonoras como voz directa, musica en directo, ambiente en directo

0 pregrabado emitidas por la VTR, el deck, DAT, CD, o torna mesa.

6.2.1.5.4.10.3.16 Microfonista: Al enterarse del contenido e intencion del
programa, elige e instala y/o coloca las lineas y microfonos en los lugares
mas idéneos para el registro de audio y de manera que no aparezcan en las

tomas de imagen.

En locacion debe estar verificar que las lineas de audio no estén
cerca de cables de corriente eléctrica para que no se induzcan ruidos

indeseables a la linea de audio.

Debe estar atento a las condiciones climatoldgicas para tener
dispuestos el uso de accesorios como el wind screen de esponja sintética, o

el de armadura rigida llamado “cacahuate” o “zeppelin” o el “peluche”. Y en
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ocasiones interponer grandes barreras fisicas para desviar los vientos que

sean muy intensos.

6.2.1.5.4.10.3.17 lluminador: Es el responsable de que la imagen que es
captada por la camara aparente ser estereoscopica y tenga la calidad técnica e
intencion emocional requerida por el mensaje que se transmitira a través del

video.

Planea, controla y distribuye las cargas eléctricas, las fuentes de luz y
los elementos luminotécnicos como los “espejos de sol” y “babinetos”.
Coordina, y en ocasiones ejecuta, la instalacion, montaje y conexion de

fuentes luminosas.

Dirige a los asistentes de iluminacion para emplazar los elementos

necesarios de acuerdo con la intencion o propdsito del programa.

6.2.1.5.4.10.3.18 Operador del Control de Video: Analiza, controla y
ajusta las sefiales de color y luminancia de las diferentes fuentes como
camaras, VTR vy sefiales remotas que llegan a la cabina de control dispuesta

en el estudio de TV o en la unidad mévil.

Regula y controla el equipo para que observe las normas y estandares
técnicos exigidos para su emision asi como control del iris de las cAmaras en

eventos que requiera mas de una.

6.2.1.5.4.10.3.19 Operador de Efectos Digitales de Video: Es el encargado

de operar a los aparatos que desarrollan los efectos digitales como el
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manipulador de efectos digitales (DPM, por sus siglas en inglés: Digital
Picture Manipulator), que es una consola en la cual se programan eventos

como rotacién, giros, arrastre del cuadro, virado de color entre otros.

Su labor la realiza en la cabina de control o en la sala de postproduccion

lineal.

En el estudio o en la sala de postproduccion el operador debe
comunicarse estrechamente con el switcher para realizar su labor, pues este
ultimo se encarga de revisar en el monitor de previo y enviar al aire, 0 a la

cinta, el efecto pedido por el realizador.

6.2.1.5.4.10.3.20 Operador del Titulador o Generador de Caracteres: Es
el encargado de capturar toda la informacion que aparecerd escrita en
pantalla, por lo que su perfil requiere de una muy buena ortografia y
conocimiento adecuado del idioma para sintetizar ideas en uno o dos

renglones.

Elige con el realizador el tipo y tamafio de letra, asi como los fondos

maés adecuados de acuerdo con el proposito del programa.

6.2.1.5.4.10.3.21 Editor Técnico: El trabajo de edicion consiste en operar el
editor electrénico y coordinado con el realizador o con el asistente de
realizacion seleccionar el material videografico que construira el discurso
audiovisual, por lo que debe contar con conocimientos estéticos necesarios

que eleven la calidad de su trabajo.

52



Antes de iniciar la edicidén debe enterarse de los objetivos del guion,
su intencion y el plan general de la obra para que mientras se edita se prepare

el material que sera post-producido.

Reordena y selecciona las mejores secuencias y planos que se
encuentran dispersas en varias cintas atendiendo al montaje sugerido en el

guion y coordinado por el realizador o su asistente.

Al término del servicio realiza un reporte del funcionamiento y

tiempo de uso del equipo utilizado en la elaboracion de cada programa.

En la edicidn no lineal, el trabajo del editor trasciende esta etapa y se
encarga de las mezclas finales de audio y video, asi como de los efectos de

transicion entre imagenes o sonidos (post-produccion).

6.2.1.5.4.10.3.22 Escendgrafo: Planea y disefia los escenarios, su
ambientacion, construccion y montaje atendiendo las caracteristicas

indicadas en el guién y de comun acuerdo con el productor.

Coordina los servicios a la produccion como decorado, montaje de
sets, atrezzo o utileria, efectos especiales fisicos, maquillaje, disefio grafico,

vestuario y peluqueria.

Investiga en el mercado cuales son los materiales mas adecuados por

su calidad, utilidad y precio.
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Lleva el control de los insumos que se utilizan y mantiene siempre

disponible el inventario basico para las producciones.

6.2.1.5.4.10.3.23 Montadores y Pintores: Se encargan del montaje y

armado de las escenografias o sets, asi como de la pintura de los mismos.

6.2.1.5.4.10.3.24 Utilero: Propone y consigue los elementos requeridos para
la ambientacién del guion ya sean reales o de attrezzo (objetos con
apariencia real pero construidos con otros materiales que aparentan su
autenticidad) como tapiceria, mobiliario, accesorios, adornos florales y
jardineria tomando en cuenta la época, zona geogréafica, usos y costumbres

de los personajes descritos en el guion.

6.2.1.5.4.10.3.25 Maquillista: Se encarga del maquillaje en donde ocultard o
resaltard las imperfecciones de los participantes del elenco siguiendo las

indicaciones del productor y el realizador.

Tiene conocimientos sobre el manejo y cuidado de la piel y el cabello.

Debe dominar las diferentes técnicas bésicas de aplicacion de

maquillaje en video ya sea para locaciones o estudio.

Debe estar actualizado en el uso de los nuevos materiales y la
conservacion y manejo de los cosméticos. Selecciona y prepara el
maquillaje, las pelucas, protesis y postizos para la realizacion de

caracterizaciones de los personajes.
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Realiza peinados, tintes y cortes de cabello a los actores o a pelucas y

demaés accesorios postizos como barbas, bigotes, y cejas.

Reporta al encargado del area la utilizacion y gasto de los materiales
cosméticos para gque sean repuestos y asi mantener el inventario basico de

maquillaje.

6.2.1.5.4.10.3.26 Efectos Especiales: EIl personal encargado de los efectos
especiales (SFX por sus siglas en inglés: (Special Effects), elabora toda serie
de efectos fisicos y quimicos, lluvia, niebla, viento y telas de arafia, entre

otros. Para conseguir que una ambientacion o set tenga credibilidad.

Utilizan toda serie de herramientas y materiales para conseguir que
aquello que aparece en el guién pueda trasladarse a la pantalla con el
realismo requerido y dentro de altos rangos de seguridad. Investigan y
experimentan con nuevos materiales para lograr mayor eficiencia en su

trabajo.

Reportan al encargado del area los presupuestos y los gastos que

implican la utilizacion de los efectos especiales en las producciones.

6.2.1.5.4.10.3.27 Vestuario: Realiza el disefio de prendas y atuendos de los
actores dependiendo de la zona geografica y época descrita en el guidn,
tomando en cuenta aspectos tales como la cultura y costumbres para lograr

una buena caracterizacion de los personajes.

55



La persona responsable del vestuario tiene entre sus
responsabilidades la costura a mano o0 a méquina de los diferentes trajes y

atuendos utilizados por los actores.

Ademas de su cuidado: planchado, ajuste de prendas, doblaje y
almacenaje, bordado, transporte, lavado o tintoreria y finalmente, entrega a

los almacenes una vez concluida la produccion.

6.2.1.5.4.10.3.28 Programador de Television: Es el ultimo eslabon de la

cadena antes de que el teleauditorio vea el programa.

Sus funciones generales son la de programar, elaborando la pauta de
transmision diaria, todas las series, programas unitarios y especiales,
anuncios promocionales y de identificacion de canal en los horarios de

mayor aprovechamiento para el pablico.

Debe atender a todos los criterios como son: los educativos, técnicos,

administrativos, financieros, y en contadas ocasiones, comerciales.

Solicita al area de produccion la realizacion de los anuncios

promocionales e identificaciones de canal.

Lleva las estadisticas y deméas informes sobre los programas
transmitidos. Con el productor ejecutivo planea a corto, mediano y largo
plazo el desarrollo de series y programas que cumplan con los objetivos y

metas financieras del canal.
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Verifica la programacion diaria del canal para detectar posibles fallas
y en caso de presentarse alguna eventualidad, tomar decisiones sobre lo que
aparecerd al aire. Se coordina con el centro transmisor (master) de la

estacion para la emision de programas y series.

Acuerda con el area de produccion las fechas de entrega de los
programas de realizacién interna que se transmitiran segun los proyectos de

la institucion.

Reporta a la Direccion General y a la Administrativa los resultados

de la exhibicidn de programas.

6.2.1.5.4.10.3.29 Continuista de Master o Productor de Master: Es el

encargado directo de que toda la transmision sea emitida en tiempo y forma.

Coordina en el master de transmisiones cada entrada y salida de
programa, Y en el caso de television comercial también cada anuncio segun

le haya sido marcado en la pauta de transmision.

Su trabajo esta intimamente ligado al switcher de master, a quien
dirige para los cambios de sefiales que salgan al aire ya sean programas

pregrabados o en directo.

Coordina las sefiales remotas y las enlaza con la transmision que lo

requiera. Reporta al programador el resultado de la transmision diaria.

57



6.2.1.5.4.10.3.30 Evaluador: La evaluacion del audiovisual es mucho mas

extensa y precisa cuando se trata de producciones de carécter educativo.

En primera instancia pasa a través del tamiz del analisis de audiencias
para conocer la cobertura e impacto efectividad del mensaje de acuerdo con

los objetivos planteados inicialmente de los programas.

Evalla la calidad técnica y de realizacion del programa bajo criterios

objetivos y no exclusivamente de la persona que realiza esta tarea.

Realiza estudios de la efectividad del medio o canal de acuerdo con

las necesidades y horarios de la audiencia.

Analiza la presentacion de contenido y la estrategia didactica

utilizada.

Valora y elige los canales de retroalimentacion disponibles para

recibir las opiniones del publico.

6.2.1.6 Géneros Periodisticos: Se puede definir en funcion del papel que
juega el narrador o emisor del mensaje en relacion con la realidad observada.
La noticia pertenece al género periodistico de informacién por excelencia, y
el articulo de opinion es el més abierto a la subjetividad. Para algunos
autores, son estrategias comunicativas que se organizan y se hacen

reconocibles tanto para el emisor como para el destinatario.
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Los textos que pertenecen al género periodistico informan a una gran
cantidad de lectores sobre sucesos de actualidad. Predominan, en ellos, la
funcion referencial o informativa del lenguaje y el estilo formal. En este tipo

de texto se privilegia el hecho.

El periodismo es un meétodo de interpretacion de la realidad; para
hacer esta interpretacion y transmitirla al publico se necesita una serie de
filtros, unas formulas de redaccion, que es lo que llamamos géneros

periodisticos.

Algunos tedricos de la comunicacion definen los géneros
periodisticos como formas de comunicacion culturalmente establecidas y
reconocidas en una sociedad, un sistema de reglas a las que se hace

referencia para realizar los procesos comunicativos.

Otros autores ven los géneros periodisticos como categorias basicas
que construyen la realidad. Los géneros periodisticos se diferencian entre si
con el fin de recoger la complejidad de lo que pasa y exponerlo a los

lectores.

Hay gran variedad de clasificaciones que varian segun los diferentes
autores y corrientes. Segun la tipologia anglosajona, basada en la frase "los
hechos son sagrados, las ideas libres", se conocen dos tipos de géneros: los
gue dan a conocer hechos, como la noticia, el reportaje y la cronica, y los

gue dan a conocer ideas, principalmente el editorial y el articulo de opinién.
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6.2.1.6.1 Noticia: Es el género periodistico por excelencia y la base de todos
los demas, en ella se informa con el menor nimero de palabras posibles, de
lo fundamental de un hecho o situacion.

6.2.1.6.2 Articulo de opinion o Comentario: La presencia del autor es total.
El periodista muestra sus opiniones de una manera muy subjetiva, esta dando
su visién particular sobre un hecho.

6.2.1.6.3 Cronica: Enmarca lo que ha pasado y lo interpreta, pero
directamente sobre los hechos, no hay opinion.

6.2.1.6.4 Reportaje: Es una narracion ampliada, exhaustiva y documentada
de un suceso. Se complementa con la fotografia para hacer mas
comprensible el mensaje. Expone detalladamente descripciones de lugares,
sucesos, personas y hechos.

6.2.1.6.5 Editorial: Es la expresion de la opinién o postura del diario o
periédico sobre un tema de interés social. Aparece siempre de manera
destacada en las primeras péginas. Se caracteriza por el anonimato, aunque

son el director o el consejo los encargados de dar su opinion.

6.2.2 El Disefio: Definimos el disefio como un proceso o labor destinado a

proyectar, coordinar, seleccionar y organizar un conjunto de elementos para

producir y crear objetos visuales destinados a comunicar mensajes especificos a

grupos determinados. Un disefio es una pieza con un cierto atractivo visual, con

personalidad propia y un gran equilibrio estético.

6.2.2.1 El Diseflador Grafico: Es uno de los elementos mas importantes

dentro del &mbito de la publicidad y la comunicacion visuales, quien tiene el
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conocimiento, experiencia e ideas que ayudan acomunicar un mensaje
grafico de la manera méas acertada. Podria considerarsele como el doctor o

cirujano pléastico de la imagen que se quiere dar al publico.

Un Disefiador Grafico Profesional no se limita Gnicamente a crear el
producto/disefio solamente por entregarlo. Realiza una investigacion para
reunir la informacion y elementos necesarios, junto con su experiencia, que

le ayudaran a dar una mejor solucién.

Asimismo, un Disefiador Gréfico Profesional es parte de una red de
trabajo donde colabora junto con otros especialistas como los mercadoélogos,
los publicistas, los impresores, los programadores, los fotografos, los

ilustradores y muchos mas.

Un Disefador Gréafico Profesional sabe el por qué de la solucion que
ofrecey sabe que cada proyecto requiere un tratamiento especial y

personalizado para obtener un resultado 6ptimo.

6.2.2.2 Historia del Disefio Gréfico: La definicion de la profesion del

disefiador grafico es mas bien reciente, en lo que se refiere a su preparacion,
su actividad y sus objetivos. Aungue no existe consenso acerca de la fecha
exacta en la que nacié el disefio gréfico, algunos lo datan durante el periodo
de entreguerras. Otros entienden que comienza a identificarse como tal para

finales del siglo XIX.
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Puede argumentarse que comunicaciones graficas con propoésitos
especificos tienen su origen en las pinturas rupestres del Paleolitico y en el
nacimiento del lenguaje escrito en el tercer milenio a. de C. Pero las
diferencias de métodos de trabajo, ciencias auxiliares y formacion requerida
son tales que no es posible identificar con claridad al disefiador grafico
actual con el hombre de la prehistoria, con el xilografo del siglo XV o con

el litografo de 1890.

La diversidad de opiniones responde a que algunos consideran como
producto del disefio  gréafico a toda manifestacion gréfica y otros solamente
a aquellas que surgen como resultado de la aplicacion de un modelo de
produccion industrial; es decir, aquellas manifestaciones visuales que han
sido "proyectadas" contemplando necesidades de diversos tipos: productivas,

simbdlicas, ergonémicas y contextuales.

6.2.2.3 Clasificaciones del Disefio Grafico: Algunas clasificaciones
difundidas del disefio grafico son: el disefio grafico publicitario, el disefio
editorial, el disefio  de identidad corporativa, el disefio web, el disefio

de envase, el disefio tipografico, la sefial ética y el llamado disefio

multimedia, entre otros.

6.2.2.4 Elementos que enriquecen el Disefio Grafico: Todo lo que tenemos

gue tomar en cuenta a la hora de disefiar esta desglosado a continuacion.

6.2.2.4.1 Tipografia: Es la forma gréfica de expresar el lenguaje. Es el arte

y técnica del manejo y seleccion de “tipos” para crear trabajos de impresion.
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Los tipos son los moldes que originalmente eran de plomo, con los cuales se

Ilevaban a cabo las impresiones en las imprentas.

6.2.2.4.2 El Color: Es una percepcion visual que se genera en el cerebro de
los humanos y algunos animales, interpretando las sefiales nerviosas que
envian los ojos a través de la retina, y a su vez interpretan las diferentes

longitudes de onda que captan de la parte visible en la luz.

6.2.2.4.3 La Diagramacion: También conocida como “maquetacion” es
parte del disefio editorial, que se encarga de organizar en un espacio
determinado, contenidos escritos, visuales y audiovisuales, en medios

impresos y electronicos, como revistas, diarios, periddicos, y libros

6.2.2.4.4 La llustracién: Fotografia o dibujo que se coloca en un texto para

representar graficamente lo expuesto.

6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias:
6.3.1 Ciencias auxiliares: Son aquellas que funcionan como soporte de
otra ciencia para que ésta cumpla con sus metas y objetivos. Se trata de disciplinas

cientificas que pueden complementar a una ciencia en ciertos casos especificos.

6.3.1.1 Ciencias de la Comunicacion: Son aquellas ciencias que se
encargan de estudiar todos los procesos de comunicacion como fenémenos
en si mismos, los medios que se emplean y el conjunto semiotico que
construyen, al generar sus propios métodos de estudio y herramientas

analiticas.
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6.3.1.1.1 Semiologia: Ciencia general de los medios de comunicacion, por
signos. Los inicios de la semioldgica se remontan a la escuela de Praga, asi
como Charles Sanders Pierce y Ferdinand de Saussure. Segun Pierce la

semiologica es independiente de la linguistica y cumple ciertas funciones a
través de los iconos, los signos y los simbolos. Las principales ramas de la

semiologia son:

6.3.1.1.1.1 Semiologia del discurso: Rama de la semiologia que se
encarga de hacer un andlisis del contenido y elementos de los discursos, tales
como: tamafio, lenguaje, contexto, connotacion y del orador que los
pronuncia. Harold Laswell fue uno de los pioneros de la semiologia del
discurso, quien mediante técnicas cualitativas exhaustivas determinaba la

ausencia o presencia de determinados elementos.

6.3.1.1.1.2 Semiologia de la imagen: de la semiologia que estudia la
connotacion asi como la denotacion de los signos y de los simbolos presentes
en contenidos gréaficos, tales como: publicidad, propaganda, arte, revistas,

caricaturas, entre otras.

La semiologia de la imagen es de gran utilidad para evaluar si un contenido
publicitario es adecuado o no para el publico objetivo al que esta siendo
enviado. En la propagan da principalmente la politica, la semiologia de la
imagen le puede indicar a un candidato a un cargo publico si esta en
contenido grafico de su propaganda refleja el de su ideologia. Los contenidos

gréficos en la mayoria de las ocasiones contienen figuras retoricas que
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ayudan a la simplificacion del mensaje y también son un campo de estudio

de la semiologia de la imagen.

6.3.1.1.1.3 Semiologia del color: Rama de la semiologia que estudia la
implementacién de los colores, asi como el significante y el significado de
cada uno de ellos. Aungue la psicologia del color nos explica que los colores
y tonalidades tienen algun efecto en el cerebro y por ende en la conducta
humana lo que seria el significado de cada color. La semiologia del color
comprende también al significante por la impronta o experiencias que cada

ser humano tiene con los colores.

6.3.1.1.1.4 Semiologia del cine: Rama de la semiologia que comprende la
relacion dialéctica de los signos y simbolos presentes en un film y de la
relacion que estos tienen con los espectadores en un complejo afectivo e
intelectual. Las escenas y secuencias de un film han sido construidas segun
la voluntad de su creador y con los elementos que este ha querido utilizar en

el orden que ha querido darles, todo esto con el fin de enviar un mensaje.

El éxito del mensaje que desea enviar un director cinematografico no
solo depende de la utilizacién y comprension de los signos y simbolos
adecuados, se debe tener presente que todo lo que se muestra en la pantalla
genera también un significante. Por esta razon la mayoria de films son
interpretables en varios niveles segun el grado de sensibilidad, imaginacién y

de cultura de los espectadores.
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La yuxtaposicion de las imagenes, escenas y secuencias debe
producir en la mente del espectador un golpe psicoldgico, cuyo fin es
facilitar la percepcion y asimilacion del mensaje que el realizador desea
enviar. Uno de los pioneros del montaje, Serguei Eisenstein que derivan sus
teorias en el estudio de los ideogramas japoneses, en los que dos nociones
yuxtapuestas conforman una tercera, como por ejemplo: ojo + agua = llanto.

(http://es.wikipedia.org/wiki/Sergu%C3%A9i_Eisenstein)

6.3.1.2 Semidtica: Tiende a suplantar a la semiologia, ya que es un campo
mas amplio de la misma e incluye a las artes a las modas y més. Para Barthes
la semiotica significa sistemas particulares de mensajes, como el cine, los
gestos y semiologia es el conjunto de estas semidticas.

6.3.1.3 Antropologia: Es una ciencia social que estudia al ser humano de
una forma integral. Para abarcar la materia de su estudio, la Antropologia
recurre a herramientas y conocimientos producidos por las ciencias naturales
y las ciencias sociales. La aspiracion de la disciplina antropoldgica es
producir conocimiento sobre el ser humano en diversas esferas, pero siempre
como parte de una sociedad. De esta manera, intenta abarcar tanto la
evolucion siempre como parte de una sociedad.

De esta manera, intenta abarcar tanto la evolucidn biol6gica de nuestra
especie, el desarrollo y los modos de vida de pueblos que han desaparecido,
las estructuras sociales de la actualidad y la diversidad de expresiones

culturales y linglisticas que caracterizan a la humanidad.
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6.3.1.4 Sociologia: Ciencia que estudia la sociedad humana, entendida como
el conjunto de individuos que viven agrupados en diversos tipos de
asociaciones colectividades e instituciones.

Su objeto primordial de investigacion son los grupos sociales, sus
formas internas de organizacion, su grado de cohesion y las relaciones entre
ellos y con el sistema social general.

En opinién del socidlogo francés Emile Durkheim “Los socidlogos
tienen la necesidad urgente de estar informados regularmente de las
investigaciones realizadas por la ciencias especiales, historia, el derecho de
las costumbres y de la religion, las estadisticas sociales, las ciencias
econdomicas, y demas”. Porque es precisamente en estas ciencias donde
puede encontrarse el material de la sociologia.

(http://escarceossociales.blogspot.com/2009/10/la-sociologia-

concepto-objeto.html)

6.3.1.5 Cibernética: Ciencia que estudia los mecanismos de comunicacion,
regulacion y control de sistemas complejos, especialmente sistemas
informaticos.

6.3.1.6 Etnologia: Ciencia que estudia los pueblos y las culturas a través de
los datos que le proporciona la etnografia. Intenta establecer leyes que
determinan la conducta, las realizaciones y la evolucion de un grupo humano
0 de un éarea cultural.

6.3.1.7 Pedagogia: Ciencia que estudia los métodos y las técnicas destinadas

a ensefar y educar, especialmente a los nifios y a los jovenes.
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6.3.1.8 Andragogia: es la ciencia que, siendo parte de la Antropologia y
estando inmersa en la educacién permanente, se desarrolla a través de una
praxis fundamentada en los principios de participacion y horizontalidad.
6.3.1.9 Tecnologia: es el conjunto de conocimientos técnicos, ordenados
cientificamente, que permiten disefiar y crear bienes y servicios que facilitan
la adaptacion al medio ambiente y satisfacer tanto las necesidades
esenciales como los deseos de la humanidad.

6.3.1.10 Psicologia: Ciencia que tiene como objeto de estudio la compleja
estructuraciéon del comportamiento humano tomando como punto de partida
las razones de indole consiente o subconsciente que dinamizan dichos
comportamiento. La psicologia también analiza los elementos que interfieren
en la vida interior del ser humano como recuerdos, imagenes, suefios,

miedos y de esta manera genera sus juicios.

6.3.1.10.1 Psicologia del color: Es un campo de estudio que esta dirigido a
analizar el efecto del color en la percepcion y la conducta humana. Desde el
punto de vista estrictamente médico, todavia es una ciencia inmadura en la
corriente principal de la psicologia contemporéanea, teniendo en cuenta que
muchas técnicas adscritas a este campo pueden categorizarse dentro del
ambito de la medicina alternativa.

Sin embargo, en un sentido mas amplio, el estudio de la percepcion
de los colores constituye una consideracion habitual en el disefio
arquitectonico, la moda, la sefial ética y el arte publicitario.
6.3.1.10.2 Psicologia de la comunicacion: Campo de estudio de la

psicologia destinada a comprender la reaccion racional, emotiva o comporta
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mental que se producen en los emisores y en los receptores durante el
proceso de la comunicacion.

6.3.1.10.3 Psicologia del consumidor: Campo de estudio de la psicologia
que estudia a los consumidores, asi como las variables que los hacen elegir
determinados bienes y servicios.

Por lo tanto su objetivo principal es explicar el comportamiento del
consumidor: describir el tipo de elecciones que hacen los individuos, asi
como las circunstancias razones en las que el consumidor hace la eleccion.

Se tiene en cuenta factores de muy diferentes tipos, incluyendo
factores de |mercado, efectos de publicidad, condiciones econdmicas
caracteristicas de poblacion.

Se destaca entre estos el énfasis de mercado y publicidad. Las
organizaciones querrian poder predecir los patrones de comportamiento del
consumidor para influir sobre sus elecciones en sentido favorable para sus
productos.
6.3.1.11 Linguistica: Estudio de la lengua humana como los medio de
comunicacion. Estudia su historia su estructura comprende la morfologia y
la sintaxis. Trata de determinar los sistemas de reglas que rigen las
gramaticas, sus principios y particularidades, también lo que es comun y lo
que representa coacciones universales.
6.3.1.12 Gramatica: Es el estudio de las reglas y principios que regulan el
uso de las lenguas y la organizacion de las palabras dentro de una oracion.

También se denomina asi al conjunto de reglas y principios que gobiernan el
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uso de un lenguaje muy determinado; asi, cada lengua tiene su propia
gramatica.

6.3.1.13 Deontologia: Rama de la ética cuyo objeto de estudio son aquellos
fundamentos del deber y las normas morales. Se refiere a un conjunto
ordenado de deberes y obligaciones morales que tienen los profesionales de
una determinada materia. La deontologia es conocida también bajo el
nombre de “teoria del deber” y, al lado de la axiologia, es una de las dos
ramas principales de la ética normativa. Un codigo deontoldgico es un
conjunto de criterios, apoyados en la deontologia con normas y valores, que
formulan y asumen quienes llevan a cabo una actividad profesional.

6.3.1.14 Epistemologia: Rama de la filosofia cuyo objeto de estudio es el
conocimiento. La epistemologia, como teoria del conocimiento, se ocupa de
problemas tales como las circunstancias histéricas, psicologicas y
sociologicas que llevan a la obtencion del conocimiento, y los criterios por
los cuales se le justifica o invalida, asi como la definicién clara y precisa de
los conceptos epistémicos mas usuales, tales como verdad, objetividad,

realidad o justificacion.

6.3.2 Artes: Manifestacion de la actividad humana mediante la que se expresa una
vision personal y desinteresada que interpreta lo real o imaginario con recursos
plasticos, linglisticos o sonoros.
6.3.2.1 Artes Graficas: Se conoce como artes graficasal conjunto de
oficios, procedimientos o profesiones involucradas en la realizacion del

proceso gréafico, editorial o esculpido.
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6.3.2.2 Artes Plasticas: Son una clase de arte que utiliza materias creadas,
dispuestas o modificadas de cualquier otra forma o por artes decorativas.
6.3.2.3 Arte Digital: Siendo el arte digital producto de la tecnologia
informatica, se da la tentacion de distinguir el arte tradicional del digital
sefialando que éste es tecnoldgico, y el resto no. La tecnologia consiste
basicamente en un instrumento o procedimiento que posibilita una creacion,
y en ese sentido no existe diferencia entre un pincel y una paleta gréafica,
pero es comun encontrar clasificaciones de arte digital basadas en el soporte
usado:
6.3.2.4 Video Arte: Es un movimiento artistico, surgido en Estados Unidos
y Europa hacial963, viviendo su apogeo en los afios sesenta y setenta del
siglo XX, aunque ain mantiene su vigencia. Es una de las tendencias
artisticas que surgieron al hilo de la consolidacion de los medios de
comunicacion de masas, y que pretendian explorar las aplicaciones
alternativas y aplicaciones artisticas de dichos medios. Se usan medios
electronicos (analogicos o digitales) con un fin artistico.
6.3.2.5 Artes Escénicas: Son las artes destinadas al estudio y/o préactica
de cualquier tipo de obra escénica o escenificacion. Toda forma de expresion
capaz de inscribirse en la escena: el teatro, la danza, la musica.
6.3.2.6 Cinematografia: Arte de representar el movimiento por medio de la
fotografia. Denominacion dada al invento de los Lumiere como arte, ciencia
y técnica.

El éxito de este invento fue inmediato, no solo en Francia, sino

también en toda Europa y América del Norte. En un afio los hermanos
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Lumiere creaban mas de 500 peliculas, marcadas por la ausencia de actores y
los decorados naturales, la brevedad, la ausencia de montaje y la posicion
fija de la camara. Pero los espectadores acabaron aburriéndose por lo
monotono de las tomas.

Fue George Mélies quien profundizo por primera vez en el hecho de
contar historias ficticias y quien comenzo a desarrollar las nuevas técnicas
cinematograficas.
https://docs.google.com/document/preview?hgd=1&id=1kHjO0aNFUuarLRR
wDjyEWTRBVYqKFgfPcOgmD71eONSO
6.3.2.7 Fotografia: Es el arte y la técnica para obtener imagenes duraderas
debidas a la accion de la luz. Es el proceso de capturar imégenes y fijarlas en
un medio material sensible a la luz.

Basandose en el principio de la cAmara oscura, se proyecta una
imagen captada por un pequefio agujero sobre una superficie, de tal forma
que el tamafio de la imagen queda reducido. Para capturar y almacenar esta
imagen, las camaras fotograficas utilizaban hasta hace pocos afios una
pelicula sensible, mientras que en la actualidad, en la fotografia digital, se
emplean censores CCD; CMOS y memorias digitales. Este término sirve
para denominar tanto al conjunto del proceso de obtencién de esas imagenes

como a su resultado: las propias imagenes obtenidas o «fotografias».

6.3.3 Teorias: Unateoriaes un sistema l6gico-deductivo constituido por un

conjunto de hipoétesis, un campo de aplicacion y algunas reglas que permitan extraer
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consecuencias de las hipétesis de la teoria. En general las teorias sirven para

elaborar modelos cientificos que interpreten un conjunto amplio de observaciones.

6.3.3.1 Etica: Filosofia de lo bueno y de lo malo que estudia los valores y
sus relaciones con pautas y planes de accion, la moral y la fundacion tedrica
de la misma. Ciertos aspectos de la sociologia que tratan de las costumbres,
de las fuerzas sociales, del ajuste defectuoso, de la desorganizacion, de los
problemas sociales, de los movimientos de reforma y del progreso social
pertenecen al campo de la ética.

6.3.3.2 Moral: Conjunto de normas mas aceptadas y sancionadas por una
sociedad o criterio, enun  tiempo determinado.

6.3.3.3 Filantropia: Norma o voluntad moral que significa “amor a la
humanidad”. Los filantropos suele ver a la sociedad en una forma positiva y
constructiva, expresado en la ayuda a los demas sin que necesariamente se
requiera de un intercambio o interés alguno en una respuesta. Los esfuerzos
filantropicos son realizados por parte de individuos o por grupos de
individuos organizados.

Los donativos a organizaciones humanitarias, personas,
comunidades, o trabajando para ayudar a los demas, directamente o a través
de organizaciones no gubernamentales con fines no lucrativos, asi como lo
es el trabajo de voluntario para apoyar instituciones que tienen el proposito
especifico de ayudar a los seres vivos y mejorar sus vidas, son considerados

actos filantrépicos, siempre y cuando no estén movidos por intereses.
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6.3.4 Tendencias: Inclinacion, idea o corriente que sigue determinada direccion. La

tendencia esta vigente hasta su sustitucion por una tendencia opuesta.

6.3.4.1. Super-geométrica: Las lineas rectas, los detalles, la perfeccion y
la inspiracion tomada por el arte chino “origami*, son algunas de las
caracteristicas de esta tendencia. Es importante no dejarse engafiar por la
aparente simplicidad, aunque, el nivel de habilidad y la atencion

necesaria para producir este tipo de trabajo no es para los débiles de

Eso es probablemente por lo que este estilo de disefio esta en tendencia.
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CAPITULO VII
PROCESO DE DISENO Y
PROPUESTA PRELIMINAR



Capitulo VI1: Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1. Aplicacion de la informacion obtenida en el marco teorico:

7.1.1 Ciencias auxiliares: Para la realizacion del proyecto va a ser necesario el
estudio de varias ciencias que se encargan de estudiar todos los procesos de
comunicacion ya que cada una de ellas cumple una funcion especifica que va
consolidar las bases del proyecto de manera que cada aspecto que en él se toque
tenga un respaldo cientifico, estando en el entendido que el empirismo no podra de

ninguna manera incorporarse en un el area profesional.

7.1.1.1 Ciencias de la Comunicacioén: Indispensables para un proyecto televisivo,

estas ciencias respaldan y fundamentan el programa y su contenido.

7.1.1.1.1 Semiologia: Para que el mensaje sea efectivo, es necesario acudir a
la ciencia que se encarga del estudio y la aplicacion de ciertas funciones a
través de los iconos, los signos y los simbolos. Se aplica a las imagenes y
sonidos que seran el medio por el que se va llegar al grupo objetivo y
transmitirles la informacidon. La semiologia es necesaria en el disefio grafico
para resolver problemas de comunicacion, por medio de ella los elementos
visuales tienen sentido y los auditivos respaldan el proyecto para que al

momento de unir ambas cosas se obtenga el resultado esperado.

7.1.1.1.1.1 Semiologia del discurso: Para el guion del programa de
television se necesita hacer un analisis del contenido y elementos de los

discursos, tales como: tamafio, lenguaje, contexto, connotacién y del orador



que los pronuncia y asi determinar la ausencia o presencia de determinados

elementos.

7.1.1.1.1.2 Semiologia de la imagen: Se hara uso de esta rama de la
semiologia para estudiar la connotacion y la denotacion de los signos y de
los simbolos presentes en todo el contenido grafico del programa de
television, como: escenarios, cortinas, cintillos, publicidad, propaganda,

animaciones, artes y disefios entre otros.

A través de ella se va evaluar si el contenido del programa es

adecuado o no para el publico objetivo al que sera enviado.

7.1.1.1.1.3 Semiologia del color: fundamental para la seleccion de colores
que se van a utilizar en los elementos graficos y que van a identificar el

programa de television.

7.1.1.1.1.4 Semiologia del cine: A pesar de que el cine y la television tienen
grandes diferencias, las bases y reglas de grabacion son las mismas, se debe
cuidar que los signos y simbolos que estén presentes en el momento de la
produccién y post produccion sean los mas apropiados para que el grupo

objetivo reciba el mensaje correcto.

7.1.1.2 Semidtica: En ella se toman en cuenta de forma mas amplia algunos
elementos significantes como el arte que se va utilizar para la realizacion del

disefio grafico que va contener el proyecto. La moda que en este caso va ser



fundamental por el grupo objetivo joven, y otros elementos importantes en
un proyecto televisivo.

7.1.1.3 Antropologia: Elemental en el proyecto, nos permitird conocer a
profundidad al grupo objetivo, ya que por medio de esta ciencia podremos
identificar ciertas caracteristicas en el ser humano que nos ayudardn a
determinar la manera en que se dara el mensaje para que sea recibido de
forma 6ptima y produzca el resultado que se espera.

7.1.1.4 Sociologia: Nuestro grupo objetivo vive en sociedad, es por eso que
se necesita el apoyo de esta ciencia, ya que se debe estudiar el
comportamiento de este en medio de su entorno y de qué forma se puede
afectar positiva o negativamente a la persona dependiendo de cual sea la

forma en que se envie el mensaje y su contenido.

7.1.1.5 Cibernética: Muy utilizada actualmente, principalmente por los
jovenes que son el grupo objetivo al que queremos llegar, y sin la correcta
utilizacion de la cibernética no se tendra tanta aceptacion como se puede

llegar a tener.

7.1.1.6 Etnologia: Es necesario conocer el ambiente, el entorno y la cultura
en la que se manejan las personas a las que se les desea comunicar el

mensaje a través del programa de television, es por eso que esta ciencia tiene
gran participacion en este proyecto, ya que dependiendo de la cultura, asi

debe ser el mensaje.



7.1.1.7 Pedagogia: El principal objetivo de este programa de television es
ensefiar y educar, especialmente a los jovenes y para ello se requiere de
métodos y técnicas que la pedagogia estudia.

7.1.1.8 Andragogia: Es de beneficio para el proyecto, ya que posee casi las
mismas facultades que la pedagogia, con la diferencia de que estas se aplican
a un grupo mas adulto y parte de nuestro grupo objetivo entra en este rango.
7.1.1.9 Tecnologia: Seré util en el proyecto audiovisual, ya que todo lo que
ella abarca es atractivo para el grupo objetivo y utilizando la mayor cantidad
de herramientas tecnolégicas, mas efectivo seré el mensaje que se desea
comunicar.

7.1.1.10 Psicologia: Estudiando al ser humano podremos conseguir

informacion para hacer que el proyecto sea atractivo para el televidente

7.1.1.10.1 Psicologia del color: Es preciso analizar el efecto de los colores
en la percepcion y la conducta humana para la seleccion de estos y asi
determinar su rol dentro del proyecto.

7.1.1.10.2 Psicologia de la comunicacion: Necesaria en este proyecto
audiovisual para comprender la reaccién racional, emotiva 0 comporta
mental que se producen en los emisores y en los receptores durante el
proceso de la comunicacion.

7.1.1.10.3 Psicologia del consumidor: Mediante esta psicologia se puede
entender mejor la mente de los televidentes, y saber asi que es lo que esperan

y piensan acerca del programa de television “Generacion con Vision”, en



especial los jovenes que son el grupo objetivo, y asi crear las estrategias que
ayuden a que el proyecto tenga buena aceptacion.

7.1.1.11 Lingdistica: Es una herramienta que no se puede descartar en este
proyecto, ya que el estudio de la lengua humana como los medio de
comunicacion va influir en el proyecto, asi se tomara en cuenta la estructura
del mensaje, comprendiendo la morfologia y la sintaxis.

7.1.1.12 Gramaética: Ya que el programa de television se va transmitir en un
medio masivo, se tiene la responsabilidad de velar porque en los mensajes
hablados por los conductores se dé el uso correcto del idioma y de las
palabras, estructurando bien las oraciones de manera ordenada y l6gica,
cumpliendo con las reglas ya establecidas.

7.1.1.13 Deontologia: Si se pretende fomentar los valores, los principios y la
moral, también es necesario que todo el personal que va participar en la
produccion de este programa, ya sea al aire o fuera de camaras posea estos
principios morales que corresponden al deber profesional.

7.1.1.14 Epistemologia: Esta rama de la filosofia ayudard al proyecto
audiovisual a proyectar en el grupo objetivo una iniciativa por la busqueda
constante del conocimiento, entendiendo que es por medio del conocimiento
que se puede consolidar a la sociedad, superando los obstaculos que presenta

la ignorancia.

7.1.2 Arte: Se cree que para que un programa de television tenga éxito, este debe
poseer alto contenido artistico, ya sea de parte de los creativos que lo produzcan

como por el talento que lo  representa.



7.1.2.1 Cinematografia: Este arte nos permitird darle un sentido l4gico y
estético a la serie de imagenes en movimiento a través de sus normas y
reglas, sin descuidar la creatividad.
7.1.2.2 Fotografia: Asi como se tienen procesos, técnicas y reglas para
conseguir buenas fotografias estaticas, de la misma forma se deben
tomar en cuenta todos estos aspectos para aplicarlos en la serie de imagenes
que componen una grabacion para hacer que estas sean casi tan atractivas
como una buena fotografia estatica.

7.1.3 Teorias: Se toma en cuenta, para un proyecto televisivo, algunas teorias

relacionadas a los temas.
7.1.3.1 Etica: Compartir con los jovenes por medio de un programa de
television acerca de todo lo relacionado a esta filosofia es uno de los
objetivos principales para su realizacion, es por eso que es indispensable su
consulta y aplicacién en este proyecto.
7.1.3.2 Moral: El objetivo es aprender a utilizarla y mostrarles a los
televidentes las consecuencias positivas que les puede traer también a ellos si
las saben aplicar.
7.1.3.3 Filantropia: Este pensamiento positivo es uno de los grandes apoyos
con los que se cuentan, ya que es una buena alternativa para unificar
esfuerzos por mejorar el nivel de vida a través de la restauracion de la
sociedad.

7.1.4 Tendencias: Es necesario tomar en cuenta tendencias actuales, que permitan

que el proyecto sea innovador.



7.1.4.1: Super-geométrica: Esta tendencia nos da sensacion de modernismo y

juventud lo que encaja perfectamente con el programa.

7.2 Conceptualizacion:

7.2.1 Método: Mapa Mental

Es la técnica creada por Tony Buzan, investigador en el campo de la
inteligencia y presidente de la Brain Foundation. La importancia de los mapas
mentales radica en que son expresion de una forma de pensamiento. EI mapa mental

es una técnica grafica que permite acceder al potencial del cerebro.

Dibujar un mapa mental requiere plasmar y relacionar las distintas ideas
sobre una hoja de papel de manera individual o grupal, para establecer vinculos a
través del tema planteado. Para analizar dicho tema se requiere utilizar palabras
claves que se generen de forma automatica pero clara, formando asi una estructura

nodal.

Dicha técnica es de usos multiples donde la principal aplicacién se centra en
el proceso creativo, ademas de la exploracién del problema y la generacion de ideas.
En la exploraciéon del problema, es recomendable su uso para generar distintas
perspectivas del mismo.

A continuacion se presenta una grafica que presenta un mapa mental, de

acuerdo a las ideas principales para el programa piloto.



Generacion con

Vision
I
I T | 1 1
Segmentos Valores Juventud Moda Dios

= De Tour = Amor = Fuerza = Colores = Amigo
= Actualizados |J=4 Agradecimiento |j=- Energia = Actualidad = Universo
= Proverbio del Dia| == Respeto = Tiempo = Actitud - Padre
- Acepto = Amistad = Vigor - Estilos - Salvador
= Opiniones = Bondad = Frescura = Tecnologia = Consolador
= Destacados = Dignidad = Futuro = Musica = Refugio
= Reportaje = Generosidad |j=- Nuevo = Juegos _— Consejero
= TemadeHoy |p=d Honestidad - Hoy = Tecnologia

= Humildad = Presente

— Lealtad = Motor

- Impulso




7.2.2 Definicién del Concepto:
Por medio de la técnica de mapa mental, que permitié elaborar el concepto creativo,
se realizo el analisis evaluativo que contribuyd con la presentacion de las distintas
propuestas creativas donde se consideraron y eligieron las mejores ideas que
permitieron responder a los objetivos planteados, de acuerdo a las necesidades del
cliente.
Propuestas finales desarrolladas a través del concepto creativo:
e Cuadros azules refrescantes.
e JOvenes a color.
e Universo Futurista.
e Coloresy formas.
e Estructuras metalicas.
e Decoracion futurista.
El concepto creativo final que se present6 para la elaboracién del programa
piloto es:
Universo Futurista. Porque la juventud esta inclinada a la tecnologia, a lo
nuevo, a lo desconocido, porque su imaginacion nunca se sacia, similar al
“espacio” que no tiene limites. Ademas los jovenes deben brillar como las
estrellas.
7.3 Bocetaje: Se realizd un guién técnico que permite mantener una secuencia
I6gica de tomas graficas para obtener la propuesta final. Es necesario tomar en
cuenta cada uno de los aspectos de disefio y comunicacion audiovisual que contiene

el programa piloto Generacion con Vision.



7.3.1 Composicién: Se utilizaron figuras geométricas con el proposito de generar
estilo vanguardista en torno a la animacion de objetos, para crear un aspecto

armonioso en cada  una de las escenas del video corporativo.

7.3.2 Estilo: El programa piloto esté relacionado al concepto moderno, con aspectos
de frescura, juventud, alegria, dinamismo y creatividad dentro de un marco
cristiano.

7.3.3 Colores: Se mantiene en todo el proyecto, una paleta de colores azules,
celestes, turquesa, blancos y plateados, ya que segun analisis psicoldgicos, estos
colores son frios y frescos. Por lo tanto, los utilizan los jovenes, y también estan
relacionados con la  tecnologia y da la impresion de ser algo moderno.

7.3.4 Tipografia: Se utilizaron dos tipos de tipografia relacionados con el logotipo,
la A Little Mixed Up y la Are You Freaking de la familia de las Sanserif para
generar dinamismo y energia.

7.3.5 Elementos: En los disefios se utilizdé siempre el logotipo del programa para

reforzar la imagen de marca.
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7.3.6 Propuesta segundo nivel de Bocetaje
Programa Piloto “Generacion con Vision”
Cliente: Canal RE Vision

Resolucion: 1280 x 720

Duracion: 50 min.

Fecha: Diciembre 2013

STORYBOARD

Guidn Story Board Audio SFX
Técnico
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7.3.7 Propuesta Preliminar

Programa Piloto “Generacion con Vision”
Cliente: Canal RE Vision

Resolucion: 1280 x 720

Duracion: 50 min.

Fecha: Diciembre 2013

STORYBOARD
Guidn Story Board Audio SFX

Técnico
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CAPITULO VIl
VALIDACION TECNICA



Capitulo VIII: Validacion técnica

Luego de realizado el video con el piloto del programa de television, se procedio a
una serie de pasos de validacién para verificar que dicho material audiovisual cumpla
con los requerimientos del cliente, con el propdsito de establecer la funcionalidad del

proyecto, de acuerdo a los objetivos planteados.

Aplicando el instrumento de validacion orientados en las areas de comunicacion y

disefio:
e Fundamentar los logros obtenidos, segun los objetivos del proyecto.

o Verificar la efectividad de cada uno de los elementos que conlleva el programa,
al lograr proporcion audiovisual acorde con los colores, textos, animaciones,

grabaciones y participaciones incluidas en el programa.

e Comprobar que el programa cumpla con su funcionalidad primordial de
informar, ensefiar, transformar las vidas de los jovenes que televidentes,

brindando un préctico y comprensible material audiovisual.
8.1 Poblacién y muestreo

Para la validacion de este proyecto es fundamental establecer pardmetros de
referencia que permitan obtener 6ptimo desarrollo del proyecto al proporcionar de esta
manera un excelente y atractivo programa de television para jovenes. Se comprueba el
logro de los objetivos establecidos a través de las 30 personas que fueron encuestadas,

para identificar asi los cambios que puedan surgir como soporte del proyecto.

Por consiguiente, fue necesario obtener la informacion especifica de tres grupos
poblacionales considerables para lograr efectiva la validacion.
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Cliente: Gerente de la empresa, quien solicitd y financid la elaboracion del programa

de television.

Grupo objetivo: Personas jovenes de diferentes sectores poblacionales entre las edades

de 14 a 27 afios.

Expertos: Tres personas expertas en el area de comunicacion y disefio.
Licda. Lourdes Donis (Disefio Grafico)
Lic. Rolando Barahona (Disefio Grafico.
Lic. Emilio Ramirez (Produccion Audiovisual)

8.2 Método e Instrumentos.
Escala Likert

Este tipo de escala se utiliza cominmente en la investigacion por encuesta, que
mide las actitudes mediante el uso de una gama de opciones de respuestas consideradas
de un extremo a otro. Esta escala permite descubrir grados de opinion y reunir datos
cuantitativos acerca de un tema. Luego analizar sus respuestas con el objetivo de
identificar de manera mas sencilla cada una de las areas a mejorar, para comprender los
niveles de eficiencia de un proyecto.
Seleccion multiple.

Este tipo de preguntas cerradas ofrecen variedad mucho mayor de respuestas dentro
de los extremos de una escala. Lo que se le solicita al encuestado es indicar la
alternativa que exprese su opinion, dé una lista o si es necesario elegir varias opciones

de respuesta dependiendo de la pregunta realizada.
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Preguntas dicotémicas.

Son aquellas preguntas sencillas de tabular con las que el encuestado solamente
debe responder con un Si o con un No, considerando una eleccion unica; por ende solo
tiene dos alternativas, aunque en ocasiones complementan con alternativa neutral como
ninguna de las anteriores alternativas.

Encuesta.

Es un instrumento fundamental para evaluar la funcionalidad del proyecto, es por
ello que se clasifica en tres areas como area objetiva, area semioldgica y area operativa.
Por medio de ellas se realizan las doce preguntas para generar Optima evaluacion y
realizacion del programa de television.

e La parte objetiva estd basada en los objetivos generales y especificos del proyecto.

e La parte semioldgica consiste en todos los elementos visuales que integran el video
corporativo como los colores, imagenes, diagramacion y tipografia.

e La parte operativa verifica que el video corporativo cumpla con su funcionalidad,
legibilidad, accesibilidad y utilidad.

El instrumento de validacién o encuesta esta adjunto en el capitulo XIV en el area

de anexos.

A continuacion se presentan las gréaficas de los resultados a través de la tabulacion,

codificacion e interpretacion de los mismos.
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Parte Objetiva

1. ¢Considera necesaria la creacion de un programa de television piloto "Generacién con
Vision" dirigido a jovenes entre 14 a 27 afios de edad para fomentar principios y valores?

Si 100%

W Si No 0%
H No

Interpretacion de la pregunta 1: El 100 % de los encuestados considera interesante la
implementacién de un programa piloto dirigido a jévenes que fomente principios y valores.

2. ¢Considera necesaria la recopilacion de informacién, fotografias y materiales
audiovisuales para ser incluidas en el programa piloto de Generacién con Vision y
enriquecer su contenido?

Si 100%
m Sl No 0%

mNO

Interpretacion de la pregunta 2: El 100% de los encuestados consideran necesaria la
presentacion en el programa piloto de fotografias y material audiovisual para enriquecer el
contenido del programa juvenil “Generacidon con Vision”.
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3. ¢Considera necesaria la elaboracion de un guion para que se desarrolle el programa
piloto dirigido a jovenes "Generacion con Vision" de forma ordenada?

Si 100%
S No 0%
ENO

Interpretacion de la pregunta 3: EI 100% de los encuestados esta de acuerdo en que se
debe realizar un guién para presentar el programa de forma continua y ordenada.

4. ;Considera necesario definir los segmentos del programa piloto "Generacion con
Vision" 'y sus respectivos nombres, para que el televidente pueda identificarlos

rapidamente?

Si 100%

No 0%
ms

ENO

Interpretacion de la pregunta 4: El 100% de los encuestados considera que es bueno
definir cada segmento del programa con diferentes nombres para que sean identificados

adecuadamente.
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Parte Semioldgica

5. ¢Segun su criterio, considera que los colores utilizados en los cintillos y cortinillas del
programa piloto "Generacion con Vision™ son?

H Muy juveniles Muy juveniles 97%
H Poco juveniles Poco juveniles 3%

“ Nada juveniles Nada juveniles 0%

Interpretacion de la pregunta 5: 97% de los encuestados considera que los cintillos son
muy juveniles, solamente 3% de ellos dijo que son poco juveniles y nadie dijo que no lo
fueran. O sea que se estd cumpliendo con el propdésito de nuestro grupo objetivo.

6. ¢Considera que la musicalizacién utilizada es apropiada para el programa piloto dirigido
a joévenes Generacion con Vision?

® Muy apropiad Muy apropiada ~ 100%

W Pocoapropiadpeg anropiada 0%

Nad i .
+ Nacda apropia\ 2 da apropiada 0%

Interpretacion de la pregunta 6: EI 100% o sea que todos los encuestados encontraron la
musicalizacion bastante adecuada para el programa juvenil “Generacion con Vision”
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7. ¢Como cataloga las transiciones y efectos especiales del video utilizado en el programa
piloto dirigido a jovenes "Generacién con Vision"?

W Atractivas Atractivas 94%
B Poco atractivas POCO atractivas 0%

1 Nada aatractivas Nada atractivas 6%

Interpretacion de la pregunta 7: 94% de los encuestados considerd atractivas las
transiciones y efectos especiales del video utilizado. Contra 6% que opin6 que no eran nada
atractivas. Ninguna persona dijo que fueran poco atractivas.

8. ¢Como considera la tipografia utilizada en el programa piloto dirigido a jovenes
"Generacién con Vision"?

H Muy legible Muy legible 90%

m Poco legible Poco legible  10%
® Nada legible Nada legible 0%

Interpretacion de la pregunta 8: 90% considerd legible la tipografia utilizada en el
programa piloto del programa juvenil Generacién con Vision. 10% lo consideré poco
legible. Y ninguna persona lo considerd ilegible.
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Parte Operativa

9. ¢(Como considera que es el programa de television piloto dirigido a jovenes de entre 14 a
27 afios "Generacion con Vision™ al reproducirlo?

Muy dindmico 100%

B Muy dindmico

® Nada dindmico Nada dinamico 0%

Interpretacion de la pregunta 9: EI 100% de los encuestados dijo que el programa piloto
de Generacion con Visién es muy dindmico.

10. ¢Considera que la duracion del programa piloto dirigido a jovenes "Generacién con
Vision™ es pertinente para mantener la atencion de su grupo objetivo?

= Muy pertinente \; \v pertinente ~ 77%

B Poco pertinente .
Poco pertinente  23%

= Nada pertinente )
Nada pertinente 0%

Interpretacion de la pregunta 10: El 77% de los encuestados considera que el tiempo de
duracién del programa es bueno. Mientras que un 23% lo consideré muy largo. Por lo que
se toma la decision de convertirlo en un programa de media hora en lugar de una hora,

como se muestra el piloto.
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8.3 Resultados e Interpretacion de resultados.
La fase de validacion del proyecto: Produccion de Programa piloto para programa

juvenil “Generacion con Vision”, dirigido a jovenes de 14 a 27 afios.
e Cumple con los objetivos propuestos dentro del proyecto.

e Los resultados obtenidos segin las respuestas de los encuestados detallan
favorablemente el  porcentaje de acuerdo al funcionamiento, objetividad,

operatividad y correcta visualizacion del programa piloto de television.

e Constituye un audiovisual eficaz para presentar la propuesta de television en

programa juvenil.

e Asiste como apoyo de referencia acerca de los conocimientos que se desean

transmitir en este programa de television.
8.4 Cambios en base a los resultados.

Se debe cambiar el tiempo del programa que era de 55 minutos, quedando ahora de 30

minutos.
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CAPITULO IX
PROPUESTA GRAFICA FINAL



Capitulo IX: Propuesta grafica final.

Antes Después
Programa Piloto Programa Piloto
“Generacion con Vision” “Generacion con Vision”
Cliente: Canal RE Vision Cliente: Canal RE Vision
Resolucion: 1280 x 720 Resolucion: 1280 x 720
Duracion: 50 min. Duracion: 30 min.
Fecha: Diciembre 2013 Fecha: Diciembre 2013

En el canal de television R E Vision fue requerido que se ajustara la duracién del
programa, de 50 minutos paso a ser de 30 minutos.

Antes Después

Antes Después
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Antes Después

Se solicité que se coloque el logo del programa, en la cantidad de escenas posible

para tener mayor presencia de marca.

140



CAPITULO X

PRODUCCION, REPRODUCCION Y
DISTRIBUCION



Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucion.

Para lograr que el proyecto de un programa de television juvenil cumpla su funcion,
es necesario implementarlo para dar a conocer el material al grupo objetivo al que va
dirigido, asi como a la organizacion televisiva, para avalar el proyecto.

10.1 Plan de costos de elaboracion.

El proyecto a elaborar es un programa piloto en forma digital para el canal de
television R E Vision. Para estimar el tiempo de elaboracion del programa de television
fue necesario detallar algunos puntos:

e La recopilacion de informacidn tedrica y conceptos de disefio apropiados para el
desarrollo eficaz del piloto del programa juvenil, que se desarrollé en un tiempo
estimado de seis meses.

e EIl proceso de produccion de un video piloto de programa juvenil y propuesta
preliminar en el que se realizd el guidn técnico, permitié crear una respuesta a las
necesidades del cliente las que se desarrollaron en un estimado de dos meses.

e Total de meses laborados: 8 meses.

e Total de semanas laboradas: 32 semanas.

e Total de dias trabajados: 192 (6 dias por semana)

e Total de horas trabajadas 1536 (8 horas diarias)

Tomando en cuenta que un Disefiador Grafico promedio tiene un salario mensual de
Q 5,000.00, segun agencias de publicidad para este tipo de trabajo que incluyen graficos
audiovisuales, el pago del dia es de Q 224.00 y la hora tiene valor de Q 28.00.

El precio total por hora: 1536 horas x Q 28.00 = 43,800.00
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El costo total de elaboracion del piloto del programa de television juvenil “Generacion

con Vision” asciende a: Q 43,800.00

10.2 Plan de costos de produccién.

Digitalizacion del guion técnico y presentacion del video del programa piloto del

programa juvenil “Generacion con Vision” a la empresa concluye de esta manera. Dicha

etapa consistid en la validacion de la propuesta, elaboracion de artes graficas y la

implementacion del video piloto del programa finalizado. Uso de cadmaras, luces, cables,

equipo técnico. Personal técnico. Transporte. Uso de internet. Energia eléctrica.

Alquiler de equipo por dia: Q 1,200.00

Por 10 dias: Q 12,000.00

Viaticos: Q 600.00

Por 10 dias: Q 6,000.00

Dias trabajados en planificacién de grabaciones y analisis de contenidos: 10
Horas trabajadas en planificacion de grabaciones y analisis de contenidos: 80
Costo de la hora: Q 28.00

Total: Q 2,240.00

Tiempo empleado: 1 mes (4 semanas)

Total de dias trabajados: 20 dias

Total de horas de trabajo: 160 horas.

Costo salarios: Q 4,480.00

Costo alquiler de equipo: Q 12,000.00

Viaticos Q 6,000.00

TOTAL Q 22,480.00
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El costo total de produccion del video piloto del programa juvenil Generacion con
Vision asciende a Q 22,480.00
10.3 Plan de costos de reproduccion.

El video del programa juvenil serd utilizado en presentaciones del canal de television,
por lo que se cotizd la cantidad de 20 DVD que serdn distribuidos con posibles
patrocinadores. Se cotiz6 en Grafi Pronto, la impresion de 20 sticker y 20 discos, y el
precio es de Q 8.25 por DVD. El costo total de distribucion es de: Q 165.00

10.4 Plan de costos de distribucion.

La distribucion del video piloto del programa juvenil para presentar a los
patrocinadores por medio de un material audiovisual reconociendo la trayectoria del
canal R E Visién con su slogan “hacia la perfeccion” le permite estar a la vanguardia de
la tecnologia actual, no tiene costo ya que sera entregado directamente a la directiva de
la empresa.

El costo total del proyecto en sus fases de elaboracion, produccion, reproduccion y
distribucion asciende a: Q 66,445.00

10.5 Cuadro de resumen general de costos:

Plan de Costos de elaboracion Q 43,800.00

Plan de Costos de Produccion Q 22,480.00

Plan de Costos de | Q 165.00

Reproduccion

TOTAL DE COSTOS Q 66,445.00
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CAPITULO XIi

CONCLUSIONES Y
RECOMENDACIONES



Capitulo XI: Conclusiones y recomendaciones.

11.1 Conclusiones.
Se logré crear un programa de television piloto llamado Generacion con Vision,

dirigido a jovenes entre 14 y 27 afios de edad para fomentar principios y valores cristianos.

De principio fue necesario investigar a través de libros de texto y sitios web, todos los
términos y conceptos necesarios en la toma de decisiones para el desarrollo de programas de

television para jovenes.

También se tuvo que recopilar informacion, fotografias y materiales audiovisuales a través
de entrevistas, visitas a personalidades importantes, opiniones de jovenes, maestros y padres de

familia, que fueron incluidas en el programa piloto de Generacion con Vision.

Ademaés se definieron los segmentos del programa y sus respectivos nombres, para que el

televidente pueda identificarlos rapidamente.

Se disefiaron también los cintillos y cortinas que sirven para identificar distintos elementos

y segmentos del programa Generacion con Vision.
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11.2 Recomendaciones

Después de que se logré producir un programa de television piloto que ya fue
aceptado para su transmision, es necesario seguir estrictamente los patrones con los que
fue creado para no perder la vision y mantener los estandares de calidad, de lo contrario

de perderé la audiencia.

Se recomienda que antes de comenzar las transmisiones del programa, se tengan por
lo menos tres programas terminados, de manera que las producciones se vayan
trabajando por adelantado, ya que si se tienen percances sobre la marcha, y no se logra

producir un programa a tiempo, no se interrumpiré ni se repetird ningin episodio.

La produccion televisiva es muy amplia, y constantemente surgen nuevos términos,
herramientas y tendencias que se deben conocer, es necesario estar actualizandose para

no quedarse atras.

Es importante que se haga una planificacion de los programas que se van a ir
produciendo y los temas que se van a tocar en cada uno de ellos, para que se logre hacer
una investigacion profunda de los temas y se cuente con suficientes ejemplos,

definiciones y recomendaciones.

Asi también se debe planificar cada segmento que va ir en los programas, por lo
menos para tres meses, para que se vaya recopilando con tiempo el material necesario,
haya orden y se tenga una base sobre la que se pueda ir desarrollando toda la

produccion, de lo contrario de podria caer en una desorientacion.
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Una vez establecidos los nombres de los segmentos, se deben respetar tal y como
hayan quedado, sin hacer alteraciones, ya que esto podria confundir a la audiencia y en

lugar de que se popularicen, podrian llegar a causar molestias.

Sobre todo es importante mantener el disefio en el material grafico que se presenta en el

programa piloto.
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CAPITULO XIilI
CONOCIMIENTO GENERAL



Capitulo XI1: Conocimiento general

.
¢

Se debe estudiar al grupo
objetivo para hacer un célculo a cerca
| de la aceptaciéon que puede llegar a
tener un proyecto televisivo, ya que = M
no se puede trabajar en el, sin antes
haber hecho los estudios de mercado
correspondientes, debido a los costos
que esto representa.

sf -
Sin los conocimientos
idquiridos en los cursos de
software acerca de
programas como Ilustrador,
Photoshop, Premiere,
Audition y After Effects, no
habria sido posible llevar a NN
cabo este proyecto. 1

iy
%

~ | El disefio contribuye a que el
Dlseﬂo proyecto televisivo sea
atractivo visualmente,
tomando en cuenta aspectos
., Il como la composicién,
Para que una produccion || 4iagramacion, fotografia,
de television llegue a ser ! paleta de colores y

exﬂosat,) oS necgsarlo ! tipografia, todos esos
poner buenas bases, Una y§ actores utilizados de una

ge ellas es la re:!lza.cmr: forma creativa logran un
e un guion audiovisual || oro0rama exitoso.

o story board, lo cual nos
permite tener idea del

Los cursos de comunicacion fueron
indispensables para la realizacién de este '
proyecto ya que este va dirigido al medio de
comunicacién mas fuerte que es la television,

es por ello que se debe conocer como enviar q

el mensaje para que sea recibido de la mejor |

manera por el televidente que es el receptor.

Principalmente el curso de comunicacién resultado final desde
audiovisual brinda todos los conocimientos antes de iniciar la
esenciales para producir television. produccién.

- VlsuQLichion ,
G"QFICQ Jo il

COMUNICACTON | N Uisuaizacion crarica =
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14.1 Herramienta para validacion técnica

Universidad Galileo
Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Proyecto Final

A continuacién se le presenta una serie de preguntas, responda marcando la
respuesta que usted considere correcta.

Parte Objetiva

¢Considera necesaria la creacion de un programa de television piloto
""Generacion con Vision" dirigido a jovenes entre 14 a 27 afios de edad para
fomentar principios y valores? *

o U s

r'
o) No

¢Considera necesaria la recopilacion de informacion, fotografias y materiales
audiovisuales para ser incluidas en el programa piloto de Generacion con
Vision y enriquecer su contenido? *

o U si

o
o No
¢Considera necesaria la elaboracién de un guion para que se desarrolle el
programa piloto dirigido a jévenes 'Generacion con Vision™ de forma
ordenada? *
Co
¢} Si
~
o No
¢ Considera necesario definir los segmentos del programa piloto ""Generacién
con Vision™ y sus respectivos nombres, para que el televidente pueda
identificarlos rapidamente? *

o ' si

-
o No

Parte Semiologica

¢Segun su criterio, considera que los colores utilizados en los cintillos y
cortinillas del programa piloto ""Generacion con Vision' son? *

{ . .
o Muy juveniles
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(0]

(0]

Poco juveniles
- . .

Nada juveniles
¢Considera que la musicalizacion utilizada es apropiada para el programa
piloto dirigido a jovenes Generacion con Vision? *

Muy apropiada

Poco apropiada
- .

Nada apropiada
¢Como cataloga las transiciones y efectos especiales del video utilizado en el
programa piloto dirigido a jovenes ""Generacion con Visién"? *

Atractivas

Poco atractivas
© Nada atractivas
¢Como considera la tipografia utilizada en el programa piloto dirigido a
jovenes ""Generacién con Vision"'? *
(Letra)

Muy legible
Poco legible
Nada legible

Parte Operativa

¢ Como considera que es el programa de television piloto dirigido a jovenes de
entre 14 a 27 afos ""Generacion con Vision™ al reproducirlo? *

C o

Muy dinamico

Poco dinamico
- s

Nada dindmico
¢Considera que la duracion del programa piloto dirigido a jdévenes
""Generacion con Vision™ es pertinente para mantener la atencion de su grupo
objetivo? *
- .

Muy pertinente

Poco pertinente
Nada pertinente

14.2 Fotografias validacion por expertos
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Lic. Rolando Barahona experto catedratico de FACOM al momento de validar la

propuesta inicial del proyecto.

Lic. Emilio Ramirez experto catedratico de FACOM al momento de validar la

propuesta inicial del proyecto.
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