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Resumen

A través del acercamiento con la municipalidad de Amatitlan, municipio de la ciudad de
Guatemala, se identificd que en las redes sociales oficiales del municipio de Amatitlan no se
cuenta con material de comunicacion de produccion audiovisual que promueva el turismo a
personas de origen nacional y extranjeras. Se requiere dicho material para mostrar al turista los
lugares mas relevantes de Amatitlan, Guatemala 2,020, las actividades culturales y gastronomia.

Por lo que se plante¢ el siguiente objetivo: Crear una produccion audiovisual en redes
sociales para promover el turismo nacional en el municipio de Amatitlan, material informativo
del municipio de Amatitlan.

El enfoque de la investigacion es mixto, porque se utilizé el método cuantitativo y
cualitativo. El primero para cuantificar los resultados de la muestra, y el segundo evalua el nivel
de percepcion y utilidad del proyecto.

La herramienta de investigacion se aplico a un promedio de 25 personas entre grupo
objetivo, cliente, y expertos en comunicacion y disefio.

El principal hallazgo, entre otros, es que se encontr6 que el municipio de Amatitlan
necesita darse a conocer turisticamente por medio de redes sociales por lo que se cre6 material
informativo en una produccion audiovisual del municipio de Amatitlan para promover el turismo
nacional.

Se recomienda publicar en redes sociales municipales y de turismo publicar el material de
produccion audiovisual que fue elaborado, con el fin de promover el turismo nacional en el

municipio de Amatitlan.



Para efectos legales tinicamente la autora, MIRNA ESTEFFANY MONROY SALMERON,
es responsable del contenido de este proyecto, ya que es una investigacion cientifica y puede ser

motivo de consulta por estudiantes y profesionales.
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Capitulo I

1.1 Introduccion

El municipio de Amatitlan ha ofrecido a los turistas nacionales, los lugares turisticos
desde la década de 1960. Sin embargo, en la actualidad no cuenta con un alto porcentaje de
turismo por falta de recursos de comunicacion o promocion/publicidad en redes sociales oficiales

de la municipalidad.

Por esta razdn se propuso resolver este problema comunicativo a través de la elaboracion
del siguiente proyecto: Produccion de material audiovisual para anunciar a turistas nacionales a
través de redes sociales, Instagram y Facebook, los sitios turisticos del municipio de Amatitlan.

Amatitlan, Guatemala 2020

Para crear el concepto creativo se usara el método de Campaiias a través de fotografia e
[lustracion. Por medio de un método de investigacion ldgico inductivo, se creara un marco

tedrico que respalde la investigacion.

A través de herramientas de investigacion, comunicacion, disefio y validacion se
desarrollaré el proceso de este proyecto. Los métodos de validacidon serdn encuestas al grupo
objetivo, clientes y un grupo de expertos. De esta Gltima herramienta se obtendran cambios
importantes para mejorar el resultado, y dejar un producto de comunicacién y diseiio funcional

para el grupo objetivo.
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Capitulo I1. Problematica

2.1 Contexto

En 1935, durante el gobierno del general Jorge Ubico, se suprimid la categoria de
departamento para pasar a ser municipio del departamento de Guatemala.

Actualmente se dedica principalmente a actividades culturales, actividades
religiosas tradicionales, asi como la fabricacion y distribucion de artesanias que subsisten
alrededor de la actividad turistica que genera el Lago de Amatitlan.

Un hecho histérico que marco un rumbo decadente para el lago y el turismo fue el
traslado de la capital, en 1776, a su actual enclave.

Esto dio origen a la explosion demografica, con el consiguiente desorden en la utilizacion
de los recursos, como, por ejemplo; la deforestacion, la mala utilizacion del suelo con fines
agricolas, la distribucion desordenada en el régimen de tenencia de la tierra e instalacion dentro
de la cuenca que desemboca en el lago de aproximadamente 1,000 industrias de diversa indole,
sin plantas de tratamiento funcionando.

El lago ya estaba contaminado en 1996, razon por la cual bajé el porcentaje de turismo, y
se requiere de material de comunicacion en el que se dard a conocer los sitios turisticos, ademas
del lago, y actividades culturales del municipio, debido a la problematica no contar con un alto
porcentaje de turismo en el municipio de Amatitlan, se llegd a un acuerdo con la municipalidad
realizar dicho proyecto.

El municipio cuenta con muchos lugares turisticos, seguridad y limpieza, lo cual ayuda
con el material de comunicacion que se trabajara, asi como la sefialética dificulta el desarrollo
optimo del proceso de comunicacion y que puede ser favorecido desde el disefio y con la ayuda

de la tecnologia movil para encontrar ubicaciones.



2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio
Las redes sociales oficiales de la municipalidad de Amatitlan no cuentan con un material
audiovisual para anunciar a turistas nacionales a través de redes sociales, Instagram y Facebook,
los sitios turisticos del municipio.
2.3 Justificacion
Para sustentar las razones por las que se consider6 importante el problema y la
intervencion del disenador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro variables: a)
magnitud; b) trascendencia; ¢) vulnerabilidad; y d) factibilidad (se despejan todas y cada una de
las variables).
2.3.1. Magnitud. En la Republica de Guatemala habitan 17. 613, 245 millones de
personas, y estd divida en 22 departamentos. Entre ellos se encuentra el departamento de
Guatemala que en la actualidad acoge a 2. 975,417 habitantes. Dentro de este
departamento existen 17 municipios, Amatitlan es uno de ellos en el cual habitan 121,051

personas.

17613245

Republica de
Guatemala

Grafica de magnitud realizada por la creativa Esteffany Monroy. Datos obtenidos de la

pagina de INE. (ver ejemplo en anexo #1)



2.3.2. Vulnerabilidad. Si las organizaciones municipales, comités, y empresas del
municipio de Amatitlan no realizan el proyecto de produccioén audiovisual, se perdera la
oportunidad de generar un alto porcentaje de turismo nacional, con el que se espera
mejorar varios aspectos; Saneamiento del lago de Amatitlan por medio de colaboraciones
y concientizacion.

Mejora del comercio, dar a conocer los sitios turisticos del municipio a personas
de origen nacional y extranjero. Por lo tanto, si no se lleva a cabo el proyecto
promoviendo el turismo en Amatitlan, bajara considerablemente el turismo, el comercio,
y se perderan algunas costumbres y tradiciones propias del municipio.

2.3.3. Trascendencia. Al contar con el proyecto de produccion audiovisual, el porcentaje
de turismo nacional aumentaria significativamente, habra mas y mejor comercializacion,
las empresas de artesanias y gastronomia serdn reconocidas a nivel nacional e

internacional.

Existird una gran posibilidad de contribucion por parte de empresas

internacionales para el saneamiento del lago de Amatitlan.

2.3.4. Factibilidad. El proyecto Promover el turismo en Amatitlan es factible, porque

cuenta con los recursos necesarios para llevarse a cabo.

2.3.4.1 Recursos Humanos. La municipalidad de Amatitlan cuenta con personas
especializadas que tiene la capacidad, el conocimiento, la experiencia y las habilidades
para el manejo de las funciones para realizar el proyecto Promoviendo el turismo en

Amatitlan, que se desempefian dentro del municipio.



2.3.4.2 Recursos Organizacionales. La municipalidad de Amatitlan autoriza a consejos,
organizaciones y comités tener la disposicion de brindar toda la informacion necesaria
acerca de los sitios turisticos, actividades y gastronomia, para llevar a cabo este proyecto.
2.3.4.3 Recursos Economicos. La municipalidad de Amatitlan cuenta actualmente con
los recursos necesarios, que posibilita la realizacion de este proyecto.
2.3.4.4 Recursos Tecnologicos. La municipalidad de Amatitlan cuenta con el equipo y
las herramientas indispensables para elaborar, producir y distribuir el resultado del
proyecto de graduacion. Por su parte, la comunicadora-diseiiadora cuenta con las
competencias profesionales y el siguiente equipo para llevar a cabo el proyecto:

e Computadora con programas necesarios.

e (Cémara fotografica profesional.

e Conocimiento y habilidades de Ilustracion

e Técnicas y metodologias para realizar el proyecto.
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Capitulo III. Objetivos del diseiio

3.1 El objetivo general
Producir un material audiovisual patrocinado por la municipalidad de Amatitlan, para
anunciar a turistas nacionales a través de redes sociales, Instagram y Facebook, los sitios
turisticos del municipio.
3.2 Los objetivos especificos
3.2.1 Recopilar toda la informacién necesaria del municipio para la creacion del proyecto
Produccion de material audiovisual para anunciar a turistas nacionales a través de redes

sociales, Instagram y Facebook, los sitios turisticos del municipio de Amatitlan.

3.2.2 Investigar referencias bibliograficas y en sitios web acerca de la creacion de la
produccion de material audiovisual para redes sociales, Instagram y Facebook, para

aplicar los conocimientos en el material de produccion audiovisual.

3.2.3 Realizar animaciones en los textos del material audiovisual por medio del programa
Adobe After Effects, para lograr captar la atencion en el espectador, asi mismo crear un

dinamismo y proyeccion directa al grupo objetivo.
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Capitulo IV. Marco de referencia

4.1 Informacion general del cliente.
El municipio de Amatitlan fue fundado en el afio 1935 por decreto legislativo numero
2081, se dispuso la supresion del departamento de Amatitlan, y pasé a formar parte del

departamento de Guatemala.

Actualmente se dedica principalmente a actividades culturales, actividades
religiosas tradicionales, asi como la fabricacion y distribucion de artesanias que subsisten

alrededor de la actividad turistica que genera el Lago de Amatitlan.

4.1.1 Mision. Somos un gobierno municipal que trabaja por el desarrollo integral de su
poblacion, a través de la ejecucion y gestion de programas, proyectos y la prestacion de
servicios publicos. Conscientes que con el uso responsable y eficaz de los recursos se

puede dignificar a los vecinos amatitlanecos y mejorar su calidad de vida.

4.1.2 Vision. Llegar a ser un municipio modelo, con servicios publicos de calidad e
infraestructura moderna, que proporcione bienestar a los vecinos amatitlanecos, en un
entorno agradable, saludable y seguro, donde sus generaciones puedan vivir, crecer y

desarrollarse integralmente.

(Ver brief completo en anexo #2)



4.1.3 FODA

Fortalezas

Oportunidades

Lago mas cercano a la capital.

Dejar de cobrar la entrada al

e Principal sitio turistico por lago.
tradicion. e Se mejore la sefalética.
e Limpieza y seguridad
Debilidades Amenazas
e Cobran entrada al lago. e Otro sitio es mas visitado.
e No hay buena senalética. (Antigua).

Mucho trafico.
Calles en mal estado.

Deje de ser limpio.
Deje de ser seguro.

Tabla elaborada por el comunicadora y disefiadora.

(Ver Brief completo en anexo #3).
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Capitulo V. Definicion del grupo objetivo
El proyecto va dirigido a hombres y mujeres que tienen edades entre 30 a 45 afios, que les

gusta visitar lugares turisticos con amigos o con familia, los fines de semana.

5.1 Perfil geografico

El municipio de Amatitlan forma parte de la mancomunidad Gran Ciudad del Sur y se
localiza a 27 kilometros al sur de la Ciudad de Guatemala con una altitud de aproximadamente
1188 metros sobre el nivel del mar.

Cuenta con varias de vias de acceso, la principal de ellas, es la carretera CA-9 o autopista
al Pacifico, que conecta con la Ciudad de Guatemala y con los municipios vecinos como Villa

Nueva, Villa Canales, San Miguel Petapa, Mixco, San Vicente Pacaya, Palin y Escuintla.

5.2 Perfil demografico

Hombre y mujeres con nivel socio economico C, C-y D.

Ver tabla en Niveles socio Econdmicos en anexo # 4.
5.3 Perfil psicografico

Hombres y mujeres que planifican salir a visitar lugares turisticos con amigos o en
familia y que sean econdmicos, buscan actividades al aire libre, comen en restaurantes en los que
se sirven platillos tipicos, acostumbran a salir a pasear los fines de semana, especialmente los
domingos.
5.4 Perfil Conductual

Hombres y Mujeres que les gusta salir de la rutina los fines de semana, Utilizan las redes
sociales en su tiempo libre como distraccion o para buscar recomendaciones de lugares turisticos

y econdmicos para visitar. (ver analisis completo en anexo #4).


https://es.wikipedia.org/wiki/Ciudad_de_Guatemala
https://es.wikipedia.org/wiki/Villa_Nueva_(Guatemala)
https://es.wikipedia.org/wiki/Villa_Nueva_(Guatemala)
https://es.wikipedia.org/wiki/Villa_Canales
https://es.wikipedia.org/wiki/San_Miguel_Petapa
https://es.wikipedia.org/wiki/Mixco
https://es.wikipedia.org/wiki/San_Vicente_Pacaya
https://es.wikipedia.org/wiki/Pal%C3%ADn_(municipio)
https://es.wikipedia.org/wiki/Escuintla_(municipio)
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Capitulo VI. Marco tedrico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio
6.1.1 Turismo. Es la suma de las relaciones y prestaciones de servicios que se derivan de
los desplazamientos humanos voluntariamente efectuados, de una manera temporal y por
razones diferentes, tantos de los negocios como de las consideraciones profesionales.

El turismo es un fendmeno social, cultural y econémico relacionado con el
movimiento de las personas a lugares que se encuentran fuera de su lugar de residencia
habitual por motivos personales o de negocios/profesionales. Estas personas se
denominan visitantes y el turismo tiene que ver con sus actividades, de las cuales algunas
implican un gasto turistico.

Viajar a un lugar determinado con el objetivo de conocer, adquirir bienes y

servicios, socializar con los lugarefios, respetar culturas, tradiciones y el ecosistema.

6.1.2 Turismo Nacional. En el afio 1986 se desarrollo una actividad de gran magnitud,
ya que fue internacional, relacionada al turismo, organizada por la empresa William H.

Colleman Inc. De Jacksolville Florida, Estados Unidos, dominada Mercado 86.

El principal objetivo fue promover la inversion turistica, siendo esta la inica vez
efectuada en Guatemala, se desarroll6 gracias a la colaboracion directa de distintas
empresas del pais involucradas en este ramo y al Instituto Guatemalteco de Turismo
(INGUAT).

Las caracteristicas para su desarrollo fueron: un mercado donde fue posible
comprar y vender el producto de las industrias turisticas mediante una programacion

adecuada, en el menor tiempo posible, a bajo costo y con amplia cobertura.



En Guatemala la actividad turistica se encuentra regulada por el Decreto
Legislativo 1701, del Congreso de la Reptblica, que fue publicado el 6 de octubre de
1967 en el Diario Oficial, Ley Organica del Instituto Guatemalteco de Turismo.

6.1.3 Promocion turistica. Promocion, del latin promotio, es la accion y efecto de
promover, impulsar un proceso o una cosa, tomar la iniciativa para realizar algo, elevar a
alguien a un cargo superior al que tenia. El término pude utilizarse para nombrar a las
actividades que buscan dar a conocer o incrementar las ventas de algo.

Turistico, por su parte, es aquello perteneciente o relativo al turismo. Este
concepto refiere al conjunto de las actividades que las personas desarrollan durante sus
viajes y estancias en lugares diferentes a los de su entorno habitual por un periodo de
tiempo consecutivo que no supera el ano.

La idea de promocion turistica, por lo tanto, hace referencia a la difusion de un
lugar como destino para los turistas. Es importante destacar que la llegada de visitantes a
una cuidad o un pais genera ingresos econdmicos para dicho lugar: por la importancia de
la promocion turistica.

En concreto, hay que establecer que todo proyecto de promocion turistica puede
abarcar una gran variedad de objetivos. No obstante, entre los més habituales estan los

siguientes:

e Fomentar lo que seria la promocion y atractivo turistico de un lugar.
e Aumentar y dar a conocer la oferta que existe para el turista.
e Captar eventos de cierta relevancia para la zona.

e Incentivar la implicacion de todos los profesionales relacionados con el turismo para

impulsar el mismo y atraer a mayor nimero de visitantes.



Para poder conseguir todos esos fines y otros muchos mas se puede recurrir a un
sinfin de herramientas de promocion turistica. No obstante, entre todas ellas destacan las
siguientes: jornadas, ferias, congresos, visitas de interés turistico, fiestas, eventos, rutas.

Ademas de todo lo expuesto, tendriamos que subrayar que cuando se habla de
promocion turistica hay que tener en cuenta que existen diversos aspectos y elementos
que le dan forma y que son necesarios para que pueda cumplir sus objetivos.

En concreto, nos estamos refiriendo al turismo como elemento intangible, a los
consumidores o turistas, a las agencias de viajes, la estrategia o la comunicacion, que
puede ser interna o de boca en boca.

6.1.4 Patrocinador. El patrocinio consiste en un convenio o acuerdo entre dos personas
(juridicas o fisicas) en el cual una de las partes llamada patrocinador entregard una contra
presentacion (monetaria o material) a otra llamada patrocinada, con el fin de que esta
ultima exponga su marca o producto publicamente.

El patrocinador de este proyecto es la municipalidad de Amatitlan.

La empresa patrocinadora ofrece a las personas u organizaciones relacionadas con
la actividad de su interés entregarles una cierta cantidad de recursos siempre y cuando
estas se comprometan a exponer y promover su marca. Asi, por ejemplo, una empresa
puede estar interesada en patrocinar a algiin tenista famoso, pero a cambio le pide que en

los partidos que juegue utilice ropa con el logotipo de su empresa.



6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el diseiio

6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.

6.2.1.1 Comunicacion. La comunicacion del latin communicatio, -onis. Es I accion
consciente de intercambiar informacion entre dos o mas participantes con el fin de
transmitir o recibir informacion sus opiniones distintas.

Los pasos basicos de la comunicacién son la formacion de una intencion de
comunicar, la composicion del mensaje, la codificacion del mensaje, la transmision de la
sefial, la recepcion de la senal, la decodificacion del mensaje y finalmente, la
interpretacion del mensaje por parte de un receptor.

La comunicacién en general toma lugar entre tres categorias de sujetos
principales: los seres humanos (lenguaje), los organismos vivos (biosemiotica) y los
dispositivos de comunicacion habilitados (cibernética).

En un sentido general, la comunicacion es la union, el contacto con otros seres, y
se puede definir como el proceso mediante el cual se transmite una informacién de un
punto a otro. Su propdsito u objetivo se puede denominar bajo la accion de informar,
generar acciones, crear un entendimiento o transmitir cierta idea.

La comunicacion eficaz requiere respuestas que demuestren interés, comprension
y preocupacion y ademas depende de las siguientes formas de mensaje tal como lo sefala
Hersey (1998).

La comunicacion puede concebirse como el proceso dinamico que fundamenta la
existencia, progreso, cambios y comportamiento de todos los sistemas vivientes,
individuos u organizaciones. Entendiéndose como la funcion indispensable de las

personas y de las organizaciones, mediante la cual, la organizacion u organismo se



relaciona consigo mismo y su ambiente, relacionando sus partes y sus procesos internos
unos con otros (Miller,1968).

El hablante, seglin sean sus intenciones, para lograr una finalidad, se vale de las
funciones del lenguaje.

Tomando en consideracion este principio, las funciones del lenguaje se han
clasificado en: expresiva, apelativa o conativa, representativa o referencial,
metalingliistica, fatica y poética, clasificacion que establecid Jakobson (1960) (9)
basandose en los seis elementos de la comunicacion: el emisor, receptor, mensaje, canal,
codigo y contexto.

Los cuales estudios de las funciones del lenguaje, han permitido hacer otras
clasificaciones. Entre éstas, esta la funcion Pragmatica, con esta funcion se demuestra
que el sistema lingiiistico no solo tiene la funcion de expresar un estado de cosas, sino

también la de provocar relaciones entre actos de habla en la interacciéon comunicativa

6.2.1.2 Esquema de Comunicacion. A continuacion, y como punto de referencia, se
presenta el modelo basico de comunicacion que nos muestra Sandra Hybles y Richard
Wwaver (1976, p. 17):

Emisor: es quién origina el mensaje y lo pone en circulacion (Es el codificador).

Mensaje: es el contenido o la comunicacion que envia el emisor.

Receptor: es la persona que recibe el mensaje, a quién el emisor envia el mensaje.
(Es el decodificador).
Canal: segun Romero-. Es el instrumento o vehiculo utilizado por el emisor para

transmitir el mensaje.



Retroalimentacion o Respuesta: La respuesta es la actitud que el mensaje produce
en el receptor. Cuando el receptor le da una respuesta al emisor y el emisor responde al
receptor se produce la realimentacion y existe interlocucion dentro de un contexto.

Ruido: son las distracciones o estimulos perturbadores que no permiten que los
mensajes pasen de la fuente al receptor. ( Hybels y Waver, 1976, p. 18)

(ver analisis completo en anexo #6)

6.2.1.3 Comunicacion persuasiva. La primera etapa de la compra siempre inicia cuando
el consumidor identifica el bien, sea éste un producto o un servicio, que necesita y luego
lo selecciona con el animo de satisfacer aquella necesidad.

Este binomio necesidad-satisfaccion subyace a todo el proceso de decision y accion de
compra y las dinamicas de psicologia de consumo.

Al seleccionar el producto, el individuo estima la cantidad que esta dispuesto a
gastar por el mismo. Justo antes de la compra del bien el consumidor analiza los
diferentes precios de la gama de ofertas entre las cuales puede seleccionar y satisfacer su
necesidad.

Ademés del precio, existen otros factores relevantes que influyen en la eleccion de los
consumidores: cultura, estilo de vida, motivacion, personalidad, edad y percepcion.
6.2.1.4 Diseiio. El disefo involucra variadas dimensiones que van mas alla del aspecto, la
forma y el color, abarcando también la funcion de un objeto y su interaccion con el
usuario.

Durante el proceso se debe tener en cuenta ademads la funcionalidad, la

operatividad, la eficiencia y la vida util del objeto del disefio.



6.2.1.5 Diseiio grdfico. Disenar, del italiano "disegnare", y el latin "designare"; de
signare, significa sefia o signo. De tal modo, signo se define como la unidad minima de
comunicacion en todos los lenguajes.

Luego entonces disefio es toda accidon creadora que cumple su finalidad, es la
accion de concebir, programar, proyectar y realizar comunicaciones visuales, producidas
por medios industriales y destinadas a transmitir mensajes especificos a grupos
determinados.

La palabra "grafico" califica a la palabra "disefio", y la relaciona con la

produccion de objetos visuales destinados a comunicar mensajes especificos.

El disefio grafico es la accion de concebir, programar, proyectar y realizar
comunicaciones visuales, producidas por medios 9 industriales y destinadas a transmitir

mensajes especificos a grupos determinados.

6.2.1.6 Produccion audio visual. El término audiovisual empieza a usarse en Estados
Unidos en los afios treinta tras la aparicion del cine sonoro. Sin embargo,

A partir de entonces el concepto se amplia y el término se sustantiva. En el
terreno de los medios de comunicacion de masas se habla de lenguaje y comunicacion
audiovisuales.

El término audiovisual significa la integracion e interrelacion plena entre lo
auditivo y lo visual para producir una nueva realidad o lenguaje. La percepcion es

simultanea. Se crean asi nuevas realidades sensoriales mediante ciertos mecanismos:

e Laarmonia en el que a cada sonido le corresponde una imagen.

e Lacomplementariedad; lo que no aporta uno lo aporta el otro.



e Elrefuerzo de los significados sonoros y visuales que insisten en un mismo proposito.

e El contraste entre ambos que determina el significado nace del contraste entre ambos.

En un audiovisual la realidad se percibe acotando la imagen y el sonido. El
lenguaje audiovisual tiene como principal caracteristica la multiplicidad de sus c6digos.
Algunos son especificos, como los que se derivan del montaje, pero otros provienen de
formas de comunicacién anteriores como el lenguaje verbal y escrito, la gestualidad

corporal o la musica.

(Flores, 2021)

6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias
6.3.1 Ciencias auxiliares.
6.3.1.1 Semiologia. Se puede simplificar mediante la distincion de dos maneras de
entender lo que se llama Semiologia, a partir de su definicion mas general como el
estudio de los principios generales que rigen el funcionamiento de los sistemas
constituidos por sefales susceptibles de interpretacion y que, entonces, pasan a llamarse
Signos.

Para los seres humanos el mas relevante de esos sistemas de signos es la
lengua.Ademas de la lengua hay otros hechos significadores, lo que ha permitido
considerar la Semiologia de dos modos distintos segtin su objeto.

La Semiologia puede limitarse a la asociacién de un hecho perceptible y un estado
de conciencia, a lo que se llama comunicacion.

También puede tener un objetivo mas amplio y extenderse a todos los hechos
significadores, cual el vestido, como propuso el semiologo francés Roland Barthes

(1915—1980), en cuyo caso el objeto de la Semiologia seria la signi-ficacion. Hay, por lo



tanto, una Semiologia dirigida fundamentalmente a la comu-nicacién y otra dirigida a la
significacion.

En general, la perspectiva de la Semiologia como ciencia cuyo objeto es la
significacion. De esta manera caben en la Semiologia, ademas del estudio del lenguaje, el
estudio del arte, de la moda, del cine, de la publicidad o de cualesquiera hechos

significadores.

6.3.1.2 Semiologia de la imagen. La semiologia se define como la ciencia que estudia al

signo. La definicién més corriente de signo es la de elemento sensorial que se refiere a

otra realidad, a la cual debe evocar.

El ojo es capaz de detectar organizaciones visuales y esto implica a la existencia
de una operacion semidtica, lo que permite que demos sentido a la realidad visual y las
partes que la gobiernan u ordenan. Explicar a través de elementos y signos visuales a la
realidad visual, puede ser una propuesta tan arbitraria como cualquier otra.

Existen distintos sistemas y métodos de signos que tratan de explicar los
elementos significativos de la realidad visual.

En los afios sesenta y setenta se crearon unos modelos tedricos determinantes
para estudiar las formas visuales. Los fundamentos teoricos se apoyaban en las teorias
derivadas de la Gestalt y la Bauhaus. De todas aquellas aportaciones que teorizaban el
lenguaje plastico la mas aceptada fue la formulada en 1967 por Jacques Bertin, en su
obra: “Semiologia grafica”, en donde, se analizaban a las variables utilizadas en el arte
bidimensional, con independencia del uso de una técnica pléstica.

Bertin, expone en su libro como un trazo visible puede variar en relacion con las

dos dimensiones de un plano por su tamatfio, valor, grano, color, orientacién y forma. En



el plano, la minima accion plastica determina al punto, después una sucesion de puntos
determina a la linea y por ultimo la conjugacién de ambos elementos configuraria a un
plano.

6.3.1.3 Psicologia. Definicion etimoldgica Se refiere al origen lingiiistico del término, el
cual viene del griego: Psique, mente y Logos: tratado, conocimiento, estudio. Asi, se
entiende por Psicologia el conocimiento, estudio o tratado de la mente o del alma. Es el
estudio del alma, sus facultades y operaciones.

Alma como principio de la vida, ser viviente, persona, espiritu como sede de
sentimientos y de afectos, inteligencia, ingenio, deseos, apetitos.

Es el estudio de las raices tltimas de la personalidad y de la conducta no
observable directamente sino a través de los comportamientos manifiestos. Sin embargo,
en la mente de los antiguos cabian las preguntas sobre lo instintivo, sensitivo,
sentimental, emocional, cognitivo, temperamental, en todo caso, lo vital.

La filosofia no ha sido realmente opuesta a lo cientifico, como si lo han sido
algunos cientificos. Filosofia y ciencia no se rechazan, mas bien se complementan.
Definicion Real esta se refiere a la definicion esencial. Puesto que la mente como tal no
puede ser objeto directo de estudio ni de experimentacion, para hacer ciencia debemos
dirigir el estudio a algo observable directamente, mensurable, controlable,
experimentable, esto es, al comportamiento, a la conducta, (sin perjuicio de los aspectos

éticos para tener en cuenta tratandose del comportamiento humano).

6.3.1.4 Psicologia del color. La psicologia del color un campo de estudio que esta
dirigido a analizar el efecto del coloren la percepcion y la conducta humana, en un

sentido més amplio, el estudio de la percepcion de los colores constituye una



consideracion habitual en disciplinas como el disefo, la arquitectura, la moda, la

sefalética, la publicidad y el arte.

Los colores tienen diferentes interpretaciones y significados en cada cultura, pero
debemos saber que el color influye de manera asombrosa en el estado de &nimo. De ahi
que la psicologia del color este en continuo desarrollo y que los creativos del arte

dominen de forma vital este campo.

Algunas empresas cuando disefian sus logros toman en cuenta los colores que van
a emplear, asi también cuando decoran una tienda se tiene que valorar los colores ya que

asi lograran que la gente quiera utilizar cierta marca o comprar en ese local.

Nuestro cerebro es capaz de asociar y procesar formas y colores en nuestra
memoria, Sin embargo, tal subjetividad no radica en los postulados de Goethe, sino en la
misma base fisica del concepto de color, que es nuestra percepcion subjetiva de las
distintas frecuencias de onda de la luz, dentro del espectro visible, incidiendo sobre la
materia.
6.3.1.5 Psicologia de la comunicacion. La psicologia social define a la comunicacion
como el vehiculo de la interaccion social donde se intercambian opiniones para entender
la realidad, todos los que participan, hasta el entorno inciden en la forma en que se
desarrolla.

En la comunicacidn intervienen interlocutores que comunican sus propias
interpretaciones de diferentes formas: verbales y no verbales.

Es de caracter psicosocial porque es comun que se presente de forma colectiva 'y
puede ser entre dos sujetos o en el interior de grupos pequefios o de diferentes tamafios

donde se da la interaccion verbal pero ademas en este proceso se transmiten muchos



mensajes de otra forma ya que al hablar gesticulamos, reaccionamos y eso hace que se
cambie la interpretacion de cualquier mensaje.

6.3.1.6 Antropologia. La aspiracion de la disciplina antropologica es producir
conocimiento sobre el ser humano en diversas esferas, intentando abarcar tanto

las estructuras sociales de la actualidad, la evolucion bioldgica de nuestra especie, el
desarrollo y los modos de vida de pueblos que han desaparecido y la diversidad de
expresiones culturales y lingiiisticas que caracterizan a la humanidad.

6.3.2 Artes.

6.3.2.1 Fotografia. La fotografia de foto-y-grafia es el arte y la técnica de obtener
imagenes duraderas debido a la accion de la luz. Es el proceso de proyectar imagenes y
capturarlas, bien por medio del fijado en un medio sensible a la luz o por la conversion en
sefiales electronicas.

Basandose en el principio de la cdmara oscura, se proyecta una imagen captada
por un pequefio agujero sobre una superficie, de tal forma que el tamafio de la imagen
queda reducido. Para capturar y guardar esta imagen, las cadmaras fotograficas utiliza un
pelicula sensible para la fotografia quimica, mientras que en la fotografia digital se
emplean sensores CCD,CMOS y memorias digitales. Este término sirve para denominar
tanto al conjunto del proceso de obtencion de esas imagenes como a su resultado: las
propias imagenes obtenidas o fotografias.
6.3.2.2 Fotografia digital. La fotografia digital las imagenes son capturadas por un
sensor de imagen que dispone de multiples unidades fotosensibles, las cuales aprovechan
el efecto foto eléctrico para convertir la luz en una sefial eléctrica, la cual es digitalizada y

almacenada en una memoria.


https://es.wikipedia.org/wiki/Estructura_social
https://es.wikipedia.org/wiki/Evoluci%C3%B3n_humana
https://es.wikipedia.org/wiki/Cultura
https://es.wikipedia.org/wiki/Idioma
https://es.wikipedia.org/wiki/Homo_sapiens

6.3.2.3 produccion audiovisual. Es la produccion de contenidos para medios de
comunicacion audiovisuales; especialmente el cine y la television; independientemente
del soporte utilizado film, video, video digital y

del género ficcion, documental, publicidad, etc.

En relacion con la Creacion Audiovisual, la produccion audiovisual es el
resultado de la combinacion de varias necesidades: industriales, comerciales, de
entretenimiento, culturales o artisticas. Tras todas estas necesidades existe siempre, a
partes iguales en lo que a importancia se realiza, una inversion de capital, una mezcla de

trabajo y recursos técnicos y un plan organizativo.

Es a esta planificacion a la que se conoce, tanto en el mundo de la industria
cinematografica como en el de la industria televisiva, como produccion audiovisual.
Debido a la importancia del proceso de produccion, el modo de organizarlo sera

primordial para el éxito o fracaso de la obra.

En referencia a la produccion, las diferencias entre la empresa audiovisual y

empresas que actlan en otros sectores son minimas.

En toda produccion, es fundamental elaborar un plan de trabajo. Dentro de
esta planificacion, es necesario delimitar claramente: Qué se grabard, quién estara
presente en la grabacion, donde tendra lugar, cuando se hard y como se realizara. A pesar
de la rigida estructura de la que consta la planificacion, la produccidon no es un proceso en

el que la creatividad y la expresividad estén ausentes.


https://es.wikipedia.org/wiki/Medios_de_comunicaci%C3%B3n
https://es.wikipedia.org/wiki/Medios_de_comunicaci%C3%B3n
https://es.wikipedia.org/wiki/Audiovisual
https://es.wikipedia.org/wiki/Cine
https://es.wikipedia.org/wiki/Televisi%C3%B3n
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Soporte_(material)&action=edit&redlink=1
https://es.wikipedia.org/wiki/Film
https://es.wikipedia.org/wiki/V%C3%ADdeo
https://es.wikipedia.org/wiki/V%C3%ADdeo_digital
https://es.wikipedia.org/wiki/G%C3%A9nero_cinematogr%C3%A1fico
https://es.wikipedia.org/wiki/Ficci%C3%B3n
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https://es.wikipedia.org/wiki/Publicidad
https://es.wikipedia.org/w/index.php?title=Creaci%C3%B3n_Audiovisual&action=edit&redlink=1
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https://es.wikipedia.org/wiki/Planificaci%C3%B3n

El realizador, mano derecha del productor, es quien hace uso de esa creatividad y
expresividad, dentro de los limites que le han sido marcados. La eleccion del productor

influye en la calidad del programa final.

6.3.2.4 Dibujo. Dibujo significa tanto el arte que ensefa a dibujar, como la delineacion,
figura o imagen ejecutada en oscuro y claro; toma nombre de acuerdo con el material con
el que se hace. Es una forma de expresion grafica que plasma imagenes sobre un espacio
plano, considerado parte de la pintura y una de las modalidades de las artes visuales.

Se considera al dibujo como el lenguaje grafico universal y ha sido utilizado por
la humanidad para transmitir ideas, proyectos y, en un sentido mas amplio, sus ideas,
costumbres y cultura. El dibujo sirve como una herramienta para la representacion de
objetos reales o ideas que, a veces, no es posible expresar fielmente con palabras o inico
medio de expresion ante la carencia de escritura.
6.3.2.5 Artes tipogrdficas. Arte de disponer correctamente el material de imprimir, de
acuerdo con un proposito especifico: el de colocar las letras, repartir el espacio y
organizar los tipos con vistas a prestar al lector la maxima ayuda para la comprension del
texto escrito verbalmente Stanley Morison. (1936).

Se denomina tipografia a la tarea u oficio e industria que se ocupa de la eleccion y
el uso de tipos (letras disefiadas con unidad de estilo) para desarrollar una labor de
impresion, la cual hace referencia a los elementos letras, nimeros y simbolos
pertenecientes a un contenido impreso, ya sea en soporte fisico o digital.

Es importante tener presente qué se quiere comunicar, porque ello definird qué
tipo es el mas representativo para la intencion buscada.6.3.3Teorias6.3.3.1 Teoria de la

Gestalt El término Gestalt proviene del alemén, fue introducido por primera vez por



Christian Von Ehrenfels y puede traducirse, aqui, como "forma", "figura",
"configuracion", "estructura" o "creacion". 1

Lamente configura, a través de ciertos principios descubiertos por esta misma
corriente, los elementos que llegan a ella a través de los canales sensoriales (percepcion)
o de la memoria (pensamiento, inteligencia y resolucion de problemas).

En la experiencia que tiene el individuo en su interaccion con el medio ambiente,
esta configuracion tiene un caracter primario sobre los elementos que la conforman, y la
suma de estos ultimos no podria generar por si sola la comprension del funcionamiento
mental.

Este planteamiento se ilustra con el axioma que dice: El todo es diferente a la suma de

sus partes. El ser humano ve la realidad como un todo y no la suma de sus partes. Laura

Perls.

6.3.3 Teorias.

6.3.3.1 Teoria del color. La teoria del color es un grupo de reglas basicas en la mezcla de
colores para conseguir el efecto deseado combinando colores de luz o pigmento. La luz
blanca se puede producir combinando el rojo, el verde y el azul, mientras que
combinando pigmentos cian, magenta y amarillos que produce el color negro.

La teoria del color propuesta por el quimico y filésofo aleman Wilhelm Ostwald
consta de cuatro sensaciones cromaticas elementales (amarillo, rojo, azul y verde) y dos
sensaciones acromaticas intermedias.
6.3.3.2 Teoria de la comunicacion de las masas. En ella se recalca el hecho de que” los

medios pueden ejercer una labor constante de definicion de los universos simbodlicos y



conocimiento”. En si a lo que se refiere la cita anterior, es a que los medios de
comunicacion masiva son los que nos muestran cémo es la realidad de nuestro universo.

Ellos se encargan de establecer los significados y significantes con los que nos
organizaremos en el plano social. Es simple, nos marcan quiénes somos y la escala social
a la que pertenecemos. Es claro que el término empresario no es lo mismo que obrero o
minero.

El primero es un profesionista con determinado poder econdmico que le proveera
de trabajo tanto al obrero como al minero, segun sea el giro de la empresa que maneja.
Estos dos, por su parte, son trabajadores que cuentan con la economia mas baja, ademas
de que nos habla de personas que no cuentan con estudios.
6.3.3.3 Teoria del Turismo. La epistemologia del turismo es un tema que no tuvo
importancia en los estudios turisticos sino hasta la década de 1990. Esto debido a que los
investigadores de esta drea estaban mds interesados en las cuestiones practica de esta
actividad, como la gestion, la planeacion y las politicas publicas.

La epistemologia nace de la filosofia; sin embargo, la mayoria de los filosofos no
se interesa por los estudios turisticos, pues, como afirma Comic (1989), los filosofos
estan preocupados por temas mas importantes que el turismo, a lo que también puede
atribuirse la relativa escasez de publicaciones sobre este tema. Ludwing Von Bertalanffy
(1901-1972). “Denomina Sistema a cualesquiera unidades la que el todo sea més que la
suma de las partes.

Asi un sistema es un todo integrado, cuyas propiedades no pueden ser reducidas a
las propiedades de las partes, y las propiedades sistémicas se destruyen si el sistema se

divide en partes para su estudio.



” De acuerdo con las ideas basicas de Bertalanfty (1973), constituyen ejemplos de
sistemas el cuerpo humano, la economia de un pais, la organizacion politica de un
municipio y el turismo de una region cualquiera. La teoria general de sistemas permite
analizar cada uno de estos sistemas de manera total, el sistema unido, o dividir el sistema
en partes para facilitar su comprension y su estudio.
6.3.3.4 Marketing Instagram. Instagram fue considerada la herramienta mas eficaz para
llegar a los clientes y la comercializacion de un negocio. Al ser una aplicacion disefiada
para teléfonos moviles, facilita que un negocio llegue a sus clientes donde quiera que
estén. Por otro lado, otra razéon importante es que Instagram es libre de usar, es decir, su
uso no esta restringido por regulaciones.

Por lo tanto, los usuarios pueden relacionarse a través de comentarios y gustos, y
finalmente, el proceso de compartir fotos convierte a una cuenta de Instagram en un
interesante catalogo en linea, (Alkhowaiter,2016)

Para tener una cuenta exitosa en Instagram hay que tener presente que el
contenido es lo fundamental para la experiencia en esta plataforma. Es la razon por la que
millones de personas visitan la aplicacion cada dia. El intercambio de este arte visual es

lo que hace a Instagram una comunidad dindmica y comprometida (Instagram Inc.,2013).

6.3.3.5 Marketing Facebook. Se trata de abrir una nueva via de comunicacién con el
cliente, sin resultar invasivo o molesto, sin abusar de los correos y presentando
contenidos exclusivos o ventajas que induzcan a la gente a hacerse admiradora. Si la
empresa resulta lo suficientemente atractiva, seran ellos quienes se dirijan al portal

principal o el blog que se indique en la pagina de Facebook.



Este ratio puede llegar a jugar un papel fundamental a la hora de conseguir los
objetivos finales de incrementar el trafico a la website, conducir la intencién de compra o
elevar el nivel de concienciacion de la marca.

Para calcular la formula, esta red social tiene en cuenta los likes, comentarios y
posts compartidos durante un periodo de tiempo, dividido entre el nimero total de fans
cativos durante ese mismo periodo de tiempo. La multiplicacion por 100 es simplemente
para calcular el porcentaje.

Los usuarios se han visto seducidos por las posibilidades de interaccion que
ofrece la red social Facebook, asi como por la posibilidad de incursionar de manera
publica, o bien bajo el anonimato. Desde luego, esto permite a las empresas obtener gran
cantidad de informacién y retroalimentacion por parte de sus diversos publicos.

“A nivel interno, las redes sociales estan haciendo que las empresas sean mas
productivas, mas comunicativas y que sus procesos de decision sean mds agiles y

transparentes” (Celaya,2008).

6.3.4 Tendencias.
6.3.4.1 Tendencia del color. Para aplicar las tendencias al proyecto de graduacion
encontré una tendencia llamada, estallido de colores vivos, en el Marketing digital la

paleta de colores vivos se ha vuelto cada vez mas popular. Estallidos de amarillos



eléctrico, corales brillantes y azules vividos estan reemplazando a los colores reservados
del pasado. Cada vez, son mds las marcas y disefiadores que estdn agregando colores
alegres a sus paletas para el 2019.

Uno de los grandes ejemplos en Apple, quien utiliz6 este recurso al redisefiar su
logo para un Keynote. Spotify también se destaca por tener una paleta de colores

animada.

Ejemplo de tendencia de color.

Tendencia de color. Imagen recuperada de: Crehanablog

6.3.4.2 Tendencia tipogrdfica. La tendencia tipografica que utilizaré para el proyecto se
llama: Puntos focales tipograficos fuertes, ya que transmiten fortaleza, innovacion e
individualidad. Ademas, este tipo de letra es de facil legibilidad en dispositivos moéviles y
redes sociales. En el 2019 este recurso sera un punto clave en muchos trabajos gréficos,

sobre todo si solo se tiene pocos segundos para captar la atencion del publico.


https://crehana-blog.s3.amazonaws.com/media/filer_public/79/33/7933b030-0345-4853-b0cd-f30b83b4a810/blog_45.jpg

Ejemplo de tendencia tipografica.
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Tendencia tipografica. Imagen recuperada de: Mediactiu

6.3.4.3 Tendencia audiovisuales para redes sociales. La tendencia en producciones
audiovisuales para redes sociales, elegi Historias en video, El video se consolida como la
solucidn perfecta ante la falta de tiempo y la sobre informacion de nuestros dias. Su

formato nos permite sintetizar y absorber la informacion de forma rapida.


https://www.mediactiu.com/wp-content/uploads/2020/01/disen%CC%83o-grafico-de-carteleria-colegio.jpg

Sirven para informar y para contar historias, y por ello son facilmente
viralizables. Estos videos suelen ser breves, no mas de un minuto, ya que muchas veces

se consumen desde trayectos o lugares publicos.

Ejemplo de tendencia de color.

Tendencia de audiovisuales para redes sociales. Imagen recuperada de: Ipmark

6.3.4.4 tendencias en marketing turistico en redes sociales. Lo actual para el proyecto
en cuanto al marketing turistico en redes sociales es la tendencia de “Turismo Rural” los
lugares pequefos, en sintonia con la naturaleza, lo tradicional, la calma y el relax son otro

de los puntos turisticos mas fuertes y demandados, mientras que las poblaciones


https://ipmark.com/wp-content/uploads/2019/12/Tendencias-2020-industria-audiovisual.jpg

pequefias no son una opcidn mayoritaria para la vida cotidiana de hoy en dia, si que lo

son como alternativa vacacional.

Ejemplo de tendencia en marketing turistico en redes sociales.

Tendencias en marketing turistico en redes sociales. Imagen recuperada de: Ceupe

(Ver ejemplo de Tendencias en anexo #7)


https://www.ceupe.com/images/easyblog_articles/2223/b2ap3_large_marketing-turistico.jpg
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Capitulo VII. Proceso de diseiio y propuesta preliminar

7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico

El proyecto de graduacion, se utilizaran y se aplicardn las ciencias, artes y teorias como:

7.1.1 La semiologia. Se aplicara al proyecto por medio del sistema de los signos, para

que las piezas digitales proyecten sencillez y rapida comprension.

7.1.2 La Antropologia. Se empleard mostrando la cultura del municipio de Amatitlan
por medio de fotografias que llevaran los posts, también se utilizara la Sociologia

aplicandola a un contexto histérico del municipio, en las piezas digitales.

7.1.3 La Cibernética. Se manejara aprovechando las herramientas de los sistemas de las
redes sociales para llegar al grupo objetivo por medio de las piezas digitales para publicar

en dichas redes.

7.1.4 La Andragogia. Se aprovechara como técnica para orientar a las personas adultas

ya que son el grupo objetivo del proyecto.

7.1.5 Psicologia. Y elementos como psicologia del consumidor que se utilizara para
entender el comportamiento del consumidor en este caso el grupo objetivo del proyecto.
La psicologia del color se aplicara para lograr la percepcion del grupo objetivo, y
psicologia de la comunicacion se aplicara para comprender la conducta y la interaccion

por medio de las redes sociales donde seran publicadas las piezas digitales.

7.1.6 La fotografia digital. Se usara para capturar las imagenes que le dardn vida e

interés al grupo objetivo para incentivar el turismo en el municipio de Amatitlan.



7.1.7 La produccion audiovisual. Se empleara como medio para capturar imagenes de
lugares que no son tan accesibles en el municipio de Amatitlan, para tener otra

perspectiva del lugar turistico que se quiere mostrar y asi incentivar el turismo.

Se realizaran dos clips de video donde se muestran los lugares turisticos del

municipio de Amatitlan.

7.1.8 El dibujo. Se usara como acompafiamiento y animacion de las fotografias que

seran agregadas en las piezas digitales.

7.1.9 las Artes tipograficas. Se aplicaran con el proposito de enviar el mensaje claro,

preciso y con legibilidad.

7.1.10 la teoria de la Gestalt. Se empleara como fuente de percepcion hacia el grupo
objetivo del proyecto para que al ver las piezas digitales puedan recordar rapida y

objetivamente.

7.1.11 La teoria del color. Se manejara como propuesta para lograr combinar los colores

y sus sensaciones especificas al grupo objetivo.

7.1.12 La teoria de la comunicacion de las masas y la teoria del Turismo. Se utilizara
como medio simbolico en el que los medios de comunicacion masiva como los son las
redes sociales permiten por medio de herramientas buscar al grupo objetivo al que se

desea llegar para promover el turismo en el municipio de Amatitlan.

7.1.13 La teoria del Turismo. Se destinarad como sistema para conocer y estudiar la
economia y la organizacion del municipio de Amatitlan.

Las tendencias que se aplicaran son las siguientes:



7.1.14 Tendencia del color. Llamada “estallido de colores vivos”, se utilizara en la
edicion de las fotografias y en la diagramacion de las piezas digitales para resaltar el
color y capturar la atencion del grupo objetivo, lo cual es tendencia en fotografias para

turismo.

7.1.15 Tendencia tipografica. Llamada “puntos focales tipograficos fuertes”, esta
tendencia de letra es de facil legibilidad en dispositivos mdviles y redes sociales, lo cual

es clave para el objetivo que se quiere lograr para capturar la atencion.

7.1.16 Tendencia de fotografias para redes sociales. llamada “fotografia aérea”, esta
tendencia muy actual en cuanto a fotografias de origen turistico, ya que las perspectivas

son Unicas y son clave para la atencion del grupo objetivo.

7.1.17 Tendencias en marketing turistico en redes sociales. Llamado “turismo rural”.
Tendencia que marca el turismo en redes sociales los lugares pequeiios y en sintonia con
la naturaleza, lo tradicional y la calma, que se vera reflejado en algunas iméagenes que

serviran para la creacion de las piezas digitales.

(ver ejemplo de la aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico en anexo #8)

7.2 Conceptualizacion

7.2.1 Método.

7.2.1.1 Brainswarming. Es una técnica de creatividad para generar ideas creada por Tony
McCaffrey que consiste en un método basado en la vida de las hormigas, lo que €l llama
“Enjambre de Ideas”. Brainswarming es un método silencioso en el que los participantes
contribuyen con sus ideas a través de notas cortas en un grafico estructurado

Las etapas del proceso son:


https://www.neuronilla.com/tecnicas-creatividad/

1. Se permanece en silencio durante las sesiones.

2. Mantiene al equipo centrado con una tarea que hacer.

3. Se trabaja en paralelo y asi va mas rapido que por turnos.

4. No hace falta que nadie tome notas de todo porque todo esta ya escrito y colocado en
el lugar adecuado del grafico.

5. El gréfico recoge frases cortas.

6. Las ideas se quedan agrupadas mediante graficos y flechas.

7. Facilita el proceso mental porque el silencio ayuda a pensar tranquilamente.

8. Es interactivo. Puedes moverte, pensar libremente, escribir ideas, anotar en el
gréafico, mirar las ideas de otros, y construir sobre las ideas de los demas.

9. Se puede hacer a distancia.
10. El grafico se mantiene en la pared para que el equipo pueda contribuir en
diferentes momentos (la version online de Brainswarming facilita a que equipos de
todo el mundo puedan colaborar en cualquier momento).

7.2.1.2 Aplicacion del método. Se utilizara este método de Brainswarming para formar

ideas de técnicas y procesos para diagramar y realizar las fotografias.

Etapa 1: Se permanece en silencio durante las sesiones.

Etapa 2: Mantiene al equipo centrado con una tarea que hacer.

Etapa 3: Se trabaja en paralelo y asi va mas rapido que por turnos.

Etapa 4: No hace falta que nadie tome notas de todo porque todo esta ya escrito y

colocado en el lugar adecuado del grafico.

Etapa 5: El grafico recoge frases cortas.

Etapa 6: Las ideas se quedan agrupadas mediante graficos y flechas.



Etapa 7: Facilita el proceso mental porque el silencio ayuda a pensar tranquilamente.
Etapa 8: Es interactivo. Puedes moverte, pensar libremente, escribir ideas, anotar en el
grafico, mirar las ideas de otros, y construir sobre las ideas de los demas.

Etapa 9: Se puede hacer a distancia.

Etapa 10: El grafico se mantiene en la pared para que el equipo pueda contribuir en
diferentes momentos (la version online de Brainswarming facilita a que equipos de todo
el mundo puedan colaborar en cualquier momento).

(ver ejemplo de esquema en el anexo #9).

Tipogratia

A

dnEmMo

Esquema creado por la comunicadora disefiadora Esteffany Monroy.

Fotografia creada por la comunicadora disefiadora Esteffany Monroy.



7.2.1.3 Seis sombreros. Es una técnica creada por Edward De Bono, una herramienta de
comunicacion utilizada en todo el mundo para facilitar la resolucion o el anélisis de
problemas desde distintos puntos de vista o perspectivas. Se trata de un marco de
referencia para el pensamiento que puede incorporar el pensamiento lateral.

La técnica completa se presenta en su libro “Seis Sombreros para pensar”.

El autor nos propone un método que nos permite pensar de manera mas eficaz.
Los seis sombreros representan seis maneras de pensar y deben ser considerados como
direcciones de pensamiento mas que como etiquetas para el pensamiento, es decir, que
los sombreros se utilizan proactivamente y no reactivamente. Los beneficios derivados
del uso de esta técnica son tres:

e Fomenta el pensamiento paralelo
e Fomenta el pensamiento en toda su amplitud
e Separa el ego del desempefio.

El Autor De Bono propone seis colores de sombreros que representan las seis
direcciones del pensamiento que debemos utilizar a la hora de enfrentarnos a un
problema.

El método es sencillo, hay seis sombreros imaginarios que cada uno de los
participantes puede ponerse y quitarse para indicar el tipo de pensamiento que esta
utilizando, teniendo siempre en cuenta que la accidon de ponerse y quitarse el sombrero es
esencial.

Sombrero Blanco: con este pensamiento debemos centrarnos en los datos disponibles.

Ver la informacion que tenemos y aprender de ella.


https://www.neuronilla.com/edward-de-bono-pensamiento-creativo/

Sombrero Rojo: con €l observamos los problemas utilizando la intuicién, los sentimientos

y las emociones. El participante expone sus sentimientos sin tener que justificarlos.

Sombrero Negro: haciendo uso de este sombrero pondremos en marcha el pensamiento

del juicio y la cautela, poniendo de manifiesto los aspectos negativos del tema tratado.

Sombrero Amarillo: con este sombrero pensaremos positivamente, nos ayudara a ver por

qué algo va a funcionar y por qué ofrecera beneficios.

Sombrero Verde: este es el sombrero de la creatividad. Algunas de las técnicas existentes

para desarrollar la creatividad pueden ser utilizadas en este momento.

Sombrero Azul: es el sombrero del control y la gestion del proceso del pensamiento. Con
¢l se resume lo que se ha dicho y se llega a las conclusiones”.

7.2.1.4 Aplicacion del Método. Sombrero Blanco: Datos disponibles; Lugares turisticos
del municipio de Amatitlan, historia, cultura, religioso. Apreciar tradiciones y la
naturaleza.

Sombrero Rojo: Cuidar el lago, la naturaleza y la cultura.

Sombrero Negro: Aspectos negativos; mal clima, equipo escaso, permisos en lugares
privados.

Sombrero Amarillo: Beneficios; Atraccion turistica, nacional, portafolio.

Sombrero Verde: Creatividad; edicion de colores, animaciones y Efectos de video.

Sombrero Azul: Conclusién, tomas aéreas, Efectos de video, edicion en Adobe Premiere,

After Efects, edicion de colores y clips.



7.2.2 Definicion del concepto. “Amatitlan, hermoso, sencillo y tnico.”

El significado de la frase es literal, Amatitlan es un municipio lleno de lugares
muy bonitos para visitar, es hermoso en cuanto a riqueza natural se refiere, se habla de
sencillo porque no es un lugar exclusivo para personas B o A, es sencillo con referencia a
que en el municipio todos los lugares son de facil acceso, ademas esté cerca de la ciudad
capital.

Y unico porque Amatitlan es un municipio tinico en Guatemala, con muchos

sitios turisticos, riqueza cultural, creencias y comercio.

7.3 Bocetaje
La produccién audiovisual es un video corto (cortometraje) en el cual se veran un
conjunto de escenas las cuales muestran el Lago de Amatitlan y sus alrededores. Para ello

es necesario un guion técnico y un storyboard que presentaremos a continuacion.

También para la produccion fotografica es necesario realizar bocetos de como quedarian
los posts para Facebook e instragram.

7.3.1 Proceso de bocetaje.

7.3.1.2 Guion técnico. Para la elaboracion del proyecto de Produccion audiovisual, es
necesaria una guia técnica, como un instructivo para facilitar el trabajo del cortometraje
en donde se representan las tomas, angulos, y movimientos. Un buen guion técnico es el
punto de partida de un proyecto en el proceso de produccion. Debe ser sélido, adecuado
al publico objetivo, con una duracion ajustada a lo requerido, expresado en los estdndares
de la industria, y que aporte de manera precisa los datos necesarios para su interpretacion,
produccion y realizacion.

(ver ejemplo del cuadro del guion técnico en anexo #10



Guion Técnico Video 1

Indice Movimiento .
Escena Técnico Angulo de Camara Imagen Sonido
Comienza en el muelle
1 Plano Normal Travellingen | de la playa del lago de Musica
General camara dron | Amatitlan, Instrumental
adentrandose.
Plano Travelling out Retrocede mostrando la Musica
2 Normal . playa del lago de
General camara dron o Instrumental
Amatitlan.
Primer . Dolly zum in Enfoc’a el lago Musica
3 Cenital . especificamente y
Plano en camara dron Instrumental
muelles.
Plano Tilt camara Se ve .pa’rte de Musica
4 Normal Amatitlan y parte del
General dron Instrumental
Lago.
Guion Técnico Video 2
Indice Movimiento .
Escena Técnico Angulo de Camara Imagen Sonido
1 Plano Normal Dolly cdmara | Parte de la laguna de Musica
General dron Calderas Instrumental
Parte de laguna
) Plano icado Dolly cdmara | calderas y lago de Musica
General P dron. Amatitlan y volcan Instrumental
pacaya.
3 Plano icado Panordmica | Paisaje de Calderasy Musica
General p camara dron Amatitlan Instrumental
Time Lapse de el .
4 Plano Normal Plano fijo Lago de Amatitlan Musica
General Instrumental
con lanchas
Paneo en Personas caminando ..
Plano , Mausica
5 Normal camara en cerca del Lago
Genral Instrumental
mano
Paneo en Venta de dulces , .
6 Plano Normal camara en tipi Artesania Musica
General PICOs y Artesanias. Instrumental
mano
Paneo en Caballos cerca del .
7 Plano Normal camara en Lago de Amatitlan Musica
Americano £ Instrumental
mano
g Plano Normal Plano Fiio Caballos cerca del Musica
General J Lago de Amatitlan Instrumental
Los campos de .
Plano .. L Musica
9 General Normal Plano Fijo Amatitldn y jugadores Instrumental

de futbol




Pl Letras de Yoamo a Musica
10 ano Normal Plano Fijo Amatiy los Campos de
General Instrumental
la Cruz
Guion Técnico Video 3
Indi ovimiento .
Escena Il,ldl.ce Angulo Movi o Imagen Sonido
Técnico de Camara
Plano . Travelling en Feria de la Cruz, Musica
1 Picado , S
General cadmara dron Amatitlan, general. Instrumental
Plano P}ano Fijo, Rpedas de Chicago Msica
2 Normal | camara en girando
General Instrumental
mano
) P1 Fij lyj , .
Primer lano Fijo, Carrusel y juegos Msica
3 Normal camara en
General Instrumental
mano
Paneo en Ventas de comida de la .
Plano , . Musica
4 Normal camara en feria
General Instrumental
mano
Plano Fijo, Ventas de comida de la .
Plano , : Musica
5 Normal camara en feria
General Instrumental
mano
Plano P}ano Fijo, Yentas de recue.rdos y Misica
6 Normal | camara en juegos de la feria
General Instrumental
mano
Plano P!ano Fijo, Juegos de Tiro al Msica
7 Normal camara en blanco
General Instrumental
mano
Plano P!ano Fijo, Juegos de la feria Miisica
8 Normal camara en
General Instrumental
mano
1 la feri .
Plano P!ano Fijo, Juegos de la feria Msica
9 Normal camara en
General Instrumental
mano
Plano . Travelling out | Feria de la Cruz, Musica
10 Picado , .
General camara dron Amatitlan, general. Instrumental

7.3.2 Story Board. Para la elaboracion del proyecto, es necesario un Storyboard, para

facilitar visualmente al cliente como quedarian la imagen en el cortometraje con todas las

herramientas que se utilizaron en el guion técnico.

(ver ejemplo del Story Board en anexo #11).




Storyboard

Plano

Escena

Travelling Down

Travelling Down
Movimiento aéreo
con dron,
movimiento de abajo
hacia arriba, creando
un plano en picada.

Audio

Plano General

Movimiento aéreo
con dron,
movimiento de
derecha a izquierda,
creando un plano
panoramico
horizontal.

Miusica Instrumental

Musica Instrumental
"Key to Your Heart"
de fondo, segundos
00:02:17.

Misica Instrumental

Musica linstrumental
"Forgiveness" de
fondo, segundos

00:03:23.




Storyboard

Plano

Escena

Plano General

Movimiento aéreo
con dron,
movimiento de
izquierda a derecha
creando un plano
panoramico
horizontal.

Audio

Plano Figura

Movimiento aéreo
con dron,
movimiento de
adelante hacia atras
creando un angulo
cenital.

Miusica Instrumental

Musica linstrumental
"Forgiveness" de
fondo, segundos

00:03:23.

Mausica Instrumental

Musica linstrumental
"Forgiveness" de
fondo, segundos

00:03:23.




Storyboard

Plano

Escena

Travelling Down

Travelling Down
Movimiento aéreo
con dron,
movimiento de abajo
hacia arriba, creando
un plano en picada

Audio

Plano General

Movimiento aéreo
con dron,
movimiento de
izquierda a derecha,
creando un plano
panoramico
horizontal.

Miusica Instrumental

Musica linstrumental
"Forgiveness" de
fondo, segundos

00:03:23.

Musica Instrumental

Musica linstrumental
"Forgiveness" de
fondo, segundos

00:03:23.




Storyboard

Plano

Escena

Travelling Down

Travelling Down
Movimiento aéreo
con dron,
movimiento de abajo
hacia arriba, creando
un plano en picada.

Audio

Mausica Instrumental

Musica linstrumental
"Forgiveness" de
fondo, segundos

00:03:23.




7.3.3 Proceso de edicion del proyecto de Produccion Audiovisual.

Edicion del material de produccion audiovisual en el programa Adobe Premiere.

El primer paso en el procedimiento de edicion es importar los clips necesarios, la
musica y los efectos, preestableciendo la secuencia en los minutos requeridos para
manejarlos en las redes sociales, y en el panel de edicidn se inicid por ensamblar los clips

y el des anclaje del audio.
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El ensamblaje y efectos de los clips en panel linea de tiempo:

Procedimiento de ensamblaje de clips y audios para obtener sincronizacion en
cambios de escenas y ajustes en la secuencia instrumental, utilizando la herramienta de

efectos y transiciones se modificé la opacidad y la ampliacion de la velocidad variable.
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Procedimiento de renderizacion:

En este proceso el programa interpreta y reconoce las modificaciones que se les
ha hecho a los clips exportando el archivo mediante caracteristicas de salida que sean

convenientes para uso en redes sociales.
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Correccion de Color:

En Adobe Premiere Pro, al corregir el color se utilizan los &mbitos vectorescopio
o de forma de onda que ayuda a analizar el croma y la luminancia, se aplicaron los

efectos a todos los clips mediante la anidacion de secuencias.
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Verificacion de calidad:

A medida que se trabaja en el proyecto, es importante guardar cambios e ir
analizando la calidad haciendo un estudio post edicién. Haciendo una previsualizacion de

los archivos de CinerForm en formato QuickTime.

Ajuste de brillo y luminancias:

Se ajusto el equilibiro de color y la saturacion mediante ruedas de color o

controles numéricos de equilibrio y angulo de tono del efecto correccion de color rapida o
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correccion de color tridireccional, para ajustar la luminancia se utilizo los controles del

efecto correctos de luminancia o corrector de color RGB.

Ajuste del tamaiio del fotograma:

Se modifico la escala al tamafio del fotograma de secuencia sin rasterizar la

imagen, se utiliza para conservar la resolucion de pixeles, para que la imagen se vea nitida.
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Animacion de Texto en After Effects:

Fovia de la (1,«'5

Una vez ceada la mascara en una capa de texto, se hizo que el texto siga la
mascara como trazado. Animando el texto a lo largo de ese trazado . En el panel linea de
tiempo existen propiedades para opciones de trazado para la capa de texo, una vez
seleccionada el texto utiliza automaticamente la alineacion especificada en el panel

parrafo.
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Animacion de Texto en After Effects:

Aelillan

Hermose, sencillo y unico.

Para crear efectos en la animacién del texto se utilizaron las capas de texto,
combinando secuencias, propiedades de caracteres individuales como colores de contorno

de texto en cada capa, posicion y tamafio.
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Animacion de Texto en After Effects:

M'@Lév W

80, sefcilloy-Unlop

Las propiedades de animacion 3D permiten mover, cambiar la escala y girar
caracteres individales en tres dimensiones, se disponen cuando se habilitan las
propiedades 3D por caracter de la capa. Posicion, punto de anclaje y Escala adquieren

una tercera dimencion y aparecen disponibles dos propiedades de rotacion adicionales.
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Animacion de Texto en After Effects:

Duplicado de shapes, desactivando el color de relleno, activando el contorno.

Agregando un trim paths, manipulando los key frames con opacidades, tiempos y colores.

Animacion de Texto en After Effects:
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Animacion de Texto en After Effects:

Al posicionar el eje del efecto en una zona donde no se muestra la tipografia, se
movio el timeline unos cuantos frames, y el eje al comienzo del trazo y modificando su

tamano, se agregod efecto de animacién de texto al eslogan del tema.

(ver ejemplos en anexo #12).

62



7.3.4 Propuesta preliminar.

Audiovisual 1

Cliente: Municipalidad de Amatitlan

Version: Proyecto produccion audiovisual #1 Lago de Amatitlan
Duracién: 00:01:02

Enlace: https://youtu.be/Ebp6mChzUsM

Storyboard

Plano Escena Audio

Plano General

, Musica
Travelling Down
.. Instrumental
Movimiento
aéreo con dron L
’ Musica Instrumental

movimiento de
abajo hacia
arriba, creando

"Forgiveness" de
fondo, segundos

00:03:23.
un plano en
picada.
Plano General
o Musica
M
,0V1m1ent0 Instrumental
aéreo con dron,
moyl‘mlento Musica Instrumental
estatico, creando "Forgiveness" de
Angul
1;2 rilrrllﬁu 0 fondo, segundos
o 00:03:23.
panoramico
horizontal.
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https://youtu.be/Ebp6mChzUsM

Storyboard

Plano

Plano General

Movimiento
aéreo con dron,
movimiento de
izquierda a
derecha creando
un plano
panoramico
horizontal.

Plano Figura

Movimiento
aéreo con dron,
movimiento de
adelante hacia
atras creando un

Escena

Audio

Musica
Instrumental

Musica Instrumental
"Forgiveness" de
fondo, segundos

00:03:23.

Muisica
Instrumental
Musica Instrumental

"Forgiveness" de
fondo, segundos

’ ) 00:03:23.
angulo cenital.
Travelling out
Travelling Down Muisica
Movimiento Instrumental
aéreo con dron,
movimiento de Musica Instrumental

derecha a
izquierda,
creando un
movimiento
paneo.

"Forgiveness" de
fondo, segundos
00:03:23.
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Storyboard

Plano Escena Audio
Travelling
Down
Musica
Travelling Down Instrumental
Movimiento
aéreo con dron, Musica Instrumental

movimiento de
abajo hacia
arriba, creando
un plano en
picada

"Forgiveness" de
fondo, segundos
00:03:23.

Audiovisual 2

Cliente: Municipalidad de Amatitlan

Version: Proyecto produccion audiovisual #2 Calderas y Amatitlan

Duracidn: 00:01:02

Enlace: https://youtu.be/RcxHz bJ z8
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https://youtu.be/RcxHz_bJ_z8

Storyboard

Plano

Escena

Audio

Travelling Down

Travelling Down
Movimiento aéreo
con dron,
movimiento de
abajo hacia arriba,
creando un plano
en picada.

Musica Instrumental

Musica Instrumental
"Cruise_With Me"
de fondo, segundos

00:02:50.

Plano General

Movimiento aéreo
con dron,
movimiento de
derecha a izquierda,
creando un plano
panoramico
horizontal.

Plano General

Movimiento
estatico, con un
angulo normal
creando un plano
panoramico
horizontal.

Plano Figura

Movimiento aéreo
con dron,
movimiento paneo
de derecha a
izquierda creando
un angulo normal.

Musica Instrumental

Musica Instrumental
"Cruise_ With Me"
de fondo, segundos

00:02:50.

Mausica
Instrumental

Musica Instrumental
"Cruise_With Me"
de fondo, segundos

00:02:50.

Musica
Instrumental

Musica Instrumental
"Cruise With Me"
de fondo, segundos

00:02:50.
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Storyboard

Plano Escena Audio
Plano General , .
G Musica
. Instrumental
Movimiento Strumenta
estatico, con un L.
i u Musica Instrumental

angulo normal
creando un plano
panoramico
horizontal.

Plano General

Movimiento
estatico, con un
angulo normal
creando un plano
panoramico
horizontal.

Audiovisual 3

Cliente: Municipalidad de Amatitlan

Version: produccion audiovisual #3 feria de la cruz, Amatitlan

Duracion: 00:01:04

Enlace: https://youtu.be/v1RofrGrA61
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"Cruise With Me"
de fondo, segundos
00:02:50.

Muisica
Instrumental

Masica Instrumental
"Cruise_With Me"
de fondo, segundos

00:02:50.



https://youtu.be/v1RofrGrA6I

Storyboard

Plano

Travelling Down

Travelling Down
Movimiento aéreo
con dron,
movimiento de
arriba hacia abajo,
creando un plano
en picada.

Plano General

Movimiento
estatico, con un
angulo normal
creando un plano
panoramico
horizontal.

Plano General

Movimiento
estatico, con un
angulo normal
creando un plano
panoramico
horizontal.

Travelling in

Movimiento tilt,
con un angulo
normal creando un
plano panoramico
horizontal.

Escena

Audio

Musica
Instrumental

Musica Instrumental
" Feeling Good" de
fondo, segundos
00:02:19.

Musica
Instrumental

Musica Instrumental
" Feeling_Good" de
fondo, segundos
00:02:19.

Miuisica
Instrumental

Musica Instrumental
" Feeling_Good" de
fondo, segundos
00:02:19.

Miuisica
Instrumental

Musica Instrumental
" Feeling_Good" de
fondo, segundos
00:02:19.
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Storyboard

Plano

Plano General

Movimiento
estatico, con un
angulo normal
creando un plano
panoramico
horizontal.

Travelling Down

Travelling Down
Movimiento aéreo
con dron,
movimiento de
arriba hacia abajo,
creando un plano
en picada.

Escena

a(\mali“.(h[

. ').('_‘L t
» -

)

Audio

Musica
Instrumental

Musica Instrumental
" Feeling_Good" de
fondo, segundos
00:02:19.

Mausica
Instrumental

Musica Instrumental
" Feeling_Good" de
fondo, segundos
00:02:19.

(ver ejemplos completos de propuesta preliminar en anexo #13).
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Capitulo VIII: Validacion Técnica

El trabajo de investigacion es mixto, por cuanto se utilizard el enfoque cuantitativo y
cualitativo. El primero servira para cuantificar los resultados de la encuesta aplicada a los
sujetos y a través del enfoque cualitativo se evaluara el nivel de percepcion de los encuestados
con respecto a la propuesta preliminar del disefo.

La herramienta para utilizar es una encuesta de respuesta multiple que se aplicara al
cliente, a las personas, hombres y mujeres del grupo objetivo y a expertos en el area de
comunicacion y disefo.

Para esta validacion técnica se tomaron en cuenta tres grupos: los especialistas en
comunicacion y disefio que fueron 5 expertos de la Universidad Galileo y Universidad de San
Carlos.

El cliente, en este caso 1 persona que es el alcalde de la municipalidad de Amatitlan, que

tomara posicion en el 2020.

y el grupo objetivo del proyecto, hombres y mujeres en edades entre 30 a 45 afios, y
fueron encuestadas 10 personas.

(ver andlisis completo en anexo 4).
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8.1 Poblacion y muestreo
Las propuestas preliminares fueron evaluadas por medio de la validacion técnica

especialistas en Comunicacion y Disefio que fueron 5 personas.

El cliente, alcalde de la Municipalidad de Amatitlan, 1 persona.

Grupo objetivo del proyecto, hombres y mujeres que les gusta utilizar los fines de semana
para ir a pasear con la familia, que tienen edades entre 30 a 45 afios. y fueron encuestadas 10

personas.

8.2 Método e instrumentos

Para realizar la validacion, se desarroll6 un instrumento de investigacion especifico que
garantizo la objetividad de los resultados, permitiéndose a través de la tabulacion, codificacion e
interpretacion de estos, proponiendo una solucién viable a nivel funcional, tecnoldgico y
expresivo.

El método que se utiliz6 es y el instrumento que se utilizo6 fue una encuesta digital e
impresa, donde se detallaban preguntas en la parte objetiva, en la parte semioldgica y en la parte
operativa.

(Ver ejemplo completo en Anexo #13).
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6?;’!{;{5,& Facultad de Ciencias de la Comunicacian — FACOM -

i Licenciatura en Comunicacién y Disefo
Proyecto de Graduacién Tesis
Género: Experto: 1 MNombre:
FLIm[] Cliente: ] Profesidn:
Edad: [] Grupo Objetivo:  [] Puesto:
Afos de Experiencia;

Encuesta de Validacién de proyecto de Graduacién
Produccidn de material audiovisual para promover el turismo interno en el lago de Amatitlan, Municipalidad
de Amatitlan, Guatemala 2020.

Antecedentes: La municipalidad de Amatitldn es una corporacién de grupeo de personas integrado por un
alcalde y varios concejales que se encarga de administrar y gobernar un municipio. Se constituyd come un
asentamiento pogomam que unla fuerzas con la regidn de Palin y Petapa. En un momento de su historia,
aproximadamente en 1839, Amatitldn fue un distrito independiente en conjunto con Palln yVilla Mueva. Para
1866, su estatus nuevamente cambid, y pasé a ser un departamento.

Instrucciones:
Con base a lo anterior conteste correctamente segdn su criterio las siguientes preguntas de validacidn con
una X o rellenando |a forma.

Parte Objetiva:
] (-
1. iConsidera que es necesaria la Produccitn de tres audiovisuales para ser publicados en redes sociales
y promaover el turismo nadional en el municipio de Amatitldn?
5] No [
2, iConsidera que es necesario investigar acerca de conceptos relacionados con medios audiovisuales
para la produccidn de material audiovisual adecuado?
1) No
1 (.
3 iConsidera usted que es necesario recopilar informacién de la municipalidad de Amatitlan, para
incorporar al proyecto?
s No [
4, {Cree necesario la elaboracién de un guidn técnico y un storyboard para la planeacién y realizacién de
la produccidn audiovisual?
s No []

5. iConsidera necesario la investigacidn de tendencias actuales a trawés de fuentes verldicas para la

elaboracidn y desarrcllo de produccidn audiovisual?
51 Mo

65



Parte semioldgica:

6. (Considera que las tomas aéreas realizadas son visualmente atractivas como complemento de
la produccién audiovisual?

Muy atractivas (.

Poco atractivas d

Mada atractivas (|

7. iLas secuencias del video son comprensibles para turistas nacionales?

Muy comprensible ]

Poco comprensible (I

Nada comprensible [

a. $5eguin su criterio la masica utilizada en la produccidn audiovisual es adecuada para ambientar

un video que motive al turisme nacional?

Muy adecuada [ |
Poco adecuada |
Mada adecuada |
9. iConsidera qué los planos videograficos utilizados en la produccién audiovisual sen adecuados

a las tendencias actuales?

Muy adecuados [ |
Poco adecuados |
Mada adecuados c
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Parte operativa:

10, iConsidera que los lugares donde se grabaron los videos son convenientes para invitar al
turismo nacional?

Muy conveniente (I
Poco conveniente I
MNada conveniente [

1. jConsidera funcional la produccidn audicvisual para promover el turisme nacional en el lage de
Amatitlan?

Muy funcicnal (I
Poco funcional [
Nada funcional d

12, jCdmo percibe la calidad de los videos?

Buena calidad [
Reqular calidad [
Baja calidad (I

13 1Cémo considera el color de los videos!?

Opaco -
Mormal —
Saturado (I

Se agradece la atencidn y el tiempo brindade para responder a cada una de las preguntas de la
encuesta. 5i tiene alguna cbservacidn, comentaric o sugerendia lo puede hacer en el siguiente
espacio:

jMuchas gracias!

(Ver ejemplo en anexo #14).
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados

Parte Objetiva:

I (Considera que es necesaria la Produccion de tres audiovisuales para ser publicados

en redes sociales y promover el turismo nacional en el municipio de Amatitlan?

100 %
809% }
60 %

40 9%

20%

20 %

El 80% de los encuestados considera necesaria la Produccion de tres
audiovisuales para ser publicados en redes sociales y promover el turismo nacional

en el municipio de Amatitlan. Y el 20% respondieron negativamente.
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2. ;Considera que es necesario investigar acerca de conceptos relacionados con medios

audiovisuales para la produccion de material audiovisual adecuado?

100 %

80 %

60 %

40 %
B Si

20 %

- 10%

- -

El 80% de los encuestados considera necesario investigar acerca de conceptos relacionados
con medios audiovisuales para la produccion de material audiovisual adecuado, y el 10%

respondi6 negativamente.
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3. (Considera usted que es necesario recopilar informacion de la municipalidad de

Amatitlan, para incorporar al proyecto?

100 %
80 %

60 %

El 100% de los encuestados considera que es necesario recopilar informacion de la

municipalidad de Amatitlan, para incorporar al proyecto.
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(Cree necesario la elaboracion de un guion técnico y un storyboard para la

planeacion y realizacion de la produccion audiovisual?

El 100% de los encuestados considera necesario la elaboracion de un guion técnico y un

storyboard para la planeacion y realizacion de la produccion audiovisual.
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5. (Considera necesario la investigacion de tendencias actuales a través de fuentes

veridicas para la elaboracion y desarrollo de produccion audiovisual?

100% |—

80% |—

60% |—

40% [—

- Si 20% |—

10%

- 2

El 100% de los encuestados considera necesario la investigacion de tendencias actuales a

través de fuentes veridicas para la elaboracion y desarrollo de produccion audiovisual.
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Parte Semiolégica:

6. (Considera que las tomas aéreas realizadas son visualmente atractivas como

complemento de la produccion audiovisual?

| Muyatractivas

- Poco atractivas

Nada atractivas

El 80% de los encuestados considera necesario realizar tomas aéreas realizadas son
visualmente atractivas como complemento de la produccion audiovisual, el 20%

considera que son visualmente poco atractivas.
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7. (Las secuencias del video son comprensibles para turistas nacionales?

Muy comprensible

Poco comprensible o,

Nada comprensible

El 80% de los encuestados considera que las secuencias del video son comprensibles

para turistas nacionales y el 20% considera que son poco comprensibles.
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8 ¢ Segun su criterio la musica utilizada en la produccion audiovisual es adecuada para

ambientar un video que motive al turismo nacional?

-
!

| Muy adecuada 405

- Poco adecuada 20

Nada adecuada

El 70% de los encuestados considera que la musica utilizada en la produccion
audiovisual es adecuada para ambientar un video que motive al turismo nacional, el

30% considera que es poco adecuada.
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9. (Considera qué los planos videograficos utilizados en la produccion audiovisual son

adecuados a las tendencias actuales?

Muy adecuados 405 |—

Poco adecuados 209 |—

Nada adecuados e , _‘.,‘,__-,,_ 6 i

E1 90% de los encuestados considera qué los planos videograficos utilizados en la
produccion audiovisual son adecuados a las tendencias actuales y el 10% considera que

son poco adecuados.
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Parte operativa:

10. ;Considera que los lugares donde se grabaron los videos son

convenientes para invitar al turismo nacional?

;ﬂ Muy conveniente

- Poco conveniente 209

Nada conveniente

El 80% de los encuestados considera que los lugares donde se
grabaron los videos son convenientes para invitar al turismo nacional,

y el 20% considera poco conveniente.
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11. ;Considera funcional la produccion audiovisual para promover el turismo nacional en

el lago de Amatitlan?

Nada funcional

El 100% de los encuestados considera funcional la produccion audiovisual para

promover el turismo nacional en el lago de Amatitlan.
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12. ;Cbémo percibe la calidad de los videos?

100 %
80 %

60 %

- Buena calidad 40%
- Regular calidad 20 %

Baja calidad

— -

El 80% de los encuestados considera que los videos son de buena calidad, el 20%

considera que es de regular calidad.
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13. ;Cdémo considera el color de los videos?

100 %
80 %

60 %

Saturado

El 80% de los encuestados considera que el color de los videos es normal, el 20%

considera que el color de los videos est4 opaco.
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8.4 Cambios con base a los resultados
Segun los resultados de la validacion técnica, no era necesario hacer cambios notorios,
sin embargo, se tomo la decision de seguir el consejo de los licenciados quienes son los
que tienen mas experiencia en el tema, por lo que se hicieron mejoras en los siguientes
ambitos:
e Megjoras en los cortes y las tomas de la edicion segin tendencias.
e Hubo un cambio en las secuencias del video para que se viera mas estético.
e Se hizo un cambio en la musica de los tres videos.
e Se cambiaron algunos escenarios donde se grabaron los videos.
e Se mejoro la calidad de los videos.

e Se mejoro el color de los videos.

Esquema basico.

Cambion

en tomas

Programas
Premiere y

W AN After Effects
i) <
"4 =)
P
i TOMAS =
. Rex A
AEREAS / o i
tendecian
CAMBIOS
Y
Programan MEJURAS
Premsere v
Afsor Tffects /
N

/ Maejoran

e seCuencias

(Esquema creado por Esteffany Monoy)

(Ver ejemplo en anexo #15).

[ en cambios

Musiva
smbiental
astraimenial

(>
J‘;"f
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Material de produccion Audiovisual, Amatitlan Video I

Primer video: https://voutu.be/SAlrVSUMz3E

Los cambios realizados en este video fueron:

Minuto: 0:03 a 0:07, fotogramas lentos a fotogramas normales
Minutos: 0:12, 0:14, 0:34 se cambiaron escenas nuevas
Minuto: 0:21 se agrego6 un timelapse

Se cambid la Musica: tema; Key to your heart.
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https://youtu.be/5AlrVSUMz3E

Material de produccion Audiovisual, Amatitlan Video II

segundo video: https://youtu.be/Vye7629f9L.A

Los cambios realizados en este video fueron:
Minutos: 0:06, 0:09, 0:12, se cambiaron escenas nuevas
Se mejoro el color del video en general

Se cambid la Musica: tema; Wishful Thinking.
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https://youtu.be/Vye7629f9LA

Material de produccion Audiovisual, Amatitlan Video 111

Tercer video: https://voutu.be/ZHBVwmkoqio

Fx'Aidy l.qf'/ I ‘f/'lw}'v ‘ : feria l'[t- la ( AWy

A
Lo, 2N

» o -
PR *§-
g T Pt
5 i

4 Ty e Ny
-~ - 8]
etV K

Nmaditlan

Los cambios realizados en este video fueron:
Minutos: 0:04, 0:05, 0:06, 0:07, 0:08, 0:09, 0:11, 0:24, 0:34 y 0:36 se cambiaron escenas
Se mejoro el color del video en general

Se cambid la Musica: tema; Valley Drive.

(ver ejemplo en anexo #17).
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https://youtu.be/ZHBVwmkoqio

8.4.1 Antes.

Primer video:

“ Awy ﬁ/"/hh’

‘/'fM'h’/&s’&
2 :u %n T .

4

segundo video:

tercer video:
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8.4.2 Después.

Primer video:

segundo video:

»

“&. )P SE S

Tercer video:
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8.4.3 Justificacion. Después de la validacion, se determind cambiar algunas tomas
aéreas, editar los clips y secuencias para dar mejor vista al usuario y se viera mas estético.
Se hizo un cambio en la musica de los tres videos, se cambiaron algunos escenarios
donde se grabaron los videos, se mejor6 la calidad de los videos y se mejord el color de
los videos por medio de edicion de los programas Adobe Premiere Pro y Adobe After

Effects.
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Capitulo IX: Propuesta grafica final

Story Board video 1.

Ver video completo en el siguiente enlace: https://youtu.be/SAlrVSUMz3E

Storyboard
Plano Escena Audio
Plano General Musica
.. . Instrumental
Movimiento a€reo
con Qron, Musica Instrumental
movimiento de "
: . ) Key to Your Hear
arriba hacia abajo, "
creando un plano " de fondo,
. segundos 00:00:45.
en picada.

Plano General

Movimiento aéreo
con dron,
movimiento
estatico, creando un
angulo normal
panoramico
horizontal.

Plano General

Movimiento aéreo
con dron,
movimiento de
abajo hacia arriba
tilt up.

Miuisica
Instrumental

Musica Instrumental
"Key to Your Hear
t" de fondo,
segundos 00:00:45.

Mausica
Instrumental

Musica Instrumental
"Key to_Your Hear
t" de fondo,
segundos 00:00:45
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https://youtu.be/5AlrVSUMz3E

Storyboard

Plano Escena Audio
Plano Figura .
8 Musica
imi : Instrumental
Movimiento aéreo
con dron o
movimiento ’aneo Musica Instrumental
de iz uier(Ii)a a "Key to Your Hear
h t" de fondo,

derecha con un
angulo picado.

segundos 00:00:45

Travelling out

Travelling Down
Movimiento aéreo
con dron,
movimiento de
arriba hacia abajo,
creando un angulo
en picada

Muisica
Instrumental

Musica Instrumental
"Key to Your Hear
t" de fondo,
segundos 00:00:45

Plano General

Movimiento aéreo
con dron,
movimiento Dolly
abajo hacia arriba,
creando un plano
panoramico
horizontal.

Mausica
Instrumental

Musica Instrumental
"Key to Your Hear
t" de fondo,
segundos 00:00:45
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Story Board Video 2.

Ver video completo en el siguiente enlace: https://youtu.be/Vye7629f91.A

Storyboard
Plano Escena Audio
Travelling Down
Misica
Travelling Down Instrumental

Movimiento aéreo

con dron, Masica Instrumental
movimiento de " Wishful Thinking"
abajo hacia arriba, de fondo, segundos
creando un plano 00:00:44.
en picada.
Plano General
Misica
Movimiento aéreo Instrumental

con dron,
movimiento de
izquierda a derecha,
creando un plano
panoramico
horizontal.

Plano General

Movimiento
estatico, con un
angulo normal
creando un plano
panoramico
horizontal.

Musica Instrumental

" Wishful Thinking"

de fondo, segundos
00:00:44.

Mausica
Instrumental

Musica Instrumental

" Wishful Thinking"

de fondo, segundos
00:00:44..
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https://youtu.be/Vye7629f9LA

Storyboard

Plano Escena Audio
Plano Figura Musica
Instrumental

Movimiento aéreo
con dron,
movimiento paneo
de derecha a
izquierda creando

Musica Instrumental
" Wishful Thinking"
de fondo, segundos

: 00:00:44..
un angulo normal.
Plano General Miisica
Instrumental

Movimiento
estatico, con un
angulo normal

Musica Instrumental
" Wishful Thinking"

|
Crea:r?:rz;isno de fondo, segundos
Mo 00:00:44.
horizontal.
Plano General .
Musica
Movimiento Instrumental
oo, con Musica Instrumental

angulo normal
creando un plano
panoramico
horizontal.

"Wishful Thinking"
de fondo, segundos
00:00:44.
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Story Board Video 3.

Ver video completo en el siguiente enlace: https://voutu.be/ZHBVwmkoqio

Storyboard
Plano Escena Audio
Travelling Down . g
readay A ey fﬁf:{ Musica
Travelling Down Instrumental
Movimiento aéreo
con dron, Musica Instrumental

movimiento de
abajo hacia arriba,
creando un plano
en picada.

Plano General

Movimiento
estatico, con un
angulo normal
creando un plano
panordmico
horizontal.

Travelling in

Movimiento tilt,
con un angulo
normal creando un
plano panoramico
horizontal.

" Valley Drive" de
fondo, segundos
00:02:17.

Mausica
Instrumental

Musica Instrumental
" Valley Drive" de
fondo, segundos
00:02:17.

Mausica
Instrumental

Musica Instrumental
" Valley Drive" de
fondo, segundos
00:02:17.
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https://youtu.be/ZHBVwmkoqio

Storyboard

Plano Escena Audio
Plano Americano o
Miusica
Movimiento Instrumental
t ,t. 4 .
easna 11(1:(()) ’ni)iﬁlz? Musica Instrumental
; " Valley Drive" de
creando un plano _
anoramico fondo, segundos
fon 00:02:17.
horizontal.
Pl 1 o
ano Genera Misica
Movimiento Instrumental
tati .
e;na 11(1:(()) ’n(z)?:nl;? Musica Instrumental
; " Valley Drive" de
creando un plano —
anoramico fondo, segundos
o 00:02:17.
horizontal.
Travelling Out
) Misi
Travelling Down usica
imi : Instrumental
Movimiento aéreo
an Siron, Musica Instrumental
movimiento de
abajo hacia arriba,

de adelante hacia
atras, creando un
plano en picada.

" Valley Drive" de
fondo, segundos
00:02:17.

(Ver ejemplos completos en anexo #17).
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Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucion
10.1 Plan de costos de elaboracion
Se elaboro un proyecto de Produccion Audiovisual para promover el turismo nacional en
el municipio de Amatitlan, el cual se utilizara para publicar en redes sociales para la
municipalidad, dicho proyecto contiene un proceso creativo, bocetos, guion técnico y un

storyboard, posteriormente se hizo la grabacion de las escenas y planos para la produccion.

Costos de Elaboracion

. e r == —
Semanas — . Dias. i +)) Horas (5@ Costo/ Hora
@ trabajadas ; T"—{é:(’ trabajados ‘-!ﬂ@'trabajada

6 semanas 42 dias 126 horas Q.35.00 Q.4,410.00

10.2 Plan de costos de produccion

Se elaboro una propuesta preliminar para la presentacién y validacién para obtener los

resultados y en base a ellos, se llevd a cabo los cambios para la propuesta final.

Propuesta Final %

.

H Correcion _Eiecugic ‘.; +}) Horas [‘?ﬂ% Costo / Hora

Snllil de cambios n = trabajados ./ trabajada

1 semanas 2 dias 6 horas Q.35.00 Q.210.00

10.3 Plan de costos de reproduccion
Para la elaboracion de la Produccion Audiovisual el plan no tiene ningtn costo debido a que se

publicard en redes sociales como, Facebook e Instagram.
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Costos de Reproduccion
iy

,_? @ Casto por
reproduccion

10.4 Plan de costos de distribucion
Para la distribucion de produccion audiovisual el plan no contiene ningun costo debido a

que se distribuird de manera digital.

Costos de Distribucion

-
N,  Costo por
@ distribucion

10.5 Margen de utilidad

Margen de utilidad total de costos

Total de elaboracion,
produccion, reproduccion
y distribucion.

Q4,620.00 Q924.00 Q.5,544.00
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10.6 IVA

=2

12% de Impuesto al
Valor Agregado (IVA)

5,544 x 12% Q.665.28
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10.7 Cuadro con resumen general de costos

Costo total de la Produccion Audiovisual

Plan de costos

de elaboracion Q.4,410.00

Q. 210.00

Plan de costo.s. o
de reproduccion

Plan.de.cost‘c?s 8 G
de distribucion

Q.4,620.00

Margen de Q. 924.00

utilidad 20%

Subtotal Q.5,544.00

Q. 665.28

Gran Total Q.6,209.28
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Capitulo XI: Conclusiones y recomendaciones
11.1 Conclusiones

11.1.1 Se creo6 una produccion de material audiovisual patrocinado por la municipalidad
de Amatitlan, para anunciar a turistas nacionales a través de redes sociales, Instagram y
Facebook, los sitios turisticos del municipio.

11.1.2 Se recopil6 toda la informacion necesaria del municipio de Amatitlan para la
creacion del proyecto.

11.1.3 Se investigo referencias bibliograficas y en sitios web acerca de la creacion de

campafias para la creacion del proyecto promoviendo el turismo en Amatitlan.

11.1.4 Se hizo una produccién Audiovisual por medio de grabaciones de los sitios
turisticos de Amatitlan, para incluirlos en las piezas digitales.
11.1.5 Se realizaron animaciones en los textos del material audiovisual por medio del programa
Adobe After Effects, creando dinamismo y proyeccién directa al grupo objetivo.

11.2 Recomendaciones
11.2.1 Se recomienda publicar en redes sociales municipales y de turismo publicar el
material de produccion audiovisual que fue elaborado con el fin de promover el turismo
nacional en el municipio de Amatitlan.
11.2.2 Se recomienda utilizar las métricas de las redes sociales para el grupo objetivo a
los cuales se les hara llegar el proyecto de material audiovisual para que tenga mas

enfoque y se cumplan los objetivos.
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Capitulo XII: Conocimiento general

12.1 Demostracion de conocimientos

Propuction — -~ I ENDENCIAS
AupiovisuaL - A“”'",‘,'L%'{““
AEDES SOCIALES

PROVECTO
PRODUCCION
AupioviSuAL

SEMIOLOGIA

TIPOGRAFIA

L122456789

RLPHABET

abcdefghijkimeropgretevwyy?

ASCOEFEH!IXLMNOPORSTUVWXYZ

PROGRAMAS Y HERRAMIENTAS

REOR -
-

(ver ejemplo de infografia en anexo #18).
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Capitulo XIV: Anexos
Anexos de la guia para el desarrollo de proyectos.
Anexo 1
Ejemplos de grafica de Magnitud

2.3.1 Magnitud

Reptblica de
Guatemala

Departamento
de Guatemala

Turistas Nacionales que
visitan Amatitlan
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Anexo 2

Informacion general del cliente.

Informacion general
municipal de Amatitlan

El municipio de Amatitlén fue fundado en el ano 1935 por decreto
legislativo niimero 2081, se dispuso la supresion del municipio de
Amatitlan, y paso a formar parte del departamento de Guatemala.
Actualmente se dedica principalmente a actividades culturales,
actividades religiosas tradicionales, asi como la fabricacién y
distribucion de artesanias que subsisten alrededor de la actividad
turistica que genera el Lago de Amatitlan.

Mision. Somos un gobierno municipal que trabaja por el desarrol-
lo integral de su poblacién, a través de la ejecucion y gestion de

programas, proyectos y la prestacion de servicios publicos. Consci-
entes que con el uso responsable y eficaz de los recursos se puede
dignificar a los vecinos amatitlanecos y mejorar su calidad de vida.

Vision. Llegar a ser un municipio modelo, con servicios publicos
de calidad e infraestructura moderna, que proporcione bienestar a
los vecinos amatitlanecos, en un entorno agradable, saludable y
seguro, donde sus generaciones puedan vivir, crecer y desarrollarse
integralmente.
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Anexo 3

FODA

FODA ....................... 3

Oportunidades
Dejar de cobrar la
entrada al lago.

Se mejore la senalética.

Fortalezas
Lago mas cercano a la capital.
Principal sitio turistico por
tradicion.

Limpieza y seguridad

: ooooooooooooooooooo Srsssnanes

Debilidades Amenazas
Cobran entrada al lago. Otro sitio es mas visitado.
(Antigua).

No hay buena sefalética.
Mucho trafico.
Calles en mal estado.

Deje de ser limpio.
Deje de ser seguro.
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Anexo 4

Caracteristicas Nivel C Nivel C- Nivel D
Educacidon Superior, Licenciatura. Media completa Primaria completa
Desempefio Ejecutivo, comerciante, | Comerciante, Obrero, dependiente.
vendedor, dependiente. | vendedor,
dependiente.
Ingreso Q12,000.00 Q8,000.00 Q4,000.00
Vivienda Casa/ departamento, Casa/ departamento, Casa/ departamento,
rentada o financiado, rentada o financiado, rentada o financiado,
1-2 1-2 1-2
Recamaras, 1-2 Recamaras, 1-2 Recamaras, 1Bano,
Bafos, sala, garaje para | Baflos, sala. sala.
2 vehiculos.
Otras Propiedades
Personal de servicios Por dia, eventual eventual
Educacion Grupo Hijos menores, colegios | Hijos menores, | Hijos en escuela
privados, mayores en la | escuelas, mayores en
U estatal. la U estatal.

Posesiones

Auto compacto de 4-5
afos, sin seguro.

Auto compacto de 8-
10 afios, sin seguro.

Moto, por trabajo.

Bienes de comodidad 1 tel, minimo, 1-2 cel, | 1 tel, minimo, lcel, | 1 cel, cable, radio,
cable, radio, 2tv, | cable, radio, tv, | TV,
electrodomésticos electrodomésticos electrodomésticos
basicos. basicos. basicos.

Diversion Cine, CC, parques | CC, parques, estadio. CC, parques, estadio.

tematicos locales.

Servicios bancarios financieros

Icta. Q monetarios y
ahorro, 1 TC local

Icta Q ahorro, TC
local.

Cta Q ahorro

107




Anexo 5

Esquema de marco tedrico

6.1 Turismo:
6.1.2 Turismo Nacional.
6.1.3 Promocion turistica.
6.1.4 Redes Sociales

6.2 Conceptos fundamentales del disefio:
6.2.1 Comunicacion.
6.2.2 Esquema de Comunicacion.

6.3.1 Ciencias Auxiliares:
6.3.1.1 Comunicacion persuasiva.
6.3.1.2 Psicologia del color.
6.3.1.3 Psicologia de la comunicacion.
6.3.1.4 Antropologia.

6.3.2 Artes:
6.3.2.1 Fotografia.
6.3.2.2 Fotografia digital.
6.3.2.3 produccion audiovisual.
6.3.2.4 Dibujo.

6.3.4 Tendencias:
6.3.4.1 Tendencia del color.
6.3.4.2 Tendencia tipografica.
6.3.4.3 Tendencia de audiovisuales para
redes sociales.
6.3.4.4 tendencias en marketing
turistico en redes sociales.
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6.3.2.5 Artes tipograficas.
6.3.2.1 Arquitectura.
6.3.2.2 Artes escénicas.
6.3.2.3 Escultura.
6.3.2.4 Musica.

6.3.2.5 Pintura.

6.3.2.6 Literatura.
6.3.2.7 Cinematografia.
6.3.2.8 Fotografia.
6.3.2.9 Dibujo (comic).
6.3.2.10 Tipografia.
6.3.2.11 Litografia.

6.3.3 Teorias:
6.3.3.1 Teoria del color.
6.3.3.2 Teoria de la comunicacion de las
masas.
6.3.3.3 Teoria del turismo.
6.3.3.4 Marketing Instagran.
6.3.3.5 Marketing Facebook.



Anexo 6

Esquema de comunicacion.
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Anexo 7

Tendencias.

Tendencia del color.

Tendencia Tipografica.

Tendencia turismo.
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Anexo 8

7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico

Ciencias Auxiliares, Artes, Teorias y Tendencias

Semiologia

Cibernética

Fotografia OO SRRV 18 IO G W Ty vEX)

o v, 3 Pupe e rTestt il @

1RO ) o U (e Al T

Teoria del
Turismo

Tendecia
Fotografia Aerea.
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Anexo 9

Esquemas:

Redes
Sociales

Fotografia
&
Video

Produccion
Audiovisual

en Redes Sociales

para promover el

turismo nacional

en el municipio

de Amatitian.

9

Tendencias JRELELE

Ba
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Anexo 10

7.3.1.2 Guion técnico.

Guion Técnico Video 1

Escena Indice Angulo Movimiento Imagen Sonido
Técnico de Camara
1 Plano Normal Travellingen | Comienza en el muelle | Musica
General camara dron de la playa del lago de | Instrumental
Amatitlan,
adentrandose.
2 Plano Normal Travelling out | Retrocede mostrando Musica
General camara dron la playa del lago de Instrumental
Amatitlan.
3 Primer Cenital Dolly zumin | Enfoca el lago Musica
Plano en camara especificamente y Instrumental
dron muelles.
4 Plano Normal Tilt camara Se ve parte de Musica
General dron Amatitlan y parte del Instrumental
Lago.
Guion Técnico Video 2
Escena Indice Angulo Movimiento Imagen Sonido
Técnico de Camara
1 Plano Normal Dolly camara | Parte de la laguna de Musica
General dron Calderas Instrumental
2 Plano picado Dolly cdmara | Parte de laguna Musica
General dron. calderas y lago de Instrumental
Amatitlan y volcan
pacaya.
3 Plano picado Panoramica Paisaje de Calderasy | Musica
General camara dron Amatitlan Instrumental
4 Plano Normal Plano fijo Time Lapse de el Musica
General Lago de Amatitlan Instrumental
con lanchas
5 Plano Normal Paneo en Personas caminando Mtsica
Genral camara en cerca del Lago Instrumental
mano
6 Plano Normal Paneo en Venta de dulces Mtsica
General camara en tipicos y Artesanias. Instrumental
mano
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7 Plano Normal Paneo en Caballos cerca del Musica
Americano camara en Lago de Amatitlan Instrumental
mano
8 Plano Normal Plano Fijo Caballos cerca del Musica
General Lago de Amatitlan Instrumental
9 Plano Normal Plano Fijo Los campos de Musica
General Amatitlan y jugadores | Instrumental
de futbol
10 Plano Normal Plano Fijo Letras de Yo amo a Musica
General Amatiy los Campos de Instrumental
la Cruz
Guion Técnico Video 3
Escena Indice Angulo Movimiento Imagen Sonido
Técnico de Camara
1 Plano Picado Travellingen | Feria de la Cruz, Musica
General camara dron Amatitlan, general. Instrumental
2 Plano Normal Plano Fijo, Ruedas de Chicago Musica
General camara en girando Instrumental
mano
3 Primer Normal Plano Fijo, Carrusel y juegos Musica
General camara en Instrumental
mano
4 Plano Normal Paneo en Ventas de comida de la | Musica
General camara en feria Instrumental
mano
5 Plano Normal Plano Fijo, Ventas de comidade la | Musica
General camara en feria Instrumental
mano
6 Plano Normal Plano Fijo, Ventas derecuerdosy | Musica
General camara en juegos de la feria Instrumental
mano
7 Plano Normal Plano Fijo, Juegos de Tiro al Musica
General camara en blanco Instrumental
mano
8 Plano Normal Plano Fijo, Juegos de la feria Musica
General camara en Instrumental
mano
9 Plano Normal Plano Fijo, Juegos de la feria Musica
General camara en Instrumental
mano
10 Plano Picado Travelling out | Feria dela Cruz, Musica
General camara dron Amatitlan, general. Instrumental
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Story Board:

Anexo 11

Storyboard

Plano

Escena

Audio

Travelling Down

Travelling Down
Movimiento aéreo
con dron,
movimiento de abajo
hacia arriba, creando
un plano en picada.

Musica Instrumental

Musica Instrumental
"Key to Your Heart" de
fondo, segundos 00:02:17.

Plano General

Movimiento aéreo
con dron,
movimiento de
derecha a izquierda,
creando un plano
panoramico
horizontal.

Mausica Instrumental

Musica linstrumental
"Key to_Your Heart" de
fondo, segundos 00:02:17.
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Storyboard

Plano

Escena

Plano General

Movimiento aéreo
con dron,
movimiento de
izquierda a derecha
creando un plano
panoramico
horizontal.

Audio

Plano Figura

Movimiento aéreo
con dron,
movimiento de
adelante hacia atras
creando un angulo
cenital.

Musica Instrumental

Musica Instrumental
"Key to Your Heart" de
fondo, segundos 00:02:17.

Musica Instrumental

Musica Instrumental
"Key to Your Heart" de
fondo, segundos 00:02:17.
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Storyboard

Plano

Travelling Down

Travelling Down
Movimiento aéreo
con dron,
movimiento de abajo
hacia arriba, creando
un plano en picada

Plano General

Movimiento aéreo
con dron,
movimiento de
izquierda a derecha,
creando un plano
panoramico
horizontal.

Escena

Audio

Musica Instrumental

Musica Instrumental
"Wishful Thinking" de
fondo, segundos 00:00:44.

Musica Instrumental

Musica Instrumental
"Wishful Thinking" de
fondo, segundos 00:00:44.
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Storyboard

Plano Escena Audio

Travelling Down Miuisica Instrumental
Travelling Down
Movimiento aéreo
con dron,
movimiento de abajo
hacia arriba, creando
un plano en picada.

Musica Instrumental
"Wishful Thinking" de
fondo, segundos 00:00:44.

Storyboard Propuesta preliminar

Audiovisual 1

Cliente: Municipalidad de Amatitlan

Version: Proyecto produccion audiovisual #1 Lago de Amatitlan
Duracién: 00:01:02

Enlace: https://youtu.be/Ebp6mChzUsM
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https://youtu.be/Ebp6mChzUsM

Storyboard

Plano Escena Audio
Plano General
1 M r .
Travelling Down usica
imi Instrumental
Movimiento
acteo con dron, Musica Instrumental

movimiento de
abajo hacia
arriba, creando

"Forgiveness" de
fondo, segundos

00:03:23.
un plano en
picada.
Plano General
.. Muisica
Movimien
,OV ento Instrumental
aéreo con dron,
movimien L.
oy' ento Musica Instrumental
estatico, creando "Forgiveness” de
n angul
lriorerlnfiu © fondo, segundos
o 00:03:23.
panoramico
horizontal.
Plano General
.. Musica
M
,0V1m1ento Instrumental
aéreo con dron,
movimien L.
ovimiento de Musica Instrumental

izquierda a
derecha creando
un plano
panoramico
horizontal.

24 Municipafidad
- o/ wilan

"Forgiveness" de
fondo, segundos
00:03:23.
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Storyboard

Plano

Plano Figura

Movimiento
aéreo con dron,
movimiento de
adelante hacia
atras creando un

Escena

Audio

Musica
Instrumental
Musica Instrumental

"Forgiveness" de
fondo, segundos

; ) 00:03:23.
angulo cenital.
Travelling out
Travelling Down Miuisica
Movimiento Instrumental
aéreo con dron,
movimiento de Musica Instrumental
derecha a "Forgiveness" de
izquierda, fondo, segundos
creando un 00:03:23.
movimiento
paneo.
Travelling
Down
Misica
Travelling Down Instrumental
Movimiento ;
aéreo con dron, Masica Instrumental

movimiento de
abajo hacia
arriba, creando
un plano en
picada

"Forgiveness" de
fondo, segundos
00:03:23.

Audiovisual 2

Cliente: Municipalidad de Amatitlan

Version: Proyecto produccion audiovisual #2 Calderas y Amatitlan

Duracién: 00:01:02
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Enlace: https://youtu.be/RcxHz bJ z8

Storyboard

Plano

Escena

Audio

Travelling Down

Travelling Down
Movimiento aéreo
con dron,
movimiento de
abajo hacia arriba,
creando un plano
en picada.

Musica Instrumental

Musica Instrumental
"Cruise_With Me"
de fondo, segundos

00:02:50.

Plano General

Movimiento aéreo
con dron,
movimiento de
derecha a izquierda,
creando un plano
panoramico
horizontal.

Musica Instrumental

Musica Instrumental
"Cruise_With Me"
de fondo, segundos

00:02:50.

Plano General

Movimiento
estatico, con un
angulo normal
creando un plano
panoramico
horizontal.

Mausica
Instrumental

Musica Instrumental
"Cruise_With Me"
de fondo, segundos

00:02:50.
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https://youtu.be/RcxHz_bJ_z8

Storyboard

Plano

Escena

Audio

Plano Figura

Movimiento aéreo
con dron,
movimiento paneo
de derecha a
izquierda creando
un angulo normal.

Musica
Instrumental

Musica Instrumental
"Cruise_ With Me"
de fondo, segundos

00:02:50.

Plano General

Movimiento
estatico, con un
angulo normal
creando un plano
panoramico
horizontal.

Muisica
Instrumental

Musica Instrumental
"Cruise_ With Me"
de fondo, segundos

00:02:50.

Plano General

Movimiento
estatico, con un
angulo normal
creando un plano
panoramico
horizontal.

Mausica
Instrumental

Musica Instrumental
"Cruise_ With Me"
de fondo, segundos

00:02:50.

Audiovisual 3

Cliente: Municipalidad de Amatitlan

Version: produccion audiovisual #3 feria de la cruz, Amatitlan

Duracion: 00:01:04

Enlace: https://voutu.be/v1RofrGrA61
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https://youtu.be/v1RofrGrA6I

Storyboard

Plano

Travelling Down

Travelling Down
Movimiento aéreo
con dron,
movimiento de
arriba hacia abajo,
creando un plano
en picada.

Plano General

Movimiento
estatico, con un
angulo normal
creando un plano
panordmico
horizontal.

Plano General

Movimiento
estatico, con un
angulo normal
creando un plano
panoramico
horizontal.

Travelling in

Movimiento tilt,
con un angulo
normal creando un
plano panoramico
horizontal.

Escena

Audio

Musica
Instrumental

Musica Instrumental
" Feeling_Good" de
fondo, segundos
00:02:19.

Muisica
Instrumental

Musica Instrumental
" Feeling_Good" de
fondo, segundos
00:02:19.

Mausica
Instrumental

Musica Instrumental
" Feeling_Good" de
fondo, segundos
00:02:19.

Miuisica
Instrumental

Musica Instrumental
" Feeling_Good" de
fondo, segundos
00:02:19.
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Storyboard

Plano

Plano General

Movimiento
estatico, con un
angulo normal
creando un plano
panoramico
horizontal.

Travelling Down

Travelling Down
Movimiento aéreo
con dron,
movimiento de
arriba hacia abajo,
creando un plano
en picada.

Escena

a(\.mali“.(hl

. ').('_‘L t
» -

)

Audio

Musica
Instrumental

Musica Instrumental
" Feeling_Good" de
fondo, segundos
00:02:19.

Mausica
Instrumental

Musica Instrumental
" Feeling_Good" de
fondo, segundos
00:02:19.
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Anexo 12

7.3.3 Proceso de edicion del proyecto de Produccion Audiovisual.
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El ensamblaje y efectos de los clips en panel linea de tiempo:

126



Procedimiento de renderizacion:
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Correccion de Color:
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Verificacion de calidad:

Ajuste de brillo y luminancias:
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Ajuste del tamaiio del fotograma:
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Animacion de Texto en After Effects:

Fovia de la (w}
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Animacion de Texto en After Effects:

Aelillen

Hermose, sencillo y urico.
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Animacion de Texto en After Effects:

ﬂ malillaw

Hermo#8o, sefoilioy-Unicp

-
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Animacion de Texto en After Effects:
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Animacion de Texto en After Effects:

) 0] ,i‘; -: -f‘?-}

VV VYYD
» v

-
B
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Anexo 13

7.3.4 Propuesta preliminar.

Video #1 Amatitlan.

4‘/[&7”/1 ‘/(I'.-"

Hermoee
' e

1o
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Video #2 Calderas y Amatitlan.
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Video #3 La feria de Amatitlan

fl‘lizt(W('zii.<'\&[

- &-.“ "

1" %
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Anexo 14

Validacion Técnica:

Instrumento:
Y, Facultad de Ciencias de la Comunicacién — FACOM -
6?;“//51&: Licenciatura en Comunicacian y Disefio
T Proyecto de Graduacién Tesis
Género: Experto: [ MNombre;
FCIM[] Cliente: —_J Profesion:
Edad: [] Grupo Objetive: [ Puesto:
Anos de Experiencia:

Encuesta de Validacién de proyecto de Graduacidn
Produccién de material audiovisual para promover el turisma interno en el lago de Amatitlan, Municipalidad
de Amatitlén, Guatemala 2020.

Antecedentes: La municipalidad de Amatitlin es una corporacion de grupe de personas integrado por un
alcalde y varios concejales que se encarga de administrar y gobernar un municipio. Se constituyd comeo un
asentamiento pogomam gue unfa fuerzas con la regidn de Palin y Petapa. En un momento de su historia,
aproximadarnente en 1839, Amatitlan fue un distrito independiente en conjunto con Palin yVilla Nueva. Para
1866, su estatus nuevamente cambid, y pass a ser un departamento.

Instrucciones:
Con base a lo anterior conteste correctamente segun su criterio las siguientes preguntas de validacién con
una X o rellenando la forma.

Parte Objetiva:
] O]
1. {Considera que es necesaria la Produccidn de tres audiovisuales para ser publicadeos en redes sociales
y promover &l turismo nadonal en el municipio de Amatitlan?
sl Ne [
2. (Considera que es necesario investigar acerca de conceptos relacionades con medios audiovisuales
para la produccién de material audicvisual adecuadol?
Sr Mo
— O
ER {Considera usted que es necesario recopilar informacidn de la municipalidad de Amatitldn, para
incorporar al proyecto?
s No (]
4, {Cree necesario la elaboracién de un guidn técnico y un storyboard para la planeacién y realizacién de
la produccién audicovisual?
s1] No [
5. {Considera necesario la investigacién de tendencias actuales a través de fuentes veridicas para la
elaboracién y desarrolle de produccién audiovisual?
Sr Mo
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Parte semioldgica:

6. (Considera que las tomas aéreas realizadas son visualmente atractivas como complemento de
la produccién audiovisual?

Muy atractivas (|

Poco atractivas c

Mada atractivas O

7. iLas secuencias del video son comprensibles para turistas nacionales?

Muy comprensible [

Poco comprensible [

Mada comprensible [

8, 15eguin su criterio la musica utilizada en la produccidn audiovisual es adecuada para ambientar

un video que motive al turismo nacional?

Muy adecuada [ |
Poco adecuada |
Mada adecuada |
9, iConsidera qué los planos videogréficos utilizades en la produccian audiovisual son adecuados

a las tendencias actuales?

Muy adecuados (|
Poco adecuados |
Mada adecuados [
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Parte operativa:

10.  jConsidera que los lugares donde se grabaron los videos son convenientes para invitar al
turismo nacional?

Muy conveniente (|
Poco conveniente [
Nada conveniente ]

11.  jConsidera funcional la produccién audiovisual para promover el turismo nadional en el lago de
Amatitlan?

Muy funcicnal ™
Poco funcional (|
Nada funcional |

12, jCémo percibe la calidad de los videos?

Buena calidad ]
Regular calidad (I
Baja calidad I

13.  jCémo considera el color de los videos!

Opaco (-
Normal I
Saturado I

Se agradece la atencidn y el tiempo brindado para responder a cada una de las preguntas de la
encuesta. 5i tiene alguna observacién, comentario o sugerendia lo puede hacer en el siguiente
espacio:

{Muchas gracias!
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Anexo 15

8.4 Cambios con base a los resultados.

Programas
Premiere y

After Effects

Cambios
en tomas
acreas

TOMAS

AEREAS . Retoque de

CAMYBIUS
MEJORAS

Programas
Premiere y

After Effects

Mejoras
en cambios

) de secuencias

AAlLLL
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color seglin
tendecias

Mdsica:
MUSICA : ambiental |
AMBIENTE instrumental




Anexo 16

Bosquejos:
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Bosquejos.
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Bosquejos.
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Bosquejos.
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Bosquejos.
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Bosquejos.
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Anexo 17

Propuesta final.

Story Board video 1.

https://youtu.be/SAlrVSUMZz3E Story Board video 1.

Storyboard
Plano Escena Audio
Plano General Miisica
.. , Instrumental
Movimiento aéreo
con Qron, Musica Instrumental
movimiento de "
: . ) Key to Your Hear
arriba hacia abajo, "
creando un plano t* de fondo,
np segundos 00:00:45.
en picada.

Plano General

Movimiento aéreo
con dron,
movimiento
estatico, creando un
angulo normal
panoramico
horizontal.

Plano General

Movimiento aéreo
con dron,
movimiento de
abajo hacia arriba
tilt up.

Miuisica
Instrumental

Musica Instrumental
"Key to Your Hear
t" de fondo,
segundos 00:00:45.

Muisica
Instrumental

Musica Instrumental
"Key to Your Hear
t" de fondo,
segundos 00:00:45
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https://youtu.be/5AlrVSUMz3E

Storyboard

Plano Escena Audio
Plano Figura .
8 Musica
imi : Instrumental
Movimiento aéreo
con dron o
movimiento ’aneo Musica Instrumental
de iz uier(Ii)a a "Key to Your Hear
h t" de fondo,

derecha con un
angulo picado.

segundos 00:00:45

Travelling out

Travelling Down
Movimiento aéreo
con dron,
movimiento de
arriba hacia abajo,
creando un angulo
en picada

Muisica
Instrumental

Musica Instrumental
"Key to Your Hear
t" de fondo,
segundos 00:00:45

Plano General

Musica
Movimiento aéreo Instrumental
con dron,
movimiento Dolly Musica Instrumental
abajo hacia arriba, "Key to Your Hear
creando un plano t" de fondo,
panoramico segundos 00:00:45
horizontal.
Story Board Video 2.
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Storyboard

Plano Escena Audio
Travelling Down
Musica
Instrumental

Travelling Down
Movimiento aéreo
con dron,
movimiento de
abajo hacia arriba,

Masica Instrumental
" Wishful Thinking"
de fondo, segundos

creando un plano 00:00:44.
en picada.
Plano General
Musica
Instrumental

Movimiento aéreo
con dron,
movimiento de
izquierda a derecha,
creando un plano
panoramico
horizontal.

Plano General

Movimiento
estatico, con un
angulo normal
creando un plano
panoramico
horizontal.

Musica Instrumental

" Wishful Thinking"

de fondo, segundos
00:00:44.

Mausica
Instrumental

Musica Instrumental

" Wishful Thinking"

de fondo, segundos
00:00:44..
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Storyboard

Plano Escena Audio
Plano Figura Musica
Instrumental

Movimiento aéreo
con dron,
movimiento paneo
de derecha a
izquierda creando

Musica Instrumental
" Wishful Thinking"
de fondo, segundos

: 00:00:44..
un angulo normal.
Plano General Miisica
Instrumental

Movimiento
estatico, con un
angulo normal

Musica Instrumental
" Wishful Thinking"

|
Crea:r?:rz;isno de fondo, segundos
Mo 00:00:44.
horizontal.
Plano General .
Musica
Movimiento Instrumental
oo, con Musica Instrumental

angulo normal
creando un plano
panoramico
horizontal.

"Wishful Thinking"
de fondo, segundos
00:00:44.
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Story Board Video 3.

Storyboard
Plano Escena Audio
Travelling Down " i g
Travelling Down Instrumental
Movimiento aéreo
con dron, Musica Instrumental
movimiento de " Valley Drive" de
abajo hacia arriba, fondo, segundos
creando un plano 00:02:17.
en picada.
Plano General .
G Musica
Movimiento Instrumental
estatico, con un Musica Instrumental

angulo normal
creando un plano
panoramico
horizontal.

Travelling in

Movimiento tilt,
con un angulo
normal creando un
plano panoramico
horizontal.

" Valley Drive" de
fondo, segundos
00:02:17.

Miuisica
Instrumental

Musica Instrumental
" Valley Drive" de
fondo, segundos
00:02:17.

153




Storyboard

Plano Escena Audio
Plano Americano o
Miusica
Movimiento Instrumental
t ,t. 4 .
easna 11(1:(()) ’ni)iﬁlz? Musica Instrumental
; " Valley Drive" de
creando un plano _
anoramico fondo, segundos
fon 00:02:17.
horizontal.
Pl 1 o
ano Genera Misica
Movimiento Instrumental
tati .
e;na 11(1:(()) ’n(z)?:nl;? Musica Instrumental
; " Valley Drive" de
creando un plano —
anoramico fondo, segundos
o 00:02:17.
horizontal.
Travelling Out
) Misi
Travelling Down usica
imi : Instrumental
Movimiento aéreo
an Siron, Musica Instrumental
movimiento de
abajo hacia arriba,

de adelante hacia
atras, creando un
plano en picada.

" Valley Drive" de
fondo, segundos
00:02:17.
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Anexo 18

Demostracion de conocimientos:

Popuccion - LT ENDENCIAS
AuDlovisuaL ¢ - AUDIOVISUALES
| PARA

¢ REDES SOCIALES

=,

PROYECTO '\
PRODUCCION
| Aumovnsum

- SEMIOLOGIA

TIPOGRAFIA

GIZ343BTRS

ALPHASBET

| =Y
abcdefghijkimeapgretevnuy?

ASCOEFGH!JXLMNOPQGRETULUYWXYZ

* PROGRAMAS Y HERRAMIENTAS

MR
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