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Cartas

Guatemala 07 de mayo de 2025

Licenciado

Leizer Kachler

Decano-Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Solicito la aprobacién del tema de proyecto de Graduacion titulado: DISENO DE LINEA
GRAFICA PARA ESTABLECER EL USO CORRECTO DE LOS ELEMENTOS
GRAFICOS EN LA RED SOCIAL INSTAGRAM DIRIGIDO AL PUBLICO DEL
GENERO FUTURE BASS/PROGRESSIVE HOUSE DEL DJ AUR3OM. Asi mismo
solicito que la Lieda. Claudia Ruiz sea quién me asesore en la elaboracion del mismo.

Atentamente,

Marissa Ashanti Gomez Gomez
22002363

\yc .lﬁt:ﬁ;a Ruiz




' FACULTAD DE
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il UNIVERSIDAD GALILED = COMUNICACION

Lo Wevelurcin om ls Efuraridn

Guatemala 20 de mayo de 2025

Seforita:
Marissa Ashanti Gomez Gomez
Presente

Estimada Senorita Gomez:

De acuerdo al proceso de titulacion profesional de esta Facultad, se aprueba el proyecto
titulado: DISENO DE LINEA GRAFICA PARA ESTABLECER EL USO
CORRECTO DE LOS ELEMENTOS GRAFICOS EN LA RED SOCIAL
INSTAGRAM  DIRIGIDO AL PUBLICO DEL GENERO FUTURE
BASS/PROGRESSIVE HOUSE DEL DJ AUR30OM. Asi mismo, se aprueba a la Licda.
Claudia Ruiz como asesora de su proyecto.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

[ P
Lic. Ceizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion
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Guatemala, 1 de diciembre de 2025

Lic. Leizer Kachler

Decano

Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Por medio de la presente, informo a usted que el proyecto de graduacién titulado:
DISENO DE LINEA GRAFICA PARA ESTABLECER EL USO CORRECTO DE
LOS ELEMENTOS GRAFICOS EN LA RED SOCIAL INSTAGRAM DIRIGIDO
AL PUBLICO DEL GENERO FUTURE BASS/PROGRESSIVE HOUSE DEL DJ
AUR3OM. Presentado por la estudiante: Marissa Ashanti Gémez Gomez, con nlimero de
carné: 22002363, estd concluido a mi entera satisfaccion, por lo que se extiende la
presente aprobacion para continuar asi el proceso de titulacion profesional.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

e o
WA%:’R“E




h, de la Comunicacion

UNIVERSIDAD
Guatemala, 02 de febrero de 2026
Seforita
Marissa Ashanti Gomez Gomez
Presente

Estimada Seforita Gomez:
Después de haber realizado su examen privado para optar al titulo de Licenciatura en
Comunicacion v Diseio de la FACULTAD DE CIENCIAS DE LA

COMUNICACION de la Universidad Galileo, me complace informarle que ha

APROBADO dicho examen, motivo por el cual me permito felicitarle,

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Alentamente,

Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion



Ciudad de Guatemala, 20 de marzo de 2026.

Licenciado

Leizer Kachler
Decano FACOM
Universidad Galileo

Presente.

Senor Decano:

Le informo que la tesis: DISENO DE LINEA GRAFICA PARA ESTABLECER EL USO
CORRECTO DE LOS ELEMENTOS GRAFICOS EN LA RED SOCIAL INSTAGRAM
DIGIRIDO AL PUBLICO DEL GENERO FUTUREBASS/PROGRESSIVE HOUSE DEL DJ
AUR30M. De la estudiante Marissa Ashanti Gomez Gédmez, ha sido objeto de revision
gramatical y estilistica, por lo que puede continuar con el tramite de graduacion.

Atentamente.

Lic. Edgar Lizardo Pgrres \Veldsquez
Asesor Lipiglistico
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Guatemala, 21 de abril de 2026

Seforita:
Marissa Ashanti Gomez Gomez
Presente

Estimada Senorita Gomez:

De acuerdo al dictamen rendido por la terna examinadora del proyecto de graduacion
titulado: DISENO DE LINEA GRAFICA PARA ESTABLECER EL USO
CORRECTO DE LOS ELEMENTOS GRAFICOS EN LA RED SOCIAL
INSTAGRAM  DIRIGIDO AL PUBLICO DEL GENERO FUTURE
BASS/PROGRESSIVE HOUSE DEL DJ AUR3OM. Presentado por la estudiante:
Marissa Ashanti Gomez Gomez, el Decano de la Facultad de Ciencias de la
Comunicacion autoriza la publicacion del Proyecto de Graduacion previo a optar al
titulo de Licenciada en Comunicacion y Diserio.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion
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Resumen

A través del acercamiento con la empresa DJ AUR30OM se identificd que no cuenta con
una linea grafica definida para establecer el uso correcto de los elementos graficos en la red
social de Instagram, a pesar de utilizarla como canal principal de difusion de su musica y

filosofia creativa, dirigida al publico del género FutureBass/Progressive House.

Por lo anterior, se plante6 el siguiente objetivo, Disefiar una linea grafica para establecer
el uso correcto de los elementos graficos en la red social de Instagram dirigido al publico del

género FutureBass/Progressive House del DJ AUR30OM.

El enfoque de la investigacion es mixto, porque se utilizo el método cuantitativo y el
método cualitativo. El primero para cuantificar los resultados de la muestra, y el segundo evalua

el nivel de percepcion y utilidad del proyecto.

La herramienta de investigacion se aplico a un promedio de 25 personas entre grupo

objetivo, cliente, y expertos en comunicacion y disefio.

El principal hallazgo, entre otros, es que se concluye que la linea grafica disenada cumple
con los objetivos establecidos, logrando comunicar la estética del género FutureBass/Progressive

House de forma auténtica y atractiva.

Ademas, proporciona una base solida para la continuidad visual del proyecto del DJ
AUR3OM, fortalecer su posicionamiento y conexion emocional con su audiencia digital. Se
recomendo al DJ AUR3OM preservar la esencia estética y conceptual de la linea grafica en
futuras piezas, al asegurar que cada elemento visual continte reflejando la identidad del género

FutureBass/Progressive House y la personalidad artistica.



Para efectos legales unicamente la autora, MARISSA ASHANTI GOMEZ GOMEZ, es
responsable del contenido de este proyecto y de su presentacion audiovisual ya que es una

investigacion cientifica y puede ser motivo de consulta y utilidad por estudiantes y profesionales.

La autora también se compromete a hacer el seguimiento respectivo de todo el proceso
administrativo y cumplir con todos los requisitos de titulacion y graduacion para obtener asi, el

titulo de licenciado en Comunicacion y Disefio.
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CAPITULO 1

INTRODUCCION



Capitulo I: Introduccion
Introduccion
El DJ AUR30OM ha ofrecido a sus clientes reales y potenciales sus servicios desde el afio
2020. Sin embargo, en la actualidad no cuenta con una linea grafica definida para establecer el
uso correcto de los elementos graficos en la red social de Instagram. Por esta razon se propuso
resolver este problema comunicativo a través de la elaboracion del siguiente proyecto: Disefio de
linea grafica para establecer el uso correcto de los elementos graficos en la red social de

instagram dirigido al ptblico del género FutureBass/Progressive House del DJ AUR30M

Para crear el concepto creativo se usara el método de “El arte de preguntar” y a través de
un método de investigacion 1dgico inductivo, se creara un marco teérico que respalde la

investigacion.

A través de herramientas de investigacion, comunicacion, disefio y validacion se
desarrollara el proceso de este proyecto. Los métodos de validacion seran encuestas al grupo
objetivo, clientes y un grupo de expertos. De esta Gltima herramienta se obtendran cambios
importantes para mejorar el resultado, y dejar un producto de comunicacion y disefio funcional

para el grupo objetivo.



CAPITULO II

PROBLEMATICA



Capitulo II: Problematica
El DJ AUR30M no posee una linea grafica definida en su cuenta de Instagram. A pesar
de contar con una propuesta musical solida y diferenciadora, su presencia digital carece de

coherencia visual, lo cual afecta directamente la percepcion profesional del proyecto.

Contexto

DJ AUR30OM es una propuesta musical emergente en Guatemala que busca posicionarse
dentro de los géneros FutureBass y Progressive House. Este proyecto nace del deseo de traducir
emociones en sonidos, al generar experiencias sensoriales unicas y profundas. Fundado por un
productor musical apasionado, DJ AUR30OM ha evolucionado desde un laboratorio casero hacia
una propuesta artistica con gran potencial dentro del ecosistema digital. DJ AUR30OM no posee
una linea grafica definida en su cuenta de Instagram. A pesar de contar con una propuesta
musical sélida y diferenciadora, su presencia digital carece de coherencia visual, lo cual afecta

directamente la percepcion profesional del proyecto.

Requerimiento de Comunicacion y Disefio

DJ AUR30OM no cuenta con una linea grafica definida para establecer el uso correcto de
los elementos graficos en la red social de Instagram, a pesar de utilizarla como canal principal de
difusién de su musica y filosofia creativa, dirigida al publico del género FutureBass/Progressive

House.

Justificacion
Para sustentar las razones por las cuales se considerd importante el problema y la

intervencion del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de



cuatro variables: a) magnitud; b) trascendencia; c) vulnerabilidad; y d) factibilidad (se despejan

todas y cada una de las variables).

Magnitud

El proyecto se desarrolla en Guatemala, especificamente en el municipio de San Lucas
Sacatepéquez y dentro del Departamento de Guatemala. Segun datos recientes, este municipio
cuenta con aproximadamente 56,545 habitantes, mientras que el departamento en su totalidad

alberga a mas de 3.6 millones de personas.

Reptblica de Guatemala

3.679,296 habitantes del area
metropolitana

56,545 habitantes San pedro
Sacatepéguez municipio del

departamento de Guatemala

Competencia

25 musicales en

Audiencia real y potencial

Figura 1. Realizada por Ashanti Gomez. Grdfica de magnitud.



Vulnerabilidad

La ausencia de una linea grafica coherente y profesional deja al artista expuesto a la
percepcion de amateurismo. Esta debilidad afecta su capacidad para captar seguidores, establecer

alianzas profesionales, generar presentaciones en vivo o promover su musica de manera efectiva.

Ademas, limita el vinculo emocional con su audiencia, ya que no existe un hilo visual que refleje

el universo emocional y sonoro que el artista propone en sus producciones.

Trascendencia
Al contar con el proyecto, permite consolidar una comunidad digital fiel, posicionar al
artista como innovador dentro del género, y convertir su perfil de Instagram en una plataforma

profesional de representacion visual.

Factibilidad

El proyecto Disefio de linea grafica para establecer el uso correcto de los elementos
graficos en la red social de instagram dirigido al publico del género FutureBass/Progressive
House del DJ AUR3OM es factible, porque cuenta con los recursos necesarios para llevarse a

cabo.

Recursos Humanos. El proyecto del DJ AUR30M cuenta con el capital humano
capacitado y con experiencia en disefio grafico y gestion de redes sociales, al asegurar el manejo

adecuado de las funciones requeridas.

Recursos Organizacionales. DJ AUR30M como marca personal y proyecto musical,
facilita el acceso a informacion clave sobre su mision, vision, valores y publico objetivo, asi

como la autorizacion para utilizar elementos distintivos como el logo, paleta cromatica (Dark



Turquoise, White y Light Black), tipografia (Futura) y directrices de comunicacion. La
disposicion del cliente para colaborar y brindar retroalimentacion garantiza un flujo de trabajo

eficiente y alineado con los objetivos del proyecto.

Recursos Econémicos. D] AUR3OM cuenta con todos los recursos necesarios que

posibilita la correcta realizacion del proyecto.

Recursos Tecnoldégicos. La estudiante cuenta con el equipo de computo y software de

disefio indispensables para la elaboracion y entrega del proyecto de graduacion.

e Computadora MSI Laptop

e Programas de disefio: Toda la Suite de Adobe



CAPITULO III

OBJETIVOS DEL DISENO



Capitulo I1I: Objetivos del Disefio

El Objetivo General
Disenar una linea grafica para establecer el uso correcto de los elementos graficos en la
red social de Instagram dirigido al ptblico del género FutureBass/Progressive House del DJ

AUR30OM.

Los Objetivos Especificos
Recopilar informacion de la identidad visual del DJ AUR3OM. A través de la
informacion que el cliente proporcione por medio del Brief, para que sea integrada al disefio de

la linea gréfica.

Investigar términos, conceptos, teorias y tendencias de disefio grafico a través de fuentes
bibliograficas y recursos digitales que respalden cientificamente la propuesta del disefo de la

linea gréfica.

Disefar guias de plantillas para publicaciones en Instagram, mediante el uso de
herramientas digitales de disefio para aplicar de forma coherente la linea grafica en el contenido

de la red social de Instagram.

Establecer la aplicacion adecuada de la version digital interactiva del logotipo, para

garantizar la funcionalidad en las plataformas digitales.



CAPITULO IV

MARCO DE REFERENCIA



Capitulo I'V: Marco de Referencia
Informacion General del Cliente
El DJ AUR30OM fue fundado por el propio artista, ubicado en San Lucas Sacatepéquez, y
se dedica a la produccion y difusion de musica electronica en los géneros FutureBass y

Progressive House.
Mision

Crear experiencias sonoras inmersivas que fusionen tecnologia, arte y emociones al
redefinir los limites y barreras de la musica electronica a través de una identidad tinica e

innovadora.

Vision

Convertirse en un referente global de la musica electronica, siendo simbolo de evolucion

artistica, innovacion y autenticidad.



FODA.
FORTALEZAS OPORTUNIDADES
Identidad sonora. Expansion digital.

Colaboraciones con nuevos artistas
Propuestas frescas.

emergentes.
Produccion independiente. Interés por propuestas auténticas.
DEBILIDADES AMENAZAS

Escena electronica limitada en Guatemala. | Alta competencia global.

Visibilidad reducida fuera del nicho. Saturacién de contenido en redes.

Cambios en el algoritmo de plataformas.
Falta de presencia en redes sociales.

Figura 2. Realizada por Ashanti Gomez. FODA.

Ver brief completo en Anexo 1.

Organigrama.

DJ AUR3OM
DUERNO DEL PROYECTO

Audiovisual v ) Disefiadora
] Asesoria
marketing Grafica

Figura 3. Realizada por Ashanti Gobmez. ORGANIGRAMA.



CAPITULO V

DEFINICION DEL GRUPO OBJETIVO



Capitulo V: Definicion del Grupo Objetivo
El proyecto esta dirigido a un grupo objetivo comprendido por mujeres y hombres, de 16
a 30 anos de edad, con un NSE C2- Cl1, que disfruta del género musical Future bass/progressive

house.

Perfil Geografico

El grupo objetivo habita en zonas residenciales, Son jovenes y adultos que estudian,
trabajan en centros de atencion telefonica, oficinas o como emprendedores/comerciantes
independientes, se mueven por zonas comerciales, mercados y edificios empresariales. Se
entretiene en festivales, discotecas y conciertos. Su consumo de contenido digital se centra en
redes sociales como Instagram, Facebook, TikTok y YouTube. El proyecto se desarrollara
puntualmente en la red social de Instagram, enfocdndose en conectar con esta audiencia desde lo

visual, lo musical y lo emocional.

Perfil Demografico
El grupo objetivo estd compuesto por mujeres y hombres de 16 a 30 anos. Con un NSE

C2 - Cl, y contempla las expresadas en la tabla de NSE Multivex 2018.
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Ingresos Q25,600.00 Q17,500.00
Educaién Superior, Superior,
padres Licenciatura Licenciatura

Educacion Hijos

Hijos menores, colegios privados, mayores en U
privadas y post grado extranjero con beca

Hijos menores, colegios privados, mayores en U
privadas o estatal

Desempenfio

Ejecutive medio, comerciante, vendedar

Ejecutivo, comerciante, vendedor, dependiente

Vivienda

Casa/departamento, rentada o financiado, 2-3
recamaras, 2-3 banos, 1 sala, estudio, area de
servicio, garage para 2 vehiculos

Casa/departamento, rentada o financiade,1-2
recamaras, 1-2 bafos, sala, garage para 2
vehiculos

Otras propiedades

Sitios/terrenos interior por herencias

personal de servicio

Por dia

Por dia, eventual

Servicios financieros

1-2 ctas Q monetarios y ahorro, Plazo fijo, TCintl,

1-2 ctas O monetarios y ahorro, 1TC local

seguros y ctas en USS
Posesiones Autos compactos de 3-5 afas, asegurados por Autos compactos de 4-5 afios, sin seguro
Financiera
Bienes de comodidad 1 teléfono, 1-2 celulares, cable, internet, equipo 1 teléfono fijo, minimo 1-2 cel, cable, radio, 2TV,
de audio, mas de 2 TV, maquina de lavar ropa, electrodomeésticos basicos
computadora/miembro electrodomésticos
basicos
Diversion Cine, CC, pargues tematicos locales Cine, CC, parques temdticos locales

Perfil Psicografico

Figura 4. Realizada por Ashanti Gémez. TABLA DE NSE.

Ver tabla completa de NSE en Anexo 11

El grupo objetivo se reune en organizaciones como iglesias, grupos juveniles, clubes

artisticos, colectivos culturales y comunidades digitales afines a sus intereses. Creen en el

equilibrio entre el trabajo y la diversion, siendo esta ultima representada por actividades como

escuchar musica electronica, asistir a eventos musicales, socializar en redes sociales y participar

en experiencias audiovisuales.

Perfil Conductual

El grupo objetivo se comporta de forma visualmente exigente ante productos similares o

de la competencia, como cuentas de otros DJs o proyectos musicales dentro del género Future
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Bass/Progressive House en Instagram. Tiende a interactuar mas con contenido que presenta una
linea grafica coherente, estética y dinamica, lo cual influye directamente en su decision de seguir,

compartir o permanecer como audiencia activa.

Valoran los disefios que transmiten energia, modernidad y estilo, y suelen ignorar perfiles
con graficos desordenados, genéricos o poco atractivos. Este comportamiento evidencia la
importancia de una propuesta visual sélida, ya que determina el nivel de atencion, conexion y

fidelidad que el grupo objetivo puede desarrollar hacia el contenido del DJ AUR30OM.



CAPITULO VI

MARCO TEORICO
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Capitulo VI: Marco tedrico

Conceptos Fundamentales Relacionados con el Producto o Servicio

Empresa

Unidad econdémico-social estructurada que articula factores productivos como capital,
trabajo y tecnologia con el fin de transformar insumos en bienes o servicios intercambiables en el
mercado. Actlia bajo un marco juridico y responde a criterios de rentabilidad, sostenibilidad y
eficiencia operativa. Ademas, constituye un agente clave en el desarrollo macroeconémico al

dinamizar el empleo, la innovacidn tecnoldgica y la competitividad territorial (Definicion.de,

s.f).

Dj

Profesional especializado en la manipulacion sonora mediante la seleccion, mezcla y
reproduccion de pistas musicales, generalmente en entornos performativos o recreativos. Utiliza
equipos analogicos o digitales que le permiten intervenir activamente en la creacion de
atmosferas auditivas. Su rol es fundamental en la industria del entretenimiento y la cultura
musical contemporanea, especialmente en géneros electronicos, donde su intervencion configura

experiencias inmersivas y adaptativas en contextos sociales diversos (Wikipedia, s.f).

Productor Musical

Agente creativo y técnico que gestiona integralmente la produccion fonografica, desde la
conceptualizacion artistica hasta la postproduccion. Su intervencion abarca areas como arreglos,
grabacion, mezcla y direccion estética del proyecto musical. En el &mbito digital contemporaneo,

su papel se ha transformado en multidisciplinario, integrando habilidades de ingenieria de
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sonido, composicion y programacion, consolidando su presencia como figura central en el

ecosistema musical (El Pais, 2025).

Musica Electronica

Corriente sonora construida mediante herramientas electronicas como sintetizadores,
samplers y estaciones de trabajo digitales, cuyo origen se remonta a las vanguardias del siglo
XX. Se define por la experimentacion estructural, la abstraccion armonica y la manipulacion
tecnologica del sonido. Este género ha influido en la configuracion estética de la musica popular
global, dando lugar a una amplia gama de subgéneros y practicas performativas que redefinen la

interaccion entre artista y audiencia (Wikipedia, s.f).

Future Bass

Subgénero de la musica electronica caracterizado por estructuras ritmicas sincopadas,
progresiones melodicas atmosféricas y uso intensivo de sintetizadores modulados. Su disefio
sonoro se basa en la manipulacion de graves comprimidos, texturas etéreas y efectos de
automatizacion. Surge como una respuesta estilistica a las tendencias del EDM y el pop
electronico, consolidando una identidad sonora emotiva y versatil que ha captado una amplia

audiencia global (Wikipedia, s.f).

Progressive House

Vertiente evolutiva del house caracterizada por transiciones armoénicas prolongadas,
dinamicas gradualistas y un enfoque introspectivo en la construccion de climas musicales. Se
apoya en secuencias melddicas ascendentes, lineas de bajo envolventes y capas texturales. Su

funcion estructural permite una progresion emocional durante la interpretacion, consolidandose
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como recurso estilistico en clubes y festivales de musica electronica de gran formato (Wikipedia,

s.f).

Dj Set

Configuracion performativa en la que un DJ ejecuta una secuencia variada de piezas
musicales, ya sean propias o de otros artistas, con el objetivo de generar una experiencia sonora
continua. Este formato implica técnicas como el beatmatching, la sincronizacion armonica y el
live remixing. El DJ set es una forma de expresion artistica donde convergen habilidades técnicas
y sensibilidad estética, desempefiando un rol central en eventos de musica electronica, tanto en

contextos de club como en escenarios de gran escala (Wikipedia, 2020).

Festivales Musicales

Eventos culturales de gran escala que retnen diversas propuestas musicales en un entorno
tematico o geografico especifico. Integran programacion artistica, produccion escénica,
infraestructura técnica y actividades paralelas como ferias o exposiciones. Desde un enfoque
sociologico, los festivales musicales funcionan como plataformas de interaccion simbdlica,
intercambio cultural y consumo experiencial, consolidandose como hitos en la industria del

entretenimiento global (Gonzalez Pérez, 2020).

Conceptos Fundamentales Relacionados con la Comunicacion y el Disefio.

Conceptos Fundamentales Relacionados con la Comunicacion.

Concepto de Comunicacion. Proceso multidimensional mediante el cual los individuos
intercambian significados a través de sistemas simbolicos, estableciendo vinculos cognitivos,
afectivos y sociales. En su dimension €tica, la comunicacion no solo transmite informacion, sino

que promueve la comprension mutua, la veracidad y el respeto entre emisores y receptores,
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fortaleciendo la convivencia y la responsabilidad colectiva. Desde esta perspectiva, comunicar
implica un acto consciente y comprometido con los principios de justicia discursiva, equidad
informativa y reconocimiento del otro como sujeto activo. La ética comunicacional exige
transparencia, inclusion y didlogo honesto, constituyéndose en una herramienta fundamental

para el desarrollo de sociedades democraticas y sostenibles (Del Prado Flores, 2019).

Principales Autores De La Comunicacion. Harold D. Lasswell fue un politélogo y
teorico de la comunicacion estadounidense que, en 1948, propuso un modelo de comunicacion
que descompone el proceso comunicativo en cinco componentes esenciales: ;Quién?, ;Dice
qué?, (A quién?, ;En qué canal? y ;Con qué efecto? Este modelo, conocido como la férmula de
Lasswell, ha sido fundamental para analizar la comunicacion de masas y su impacto en la

sociedad. (Wikipedia. s.f.).

Marshall McLuhan fue un fil6sofo y teérico canadiense de la comunicacion que acuii6 la
frase "el medio es el mensaje" en su obra "Understanding Media: The Extensions of Man". Esta
afirmacion destaca como el medio utilizado para transmitir un mensaje influye en la percepcion

del contenido y en la sociedad, mas alla del propio mensaje (Wikipedia, s.f.).

Elementos de Comunicacion. Constituyen las unidades funcionales del proceso
comunicativo, donde se articulan funciones como la emision, recepcion y codificacion del

mensaje, dentro de un contexto especifico. (Concepto.de, s.f.).

Emisor. Es la fuente o entidad que origina y codifica el mensaje con la intencion de

transmitir una informacion, pensamiento o sentimiento a un receptor determinado.

Receptor. Sujeto o entidad que recibe el mensaje, lo decodifica y lo interpreta en funcion

de su contexto, conocimientos y experiencias previas.
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Mensaje. Contenido informativo, verbal o no verbal, que es transmitido entre emisor y

receptor con el proposito de generar comprension o respuesta.

Canal. Medio fisico, sensorial o tecnologico por el cual se transmite el mensaje, como

puede ser el aire, el papel, la voz, internet o un dispositivo digital.

Codigo. Sistema estructurado de signos y reglas compartidas por emisor y receptor, que
permite la codificacion y decodificacion del mensaje, como el lenguaje verbal, simbolos o

imagenes.

Contexto. Entorno situacional, cultural y temporal en el que ocurre el proceso

comunicativo, condicionando la forma y efectividad del intercambio

Esquema de Comunicacion.

Emisor

01 ALURZIOM

Codigo Contexto
Receptor
DISERGD DE LINEA GRAFTCA, DU AURECI MO CUENTA GO UMA
ADAPTADO A INSTAGRAR, LINEA GRAFICA DEFINIDA EN IOVENES DE 16 A 30 ANOS,
USANDO LA TIDAD VISUAL INSTABRAM, LD QUE DIFTGULTA SU IR :
DEL GENERO MUSICAL | PDSICIO NTO ¥ COMEXION CON
| SUBLIGO OBIETIVO.
ATHACTIVAS ¥ MODERNAS

Mensaje

TRANSMITIR A LA AUDIENCIA

Canal

RED SOCTIAL DE INSTAGRAM

Figura 5. Realizada por Ashanti Gémez. Esquema de Comunicacion.
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Tipos de Comunicacion.

Comunicacion Organizacional. Se concibe como el proceso mediante el cual se
intercambia informacion, ideas y mensajes dentro de una organizacion, con el proposito de
alcanzar objetivos y metas especificas. Este proceso abarca tanto la comunicacion interna, que se
da entre los miembros de la organizacion, como la externa, dirigida a ptblicos fuera de la misma

(QuestionPro,s.f).

Funciones de la Comunicacion. Las funciones de la comunicacion son los propdsitos
que se persiguen al comunicarnos, ya sea de forma verbal o no verbal, dentro de un contexto

determinado.(Concepto.de, s.f.).

Estrategias de Comunicacion. Planes de accion estructurados que buscan alcanzar
objetivos especificos mediante la transmision efectiva de mensajes. Estas estrategias consideran
el analisis del contexto, la identificacion de publicos objetivos y la seleccion de canales
adecuados para lograr una comunicacion eficiente y coherente con las metas organizacionales.

(Red Iberoamericana de Pedagogia, 2020).

Conceptos Fundamentales Relacionados con el Diseiio.

Diseiio. Disciplina proyectual que articula procesos creativos, técnicos y
comunicacionales para concebir soluciones funcionales y estéticas a problemas especificos de la
vida cotidiana, empresarial o cultural. El disefio se manifiesta en multiples campos, como el
grafico, industrial, arquitectonico o digital, y su préctica requiere una combinacion de
pensamiento estratégico, sensibilidad visual y dominio tecnolégico. Ademas de su componente
visual, el disefio implica investigacion, planificacion y andlisis contextual, con el fin de generar

productos o experiencias que respondan a las necesidades del usuario y a los objetivos de un
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entorno determinado. En la actualidad, cumple un rol clave en la innovacion, el posicionamiento
de marcas y la construccion de significados simbdlicos en los procesos comunicativos (Escuela

de Disefio de Altos de Chavon, 2022).

Principales Autores del Disefio.

Dieter Rams. Es un referente del disefio industrial moderno, conocido por sus principios
de disefio funcionalista y su trabajo con la empresa Braun. Su filosofia se basa en la idea de que
el buen disefio debe ser innovador, util, estético y comprensible, principios que siguen
influyendo en disenadores contemporaneos. Entre sus mayores aportes se encuentran los “Diez
principios del buen diseno”, una guia ética y técnica que promueve la sostenibilidad, la

honestidad formal y la simplicidad como valores esenciales del proceso proyectual (Vitsoe, s.f.).

Paul Rand. Fue un pionero del disefio grafico estadounidense, reconocido por crear
identidades visuales iconicas para marcas como IBM, UPS y ABC. Su enfoque integro el arte
moderno con la funcionalidad del disefio corporativo, estableciendo las bases del disefio grafico
como disciplina profesional. Rand defendia que el disefio es un medio de comunicacién visual
con proposito, y que su €xito depende de la sintesis entre forma, funcion y mensaje. Su legado ha

dejado una profunda huella en la educacion y practica del disefio visual (AIGA, 2021).

Disefio Grafico. Disciplina proyectual orientada a la comunicacion visual mediante el
uso estratégico de tipografia, imagen, color y composicion para transmitir mensajes con claridad
y eficacia. Integra principios estéticos y funcionales para solucionar problemas de comunicacion
en medios impresos, digitales y audiovisuales. El disefio grafico no solo busca el impacto visual,
sino también la optimizacion del mensaje, adaptandose al contexto cultural, al publico objetivo y

al canal de difusion. Se emplea en identidad corporativa, publicidad, disefio editorial y medios
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interactivos, siendo una herramienta clave en la construccion de la imagen de marca y la

percepcion publica (Gonzélez & Fernandez, 2021).

Elementos del Diseno.

Linea Grdfica. Conjunto de elementos visuales que unifican la comunicacion de una
marca, proyecto o campana, garantizando coherencia estética y reconocimiento. Incluye pautas
sobre tipografia, paleta cromatica, disposicion de elementos, estilos de imagen e iconos,
configurando una identidad visual homogénea en todos los soportes. Esta herramienta estratégica
asegura que el mensaje visual mantenga uniformidad en diferentes plataformas, facilitando la
recordacion y posicionamiento ante el publico. Su adecuada implementacion permite transmitir
valores, personalidad y objetivos comunicacionales de forma efectiva y profesional (Landa,

2016).

Logotipo. Signo visual compuesto por tipografia que identifica de manera unica a una
marca, organizacion o producto. Se basa exclusivamente en el uso de letras o palabras
estilizadas, sin acompafnamiento de simbolos graficos, y su funcion principal es ofrecer una
representacion legible, distintiva y coherente de la entidad que representa. Dentro del sistema de
identidad visual, el logotipo es un componente fundamental que transmite valores,
posicionamiento y profesionalismo. Su correcta aplicacion asegura la consistencia de la marca en
los distintos medios de comunicacion y fortalece su reconocimiento ante el publico objetivo

(Goémez-Palacio & Vit, 2009).

Paleta Cromatica. Colores seleccionados estratégicamente para representar visualmente
una marca o proyecto. Esta seleccion responde a criterios psicoldgicos, culturales y funcionales,

buscando generar coherencia estética y facilitar el reconocimiento visual. Los colores elegidos
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comunican sensaciones, refuerzan valores de marca y diferencian a la organizacion frente a su
competencia. Una paleta cromatica bien definida permite la aplicacion consistente en piezas

graficas, tanto impresas como digitales (Gonzalez, 2017).

Tipografia. Disefio y uso de estilos de letra para transmitir mensajes escritos de manera
visualmente eficaz. En el contexto grafico, cumple una funcion estética y comunicativa,
contribuyendo a la personalidad y legibilidad del contenido. Una eleccion tipografica acertada
refuerza la identidad visual y armoniza con otros elementos del disefio. Puede incluir familias

tipograficas principales y secundarias que guian el tono y jerarquia del mensaje (Costa, 2004).

Imagenes. Representaciones visuales que complementan el discurso grafico, ya sea en
forma de ilustraciones, graficos o composiciones digitales. Su uso estratégico busca captar la
atencion y facilitar la comprension del mensaje. En una linea grafica, las imagenes deben ser
coherentes con la estética y narrativa de la marca, ajustandose a criterios de resolucion, estilo

visual y licenciamiento adecuado (Samara, 2008).

Fotografias. Capturas visuales que documentan, expresan o refuerzan un mensaje visual.
En disefio grafico, deben seleccionarse bajo criterios técnicos y semioticos que garanticen
coherencia con la identidad visual y objetivos comunicativos. Se emplean tanto con fines
descriptivos como emocionales, y su edicion debe respetar un estilo fotografico definido por

iluminacién, encuadre y saturacion, asegurando una apariencia uniforme (Rowland, 2017).

Plantillas Graficas. Estructuras predisefiadas que estandarizan el formato y disposicion
de los elementos visuales en piezas recurrentes. Facilitan la produccion de contenidos

consistentes y agilizan los procesos de disefio. Su uso es comun en publicaciones digitales, redes
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sociales y documentos corporativos. Aseguran la correcta aplicacion de la identidad visual y

permiten mantener una comunicacion visual clara y homogénea (Landa, 2010).

Elementos graficos Complementarios. Los elementos graficos complementarios
incluyen iconos, lineas, texturas, formas o patrones que apoyan y enriquecen la composicion
visual. Estos detalles ayudan a reforzar el estilo de la marca sin saturar la pieza grafica. Deben
usarse con moderacion y coherencia, respetando la jerarquia visual y el equilibrio del disefio. Su
funcion es fortalecer el mensaje y dotar de personalidad al sistema grafico (Gomez-Palacio &

Vit, 2009).

Composicion. Organizacion visual de los elementos dentro de un espacio determinado,
buscando equilibrio, armonia y jerarquia. Un disefio bien compuesto dirige la atencion del
espectador y mejora la comprension del mensaje. La disposicion efectiva de textos, imagenes y
formas debe responder a principios como alineacion, proximidad, contraste y repeticion. Es uno

de los pilares fundamentales del disefio grafico (Lupton, 2014).

Reticula. Estructura base compuesta por lineas guias horizontales y verticales que
facilitan la alineacion y distribucion de los elementos graficos en un disefio. Actia como
herramienta de orden y consistencia visual. Existen diversos tipos de reticulas (modular,
jerarquica, de columna, entre otras) y su uso permite desarrollar composiciones claras,

funcionales y equilibradas en distintos formatos (Ambrose & Harris, 2011).

Tono y Estilo de Contenido. Manera en que se comunica un mensaje a nivel verbal y
visual. El tono puede ser formal, informal, técnico, emocional, entre otros, y debe alinearse con
el publico objetivo y valores de marca. El estilo abarca aspectos como vocabulario, ritmo del

texto, uso de imagenes y recursos graficos. Juntos conforman una guia esencial para mantener la
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coherencia narrativa y visual en todos los puntos de contacto de la comunicacion (Mayhew,

2012).

Digitalizacion. Entendida como el proceso de convertir informacion analodgica en
formatos digitales, la digitalizacion permite almacenar, procesar y transmitir datos de forma
eficiente a través de tecnologias electronicas. Este procedimiento implica la codificacion de
contenidos fisicos como textos, imagenes y sonidos en bits, lo que facilita su gestion,
reproduccion y conservacion en entornos virtuales. Actualmente, la digitalizacion es un
componente esencial de la transformacion tecnologica en sectores como la educacion, el disefio,
la salud y la industria cultural. Gracias a ella, se optimizan procesos, se amplia el acceso a la
informacion y se promueve la interoperabilidad entre sistemas (Instituto Nacional de Tecnologias

Educativas y de Formacion del Profesorado, 2017).

Diagramacion. Hace referencia a la organizacion visual y estructural de contenidos
graficos y textuales dentro de un soporte determinado, con el fin de garantizar claridad, jerarquia
informativa y estética. La diagramacién se apoya en principios de composicion, reticula y
equilibrio visual para dirigir la lectura y mejorar la comprension del mensaje. Esta técnica resulta
clave en disciplinas como el disefio editorial, grafico y publicitario, ya que define la experiencia
de usuario y la efectividad comunicativa. Su aplicacion estratégica contribuye al impacto visual

del contenido, facilitando la transmisioén coherente y atractiva de la informacion (Landa, 2010).

Ciencias Auxiliares.

Psicologia. Disciplina cientifica que estudia el comportamiento humano y los procesos
mentales mediante métodos empiricos y terapéuticos. Su objetivo es comprender, explicar y

predecir la cognicidon, emocion y conducta de individuos y grupos en diversos contextos. La



23

aplicacion de sus hallazgos abarca &mbitos como salud mental, educacion, trabajo y sociedad. Su
practica involucra tanto la investigacion experimental como la intervencion clinica, siendo

esencial para mejorar el bienestar humano (American Psychological Association, 2020).

Psicologia de la Comunicacion. Se concibe como la rama que analiza como los
individuos perciben, interpretan y responden a los mensajes comunicativos. Estudia los procesos
cognitivos y afectivos implicados en la recepcion y emision de informacion verbal y no verbal.
Su aplicacioén es vital en campos como publicidad, relaciones publicas y medios de
comunicacion, donde optimizar la efectividad del mensaje requiere profundizar en la influencia

psicologica de los estimulos comunicacionales (Moreno & Vazquez, 2018).

Psicologia del Consumidor. Disciplina que investiga los factores mentales y
emocionales que influyen en las decisiones de compra y consumo. Esta area busca comprender
motivaciones, percepciones y procesos de valor que determinan la conducta del consumidor. Su
importancia radica en el desarrollo de estrategias de marketing y disefio de productos que
satisfagan necesidades reales y generan lealtad. Se basa en modelos tedricos y empiricos de

comportamiento para optimizar la experiencia del cliente (Solomon, 2017).

Psicologia del Color. Estudio de los efectos psicoldgicos y fisiologicos que producen los
colores sobre el estado de animo, percepcion y comportamiento de las personas. Examina como
la eleccion cromatica influye en emociones y decisiones. En el disefio, el marketing y el
branding, esta disciplina guia la seleccion de paletas para reforzar mensajes y provocar
respuestas especificas en el publico. Colores céalidos pueden estimular actividad, mientras que

frios inducen tranquilidad (Elliot & Maier, 2014).
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Psicologia Audiovisual. Se centra en el andlisis de como los elementos visuales y
sonoros en medios (cine, video, animacion) influyen en la atencion, emocién y memoria del
espectador. Estudia la sinergia entre imagen, sonido y narrativa para generar efectos psicoldgicos
especificos. Esta area es esencial en la produccidon de contenidos publicitarios, cinematograficos
y multimedia, ya que permite disefiar experiencias impactantes y persuasivas. Aplica teorias de

percepcion, emocion y cognicion audiovisual (Smith, 2019).

Redes Sociales. Se describen como plataformas digitales que facilitan la creacion,
intercambio y consumo de contenido generado por los usuarios y las interacciones sociales
derivadas. Funcionan como espacios de comunicacion interpersonal y masiva. Su estudio
psicolégico incluye cémo influyen en la identidad, las emociones y el comportamiento social. En
marketing y comunicacion, se aprovechan para construir comunidades, generar engagement y

difundir mensajes con mayor alcance (Kaplan & Haenlein, 2010).

Sociologia. Esta disciplina se define por el estudio cientifico de la sociedad, las
estructuras sociales y los comportamientos colectivos. Analiza instituciones, grupos y procesos
sociales para entender como se organizan y cambian las sociedades. Su relevancia en
comunicacion radica en comprender los contextos culturales, los roles sociales y los mecanismos
de control simbdlico. Permite analizar como los medios y la cultura influyen en la construccioén

de identidades y valores colectivos (Giddens, 2013).
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Artes.

Musica. Manifestacion acustico estética estructurada mediante parametros como ritmo,
melodia, armonia y timbre, la musica se configura como un sistema simbolico de comunicacion
sonora. Su ejecucion implica la organizacion temporal de sonidos y silencios, orientada a

provocar respuestas cognitivas, emocionales y sensoriales en el oyente (Sanchez, 2016).

Fotografia. Disciplina técnico-artistica basada en la captura de imagenes mediante la
accion de la luz sobre superficies fotosensibles o sensores digitales. Este proceso dptico-quimico
o electronico permite registrar y reproducir escenas del entorno con un alto nivel de

verosimilitud visual (Fontcuberta, 2011).

Teorias.

Teoria del Color. Sistema conceptual que estudia la percepcion, interaccion y
organizacion de los colores segun sus propiedades fisicas y sus efectos psicologicos. Esta teoria
establece principios cromaticos fundamentales como el circulo cromatico, los esquemas
armoénicos y el contraste simultdneo, utilizados en disciplinas visuales para generar equilibrio y
legibilidad. En contextos comunicativos, el color funciona como un componente semiotico capaz
de evocar emociones, simbolismos culturales y jerarquias visuales, siendo esencial en el disefo

grafico, la publicidad y el branding estratégico (Itten, 1997).

Teoria del Recorrido Visual. Postulado perceptual que describe la manera en que el ojo
humano explora y jerarquiza los elementos dentro de una composicion visual. Se basa en
principios de la Gestalt, como la proximidad, continuidad y figura-fondo, los cuales determinan

el flujo de atencion dentro del campo visual. Esta teoria es crucial para la diagramacion y disefio
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grafico, ya que permite estructurar layouts que guien la lectura del espectador de forma eficiente,

priorizando la informacion mas relevante y fomentando la retencion del mensaje (Lupton, 2008).

Tecnologias.

Software de Disefo.

Adobe Photoshop. Software de edicion y manipulacion de imagenes rasterizadas
desarrollado por Adobe Inc., ampliamente utilizado en entornos profesionales del disefio grafico,
la fotografia digital y la produccion visual. Su funcionalidad se basa en el tratamiento por capas,
el uso de mascaras, herramientas de retoque y procesamiento de color de alta precision.
Constituye un estandar en la industria creativa por su capacidad para intervenir visualmente en
fotografias, ilustraciones y materiales graficos destinados tanto a medios impresos como digitales

(Adobe, 2024).

Adobe Illustrator. Aplicativo vectorial profesional que permite la creacion de graficos
escalables mediante coordenadas matematicas, ideal para logotipos, ilustraciones digitales y
disefio editorial. A través de trazados, nodos y herramientas de dibujo avanzado, facilita la
produccion de contenido grafico con alta precision geométrica.Su integracién con otros
programas del ecosistema Adobe lo posiciona como un pilar esencial en el desarrollo de
identidades visuales, piezas promocionales y recursos de comunicacion institucional (Adobe,

2024).

Adobe Premiere Pro. Herramienta de edicion audiovisual no lineal dirigida a
profesionales del cine, la television y el contenido digital. Opera bajo una interfaz de linea de
tiempo que permite la manipulacion secuencial de clips de video, audio, efectos visuales y

transiciones de forma precisa y flexible. Gracias a su compatibilidad con formatos de alta
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resolucion, su integracion con Adobe After Effects y su soporte para flujos de trabajo
colaborativos, Premiere Pro es una referencia en la postproduccion audiovisual contemporanea

(Adobe, 2024).

Adobe Lightroom Classic. Plataforma especializada en el procesamiento y revelado
digital de imagenes en formato RAW, desarrollada por Adobe Inc. Esta dirigida principalmente a
fotografos profesionales, ofreciendo un flujo de trabajo optimizado para la organizacion, edicion
no destructiva y exportacion de fotografias de alta calidad. A través de su motor de revelado
avanzado, Lightroom Classic permite ajustes precisos de exposicion, balance de blancos, curvas
de tono, correccion de lente y aplicacion de presets. Su integracion con Adobe Photoshop y su
sistema de catdlogos lo convierten en una herramienta indispensable en la postproduccion

fotografica contemporanea (Adobe, 2024).

Canva. Plataforma de disefio grafico basada en la nube, orientada a usuarios no
especializados que requieren generar contenido visual para redes sociales, presentaciones,
materiales educativos o promocionales. Funciona mediante plantillas predefinidas y una interfaz
intuitiva de tipo drag-and-drop. Canva democratiza el acceso al disefio, facilitando la creacion
visual sin conocimientos técnicos avanzados, siendo ampliamente utilizada en educacion,

emprendimiento y comunicacion digital (Canva, 2024).

Herramientas de Comunicacion y Colaboracion.

Google Workspace. Suite de productividad en la nube desarrollada por Google,
compuesta por herramientas colaborativas como Gmail, Drive, Docs, Sheets, Slides, Calendar y
Meet. Su arquitectura SaaS (Software as a Service) permite el trabajo en tiempo real, la

sincronizacion multiplataforma y la gestion de archivos con control de permisos. Esta disefiada
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para entornos corporativos, educativos y organizacionales, integrando funciones de seguridad,

administracion de usuarios y flujos de trabajo colaborativos eficientes (Google, 2024).

Google Meet. Aplicacion de videoconferencia basada en la web que forma parte de
Google Workspace. Facilita reuniones virtuales mediante enlaces seguros, integracion con
calendarios y funciones como subtitulos automaticos, grabacion y control de participantes. Esta
optimizada para entornos profesionales y educativos, siendo una herramienta clave para la

comunicacion sincrénica remota en contextos laborales hibridos y colaborativos (Google, 2024).

Tendencias.

Minimalismo. Corriente estética y filosofica que surgio en la segunda mitad del siglo
XX, caracterizada por la reduccion formal al minimo indispensable. En el disefio y las artes
visuales, prioriza la funcionalidad, el uso restringido del color y la eliminacion de elementos
ornamentales. Su principio rector es "menos es mas", lo que implica una economia visual que

busca claridad, pureza estructural y equilibrio compositivo (MoMA, s.f.).

Arte Conceptual. Tendencia artistica donde la idea o concepto subyacente prima sobre el
objeto material. Este enfoque, desarrollado en los afios sesenta, redefine el proceso creativo al
privilegiar la reflexion critica, el lenguaje y la documentacion como medios expresivos. El arte
conceptual cuestiona los limites tradicionales del arte, proponiendo que la experiencia intelectual

del espectador es tan relevante como la experiencia visual (Tate, s.f.).
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Ejemplo de Tablero de Tendencias

Minimalista
jenjdaosuna ajie

:u:;::%l
= L e

LR

Figura 6. Realizada por Ashanti Gomez. Tablero de tendencias que desglosa la tendencia

del minimalismo y arte conceptual. Elaborado a partir de la investigacion en Anexo III.



CAPITULO VII

PROCESO DE DISENO Y PROPUESTA PRELIMINAR
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Capitulo VII: Proceso de Disefio y Propuesta Preliminar

Aplicacion de la Informaciéon Obtenida en el Marco Teorico

Comunicacion

En el proyecto se incluiran fundamentos de la comunicacion para transmitir mensajes
claros y efectivos al publico objetivo. Se aplicaran cddigos visuales que fortalezcan la identidad
del DJ. Esta integracion permitird una interaccion fluida entre contenido y audiencia. Ademas, se
optimizard la percepcion del mensaje en plataformas digitales. La coherencia comunicativa sera

clave en todos los formatos.

Diserio

En el proyecto se aplicaran principios del disefio para construir una linea visual
coherente, funcional y estética. Se priorizara la estructuracion por reticulas, balance y jerarquia
visual. Cada elemento grafico respondera a los objetivos del proyecto. El sistema visual asegura

reconocimiento de marca. La composicion reforzara el mensaje que se quiere transmitir.

Psicologia

En este proyecto se aplicaran elementos psicologicos para interpretar el comportamiento
del publico al que se dirige. Se utilizaran estimulos visuales que generen una respuesta
emocional positiva. La percepcion, atencién y motivacion son claves en la experiencia visual. Se

alinea la narrativa con los intereses del usuario. Esto permite mayor impacto en la audiencia.
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Psicologia del Color

En el proyecto se seleccionara una base en fundamentos de la psicologia del color. Se
busca provocar sensaciones especificas que acompafien la identidad musical del artista. Cada
tono comunica valores, estilo y emociones. La armonia cromatica refuerza la estética general. El

color funcionard como recurso comunicacional estratégico.

Redes Sociales

En el desarrollo del proyecto se consideran las redes sociales como canales estratégicos
de difusion y posicionamiento del DJ. Se aplicaran criterios de segmentacion, engagement y
frecuencia de publicacion. Cada pieza visual sera adaptada al formato y l6gica de cada
plataforma. Se prioriza la interaccion directa con la audiencia. Las redes seran el nucleo del

ecosistema comunicativo.

Fotografia

En el proyecto las imagenes responderdn a criterios técnicos y simbolicos definidos por el
proyecto. Se seleccionaran fotografias que reflejen el estilo artistico del DJ y generen conexion
con el publico. La composicion y edicion mantienen una estética homogénea. Su funcion es

narrativa y emocional. Son clave para consolidar la identidad visual.

Teoria de Recorrido Visual

El proyecto se apoya con la teoria del recorrido visual para guiar la atencion del
espectador. Se aplican principios como jerarquia, proximidad y contraste visual. Esto asegura
una lectura fluida y ordenada del contenido. La informacion prioritaria serd destacada

estratégicamente. Mejorara la retencion del mensaje.



32

Adobe Photoshop

Dentro del proyecto se emplea Adobe Photoshop para la edicion precisa de imagenes
utilizadas en redes. Se aplican ajustes de luz, color, enfoque y montaje visual. Su uso asegura
coherencia grafica en todo el contenido visual. Se cuida el acabado profesional. Photoshop

contribuye al impacto visual general.

Adobe Illustrator

Dentro del proyecto se emplea Adobe Illustrator para generar elementos graficos e iconos
con precision vectorial. Illustrator permite escalabilidad y uniformidad en las piezas graficas. Se
construye una identidad solida y versatil para el DJ. La técnica garantiza limpieza y legibilidad.

Cada elemento refuerza el sistema visual del proyecto.

Arte Conceptual

El proyecto toma referencias del arte conceptual al priorizar el mensaje detras de cada
pieza grafica. Las decisiones visuales parten de una intencion reflexiva. Se valora el contenido
mas alla de lo decorativo. La forma sigue al concepto como principio rector. Esto potencia el

valor simbolico del disefio.
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Conceptualizacion

Meétodo

El método creativo “El arte de preguntar” fue desarrollado por Alex Osborn, y se emplea
principalmente para estimular el pensamiento critico y generar nuevas ideas mediante la
formulacion estratégica de preguntas. Esta técnica se utiliza en procesos creativos que requieren
andlisis profundo, exploracion de alternativas y definicion clara de problemas, siendo muy util en
disciplinas como el disefio, la comunicacion y la resolucion de conflictos conceptuales.

(Neuronilla, 2021).

El método técnico de creatividad utilizada, funciona de la siguiente forma: se parte de un
objeto, situacion o problema, al cual se le aplican preguntas claves como “;Qué?”, “; Por qué?”,
“¢Para qué?”, “;Donde?”, “;Cuando?” y “;Como?”. Estas interrogantes permiten descomponer
el problema desde diferentes angulos, ampliando la perspectiva y generando nuevas

posibilidades de solucion. De esta forma se debe llevar el siguiente esquema:

e Paso 1: Identificacion del tema central del proyecto (en este caso, la construccion de la

linea grafica del DJ y su estilo musical).

e Paso 2: Planteamiento de preguntas abiertas con base en los ejes: funcion, forma,

mensaje, publico, entorno y medios.

e Paso 3: Registro y analisis de las respuestas generadas para detectar patrones,

necesidades, oportunidades o conflictos conceptuales.
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e Paso 4: Sintesis de ideas clave obtenidas a partir de las respuestas, clasificindolas segiin

su aplicabilidad al disefio grafico y la estrategia comunicativa.

e Paso 5: Toma de decisiones fundamentadas sobre el estilo visual, linea grafica, recursos

de disefio y tono del contenido, guiado por la informacién obtenida.

Con estos pasos, se completa la solucion del problema planteado, ya que la técnica permite
estructurar con claridad la base conceptual del disefio, garantizando coherencia entre la identidad

grafica, la musica del DJ y la percepcion del publico objetivo.

Definicion del Concepto

Para el proyecto “Disefio de linea grafica para establecer el uso correcto de los elementos
graficos en la red social de instagram dirigido al publico del género FutureBass/Progressive
House del DJ AUR30OM” se aplico la técnica de creatividad titulada “El arte de preguntar”. Se

desarrollaron los siguientes pasos:

Paso 1: Definicion del enfoque central del proyecto, representar visualmente el género

musical y personalidad del DJ mediante una linea grafica original.

Paso 2: Planteamiento de preguntas como ;Qué sensaciones debe transmitir la identidad
visual?, ;Por qué este estilo es relevante para el publico objetivo?, ;Coémo se diferencia
esta propuesta de otras similares?, ;Donde se comunicara?, ;Cuando y con qué

frecuencia se usara?
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Paso 3: Andlisis y registro de respuestas, lo cual permitid establecer pardmetros visuales

como color, tipografia, recursos graficos y tono comunicativo.

Paso 4: Interpretacion de los hallazgos para traducirlos en propuestas de disefo que

reflejan los valores y esencia del DJ.

Paso 5: Aplicacion de las decisiones creativas a la linea grafica general, garantizando

coherencia visual y comunicacional en redes sociales, piezas promocionales y contenido

audiovisual.

Método

“EL ARTE DE PREGUNTAR"

Paso 1

Definicion del enfogue central del proyecto,
representar visualmente el género musical y
personalidad del DJ mediante una linea grafica original.

Paso 2

Planteamiento de preguntas como ¢Qué sensaciones debe
transmitir la identidad visual?, ¢Por qué este estllo es relevante
para el publico objetivo?, ;Como se diferencia esta propuesta

de otras similares?, ¢Donde se comunicara?, ¢ Cuando y con gué
frecuencia se usara®?

Paso 3

Analisis y registro de respuestas, lo cual permitio
establecer parametros visuales como color, tipografia,
recursos graficos y tono comunicativo.

Paso 5

Aplicacion de las decisiones creativas a la linea grafica
general, garantizando coherencia visual y
comunicacional en redes sociales, piezas

promocionales y contenido audiovisual.

Paso 4

Interpretacion de los hallazgos para traducirlos en
propuestas de disefio que reflejan los valores y esencia
del D1.

Figura 7. Realizada por Ashanti Gomez. Grafica del método “El arte de preguntar”.
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De la aplicacion de la técnica creativa se lleg6 a la conclusion que el concepto de disefio
se basara en la frase “Make it real”. El slogan que se traduce al espaiiol como “Hazlo real”,
representa una postura conceptual y metodoldgica frente a la produccion de musica electronica.
Tradicionalmente, este género musical se caracteriza por la creacion de sonidos de manera
completamente digital, utilizando programas y librerias de sonidos predefinidos. Sin embargo,
este trabajo propone una alternativa experimental, donde la organicidad y la creatividad personal
cobran protagonismo. Make it Real” trasciende la simple consigna motivacional para convertirse
en el eje filosofico y practico de la propuesta: se trata de revalorizar la autenticidad, favoreciendo
la experimentacion y la identidad personal por sobre el uso de recursos genéricos y
prefabricados. Esta perspectiva busca no solo enriquecer la produccion musical con matices
personales y orgéanicos, sino también problematizar las practicas comunes en la musica

electronica actual, incentivando una reflexion sobre la autoria y la creatividad en el arte sonoro.

De igual forma la frase funcionard como eslogan y se incluira en el material presentado.
Sin embargo, como la compaiiia ya cuenta con un eslogan, esta frase se usard inicamente como

fuente de inspiracion para el proyecto.

Bocetaje
Con base en la frase “Make it real” se procede a realizar el proceso de bocetaje, pasando
por las siguientes variantes: Tabla de requisitos, bocetaje de diagramacion o bocetaje inicial,

bocetaje formal y digitalizacion de la propuesta.
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Tabla de Requisitos
Elemento Proposito Técnica Emocion
grafico
Color Evocar Usar paletas oscuras (negros, | Nostalgia electronica,
emociones rojos, azules saturados). intensidad, melancolia
profundas y Ajustar tonos y contrastes con | futurista, desahogo emocional.

marcar el tono
emocional del

mensaje.

curvas y capas de ajuste en
Photoshop. Crear degradados

dramaticos.

simbolicos y
reforzar el tono
emocional del

diseno.

filtros de color, grano,
desenfoque o glitch. Uso de
elementos simbdlicos (flores,

manos, sombras, cuerpos).

Tipografia Reforzar el En Illustrator: tipografias sans | Impacto sonoro, energia
mensaje serif, bold, condensadas. contenida, mensaje directo.
emocional con Manipulacién de interletraje
fuerza visual. (kerning) y tamafio. En

Photoshop: agregar
desenfoques o distorsion
suave para dramatismo.

Fotografias Transmitir En Photoshop: edicién con Soledad estética, simbolismo
mensajes luz dura o tamizada, aplicar emocional, conexion humana

distante y melancolia.
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Diagramacion Resaltar el En Illustrator: disefio Minimalismo emocional,
mensaje central | minimalista, centrado o pausa visual, sensacion de
sin sobrecargar. | justificado con mucho espacio sonoro.
usando las espacio negativo. En
dimensiones de | Photoshop: uso de sombras y
la red social de | enfoque selectivo.
instagram

Textura Profundizar el Aplicar en Photoshop grano Atmosfera envolvente, vibra
ambiente visual | cinematografico, texturas de lo-fi, crudeza suave,

y dar realismo papel o ruido. Usar modos de | reverberacion emocional.
dramatico. fusion para integrarlas con
suavidad.
Lineas Enmarcar Lineas finas, suaves o con Fluidez, eco visual, ritmo

elementos o

S€parar zonas

visuales

sutilmente.

desenfoque. Trazos limpios
en Illustrator o efectos de

sombra/luz en Photoshop.

contenido.

Figura 8. Tabla realizada por Ashanti Gomez. Tabla de Requisitos.




Proceso de Bocetaje

Bocetaje Inicial

Boceto 1. Publicacion 1

39



Bocetaje Inicial

Boceto 2. Publicacién 2

1080 px

1350 px

1 \We Dromised Forever
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Bocetaje Inicial

Boceto 3. Publicacion 3

1080 px

1350 px

l (:".‘..(- (;
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Bocetaje Inicial

Boceto 4. Publicacion 4

1080 px >

A

1350 px
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aje Inicial

Bocet

icacion 5

Boceto 5. Publ

1080 px




Bocetaje Formal

Pieza 1

1350 px

Identificacion de Elementos:

1. Titulo

2. Fotografia de rosa quemada
3. Linea Blanca

4. Degradado lineal de colores

5. Logotipo del DJ AUR3OM
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Bocetaje Formal

Pieza 2

Identificacion de Elementos:

1. Linea Blanca

2. Fotografia editada

3. Titulo

4. Logotipo del DJ AUR3OM

5. Degradado libre de colores
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Bocetaje Formal

Pieza 3

v

1080 px

R
E\\e Flowers €.+0\\5ed5_’_
but Yov did ot

1350 px

Identificacion de Elementos:

1. Titulo
2. Fotografia editada
3. Linea blanca

4. Logotipo del DJ AUR3OM



Bocetaje Formal

Pieza 4

1080 px .

1350 px

\ '

Identificacion de los Elementos:

1. Logotipo del DJ AUR3OM
2. Fotografia editada
3. Linea Blanca

4. Titulo



Bocetaje Formal

Pieza 4

1350 px

Identificacion de Elementos:

1. Textura

2. Degradado libre de colores
3. Logotipo del DJ AUR3OM
4. Repeticion de texto

5. Linea blanca

W
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Proceso de Digitalizacion de los Bocetos

Pieza 1. Publicacion 1

Paso 1. En Illustrator se configur6é una mesa de trabajo de 1080x1350 px, se incrusto6 el

boceto guia y se selecciono la paleta cromatica para degradados y edicion fotografica.

Paso 2. Con la herramienta Rectangulo, se cred la base de color y un segundo rectangulo

con degradado lineal, aplicando efectos como el granulado.
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Proceso de Digitalizacion de los Bocetos

Paso 3. En Photoshop, se recorto la fotografia con Varita magica 'y Aplicar mascara,

perfeccionando contornos y afiadiendo un efecto de granulado.
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Paso 4. La fotografia procesada fue integrada al fondo de degradados previamente
creado.Se disefio el titulo “Absence” en Illustrator con tipografia Evogria, color oscuro y

granulado, integrandolo en Photoshop mediante opciones de fusion en la parte de arriba.
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Proceso de Digitalizacion de los Bocetos

Paso 5. Por tltimo en Illustrator con la herramienta pluma se traz6 una linea recta blanca
en la parte de abajo y se afiadid el logotipo de AUR30OM, ajustando la diagramacion final en

Photoshop para completar el primer post.

MADQLCLNLL

Proceso de Digitalizacion de los Bocetos
Pieza 2. Publicacion 2

Paso 1. En Adobe Illustrator se cred una mesa de trabajo con las dimensiones 1080 x
1350 px, estableciendo asi el formato para redes sociales. Se incrusté el boceto de referencia para

servir como guia en la ubicacion de los elementos.

’Tl\e Flowers Stoged, |
but You did rot :
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Proceso de digitalizacion de los bocetos

Paso 2. En Photoshop se insert6 la fotografia, ajustandose a la mesa de trabajo y

aplicando una capa de Intensidad para optimizar el contraste.
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Paso 3. Se anadieron los filtros Pelicula granulada y Granulado para intensificar la

textura, recortando la flor y aplicando un color sélido rojo con modo de fusion Color.
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Proceso de Digitalizacion de los Bocetos

Paso 4. En Illustrator se incorporo la fotografia editada y, con la herramienta Texto, se
coloc6 una frase en tipografia Metropolis Black color blanco, expandiéndola y aplicando

granulado en la parte de arriba.

Ptk

The flowers stayed,
but you did not |

Paso 5. Con la herramienta Pluma en Illustrator se traz6 una linea recta blanca en la parte

de abajo y se integro el logotipo de AUR3OM, ajustando la diagramacion final del disefio.
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Proceso de Digitalizacion de los Bocetos
Pieza 3. Publicacion 3

Paso 1. En Illustrator se cred una mesa de trabajo de 1080x1350 px para redes sociales,

incrustando el boceto de referencia como guia para la disposicion de elementos.

e Plomised orever,

Paso 2. Con la herramienta Rectangulo en Illustrator se cred una base a medida de la
mesa de trabajo, aplicando un degradado libre de puntos con los colores seleccionados y un

efecto de granulado.




Proceso de Digitalizacion de los Bocetos

Paso 3. En Photoshop se edit6 la fotografia recortando inicamente las manos con la
Varita mégica, aplicando un degradado en los colores elegidos y otro degradado de fondo sin

afectar el resto de elementos.
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Paso 4. En Illustrator se inserto la imagen editada y, con la herramienta Rectangulo, se
cred una mascara de recorte; posteriormente se aiadio una frase en la parte de abajo con

tipografia Metropolis Black en el color mas claro, expandiéndola y aplicando granulado.

1We promi
buttimeha
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Proceso de Digitalizacion de los Bocetos

Paso 5. Tras expandir el texto, a la palabra Forever se aplicaron los efectos Resplandor

difuso, Desenfoque radial y Desenfoque gaussiano; finalmente, con la Pluma se trazé una linea

recta en la parte de arriba y se incorpord el logotipo de AUR30OM.

other plans.

Proceso de Digitalizacion de los Bocetos

Pieza 4. Publicacion 4

Paso 1. En Illustrator se cre6 una mesa de trabajo de 1080x1350 px para redes sociales,

incrustando el boceto como guia para la disposicion de los elementos.
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Proceso de Digitalizacion de los Bocetos

Paso 2. En Photoshop se inserto6 la fotografia, ajustandose al tamafio correspondiente y

aplicando un Mapa de degradado con los colores seleccionados.

Paso 3. La fotografia editada se incorporo a Illustrator, se aplico el efecto de granulado y

mascara de recorte con la herramienta Rectangulo para ajustarla a la mesa de trabajo.
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Proceso de Digitalizacion de los Bocetos

Paso 4. Se afiadi6 un titulo con tipografia Metropolis Black en un tono claro,

expandiéndose y aplicando los efectos Desenfoque gaussiano y Desenfoque radial.

DROWN-

Paso 5. Con la Pluma en Illustrator se trazo una linea recta blanca en el lado derecho,

incorporando el logotipo del DJ AUR30M.
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Proceso de Digitalizacion de los Bocetos

Pieza 4. Publicacion 4

Paso 1. En Photoshop se cred una mesa de trabajo de 1080x1350 px para publicaciones,

insertando el boceto como referencia de diagramacion.

Paso 2. Se generd un fondo con Degradado libre en el color més oscuro elegido,

anadiendo textura de granulado y un mapa de degradado para realzar el contraste.
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Proceso de Digitalizacion de los Bocetos

Paso 3. Con la herramienta Texto se escribio la frase goodbye en tipografia Metropolis

Black clara, duplicandola siete veces, rasterizando y aplicando desenfoque.

ZGOODBYE

i 2 ¥ G OB -

GOOIjBYE

GOODBYE
GOODBYE SO
GOODBYE GOODBYRR

GOODBYE GOODBY:"
GOODBYE

Paso 4. Se incorpor6 una textura adicional y se edité mediante las opciones de fusion

para integrarla visualmente al disefio.




61

Proceso de Digitalizacion de los Bocetos

Paso 5. Finalmente, se insert6 la imagen recortada con Varita magica y seleccion de
sujeto, aplicando desenfoque de movimiento, un mapa de degradado y, en Illustrator, una linea

recta con el logo del DJ AUR30OM en la parte inferior.

GOODBY]
GUL CEYI

GOOC. 1l
GOODLBYI.
GOODBYE

GOODBYE
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Propuesta Preliminar

Pieza 1 Publicacion 1.

1080 px >

1350 px

Descripcion: Disenio grafico con dimensiones de 1080 x 1350 px (proporcion 4:5).
Composicion minimalista con degradados célidos y frios que envuelven una rosa, reforzada por

tipografia Evogria expandida. El granulado aporta textura y un tono nostalgico.
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Propuesta Preliminar

Pieza 2 Publicacion 2.

The flowers stayed,
but you did not

Descripcion: Composicion visual en formato 1080 x 1350 px (4:5) que integra fotografia de una

flor en vaso con predominio cromatico azul y texto en tipografia Metropolis blanca para alto

contraste y legibilidad.
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Propuesta Preliminar

Pieza 3 Publicacion 3.

1080 px

1350 px

| We promised forever,
but time had other plans.

Descripcion: Disefio de 1080 x 1350 px (4:5) Manos entrelazadas difuminadas con degradados

calidos. Tipografia Metropolis clara sobre fondo oscuro para legibilidad y atmdsfera intima.
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Propuesta Preliminar

Pieza 4 Publicacion 4.

1080 px >

1350 px

Descripcion: Composicion vertical de 1080 x 1350 px (4:5) que utiliza fotografia de rosa

marchita con efecto de movimiento, resaltada por tipografia Metropolis Black clara en la parte

inferior para impacto visual.
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Propuesta Preliminar

Pieza 5 Publicacion 5.

1080 px >

GOODBYE
GOODBYE
G OODRYE
Guu LEYE

1350 px

GOC. fE
GOOVBYE
GOODBYE

A

Descripcion: Disefo cuadrado vertical en 1080 x 1350 px (4:5) con repeticion tipografica
Metropolis Black y figura humana en caida, utilizando superposicion de capas y fusion para

generar profundidad y dramatismo visual.



Propuesta Preliminar

Pieza 6 Presentacion de Mockups de Publicaciones.

https://drive.google.com/file/d/1CA geXizftmWhVi-PWwulbb51ZdW9lQDOQf/view?usp=sharin
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https://drive.google.com/file/d/1CAgeXizfmWhVi-PWwuIbb5iZdW9lQDQf/view?usp=sharing

CAPITULO VIII

VALIDACION TECNICA
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Capitulo VIII: Validacion Técnica
Al finalizar la propuesta preliminar de Disefio de linea grafica para establecer el uso
correcto de los elementos graficos en la red social de instagram dirigido al publico del género
FutureBass/Progressive House del DJ AUR30OM, se dar4 inicio al proceso de validacion técnica,
mostrando el proyecto a clientes, expertos y grupo objetivo. El instrumento de validacion sera la
encuesta personal, en ellas se crearan preguntas cerradas y calificacion basada en la escala de

Likert.

Las encuestas se realizaran de forma virtual a través de Google Forms para clientes, para

expertos y grupo objetivo.

El enfoque del trabajo de investigacion es mixto, por cuanto se utilizara el enfoque
cuantitativo y cualitativo. El primero servird para cuantificar los resultados de la encuesta
aplicada a los sujetos y a través del enfoque cualitativo se intentard evaluar el nivel de

percepcion de los encuestados con respecto a la propuesta del disefio.

La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta multiple que se aplicara al cliente
(5), a 12-15 numero de personas, hombres y mujeres del grupo objetivo y a cinco (5-7) expertos

en el area de comunicacion y disefio.



69

Poblacion y Muestreo

Las encuestas se realizaron a una muestra de 25 personas divididas en tres grupos:

Clientes

DJ AUR30M, Jose Andres Romero Barrientos, lic. en sonido y acustica.

Daniel Rodrigo Pérez Alvarez, editor de videos.

Expertos

Profesionales en distintas areas de la comunicacion y el disefio, la publicidad y el area del
disefio que aplica.

Lic. Antonio Gutierrez, Magister en docencia universitaria.

Lic. Lissette Pérez, licenciada en Ciencias de la Comunicacion.

Lic. Christian Rossell, Ingeniero en sistemas.

Lic. Andrea Aguilar, licenciada en comunicacion y disefio.

Lic. Arnulfo Guzman, Licenciado en comunicacion.

Grupo Objetivo

18 personas conformadas por hombres y mujeres, entre 16 a 30 afios, con un nivel

socioeconomico C2- C1, que disfruta del género musical Future bass/progressive house.
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Método e Instrumentos

La herramienta que se usara es la encuesta. Que consiste en un procedimiento a través del
que se recopilan datos por medio de un cuestionario previamente disefiado. Dentro de la encuesta
se usara el método de la escala tipo Likert. Esta escala consiste en una forma psicosométrica
usada comunmente en cuestionarios. Se colocan distintos grados o niveles en los que el
encuestado estara de acuerdo o en desacuerdo con una declaracion, pregunta o item y
posteriormente se procesan los resultados obtenidos. Este es un método cualitativo y produce

datos descriptivos.

Asimismo, se haréd uso de preguntas dicotdmicas en las que el encuestado responderd “si”

0 “no”, seglin considere.
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Modelo de la Encuesta

Facultad de Ciencias de la Comunicacion

&é/e& -FACOM-

UNIVERSIDAD

La Revalucidn en la Educacidn

Licenciatura en Comunicacién y Disefo

Proyecto de graduacion

Género F Experto Nombre
M Cliente Profesion
Edad Grupo Objetivo Puesto

Encuesta de Validacion del proyecto de:
Disefio de linea grafica para establecer el uso correcto de los elementos graficos en la red social

de instagram dirigido al publico del género FutureBass/Progressive House del DJ AUR30M

Antecedentes:
La empresa fue creada el afio 2020 por el DJ AUR30M, y actualmente se dedica

principalmente a la creacion de musica del género FutureBass/Progressive House.

Al visitar la empresa se pudo observar que no cuenta con una linea grafica definida para
establecer el uso correcto de los elementos gréaficos en la red social de Instagram, a pesar de
utilizarla como canal principal de difusion de su musica y filosofia creativa, dirigida al publico

del género FutureBass/Progressive House.
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Por lo que se ha planteado el objetivo de Disefiar una linea grafica para establecer el uso
correcto de los elementos graficos en la red social de Instagram dirigido al publico del género

FutureBass/Progressive House del DJ AUR30OM.

Instrucciones:

Con base a lo anterior, observe la propuesta de Disefio de linea grafica para establecer el uso
correcto de los elementos graficos en la red social de instagram dirigido al publico del género
FutureBass/Progressive House del DJ AUR30OM vy segln su criterio conteste las siguientes

preguntas de validacion, seleccionando la respuesta que usted considere correcta.

Part jetiva:

1. (Considera usted necesario disefar una linea grafica para establecer el uso correcto de los
elementos graficos en la red social de Instagram dirigido al publico del género

FutureBass/Progressive House del DJ AUR30M?

SI NO

2. (Considera importante recopilar informacion de la identidad visual del DJ AUR30OM. A
través de la informacion que el cliente proporcione por medio del Brief para que sea

integrada al disefio de la linea grafica?

SI NO



3.
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(Considera adecuado investigar términos, conceptos, teorias y tendencias de disefio
grafico a través de fuentes bibliograficas y recursos digitales que respalden

cientificamente la propuesta del disefio de la linea grafica?

SI NO
(Considera adecuado disefiar guias de plantillas para publicaciones en Instagram,
mediante el uso de herramientas digitales de disefio para aplicar de forma coherente la

linea grafica en el contenido de la red social de Instagram?

SI NO

Parte Semiologica:

5.

(Considera que la paleta de colores oscuros y degradados utilizada transmite las

emociones de nostalgia, intensidad y melancolia que se buscan en el disefio es?

Muy adecuada ~ Poco adecuada  Nada adecuada

(Cree que la tipografia sans serif bold que se utiliz6 en el mensaje visual del proyecto es?

Clara y contundente Poco Clara y contundente Nada Clara y

contundente

(Las fotografias editadas con filtros, grano y elementos simbdlicos logran transmitir

melancolia?

Melancolia Poca melancolia  Nada de melancolia

(La diagramacion minimalista y centrada resalta el mensaje central sin sobrecargar

visualmente las composiciones graficas, lo cual es ?
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Muy comprensibles ~ Poco comprensibles ~ Nada comprensibles

9. (Laaplicacion de texturas cinematograficas, ruido y grano aporta al disefio una atmosfera

envolvente y emocionalmente coherente con el concepto del proyecto son?

Muy comprensibles ~ Poco comprensibles ~~ Nada comprensibles

10. ;Las lineas finas y sutiles empleadas logran enmarcar los elementos visuales sin distraer

del mensaje principal del disefio son?

Muy comprensibles ~ Poco comprensibles ~ Nada comprensibles

Parte Operativa:

11. ;Las dimensiones de las piezas graficas (1080x1350 px, formato Instagram) para su

visualizacion y legibilidad en redes sociales son?

Muy adecuadas Poco adecuadas Nada adecuadas

12. ;La diagramacion general de los disefios facilita la lectura y comprension del mensaje

principal sin sobrecargar el contenido visual es?

Claray ordenada Pococlara Confusa

13. (El tamafio de la tipografia utilizada (Metropolis Black, sans serif, bold) para una lectura

en dispositivos moviles es ?

Fécil de leer Legibilidad intermedia  Dificil de leer
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14. ;El slogan “Make it Real” transmite de forma clara y atractiva el mensaje del proyecto

hacia el publico objetivo?

SI NO

15. {Considera que la aplicacion de la tendencia artistica “arte conceptual” aporta innovacion

y coherencia estética al estilo visual de las piezas?

SI NO

De antemano se agradece la atencion y el tiempo brindado para contestar esta encuesta.
Si en caso usted tiene alguna sugerencia, comentario o critica personal puede hacerlo en el

siguiente espacio:
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Resultados e Interpretacion de Resultados

Parte Objetiva

1. (Considera usted necesario disefiar una linea grafica para establecer el uso correcto de los
elementos graficos en la red social de Instagram dirigido al publico del género

FutureBass/Progressive House del DJ AUR30OM?

®si
® No

Interpretacion

El1 96% de los encuestados indicd que es necesario disefiar una linea grafica para
establecer el uso correcto de los elementos graficos en la red social de Instagram dirigido al
publico del género FutureBass/Progressive House del DJ AUR3OM. En contraste, unicamente el
4% no considera necesario el disefio de dicha linea grafica. Por lo tanto, se cumple el objetivo

general del proyecto.
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2.;Considera importante recopilar informacion de la identidad visual del DJ AUR3OM. ;A
través de la informacion que el cliente proporcione por medio del Brief para que sea integrada al

disefio de la linea grafica?

@ si
® No

Interpretacion

El 100% de los encuestados indico que es importante recopilar informacion de la
identidad visual del DJ AUR30M, a través de la informacién que el cliente proporcione por
medio del Brief para que sea integrada al disefo de la linea grafica. Por lo tanto, se cumple el

primer objetivo especifico del proyecto.
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3.;Considera adecuado investigar términos, conceptos, teorias y tendencias de disefio grafico a
través de fuentes bibliograficas y recursos digitales que respalden cientificamente la propuesta

del disefio de la linea grafica?

@ si
® No

Interpretacion

El 96% de los encuestados indicé que es adecuado investigar términos, conceptos, teorias
y tendencias de disefio grafico a través de fuentes bibliograficas y recursos digitales que
respalden cientificamente la propuesta del disefio de la linea grafica. Por otro lado, un 4%
considera que no es necesario realizar dicha investigacion. Por lo tanto, se cumple con el

segundo objetivo especifico del proyecto.
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4.;Considera adecuado disefiar guias de plantillas para publicaciones en Instagram, mediante el
uso de herramientas digitales de disefio para aplicar de forma coherente la linea grafica en el

contenido de la red social de Instagram?

@ si
® No

Interpretacion

El 100% de los encuestados indico que es necesario disefar guias de plantillas para
publicaciones en Instagram, mediante el uso de herramientas digitales de disefio para aplicar de
forma coherente la linea grafica en el contenido de la red social de Instagram. Por lo tanto, se

cumple el tercer objetivo especifico del proyecto.
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Parte Semiologica

1.;Considera que la paleta de colores oscuros y degradados utilizada transmite las emociones de

nostalgia, intensidad y melancolia que se buscan en el disefio es?

@ Muy adecuada
@ Poco adecuada
@ Nada adecuada

Interpretacion

El 72% de los encuestados considera que la paleta de colores oscuros y degradados
utilizada en el disefio es muy adecuada para transmitir las emociones de nostalgia, intensidad y
melancolia que se buscan reflejar. Un 24% la percibe como poco adecuada y unicamente un 4%
como nada adecuada. Por lo tanto, se evidencia que la eleccion cromatica cumple

satisfactoriamente con el propdsito emocional planteado en el proyecto.
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2.;Cree que la tipografia sans serif bold que se utiliz6 en el mensaje visual del proyecto es?

@ Clara y contundente
@ Poco Clara y contundente
@ Nada Clara y contundente

-

Interpretacion

El 92% de los participantes cree que la tipografia sans serif bold empleada en el mensaje
visual del proyecto es clara y contundente, mientras que un 4% la percibe poco clara y
contundente y otro 4% nada clara y contundente. Esto demuestra que la seleccion tipografica

logra comunicar con efectividad y solidez el mensaje visual propuesto.
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3.;Las fotografias editadas con filtros, grano y elementos simbodlicos logran transmitir

melancolia?

@ Melancolia
@ Poca melancolia
@ Nada de melancolia

Interpretacion

El 84% de los encuestados afirma que las fotografias editadas con filtros, grano y
elementos simbolicos logran transmitir adecuadamente la melancolia que se pretende reflejar,
frente a un 16% que considera que solo generan poca melancolia. En consecuencia, se confirma

que el tratamiento visual de las imagenes contribuye al impacto emocional buscado en la

propuesta.
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4. La diagramacion minimalista y centrada resalta el mensaje central sin sobrecargar

visualmente las composiciones graficas, lo cual es?

@ Muy comprensibles
@® Poca comprensibles
@ Nada comprensibles

Interpretacion

El 88% de los encuestados considera que la diagramacién minimalista y centrada
utilizada en las composiciones graficas resulta muy comprensible, al resaltar el mensaje central
sin sobrecargar visualmente el disefio. En contraste, el 8% la percibe poco comprensible y el 4%
nada comprensible. Por tanto, se concluye que la composicion visual favorece la claridad y

legibilidad del mensaje.
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5.;La aplicacion de texturas cinematogréficas, ruido y grano aporta al disefio una atmoésfera

envolvente y emocionalmente coherente con el concepto del proyecto son?

@ Muy comprensibles
@ Poca comprensibles
@ Nada comprensibles

Interpretacion

Segun los resultados, el 88% de los participantes considera que la aplicacion de texturas
cinematograficas, ruido y grano aporta una atmosfera envolvente y emocionalmente coherente
con el concepto del proyecto, mientras que el 12% la percibe poco comprensible. Esto indica que
los recursos visuales aplicados enriquecen la propuesta grafica y fortalecen su coherencia

conceptual.
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6.;Las lineas finas y sutiles empleadas logran enmarcar los elementos visuales sin distraer del

mensaje principal del disefio son?

@® Muy comprensibles
@ Poca comprensibles

@ Nada comprensibles

Interpretacion

El1 92% de los encuestados manifiesta que las lineas finas y sutiles empleadas en el disefio
son muy comprensibles, ya que enmarcan adecuadamente los elementos visuales sin distraer del
mensaje principal. El 8% restante las considera poco comprensibles. De este modo, se confirma

que la aplicacion de dichas lineas aporta equilibrio y refuerzo visual al conjunto del disefio.
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Parte Operativa

1.;Las dimensiones de las piezas graficas (1080x1350 px, formato Instagram) para su

visualizacion y legibilidad en redes sociales son?

@ Muy adecuadas
@ Poco adecuadas
@) Nada adecuadas

Interpretacion

El1 96% de los encuestados considera que las dimensiones de las piezas graficas son muy
adecuadas para su correcta visualizacion y legibilidad en redes sociales, mientras que un 4% las
percibe poco adecuadas. En consecuencia, se confirma que el formato seleccionado resulta

apropiado para garantizar una Optima presentacion del contenido en plataformas digitales.
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2.;La diagramacion general de los disefios facilita la lectura y comprension del mensaje principal

sin sobrecargar el contenido visual es?

@ Clara y ordenada
@ Poco clara
@ Confusa

Interpretacion

El 100% considera que la diagramacion general de los disefios facilita la lectura y
comprension del mensaje principal sin sobrecargar visualmente las composiciones, calificandola
como clara y ordenada. Esto evidencia que la estructura visual empleada contribuye

significativamente a la efectividad comunicativa del disefio.
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3.;El tamafio de la tipografia utilizada (Metropolis Black, sans serif, bold) para una lectura en
dispositivos moéviles es ?
@ Facil de leer

@ Legibilidad intermedia
@ Dificil de leer

Interpretacion

El 76% de los participantes indica que el tamafio de la tipografia utilizada (Metropolis
Black, sans serif, bold) es facil de leer en dispositivos moviles, mientras que el 24% la considera
de legibilidad intermedia. En virtud de estos resultados, se tomaré en cuenta la necesidad de
realizar ajustes en el tamafio tipografico para optimizar la lectura en diferentes formatos de

pantalla.
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4.;El slogan “Make it Real” transmite de forma clara y atractiva el mensaje del proyecto hacia el

publico objetivo?

@ Si
® No

Interpretacion

El 76% de los encuestados considera que el slogan “Make it Real” transmite de forma
clara y atractiva el mensaje del proyecto hacia el ptblico objetivo, mientras que el 24% opina lo
contrario. Por lo tanto, se infiere que la frase empleada logra comunicar de manera efectiva la

esencia del proyecto.
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5.(Considera que la aplicacion de la tendencia artistica “arte conceptual” aporta innovacion y

coherencia estética al estilo visual de las piezas?

@ Si
® No

Interpretacion

De acuerdo con los resultados, el 88% de los participantes considera que la aplicacion de
la tendencia artistica “arte conceptual” aporta innovacion y coherencia estética al estilo visual de
las piezas, frente al 12% que opina lo contrario. En consecuencia, se confirma que dicha
corriente artistica enriquece la propuesta visual y refuerza su coherencia con el enfoque

conceptual del proyecto.
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Cambios en Base a los Resultados
Con base a los datos obtenidos en la fase de validacion para la implementacion del presente

proyecto se refleja que:

e Cumple con el objetivo general y con cada uno de los objetivos especificos.
e Es necesario cambiar el ajuste en el tamafo de la tipografia para mejorar la legibilidad en
algunas publicaciones.

e Se incorporaran las siete piezas faltantes correspondientes a la linea grafica.

e Se incluirdn algunos reels a la linea grafica.



Cambios a Base de Resultados

Antes

——

The flov;E;s stayed,
but you did not

| We promised forever,
but time had other plans.

Después

—

The flo;r‘é'rs stayed,
but you did not

We_promised forever,
but time had other plans.

Justificacion

Con base en los resultados obtenidos sobre la legibilidad del tamafio tipografico
en dispositivos moéviles, se realizaron ajustes en tres publicaciones donde la tipografia no
se visualizaba adecuadamente. Se aument6 su tamafio para mejorar la comprension y

asegurar una correcta lectura en distintos formatos de pantalla.
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Cambios a Base de Resultados

Antes

aurfom.way

GOODBVYE | pus
GOODBYE | ™™
G ADOVE

Justificacion

Se afadieron las siete piezas faltantes a la linea gréafica, entre posts estaticos y
reels, reorganizando su disposicion para mantener la coherencia visual, el equilibrio

estético y una representacion mas fiel del concepto general del proyecto.
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CAPITULO IX

PROPUESTA GRAFICA FINAL
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Capitulo IX: Propuesta Grafica Final

Posterior a realizar los cambios recomendados por los expertos, se obtuvo la propuesta
grafica final del disefo de linea grafica para establecer el uso correcto de los elementos graficos
en la red social de instagram dirigido al publico del género FutureBass/Progressive House del DJ
AUR3OM. En la propuesta grafica final en el disefio de la linea grafica se defini6 un tamafio de
1080 x 1350 pixeles. Dentro del disefio del proyecto se puede observar la paleta de colores
compuesta por azul, Beige y vino. El logotipo y lineas blancas como elementos graficos y a su

vez las fuentes Metropolis y Evogria utilizadas en los titulos y subtitulos.

Datos Generales

Paleta de Colores. Se emplearon los siguientes colores para mantener la coherencia

visual en cada publicacion dentro de la linea gréfica.

R=2 G=16 B=25 R=204 G=200 B=175 R=95 G=20 B=20
C:98 M:80 Y:58 K:84 C:23 M:17 Y:33 K:2 C:36 M:98 Y:84 K:58
#021019 #cccBaf #511414

Familia Tipografica. Para los titulos y subtitulos de la linea grafica se utilizaron las

tipografias Metropolis en su variante Black y Evogria en su variante Regular.

Metropolis Black METROPOLIS REGULAR
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh AA BB CC DD EE FF GG HH
li Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq I1JJKKLL MM NN OO PP QO
Rr Ss Tt Uu Vv Ww Xx Yy Zz RR SS TT UU YV WW XX YY 11

123456789 #S%&/()=2;"* 1234U56789!"#8%8/()=2i
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Elementos Graficos. Dentro de los graficos que se utilizaron encontramos el logotipo en

su version blanco.

| ———— ) —
I T

A

_m-

Link de Red Social del DJ Aur3om

https://www.instagram.com/aur3om.wav?igsh=MXZueWhsNWFyaTVnZQ==



https://www.instagram.com/aur3om.wav?igsh=MXZueWhsNWFyaTVnZQ==

Propuesta Grafica Final

Pieza 1. Publicacidon 1 Post

1080 px

1350 px
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Propuesta Grafica Final

Pieza 2. Publicacion 2 post

1350 px

We promised forever,
but time had other plans.
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Propuesta Grafica Final

Pieza 3. Publicacion 3 reel

1080 px

1920 px
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Propuesta Grafica Final

Pieza 4. Publicacion 4 post

1080 px

1350 px
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Propuesta Grafica Final

Pieza 5. Publicacion 5 post

The flowers stayed,
but you did not




Propuesta Grafica Final

GOODBYE
GOODBYE
| GOODRYE
1 Guu LS YE
GOOC. fE

GOOUVBYE
GOODBYE




102

Propuesta Grafica Final

Pieza 7. Publicacion 7 reel

1 ALMOST TEXTED
YOU AGAIN...

1920 px
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Propuesta Grafica Final

Pieza 8. Publicacion 8 post

1080 px >

1350 px
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Propuesta Grafica Final

Pieza 9. Publicacion 9 post

1080 px >

<
A

1350 px
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Propuesta Grafica Final

Pieza 10. Publicacion 10 post

1080 px "

<
A

1350 px

PAIN LASTS FOREVER

A
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Propuesta Grafica Final

Pieza 11. Publicacion 11 post

1080 px <

<

1350 px
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Propuesta Grafica Final

Pieza 12. Publicacion 12 reel

1080 px

1920 px

Click al Enlace Para Ver la Propuesta Grafica Final

https://www.canva.com/desien/DAG2idAGc70Q/0CaBiyt3Z1 TKGoOb9EVA Aw/view?utm conte

nt=DAG2idAGc7Q&utm campaign=designshare&utm medium=link2&utm source=uniquelink

s&utlld=hdb0adb9a6b


https://www.canva.com/design/DAG2idAGc7Q/oCaBiyt3Z1TKGoOb9EvAAw/view?utm_content=DAG2idAGc7Q&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=uniquelinks&utlId=hdb0adb9a6b
https://www.canva.com/design/DAG2idAGc7Q/oCaBiyt3Z1TKGoOb9EvAAw/view?utm_content=DAG2idAGc7Q&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=uniquelinks&utlId=hdb0adb9a6b
https://www.canva.com/design/DAG2idAGc7Q/oCaBiyt3Z1TKGoOb9EvAAw/view?utm_content=DAG2idAGc7Q&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=uniquelinks&utlId=hdb0adb9a6b

CAPITULO X

PRODUCCION, REPRODUCCION Y DISTRIBUCION



Capitulo X Produccion, Reproduccion y Distribucion
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Como parte fundamental para el desarrollo del Disefio de linea grafica para establecer el uso

correcto de los elementos graficos en la red social de instagram dirigido al publico del género

FutureBass/Progressive House del DJ AUR30OM, es necesario implementarlo para que la

empresa vea las utilidades obtenidas a partir del disefio propuesto.

e Plan de costos de elaboracion
e Plan de costos de produccion
e Plan de costos de reproduccion

e Plan de costos de distribucion

Plan de Costos de Elaboracion

Tomando en cuenta que un disefiador grafico promedio tiene un salario mensual de Q.

6,000.00 el pago del dia trabajado es de Q. 200.00 y la hora se estima en un valor de Q. 25.00.

DESCRIPCION SEMANAS HORAS COSTO
EMPLEADAS

Analisis de la necesidad de disefio, 1 2 Q50.00

identificacion de areas y recopilacion

de informacion general del cliente

Recopilacion de informacion 1 3 Q75.00

Bocetaje 2 18 Q775.00
Total de costos de elaboracion Q900.00
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DESCRIPCION SEMANAS HORAS COSTO
EMPLEADAS

Digitalizacion de bocetos y propuesta 3 35 Q875.00
grafica
Costos variables de operacion (luz, Q500.00
internet)
Artes finales de la linea grafica 1 12 Q300.00
Total de costos de elaboracion Q1,675.00

Plan de Costos de Reproduccion

El presente proyecto no requiere un costo de reproduccion, ya que sera distribuido de

forma digital al cliente.

Plan de Costos de Distribucion

El presente proyecto tendra un costo de distribucion de Q1,500.00 (equivalente a

$190.00) por conceptos de pauta en la red social Instagram, con una duracion de 2 semanas.

Margen de Utilidad

Se estima para el presente proyecto un promedio de 20% de utilidad sobre los costos.

Costo total = Q4,075.00

Utilidad 20% = Q815.00



Cuadro con resumen general de costos

Detalle Total de costo
Plan de costos de elaboracion Q900.00
Plan de costos de produccion Q1,675.00
Plan de costos de reproduccion Q0.00
Plan de costos de distribucion Q1,500.00
Subtotal I Q4,075.00
Margen de utilidad 20% Q815.00
Subtotal 11 Q4,890.00
IVA 12% Q107.00
TOTAL Q4,997.00
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Capitulo XI: Conclusiones Y Recomendaciones

Conclusiones
Se disend una linea grafica para establecer el uso correcto de los elementos graficos en la
red social de Instagram dirigido al publico del género FutureBass/Progressive House, para el DJ

AUR30OM.

Ademas, se considera que toda la informacion recopilada a través del brief'y las
entrevistas con el cliente, fue fundamental para definir los elementos visuales y comunicativos

que consolidaron la identidad y coherencia estética de la linea grafica.

Por otro lado, la investigacion que se hizo a través del marco teorico relacionada a las
tendencias, teorias, técnicas y conceptos de comunicacion y disefio fue esencial para sustentar las

decisiones estéticas y conceptuales aplicadas.

Asimismo, se valido el proyecto mediante una encuesta dirigida a clientes, expertos y al
grupo objetivo, cuyos resultados respaldaron la efectividad visual y comunicativa de la

propuesta, concluyendo asi satisfactoriamente el desarrollo del proyecto.

Finalmente, se concluye que la linea grafica disefiada cumple con los objetivos
establecidos, logrando comunicar la estética del género FutureBass/Progressive House de forma
auténtica y atractiva. Ademas, proporciona una base solida para la continuidad visual del
proyecto del DJ AUR30OM, fortaleciendo su posicionamiento y conexion emocional con su

audiencia digital.
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Recomendaciones
Se recomienda al DJ AUR3OM preservar la esencia estética y conceptual de la linea
grafica en futuras piezas, asegurando que cada elemento visual continte reflejando la identidad

del género FutureBass/Progressive House y la personalidad artistica.

Se sugiere al DJ AUR30OM mantener actualizados los recursos graficos y plantillas
originales en formatos editables, garantizando su correcta adaptacion a nuevos formatos o

tendencias visuales emergentes.

Se recomienda al DJ AUR30OM extender la linea grafica a otros soportes de
comunicacion, como merchandising, visuales de escenario o portadas musicales, consolidando

asi una identidad visual integral y reconocible.

Finalmente, se recomienda al DJ AUR3OM pautar estratégicamente las publicaciones en
redes sociales, priorizando los horarios y formatos de mayor interaccion del publico objetivo.
Esto permitira ampliar mayormente el alcance de la linea grafica al fortalecer la visibilidad en

redes sociales.
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Demostracion de Conocimientos

ra

-

MARISSA ASHANTI
GOMEZ GOMEZ

Comunicacion (1, 1, 1, IV)

Estos cursos fueron fundamentales para comprender los procesos comunicativos desde
una perspectiva tedrica y aplicado, permitiendo estructurar mensajes visuales
coherentes y persuasivos dentro de la linea grafica. A través del estudio de los modelos de
comunicacian y las funciones del mensaje, se fortalecio la capacidad para disefar piezas
que transmitieran con claridad la identidad y el concepto musical del DJ AURSOM.

Software (1, 11, 1l IV)

Estos cursos resultaron esenciales para el dominio técnico de herramientas digitales
como Adobe Photoshop e lllustrator, utilizadas en la creacion de los elementos graficos de
la linea. La adquisicion de habilidades en edicion, ilustracion y composicion visual facilité
la produccion profesional de las piezas graficas, garantizande calidad, precision y
coherencia estética en la propuesta final,

Semiologia

Este curso permitid onalizar los signos visuoles y su funcién dentro del proceso
comunicativo, aportando bases tedricas para la construccién simbélica del mensaje
grafico, Gracios a estos conocimientos, fue posible utilizar adecuadamente colores,
formas y tipografios como portadores de significado dentro del contexto del género
FutureBass| Progressive House.

Psicologia de la comunicacion

Este curso brindd las herramientas necesarios para comprender como los individuos
perciben y responden a los estimulos visuales y auditivos. Esta comprension fue clave
para disenar una linea gréfica que evocara emociones especificas como la melancaolia, la
energia y la conexion humana, alineadas con la identidad sonora del DJ AUR3OM.

Disefio Grafico (1, 11, i, IV)

Estos cursos aportaron los conocimientos técnicos y conceptuales para la estructuracion
de piezas visuales efectivas. Se aplicaron principios de compaosicion, tipografia, color y
reticula, asegurando uno correcta jerarguia visual y armonia entre los elementos. La
formacion en estos cursos permitid consolidar la identidad visual del proyecto y
adaptaria a los formatos digitales de Instagram.

Estrategias innovadoras en redes sociales

Este curso fue determinante para comprender la dinamica de las plataformas digitales y
la impertancio de la planificacion visual en entornos interactivos. Los conocimientos
adquiridos facilitaron la implementacion de estrategias de publicacion, coherencia de
contenide y optimizacion visual, potenciando la presencia digital del DJ AUR3OM vy la
efectividad de su linea grafica.

Resumen general del conocimiento adquirido durante los cuatro arnos de carrera, los cuales

fueron esenciales para la conceptudlizacion y desarrollo del proyecto.
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Capitulo XI: Anexos

Anexo I: Brief

Facultad de Ciencias
de la Comunicacion

BRIEF: Es un documento escrito que debe contener toda la informacién necesaria para el desarrolio del
proyecto de graduacién. Es un instrumento de marcadeo que sirve como la plataforma el cual define los
objetivos de mercadeo y de comunicacién de la organizacion.

DATQOS DEL ESTUDIANTE

Nombre del estudiante: Marissa Ashanti Gomez Gomez

No. de Carné: 22002363 Celular: 55659788

Email: marissa.gomez@galileo.edu

Proyecto: Disefio de linea grafica para establecer el uso correcto de los elementos graficos en la red

social Instagram dirigido al plblico del género FutureBass/Progressive House del DJ AUR30OM.

DATOS DEL CLIENTE (EMPRESA)

Nombre del cliente (empresa): AUR30OM
Direccion: 6ta Av 0-69 Jardines de San Lucas 4, Lote 830 B

Email: aur3ommusic@gmial.com Tel:

Contacto: Celular: 33010953

Antecedentes: AUR3OM nace de una busqueda intensa, intima y constante: la necesidad de traducir
emociones invisibles en frecuencias audibles, de convertir |a experiencia humana en un lenguaje
universal que trasciende las palabras. Fundado por un productor apasionado por los paisajes sonoros
que ofrece la musica electronica, este proyecto comenzé como un laboratorio casero de ideas, impulsado
por madrugadas solitarias frente a sintetizadores, software de produccién, y una pasion inquebrantable
por explorar lo intangible. AUR30OM no fue concebido para seguir tendencias, sino para crear atmosferas

que conmuevan, que eleven, y que conecten a las personas en un plano sensorial puro.

Oportunidad identificada: Disefar la linea grafica para establecer el uso correcto de los elementos
graficos en la red social Instagram




DATOS DEL CLIENTE (EMPRESA)

Mision: Crear experiencias sonoras inmersivas que fusionen tecnologia, arte y emociones
redefiniendo los limites y barreras de la musica electronica a través de una identidad Unica e
innovadora

Vision: Convertirse en un referente global de la musica electronica, siendo
Simbolo de evolucién artistica, innovacion y autenticidad.

Delimitacion geografica: Guatemala, Departamento Guatemala (3,679,296 habitantes), San
pedro Sacatepéquez municipio del departamento de Guatemala (56,545 habitantes).

Grupo objetivo: Consumidores de future bass/progressive House

Principal beneficio al grupo objetivo: Red social en la que ellos obtengan toda la informacion
a través de Instagram

Competencia: Productores musicales

Posicionamiento: AUR30OM se posiciona como una propuesta de musica electronica emocional,
inmersiva y conceptual. Su sonido se construye sobre una base de electronica progresiva, ambient y
techno melddico, fusionando texturas etéreas con ritmos profundos y estructuras narrativas. No es solo
musica para bailar; es musica para sentir. Cada track es una historia, cada drop es una decision
emocional. En un ecosistema saturado por lo inmediato y lo superficial, AUR3OM ofrece profundidad,
autenticidad y una identidad sonora que prioriza el alma sobre la formula.

Factores de diferenciacion: Cada pieza creada bajo el nombre de AUR30OM es el resultado
de un proceso profundamente cuidado y detallista. La produccion no se limita a ensamblar
sonidos; es un acto casi espiritual de esculpir frecuencias que hablen directamente al corazon.
Los sonidos no se eligen al azar ni se toman de librerias genéricas: se disefian, se prueban, se
ajustan durante horas hasta que reflejan exactamente lo que se quiere transmitir. Esta
obsesion por el detalle le otorga a cada track una identidad Unica y una calidad sonora que
habla del amor absoluto por la produccion musical como forma de arte. Mas alla de beats y
estructuras, AUR3OM construye relatos. Cada cancion, EP o presentacion en vivo esta
pensada como un viaje emocional, donde el oyente no solo escucha, sino que transita por
paisajes sonoros que evocan memorias, preguntas, suefios y estados del alma. La musica no
es lineal ni repetitiva, sino que se mueve como una historia bien contada, con sus momentos
de tension, alivio, éxtasis o contemplacién. Esta capacidad narrativa convierte la experiencia
AUR3OM en algo mas profundo que el simple entretenimiento: es una experiencia sensorial y
emocional completa.

Objetivo de mercadeo: Posicionar la marca personal del DJ AUR30OM como una propuesta
innovadora y emergente dentro de los generos FutureBass y Progressive House en el entorno
digital. A través de una estrategia visual coherente en Instagram, se busca incrementar el
reconocimiento de marca, fomentar el crecimiento sostenido de su comunidad de seguidores y
generar oportunidades de visibilidad profesional, tales como presentaciones en vivo,
colaboraciones y alianzas estratégicas con otros actores del ambito musical.
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Objetivo de comunicacién: Establecer una identidad visual solida, auténtica y alineada con el
estilo musical de AUR3OM, que logre comunicar de manera efectiva su propuesta artistica. La

linea grafica debe conectar emocionalmente con su audiencia objetivo, reflejar la esencia de su
sonido, y consolidar una imagen profesional y distintiva en cada pieza de contenido compartida
en Instagram.

Mensajes claves a comunicar: Luces, gente bailando, emociones, fiesta, adrenalina,
sonidos, movimiento, escenarios, instrumentos y gritos de emocion.

Estrategia de comunicacién: Se centra en el uso de redes sociales, con énfasis en la
plataforma Instagram como canal principal. A través del disefno de una linea grafica definida y
adaptable a los distintos formatos de contenido de esta red (posts, stories, reels, lives), se
busca consolidar una presencia visual coherente que facilite el reconocimiento inmediato del
artista.

Reto del disefio y trascendencia: Consiste en desarrollar una linea grafica unica e
impactante que represente fielmente la propuesta musical de AUR3OM
(FutureBass/Progressive House) en Instagram. Esta identidad visual debe ser innovadora,
coherente y adaptable a diversos formatos, facilitando la conexién emocional con la audiencia.
Su trascendencia radica en demostrar como un disefio estratégico y autentico puede posicionar
al artista en un entorno competitivo, fortalecer su marca personal y fomentar una comunidad
digital activa y leal.
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Materiales a realizar: linea grafica digital

Presupuesto:

DATOS DEL LOGOTIPO

Colores: Dark Turquoise, White y Light Black.

Tipografia: Futura

LOGOTIPO

Fecha: 6/05/2025



Anexo II: Tabla de Niveles Socioeconomicos

Tabla Niveles Socio Econdmicos
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extranjero

privadas y post grado
exiranjero con beca

privadas o estatal

esiatal

Propietario. Director

Empresario, Ejscutivos de

Ejeculive medio,

Ejecutivo, comerciante.,

Comerciante, vendedor.

Dependiente o sujste

Desempefio Frofesionsl exitoso alto nivel, Profesionsl, comerciants, vendador | vendedor. dependiente | depandianta Obrero. dependiente | Obrero. dependiente |, " 2 4.q
Comerciantes

Casaldepzrizments de lujo, | Co@departamentode o e cariaments, .
] : Iuje, en propiedad, Casaldepartamento, . -

en propiedad, 5-6 recamaras, ! . rentada o financiado, Casaldepartaments, | Casaldepartamento, L
= financiada, 3-4 recamaras, | o b rentada o financiado, 1-2 Casalcusrto rentada, [, .

. 426 bafios, 3-4 salas, pantry, [ oo o0 >4 reC 2-3 recimaras, 2-3 : : renizds o financiado, |reniada ofinanciado, |- oo Casa improvisada o
Vivienda 2-3 bafios, 2 salas, pantry. recmaras. 1-2 bafios. 1-2 recamaras, 1

alacena, estudios area de

alacena. 1 esiudio area de

bafios. 1 sala. estudio

sala. garage para 2

1-2 recdmaras. 1-2

1-2 recdmaras. 1

bafios. sala-comedor

sin hogar

servicio separada, garage area de sanicio, garage ; bafios. sala bafios, sala
! servivio separads, garage ) vehiuios
para 5-8 vehiculos ! para 2 vehicuios
para 2-4 veniculos
Finca, casas de descanzo en | Sitics/terrenos N )
) : : Sitiesterrancs interior
Otras propisdades  |Isges, mar, Antigua, con condominios cerca de
por herencizs
comodidades costas
Parsonzl da plants, en = 1.2 sarsonas de tem
. =l o2 : -2 pars . .
Personal de servicio  |hagar, limpieza, cacina, pe P |Pordia Por dia, eventual Eventual

jardin, seguridad y chofer

complato, chafer

Servicios financieros

3-4 ctas Q monetarios y
shorra, Plaza fijo, TC inf,
Seguros y ctas en USS

2-2 ctas Q meonetarios y
sharre, Plaze fie, TC ind,
Seguros y ctas en USS

1-2 ctas Q monetarios y
aharro, Plazo fijo, 12 TC
intl, Seguro colectivo
salud

1 cta Q monetarios y
ahorro, 1 TC local

1 cta Q ahorro,

cta Q ahorro

Posesiones

Autos ded afio, asegurados
contra todo riesgo, 4x4, Wan
Lancha, mato acuatica, mato,
helicoptero-avion-avioneta

Autos de 22 afics,
sseguracos contra fede
riesga, 4x4, Van, mato

Autos compactes de
3-5 afios, asegurados
par Financiera

Auto compacte de 45
afios, sin segura

Auto compacta de
810 afios, sin seguro

mata, per trabaje

Bienes de comodidad

3 tel minima, el cada
miembro de ka familia, Tv
satzlital, Internet de alta
velogidad. 2 o + equipos de
audio, 3-5 TV, maquinas de
lavar y secar platos. ropa,
computadorasimiembro,
seguridad demicifiar, todos los
electrodomesticas. Todes los
servicios de Infemet.

Ztel minime, cel cada
miembre de i familia, TV
satelital, internet de aita
velocidad. 2 equipos de
audio, 3 TV, maguinas de
I3uar y secar platos ropa,
computadors, intemet
parton eléeirico y todos los
slectrodomesticos. Todos
los servicios de Infemnet

1 teléfona, 1-2 celulares,
cable. infernet, equipo de
sudio, més de 2 TV,
maquina de lavar ropa,
computadora/miembrog!
ectrodomésticos bésicas.

1 teléfone fjo, minima.
1-2 cel, cable, radio, 2
TV, electradomésiicos
basicas

1 teléfono fijo, celular
cada miembro mayor.
cable, aquipo de audio,
TV, electrodomésticos
basicos

1 cel. cable, radio. TV,

slactrodomésticos
basicos

1 cel, radio. TV, estufa

Radio, cocina de lefia

Diversion

Clubes privados, vacaciones
en o exterior

Clubes privades,
vacaciones en =l interior o
exterior

Cine, CC, pargues
teméticos locales,

Cine, CC, parques
temdticos locales,

Cine eventual, CC,
parques, estadic

CC, parques, estadic

Parques
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Anexo III: Informacion técnica de las imagenes utilizadas en el tablero de tendencias

dentro del marco teorico.

Titulo: Black and white photo of escalators.
Autor: H&ECD,

Adlo: May 20, 2018

Lugar: Linkou District, New Taipei City, Taiwan,
Técnica: fotografia minimalista.

Créditos: hitps://www.pexels.com/photo/black-and-white-photo-of-escalators-
1160831/

Titulo: No especificado.
Autor: Karola G

Aiio: Feb 19, 2021
Lugar: No especificado.

Téenica: fotografia minimalista

ADEMOCR. .
s Oioryy  Créditos:

https://www.pexels.com/photo/vase-on-

e
‘ m books-6920368/



Titulo: Wooden Chair on a White Wall Studio
Autor: Paula Schmidt

Afo: Mar 8, 2018.

Lugar: Miinchen, BY, Germany

Técnica: fotografia minimalista.

Créditos: hitps://www.pexels.com/photo/wooden-chair-on-a-

white-wall-studio-963486/

Titulo: Shadow of Leaves on a Wal
Autor: Valeriia Miller.

Aio: No especificado.

Lugar: No especificado.

Técnica: fotografia minimalista.

Créditos:
https://www.canva.com/photos/MAEIXWS5ajyc/
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Titulo: minimalistic interior.
Autor: sammescobar

Aifio: noviembre 14, 2021.
Lugar: Tailandia.

Técnica: fotografia minimalista.

Créditos:
https://www.cosmos.so/e/1252969242

Titulo: Abstract Painting in Art Gallery.
Autor: Soner Arkan.

Ano: 28 agosto, 2023.

Lugar: No especificado.

Técnica: fotografia conceptual.
Créditos:

https://www.pexels.com/photo/abstract-
painting-in-art-gallery- 18159661/
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Titulo: No especificado.
Autor: errez

Afo: No especificado.

Lugar: No especificado.
Técnica: fotografia conceptual.

Créditos: https://pin.it/1Uilpz3JE

Titulo: No especificado.

Autor: Karmanverdi

Aio: No especificado.

Lugar: Manhattan.

Técnica: fotografia conceptual.

Créditos:
https://www.instagram.com/p/CUp z2StZEa/?

utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzR10
DBINWFIZA=—
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Titulo: No especificado.

Autor: Andro Pang

Ano: No especificado.

Lugar: No especificado.

Técnica: 3D.

Créditos:
https://www.instagram.com/p/CddDfGQLH3v/?

utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzR10D
BiNWFIZA=—=
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Anexo I'V: Informacion técnica de imagenes, fotografias, ilustraciones que se utilizaron

Titulo: No especificado.
Autor: xarshijaax.

Aio: 2024,
Lugar: No especificado.
Técnica: fotografia digital.

Créditos:
https://www.cosmos.so/e/808359787

Titulo: No especificado.

Autor: samanthagamblemendoza
Ano: Sep 5.2024

Lugar: No especificado.
Técnica: fotografia digital.

Créditos:
https://www.cosmos.so/e/711789530
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Titulo: Aesthetic burning rose flower,
realistic flame effect on dark background

Autor: rawpixel.com

Afio: No especificado.

Lugar: No especificado.

Técnica: fotografia digital.

Créditos: htips://www.freepik.com/free-
photofaesthetic-burning-rose-flower-
realistic-flame-effect-dark-

background 19001784 htm#fromView=ima

ge search&page=1&position=0&uuid=eb64a
719b-9141-47fc-bdeS5-ebe6e506{4e

Titule: My heart and my thoughts are dark but |
hope I will see a light and bloom like a flower

A

Autor: oliver.lier

Afio: 18 de abril

Lugar: No especificado.

Técnica: fotogratia.

Créditos:
https://www.instagram.com/p/DImNE-xoF03/?

utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRIOD
BINWFIZA=—=



Titulo: What is reality? Obviously....no one
can say. Because it isn't words. [t isn't
material, that's just

Autor: sammescobar

Afno: juilo 2, 2023.

Lugar: No especificado.

Téenica: fotografia digital.

Créditos:
https://www.cosmos.so/e/1252969242

Titulo: No especificado.
Autor: heartednote

Aifio: 26 septiembre, 2023.
Lugar: No especificado.
Técnica: fotografia.

Créditos:
https://www.cosmos.so/e/ 1489232160
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Titulo: No especificado.

Autor: meeshac90

Afo: 2024

Lugar: No especificado.

Técnica: fotografia.

Créditos:
https://www.cosmos.so/e/1923938921
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Anexo V: Validacion Técnica

Encuesta

PROYECTO DE

GRADUACION

Propuesta Preliminar

Secciin 1 de 5

e

Encuesta de Validacion del proyecto de
Disefo de linea grafica para establecereluso E
correcto de los elementos graficos en la red

social de instagram dirigido al publico del

género FutureBass/Progressive House del DJ
AUR30OM

B I U = %«

Antecedentes:

La empresa fue creada e ano 2020 por el 0.J AURIOM, v actualmeniz se dedica principalmente a la craacion
de midsica del género FutureBass/Progressive House

Al wisitar iz empsezz se pudo observar que no cuenta con una lnea grafica definida para establecer el uso
correcto de kos elementos graficos en i3 red social de Instagram, 3 pesar de utilizaria como canal principal de
difusion de su musica y fikescfia creativa, dingida al publico del genero FutureBass/Progressive Howsa.

Por ko que se ha planteado el objativo de Disefiar una Enez gréfica para establecer el vso corrects de los
slementos graficos en lz red social de Instagram dirigido al publico del género FutureBass Progressive House
del D AURION.

Instrucciones:

Con base a lo anterior, observe la propuesta da Disafic de linea grafica parz establecer el uso cormrecto de los
elementos graficos en fa red social de instagram derigido al péblico del género FutureBass/Progressive House
del 0J AURIOM y segin su criterio conteste a5 siguientes preguntas de walidacicn, seleccionando la
rezpuesta gue usted considere comacta.

Enlace de la propuesta de disefio de linea grafica :
https:/fdrive google.com/file/d/1 CAgeXizfmWhVi-PWeulbbSiZ dWADDDE view?uep=sharing

Este formulario recoge automaticamente bes cofreos de todos los encuestades. Cambiar configuracicn

Después de la seccion 1 Ir & la sigusente seccicn -
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Titulo de I seccidn (opcional} v '

Descripcion {opcional)

Nombre completo: *

Texto de respuesta corts

Edad *

Tewto de respuesta carta

Profesion

Texto de respuesta corta

Puesto *

Teuto de respussta corts

Genero *

Masculing

Femenino

Otra:

;De que grupo forma parte? *

Grupo Objetivo

Exparto

Cliente

Despues de la seccion 2. |7 & la seccion 3 (Parte Objstiva) -



138

Seccion 3 de 3

Parte Objetiva

L

Descrpeicn (opoianal)

;Conzidera usted necesario disefiar una linea grafica para esiablecer el uso corecto de los
elementos gréficos en la red social de Instagram dirigido al publico del género
FutureBass,/Progressive House del DJ AURIOM?

No

;Conzidera importante recopilar informacion de la identidad visual del DJ AURZOM. A traves =
de la informacicn que el cliente proporcicne por medio del Brief para que zea integrada al
disefic de la inea grafica?

No

iConsidera adecuado investigar terminos, conceptos, tearias v tendencias de dizeno grafice a *

traves de fuenies bibliograficas y recursos digitales que reepalden cientificamentia la
propueata del dizsenio de |z linea gréfica?

No

;Considera adecuado diseriar guias de plantillas para publicaciones en Instagram, mediante
el uzo de herramientasz digitales de dizeno para aplicar de forma coherente |a linea grafica en
el contenido de la red =ocial de Instagram?

No

Después de la seccion 2 Ir & |a sigusente seccidn -



139

Saccion 4 de 5

Parte Semiclegica

¥

Descrpoion {opoional )

;Considera que |a paleia de colores ozcuros y degradados utilizada tranzmite las emociones
de nostalgia, intensidad y melancolia que se buscan en 2l disero es?

My adecuada
Poco adecuada

Mada adecuads

;Cree que la fipografia sanz serif bold que se utilizd en el menzaje visual del proyecto es7 *

Clara y contundente
Peco Clara y contundante

Mada Clara y contundente

;Las fotografiss editadss con filtros, grano y elementos simbalicos logran transmitic
mielancolia?

Melancolia
Poca melancolia

MNada de melancalia

;La diagramacion minimalista y cantrada resslts el menssje central sin sobrecargar .
viszualmente las composgiciones graficas, lo cuales 7

Muy comprensibles
Peca comprensibles

Mada comprensibles
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=

iLa aplicacion de texturas cinematograficas, ruido v granc aporta al disefio vna atmosfera
envalvente y emaocionalmente coherente con el concepto del provecto son?

| Muy comprensioles

Poca comprensibles

| Mada comprensibles

iLas lineas finas y sufiles empleadas logran enmarcar los elementos visuales sin distraer del *

miensaje principal del disafic son?
| Muy comprensibles
Poca comprensibles

| Mada comprensibles

Después de la secciond  Ir & |a sigusents seccion -

Seccian 5 de 3

Parte operativa

34

Degcsipoion {opoional)

iLae dimensiones de las piezas graficas (1080x1350 px, formato Instagram) para su
vizualizacion y legibilidad en redes sociales son?

My adecuadas
| Poco adecuadas

Nada sdecuadas

iLa diagramacion general de los disefics facilita |a lectura y comprension del mensaje
principal sin sobrecargar el contenido visual es?

Clara y ordenada
| Poto clara

Confusa
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;El tamiafic de la tipografia utilizada (Metropaolis Black, sans serif, bold) para una lecturs en
dispositivos moviles ez 7

Facil de leer
Legibilidad intermedia

Dificil de leer

;El slogan “Make it Rzal” tranamite de forma clara y atractiva el menzaje del proyecto hacia el *
publico objetiva?

Si

Na

;Conzsidera que la aplicacion de |a tendencia artistica “arte conceptual” aporta innovaciony *
coherencia estética al estilo visual de lag piezas?

i

Na

De antemano ze agradece la atencidn v el fiempao brindado para contestar esta encuestia. Si
en caso usted tiene alguna sugerencia, comentaric o critica personal pusde hacerlo en el
siguiente espacio:

Texto de respuesta largs
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Edad [0 copiar grafies
25 nespumciac
100
A i
34 418 %)
F12%]
25 : . ;
1 (% %} 164 55 g% 14%) 1R 1d%R) 4% 1% 14 %)
oa
Profasitn [0 copiar grafies
25 regpumciac
4
44 |
1
28 %
2
LS ST ER AR RAER SRR RS RS RECRS] RRERAEAA RS TERA TR OL AN PR AE A TR RS A =
1 L L | | |
Q
Admimsirador de 5. Comurioiiopo Eslufianie Extudiarde tmiversi. .. Lic. Clencias de la.. M. .
Bachiler disao gr Diseffadom grafics.  Estudianie Unfversi...  Ingerier en siser.,. Uioenciada en Com.
Puesto [0 copiar grafies
25 nespumciac
4
4 byt
1
2[A%2 B %)
2
08 5 T 4 T T N R 4 ) TEA 500 4 %W (4 R (% (4 N (4 T W (A Y 4
1 1 | 1 1 |
Q
AgeTie Castesdritics: Dioscrie Licercaiurms en oo Treskwgadar
Bodegom Cammunity Manager  inpeniem de calidad . Minguno Ternico en prod. .



De antemano se agradece la atencion y el tiempo brindado para contestar esta encuesta. Si en
caso usted tiene alguna sugerenciz, comentario o critica personal puede hacerlo en el siguiente
espacio:

25 respuestas

Ninguno. Esta todo muy claro!
Todo bien
Excelente, bien hecho seria bueno acompafar las publicacione de los copys

Considero que este proyecto a cumplido con cada uno de los objetivos, felicito a la sefiorita Gomez por su
gran desempeiio, sea convertido en toda una profesional.

Le envio mis mejores desens y gue Dios la guie en todo momento.

Atentamente,
Ayelén Alejandra

Me encanto la paleta de colores y el texturizado, sigue una linea grafica uniforme a lo que se quiere
transmitir por medio de |a Red Social

Excelente trabajo.

De antemano se agradece |a atencién y el tiempo brindado para contestar esta encuesta. Si en
caso usted tiene alguna sugerencia, comentario o critica personal puede hacerlo en el siguiente
espacio:

25 respuestas

Su promesa es disefiar la linea grafica para establecer el uso correcto de los elementos en instagram. Pero
lo que presentan son piezas graficas que promueven la musica a los escuchas de este género musical. No
cuadra. Si su intencidn es establecer el uso correcto, debe dar instrucciones a su cliente de como usar
cada elemento en las diferentes publicaciones, de lo contrario, no esta cumpliendo su objetivo general.
Ahora, como ya hizo las piezas y no las normas, o bien, puede re hacer su propuesta grafica para gue
cumpla su objetivo, o puede camblar suU lema a "creacion de plezas gréficas para anunciar..” De lo
contrario, no le ven mucha coherencia 2 su propuesta. Y conste que no estoy diciendo que esta mal
disefiada, si no gue el enfoque de lo gue promete y presenta no coordina. Aun tiene tiempo de ajustar su
proyecto.

Muy buena Iniclativa y proyecto

Si es para instagram seria ideal que se presentaran 6 post, también considerar los demas formatos porque
por ser un DJ deberiz promover su mdsica a través de videos.

El post 4 es confugo, no se comprende con mucha facllidad, seria |deal Incluir las descripciones de los

post.
Revisar la redaccion.
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De antemano se agradece la atencion y el tiempo brindado para contestar esta encuesta. Si en
caso usted tiene alguna sugerencia, comentario o critica personal puede hacerlo en el siguiente
espacio:
23 respuestas

Minguno. Esta todo muy claro!

Todo bien

Excelente, bien hecho seria buenc acompaniar las publicacione de los copys

Considero fue este proyecto a cumplido con cada uno de 1os objetivos, felicito a la sefiorita Gomez por su
gran desempefio, sea convertido en toda una profesional.

Le envio mis mejores deseos y gue Dios la guie en todo momento.

Atentamente,
Ayelen Alejandra

Me encanto la paleta de colores y el texturizado, sigue una linea grafica uniforme a lo que se quiere
transmitir por medio de la Red Social

Excelenta trabajo.

De antemano se agradece la atencidn y el tiempo brindado para contestar esta encuesta. Si en
caso usted tiene alguna sugerencia, comentario o critica personal puede hacerlo en el siguiente
espacio:

25 respuestas

El post 4 es confuso, no se comprende con mucha facilidad, seria ideal incluir las descripciones de los
post.
Revisar la redaccion.

Par el momento no, no tengo alguna sugerencia.

Me gustaron mucho los disefios, son Innovadores y el degradadao con grano, hace que llame mucho la
atencion. En mi opinion, la tipografia podria transmitir mas el mensaje de melancolia, utilizanda una
caligrafica o cursiva.

Muy buen proyecto, entendible.
Muy intereesante tema y gue bonito trabajo Marissa.
No tengo ningin comentario

Me gusté mucho la paleta de colores y los efectos
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Anexo VI: Evidencia fotografica de clientes y expertos

Clientes

DJ AUR3OM, Jose Andres Romero Barrientos.
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Daniel Rodrigo Pérez Alvarez, editor de videos.
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Expertos

Solicitud de validacion de proyecto de graduacion

Marissa Ashanti Gomez Gomez <maris

para

Estimado Licenciado Rossell

Reciba un cordial saludo. Mi nombre es Marissa Ashanti Gomez Gemez y actuaimente me encuenire desarmollande mi proyecio de graduacicn. Me permito soficitarle su valiosa celaboracion
para validar mi propuesta a Iravés de la siguienia encuesta

Encuesta de valdacion de

reyecio de graduacion

g al de realizar la validacidén, la cual servied como respaldo dentro de fa documentacidn que debo presentar

Asimismo, le agradeceria mucho si pudiera una
De antemano agradezco ef tiempo que dedique a este procaso y el apoyo que ma brindz para la culminacidn satisfactoria da mi proyecto académico

Atentamenta,
Marissa Ashant Gomez Gomez

Camet: 22002363

Marissa Ashanti Gomez Gomez vie, 12 sept, 1429
i 10 que valide

mar, 1f

Christian Emmanuel Lopez Rossell <chr

Estimada Ashanfi

Una disculpa por la demora, pero adjunto la fotografia, excelents frabajo

Envuesta de Validnoiin dei proyects de
Dt it Aos gréficn pare eatblecer ol
457 porTRCD de los wlementos grificos e
s rwd pcial do Matagnim dingico al
o el gdnona
:-mm.:mummmmm

Ing. Christian Lopez
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€ B O m B ® @& B D i 4de126 ¢ > Es~
Solicitud de validacion de proyecto de graduacion  fesibides « O = T v
Marissa Ashanti Gomez Gémez -marissa.gomez@galileo.cdu- vie, 12 5ept, 1424y & H
para Carmen -

Estimada Licenciada Carmen Aguilar

Reciba un cordial salude, Mi nombre es Marissa Ashanti Gémez Gémez y actualmente me encuentro desarrollandoe mi proyecto de graduacicn. Me pemmito soficitare su valiosa colaboracién
para validar mi propuesta a lravés de la sigwente encuesta.

Encuesia de validacdn de proyeclo de graduacion

Asimismo, le agradeceria mucho si pudiera una al de realizar la validacién |a cual servird como respaldo dentro de la documentacidn que debo presentar
De antemano agradezco ef tiempo que dedique a este procaso y el apoyo que me brinda para la culminacidn satisfactoria da mi proyecto académico

Atentamenta
Marnssa Ashanl Gdmez Gomez

Camet 22002363

Marissa Ashanti Gomez Gomez vie, 12 sept, 1420 oy
Una disculpa, olvidé mencionar que es necasano que valide coma axperis.

Carmen Andrea Aguilar Flores lun, 22sept, 1943 & :
para mi *

Buenas noches,
L& escribo para confirmar que ya validé su proyacto de graduaciin
Saludos,

Licda Andrea Aguilar

e

{ # Responder || ~ Reenviar |

Licda. Andrea Aguilar
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Solicitud de validacion de proyecto de graduacion  Recibides = T B B

o Marissa Ashanti Gomez Gomez < : > vie, 1Zsept, 1420 &
s faal -

Estimado Licenciado Rafael Antonio Gutierrez

Feciba un cordial saludo Mi nombre es Marnssa Ashanti Gomez Gomez y actualmente me encueniro desarrollando mi proyecto de graduacion. Me permilo solictare su valiosa colaboracin
para validar mi propuesta a Iravés de ia siguiente encuasta

Encuesia de validacion de proyeclo de gradusciin

Asimismo, le agradecaria mucho si pudiera il una fot fia al to de realizar la validacion la cual servird como respaldo dentro de 13 documantacidn que debo presentar

e antemanse agradezco el tiempo que dedique a este proceso v el apovo gue me brinda para fa culminaodn salisfactona de mi proyecto académico

Alenlameante
Marissa Ashanti Gomez Gdmez

Carnat” 22002363

Marissa Ashanti Gémez Gomez vie.
Una discy vidle mencionar que es nacesant que valide coma axpernto

o Rafael Antonio Gutierrez Herrera -ragutisrrez@galilzo.adu= vie, 12 sept +r ] H
param| -

Bf Parece que este mensaje esta en inglés X
Traducir al espafiol

Buenas tardes, Apreciable Manssa Ashanh

Diwos la bendiga.

Listo. Ya revisé su propuesta y participeé en el cuestionano en linea.
Le deseo todo lo mejer en su ejercicio profesional,

Animo y adelante. Atle

PROYECTO DE

GRADUACION

sta Pr

PROYECTODE = [

GRADUACION I e ey

Br Preliminar la red social de instagram dirigido al
opuesta Pre a piiblico del género
FutureBass/Progressive House del DJ
AUR30OM

Lic. Antonio Gutierrez
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@ Marissa Ashanti Go Go <marissa.gomezBgaliteo.edus vie, 12sepl 1423 & i

pard Aura -
Estimada Licenciada Lissette Perez

Reciba un cordial safudo. Mi nombre as Marissa Ashanti Gdmez Gdmez y actualmente me encuentro desarmollando mi proyecto de graduacidn. Me pemmito solicitarle su valiosa colaboracion
para validar mi propuesta a iravés de la siguienle encussta

Asimismo, le agradeceria mucho si pudiera una fotografia al de realizar la validacién, la cual servird como respaldo dentro de la documentacidn que debo presentar
De antemano agradezco el bempo que dedigue a este proceso y el apoyo que me brinda para la culminacidn satisfactona de mi proyvecto academico

Atentaments,
Manssa Ashanti Gomez Gomez

Camet 22002363

0 Marissa Ashanti Go Gomez <marn=sag galilen.edus> vie,125ept, 1430 :

para Aura =
Una disculpa, olvidé mencionar que es necesario que valide como experto

o Aura Lissette Perez Aguirre lum, 15 sept, 2152 +fy

Liste, encuesta llensda, muy buen trabajo. Saludos

Licda. Lissette Perez Aguirre
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Solicitud de validacion de proyecto de graduacion  Feciides e @

0 Marissa Ashanti Gomez Gomez <marssagomez@galiecadus vie, 26 sept, 846 oy L)

para Arnullo =

Eatimada L iado Arnulfo

Reciba un cordial saludo. Mi nombre es Manssa Ashanb
Gomez Gomez y actualmente me encueniro
desamollando mi proyecto de graduacion. Me permito
solicitarle su valiosa colaboracion para validar mi
propuesta como experto, a través de la siguienie
encuesta.

Entuesta de vahide

a0 e proyecto de graduacien

Asimismo, le agradeceria mucheo si pudiera enviarme
una fotografia al momento de realizar la validacion ia
cual senvird coma respaldo dentro de la documeantacidn
fue debo presentar

[ antemano agradezco & tempo que dedique a ests
procese y el apoyo que me brnda para la culmmacicn
satisfactona de mi proyects académico.

Alentamente,
Manssa Ashantl Gomez Gomez

Camet. 22002363

param| =

i Arnulfo Guzman un 29 sepl B0 ¢ H

Listo Marissa, ya le evalud su proyacto
Saludos

Matr. Arnulfo Guzman
Catedratico

| # Responder || = Reenviar |

Lic. Arnulfo Guzman
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Anexo VII: Cotizacion de Costos de Distribucion

2300 < wil = im )
< Presupuesto y duracidn @
$190.00 durante 14 dias
(3na10 totsl

Presupuasto
$13.57 pordia
Duracidn

Publicar este anundio hasta gue o pausa

Definir duracién O
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