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Licenciado

Leizer Kachler

Decano-Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Solicito la aprobacion del tema de proyecto de Graduacion titulado: PRODUCCION DE
MATERIAL AUDIOVISUAL PARA DAR A CONOCER LOS PRODUCTOS
MEDICOS QUE VENDE Y DISTRIBUYE LA EMPRESA PRONTOMEDIC S.A. A
CLIENTES REALES Y POTENCIALES. Asi mismo solicito que la Licda. Claudia Ruiz
sea quién me asesore en la elaboracion del mismo,

Atentamente.

Rodrigo Mcjaud% Lopez Solares

15001485
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Guatemala 20 de mayo de 2025

Scior:
Rodrigo Alejandro Lopez Solares
Presente

Estimado Seior Lopez:

De acuerdo al proceso de titulacion profesional de esta Facultad, se aprucba ¢l proyecto
tlado:  PRODUCCION DE MATERIAL  AUDIOVISUAL  PARA DAR A
CONOCER LOS PRODUCTOS MEDICOS QUE VENDE Y DISTRIBUYE LA
EMPRESA PRONTOMEDIC S.A. A CLIENTES REALES Y POTENCIALES, Asi
mismo, s¢ aprucba a la Licda. Claudia Ruiz como asesora de su proyecto.

Sin otro particular, me suscnibo de usted.

Atentamente,

. _,,\_._ . ~=
ic Teer Kathier
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion
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Guatemala, 5 de diciembre de 2025

Lic. Leizer Kachler

Decano

Facultad de Ciencias de la Comunicacién
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Por medio de la presente, informo a usted que ¢l proyecto de graduacion titulado: DISENO
DE PRESENTACION MULTIMEDIA PARA DAR A CONOCER LOS PRODUCTOS
MEDICOS QUE VENDE Y DISTRIBUYE LA EMPRESA PRONTOMEDIC S.A. A
CLIENTES REALES Y POTENCIALES. Presentado por el estudiante: Rodrigo Alejandro
Lopez Solares, con nimero de carné: 15001485, esta concluido a mi entera satisfaccion. por lo
que se extiende la presente aprobacion para continuar asi el proceso de titulacion profesional.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Alentamente,
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Guatemala, 05 de febrero de 2026

Seior
Rodrigo Alejandro Lépez Solares
Presente

Estimado Senor Lopez:
Después de haber realizado su examen privado para optar al titulo de Licenciatura en
Comunicacién y Disefio de la FACULTAD DE CIENCIAS DE LA

COMUNICACION de la Universidad Galileo, me complace informarle que ha

APROBADO dicho examen, motivo por ¢l cual me permito felicitarle.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion



Ciudad de Guatemala, 26 de marzo de 2026

Licenciado

Leizer Kachler
Decano FACOM
Universidad Galileo
Presente.

Sefior Decano:

Le informo que la tesis: DISENO DE PRESENTACION MULTIMEDIA PARA DAR A CONOCER LOS
PRODUCTOS MEDICOS QUE VENDE Y DISTRIBUYE LA EMPRESA PRONTOMEDIC S.A. A CLIENTES
REALES Y POTENCIALES. Del estudiante Rodrigo Alejandro Lopez Solares, carné: 15001485, ha sido
objeto de revision gramatical y estilistica, por lo que puede continuar con el tramite de graduacién.

Atentamente,

Gladys Patricia Sdnchez de Palacios

Licenciada en Periodismo

Licda. Gladys Patricia Sdnchez.de Palacios  Colegiada No. 23996
Asesora Lingliistica

Universidad Galileo
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UNIVERSIDAD
Guatemala, 24 de abril de 2026
Senor:
Rodrigo Alejandro Lopez Solares
Presente

Estimado Senor Lopez:

De acuerdo al dictamen rendido por la terna examinadora del proyecto de graduacion
titulado:  DISENO DE PRESENTACION MULTIMEDIA PARA DAR A
CONOCER LOS PRODUCTOS MEDICOS QUE VENDE Y DISTRIBUYE LA
EMPRESA PRONTOMEDIC S.A. A CLIENTES REALES Y POTENCIALES.
Presentado por el estudiante: Rodrigo Alejandro Lopez Solares, el Decano de la
Facultad de Ciencias de la Comunicacion autoriza la publicacion del Proyecto de
Graduacion previo a optar al titulo de Licenciado en Comunicacion y Diseno.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion
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Resumen

A través del acercamiento con la empresa Prontomedic S.A. se identifico que carece
del disefio de una presentacién multimedia para dar a conocer los productos médicos que

vende y distribuye a clientes reales y potenciales.

Por lo que se planted el siguiente objetivo: disefiar una de presentacion multimedia para
dar a conocer los productos médicos que vende y distribuye la empresa Prontomedic S.A. a los

clientes reales y potenciales.

El enfoque de la investigacion es mixto, ya que utilizaron los métodos cuantitativos y
cualitativos. El primero para cuantificar los resultados de la muestra, mientras que el segundo

evaluo el nivel de percepcidn y utilidad del proyecto.

La herramienta de investigacion se aplico a un total de 25 personas, distribuidas entre

grupo objetivo, cliente y expertos en comunicacion y disefio.

El principal hallazgo fue el disefio de un material audiovisual para dar a conocer los
productos que vende y distribuye Prontomedic S.A. Este material explica quién es la empresa y

cudles son los productos que comercializa.



Para efectos legales Ginicamente el autor RODRIGO ALEJANDRO LOPEZ SOLARES es
responsable del contenido de este proyecto, ya que es una investigacion cientifica y

puede ser motivo de consulta por estudiantes y profesionales

El autor también se compromete a hacer el seguimiento respectivo de todo el proceso
administrativo y cumplir con todos los requisitos de titulacion y graduacion para obtener

asi, el titulo de licenciado en Comunicacion y Disefio.
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Capitulo I Introduccion



Capitulo I: Introduccion

Introduccion

Prontomedic S.A. ha ofrecido a sus clientes reales y potenciales sus servicios desde
2015. Sin embargo, en la actualidad no cuenta con una presentacion multimedia. Por esta razon
se propuso resolver este problema comunicativo a través de la elaboracion del siguiente

proyecto: disefio de presentacion multimedia.

Para crear el concepto creativo se usara el método de Postmodernismo y a través de un
método de investigacién logico inductivo, se elaborard un marco teérico que respalde la

investigacion.

El proceso de este proyecto se desarrollaré a través de herramientas de investigacion,
comunicacion, disefio y validacion. Los métodos de validacion serdn encuestas al grupo objetivo,
clientes y a un grupo de expertos. A partir de esta validacion se obtendran insumos importantes
para mejorar el resultado, y garantizar un producto de comunicacion y disefio funcional para el

grupo objetivo.

Con la informacién recopilada se disefio la presentacion multimedia para la empresa
Prontomedic S.A. con los lineamientos necesarios para el uso y aplicacién de la marca tanto

interna como externamente.



Capitulo 11 Problematica



Capitulo I1: Problemética

A través del acercamiento con la empresa Prontomedic S.A. se identificd
que no cuenta con una presentacién multimedia para dar a conocer los productos
médicos que vende y distribuye a sus clientes reales y potenciales tanto en la capital

como en los departamentos.

Contexto

La empresa Prontomedic S. A. fue creada el 6 de julio del 2015 por la licenciada Gladis
Arriaza. Actualmente se dedica a la distribucion de material quirdrgico para hospitales en los
departamentos y municipios de Guatemala. Los materiales quirdrgicos se entregan a transportes
que los llevan a los destinos. La empresa se encuentra ubicada en la zona 13 de la capital de
Guatemala y cuenta con 10 trabajadores y se esfuerza por brindar un buen servicio a sus

clientes, quienes quedan satisfechos.

La empresa cuenta con una amplia variedad de productos basicos como jeringas, saca leche,
sondas, guantes, baja lenguas, que se utilizan en los hospitales para la atencion de pacientes. La
empresa vende estos productos por millar, todos importados y sellados con su respectiva fecha de

vencimiento y lote.



Requerimiento de comunicacion y disefio

La empresa Prontomedic S.A. carece del disefio de una presentacion multimedia para
dar a conocer los productos médicos que vende y distribuye a clientes reales y potenciales.
Justificacion

Para sustentar de manera consistente las razones por las cuales se consider6 importante

el problema y la intervencion del disefiador comunicador, se justifica la propuesta a partir de
cuatro variables: a) magnitud; b) trascendencia; c) vulnerabilidad; y d) factibilidad, las cuales
se explican a continuacion:
Magnitud
En la ciudad de Guatemala habitan 17.109,746 millones de personas,
dividida en 22 departamentos

17,109,746 Habitantes en la Republica d
Guatemala

995,993 Habitantes del area
metropolitana

10 farmacéuticas en zona 13 de la capit3

Una farmacéutica Prontomedic, S.A.
en zona 13 capital

40 clientes reales y 65 potenciales

Figura 1 Gréfica de magnitud realizada por Rodrigo Alejandro Lopez Solares



Vulnerabilidad

Prontomedic S.A no cuenta con una presentacion multimedia para dar a
conocer a los clientes reales y potenciales los productos médicos que vende y

distribuye, lo que dificulta el proceso de compra de productos que solicitan.

Trascendencia

El disefio de la presentacion multimedia permitira aumentar las ventas de
Prontomedic S.A. y dar a conocer la empresa a nuevos clientes en la ciudad capital, en

los departamentos, asi como en los hospitales, farmacias, sanatorios y veterinarias.

Factibilidad

El proyecto Disefio de presentacién multimedia para dar a conocer a los clientes reales y
potenciales los productos médicos que vende y distribuye la empresa Prontomedic S. A. es

factible ya que cuenta con los recursos necesarios para llevarse a cabo.

Recursos Humanos Prontomedic S. A. cuenta con el capital humano adecuado, que
posee la capacidad, el conocimiento, la experiencia y las habilidades para el manejo de las

funciones que se desempefian dentro de la organizacion.

Recursos Organizacionales Prontomedic S. A. autoriza al personal para brindar toda la

informacion necesaria y requerida para llevar a cabo este proyecto.

Recursos Econémicos Prontomedic S. A. cuenta con todos los recursos

necesarios para la realizacion del proyecto.



Recursos Tecnoldgicos La empresa dispone de todo el equipo, accesorios y herramientas
necesarias para elaborar, producir y distribuir el resultado del proyecto de graduacién. Por su
parte, el comunicador-disefiador cuenta con los conocimientos profesionales y el equipo

siguiente para desarrollar el proyecto.
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Capitulo I11: Objetivos de disefio

Objetivo General
Disefiar una presentacion multimedia para dar a conocer los productos médicos que

vende y distribuye la empresa Prontomedic S.A. a los clientes reales y potenciales.

Objetivos Especificos

Recopilar informacion sobre las marcas y productos de la empresa Prontomedic, S. A., a
través del brief proporcionado por el cliente, para integrarla a la presentacion multimedia y es

fundamental el desarrollo del proyecto.

Investigar términos, conceptos, tendencias y tecnologias de disefio relacionados con la
creacion de presentaciones multimedia, a través de fuentes bibliograficas que respalden
cientificamente la propuesta de produccion de material audiovisual que se realizara, y seréa

difundido a clientes reales y potenciales de Prontomedic, S. A.

Filmar a través de planos cinematograficos los productos que vende y distribuye Prontomedic
S. A, para luego ser incluidos en la presentacion multimedia, que se mostrara a clientes reales y

potenciales de la empresa.
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Capitulo IV Marco de referencia

Informacidon general del cliente

Nombre del Cliente Prontomedic, S.A.

Direccién. 102, avenida 25-00, zona 13 condominio Industrial La Aurora.

Mision
La mision es el servicio y producto de excelencia, generando valor a sus clientes y
colaboradores; siendo una empresa vanguardista, innovando conceptos funcionales del area de
salud de los productos medico quirdrgicos.
Vision

La vision es establecerse como empresa lider en el rubro médico quirargico, reconocida en el

ambito nacional e internacional por su distribucion sustentable, servicio de excelencia y espiritu

innovador.
Valores

Trabajar bajo los mas altos estandares de calidad, ética y excelencia, actuando con rectitud y
veracidad ante sus clientes. Ser reconocidos por su compromiso de satisfaccion y responsabilidad

en la entrega de sus productos.



Logotipo

PRONTOMEDIC

Distribuidora Quirargica General, S. A.

Logotipo proporcionado por Prontomedic, S.A.

Organigrama

PRONTOMEDIC

Distribuidora Quirurgica
General, S.A.

GERENCIA GENERAL

GERENCIA FINANCIERA

GERENCIA
ADMINISTRATIVA

CONTABILIDAD

GERENCIA DE VENTAS

DEPTO. DE
MANTENIMIENTO

DEPARTAMENTO DE
VENTAS

BODEGA

Figura 2 Organigrama proporcionado por Prontomedic, S.A.




FODA

PRONTOMEDIC

FORTALEZAS

® Conocimiento del
mercado nacional.

® Conocimiento de los productos
medico quirldrgicos que se
ofrecen.

® Experiencia en la negociacién e
importacion de los productos.

DEBILIDADES

e Control de las visitas de los
ejecutivos de venta en el
interior.

e Debido a la competencia, el
crédito debe ser a mayor plazo.

® Las compras por ser
importaciones, deben ser pagadas
de contado.

OPORTUNIDADES

® Ofrecimiento de productos nuevos.

e Expansidon del mercado en
el interior de la republica.

e Ampliacidon del portafolio
de productos.

AMENAZAS

e Cierre de establecimientos.

e Falta de recuperacién de cartera.

® Incremento en los costos
de viaticos.

Figura 3 Anélisis FODA proporcionado por Prontomedic, S.A.
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Capitulo V Definicion de grupo objetivo

El grupo objetivo para este proyecto se concentra en hombres y mujeres entre 43 y 60
afos que sean profesionales a nivel maestria o bien a nivel licenciatura, interesados en

especializarse en temas culturales y pertenecientes a un nivel socioeconémico D2 y D1.

Perfil geografico

La empresa esta ubicada en la zona 13 del departamento de Guatemala, ciudad
Guatemala, cuenta con un tamafio de area de 18 x 15 metros, con un area de 108,888 kmz, con
170 habitantes por kilémetro cuadrado. Predomina el idioma espafiol. El clima es templado en
la ciudad capital, oscilando entre 13° y 28°. Las tierras bajas y costeras tienen climas calidos y

himedos, mientras que las zonas altas pueden llegar a ser frias.

Perfil demogréfico

El grupo objetivo son personas con un nivel de educacion media-alta, con un rango de
30 a 50 afios, mujeres y hombres, residentes de la ciudad de Guatemala. Habitan otros en
casas 0 apartamentos alquilados y cuentan con 2, 3 hasta 4 habitaciones con bafio, sala, garaje
para vehiculos y servicios basicos como agua, luz y teléfono. Cuentan con electrodomésticos
como celulares, televisores, refrigeradoras y servicio de cable y celular, con promedio de
ingresos que oscilan entre Q.17, 500 a Q.11, 900, segln la tabla C2 y C3 de niveles

socioecondmicos NSE Multivex 2018.
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Ingresos
Educacion padres

Educacion hijos

Desempeiio

Vivienda

Personal de servicio

Servicios financieros

Posesiones

Bienes de comodidad

Diversion

Q 17,500.00
Superior licenciatura

Hijos menores colegios privados,
mayores en u universidad privadas o
estatal

Ejecutivo, comerciante, vendedor,
dependiente

Casa /departamento rentado o
financiado 1-2 bafos, sala, garaje
para 2 vehiculos

Por dia, eventual

1 cta. Q monetaria y ahorro, 1 TC
local

Auto compacto de 4-5 afios, sin
seguro

1 teléfono fijo, minimo, 1-2 cel,
cable, radio, 2 TV, electrodomeésticos
basicos

Cme, CC, parques tematicos locales

Q11,900.00
Licenciatura

Hijos menores escuelas,
mayores en U estatal

Comerciante, vendedor,
dependiente

Casa/departamento, rentada o
financiado, 1-2 recamaras, 1-
2 banos, sala,

Eventual

1 cta Q ahorro, TC local

Auto compacto de
8-10 anos, sin seguro

1 teléfono fijo, celular cada
miembro mayor, cable,
equipo de audio, TV,
electrodomésticos basicos

Cine eventual, CC, parques,
estadio

Tabla de niveles socioeconémicos C2 y C3 NSE Multivex 2018 Tabla de niveles
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Perfil psicografico

El temperamento del grupo objetivo es melancolico, con personalidad introvertida,
responsable y preocupado por su empresa. En su mayoria pasan tiempo en familia y vacacionan
en balnearios, utilizan redes sociales como Facebook, Instagram y son avidos lectores,

principalmente de revistas de negocios.

Perfil conductual

El cliente que compra regularmente se preocupa por la calidad y precio del producto, por
lo general se interesa en probar la calidad y marca del producto, asi como el servicio que se le
brinda en su compra. Igualmente se muestra interesado en las promociones y descuentos que la

empresa pueda ofrecerles.



Capitulo VI Marco Tedrico
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Capitulo VI Marco teorico

Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio

Empresa

La empresa corresponde a la combinacion méas pequefia de unidades juridicas que
constituye una unidad organizativa de produccion de bienes y servicios y que disfruta de una
cierta autonomia de decision, principalmente a la hora de emplear los recursos corrientes de que

dispone (Instituto Nacional de Estadistica ).

Distribuidora

Una distribuidora es un arreglo en el que el fabricante gana su dinero en la venta de bienes

que son distribuidos y no de la venta del derecho a distribuirlos.

A diferencia de un franquiciado, un distribuidor no tiene que pagar cuotas por el derecho a
distribuir los productos y/o servicios del fabricante. Las leyes aplicables a las distribuidoras, asi
como las leyes sobre contratos y otros negocios. Las leyes sobre distribuidoras varian segin la
jurisdiccion y son complejas, por lo que se recomienda asesoria legal antes de comprometerse en

un arreglo de distribucion (abogado.com).

Hospital

La palabra proviene del latin hospitale, que significa alojamiento, y hospedes, que
significa huésped. Etimologicamente, esta relacionada con las palabras hostal, hotel, hospital y
anfitrion. Hospital adquirié un toque frances antes de ser adoptado por el inglés, segun los

diccionarios Merriam-Webster y Oxford (beckershospitalreview.com).
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Material quirargico

El material quirdrgico o instrumental quirdrgico es el conjunto de herramientas, utensilios
y dispositivos especialmente disefiados para realizar procedimientos médicos y quirurgicos,
incluyendo la preparacion del paciente, la ejecucion de la intervencién y la recuperacion
posoperatoria. Estos elementos estan disefiados para manipular tejidos, érganos y otros materiales
bioldgicos de manera segura y efectiva, y su uso es crucial para el éxito de cualquier intervencion

médica.

En resumen, el material quirargico es esencial para el éxito de cualquier procedimiento
quirdrgico, ya que permite a los profesionales de la salud realizar las intervenciones de manera

segura, eficaz y precisa.

Productos médicos

Es un producto para la salud tal como equipamiento, aparato, material, articulo o sistema de
uso o aplicacién médica, odontoldgica o laboratorial, destinado a la prevencion, diagndstico,
tratamiento, rehabilitacion o anticoncepcion y que no utiliza medio farmacoldgico, inmunolégico

0 metabdlico para realizar su funcion (anmat.gob.ar 2021).

Clientes

En el ambito comercial un cliente es quien adquiere los productos o servicios de un negocio.
Por tanto, es un consumidor, desde la perspectiva de la empresa. Puede tratarse de un cliente
recurrente cuando realiza compras regulares, o un cliente de Unica vez. Aunque el concepto
tradicional de cliente hace referencia solamente a quien ya realiz6 una compra, en la actualidad es
mas util pensar que los clientes son tales desde el momento en que se interesan en la oferta de un

negocio (Hubspot.es, 2021).
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Clientes Reales

Son aquellas personas que ya te han comprado en una 0 mas ocasiones. Este tipo de publico
ya es un referente de tu marca, puesto que conoce la dinamica de compra, la calidad de tus

productos o servicios, la atencion durante y después de la compra (Brand Backers 2021).

Clientes Potenciales

Son las personas que cumplen con el perfil de tu buyer persona o mercado hacia el cual va
dirigido lo que ofreces, pero nunca te han comprado. En muchas ocasiones, estos clientes ya han
oido de ti, te ubican, pero por alguna razon no se han decidido por adquirir lo que vendes, por lo
que necesitan un impulso que despierte su interés al maximo, al grado que proceda a la accion

de comprar (brandbackers.com.mx 2021).

Conceptos Fundamentales Relacionados con la Comunicaciéon y el Disefio

Conceptos Fundamentales Relacionados con la Comunicacién

Produccion La produccion se refiere a proceso de creacién o elaboracion de bienes y
servicios. En términos econdmicos, implica la transformacién de materias primas y otros insumos
en productos finales, agregando valor en el proceso. Este proceso es fundamental para satisfacer

las necesidades humanas y el desarrollo econémico.

En economia, la produccion es el proceso mediante el cual se transforma la materia prima en
bienes para el consumo, y se le afiade valor al resultado (es decir, valor agregado). Los sistemas
economicos tienen como fin la produccidn de recursos, ya que a través de esta se satisfacen

distintas necesidades humanas (concepto de produccion 2025).
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Presentacion multimedia: Las presentaciones multimedia son una forma efectiva de
comunicar informacion de manera visual y dinamica. En la actualidad, existen diversas
herramientas y técnicas para crear presentaciones impactantes que capturan la atencion del

publico (mdpajedrez.com).

Comunicaciones La comunicacion es "el intercambio de informacion entre personas.
Significa volver comuin un mensaje o una informacion. Constituye uno de los procesos

fundamentales de la experiencia humana y la organizacién social” (concepto de produccion 2025).

Proceso de Comunicacion. El proceso de comunicacion es la accién de intercambiar
informacion entre dos 0 mas participantes con el fin de transmitir o recibir informacion. A través
de la comunicacion, las personas obtienen informacion respecto a su entorno y pueden compartirla

con el resto (mariarobles.es).

contexto

Ruido

Inconsistencias’

Ruido

malos entendidos

produccién de material audiovisual para dar a conocer los productos médicos que vende y distribuye
la emp dic S.A. a cli realesy I

Figura 5 realizada por Rodrigo Alejandro Lopez Solares. Esquema de comunicacion.
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Elementos de la Comunicacion Los elementos de la comunicacion son los
componentes que participan en el proceso de envio y recepcion de un mensaje,
teniendo cada elemento una funcion importante para que la transmision de la
informacion, anuncio o noticia sea exitosa y sin distorsiones (Economipedia. Com,

2021).

Emisor El emisor es la persona o entidad que genera y se encarga de transmitir el mensaje,
puede ser un individuo, una empresa, una institucién, entre otros. Para que el proceso de
comunicacion sea completo también debe existir un receptor, los dos deben tener un mismo

cddigo y canal de comunicacion.

Receptor Llamamaos receptor a cualquier instancia que cumpla el rol de

Captar, obtener y usualmente interpretar o responder, algin tipo de mensaje, estimulo
o informacidn. El receptor puede ser un individuo, una organizacion o parte de un

sistema (concepto de 2021).

Comunicacion Publicitaria La Comunicacion Publicitaria es la creacidén de mensajes
persuasivos, para impulsar un determinado comportamiento en las personas, con el fin de adoptar

productos, marcas e ideas (Wikipedia.com 2025).

Comunicacion Digital La Comunicacion Digital se refiere al intercambio de
informacidn, mensajes y contenidos a traves de plataformas y canales digitales.
Implica el uso de tecnologias de la informacion y la comunicacion para crear,
compartir y consumir informacion de manera instantanea y global (Epitech-it.es,

2021).



Comunicacion Persuasiva La comunicacion persuasiva se define como el
proceso de transmitir un mensaje de manera convincente y persuasiva, con el fin de
influir en las actitudes, creencias o comportamientos de los demas. Se basa en la
utilizacion de argumentos solidos, emociones y técnicas persuasivas para lograr que el
receptor del mensaje adopte una postura o tome una accion especifica. Es una forma de
comunicacion altamente efectiva que busca generar un impacto y lograr resultados

deseados (Liderazgo empresarial).

Comunicacion Interna La comunicacion interna es la comunicacion dirigida al
cliente interno, es decir, al trabajador. Nace como respuesta a las nuevas necesidades
de las compariias de motivar a su equipo humano y retener a los mejores en un entorno

empresarial donde el cambio es cada vez mas rapido (Economipedia.com, 2021).

Comunicacion Externa La comunicacion externa es aquella que se pone de
manifiesto con los sectores externos que estan relacionados con la empresa. Por
ejemplo, los clientes, proveedores, accionistas, administraciones o instituciones. El
objetivo de este tipo de comunicacion es mejorar y potenciar las relaciones con los

distintos agentes con los que esta relacionada la compafia (Economipedia.com, 2021).

Conceptos Fundamentales Relacionados con el Disefio

Disefio Se conoce al arte de proyectar el aspecto, la funcion y la produccion de un
objeto por medio de signos graficos, sea que se trate de un objeto bidimensional
(carteles, logos, animaciones, portadas, etc.) o tridimensional. (Edificios, maquinarias,

muebles, entre otros (Wikipedia.com 2015).
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Disefio gréafico Es una profesion, disciplina académica y arte aplicada, cuya
actividad consiste en proyectar comunicaciones visuales destinadas a transmitir
mensajes especificos a grupos sociales con objetivos determinados, donde es
habitual el uso de texto y graficos para comunicarse visualmente. Se basa en el

principio de la forma sigue a una funcion especifica.

El disefio grafico es una rama interdisciplinaria del disefiol y de las bellas artes,
cuyos fundamentos y objetivos giran en torno a la definicion de problemas y
determinacion de objetivos para la toma de decisiones a través de la creatividad, la
innovacion y el pensamiento lateral junto con herramientas manuales o digitales,

transformandolos para su debida interpretacion (Wikipedia.com).

Produccion La palabra “produccion” proviene del verbo latino producere, traducible como
“engendrar”, y esta compuesta por las voces pro (“hacia adelante”) y ducere (“guiar”). Se trata de
un término empleado comdnmente en la Antigliedad romana, cuyas connotaciones econémicas
surgieron posteriormente, a partir del nacimiento de la filosofia econdémica. Diferentes autores y

estudiosos de la materia han definido este término a lo largo de la historia, por ejemplo:

En el siglo X1X, el filésofo aleméan Karl Marx comprendia los modos de produccién como
la forma en que histéricamente los seres humanos se han organizado para satisfacer sus
necesidades, o sea, para producir, y han estado determinados por la interaccién entre

la fuerza de trabajo y la posesion de los medios materiales de produccion (como fabricas,

maquinas, herramientas, etcétera) (concepto de produccion 2025).


https://es.wikipedia.org/wiki/Profesi%C3%B3n
https://es.wikipedia.org/wiki/Disciplina_acad%C3%A9mica
https://es.wikipedia.org/wiki/Artes_aplicadas
https://es.wikipedia.org/wiki/Comunicaci%C3%B3n_visual
https://es.wikipedia.org/wiki/Comunicaci%C3%B3n_visual
https://es.wikipedia.org/wiki/Mensaje
https://es.wikipedia.org/wiki/Grupo_social
https://es.wikipedia.org/wiki/Dise%C3%B1o
https://es.wikipedia.org/wiki/Dise%C3%B1o_gr%C3%A1fico#cite_note-Interdisciplinar-1
https://es.wikipedia.org/wiki/Bellas_artes
https://es.wikipedia.org/wiki/Creatividad
https://es.wikipedia.org/wiki/Innovaci%C3%B3n
https://es.wikipedia.org/wiki/Pensamiento_lateral
https://concepto.de/modos-de-produccion/
https://concepto.de/fuerza-de-trabajo/
https://concepto.de/medios-de-produccion/

Material audiovisual Los productos audiovisuales son dispositivos que se
utilizan para capturar, procesar y mostrar informacion audiovisual. Estos productos
pueden emplearse en diversos entornos, como hogares, escuelas, empresas y espacios

publicos.

El material audiovisual suele ser producido con propositos comerciales para ser
difundido en medios como la television o el cine, sin embargo, algunas compafiias
producen material audiovisual con fines de comunicacion interna, ya sea para eventos,
conferencias o difusién de algun tipo de contenido entre los trabajadores (Instituto

peruano de publicidad).

Grabacion La grabacion es el proceso de capturar datos o convertir la
informacion a un formato almacenado en un medio de almacenamiento. El resultado
del proceso también se denomina grabacion. Durante miles de afios los humanos han

realizado grabaciones historicas de una forma u otra (Wikipedia.org).

Storyboar Un storyboard (o guion grafico) es una serie de ilustraciones o
iméagenes en secuencia que se utilizan para planificar visualmente una pelicula,
animacion, video, o cualquier otro proyecto audiovisual. Permite pre visualizar la

accion, los dialogos, y la direccion de camara antes de la filmacién o produccion.

En esencia, el Storyboard es una guia visual que ayuda a los artistas, directores y productores a
entender la estructura de una historia y como se veréa en la pantalla. Consiste en paneles
individuales con dibujos que representan cada toma o escena, junto con notas sobre la accion, el

dialogo, y otros detalles relevantes (Dropbox.com 2024).
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Ciencias Auxiliares, Artes, Teorias y Tendencias

Ciencias Auxiliares

Semiologia La semiologia o semio6tica es la disciplina que se encarga del estudio
de los signos, es decir, las ideas que asociamos en nuestra mente con diferentes
elementos de la realidad. Los signos, en el proceso comunicativo, son utilizados por un

emisor para transmitir un significado a un receptor (Concepto de 2020).

Semiologia de la Imagen La semi6tica visual nos permite interpretar, objetos, imagenes y
expresiones para comprender la idea. De igual forma, nos da las herramientas necesarias que
analizas las ilustraciones, fotografias, pinturas, etc. Para que las personas comprendan mejor el

mensaje de manera visual (University at Carlemany, 2022).

Psicologia de la Comunicacion El estudio de la comunicacion vinculado a las ciencias del
comportamiento se centra en analizar la influencia de los factores psicoldgicos relacionados con la

cognicion, con la emocion y con la conducta, en la comunicacién humana (Dcinl.com).

Psicologia del Color La psicologia del color es el estudio de los efectos que tiene la
percepcion de diferentes gamas cromaticas en el estado psiquico y emocional de las personas, asi

como en su comportamiento (Psicologiaymente.com, 2022).

Sociologia La sociologia segun la Universidad Nacional de Colombia se centra en la
formacion de profesionales con un pensamiento critico y la capacidad de interpretar la realidad
social. El programa busca desarrollar en los estudiantes herramientas tedricas y metodologicas que
les permitan analizar y comprender las dinamicas sociales, considerando diferentes dimensiones

como religiosa, cultural, politica y urbana. La carrera esta estructurada en torno a cuatro ejes:
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teorias, metodologias, sociologias especiales y teméticas, se enfoca en la investigacion y el disefio

de proyectos sociales (Universidad nacional de Colombia).

Tecnologia Tecnologia viene del griego té€yvn (se pronuncia téchng”) y quiere decir arte,
oficio o destreza. Por lo tanto, la tecnologia no es una cosa sino un proceso, una capacidad de
transformar o combinar algo ya existente para construir algo nuevo o bien darle otra funcién

(Universidad nacional de litoral).

Teorias

Teoria del Color Se conoce como Teoria del color a un conjunto de reglas
basicas que rigen la mezcla de colores para conseguir efectos deseados, mediante la
combinacion de colores o pigmentos. Es un principio de gran importancia en el disefio
gréafico, la pintura, la fotografia, la imprenta y la televisién, entre otras areas visuales

(Concepto de 2023).

Tecnologias

Adobe Premier Pro: Solucion de edicion de video basada en la nube que permite a las empresas
crear y editar videos, agregar efectos o transiciones y exportar el producto final desde una

plataforma unificada (www.capterra.ec).

En resumen, Adobe Premiere Pro es un software de edicion de video profesional con una gran
variedad de herramientas y funcionalidades, ideal para la produccion de videos de alta calidad,

desde clips cortos para redes sociales hasta largometrajes.


http://www.capterra.ec/
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Tendencias

Post Modernismo: EI posmodernismo es una movimiento cultural, filoséfico y artistico
que surgio a finales del siglo XX, marcando una ruptura con los ideales de la modernidad Se
caracteriza por su relativismo, escepticismo hacia las grandes narrativas, y una mayor apertura a la

experimentacion y la mezcla de géneros y estilos (Enciclopedia Humanidades 2016).

En resumen EI posmodernismo es un movimiento que se caracteriza por la critica a la
modernidad, la promocion de la experimentacion y el relativismo, asi como por su interés en la

cultura popular y el individuo.



Tablero de tendencias

El término ““audiovisual™ hace referencia a dos sentidos: €l oido y la vista,
estos, al utilizarse de forma simultanea, favorecen la atencion del espectador v
logran generar una mayor interaccion entre la proyeccion y el publico. Dentro
de esta rama de las comunicaciones, existen una serie de términos, los cuales,
resultan importantes de identificar y reconocer. Uno de estos es el término
“material audiovisual®, el cual es frecuentemente utilizado por los productores,
directores o colaboradores que se encuentran en el medio. En este articulo te

contaremos todo sobre este término y te brindaremos algunos ejemplos para

que puedas comprender qué es el material audiovisual.

Tablero de tendencias realizado por el estudiante Rodrigo Alejandro Lopez Solares

-
O
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Proceso de Disefio y Propuesta Preliminar



Capitulo VII: Proceso de Disefio y Propuesta Preliminar

Aplicacion y Razonamiento de la Informacion obtenida en el Marco Tedrico

En el desarrollo del proyecto, las ciencias, artes, teorias, tecnologias y tendencias
recopiladas en el marco tedrico se integran como base para la produccion del material
audiovisual. Cada elemento aporta herramientas esenciales para construir un disefio funcional y

visualmente atractivo.

Material Audiovisual: para el proyecto se realizard material audiovisual en el cual,
se detallara paso a paso quién es Prontomedic S.A. y asi mostrar los productos que la

empresa vende y distribuye a sus clientes reales y potenciales.

El material audiovisual se utilizara para que los clientes reales y potenciales tengan
una mejor vision de los productos que vende y distribuye la empresa hacia los
diferentes centros hospitalarios y veterinarias dentro y fuera de la capital de

Guatemala.

Comunicacion: La comunicacion sera utilizada para que los clientes reales y
potenciales sepan de los productos que vende y distribuye Prontomedic S.A. y asi

mismo, comunicarse con ellos de una forma clara y efectiva.

Proceso de Comunicacién

Se transmitira de forma clara, técnica y confiable los productos que vende y
distribuye Prontomedic S.A. a hospitales, clinicas, farmacias y veterinarias dentro y

fuera de la capital de Guatemala.



Tecnologia: Permitira proyectar los productos que vende y distribuye Prontomedic
S.A. para que los clientes reales y potenciales tengan confianza en comprar dichos
productos y a la vez que la empresa tenga un respaldo técnico del material audiovisual

arealizar.

Comunicacion Publicitaria: Captar la atencion de los clientes reales y potenciales y
se hara la diferencia de las competencias que tiene Prontomedic S.A. y persuadir con

credibilidad para que compren los productos que se les ofrece.

Comunicacion Persuasiva: Se creara un mensaje visual que influya en la decision de
los clientes reales y potenciales para que sean convencidos del buen producto que

vende y distribuye Prontomedic S.A. de una forma ética y profesional.

Comunicacion Externa: Se disefiara un video que proyecté los productos que vende y
distribuye Prontomedic S.A. para los clientes reales y potenciales, que refleje confianza y

reputacién positiva en la empresa para la compra de dichos productos.

Disefio: Se proyectara de forma profesional, precisa y que dé confianza de los valores
que caracterizan a la empresa Prontomedic S.A. Llamar la atencién de los clientes
reales y potenciales con la paleta de colores y la tipografia para que sea Ilamativo para

comprar los productos que se venden y se distribuyen.

Produccion: Se llevara a cabo la realizacion de un video que comunique al cliente sobre los
productos que vende y distribuye Prontomedic S.A. de forma clara para generar confianza y

motivar a los clientes reales y potenciales a comprar sus productos.

Post Modernismo: En base al material audiovisual se destacard la marca de la

empresa y para captar la atencién de los clientes reales y potenciales que tiene
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Prontomedic S.A. en la capital y en los distintos departamentos.

Se destacara la marca con originalidad para captar la atencion de los clientes
reales y potenciales para que tengan una mejor visualizacion de los productos que

vende y distribuye Prontomedic S.A.

Conceptualizacion

En Prontomedic S.A. le vendemos los mejores productos médicos descartables para que su salud
sea la mejor y tenga una mejor accesibilidad a los productos que se le mostraran en el video para
que no tenga que salir de casa y lo pueda ver a través de la pagina de Facebook para tenerlo

accesible y poder servirle mejor.

Método

Brainstorming o lluvia de ideas
¢ Qué es?

Es la técnica para generar ideas mas conocidas. Fue desarrollada por Alex
Osborn (especialista en creatividad y publicidad) en los afios 30 y publicada en 1963 en el

libro «Applied Imagination».
Es la base sobre la que se sostiene la mayoria del resto de las técnicas.
¢Para qué?

El Brainstorming, también llamado torbellino de ideas, tormenta de ideas, remoli de

cervells, lluvia de ideas, es una técnica eminentemente grupal para la generacion de ideas.
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;Como?

Materiales de trabajo: sala, sillas para el grupo, ordenador o cuaderno de notas para
apuntar las ideas (algunas personas prefieren utilizar pizarra, pero generalmente esto pone lento
el proceso y puede resultar perjudicial), grabadora (opcional y sin que sustituya al secretario/a) y

reloj.

Participantes: facilitador/a o coordinador/a (dinamiza el proceso), secretario/a (apunta las ideas),

y miembros del grupo.

ETAPAS DEL PROCESO
12 Calentamiento

Ejercitacion del grupo para un mejor funcionamiento colectivo.
Ejemplo: decir objetos que valgan menos de 10 euros, nombrar todas las cosas blandas que se

nos ocurran.
22 Generacion de ideas

Se establece un nimero de ideas al que queremos llegar.
Se marca el tiempo durante el cual vamos a trabajar.

Y las cuatro reglas fundamentales que se mencionan a continuacion:
Toda critica esta prohibida.

Toda idea es bienvenida.

Tantas ideas como sea posible.

El desarrollo y asociacion de las ideas es deseable.

Los participantes dicen todo aquello que se les ocurra de acuerdo al problema planteado y



guardando las reglas anteriores.

Se hara una lluvia de ideas para mejorar la visualizacion de los productos que vende y distribuye
Prontomedic S.A. a sus clientes reales y potenciales no solo en la ciudad capital sino que también

en los distintos departamentos y sus hospitales, veterinarias, farmacias.

Grafica de aplicacion
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Grafica realizada por Rodrigo Alejandro Lépez Solares
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Definicion del Concepto

En base al método utilizado se obtuvo la frase: “Hacemos crecer tu negocio” el objetivo
de esta frase es para que los negocios donde Prontomedic S.A. distribuye sus productos crezca y
se hagan conocer a sus alrededores no solo en la ciudad, sino que también en los distintos
departamentos como los hospitales, farmacias y veterinarias. Asi, creciendo las empresas llegan

a mas clientes para conocer de Prontomedic S.A. y sus productos que vende y distribuye.

De la aplicacion de la técnica creativa se llegé a la conclusion que el nombre de la 31

produccidn del disefio se basara en la frase: “Hacemos crecer tu negocio.

Bocetaje
Con base en la frase “Hacemos crecer tu negocio” se procede a realizar el proceso
de bocetaje pasando por las siguientes variantes: Tabla de requisitos, bocetaje de diagramacion o

bocetaje inicial, bocetaje formal y digitalizacién de la propuesta.

Tabla de Requisitos

Elemento grafico Propdsito Técnica Emocion
Color Identificar a laempresa | Adobe Color: Elegir Alegria,
Prontomedic S.A. paleta de colores béasica | formalidad en

para aplicar en Adobe | técnica de dibujo

Ilustrator




Elemento grafico

Proposito

Técnica

Emocidn

Tipografia

Mostrar jerarquias de
forma visual. Facilitar e
incentivar la lectura de
los textos en el material

audiovisual

Muse: Utilizar una o

dos tipografias web.

Utilizar mayusculas
con kerning espaciado

en los titulos.

Estabilidad

Uso de tripode al
momento de
grabar y
estabilizar el

audio

Fotografias

El uso de luz, color y el
encuadre al momento

de grabar

Técnica fundamental es
la iluminacion
cinematografica donde
las claves son la luz y

luz de relleno

La emocion en la
fotografia es la
luz célida y suave
y también la luz

fria.

Diagramacion

Comunicar de forma
claray ordenada y
mejorar la estética

visual

Jerarquia visual, la
regla de tercios en un

plano general

Por medio del
color, la tipografia
emocional como
sanserif y la
composicion y el
espacio simétrico
de donde se

tomara el video.
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mensaje dirigido a los
clientes reales y

potenciales

visual, jerarquia visual
y uso coherente del

color.

Elemento grafico Propdsito Técnica Emocion
Elementos graficos | Facilitar la La técnica de La emocion
comprension del alineacion y reticula también se

plantara con el
color, su
tipografia, formas

y estilo gréfico.

Proceso de bocetaje

Para comenzar a realizar el material audiovisual es necesario hacer bocetos con reticula

para visualizar donde iran los elementos graficos que se bocetaran de forma ordenada y con el

mismo tamano.

Bocetaje formal

Al momento de digitalizar los bocetos de las piezas seleccionadas se pondré color,

tipografia y un pie de texto.
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Bocetaje formal

Boceto blanco y negro
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Boceto blanco y negro

Escena 5




Bocetos a color
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Boceto a Color

Escena3dy4
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Boceto a Color

Escena 5

40




41

Proceso de digitalizacion de los bocetos

Escena N° 1 Escena N° 2

Hacemos crecer tu negocio Kleenex
Musica de fondo Musica de fondo
Titulo Hacemos crecer tu Descripcion: 3,600
negocio kleenex 36 cajas 100
Imagen doble cara

Imagen




Proceso de digitalizacion de los bocetos

Escena N°3

|

b

i EZOne,a Pezong

Pezonera

Musica de fondo
Descripcion: pezonera
marca Edigar de hule
natural y vidrio
Imagen

Escena N°4

o

\‘ T

WY
N e
\

Circuito de nebulizacion
desechable

Musica de fondo
Descripcidn: circuito de
nebulizacion marca Portex
Imagen




Proceso de digitalizacion de los bocetos

HILO DE SUTURA
VICRI

MARCA NESO CAMPO ESTERIL
PARA CURACION,
MARCA KYOWOO

ALMOHADILLA
CON ALCOHOL,
MARCA PDI
CEPILLO PARA CIRUJANO,
MARCA EDIs
CONTIENE 1 PIEZA
e

GUANTES DE LATEX,
CAJA DE 100 GUANTES
LAL,
MARCA SAGAR
- COLOR CELESTE

BOTIQUIN DE u.'.“_‘u‘\ :f:‘,léf:u
NMAIAR: SRS A5 = 'ﬁ':::::- MARCA VIAMED
< PRONTOMEDIC OOR AL

3,600 KLEENEX,
36 CAJAS DE 100
DOBLE CAPA

HOJAS DE BISTURI,
MARCA CHANNELMED

1

| casapE g
curaciones, [t

\y o P GUANTE ESTERIL
MARCA EDIGAR iy

MARCA KYOW0O

~

Gt
ORINAL MASCULIND, n#20™

MODI 800 PIZETA DE -
COLC 500 ML
“MARCA EBIOAR maRca EDIGAR
CONTIENE
PIEZA

42



Alto 19.05cm

Propuesta preliminar
Descripcion de musica: The Victory is Yours
Duracion de tiempo: 3:39
Tipografia en textos: Arial Black 28
Colores del fondo: anaranjado, azul, negro, amarillo y blanco

Formato: MP4

Diapositiva 1

Portada Ancho 33.87 cm

PRONTOMEDIC

Distrbuidora QuirungicaGeneral,$.A,

43
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Alto 19.05 cm

Diapositiva 2

Instalaciones

NUESTRAS
INSTALACIONES

\\

Ancho 33.87 cm




Alto 19.05 cm

Diapositiva 3

Slogan

HACEMOS

CRECER
TU NEGOCIO

Ancho 33.87cm
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Diapositiva 4

Cepillo para cirujano, marca Edigar, cepillo quirtrgico, marca BD.

Ancho 33.87 cm

CEPILLO PARA CIRUJANO,
MARCA EDIGAR,
CONTIENE 1 PIEZA

Alto 19.05 cm

CEPILLO QUIRURGICO,
MARCA BD

\




Alto 19.05cm

Diapositiva 5

Rifiones porta objetos, marca Edigar, taco de hule.

Ancho 33.87cm

RINONES PORTA
OBJETOS,

MARCA EDIGAR

- CELESTE Y AQUA

TACO DE HULE
PARA MULETAS,
MARCA KYOWOO
- COLOR NEGRO

PEZONERA DE
HULE NATURAL
Y DE VIDRIO,
MARCA EDIGAR

47




Alto 19.05 cm

48

Diapositiva 6
Botiquin de madera, marca Prontomedic, guantes de latex, marca SAGAR.

Ancho 33.87 cm

VdEE -\ 4

GUANTES DE LATEX,
CAJA DE 100 GUANTES
TALLAL,
MARCA SAGAR
- COLOR CELESTE

Nitrile Glove

DISPOSABLE GLOVES

e " ~ BATA DESCARTABLE

B?JA%::;NADE PARA CIRUGIA,
MARCA MARCA VIAMED
-COLOR CELESTE

PRONTOMEDIC




49

Diapositiva 7

Ligaduras de carrete, marca KYOWOO, cojin de Kelly, marca KYOWOO,; cabestrillo
para adulto, marca Prontomedic.

Alto 19.05cm

Ancho 33.87 cm

COJIN DE KELLY,
MARCA KYOWOO

=
k -
\7”
\0 ) >
& .
~. ;/ L
LIGADURAS
DE CARRETE, CABESTRILLO PARA
MARCA KYOWOO ADULTO,
-COLORES VARIOS MARCA

PRONTOMEDIC



Alto 19.05 cm

Diapositiva 8
Inmovilizador de metal para dedos de la mano, marca Edigar; bolsa de tela para hielo,
marca MASTEX.

Ancho 33.87 cm

A

;“ w w INMOVILIZADOR
DE METAL PARA
DEDOS DE LA MANO, )
MARCA EDIGAR [
-COLOR AZUL Ice

BOLSA DE TELA
PARA HIELO,
MARCA MASTEX

50




Alto 19.05 cm

Diapositiva 9

Bolsas de colostomia

Ancho 33.87 cm

51

BOLSA DE COLOSTOMIA
20 PIEZAS
MARCA VIA MED

BOLSA DE COLOSTOMIA
CON SELLO,
MARCA SHELTER

\




Alto 19.05 cm
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Diapositiva 10
Cinta de testigo para calor, marca EFLAB, curitas, marca Johnson & Johnson, Micropore
3M.

Ancho 33.87 cm

CINTAS TESTIGO PARA
CALOR HUMEDO

DE 18 MM X 50M,
MARCA EFLAB

CURITAS
COLOR PIEL,
CAJA DE

20 UNIDADES,
MARCA

MICROPORE
MARCA 3M, \ JOHNSON &
COLOR BLANCO QR JOHNSON
Y PIEL '

DE 1 PULGADA



Alto 19.05 cm

Diapositiva 11

Pericraniales

Ancho 33.87 cm

/
ay

3L
v

PERICRANEALES
MARCA GREEN CROSS

\Xh. Y 4
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Alto 19.05 cm
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Diapositiva 12
Suspensorio atlético, marca Makida, suero fisiolrca Bonin; Aposito anti adherente,

marca Adaptic. Ancho 33.87 cm

SUERO FISIOLOGICO,
MARCA BONIN

SUSPENSORIO ATLETICO
TALLAL,

MARCA MAKIDA APOSITO
- COLOR BLANCO ANTIADHERENTE,
MARCA ADAPTIC




Alto 19.05cm

Diapositiva 13

Esparadrapo, marca 3L, empaque para esterilizar, marca KYOWOO; mascarilla quirdrgica,

marca San Huei.

Ancho 33.87 cm

ESPARADRAPO
TRANSPARENTE,
EMPAQUE PARA

MARCA 3L
ESTERILIZAR,

Q = MARCA KYOWOO
W‘iﬁt =

sTr-nwam't L NIQSH NO5 APPROVED
macc, Boxof 20

||||||||||||||| r RESPIRATOR

4. MASCARILLA

MARCA SAN HUEI

nnnnnnn

mmmmm
........

\‘\ SOLIDA QUIRURGICA,
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Alto 19.05 cm
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Diapositiva 14
Hilo de sutura, marca NESO, almohadilla con alcohol, marca PDI, campo estéril para
curaciones, marca KYOWOO.

Ancho 33.87 cm

VA XN\

REORDER NO. C69900

HILO DE SUTURA =|"pDI NDC 10819-3914-2
VICRIL, Alcohol PrepPad [siieTr)
MARGA NESO e CAMPO ESTERIL
PARA CURACION,
o Qe g == 10017538 MARCA KYOWOO
[Etacha
! === g y
(& o 0 "L‘p‘,:';‘a@ —
T 1
. ALMOHADILLA
X2 CON ALCOHOL,
MARCA PDI




Alto 19.05 cm

Diapositiva 15

57

Tubo vacutainer, marca Nipro, bolsa recolectora de desechos, marca Biohazard, colectora de

orina, marca Operson.

TUBO VACUTAINER,
MARCA NIPRO

Ancho 33.87 cm

BOLSA RECOLECTORA
DE DESECHOS,
MARCA BIOHAZARD

COLECTORA DE ORINA
PARA PIERNA,
MARCA OPERSON




Alto 19.05 cm

Diapositiva 16

Kleenex, hojas de bisturi, marca Channelmed, venda elastica, marca Superior.

Ancho 33.87 cm

3,600 KLEENEX,
36 CAJAS DE 100
DOBLE CAPA —

VENDA ELASTICA
- COLOR PIEL,
MARCA SUPERIOR

HOJAS DE BISTURI,
MARCA CHANNELMED

58



Alto 19.05 cm

Diapositiva 17

Glicerina liquida, marca Lafimarg, jeringa para lavado de oido, marca GRN JECT.

Ancho 33.87 cm

GLICERINA LIQUIDA
EN PRESENTACION

DE LITRO, GALON

Y BOTELLA,

MARCA CORPORACION
LAFIMARQ

JERINGA PARA
LAVADO DE 0iDO,
MARCA GRN JECT

=20

525
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Alto 19.05 cm

60

Diapositiva 18

Caja de curaciones, Marca Edigar, guante estéril de latex Marca KYOWOO, orinal
masculino Marca Edigar, Pizeta de 500ml Marca Edigar

Ancho 33.87 cm
l
7 CAJA DE /) é_‘_,_—

| y
e *" GUANTE ESTERIL
DE LATEX,
MARCA KYOWOO

orinal
ORINAL MASCULINO, w2
MODELO AA21800 : 3
- COLOR CELESTE, ‘
MARCA EDIGAR

PIZETA DE

500 ML

MARCA EDIGAR
CONTIENE
1PIEZA




Alto 19.05 cm

Diapositiva# 19

Apositos de emulsion

Ancho 33.87 cm

APOSITO CON EMULSION DE
PETROLATO, MARCA CURAD

Qe

APOSITO CON EMULSION DE
PETROLATO, MARCA
CARDINAL HEALTH
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Alto 19.05 cm

Diapositiva # 20

Promocidn de venta de productos

Ancho 33.87 cm

- Contamos con la existencia y venta
de mas de 200 productos en la rama
médico descartable, de nuestros
distribuidores autorizados de
productos lideres en el mercado,

siendo estas las marcas GRN JECT y
Edigar; pregunta sin compromiso,
sera un gusto atenderte.

PRONTOMEDIC

Distribuidora Quirtirgica General, S. A.




Alto 19.05 cm
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Diapositiva #21

Informacién de Prontomédic S.A.

Ancho 33.87 cm

Encuéntranos en 10 avenida, 25-00 zona 13
ciudad capital, Condominio Industrial La Aurora

Teléfonos 23339145 23337720

Sitio web http:/www.prontomedic.net/

Correo Electronico
prontomedic.servicioalcliente@gmail.com

= AV

https://drive.google.com/drive/folders/lvdwT5p HODICBgEikevIBXBZvIOK6 TmM?usp=sharing

Otro contacto Cel. 55118135
Licenciado Gilberto Lopez



https://drive.google.com/drive/folders/1vdwT5p_HODICBgEikevIBXBZvI0K6TmM?usp=sharing

Capitulo VIII

Validacion técnica
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Capitulo VI11: Validacion técnica

Al finalizar la propuesta preliminar del Disefio de presentacion multimedia se dara inicio
al proceso de validacion técnica, mostrando el proyecto a clientes, expertos y grupo objetivo. El
instrumento de validacion sera la encuesta personal, en las cuales se crearan preguntas cerradas,

que se calificaran con la escala de Likert.

Las encuestas se realizaran de dos maneras: de forma virtual a través de Google Forms

para clientes y grupo objetivo, e impresas para expertos.

El enfoque del trabajo de investigacion es mixto, por cuanto se utilizaran enfoques
cuantitativos y cualitativos. EIl primero servira para cuantificar los resultados de la encuesta
aplicada a los sujetos y a traves del enfoque cualitativo se intentara evaluar el nivel de

percepcidn de los encuestados con respecto a la propuesta del disefio.

La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta multiple que se aplicara al cliente,
a veinte (20) personas, hombres y mujeres del grupo objetivo y a seis (6) expertos en el area de

comunicacion y disefio.

Poblacion y muestreo
Las encuestas se realizaron a una muestra de 26 personas divididas en tres grupos:
Clientes: licenciado Gilberto Lopez; Ricardo Gomez, perito contador; Carlota Elizabeth Caballeros

Osorio, bachiller en Ciencias y Letras.
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Expertos

Profesionales en distintas areas de la comunicacion y el disefio, la publicidad y el area del

disefio que aplica.
Licenciado y comunicélogo: Arnulfo Guzman
Licenciado y Magister en Docencia Universitaria: Antonio Gutiérrez
Licenciado en disefio Gréafico: Rolando Barahona
Disefiador Gréfico: Carlos Antonio Jiménez Ramirez
Disefiador Grafico: Leizer Kachler

Docente: Miriam Ortiz
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Grupo objetivo

El grupo objetivo son hombres y mujeres de 25 a 63 afios que residen en la ciudad de

Guatemala.

Meétodo e instrumentos

La herramienta que se usara es la encuesta, que consiste en un procedimiento a traves del
cual se recopilan datos por medio de un cuestionario previamente disefiado. Dentro de la
encuesta se usara el método de la escala tipo Likert. Esta escala consiste en una forma
psicométrica usada comdinmente en cuestionarios. Se colocan distintos grados o niveles en los
que el encuestado estara de acuerdo o en desacuerdo con una declaracion, pregunta o item y
posteriormente se procesan los resultados obtenidos. Este es un método cualitativo y produce

datos descriptivos.

Asi mismo se hard uso de preguntas dicotdmicas en las que el encuestado responderd “si”

0 “no”, segun considere.



Modelo de la encuesta

e

UNIVERSIDAD

La Revolucién en la Educacién

Género F Experto
M Cliente
Edad Grupo Objetivo

67

Facultad de Ciencias de la Comunicacion
-FACOM-
Licenciatura en Comunicacion y Disefio

Proyecto de graduacién

Nombre

Profesion

Puesto

Encuesta de Validacion del proyecto de

Disefio de presentacion multimedia para dar a conocer los productos médicos que

vende y distribuye la empresa Prontomedic S.A. a los clientes reales y potenciales.

Antecedentes:

La empresa Prontomedic de Guatemala fue creada en 2015 por Gladis Arriaza y Gilberto

Lépez, actualmente se dedica principalmente a la venta de material médico quirargico

desechable.

Al visitar la empresa Prontomedic S.A., se observé que la empresa carece de material

audiovisual en la red social Facebook para dar a conocer sus productos que vende y distribuye a

sus clientes reales y potenciales dentro y fuera de la ciudad capital de Guatemala.
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Por lo que se ha planteado el objetivo de Disefio de presentacion multimedia para dar a
conocer los productos médicos que vende y distribuye la empresa Prontomedic S.A. a los

clientes reales y potenciales.

Parte Objetiva:

1. ¢Considera usted necesario el disefio de presentacion multimedia para dar a conocer los
productos médicos que vende y distribuye la empresa Prontomedic S.A. a los clientes

reales y potenciales?

Si No

2. ¢Considera importante recopilar la informacién de las marcas y productos de la empresa
Prontomedic, S. A., a través de la informacidn que proporcione el cliente por medio del
brief, para que pueda ser integrado al material audiovisual con base a la informacion

obtenida y crear un proyecto adecuado?

Si No

3. ¢Considera adecuado investigar términos, conceptos, tendencias y tecnologias de disefio
relacionados con el desarrollo de material audiovisual, a través de fuentes bibliograficas
que respalden cientificamente la propuesta de produccion de material audiovisual que se

realizard, y que sera difundido a clientes reales y potenciales de Prontomedic, S. A.

Si No

4. ¢Considera adecuado filmar a través de planos cinematogréaficos los productos que vende
y distribuye Prontomedic S. A., para luego ser incluidos en el material audiovisual, que

sera mostrado a clientes reales y potenciales de la empresa?

Si No
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Parte Semioldgica:

5. ¢Considera que los colores propuestos en el material audiovisual son?
Muy adecuados Poco adecuados Nada adecuados
6. ¢Considera que los colores corporativos en el material audiovisual (azul) denotan

Mucha confianza y modernidad Poca confianza y modernidad__ Nada de

confianza y modernidad

7. ¢Cree que la tipografia usada en los titulos es?

Legible  Pocolegible Nada legible

8. ¢Cree que la tipografia usada en los textos es de tamafio?

Adecuado _ Pocoadecuado  Nadaadecuado

9. ¢Las fotografias de la propuesta grafica, con relacién al contenido del material
audiovisual son?

Muy comprensibles Poco comprensibles Nada comprensibles

10. Considera que la diagramacion de los elementos de la propuesta de material audio visual
es:

Ordenada Pocoordenada Nadaordenada

11. Considera que el logotipo de la empresa Prontomedic S.A. transmite:

Integridad Poco integridad Cero integridad

Parte Operativa:

12. Considera que la tipografia utilizada en la propuesta de material audiovisual es de
tamario:

Adecuado Poco adecuado Nada adecuado
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13. ¢Cree que los elementos del material audiovisual adicionales en la propuesta preliminar
presentada son?

Visibles Poco visibles Nada visibles

14. Segun su criterio ¢El tamafio 1920*1080 pixeles de la propuesta es:

Funcional Poco funcional Nada funcional

15 . Segun su criterio la orientacion (horizontal) de la propuesta es:

Muy adecuada ~_ Pocoadecuada _  Nadaadecuada

16 Cree que ¢l concepto del disefo “Hacemos crecer tu negocio del proyecto va acorde a

la inspiracion grafica de la empresa.
Si No

17 Considera que la tendencia de disefio postmodernismo aplicada en la propuesta de disefio

€es:

Innovadora Poco innovadora No es innovadora

De antemano se agradece la atencidn y el tiempo brindado para contestar esta encuesta. Si en
caso usted tiene alguna sugerencia, comentario o critica personal puede hacerlo en el siguiente

espacio:




Resultados e Interpretacion de resultados.

Parte Objetiva

1. ¢Considera usted necesario el disefio de presentacion multimedia para dar a conocer los
productos médicos que vende y distribuye la empresa Prontomedic S.A. a los clientes

reales y potenciales?

®si

® no

Interpretacion

El 96.2% de los encuestados considera necesario la produccion de material audiovisual
para dar a conocer a los clientes reales y potenciales los productos médicos que vende y

distribuye Prontomedic. S.A. y un 38% no lo considera necesario. Por lo tanto se cumple el

objetivo general del proyecto.

71
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2. ¢Considera importante recopilar la informacion de las marcas y productos de la empresa
Prontomedic, S. A., a través de la informacion que proporcione el cliente por medio del
brief, para que pueda ser integrado al material audiovisual con base a la informacion

obtenida y crear un proyecto adecuado?

®si

® no

Interpretacion

El 96.2% de los encuestados considera importante recopilar la informacién de las marcas
y productos de la empresa Prontomedic. S.A., a través de la informacion dada por el cliente por
medio del brief y un 3.8% no lo considera necesario. Por lo tanto se cumple el primer objetivo

especifico del proyecto.
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3. ¢Considera adecuado investigar términos, conceptos, tendencias y tecnologias de disefio
relacionados con el desarrollo de material audiovisual, a través de fuentes bibliograficas
que respalden cientificamente la propuesta de produccion de material audiovisual que se

realizard, y que sera difundido a clientes reales y potenciales de Prontomedic, S. A.?

® no

Interpretacion

El 100% de los encuestados considera adecuado investigar términos, conceptos, tendencias y
tecnologias de disefio relacionadas con el desarrollo de material audiovisual a través de fuentes
bibliogréficas que respalden cientificamente. Por lo tanto se cumple el segundo objetivo

especifico del proyecto.
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4. ¢Considera adecuado filmar a través de planos cinematogréaficos los productos que vende
y distribuye Prontomedic S. A., para luego ser incluidos en el material audiovisual, que

sera mostrado a clientes reales y potenciales de la empresa?

® si
@ no

© Usted indica que va a filmar, pero no hay filmado solo fofotogafiado

Interpretacion

El 80.8% de los encuestados considera adecuado filmar a través de planos cinematogréaficos
los productos que vende y distribuye Prontomedic S.A. para luego ser incluidos en el material
audiovisual que se mostrara a los clientes reales y potenciales mientras que 15.4% no consideran
adecuado filmar a través de planos cinematograficos. Por lo tanto se cumple el tercer objetivo

especifico del proyecto.
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5. ¢Considera que los colores propuestos en el material audiovisual son?

@ Muy adecuados
@ Poco adecuados
@ Nada adecuados

Interpretacion

El 61.5% de los encuestados considera muy adecuados los colores propuestos en el
material audiovisual, mientras que el 19.2% considera poco adecuado los colores propuestos en

el material audiovisual y el 7.7% considera nada adecuado los colores propuestos en el material

audiovisual.
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6. ¢Considera que los colores corporativos en el Material audiovisual (azul) denotan confianza y

modernidad?

® Mucha confianza modernidad

= ® poca confianza modernidad
O nada confianza modernidad

Interpretacion

El 80.8% de los encuestados considera mucha confianza y modernidad de los colores
corporativos en el material audiovisual (azul) y denota confianza y modernidad, mientras que el
11.5% considera poca confianza y modernidad, que los colores corporativos (azul) denotan

confianza y modernidad.
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7. ¢Cree que la tipografia usada en los titulos es?

® Legible
@ Poco legible
) Nada legible

Interpretacion

El 80.8% de los encuestados considera legible la tipografia usada en los titulos utilizados
en el material audio visual mientras que el 19.2% considera poco legible la tipografia usada en

los titulos utilizados.



8. ¢Cree que la tipografia usada en los textos es de tamafio?

@ Adecuado
@ Poco adecuado
@ Nada adecuado

Interpretacion

El 73.1% de los encuestados cree que la tipografia usada en el texto puesto en el material
audiovisual es de tamafio adecuado. Mientras que el 23.1% cree poco adecuado la tipografia

usada en el texto puesto en el material audiovisual.
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9. ¢Las fotografias de la propuesta gréafica, con relacion al contenido del material audiovisual

son?

@ Muy comprensibles
@ Poco comprensibles

,ﬁ © Nada comprensibles

Interpretacion

El 76.9% de los encuestados considera que las fotografias de la propuesta grafica en el
material audiovisual es muy comprensible mientras. El 11.5% considera poco comprensible las

fotografias de la propuesta grafica en el material audiovisual.



10. Considera que la diagramacion de los elementos de la propuesta de material audiovisual es:

@ Ordenada
@ Poco ordenada
@ Nada ordenada

=

Interpretacion

El 65.4% de los encuestados considera que la diagramacion de los elementos de la
propuesta de material audiovisual es ordenada. Mientras el 26.9% considera poco ordenada la

diagramacion de los elementos de la propuesta de material audiovisual.
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11. Considera que el logotipo de la empresa Prontomedic S.A. transmite:

@ Integridad
@ Poca integridad
@ Nada integridad

Interpretacion

El 88.5% de los encuestados considera que el logotipo de la empresa puesto en el material
audiovisual Prontomedic S.A. transmite integridad, mientras que el 3.8% considera que el
logotipo de la empresa Prontomedic S.A. puesto en el material audiovisual transmite poca

integridad.
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12. Considera que la tipografia utilizada en la propuesta de material audiovisual es de tamafio:

® Adecuada
@ Poco adecuada
@ Nada adecuada

Interpretacion

El 76.9% de los encuestados considera que la tipografia utilizada en la propuesta de
material audiovisual es de tamafio adecuada, mientras que el 23.1% considera que la tipografia

en la propuesta de material audiovisual es de tamafio poco adecuada.
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13. ¢ Cree que los elementos del material audiovisual adicionales en la propuesta

preliminar presentada son?

® Visibles
@ Poco visible
@ Nada visible

Interpretacion
El 73.1% de los encuestados cree que los elementos del material audiovisual adicionales
en la propuesta preliminar presentada son visibles, mientras que el 26.9% cree que los elementos

del material audiovisual adicionales en la propuesta preliminar presentada son poco visibles.
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14. Segun su criterio: EI tamafio 1920*1080 pixeles de la propuesta es:

@ Funcional
@ Poco funcional
@ Nada funcional

Interpretacion

El 96.2% de los encuestados considera que el tamafio 1928*1080 pixeles de la propuesta
del material audiovisual es funcional, mientras que el 3.8% cree que el tamafio 1928*1080
pixeles de la propuesta no es nada funcional, ya que la propuesta del material audiovisual viene

en 320 pixeles.
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15. Segun su criterio la orientacion horizontal de la propuesta es:

@ Adecuada
@ Poco adecuada
) Nada adecuada

A

Interpretacion.

El 92.3% de los encuestados cree que la orientacidn horizontal de la propuesta del
material audiovisual es adecuada, mientras que el 7.7% cree que la orientacion (horizontal) de la

propuesta del material audiovisual es poco adecuada.
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16. Cree que el concepto del diseno “Hacemos crecer tu negocio” del proyecto va acorde

a la inspiracion grafica de la empresa

s

0 si
® o

Interpretacion

El 80.8% de los encuestados cree que el concepto del disefio “Hacemos crecer tu
negocio”, si va acorde a la inspiracion grafica de la empresa puesta en el material audiovisual,
mientras que el 19.2% cree que el concepto no va acorde a la inspiracion grafica de la empresa

puesta en el material audiovisual.
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17. Considera que la tendencia de disefio postmodernismo aplicado en la propuesta de disefio es:

@ Innovadora
@ Poco innovadora
@ No es innovadora

Interpretacion

El 65.4% considera que la tendencia de disefio postmodernismo aplicado a la propuesta
del disefio puesta en el material audiovisual es innovadora, mientras que el 23.1% considera que
la tendencia de disefio postmodernismo aplicado a la propuesta del disefio puesta en el material
audiovisual es poco innovadora y el 11.5% considera que la tendencia de disefio
postmodernismo aplicado a la propuesta del disefio puesta en el material audiovisual no es

innovadora.
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Cambios con base a los resultados

En base a los datos obtenidos en la fase de validacién para la implementacién del presente

proyecto se refleja que:

e Cumple con el objetivo general y con cada uno de los objetivos especificos.
e Es necesario cambiar en el area semioldgica la mencion de las marcas como proveedores

de productos médicos.

e No se mencionaron cambios relevantes en el disefio propuesto.



Cambios con base a los resultados

Post Disefio de presentacion multimedia - Antes

- Contamos con la existencia y
distribucion de mas de 200 productos

<n a 1ama INCUILY UCDVal LAaNvIty

pregunta sin compromiso por lo que
necesites.

- Comunicate con nosotros, sera un
gusto atenderte.

- Contamos con la existencia y venta
de mas de 200 productos en la rama
médico descartable, de nuestros
distribuidores autorizados de
productos lideres en el mercado,
siendo estas las marcas GRN JECT y
Edigar; pregunta sin compromiso,
sera un gusto atenderte.

Justificacion

Enfatizar al publico que contamos con la distribucién y existencia de productos
lideres en el mercado; que son marcas reconocidas mundialmente ya que por lo general

los clientes requieren reconocidas marcas.



Capitulo IX: Propuesta Grafica final
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Capitulo IX: Propuesta grafica final

Posterior a realizar los cambios recomendados por los expertos se obtuvo la propuesta
grafica final del disefio de presentacion multimedia se define que hay que resaltar las marcas las
marcas conocidas y vendidas a los clientes por medio de Prontomedic S.A., las cuales son GRN
JECT y Edigar que son marcas mundialmente reconocidas para que sea facil a los clientes

buscar un producto médico descartable.

Paleta de colores

azul #1B62B4 anaranjado # AE3F13 negro # 0F0609

amarillo #C0A902 blanco #BBBAB6

Familia tipografica: Arial

Elementos gréaficos: formas geométricas



Alto: 19.05 cm

Capitulo IX: Propuesta Final

Ancho: 33.87 cm

PRONTOMEDIC

Distrbuidora Quirigiea General, . A,

Inicio

91




Alto: 19.05 cm

Capitulo IX: Propuesta Final

NUESTRAS
INSTALACIONES

Instalaciones

Ancho: 33.87 cm
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Alto: 19.45cm

Capitulo IX: Propuesta Final

Ancho: 33.87

\S

HACEMOS

CRECER
TU NEGOCIO

Slogan
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Alto;: 19.05 cm

Capitulo IX: Propuesta Final

Diapositiva 1

Cepillos para cirujano

Ancho: 33.87 cm

CEPILLO PARA CIRUJANO,
MARCA EDIGAR,
CONTIENE 1 PIEZA

?GEszszrub

60

1
Sponge

CEPILLO QUIRURGICO,
MARCA BD
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Capitulo IX: Propuesta Final

Diapositiva 2

Circuito de nebulizacion desechable

Alto: 19.05 cm

Ancho: 33.87

CIRCUITO DE NEBULIZACION
DESECHABLE, MARCA PORTEX
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Capitulo IX: Propuesta Final

Diapositiva 3

Taco de hule, rifiones porta objetos, pezonera de hule natural y vidrio.

Ancho: 33.87 cm

TACO DE HULE
PARA MULETAS,
MARCA KYOWOO
- COLOR NEGRO

Alto: 19.05 cm

RINONES PORTA

OBJETOS,
MARCA EDIGAR HULE NATURAL
Y DE VIDRIO,

PEZONERA DE

- CELESTE Y AQUA
MARCA EDIGAR
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Capitulo IX: Propuesta Final

Diapositiva 4
Guantes de latex, botiquin de madera y bata descartable para cirugia.

Ancho: 33.87 cm

N\

GUANTES DE LATEX,
CAJA DE 100 GUANTES
TALLAL,
MARCA SAGAR
- COLOR CELESTE

Nitrile Glove

DISPOSABLE GLOVES

Alto: 19.05 cm

i "y BATA DESCARTABLE
B?\E\%::;DE = : PARA CIRUGIA,
MARCA MARCA VIAMED
PRONTOMEDIC -COLOR CELESTE




Alto: 33.87 cm

Capitulo IX: Propuesta Final

Diapositiva 5

Cojin de Kelly, ligaduras de carrete y cabestrillo para adulto.

LIGADURAS

DE CARRETE,
MARCA KYOWOO
-COLORES VARIOS

Ancho: 33.87 cm

COJIN DE KELLY,
MARCA KYOWOO

CABESTRILLO PARA
ADULTO,

MARCA
PRONTOMEDIC
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Capitulo IX: Propuesta Final

Diapositiva 6

Inmovilizador de metal para dedos de la mano y bolsa de tela para hielo.

Ancho: 33.87 cm

INMOVILIZADOR

DE METAL PARA
DEDOS DE LA MANO,
MARCA EDIGAR
-COLOR AZUL

Al
v w

|

Alto: 33.87 cm

\\ BOLSA DE TELA
PARA HIELO,
\ MARCA MASTEX

€ S




Capitulo IX: Propuesta Final

Diapositiva 7

Bolsas de colostomia.

Alto: 33.87 cm

Ancho: 33.87 cm

BOLSA DE COLOSTOMIA
20 PIEZAS
MARCA VIA MED

BOLSA DE COLOSTOMIA
CON SELLO,
MARCA SHELTER
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Capitulo IX: Propuesta Final

Diapositiva 8
Cintas testigo para calor himedo, curitas color piel y Micrdpilo 3m color blanco y piel.

Alto: 33.87 cm

Ancho: 33.87 cm

CINTAS TESTIGO PARA
CALOR HUMEDO

DE 18 MM X 50M,
MARCA EFLAB

.3l CURITAS
il COLOR PIEL,
| CAJA DE

MICROPORE ! ﬂpow‘
MARCA 3M, :
COLOR BLANCO
Y PIEL
DE 1 PULGADA
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Capitulo IX: Propuesta Final

Diapositiva 9

Pericraneales.

Ancho: 33.87 cm

Alto: 33.87 cm

PERICRANEALES
MARCA GREEN CROSS

AN
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Alto: 33.87 cm

Capitulo IX: Propuesta Final

Diapositiva 10

Suspensorio atlético, suero fisioldgico y apdsito antiadherente.

Ancho: 33.87 cm

SUERO FISIOLOGICO,
MARCA BONIN

-
g

SUSPENSORIO ATLETICO
TALLA L,
MARCA MAKIDA APOSITO
- COLOR BLANCO ANTIADHERENTE,
= MARCA ADAPTIC
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Capitulo IX: Propuesta Final

Diapositiva 11
Esparadrapo transparente, empaque para esterilizar y mascarilla sélida quirargica.

Ancho: 33.87 cm

ESPARADRAPO
TRANSPARENTE,

MARCA 3L EMPAQUE PARA

ESTERILIZAR,
MARCA KYOWOO

Silk
Surgical Tape
Yern b

\\ L

. MASCARILLA
"\, SOLIDA QUIRURGICA,
| MARCA SAN HUEI

>

Alto: 33.87 cm




Alto: 33.87 cm

Capitulo IX: Propuesta Final

Diapositiva 12

Hilo de sutura Vicril, almohadilla con alcohol y campo estéril para curacion.

HILO DE SUTURA
VICRIL,
MARCA NESO

Ancho: 33.87 cm

REORDER NO. (69900
NDC10819-3914-2

Alcohol PrepPad [siieTr]
ittt ; CAMPO ESTERIL
PARA CURACION,

g
9
E

100 s [ 173

MARCA KYOWOO

HiT iy

T

ALMOHADILLA
CON ALCOHOL,
MARCA PDI
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Alto: 33.87 cm

Capitulo IX: Propuesta Final

Diapositiva 13

Tubo vacutainer, bolsa recolectora de desechos y colectora de orina para pierna.

TUBO VACUTAINER,
MARCA NIPRO

Alto: 19.05 cm

BOLSA RECOLECTORA
DE DESECHOS,
MARCA BIOHAZARD

v
et
e s o -
:

PARA PIERNA,
MARCA OPERSON
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Alto: 33.87 cm

Capitulo IX: Propuesta Final

Diapositiva 14

3,600 Kleenex, hojas de bisturi y venda eléstica, color piel.

Ancho: 33.87 cm

3,600 KLEENEX,
36 CAJAS DE 100
DOBLE CAPA

HOJAS DE BISTURI,
MARCA CHANNELMED

|

3
3
@
3
3
§
S

Alta Compresion
ELASTIC BANDAGE

VENDA ELASTICA
- COLOR PIEL,
MARCA SUPERIOR
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Alto: 33.87 cm

Capitulo IX: Propuesta Final

Diapositiva 14 Glicerina liquida, jeringa para lavado de oidos.

Ancho: 33.87 cm

GLICERINA LiQUIDA
EN PRESENTACION

DE LITRO, GALON

Y BOTELLA,

MARCA CORPORACION
LAFIMARQ

JERINGA PARA
LAVADO DE OIDO,
MARCA GRN JECT
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Capitulo IX: Propuesta Final

Diapositiva 15

Caja de curaciones, guante estéril de latex, orinal masculino y Pizeta de 500ml.

Ancho. 33.87 cm

)

CAJA DE ( é,_

CURACIONES,
MARCA EDIGAR . GUANTE ESTERIL

\ R Ll DE LATEX,
i/’/’ MARCA KYOWOO
¢ .
orinal L
ORINAL MASCULINO, w22
MODELO AA21800 S PIZETA DE
- COLOR CELESTE, 500 ML

MARCA EDIGAR | MAR%I:) E‘I:IIE::

1PIEZA

Alto: 33.87 cm




Alto: 33.87 cm

Capitulo IX: Propuesta Final

Diapositiva 16

Apositos con emulsion de petrolato.

Ancho: 33.87 cm

APOSITO CON EMULSION DE
PETROLATO, MARCA CURAD

APOSITO CON EMULSION DE
PETROLATO, MARCA
CARDINAL HEALTH
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Alto: 33.87 cm
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Capitulo IX: Propuesta Final

Diapositiva 17

Promocidn de venta de productos

Ancho: 33.87 cm

- Contamos con la existencia y venta
de mas de 200 productos en la rama
meédico descartable, de nuestros
distribuidores autorizados de

productos lideres en el mercado,
siendo estas las marcas GRN JECT y
Edigar; pregunta sin compromiso,
sera un gusto atenderte.

PRONTOMEDIC

Distribuidora Quirirgica General, S. A.




Alto: 33.87 cm
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Capitulo IX: Propuesta Final

Diapositiva 18

Informacion de Prontomédic, S.A.

Ancho: 33.87 cm

Encuéntranos en 10 avenida, 25-00 zona 13
ciudad capital, Condominio Industrial La Aurora

Teléefonos 23339145 23337720

Redes Sociales Facebook
Sitio web http:/www.prontomedic.net/

Correo Electronico
prontomedic.servicioalcliente@gmail.com

Otro contacto Cel. 55118135
Licenciado Gilberto Lopez

Link de la presentacion multimedia
https://drive.google.com/drive/folders/1Jm7hALczggYTN6JzY 92Ebp5iS8cswHsX?usp=sharing
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Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucion

Como parte fundamental para el desarrollo del Disefio de presentacion multimedia, es

necesario implementarlo para que la empresa vea las utilidades obtenidas a partir del disefio

propuesto.

e Plan de costos de elaboracion

e Plan de costos de produccién

e Plan de costos de reproduccién

e Plan de costos de distribucion

Plan de costos de elaboracién

Tomando en cuenta que un disefiador grafico promedio tiene un salario mensual de Q.

113

6,000.00 el pago del dia trabajado es de Q. 200.00 y la hora se estimada en un valor de Q. 25.00.

DESCRIPCION SEMANAS HORAS COSTO
EMPLEADAS
Analisis de la necesidad de disefio, identificacion de 2 5 Q70.00
areas y recopilacién de informacion general del
cliente.
Recopilacion de informacion 3 4 Q100.00
Bocetaje 1 3 Q110.00

Total de costos de elaboracion

Q280.00




Plan de costos de produccién
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DESCRIPCION SEMANAS HORAS COSTO
EMPLEADAS
Digitalizacion de bocetos y propuesta gréfica 4 33 Q825 .00
Costos variables de operacion (luz, internet) Q600.00
Artes finales de disefio de presentacion 1 14 Q350 .00
multimedia.
Total de costos de elaboracion Q1775.00

Plan de costos de reproduccion

El presente proyecto no requiere un costo de reproduccion, ya gque sera ubicado en la

pagina de Facebook de la empresa.

Plan de costos de distribucién

El presente proyecto no requiere un costo de distribucion, ya que sera publicado en su red

social de la empresa.

Margen de utilidad

Se estima para el presente proyecto un promedio de 20% de utilidad sobre los costos.

Costo total = Q1, 779.804

Utilidad 20% = Q515.00




Cuadro con resumen general de costos

Detalle Total de costo
Plan de costos de elaboracion Q800.00
Plan de costos de produccién Q1,775.00
Plan de costos de reproduccion Q0.00
Plan de costos de distribucién Q0.00
Subtotal | Q2,575.00
Margen de utilidad 20% Q515.00
Subtotal 11 Q3,090.00
IVA 12% Q370.80
TOTAL Q 3,460.808
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Capitulo XI: Conclusiones y Recomendaciones

Conclusiones

Se concluye que se disefio una presentacion multimedia para dar a conocer los
productos médicos que vende y distribuye la empresa Prontomedic S.A. a

clientes reales y potenciales.

° Se recopilé toda la informacion necesaria de Prontomedic S.A. a través de la
informacion brindada por el cliente a través del Brief, para tener conocimiento de cada

producto en la produccion audiovisual y lo aplicable al grupo objetivo.

° Se investigaron por medio de referencias bibliograficas las tendencias de disefio y
conceptos relacionados con Presentaciones Multimedia para producir de manera ldgica

el contenido del proyecto audiovisual.

° Se utilizaron imagenes para tener ubicado todos los productos médicos quirargicos

descartables que vende y distribuye Prontomedic S.A.
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Recomendaciones

El audiovisual es un material que explica acerca de quién es Prontomedic S.A. y los

productos que vende y distribuye.

e A lahorade crear un video para su pagina de Facebook es fundamental que se incluya la
informacidn relacionada con Prontomedic S.A., como son sus productos y la informacion

del contacto.

e Crear contenido dinamico por medio de material audiovisual que dé a conocer los

productos de la empresa y para llamar la atencion de compra de parte de los clientes.

e Latecnologia forma parte de la vida cotidiana por lo tanto se recomienda colocar el
material audiovisual en su pagina de Facebook para llamar la atencion de los clientes

reales y potenciales.
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Capitulo X1l Conocimiento general

LOS CONOCIMIENTOS DE COMUNICACION AYUDARON
A FACILITAR LA COMPRENSION Y LA INTERACCION

- DEL DISERO DE PRESENTACION MULTIMEDIA PARA
omunicacion .II.II.IV QUE HEJORE LA EXPERIENCIA DE LOS CLIENTES
r REALES Y POTENCIALES DE PRONTOMEDIC S.A. AL

MOMENTO DE COMPRAR PRODUCTOS MEDICOS.

LOS CONOCIMENTOS DE VISUALIZACION
GRAFICA AYUDARON AL MOMENTO DE HACER
; LOS BOCETOS DE LOS PRODUCTOS QUE
ViSUOIiZQCién VENDE Y DISTRIBUYE PRONTOMEDIC S.A. A

CONOCIMIENTO GENERAL grafica LILILIV aelalislaralldls o
<

RESUMEN DEL CONOCIMIENTO L0S CONOCHENTOS O FROVECTOS
GENERAL ADQUIRIDO A LO LARGO 67 Progectos LI, |q » WM,

DE LA CARRERA PRONTOMEDIC SA. TANTO EN LA CIUDAD

| COMO EN LOS DISTINTOS DEPARTAMENTOS
Y LO UTIL QUE FUE PARA EL ‘ DE GUATEMALA

DESARROLLO DEL PROYECTO

| —
LOS CONOCIMIENTOS DE DISENO

(@) diero grafico | oy~ Svmmoonn

TIPOGRAFIA DEL DISENO DE
PRESENTACION MULTIMEDIA .




CONOCIMIENTO GENERAL

<
RESUMEN DEL CONOCIMIENTO

GENERAL ADQUIRIDO A LO LARGO
DE LA CARRERA
Y LO UTIL QUE FUE PARA EL
DESARROLLO DEL PROYECTO

otografia digital
~ (&) B Fome

LOS CONOCIMIENTOS DE LA FOTOGRASFIA
DIJITAL AYUDARON A TOMAR FOTOGRAFIAS
DELOS PRODUCTOS MEDICOS QUE VENDE Y

DISTRIBUYE PRONTOMEDIC S.A.

Matematica basica

L Técnicas de
redaccion

(7) creativdad AN |7y~

i

Infografia creada por Rodrigo Alejandro LoOpez Solares

LOS CONOCIMIENTOS DE MATEMATICA
BASICA AYUDARON A LAREALIZACION DE
PRESUPUESTOS PARA LA REALIZACION DEL
PROYECTO DE DISENO Y PRESENTACION

MULTIMEDIA .

] =
LOS CONOCIMENTOS DEL CURSO

CREATIVIDAD AYUDARON A REALIZAR EN

ORDEN Y CREATIVIDAD EL DISERO DE
PRESENTACION MULTIMEDIA PARA
PRONTOMEDIC S.A. PARA QUE LOS
CLIENTES TENGAN UNA MEJOFR VICION
DE LOS PRODUCTOS MEDICOS.

LOS CONOCIMENTOS DE TECNCAS DE
REDACCIOPN AYUDARON A REALIZAR
EL PROYECTO DE GRADUACION CON
SUS RESPECTIVAS SANGRIAS ESTO
PARA QUE SE VEA PRESENTABLE EL
PROVECTO
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Anexo | Brief

AN Facultad de Cioncias
FRLUN Y do la Comunicacion

BRIEF: Es un documento eschito que debe contener tods fa informacion necesaria para el desamolo del
proyeclo de graduacion. Es un instrumento de marcadeo que sive como la plataforma el cusl define fos
objetivos de mercadeo y de comunicacion de la organizacion.

DATOS DEL ESTUDIANTE
Nombre del estudiante: Rt Alejarciio Ligex Solares
No.de Carng; 5001488 Celular: %02 36020085

Email: colochol. 52023 & gmal com

Proyedo: Prod da lavisual para dar a conooer los producios medcoes que vende y dissribuya la empresa

Prontamedc, S.A a dientes reales y potenciales.

DATOS DEL CLIENTE (EMPRESA)

X Distribucora Quinirgica General, S.A. Prontomedic
Nombre del cliente (emprasa):

Direccién: 10ma Avenida 25.00 zona 13 condominia Industrial La Aurora

prontomecic.senidoakclents gmail com 502 23337720

Tel:

Lo Giberto Lopez 502 55118138
Contacto: Celular:

Email:

Antecedentes: =@ empeesas fue fundaca par Gladys Ariaza y Gilberta Lépez en el afio 2015, con o chjetvo de smpartar

y distrbuir a nvel P dicos quinirgico para s privadas y pd

Pubh I los medo de wdeo
Oportunidad identificada: TR P
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DATOS DEL CLIENTE (EMPRESA) B R I E I

Mision: Nuestra m=kin es el servico y producto de excelencia, generando valor 2 nuestros clertes y colaboradores; siendo

una emgresa vanguardista, | v ptos fundonales del &rea de sakud de los prod dico quirdrg
Vision:  Nuesta vision es bk coma empresa lider en ef rubro ~ quinkgica, reconocida en of ambito
nacional @ nemaccnal par su dstrbudon sustertable, serico de ¥ e3pirty i dor.

Delimitacién geografica; _ Repuiica de Guatoma

Hospaaias, { sar clnicas, y velernanas.

Grupo objetivo:

Vizualizar kas producios mmediatamente para solicitarios sin equbocacines.

Principal beneficio al grupo objetivo:
Existe P ble y dica la d mas incorvenentes dervado que los

Compelencia: _preductos son robados de los establecimientos nacianales.

Tenemos precencia en of 90% de s departamentos de Guatemnala

Posicionamiento:

Factores de diferenciacian: o= dferencla la praniitad en & entrega y ka dajpred dala
personalzada

Objetivo de mercadeo: Por medioda videa so espera ser da ce oiras emp qua por distaca

no hay pocido !

Objetivo de comunicacion: _Faciltar a los cloentes reales y patenciales para que conczcan los producios que so
cfrecen

Mensajes claves a comunicar: Fronstud y calidad

Estmtegia de comunicacion: Por mecio de video para que a kos clientes reales y polenciales tengan acceso

de forma facil y rapida para conocer y adquirir los productos

Reto del disefio y trascendencia: Lograr impactar, mostrar y lograr que par media del audiovisual. & empresa se

de a conocer con sus productas medicas y aumentar las ventas tanto a nivel privado como publico.
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BRIEF

Materiales a realizar. Audi cue ga el paratalo de los prod:

Presupuesto: Reproduccion atraves de sus redes les ( Facebook, Youtube, gram, eic |
DATOS DEL LOGOTIPO

Colores: Color pnmarna Azul 0OMAE4 R: 00% G:66.67% B: 8a41%

Tipografia: Times New Roman

Forma: Tipegrafica

LOGOTIPO

PRONTOMEDIC

D e Gl A

Logolipe proparcianado por Prontomedic, SA.

Fecha: __ G la 05 de mayo de 2026
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Anexo Il Tabla NSE

NIVEL B

NIVEL C1

NIVEL C2

NIVEL C3

NIVEL D1

NIVEL D2
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NIVELE

Q25,600.00 Q17,500.00 Q11,900.00 Q7,200.00 Q3,400.00 - de Q1,00.00
= Superior, Licenciatura, ’ N . i . y . 2 : . N X
Educacion padres Maestria, Doctorado Maestria, Doctorado Superior, Licenciatura, | Superior, Licenciatura, |Licenciatura Media completa Primaria completa | Sin estudios
Hijos menores colegios Hfos manores colegios
Hijos menores colegios H privados, mayores en | Hijos menores colegios |Hijos menores
privados caros, mayores
ds hijos pri caros, may enlon U local ‘ rado |V privadas y post privados, mayores en  |escuelas, mayores en |Hijos en escuela Hijos en escuela Sin estudios
U del extranjero cxuan'efo' posg grado extranjero con U privadas o estatal U estatal
e L)
Empresario, Ejecutivos Comerciante.
Desempefio |Propietario, Director de alto nivel, Ejecutivo medio, Ejecutivo, comerciante, RO : O dasandicnts: [Obideadassndicins Dependiente o
|Profesional exitoso Profesional, C i ded; . dependiente a3 +Cop . dep sujeto de caridad
Comerciantes %
. |Casal/departamento de
i financiado, 3-4 ! i ' |Casaldepar C P
- recamaras, 4 a 6 banos, 3-4 recamaras, 2-3 bahos, 2 3 recamaras, 2-3 ) rentada o 1 & pasaTRs isdo; Casalcuarto rentado, Casa improvisada o
Vivienda salas, pantry, alacena, salas, pantry, alacena, 1 banos, 1 sala, estudio |2 recamaras, 1-2 1-2 e 12 1.2 1 1 1-2 recamaras, 1 sin hogar
‘:Z:Jadr:;aar;:r:;:pe;:? & estudio area de servicio g;‘:g;ﬁe::r:';m' :2?::‘ :::éﬂi’:gc banos, sala, banos, sala Doy e o d
vehiculos 4 ve‘ ;i(::ésgarage pars2 vehiculos
Finca, casas de descanzo |Sitiositerrenos Sitiosht interi
Otras propiedades  |en lagos, mar, Antigua, con |condominios cerca de ; ohsc:;f;zs ADLAe
costas por
1-2 personas de tiempo
completo, chofer Por dia Por dia, eventual Eventual
5 2-3 ctas Q monetarios y [1-2 ctas Q monetarios
3-4 ctas Q monetarios y % 2 5
- z : 2 ahorro, Plazo fijo, TC |y ahorro, Plazo fijo, 1-2( 1 cta Q monetariosy |1 cta Q ahorro, TC
Servicios financieros ;r:;splaé;SﬁJ;LCS:m' intl, Seguros y ctas en  [TC intl, Seguro ahorro, 1TC local local Clalyphony
9 y US$ colectivo salud

Autos del ano, asegurados
contra todo riesgo, 4x4,

Posesiones Van, Lancha, moto
acuatica, moto, helicoptero-
|avion-avioneta

Autos de 2-3 anos,
asegurados contra todo
riesgo, 4x4, Van, moto

Autos compactos de 3|
5 anos, asegurados
por Financiera

Auto compacto de 4-5
anos, sin sequro

Auto compacto de
8-10 anos, sin seguro

moto, por trabajo

3 tel minimo, cel cada
miembro de la familia, Tv
satelital, Internet de alta

velocidad, 2 o + equipos de
audio, 3-5 TV, maquinas de

2 tel minimo, cel cada
miembro de la familia,
TV satelital, internet de
alta velocidad, 2
equipos de audio, 3 TV,

1 teléfono, 1-2
celulares, cable,
internet, equipo de

1 teléfono fijo, minimo,

1 teléfono fijo, celular
cada miembro mayor,

1 cel, cable, radio, TV,

vacaciones en el exterior.

0 exterior

tematicos locales,

tematicos locales,

parques, estadio

Bisiis do comomdnd: lave v saa nlatas: o maquinas de lavar y audio, mas de 2 TV, 1-2 cel, cable, radio, 2 |cable, equipo de o st 1 cel, radio, TV, Radio, cocina de
mo Y pealos, Tops, secar platos ropa, maquina de lavar ropa, | TV, electrodomesticos |audio, TV, 3 estufa lena.
computadoras/miembro, 5 7, 3 & 5 basicos
Sdiadl dommiciliar. tod intemet  |c 0 | basicos electrodomésticos
S8pUNOAC COMCTIANI000S Inoron ico y todos |elect basicos
los electrodomesticos. lo% olactrod o basi
Todos los servicios de OB SrToomacoss  Jhasicos:
intarnat Todos los servicios de
S Internet.
% Clubes privados, 2 s -
Di ion Clubes privados, vacacionas en al iniaror Cine, CC, parques Cine, CC, parques Cine eventual, CC, CC, parques, estadio |Parques
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CARACTERISTICAS NIVEL C2 NIVEL C3 NIVEL D1 NIVEL D2 NIVELE
Ingresos Q17,500.00 Q11,900.00 Q7,200.00 Q3,400.00 - de Q1,00.00
Educacion padres | Superior, Licenciatura, |Licenciatura Media completa Primaria completa  [Sin estudios
Hijos menores colegios |Hijos menores
Educacion hijos privados, mayores en |escuelas, mayores en |Hijos en escuela Hijos enescuela  |Sin estudios
U privadas o estatal  |U estatal
— . Comerciante :
Ejecutivo, comerciante, d ; ) Dependiente o
Desempeno : vendedor, Obrero, dependiente |Obrero, dependiente | _ . .
vendedor, dependiente dependiente sujeto de caridad
Casal/departamento,
z Casaldepartamento, |Casa/departamento,
oo rentada o financiado, 1 ovada o financiado, [rentada o financiado, |C253/CUano rentado,| oo imorovisada o
Vivienda 2 recamaras, 1-2 3.3 rocdnuris 4.0 13 rechmaces. 3 1-2 recamaras, 1 ol Fioar
banos, sala, garage ) e : ’ banos, sala-comedor[>" 09
banos, sala, banos, sala
para 2 vehiculos
Otras propiedades
Personal de servicio | Por dia, eventual Eventual
= ; 1cta Q monetariosy |1 cta Q ahorro, TC
Servicios financieros ahonit). 1 TC ket liocal cta Q ahorro
- Auto compacto de 4-5 |Auto compacto de A
Posesiones
anos, sin sequro 8-10 anos, sin seguro ko, pos iretieso
1 teléfono fijo, celular
1 teléfono fijo, minimo, |cada miembro mayor, .
® - 1 cel, cable, radio, TV . . :
. . 1-2 cel, cable, radio, 2 |cable, equipo de . " |1cel, radio, TV, Radio, cocina de
FRSna duremoncen TV, electrodomésticos |audio, TV, z’c;::rggomesucos estufa lena.
basicos electrodomeésticos
|basicos
a2 Cine, CC, parques Cine eventual, CC, .
Diversion Serndticos locolea. Iparques. R CC, parques, estadio |Parques

Tabla NSE Multivex 2018
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Anexo Il Iméagenes tablero de tendencias

Audiovisual pro Free content
1.0245x538 1.000 x 667

Ingeniero intelectual UCSM Produccidn
319 x266 940 x 482
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Anexo 1V fotos proporcionadas por Prontomedic S.A.

CEPILLO PARA CIRUJANO,
MARCA EDIGAR,

CONTIENE 1 PIEZA

CEPILLO QUIRURGICO,
MARCA BD

CIRCUITO DE NEBULIZACION
DESECHABLE, MARCA PORTEX




RINONES PORTA
OBJETOS, MARCA EDIGAR
- CELESTE Y AQUA

TACO DE HULE
PARA MULETAS, MARCA KYOWOO
- COLOR NEGRO

PEZONERA DE
HULE NATURAL Y DE VIDRIO,
MARCA EDIGAR
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Nitrile Glove

DISPOSABLE GLOVES

~ 1006LOVES

- 133

BOTIQUIN DE MADERA,
MARCA PRONTOMEDIC

GUANTES DE LATEX,

CAJA DE 100 GUANTES TALLA L,
MARCA SAGAR

- COLOR CELESTE

BATA DESCARTABLE
PARA CIRUGIA,
MARCA VIAMED

- COLOR CELESTE
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LIGADURAS

DE CARRETE,
ViARCA KYOWOO

— COLORES VARIOS

CABESTRILLO PARA ADULTO, MARCA
PRONTOMEDIC

COJIN DE KELLY,
MARCA KYOWOO
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INIVMIOWVILIZADOR

DE WIETAL FPARA
DEDOS DE LA WVIiANO,
ViARCA EDIGAR
—COLOR AZUL

-

i
4

BOLSA DE TELA PARA HIELO,
MARCA MASTEX

BOLSA DE COLOSTOMIA
20 PIEZAS
MARCA VIA MED
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BOLSA DE COLOSTOMIA CON SELLO,
MARCA SHELTER

CINTAS TESTIGO PARA CALOR HUMEDO
DE 18 MM X 50M,
MARCA EFLAB

Micropore”

MICROPORE
MARCA 3M, COLOR BLANCO PIEL
DE 1 PULGADA

» et
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CURITAS COLOR PIEL, CAJA DE 20
UNIDADES, MARCA JOHNSON &
JOHNSON

PERICRANEALES
MARCA GREEN CROSS

SUSPENSORIO ATLETICO
TALLA L, MARCA MAKIDA
- COLOR BLANCO
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=] SUERO FISIOLOGICO,
MARCA BONIN

APOSITO
ANTIADHERENTE, MARCA ADAPTIC

ESPARADRAPO
TRANSPARENTE, MARCA 3L




EMPAQUE PARA
ESTERILIZAR, MARCA KYOWOO

MASCARILLA
SOLIDA QUIRURGICA, MARCA SAN HUEI

HILO DE SUTURA
VICRIL, MARCA NESO
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REORDER NO. (69900 |
|

*pDI' NDC10819-3914-2

AlcoholPrepPad fsars | ALMOHADILLA
. CON ALCOHOL, MARCA PDI

CAMPO ESTERIL PARA CURACION,
MARCA KYOWOO

TUBO VACUTAINER, MARCA NIPRO
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BOLSA RECOLECTORA DE DESECHOS,
MARCA BIOHAZARD

COLECTORA DE ORINA
PARA PIERNA. MARCA OPERSON

3,600 KLEENEX, 36 CAJAS DE 100
DOBLE CAPA
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HOJAS DE BISTURI, MARCA
CHANNELMED

VENDA ELASTICA
COLOR PIEL, MARCA SUPERIOR

GLICERINA LIQUIDA

EN PRESENTACION

DE LITRO, GALON Y BOTELLA, MARCA
CORPORACION LAFIMARQ
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JERINGA PARA
LAVADO DE 0iDO, MARCA GRN JECT

Zaom  Zsom QA—-» 3 ® o
K\ %& N
. . i
O \

CAJA DE
CURACIONES, MARCA EDIGAR

GUANTE ESTERIL
DE LATEX, MARCA KYOWOO
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ORINAL MASCULINO,
MODELO AA21800
COLOR CELESTE, MARCA EDIGAR

o~ PIZETA DE 500 ML MARCA EDIGAR
: CONTIENE 1 PIEZA

APOSITO CON EMULSION DE PETROLATO,
MARCA CURAD

APOSITO CON EMULSION DE PETROLATO,
MARCA CARDINAL HEALTH
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Anexo V Encabezado encuesta de validacion

Diseno de presentacion multimedia
Prontomedic S.A.




146

Anexo VI Evidencia de encuestados

Secretaria Elizabeth Caballeros

481092025 17:58

Ing. Roberto Lopez Ing. Diego Cabrera
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Material audiovisual Prontomedic S.A.

S ha ragiatrado tu reepuesta . -‘:{ -
V. it

Frviar ot respuests )
“,' \ /';:‘i.
i MY
Exta contendo o ha s cresds ‘MM;.F-“\P.JM..G;..":H .‘ A “.-’I- Qogabstathy el fomulurs - Taminge Sty G4 Uefres ' l “\
Ing. Juan Solares Lic. Antonio Gutiérrez

Lic. Miguel Menéndez Lic. Orlando Renderos
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Lic. Estuardo Mateu

Lic. Fernando L6pez Lic. Gilberto Lépez
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Lic. Rolando Barahona

gy Miriam Beatriz Or... 08:3i
v

para mi v

Buen dia.
Con gusto, a continuacién dejo mis comentarios:

Los elementos gréficos colocados en los
bordes no parecen coincidir con la linea
grafica y colores de la marca.

Las fotografias deberian ser de mejor
calidad asi como la resolucion del video, lo
comun es 1080 y usted lo tiene en la
tercera parte de esto.

Las imagenes deberian tener dimensiones
similares, y si el fondo de las mismas es
blanco entonces asi deberia ser el fondo.
En general creo que deberia considerar la
edicion de su video, pareciera una
presentacion realizada en Power Point y
para el grado que esta optando deberia
reflejarse mejor el material.

En su encuesta menciona que uno de sus
objetivos especificos es filmar a través de
planos cinematograficos y nada de lo que
esta colocado en el video esta filmado, esta
fotografiado.

La encuesta fue respondida.

Licda. Karla Toscano Licda. Miriam Ortiz
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Licda. Sandra Solares

Licda. Lucky Mateu Licda. Paola Brolo
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W  Arnutfo Guzman 10:05 o
) paramiv .

Listo Rodrigo, ya le validé su proyecto.

Ahora con la foto, no, en estos tiempos de IA no

me gusta compartir mis fotos, disculpe usted por
eso.

Saludos.

Mgtr. Arnulfo Guzman
Catedratico

i\
Licda. Myda Hernandez Mgtr. Arnulfo Guzman

Perito contador, Ricardo Gémez



