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Estimado Licenciado Kachler:

Solicito la aprobacidn del tema de proyecto de Graduacion titulado:

DISENO DE MATERIAL IMPRESO PARA INFORMAR ACERCA DE LA
PREVENCION DE PROBLEMAS RENALES EN NINOS DE 10 A 14 ANOS DE
EDAD. FUNDACION DE AMOR. GUATEMALA, GUATEMALA 2015. Asi
mismo solicito que el Lic. Rualdo Anzueto, sea quién me asesore en la elaboracién del
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Astrid Eunice Mdnfenegro Alvarado
11003536

Atentamente,

Lic. Rualdo Anzudt
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Sefiorita

Astrid Eunice Montenegro Alvarado
Presente

Estimada sefiorita Montenegro:

De acuerdo al proceso de titulacion profesional de esta Facultad, se aprueba el proyecto
titulado: DISENO DE MATERIAL IMPRESO PARA INFORMAR ACERCA DE
LA PREVENCION DE PROBLEMAS RENALES EN NINOS DE 10 A 14 ANOS

DE EDAD. FUNDACION DE AMOR. GUATEMALA, GUATEMALA 2015. Asi
mismo, se aprueba al Lic. Rualdo Anzueto, como asesor de su proyecto.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion
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Guatemala, 11 de enero de 2015

Lic. Leizer Kachler

Decano

Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Por medio de la presente, informo a usted que el proyecto de graduacion titulado:
DISENO DE MATERIAL IMPRESO PARA INFORMAR ACERCA DE LA
PREVENCION DE PROBLEMAS RENALES EN NINOS DE 10 A 14 ANOS DE
EDAD. FUNDACION DE AMOR. GUATEMALA, GUATEMALA 2015.
Presentado por la estudiante: Astrid Eunice Montenegro Alvarado, con niimero de
carné: 11003536, estd concluido a mi entera satisfaccion, por lo que se extiende la
presente aprobacion para continuar asi el proceso de titulacion profesional.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,
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Guatemala, 09 de abril de 2015

Sefiorita
Astrid Eunice Montenegro Alvarado
Presente

Estimada Seforita Montenegro:
Después de haber realizado su examen privado para optar al titulo de Licenciatura en
Comunicacién y Disefio de la FACULTAD DE CIENCIAS DE LA

COMUNICACION de la Universidad Galileo, me complace informarle que ha
APROBADO dicho examen, motivo por el cual me permito felicitarle.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. Leizer/ Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacién



Ciudad de Guatemala, 16 de junio de 2015,

Licenciado

Leizer Kachler
Decano FACOM
Universidad Galileo

Presente.

Sefior Decano:

Le informo que la tesis: DISENO DE MATERIAL IMPRESO PARA INFORMAR ACERCA DE LA
PREVENCION DE PROBLEMAS RENALES EN NINOS DE 10 A 14 ANOS DE EDAD. FUNDACIGN DE
AMOR. GUATEMALA, GUATEMALA, 2015, de la estudiante Astrid Eunice Montenegro Alvarado,
ha sido objeto de revisién gramatical y estilistica, por lo que puede continuar con el trimite de
graduacién,

Atentamente.

l. &

Lic. Edgar Lizardo Pofres Veldsquez

Asesor Linglistico

Universidad Galileo
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Guatemala, 24 de junio de 2015

Seiiorita

Astrid Eunice Montenegro Alvarado
Presente

Estimada Sefiorita Montenegro:

De acuerdo al dictamen rendido por la terna examinadora del proyecto de graduacién
titulado: DISENO DE MATERIAL IMPRESO PARA INFORMAR ACERCA DE
LA PREVENCION DE PROBLEMAS RENALES EN NINOS DE 10 A 14 ANOS
DE EDAD. FUNDACION DE AMOR. GUATEMALA, GUATEMALA 2015.
Presentado por la estudiante: Astrid Eunice Montenegro Alvarado, el Decano de la
Facultad de Ciencias de la Comunicacién autoriza la publicacién del Proyecto de
Graduacion previo a optar al titulo de Licenciada en Comunicacion y Disefio.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacién
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Resumen

La Fundacion de Asistencia Médica y Ocupacional para la Recuperacion del
enfermo renal, Fundacién de AMOR, no posee material impreso que informe y prevenga

acerca de los problemas renales a nifios con un rango de 10 a 14 afios de edad.

Por lo que se plante0 el siguiente objetivo: “Disefiar material impreso para informar
acerca de la prevencion de problemas renales en nifios comprendidos entre los 10 y 14 afios

de edad.”

Se realiz6 una herramienta de validacion para conocer la percepcion del grupo
objetivo, conformado por nifios de 10 a 14 afios de edad y expertos en las areas de

comunicacion y disefio.

El resultado obtenido fue que se disefié material impreso para informar acerca de la
prevencion de problemas renales en nifios comprendidos entre los 10 y 14 afios de edad
para disminuir esta clase de problemas en nifios. Se recomendo distribuir el material al
grupo objetivo, tanto en escuelas y colegios dentro de la capital como también fuera para

tener un alcance nacional y cumplir el objetivo principal.



Para efectos legales Unicamente la autora es responsable del contenido de este proyecto.
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Capitulo I: Introduccion

La Fundacion de Asistencia Médica y Ocupacional para la Recuperacion del
enfermo renal, Fundacion de AMOR, es una entidad privada sin fines de lucro, que trabaja
para mejorar las condiciones y calidad de vida de quienes padecen insuficiencia renal

cronica.

La Fundacion de Asistencia Médica y Ocupacional para la Recuperacion del
enfermo renal —~AMOR- no cuenta con material informativo que permita informar y
prevenir a los pacientes menores de edad sobre los problemas renales. Por lo tanto, se
propone como solucion disefiar material impreso dirigido a nifios entre 10 a 14 afios de
edad para disminuir el nimero de casos infantiles que se presentan a esta fundacion.

Por lo que este proyecto se titula: Disefio de material impreso para informar acerca
de la prevencion de problemas renales a nifios entre 10 y 14 afios de edad. Para proceder a
su realizacion se emplea la metodologia llamada “Do it”, con la que se crea el concepto
para dar inicio al bocetaje y a la propuesta preliminar del material impreso. Para verificar si
el proyecto es factible, se realiza una validacion en la que se encuesta a varias personas
entre ellas: 5 expertos, el cliente, y 25 personas del grupo objetivo. Por consiguiente, se
llega a concluir el proyecto al cumplir con el objetivo principal que es informar a nifios

acerca de los problemas renales que existen.
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Capitulo I1: Problemética

La Fundacion de Asistencia Médica y Ocupacional para la Recuperacion del
enfermo renal —AAMOR- no cuenta con material informativo que permita informar y
prevenir a los pacientes menores de edad sobre los problemas renales que podrian causarse
por varias situaciones. Por lo tanto, se propone como solucion, disefiar material impreso
dirigido a nifios entre 10 a 14 afios de edad, para disminuir el nimero de casos infantiles
gue se presentan a esta fundacién.

2.1 Contexto

La Fundacion de Asistencia Meédica y Ocupacional para la Recuperacion del
enfermo renal, Fundacion de AMOR, es una entidad privada, sin fines de lucro que trabaja
para mejorar las condiciones y calidad de vida de quienes padecen insuficiencia renal
cronica. Fue legalmente constituida por el Acuerdo Gubernativo 054-99 del Gobierno de
Guatemala y desde 1999 brinda informacion y asistencia a todas las personas, segun sus
necesidades, para que obtengan la mejor atencion médica en el pais. La problematica en
dicha Fundacién es que su material esta dirigido hacia pacientes adultos, pero ellos también
atienden a pacientes menores de edad (nifios) y que las personas conozcan mas de la labor
que realiza la fundacién. Con relacién a que atienden a nifios, se quiere realizar una
campanfa de prevencion de problemas renales para que se dé a conocer que la fundacion
también brinda sus servicios y quiere informar a los pacientes menores de edad. Por lo
tanto, se propuso la idea de hacer material impreso dirigido hacia los nifios de 10 a 14 afios

de edad el que se repartira tanto en colegios privados como en escuelas dentro de la capital



de Guatemala, con un contenido informativo pero a la vez Ilamativo para ellos y con ello

pueda disminuirse el namero de pacientes que padecen dichos problemas renales.
2.2 Requerimientos de Comunicacion y Disefio

La Fundacién de AMOR no cuenta con material impreso que informe acerca de la

prevencion de problemas renales en nifios de 10 a 14 afios de edad.
2.3 Justificacion

Para sustentar las razones por las que se considerd importante el problema y la
intervencion del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro

variables:
2.3.1 Magnitud

La poblacion de Guatemala es de 15.400.000 habitantes, en la capital 4.703.865
habitantes, de los que el 40.8% de habitantes esta entre los 0 y 14 afios. Actualmente en
Guatemala existen 4 fundaciones que se dedican a tratar a personas con insuficiencia renal.
En la Fundacién —~AMOR- se cuentan con 500 colaboradores en su Unica sede en la ciudad
capital, que atienden aproximadamente a 3 mil nifios al afio. La poblacién que se ve
afectada por no tener un material impreso que informe y prevenga acerca de la insuficiencia
renal es aproximadamente de 1,981,231 * nifios y nifias, con edades comprendidas entre 10

y 14 afos de edad.

! www.ine.gob.gt/sistema/uploads/2014/02/26/L5pNHMXzxy5FFWmkINHCrKk9x7E5Qqvvy.pdf
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2.3.2 Vulnerabilidad

La Fundacion de AMOR atiende e informa a todo tipo de pacientes con problemas
renales, desde nifios hasta personas adultas y de la tercera edad, pero todo su material esta
dirigido a personas adultas. Asi que la mayoria de personas no sabe que también se
atienden a nifios, por lo que se ve afectada la poblacién de nifios en Guatemala, al no tener
material impreso que indique que también se preocupan y velan por pacientes menores de

edad.



De continuar asi los nifios, seguirdn sin contar con informacién que los ayude a

prevenir los diferentes problemas renales que existen.

2.3.3 Trascendencia

El material impreso disminuira la problematica, ya que a través de dicho material se
informara acerca de los problemas renales que pueden afectar a nifios de 10 a 14 afios de
edad en la ciudad de Guatemala, para luego expandirse a todo el pais. Al proporcionar
dicho material impreso, los nifios podran tener mayor conocimiento acerca de la prevencion
de la insuficiencia renal para que pueda implementarlo en su vida. Asi disminuira asi este

tipo de problemas renales en nifios.

2.3.4 Factibilidad

El proyecto es factible, ya que la Fundacion AMOR cuenta con los recursos

necesarios para llevar a cabo el material impreso.

2.3.4.1 Recursos Humanos: La Fundacion cuenta con el factor humano adecuado que
tiene la capacidad, el conocimiento, la experiencia y las habilidades para el manejo de las
actividades que se requieran, para el nuevo material impreso que se implementara dentro de

la fundacion.

2.3.4.2 Recursos Organizacionales: La Directora de la fundacion Licda. Ramirez, autoriza
al personal seleccionado para que esté en disposicion de brindar toda la informacién

necesaria de la fundacion, para llevar a cabo este proyecto.



2.3.4.3 Recursos Econdémicos: La Fundacion cuenta con patrocinadores que cubriran los

gastos para la realizacion del material impreso.

2.3.4.4 Recursos Tecnoldgicos: La Fundacion cuenta con el equipo (computadoras,
programas de disefio) y las herramientas indispensables para elaborar, producir y distribuir

el material impreso a realizarse.
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Capitulo I11: Objetivos del disefio

3.1 Objetivo General

Disefiar material impreso para informar acerca de la prevencion de problemas

renales en nifios comprendidos entre los 10 y 14 afios de edad, de la Fundacion —~AMOR-.

3.2 Objetivos Especificos

3.2.1. Investigar en diferentes fuentes de informacion acerca de los problemas renales,

para tener el conocimiento adecuado al realizar el proyecto.

3.2.2. Recopilar informacién de los servicios y funciones de la Fundaciéon —~AMOR-,
para que el contenido del material impreso transmita claramente las caracteristicas de dicha

entidad.

3.2.3 Diagramar los textos e imagenes mediante criterios de composicion visual, para

que el contenido sea de facil lectura.

3.2.4. Realizar ilustraciones que hagan referencia al texto informativo del material

impreso, para que la informacion sea comprendida facilmente.

10



Capitulo IV



Capitulo 1V: Marco de Referencia

Nombre del cliente (empresa): Fundacion AMOR

Direccion: 72 avenida 6-68 zona 9, Ciudad de Guatemala

Email: amor@fundaciondeamor@org

Tel: 2232-5311

Contacto: Licda. Ramirez (Directora de la Fundacion) Celular: 5206-1691

¢ Quiénes Somos?

La Fundacion de Asistencia Meédica y Ocupacional para la Recuperacion del
enfermo renal, Fundacién de AMOR es una entidad privada, sin fines de lucro que trabaja
para mejorar las condiciones y calidad de vida de quienes padecen insuficiencia renal
cronica en Guatemala. Brindamos informacion y asistencia a todas las personas, segun sus

necesidades, para que obtengan la mejor atencion médica en nuestro pais.

Fue legalmente constituida por el acuerdo gubernativo 054-99 del gobierno de
Guatemala y desde 1999 brinda informacién y asistencia a todas las personas, segun sus

necesidades, para que obtengan la mejor atencion medica en nuestro pais.

Oportunidad identificada: Disefiar material impreso, que informe y prevenga la

insuficiencia renal, en nifios de 10 a 14 afos de edad.

Mision: Que todos los pacientes con insuficiencia renal cronica cuenten con la mejor
atencion medica, y sobre todo, con apoyo y comprension en cada etapa de su tratamiento
para que puedan disfrutar plenamente de su vida, al enfrentar con valor y positivismo el

reto de su enfermedad.

12



Vision: Ser lider en la atencion médica y social del paciente con insuficiencia renal,
Ilevando a la poblacién mas necesitada tecnologia de punta, asi como los ultimos avances
médicos y cientificos a nivel mundial.

Delimitacion geogréfica: Ciudad de Guatemala

Grupo objetivo: Personas de 10 a 14 afios de edad.

Principal beneficio al grupo objetivo: Atencion medica.

Competencia: Fundaciones gque se dedican a los problemas renales al igual que ellos.
Posicionamiento: La fundacion AMOR est4 posicionada como institucion de servicio
social benéfico y sin fines de lucro.

Factores de diferenciacion: Es de las mas conocidas, trabajan para el bienestar de las
personas.

Objetivo de mercadeo: Transmitir las funciones benéficas que realiza la fundacion.

Objetivo de comunicacion: Hacer saber a todas las personas que es fundacion sin fines de

lucro que se preocupa por el bienestar del paciente con problemas renales.

Mensajes claves a comunicar: Prevencion para la insuficiencia renal.

Estrategia de comunicacion: Mediante un material impreso se informard acerca de la
prevencion de los problemas renales a nifios entre 10 a 14 afos de edad.

Reto del disefio y trascendencia: Lograr que haya menos pacientes de 10 a 14 afios de
edad con este tipo de problemas en cuanto al disefio lograr que dicho material sea de facil
entendimiento al transmitir el mensaje deseado.

Materiales a realizar: Material impreso que prevenga e informe a nifios de 10 a 14 afios

de edad sobre la insuficiencia renal.

13



DATOS DEL LOGOTIPO

\ON
o

Colores: Morado y Rojo. Tipografia: Hobo Std.

Dg

= Asistencia
o Médicay
Ocupacional para [a
- Recuperacion del enfermo renal
Guatemala, Centroamérica

Forma: El emblema mas representativo del logotipo es el colibri.

FODA
FORTALEZAS OPORTUNIDADES
e Es una fundacion solida. e Abrir nuevas sedes en el interior del
e Inspira confianza. pais.
e Inspira respeto. e Ser la Fundacion con mejor atencion
e Posee muchos valores y muchos médica, tanto en nifios como en
principios. adultos.

e Contar con mas voluntarios, tanto en
el area metropolitana como en el
interior del pais.

e Obtener mas patrocinio de parte de
marcas reconocidas para realizar
todos sus proyectos a futuro.

DEBILIDADES AMENAZAS
e No posee tanto material grafico para e Hay algunas fundaciones que
darse a conocer aun mas de lo que también se dedican a lo mismo en el
ya se conoce. pais.
e No posee de personal que maneje e Que los pacientes no puedan

sus redes sociales estratégicamente.
Solo posee una sede en todo el pais.
Carece de material informativo para
menores de edad, por lo tanto no
todas las personas saben que
también atienden a nifios.

prevenir o detectar los problemas
renales debido a la carencia de
material grafico que los informe
adecuadamente.

Otras fundaciones podrian tener
personal mas capacitado.

No estar a la vanguardia de la

tecnologia con relacion a la
maquinaria para tratar a los
pacientes.
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Capitulo V: Definiciéon del grupo objetivo

El grupo objetivo al cual se dirige este material impreso de la fundacion es a nifios
desde los 10 a 14 afios de edad los cuales viven en el area metropolitana del pais, su nivel
econdémico es de clase media- baja, poseen educacién media (en curso) y entre sus

pasatiempos esta hacer deportes, actividades recreativas, actividades fisicas, entre otros.
5.1 Perfil geogréfico:

La poblacion de Guatemala es de 15,400.000 habitantes, en la capital 2,149,107 de

habitantes, la densidad es de 1153.71 hab/km2.

La Ciudad de Guatemala est& ubicada en el valle de la Ermita con alturas que varian entre

los 1500-1600 (mshm) posee temperaturas muy suaves entre los 12 y 28 °C.

o Altitud: 1.500 metros.
o Latitud: 14°37' 15" N
e Longitud: 90°31' 36" O

e Extension: 996km

A pesar de su ubicacion en los trépicos, debido a su gran elevacion sobre el nivel del
mar, la Ciudad de Guatemala goza de un clima subtropical de tierras altas. El clima en
Ciudad de Guatemala es generalmente muy suave, casi primaveral, a lo largo del afio. La
temporada de lluvias se extiende de mayo a noviembre mientras que la estacion seca abarca
el resto del afo. En Ciudad de Guatemala también tiende a soplar mucho el viento, lo que

puede reducir la temperatura ain mas evidente.
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La ciudad de Guatemala es la capital mas fria y mas alta de toda Centroamérica. Su
temperatura media anual es de 21 °C. En el invierno, de diciembre a abril, tienen
temperaturas que oscilan entre 27 y 12 °C. Los veranos van de junio a septiembre con
temperaturas que oscilan entre 28 y 16 °C. La humedad relativa se mantiene en niveles muy

elevados e insalubres. El promedio del punto de rocio es de 16 °C.?

5.2 Perfil demografico:
El nivel socio econdémico del grupo objetivo al que va dirigido el material
informativo es de C2 (Nivel Medio-Bajo).
Ingreso familiar: Oscila en un promedio de Q10,500 al mes.
Género: Hombres y mujeres.
Edad: 10 a 14 afos de edad.
Nivel educativo: Estudios primarios y secundarios completos.
Vivienda: Habitan en casas modestas pero confortables generalmente con 3 habitaciones
en colonias de casas iguales.
Servicios Domésticos: 1 0 no poseen.

Vehiculos: de modelo no reciente.

2 www.industriaguate.com/
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5.3 Perfil psicogréfico:
El grupo objetivo tiene como principal ocupacion estudiar, como también hobbies
entre los cuales estan: jugar videojuegos, actividades fisicas y hacer deporte, por lo
general tienen costumbre de levantarse temprano para realizar sus actividades

cotidianas y dormir a horas tempranas.

5.4 Perfil conductual:
Lo que los pacientes de dicha fundacion esperan es que sean atendidos con todas las
medidas de cuidado del caso hasta su recuperacién completa. Los pacientes van a la
fundacion cada vez que necesitan de atencién medica o también informacion que
requieran como promedio cuatro veces al mes, segun requiera el caso de cada
paciente (podria variar). Ellos optan por ir a esta fundacién pues son una de las

fundaciones mas conocidas y confiables del pais.
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Capitulo VI



Capitulo VI: Marco tedrico

6.1  Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio:

6.1.1 Fundacion: Una fundacion es la que se caracteriza por ser una organizacion sin fines
de lucro que persigue un desarrollo y ayuda social enfocada a diversas finalidades. Las
fundaciones se rigen por la voluntad del fundador, por sus estatutos y, en todo caso por

la Ley.

6.1.2 Fundador: Es la persona que establece, inicia 0 crea una organizacion, empresa o
entidad, con diversas finalidades para obtener un desarrollo social, econémico, benéfico o

cultural.

6.1.3 Colaboradores: Personas que colaboran o trabajan con varias personas también
Ilamadas de este modo para realizar una labor o desarrollo de una misma funcién, proyecto,

obra o cualquier actividad de interés comdn.

6.1.4 Ayuda: Accidn que una o varias personas realizan desinteresadamente para disminuir

el trabajo u ocupacién a otra persona, organizacion, entidad etc.
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6.1.4 Patrocinadores: son las personas encargadas de pagar los gastos de algin movimiento,
proteger, favorecer a sus patrocinados permitiéndole el progreso de las diferentes
actividades que realice, (el patrocinio surgi6 durante el bajo imperio romano del siglo 11,
donde los pequefios propietarios rurales buscaron la proteccion del ejército y de la
administracion civil a cambio entregaban sus tierras que podian seguir cultivando si
pagaban un impuesto que aseguraba la proteccién). (“Patrocinadores”, 2007.

http://es.thefreedictionary.com/patrocinador/)

6.1.5 Insuficiencia: Falta de algo también se puede definir como algo que no alcanza a
satisfacer una necesidad porque no existen los elementos suficientes, incapacidad de un

Organo para realizar sus funciones.

6.1.6 Insuficiencia renal: Insuficiencia de los rifiones o lesion renal aguda es la pérdida
repentina de la capacidad de los rifiones para eliminar los residuos y concentrar la orina sin
perder electrolitos. (“Insuficiencia Renal”, 2000.

http://www.webconsultas.com/categoria/salud-al-dia/insuficiencia-renal-cronica)

6.1.7 Rifiones: Son organos vitales formados por dos partes iguales que realizan muchas
funciones de limpieza y equilibrio quimico de la sangre segregando la orina, siendo un par
de filtros que trabajan mucho purificando la sangre llevandose los desechos y reteniendo las

sustancias utiles los rifiones producen la orina, el liquido que lleva los residuos filtrados de
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la sangre, la orina pasa por la vejiga donde se almacena hasta salir del cuerpo por la

uretra. (“Los Rifiones”, 2007. http://www.geosalud.com/Urinario/rinones.htm)

6.1.8 Doctor: Profesional que se encarga de recuperar la salud humana mediante el estudio,
el diagndstico y el tratamiento de la enfermedad a las personas denominadas pacientes, el
doctor es un profesional altamente calificado en materia sanitaria que es capaz de dar
diagnosticos acertados segun la enfermedad del paciente. (*Doctor”, 2008.

http://definicion.de/doctor/)

6.1.8 Paciente: Es alguien que padece de cualquier malestar (muchas enfermedades causan
molestias diversas, y un gran nimero de pacientes también sufren dolor). En términos
socioldgicos y administrativos, paciente es el individuo que recibe la atencion de un médico

u otro profesional de la salud y se somete a un examen o un tratamiento.

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio:

6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion
6.2.1.1 Comunicacion: es el proceso de transmitir ideas entre interlocutores. Los elementos
de la comunicacion son:

e Emisor: El que envia la informacidn ej: un individuo, un grupo o una maquina.

e Receptor: La persona o personas que reciben la informacién o el mensaje.
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e Cddigo: Conjunto o sistema de signos que se utilizan para codificar o entender el
mensaje.

Canal: Elemento fisico por donde el emisor transmite la informacion y que el receptor capta

por los sentidos corporales. Se denomina canal tanto al medio natural (aire y luz) como al

medio técnico empleado (imprenta, telegrafia, radio, teléfono, television, ordenador, entre

otros.) y se perciben a través de los sentidos del receptor (oido, vista, tacto, olfato y gusto).

Es el medio fisico por donde circula la informacién o el mensaje. (“Elementos de la

Comunicacion”, 2007. http://recursos.cnice.mec.es/lengua/profesores/esol/tl/teoria_1.htm)

6.2.1.2 Mensaje: Es la informacion que se envia al receptor (individuo, grupo o maquina).

6.2.1.3 Contexto: o situacion son las circunstancias temporales, espaciales y socioculturales

que rodean al emisor y al receptor para poder tener una mejor comprension del mensaje.

6.2.1.4 Ruido: Cualquier tipo de interferencia que afecte a los elementos anteriores de la

comunicacion por lo cual se interrumpa el proceso de comunicacion.

6.2.1.5 Cddigo no verbal: Es el codigo en el cual no se utiliza el lenguaje verbal sino mas

bien iconos: imégenes, musical: musica o sonidos y gestual/corporal: gestos.

6.2.1.6 Semantica: Es la parte de de la lengua que se ocupa del significado de las palabras

asi también como de los enunciados y los textos.
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6.2.1.7 Redaccién: La redaccion requiere de coordinacién, coherencia y cohesion textual.
Ya que el orden de las palabras dentro de una oracién puede modificar la intencion del
autor, es indispensable que el redactor ordene su mente las ideas que desea trasladar
al papel o a algin medio digital cualquiera que sea. (“Elementos de la Comunicacion”,

2007. http://recursos.cnice.mec.es/lengua/profesores/esol/tl/teoria_1.htm)

6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio

6.2.2.1 Disefio: Es la forma de expresar nuestras ideas como también es el proceso previo a
la busqueda de una solucion en cualquier campo. EI término también se aplica para
referirse a laaparienciade ciertos productos en cuanto a sus lineas, forma y

funcionalidades. (“Disefio”, 2008. http://definicion.de/diseno/)

6.2.2.2 Disefnador: Persona que ejerce en el disefio profesionalmente, puede dedicarse a
diferentes ramas del disefio grafico o especializarse en una. El disefiador trabaja con un
proceso de disefio que empieza con la deteccion de un problema y acaba con la produccién

de la solucién de dicho problema.

6.2.2.3 Disefio Gréafico: Es una disciplina la cual consiste en solucionar determinadas

necesidades de comunicacién por medio de artes visuales.
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6.2.2.4 Disefio Editorial: Es la rama del disefio grafico que se enfoca especialmente en la
maquetacion de publicaciones tales como revistas, libros, periddicos, entre otros. (Andrés,

D. Z, 2007).

6.2.2.5 Punto: Es el elemento méas importante y mas simple de la imagen a la vez, tiene
varios objetivos como lo son: crear patrones de forma, ser el foco de la composicién visual,

producir dinamismo y mostrar texturas entre otras.

6.2.2.6 Linea: La linea es uno de los elementos estructurales basicos del arte. Se forma con
una sucesion de puntos o, lo que es lo mismo, un punto en movimiento. Ademas de ser un
instrumento con el que delimitar formas y describir contornos, la linea puede usarse como
un recurso expresivo en si mismo cuando se saben explotar sus matices y asociaciones.
(“La Linea en el Arte”, 2015.
http://www.aloj.us.es/galba/DIGITAL/CUATRIMESTRE_II/IMAGEN-

PAGINA/2elementosla.htm)

6.2.2.7 Bocetaje: Es un proceso el cual tiene como finalidad definir un buen concepto de

composicién y del tema a través de dibujos previos a la decision final.
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6.2.2.8 Tipografia: Es la técnica de crear y componer tipos para comunicar un mensaje.
También se ocupa del estudio y clasificacion de las distintas fuentes tipograficas. (“La

tipografia y su evolucion”, 2010. http://www.fotonostra.com/grafico/tipografia.htm)

Es la forma de expresar graficamente el lenguaje a través de letras que conforman las

palabras.

6.2.2.9 Fuente tipogréafica: Es la que se define como estilo o apariencia de un grupo
completo de caracteres, nimeros y signos, regidos por unas caracteristicas comunes. (“La

tipografia y su evolucion”, 2010. http://www.fotonostra.com/grafico/tipografia.htm)

Es un tipo de letra que esta conformado por caracteres, niUmeros y signos similares por

propiedades visuales uniformes.

6.2.2.10 Familia tipogréafica: En tipografia, significa un conjunto de tipos basado en una
misma fuente, con algunas variaciones, tales, como por ejemplo, en el grosor y anchura,
pero manteniendo caracteristicas comunes. Los miembros que integran una familia se
parecen entre si pero tienen rasgos propios. (“La tipografia y su evolucion”, 2010.

http://www.fotonostra.com/grafico/tipografia.htm)

Es un conjunto de caracteres, nimeros y signos con particularidades estructurales y

estilisticas comunes.
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6.2.2.11 Diagramacion: Es una de las bases del disefio editorial el cual se basa en definir los
margenes del area de trabajo de una publicacion para su correcta homogeneidad entre

paginas.

6.2.2.12 Publicacion: Es el medio por el cual se dara a conocer algun tipo de informacién a
determinado publico en especifico, existen diferentes tipo de publicaciones por ejemplo:
libros, revistas, periddicos, folletos, entre otros. (“Publicaciéon”,  2007.

http://www.definicionabc.com/general/publicacion.php)

6.2.2.13 Impresion: Es la reproduccion de textos, imégenes, etc, mediante procesos

mecénicos o digitales.

6.2.2.14 Sistemas de impresion: Existen varios sistemas de impresion y sus resultados. Se
podra distinguir grandes grupos con necesidades, procesos y resultados muy diferentes:
Tipografica, Flexografia, Huecograbado, Offset, y Serigrafia. (“Sistemas de Impresion”,

2008. http://www.fba.unlp.edu.ar/tecnolb/pdfs/sist_de impresi%C3%B3n_2010.pdf)
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6.2.2.15 Material impreso: Estudios recientes indican que al menos el 80% del aprendizaje,
todavia esta basado en el uso de material impreso por lo que este sigue jugando un especial

papel en el proceso de aprendizaje. (Garcia, 2001)

Los materiales impresos, en la actualidad son muy atractivos, vienen ilustrados con
numerosos dibujos, esquemas y fotografias, emplean distintos tipos de letra, etc. Y son un
complemento didactico importante para que el estudiante obtenga informacion adicional,

para resolver problemas, etc.

Algunas ventajas del material escrito (Garcia, 2001):

e« Son muy accesibles, no requieren de equipo sofisticado para su adecuada
utilizacion.

e Se adaptan a las circunstancias espaciotemporales del lector.

o Permite presentar la informacion de modo selectivo.

o Permite la relectura, la lectura selectiva, la mayor o menos profundizacion en lo que
se lee, el ritmo de la propia lectura, etc.

o Permite descubrir facilmente la estructura y las relaciones que es posible establecer
entre los componentes.

« Son facilmente integrables con cualquier otro medio.
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Algunas limitaciones que presenta el material escrito (Garcia, 2001):

« No es posible acceder a la realidad total a traves de ellos: Resulta imposible recrear
determinadas realidades mediante el medio impreso que, sin embargo, si pueden ser
presentadas a través de otros medios.

e La informacion se presenta a través de una serie de secuencias y no es posible
acceder a ella globalmente de un modo inmediato.

o La motivacion para el estudio es més dificil alcanzarla con el medio impreso que
con recursos audiovisuales o informaticos.

e Presupone en el alumno la capacidad de interpretar y descifrar constructos

simbalicos.

6.2.2.16 Folleto: Es un texto impreso moderado de hojas, el cual sirve como

instrumento divulgativo o también publicitario. Sus caracteristicas son:

e El lenguaje sera llamativo para conectar bien con el lector.
e Debe ser claro y preciso.
e Se suelen utilizar dibujos o esquemas para facilitar la comprension del mensaje

y hacerlo mas atractivo.
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6.3  Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias:

6.3.1 Ciencias:

6.3.1.1 Semiologia: Es lacienciaque se encarga del estudio de lossignosen la vida
social. La semiologia estudia todo lo relacionado al analisis de los signos,
tanto linguisticos (vinculados a la semantica y la escritura) como semioticos (signos
humanos y de la naturaleza). (“Semiologia”, 2007.

http://www.definicionabc.com/comunicacion/semiologia.php)

6.3.1.2 Sociologia: Es la ciencia que estudia a los grupos sociales y las relaciones que
mantienen entre si. Busca comprender las relaciones de los hechos sociales por medio de la
historia; mediante el empleo de métodos de investigacion, quiere saber donde estan los

problemas en la sociedad y sus relaciones con los individuos.

6.3.1.3 Psicologia: La psicologia (literalmente «estudio o tratado del alma»; del griego
clasico yoyn, transliterado psykhe, «psique», «alma», «actividad mental», y Aoyia, logia,
«tratado» 0 «estudio»). Es la ciencia que se encarga de la conducta y los procesos mentales
del ser humano. Comportamiento y procesos mentales implica no solo las acciones de las
personas sino también sus pensamientos, sentimientos, percepciones, procesos de
razonamiento, recuerdos e incluso las actividades biolégicas que mantienen el
funcionamiento corporal. (“Psicologia”, 2008. http://es.scribd.com/doc/87599979/Que-Es-

Psicologia)
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6.3.1.4 Psicologia de la comunicacion: La psicologia de la comunicacion permite la
incorporacion de conceptos y técnicas que ayudan a generar un cambio en la conducta
nuestra y en la del otro, a comunicacion es auxiliada por diferentes tipos y clasificaciones;
sin embargo, se utilizan en psicologia: comunicacion intrapersonal, comunicacion
interpersonal, comunicacion masiva.  (“Psicologia de la comunicacion”, 2008.
http://www.ucongreso.edu.ar/wp-content/uploads/programa-psicologia-de-la-

comunicacion.pdf)

6.3.1.5 Psicologia del color: Es el estudio que se encarga de estudiar el comportamiento
y la percepcién humana ante el efecto del color habitualmente esta se aplica en publicidad,
disefio (en todos sus campos), moda, sefialética, etc. En un sentido mas amplio, el estudio
de la percepcion de los colores constituye una consideracion habitual en disciplinas como
el disefio, la arquitectura, la moda, la sefialética, la publicidad y el arte. (“Psicologia del

Color”, 2008. http://www.psicologiadelcolor.es/)

6.3.1.6 Psicologia de la imagen: Este tipo de psicologia estudia la percepcién que tienen las
personas hacia los colores, posiciones, formas, etc que contienen las imagenes visualmente,
el saber aplicar esta psicologia al arte que se expone es muy importante para la percepcion

y entendimiento de las personas hacia la imagen.
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6.3.2. Artes:

6.3.2.2 Dibujo: Es una representacion grafica realizada en una superficie, el dibujo sirve
como técnica béasica de todas las artes plasticas como la escultura, la pintura, disefio, entre
otros. También es el lenguaje universal, ya que sin mediar palabras es posible transmitir
ideas de modo grafico que resulten comprensibles para todos. (“El dibujo”, 2008.

http://arteymas.foroes.org/t24-que-es-el-dibujo http://definicion.de/dibujo/ )

6.3.2.3 Juegos Dinamicos: Es un area de la matematica aplicada la cual es utilizada para
estudiar el comportamiento y estructuras de los individuos en los llamados juegos
y asi poder llegar a un proceso de toma de decisiones o bien para incentivar al individuo

hacia un objetivo en comun. (Davis, M. D, 1971)

6.3.3. Teorias:

6.3.3.1 Teoria del Color: El color es un atributo que percibimos de los objetos cuando hay
luz. La luz es constituida por ondas electromagnéticas que se propagan a unos 300.000
kilometros por segundo. Esto significa que los ojos reaccionan a la incidencia de la energia

y no a la materia en si.

Las ondas forman, segun su longitud de onda, distintos tipos de luz, como infrarroja,
visible, ultravioleta o blanca. Las ondas visibles son aquellas cuya longitud de onda esta

comprendida entre los 380 y 770 nanémetros.
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Los objetos devuelven la luz que no absorben hacia su entorno. EI campo visual
interpreta estas radiaciones electromagnéticas que el entorno emite o refleja, como la
palabra "color", (“Teoria del color”, 2010.

http://www.fotonostra.com/grafico/teoriacolor.htm)

El color es mas bien una sensacion ya que en realidad no existe. Es la percepcion

que el cerebro interpreta al momento que los ojos captan el reflejo de la luz en un objeto.

Propiedades del Color
Para poder definir la amplia gama de colores que existen es necesario conocer los 3

atributos que dispone un color:

e Tonalidad

e Saturacion

» Birillo (“Teoria del color”, 2010.

http://www.fotonostra.com/grafico/teoriacolor.htm).

6.3.3.7 Teoria de Gestalt: Término aleman, sin traduccion directa al castellano, pero que
aproximadamente significa forma, totalidad, configuracion. La forma o configuracion de
cualquier cosa estd compuesta de una figura y un fondo. (“Teoria de Gestalt”, 2011.

http://teoriadaprendizaje.blogspot.com/p/gestalt.html).
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Leyes de la organizacion perceptual

1. Relaciones figura-fondo

La figura es aquello en lo que se enfoca la atencion: resalta y es més notable o sobresaliente
que el fondo. En algunos casos, lo que son la figura y el fondo en una escena dada resulta, y
el sujeto que percibe puede organizarlos de cierta manera, y entonces cambiar y verlos de
otra. La gente aprende basicamente acerca de la figura en la que concentra su atencion, y no
acerca del fondo. (“Teoria de Gestalt”, 2011.

http://teoriadaprendizaje.blogspot.com/p/gestalt.html).

2. Ley de la proximidad

Los elementos de un campo tienden a agruparse de acuerdo con su cercania o
proximidad. Cuanto mas cerca se encuentren dos elementos, mayores probabilidades tienen

de agruparse.

Pero este factor de la proximidad esta en uso constante cuando nos comunicamos mediante
la lectura, la escritura o el habla. Escuchamos el lenguaje como una serie de palabras
distintivas con pausas entre palabras y oraciones, aun cuando un espectrograma muestre
una corriente casi continua de sonido. En las lecturas se usan espacios entre las palabras a
fin-de se-gres-gar-las-pa-la-bras-en-u-ni-da-des, y la misma se complica cuando se rompe
esta segregacion. (“Teoria de Gestalt”, 2011.

http://teoriadaprendizaje.blogspot.com/p/gestalt.html).
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3. Ley de la similitud

La ley de la similitud estipula que los similares en lo que respecta a alguna
caracteristica (forma, color, textura, etc.) tendran que agruparse, siempre que factores de

proximidad no anulen este efecto.

El seguimiento de un mensaje verbal se torna cada vez mas dificil si la calidad de la voz se
altera constantemente (al empalmar en una cinta magnetofénica una voz diferente para cada
palabra al mensaje). Se obtiene un resultado similar al leer ToDaSIAsLeTrAsJuNtAs (todas
las letras juntas), donde todas las letras dentro de una palabra suele tener casi el mismo
tamafio y color, lo que facilita el agrupamiento. (“Teoria de Gestalt”, 2011.

http://teoriadaprendizaje.blogspot.com/p/gestalt.html).

4. Ley de la simplicidad

Establece que si todo permanece constante, la persona ve el campo perceptual como si
estuviera organizado en figuras simples y regulares. Es decir habrad una tendencia hacia las
buenas Gestalt de simetria, regularidad y uniformidad. La teoria de Gestalt es un
movimiento psicologico el cual dice que toda forma que llega a la mente tiene una figura
(plano principal, lo importante) y un fondo (plano secundario, no es tan importante) segin
lo que ella percibe. (“Teoria de Gestalt”, 2011.

http://teoriadaprendizaje.blogspot.com/p/gestalt.html).
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6.3.4. Tendencias:
6.3.4.1 Super-geométrica:

Las lineas rectas, los detalles, la perfeccion y la inspiracion tomada por el arte chino
“origami*, son algunas de las caracteristicas de esta tendencia. Es importante no dejarse
engafar por la aparente simplicidad, aunque, el nivel de habilidad y la atencion necesaria
para producir este tipo de trabajo. (Occi Olachea, 2014).

Esta tendencia utiliza muchas lineas, es una de las tendencias mas simples pero a la vez

mas complicadas pues todo debe de estar muy bien pensado antes de aplicarlo al disefio.

6.2.4.2 A mano alzada

Esta tendencia de disefio es lenta pero asegura una atraccién poderosa. Es
totalmente artesanal, las ilustraciones detallas y un tanto hiperrealistas o al estilo del siglo
XIX, son la mejor opcion para quienes gustan seriamente de llamar la atencion. Después de
décadas en donde la fotografia fue impulsada por el disefio y viceversa, los dibujos
volveran a tener una gran demanda seria (Occi Olachea, 2014).
Es mas que todo dibujo pues esta tendencia regresa después de haber pasado de moda y con
mas fuerza que antes se requiere de mucho esfuerzo pues todo en esta tendencia se refiere a

dibujos hechos a mano por el disefiador.

6.2.4.3 Técnico

Este tipo de disefio se abrié camino gracias al disefio e introduccion de la infografia,
ya que el disefio técnico, se caracteriza por ser claro, limpio, sencillo y preciso, perfecto
para el eco en las ocupaciones cronicas y la falta de tiempo. Las lineas limpias y el uso
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reflexivo del color, son algunos de los puntos finos de la ilustracién técnica. (Occi Olachea,
2014).

Esta tendencia estuvo de moda solo en infografias pero ahora en este siglo es una
tendencia con mucha demanda por ser tan clara, simple, entendible y encaja perfecto para
resumir toda la informacion debido al poco tiempo que ahora se maneja en la sociedad.
6.2.4.4 Minimalismo

Es una tendencia del disefio en la cual todo se reduce a lo esencial utilizando
elementos minimos y basicos. En el minimalismo todo esta en darle sentido a las cosas se
apela a un lenguaje sencillo, colores puros y lineas simples. (Occi Olachea, 2014)

Las caracteristicas basicas del estilo minimalista son:
- Abstraccion total: las obras operan sélo en términos de color, superficie y formato
- Economia de lenguaje y medios.

- Produccion y estandarizacion industrial.
- Uso literal de los materiales.

- Austeridad con ausencia de ornamentos.
- Purismo estructural y funcional.

- Orden.

- Geometria Elemental Rectilinea.

- Precision en los acabados.

- Reduccién y Sintesis.

- Méxima sencillez.

- Concentracion.

- Desmaterializacion.
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Capitulo VII



Capitulo VII

7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico

7.1.2 Ciencias:

7.1.2.1 Semiologia: La semiologia se aplicara al proyecto, pues a través de los signos y los
simbolos es como se dara a conocer la informacién en el folleto impreso, tanto
linglisticos (vinculados a la semantica y la escritura) como semiéticos (signos humanos y

de la naturaleza).

7.1.2.2 Sociologia: El estudio de las personas o seres humanos es la funcion de esta ciencia;
por lo tanto se aplicara al proyecto para conocer al grupo objetivo al que va dirigido y asi

realizar un material acorde a sus gustos y preferencias.

7.1.2.3 Psicologia: Esta ciencia servira para conocer mejor a las personas, teniendo como
resultado un material agradable y facil de entender, de acuerdo al perfil psicogréfico y

conductual del grupo objetivo.

7.1.2.4 Psicologia de la comunicacién: La psicologia de la comunicacién permitira la

incorporacion de conceptos y técnicas que ayudaran a generar un cambio en la conducta de

las personas, para prevenir los problemas renales en nifios de 10 a 14 afios de edad.
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7.1.2.5 Psicologia del color: Es la psicologia que se encarga de estudiar el comportamiento y
la percepcién humana ante el efecto del color, por lo que ayudara a tener el conocimiento

acerca de la percepcion del color y utilizar los méas adecuados para el proyecto.

7.1.2.6 Psicologia de la imagen: Estudia la percepcion que tienen las personas hacia los
colores, posiciones, formas, entre otros, que contienen las imagenes visualmente. Por lo
tanto, es indispensable al momento de plasmar cualquier imagen en el proyecto para que

sea agradable a la vista del lector.

7.1.3 Artes:

7.1.3.1 Dibujo: Es una representacion grafica realizada en una superficie, la cual servira
en el proyecto para que la informacion se ejemplifique a través del dibujo y ayude a que el

grupo objetivo comprenda facilmente el texto informativo.

7.1.3.2 Juegos Dinamicos: Los juegos dinamicos se aplicaran en el proyecto por ser el
grupo objetivo nifios de 10 a 14 afios, pues a través de la psicologia se logré conocer que
para este rango de edad se necesita captar la atencién de una forma interactiva al hacer que
los nifios sientan que ellos participan dentro del proyecto y convirtiéndolo en mas atractivo

para ellos.
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7.1.4 Teorias:

7.1.4.1 Teoria del Color: Antes de aplicar cualquier elemento en un proyecto, se debe tener
conocimiento del mismo para saber cdmo plasmarlo en términos generales. Esta teoria
ayuda a saber incluir el color o gama de colores de la mejor manera dentro del disefio del

proyecto, de acuerdo a las preferencias del grupo objetivo.

7.1.4.2 Teoria de Gestalt: Es un movimiento psicoldgico que dice toda forma que llega a la
mente tiene una figura (plano principal, lo importante) y un fondo (plano secundario, no es
tan importante,) segun lo que ella percibe, por lo cual se aplica al proyecto, ya que dentro
del mismo se tiene un orden jerarquico haciendo saber instantaneamente por medio de
colores, tipografias, formas, entre otros. Ademas, es el plano principal (Ilo més importante)

dentro del proyecto y qué esta en segundo plano (menos importante).

7.1.5 Tendencias:
7.1.5.1 Super-geométrica: Esta tendencia se aplicarda, ya que el proyecto tiene como uno de
los puntos de enfoque las figuras geomeétricas dentro del disefio, para hacerlo mas sencillo,

ordenado y entendible para el grupo objetivo.

7.1.5.2 A mano alzada: Se realizaran varios dibujos con la tendencia a mano alzada en el
folleto impreso colocandolos de manera estratégica para facilitar la comprension del texto

informativo de forma gréfica.

7.1.5.3 Técnico: Esta tendencia se caracteriza por ser clara, limpia, sencilla y precisa, por lo

que se aplicara en el proyecto. Hay varios puntos por los que esta tendencia fue
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indispensable para la realizacion del proyecto como principal el grupo objetivo, pues son
nifios de 10 a 14 afos de edad que tiene menor capacidad de atencion. Con esta tendencia
se logrard que el proyecto llame su atencién de forma que se interesen por leer la

informacion del folleto.

7.1.5.4 Minimalismo: En el minimalismo todo esta en darle sentido a las cosas, se apela a
un lenguaje sencillo, colores puros y lineas simples. Es asi como se realizara el proyecto
con un disefio limpio y sencillo a la vista del lector, que es lo que requiere el grupo

objetivo.

7.2 Conceptualizacion:

7.2.1 Método: DO IT

¢ Qué es?

Es una técnica desarrollada por Roger Olsen.

Do It, traducido "hagalo” se basa en los siguientes conceptos:

Definir
Abierto

Identificar

Transformar
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Esto viene a significar la necesidad de definir problemas, abrirse a muchas
soluciones posibles, identificar la mejor solucion y luego transformarlo en accion con

eficacia.

Definir el problema

Es necesario que el problema esté correctamente identificado. Se trata de definir el

problema. Los pasos son:

Foco de Mente: Se debe preguntar por qué el problema existe. Esto puede conducir a una
mas amplia declaracion del problema. Intento de subdividir el problema en mas pequefios

problemas. Esto puede conducir a una nueva exposicion mas estrecha del problema.

Apreton de Mente: Anotar al menos dos palabras del objetivo del problema. Seleccionar la
combinacion de las palabras que mejor representa el problema exacto que se quiere
solucionar. Usar esto para escribir una nueva exposicién nueva, mas optima y eficaz del
problema.

Extension de Mente: catalogar los objetivos y criterios que la solucion del problema ha de

satisfacer. (Pensar en los obstaculos que deben ser vencidos.)
Abrirse a soluciones

Abrirse para considerar muchas ideas de solucion. Catalogar cualquier idea que esta sobre

su mente. Entonces....
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Mente Sin falta: Preguntar a otra gente. Usar las soluciones como promotores para las
propias ideas.

Sorpresa de Mente: Listar ideas ridiculas. Usarlas para provocar méas razonablemente.
Mente Libre: Estimular ideas frescas forzando semejanzas entre el problema y cosas que
I6gicamente no estén relacionadas con el problema. Anotar el nombre de un objeto fisico,
cuadro, planta o animal. Catalogar sus caracteristicas detalladamente. Utilizar las

caracteristicas catalogadas para estimular ideas.

Identificar soluciones

Identificar la mejor solucién al problema y modificar hasta que esté listo para transformar

la idea en accion.

Mente se integra: Repasar los objetivos y los criterios y seleccionar asi la mejor de las
ideas que surjan.

Mente se refuerza: Catalogar los aspectos negativos de la idea. Intentar reducirlos.

Mente Estimula: Exagerar lo peor y la mejor consecuencia potencial que podria ser

resultado de la puesta en practica de la solucion.
Transformar idea en accion

Desarrollar la idea de solucién en acciones.
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7.2.1.1 Desarrollo del Método

Definir el problema

e [Foco de Mente: El problema existe debido a que la Fundacion AMOR no posee un folleto
impreso que informe a nifios acerca de la prevencion de problemas renales, lo que es

indispensable para sus pacientes entre 10 a 14 afios de edad.

e Apretdn de Mente: Folleto, prevencion, fundacién. No existe en la Fundacion AMOR un

folleto impreso que informe a los nifios acerca de como prevenir los problemas renales.

o Extensidon de Mente:

1. Los nifios en la capital de Guatemala sabran cémo prevenir los problemas
renales.

2. Habra menos casos de problemas renales (insuficiencia renal entre ellos)
en nifios dentro de la capital de Guatemala.

3. Los padres de familia estaran informados también, ya que a través de sus
hijos conoceran qué medidas tomar para prevenir estos problemas o si se
presentan sintomas sabran a que fundacion acudir.

Abrirse a soluciones

e Mente Sin falta: Preguntando a otras personas, le darian solucion al realizar campafias de

prevencion infantiles y algan tipo de documento que los informe.
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Sorpresa de Mente:

1. Andar en un camion identificado por la Fundacion, gritando con una
especie de megafono o micréfono, todo lo que se debe hacer para prevenir
este tipo de problemas.

2. Ir vestida de rifién a los colegios y escuelas de la ciudad regalandole a
nifios los alimentos que ayudan a prevenir estos problemas.

3. Crear una institucién a donde acudan los padres de familia con sus hijos,
en donde se impartirdn charlas, todos los dias, de como prevenir los

problemas renales en nifios.

Mente Libre:

Perro

Caracteristicas: Tiene pelo, cuatro patas, cola, cinco dedos en sus patas, dos 0jos, nariz,
boca, lengua, dientes, dos orejas. La nariz siempre esta fria; ladran; es la mejor compafiia,
son fieles a sus duefios, no les gusta estar solos, les gusta jugar, la mayoria come
concentrado, aprenden muy rapido lo que su amo les ensefia y generalmente son amistosos

con las personas.

Identificar soluciones

Realizar un folleto informativo de prevencion infantil.

Mente se integra: Disefiar un folleto impreso que informe sobre la prevencion de

problemas renales en nifios de 10 a 14 afios de edad en la ciudad de Guatemala.
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Mente se refuerza: Podria no ser tan llamativo para los nifios entre ese rango de edad. A la
fundacion podria no gustarle la idea de un folleto que informe de estos problemas como

también a los patrocinadores de la fundacion.

Mente Estimula: Lo peor que se podria dar es que no les llame la atencion a los nifios y
sigan sin saber cdmo prevenir los problemas renales y a donde acudir si se presentan, la
mejor consecuencia seria lo contrario, que a los nifios les guste el material a realizar y, por

lo tanto, estén informados acerca de este tipo de problemas.

Transformar idea en accién

Accidn: Disefar un folleto impreso que informe y prevenga a nifios entre 10 a 14 afios de

edad, acerca de los problemas renales que existen.

7.2.2 Desarrollo del Concepto

El objetivo del proyecto es informar acerca de los problemas renales a nifios entre
10 a 14 afios de edad. Al proporcionar dicho material impreso, los nifios podran tener
mayor conocimiento acerca de la prevencién de la insuficiencia renal para que puedan

implementarlo en su vida actual y futura.

7.2.2.1 Frases Surgidas:

Por una vida sana y prospera, previene.

Por una vida mejor para nuestro nifios.

Hoy elijo al conocimiento, antes que la ignorancia.

Unidos por un futuro sin insuficiencia renal.
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e Por un futuro mejor a través de la prevencion

7.2.2.2 Frase Final: “Por un futuro mejor a través de la prevencion”

Esta frase se reflejara en el proyecto, pues siendo el tema principal, todo lo que se
disefiara y se plasmara en el folleto de forma gréfica y textual, sera para comprender y
saber como los nifios del rango de edad establecido anteriormente, pueden prevenir este
tipo de problemas renales para que en un futuro sean mujeres y hombres con vida sana y

plena.
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7.3 Bocetaje:

Tabla de requisitos:

Elemento
grafico Proposito Técnica Emocion

Establecer un orden por

Color medio del margen de llustrador: margenes
diagramacion que indica los | de diferentes colores
parametros del area de con un disefio Estabilidad
trabajo dentro de la especifico, en cada una
publicacion. de las paginas.

Tipografia [lustrador: 2 a 3 tipos
Lograr jerarquias visuales de tipografia. Utilizar
entre titulo, subtitulo e negrillas y color en los | Tranquilidad
informacion de la titulos en algunas
publicacién. ocasiones.

llustrador: primero
Lograr que el lector . .
: | crear las ilustraciones
Hustraciones comprenda sobre lo que esta .
) _ necesarias a mano
leyendo dandole un ejemplo o
_ ) alzada con lapiz y
grafico a través de las
) ) papel, acordes al texto
ilustraciones. . . )
informativo y al Seguridad

proyecto, digitalizarlas
utilizando las
herramientas

necesarias para ello.
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7.3.1. Bocetos a base de dibujo natural

7.3.1.1 Portada (Propuesta 1)

Medidas (17 %2 cm x 21.

Y2 cm).

Titular del
folleto
(Tipografia
Sketch
Rockwell)

—

[ustracion en
forma de rifién
animado que
complementa la
portada

B Ceme Peovenier

llustracion de en
forma de mano
que
complemente la
portada

|
|

Logotipo de la
Fundacion

Interpretacion: Esta propuesta contiende un fondo que simula manos de nifios pintadas

con pinturas de colores, las que se colocaron para que el grupo objetivo se familiarice con

el material con una actividad tan comin como es pintar con las manos. El titulo en medio

de la portada, el personaje del folleto (rifion animado) el que se realizaron pensando en

relacionar el personaje con el tema del material.
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7.3.1.2 Contraportada (Propuesta 1)

Medidas (17 % cm x 21. S g“/gﬂ o %‘\“0
Y2 cm). w

lustracion en

forma de mano \Q
aue > N
complemente la

contra portada

\_ Logotipo de la
Fundacion

’ Y,
97,
N
r03% '8
,,
Q-
D
,p
[]
A
b
5
&Q

Interpretacion: Esta propuesta de contraportada contiene un fondo que simula manos de
nifios pintadas con pinturas de colores, las que se colocaron para que el grupo objetivo se
familiarice con el material con una actividad tan comin como es pintar con las manos, y el

logotipo que identifica a la fundacion.
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7.3.1.3 Portada (Propuesta 2)

Medidas (17 %2 cm x 21.

> (oieko Talorro¥d Js.cm),

Titular que

a
e 2
folleto | @ @@m@

informativo

(Tipografia AR W %% @%F@%

B

Drstiened

(Tipografia

saon Reneled T

oo,
n 2
m
0

£

Logotipo de la
Fundacién

Interpretacion: Esta propuesta de portada contiene el titular con letras de colores para
[lamar la atencion del grupo objetivo, ya que es el elemento principal. Esta dividida en dos
partes, la parte de arriba a color (morado) y la de abajo en color blanco; por Gltimo el
logotipo que identifica a la fundacidn.
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7.3.1.4 Contraportada (Propuesta 2)

Medidas (17 %2 cm x 21.

Y2 cm).

NN
<

m

Q

¢ —

Logotipo de la
Fundacion

Interpretacion: Esta propuesta de contra portada esta dividida en dos partes, la parte de
arriba en color blanco y la de abajo a color (morado) para complementar la portada, por
ultimo el logotipo que identifica a la fundacion.
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7.3.1.5 Diagramacion de paginas del interior

Titular

(Tipografia

Sketch

Rockwell)

lustracion en
forma de rifién
animado

Medidas (17 %2 cm x 21.

Y cm).

B,

-

©E
U,
/@/j |

i
@

lustracién en forma del
logotipo de la fundacion,
adentro contiene nlmeros
que identifican el nimero de
cada péagina

Texto informativo de las

paginas (Tipografia llustraciones que hacen
Ageone o0 Baar Shophia) referencia al texto.

Interpretacion: Esta propuesta es en base a las paginas interiores del folleto impreso,

contiene texto informativo e imagenes que hacen referencia al texto.
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7.3.2. Proceso de bocetaje formal en base a la diagramacion de dibujo técnico

7.3.2.1 Portada (Propuesta 1)

—

llustraciones de manos
con simulacion de
huellas de pintura,
colores varios, ya que el
grupo objetivo son nifios
y llama la atencién de los
mismos.

Medidas (17 %2 cm x 21.

Y cm).

Titular del folleto
(Tipografia Sketch
Rockwell), Color negro
para que no se pierda
entre los demés colores
de la portada

llustracion en
forma de rifién
animado que
complementa la
portada

Logotipo de la
Fundacion, color
morado (el
logotipo ya

estaba realizado)

Interpretacion: El objetivo de esta propuesta es llamar la atencion del grupo objetivo

(nifios de 10 a 14 afos de edad) Al utilizar una amplia gama de color y simular huellas de

manos con pintura y, por lo consiguiente, se interesen por el contenido interior.



7.3.2.2 Contraportada (Propuesta 1)

Medidas (17 % cm x 21.

Y% cm).

—

llustraciones de manos
con simulacién de
huellas de pintura,
colores varios ya que el
grupo objetivo son nifios
y llama la atencion de los
mismos.

Logotipo de la
Fundacién, color
morado (el
logotipo ya
estaba realizado)

Interpretacion: El objetivo de esta propuesta es llamar la atencion del grupo objetivo

(nifios de 10 a 14 afios de edad) Al complementar la portada y tener un disefio atractivo,

ordenado y l6gico a la vez.



7.3.2.3 Portada (Propuesta 2)

Medidas (17 % cm x 21.

Y2 cm).

Titular (Tipografia AR
CARTER), que indica
que es un folleto
informativo, color negro
para que no sea esto lo
que llame la atencion.

Titular del folleto

(Tipografia Sketch
Rockwell), De diferentes e @ @
colores para resaltar %@ %

entre la portada.

Logotipo de la
J(\G/Qc,. Fundacion, color
& o~
N 2 morado (el
g < logotipo ya
v estaba realizado)

Interpretacion: El objetivo de esta propuesta es llamar la atencion del grupo objetivo
(nifios de 10 a 14 afios de edad), Al centrar la atencion en el titular del folleto impreso con

colores, que resaltan ante el color de fondo del mismo.
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7.3.2.4 Contraportada (Propuesta 2)

Medidas (17 % cm x 21.

Y2 cm).

Logotipo de la
Fundacion, color
morado (el
logotipo ya
estaba realizado)

Interpretacion de Contra Portada 2: En esta propuesta de contraportada se quiere lograr

complementar la portada y tener como resultado un folleto muy ordenado y llamativo a la

VeZ.
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Titular (Tipografia Sketch
Rockwell), color naranja
para encajar con el margen
del mismo color.

7.3.2.5 Diagramacion de péaginas del folleto

llustracion en
forma de rifién
animado

llustracion en forma del
logotipo de la fundacion
dentro contiene nimeros
que identifican el
namero de cada pagina.

Medidas (17 % cm x 21.

Y% cm).

Texto informativo de las
paginas (Tipografia
Ageone o Baar Shophia ),
color negro para que
pueda leerse claramente.

llustraciones que hacen
referencia al texto.

Interpretacion: Esta propuesta es en base a las paginas interiores del folleto impreso. Lo
que se quiere lograr es tener mayor impacto visual para captar la atencion del grupo

objetivo y sea mas facil leer el contenido informativo.
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7.3.3. Proceso de digitalizacion de los bocetos:
7.3.3.1 Portada Se eligio esta propuesta de portada, pues es la que mas se identifica con el

perfil psicogréfico y conductual del grupo objetivo.
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Fe byt B et e | —— ke o - O - ke o sk in ¢ % (] [ apmardscumenin || reesens | =
| _enetrapartada ai® al 745 (CMYR/Prevhaal an % - —

CowNE A0 RN, = 40
FREFEHFEERNERD>
¥’

Paso 1: Se coloca el
fondo de la portada.
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—
_—
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L\ 28
g & Dy €Dy
,S:’

S
Wy
' 4

D0 amhie Edicien  Otjs Tess Sescciondr Decto Ve Vennna Ayuse | B0 - | Aspectosesemcistes » | B ] O csuve
o hary mincidn L T e BT L I | B | pre— = -
e '
LT |
L LA
&3
.
52 \ .
B, ~ | ]
6 . ‘ 3 _ || Paso 2: Se coloca con la
@ o 6 A =3 —~ === | herramienta de pincel la
ol = - = 1o emer o -
Ba’ "’ oy e | 0=__o || baseendonde se
: N ! @ A\ [Buck/desar. Vrbdedad [Chel-che para cambus el moda de vela] ; .
= & 4 N1 ¥ colocard el titular de la
% % & § W a portada.
BE A= . |
Sewide (3K " 3 oot O va W
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Paso 6: Se ubica
dentro de la portada
el logotipo de la
fundacion.




DWW & AN A
Folleto informativo
cComo Prevenir

& Los P
Problemas ERenales?

Portada

Medidas: (17 ¥2cm x 21. % cm).
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Orientacién: Vertical.




Folleto informativo
i Como Prevenir
Los
Problemas Renales?

D.G. Astrid E. Montenegro A

Caratula Interna
Medidas: (17 ¥2 cm x 21. %2 cm).

Orientacién: Vertical.
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Indice:

(QuUe son oS ARONES 7 Péos 1-3.
Algunos Problemos Rendes

Consejes de Prevencion

(Que es Fundacitn AMOR? e Pags 9-10.
Acividades

indice

Medidas: (17 %2 cm x 21. %2 cm).

Orientacioén: Vertical.
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Los Rinones!

dlos RINONES? Bxaciamente v sin lugar a dudas. Aun-
Que No encondrards ninguna 4cgeta de Son Vderdin don-
de dparezcd un MoN, los dfones son 4an  Imporddnies
como €l corazon NecesHas d menos un ffon para wivid

Los ffones normamende van en pares. Sl diguna vez has wis-
10 una diubig, 4endrds und idea bastanite acerdada del aspecio
quUe Hene un fon Cada rifon mide unos 13 cm Unas 5 pulga-
das) de largo v unos 8 cm (UNas 3 pulgadas) de ancho v 4e-
ne dprodmadamente el {Jamafo de un raHon de ordenador.

Para locdlizar los riffones en 4u cuerpo, ponde Ias manos so-
bre s caderas y luego deslizaias hacla arba hasia pa-
parte las coslios. Luego pohde los pulgaes en la espd-
da vy scbras donde Henes los mfones. No Ios notards, pero
estdn ahl Sigue levendo pard Informarde mas sobre 105 rfiones.

Pagina 1: Los Rifiones
Medidas: (17 Y2 cm x 21. % cm).

Orientacion: Vertical.
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Hacer limpieza:

Una de los principdles funciones de Ios rfiones consiste en fi-
4rar los productos de desecho de la sangre. (Como llegan esos
productos de desecho ala sangre? Pues bien, la sangre reparie
NUtrentes por 40do el cuerpo. En las céluias se producen reac-
clones QUIMICas para descomponer y Procesar esos NUtrentes.
Parte de los producios de desecho son el resutado de esas
reacciones eUimicas. O4rd parte solo es la meleria Que el cuer-
po NO Neceska porgue ya Hene sufciente. Esos residuos Henen
QUE Ir a digln sHio; v es chi donde los rifiones endran enJjuego.

Primero, la sangre es +ransportada hasta los rfones por Id ar-
{eria rend (Hodas las cosas del cuerpo relacionadas con 1os -
fones se denominan ‘rendes’). Una persona promedio dene
endre 37 v 37 Ikros de sangre (de 1 a 15 gdlones) crculdando

por el cuerpo. ILos rfones fHran esa sangre aproximadamen-
{e 400 veces d did Mdas de un millon de peguelos fHros Que
se encuentran en el Inderior de 1os rfones eliminan los produc-
{05 de

gdesecho.

Estos fHros, denominados nefronas, son 4an dminutos Que
solo se pueden ver WHizando un MICroscopio muy potentde.
Sl pusieras +oda el agua gue bebes en el piadiio de una ba-
lanza v 4oda el agua gue elimina U cuerpo en el o4ro, ambos
pictiios estarian equilibrados. Tu cuerpo cbdiene agua cuadn-
do la bebes o cuando bebes ohos liguidos. También 1a obdle-
ne a partr de digunos dimerdos, como la fHa vy 1a verdura

Pagina 2: Los Riflones

Medidas: (17 ¥2cm x 21. %2 cm).

Orientacion: Vertical.
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estos Hros, denominados Nefronas, son 4an dMminuLHos Que
solo se pueden ver Udizando un MICroscopio MUy potente.

Mardener el equilbrio  Los  rfones dambién  equll-
bran el wvolumen de figudos v minerdes en el cuerpo.
Esie equibrio corporal recbe el nombre de homeostosis

El agua abandona U cuerpo de varias maneras. Te sale por los
pOoros de id plel cuanao suUdas, por Ia booa dl respirar v por Id ure-
{ra cuando orinas. Tus deposiciones tamblén condienen agua
Cuando Henes sed, el cerebro 4e estd diclendo @Que ne-
ceshas mds figuido para mandener U cuerpo o mds
euUibrado  posble. S no  Ingeres  suiciente  figuido.

Rifones o

Pagina 3: Los Rifiones

Medidas: (17 %2 cm x 21. % cm).

Orientacion: Vertical.
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Algunos Problemas
Renales..

+ Lo giomenuionefrids: es una indlamacion de los gloménuos, s
partes de los unidades de fHracion (nefronas) de 1os rifones gue
condienen una red de caplares (Vases sanguineos diminuios). El
Hpo mas frecuente de este frastomo es la glomerulonefrits pos-
{estreptococica en Nfos peuefios, Que generdmente es conse-
cuende a una faringoamigdaliis estreplococica no dratada Mas
del 5% de los NIfos con este Hpo de Nefriis se recuperan com-
pletamende, pero Unos pocos plueden sudir lesiones rendles per-
manentes gue, a la larga, requerirn didiisis o rasplante de fon.

« Lahipertension: (Hension artenal aka) puede ser la consecuencia
de unos nfones dederiorados por diguna enfermedad. Los rfones
corrolan la +ensidn arterial reguiando la candidad de sal @ue hay
en el organismo v fabricando und enzima denominadd renind gue,
Junio con otras sustancias, condrola el estrechamiendo o dictacion
de las céluias musculares de 10s paredes oe 10s vasos sanguinecs.
Lnr&rﬁclemlarerﬂpuedeseragﬂa(repen&u)ocrm

ca (con un desarrollo a 1o largo del dempo v generdmente
de larga duracion o permanende). En ambos Hpos de Insud-
clencig, 1os afones reducen el rimo de {Hracitn o dejan de
fHrar sangre efcazmende, 1o gue provoca la acumuiacion de
proaucios de deshecho vy sustancias 40xicas en la sangre.

P&gina 4: Problemas Renales
Medidas: (17 Y2 cm x 21. % cm).

Orientacion: Vertical.
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- Los calculos rendies: (0 nefrolHiasis) son el resulado de la acurmiu-
lacion de sdies crstdlizadas v minercles, como el calcio, en las vics
uinanas. Los cdiculos renales +ambién se pueden formar 4ras unad
Infeccion Sl los cdlculos rendes son lo bastande grandes como
para obs4ur el nfdn o el uréder, pueden provocar un indenso dolor
abdomind. Pero generdmente 1as pledras rendes pasan por las
VOS Urinarics v son expulsadas dl exderior sin crear grandes pro-
blemas. En dgunos casos Henen ue exdinparse euirdrgicamente.

- La nefrosis: es una endermedad rend caracterizada por una
serle de sindomas vy desequiibrios @uimicos (acumulacion de
candidades excesivas de fuido en los {gjidos, reduccion de los
niveles de profenas en sangre, retencion de agua v sdl, v au-

0 UNad reaccion a determinados {armacos. Algunas formas de
nefrosis son heredianas. La nefrosis es mas frecuende en ni-
fios de entre 18 meses v 4 afos, sobre +0do de sexo MasCcUlNe.

P&gina 5: Problemas Renales
Medidas: (17 %2 cm x 21. % cm).

Orientacioén: Vertical.
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Consejos de

Prevencion que debes

tomar en cuenta!l
Wmmv

Madenerse en {foma {e ayu-
da a reducir la presion arderid

VY
de
-

sufr digun problema con
2% @ ones. Se recomlenda hacer ac-
' & vocoes  cercbicas como cam-(€)
nar, corer 0 andar en bicicleta

Controlar el nivel de czdocar

en 4 cuerpo..

Alrededor del 0% de Ias personas

dicb&dicas desarolian dafo rendl,

por o gue fundamerdd qQue e d-

gas 0 4Us Papas Que +e controlen £
-mﬁdmmepaucormnbcrel "”

estado de Hus funciones rendes. T

Pagina 6: Consejos de Prevencion
Medidas: (17 ¥2cm x 21. %2 cm).

Orientacion: Vertical.
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Lievar una deta saludable v
controlar su peso..

Ambos ayudan a prevenir dio-
beles, endermedades  cordia-
cas vy okas afecciones asocia-
das con la enfemedad renal
También es aconsgjddle reducir el
consumo de sdl (5-6 gramos, drede-
dor de unacucharadachica por dia).

Beber mucho figuido..

Te recomendamos beber endre
15 v 2 Hros de agua por dia H
consumo de figuido ayuda a los ri-
fones a Impiar el sodio, 1a urea v

2 B s todnos del cuerpo Que, A su
vez, reducen el riesgo de desa-
rrollar enfermedad renal cronicaL

No cbusar de los medicamentos
shreceta.

Alrededor del 50% de Ias persohas .
dicbéticas desarolan dafo rendl,
por 10 Que fundamendal gue le d-
gas a 4us papas @ue e condrolen
a penddicamente para comprobar el
esiado de 45 funclones rencles.

Pagina 7: Consejos de Prevencion
Medidas: (17 ¥2cm x 21. %2 cm).

Orientacion: Vertical.

72



Conrrolar su presion arterial.

Die a 4us papas Que condrolen U
presion drterd pues pocos s
ben que +ambién es la causa mas
comdn de dafo rendl. Esta sHuo-
clon se potencid cuando se aso-
cla con okos factores como la
didbeies, el colesterol aHo o en-
fermedades cardio-vascuiares.

Chegued 4ufuncitn rend
sl 4ene Uno 0 Més de los st

Quientes factores de resgo..

- Diabeles
- Hipertension

la sure de enfermedad rendl

Pagina 8: Consejos de Prevencion
Medidas: (17 %2 cm x 21. % cm).

Orientacion: Vertical.
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:Qué es Fundacion AMOR?

la Fundacion de Asistencia Médeca v Ocupacio-
nd pad la Recuperacion del enfermo rehad es I+
der en la clencion médica vy social del paclerde rendl.

La Fundacion de AIMOR es und endidad privada, sin fnes de lucro
QuUe +rabgia para mejorar Ias condiciones v cdlidad de vidd de quie-
nes padecen INsufciencia rend cronica en Guatemnda Brindamos
INfFomMacion v asistencia a4odas 1as personds, segun sus necesida-
des, pard gue obtengan la mejor ctenclon médicd en NuesHo pais

iderenlactencionmédicay soclaloelpaciente rendlenGuaciemaa

» VEION
Ser fider enlaciencion médica v social del paciendte con Insukcien-
cla rend, llevando a la poblacion mas necesktada tecnologia de
puUNta, ¢Sl como los UHMos avances medicos v clientcos a nivel
rmundial.

b';"oﬁ bg

;.-“ Asistencia
«, Médicay
Ocuracional para la
Recuperacion del enfermo renal
< Guatemala, Centroamérica

P&gina 9: Fundacion AMOR

Medidas: (17 Y2 cm x 21. % cm).

Orientacién: Vertical.
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Fundacion de AIMOR es una fundacion con la Que puedes
condar sl neceskas dgun Hpo de Informacion sobre problemas
rendes o INcluso sl dguna vez necesHas de digun 4ratamiento sl
va presentas digun 4ipo de enfermedad rendl, a condinuacion e
dejamos Informacion de contacto de la fundacion..

Direccon: 7a avenida 6-68, zona 9-interior: Cludad de Guatemala
Correo electronico: amor@fundaciondeamororg
Tels: 2332-5311 0 2331-2278 (ext 107).

P&gina 10: Fundacion AMOR
Medidas: (17 Y2 cm x 21. % cm).

Orientacion: Vertical.
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Actividades!

| 5
‘_

Pagina 11: Actividades
Medidas: (17 %2 cm x 21. % cm).

Orientacioén: Vertical.
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Actividad 1

Instrucciones: Ayuda a Ricki” el rifyon a encondrar el vaso de agud
pard Que pueda llievar una vida mas saludable:

Pagina 12: Actividades
Medidas: (17 ¥2cm x 21. % cm).

Orientacién: Vertical.
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Pagina 13: Actividades

Medidas: (17 ¥2cm x 21. % cm).

Orientacién: Vertical.







Capitulo VIII



Capitulo V111

El enfoque del trabajo de investigacion es mixto, por cuanto se utilizara el enfoque
cuantitativo y cualitativo. EI primero servira para cuantificar los resultados de la encuesta
aplicada a los sujetos, y a través del enfoque cualitativo se intentara evaluar el nivel de

percepcién de los encuestados con respecto a la propuesta del disefio.

La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta multiple que se aplicara al
cliente, a 25 personas, hombres y mujeres del grupo objetivo y a cinco expertos en el area

de comunicacion y disefio.

8.1 Poblacion y muestreo:
Para la validacién del proyecto es necesario identificar a la poblacion de interés que ayuda
a rectificar o cambiar ciertos aspectos del mismo.
8.1.1 La poblacién:
Se divide en 3 grupos: los especialistas en comunicacion y disefio, el cliente y el grupo
objetivo.
8.1.2 Muestreo:
8.1.2.1 Especialistas:
1. Lic. Rolando Barahona, Disefiador Editorial
2. Lic. Luis Orellana, Especialista en Redaccion
3. Licda. Karla Lépez, Comunicadora y Disefiadora
4. Licda. Wendy Franco, Comunicadora y Disefiadora

5. Licda. Lourdes Donis, Comunicadora y disefiadora
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8.1.2.2 Cliente:

Licda. Ana Cristina Ramirez (Directora de Fundacion AMOR).

8.1.2.3 Grupo Objetivo

Se entrevistaron a 25 personas de ambos géneros, quienes tienen de 10 a 14 afios de
edad. El nivel socio econémico del grupo objetivo al que va dirigido el material
informativo es de C2 (Nivel Medio-Bajo). EIl grupo objetivo tiene como principal
ocupacion, estudiar también hobbies como jugar videojuegos y actividades fisicas como
hacer deporte, por lo general tienen costumbre de levantarse temprano para realizar sus

actividades cotidianas y dormir a horas tempranas.

8.2 Método e instrumentos:

Para realizar la validacion del proyecto es necesario tomar en cuenta la opinién del
grupo objetivo como la de los expertos y el cliente, por lo que se realizara la técnica de
la encuesta para verificar y rectificar el folleto impreso de la Fundacion AMOR. La
encuesta se hara con el método cara a cara (personal); serd de tipo aplicada la que
consiste en actuar sobre el objeto de estudio para modificarlo, y preguntas cerradas.

8.2.1 La Encuesta

El diccionario de la Real Academia de la Lengua Espafiola, define la palabra

encuesta de la siguiente manera:
1. Averiguacion o pesquisa.
2. Conjunto de preguntas tipificadas dirigidas a una muestra representativa, para averiguar
estados de opinion o diversas cuestiones de hecho.
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Tipos de Encuesta

Segun sus objetivos

Encuestas descriptivas: Buscan reflejar o documentar las actitudes o condiciones
presentes. Esto significa intentar describir en qué situacion se encuentra una determinada
poblacién en momento en que se realiza la encuesta.

Encuestas analiticas: Buscan en cambio, ademas de describir, explicar los porqués de una
determinada situacién. En este tipo de encuestas las hipotesis que las respaldan suelen
contrastarse por medio de la examinacion de por lo menos dos variables, de las que se

observan interrelaciones y luego se formulan inferencias explicativas.

Segun las preguntas

De respuesta abierta: En estas encuestas se le pide al interrogado que responda el mismo a
la pregunta formulada. Esto le otorga mayor libertad al entrevistado y al mismo tiempo
posibilitan adquirir respuestas mas profundas, asi como preguntar sobre el porqué y cdmo
de las respuestas realizadas. Por otro lado, permite adquirir respuestas que no habian sido
tenidas en cuenta a la hora de hacer los formularios y pueden crear relaciones nuevas con
otras variables y respuestas.

De respuesta cerrada: En éstas, los encuestados deben elegir para responder una de las
opciones que se presentan en un listado que formularon los investigadores. Esta manera
de encuestar da como resultado respuestas mas féciles de cuantificar y de carécter

uniforme. El problema que pueden presentar estas encuestas es que no se tenga en el
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listado una opcion que coincida con la respuesta que se quiera dar, por esto lo ideal es

siempre agregar la opcion “otros”.

8.2.2 Aspectos a Evaluar

8.2.2.1 Parte objetiva: Se evallan aspectos relacionados a los objetivos del

proyecto. Idealmente con preguntas dicotomicas: Si 0 no

8.2.2.2 Parte Semiolodgica: EvalGa percepciones y los elementos del disefio.

Idealmente, se utiliza la seleccién multiple.

8.2.2.3 Parte Operativa: Evalta principalmente la funcionalidad de la propuesta, se
utilizan las preguntas dicotdmicas y la escala de Likert, que establezca un minimo
de tres variables: mucho, poco o nada. Ver Cap. XIV Anexos, 14.1 Instrumento de

Validacion.
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados:
A continuacion se presentan los resultados obtenidos de las encuestas realizadas se
llegd a estos resultados por medio de la tabulacién de acuerdo a las respuestas de las

mismas.

Género

Género

0%

Masculino
40%

Femenino
60%

H Masculino ® Femenino

Interpretacion:
Se encuestaron 31 personas de las que el 60% son de género femenino y el 40% de

género masculino.
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Edad

Edad

H10-14afnos @20-30afios 40-50anos

Interpretacion:
Entre los encuestados el 70% se encuentra entre los 10 — 14 afos de edad, el 20%

entre 20 — 30 afios y el 10% entre los 40 — 50 afios de edad.
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Parte I Objetivos
1. ¢Considera necesario el disefio de un folleto impreso que informe y

prevenga a nifios de 10 a 14 afios de edad sobre los problemas renales?

Analisis de los Resultados

0%

mSi mNo

Interpretacion:
El 100% de los encuestados considera necesario disefiar un folleto impreso que

informe y prevenga a nifios de 10 a 14 afios de edad sobre los problemas renales.
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2. ¢Cree que un folleto impreso es un elemento de comunicacion apropiado
para informar a nifios de 10 a 14 afos de edad acerca de los problemas

renales que existen?

Analisis de los Resultados

0%

ESi ENo

Interpretacion:
El 100% de los encuestados considera que un folleto impreso es un elemento de

comunicacion apropiado para informar y prevenir al grupo objetivo.
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3. ¢Cree que es necesario investigar toda la informacion acerca de los
problemas renales para tener el conocimiento adecuado al realizar el
proyecto?

Analisis de los Resultados

0%

M Si

H No

Interpretacion:
El 100% de la poblacion encuestada cree que es necesario investigar acerca de como

disefiar un folleto impreso antes de su realizacion.
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4. ;Cree que es necesario recopilar informacion acerca de los servicios y
funciones que realiza la fundacion AMOR para la realizacion del folleto

impreso?

Analisis de los Resultados

| Si

HNo

Interpretacion:

El 97% de la poblacion encuestada cree que es necesario recopilar informacion
acerca de los servicios y funciones que realiza la fundacion AMOR para la realizacion
del folleto impreso y el 3% opina que no es necesario.
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5. ¢Considera necesario que el contenido del folleto impreso posea

ilustraciones las cuales hagan referencia al texto informativo?

Analisis de los Resultados

0%

W Si
B No

Interpretacion:
El 100% de la poblacion encuestada cree que es necesario que el folleto impreso

contenga ilustraciones que hagan referencia al contenido textual del mismo.
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Parte 11 Semiologia

6. ¢Segun su criterio, los colores utilizados en el folleto impreso transmiten?

Analisis de los Resultados

0%

i Tristeza
i Estabilidad

L Alegria

Interpretacion:
El 89% de la poblacion encuestada considera que los colores dentro del folleto
impreso les transmiten estabilidad, el 11% alegria, trasmitir en su mayoria la emocion

correcta.
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7. ¢Qué emocion le trasmiten las fotografias dentro del folleto impreso?

Analisis de los Resultados

H Confianza
H Inseguridad

Curiosidad

Interpretacion:
El 97% de la poblacién encuestada considera que las fotografias dentro del folleto
impreso les transmiten confianza, el 3% inseguridad, trasmitiendo en su mayoria la

emocion correcta.
93




8. ¢Qué emocidn considera que le trasmite la tipografia empleada en el folleto?

Analisis de los Resultados

0%

H Tranquilidad
H Alegria

i Aburrimiento

Interpretacion:
El 50% de la poblacion encuestada considera que la tipografia empleada dentro del
folleto impreso les transmiten tranquilidad, el 50% alegria. Ver seccion 8.4 cambios en

base a resultados.
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9. ¢Ensu opinion las ilustraciones dentro del folleto impreso le transmiten?

Analisis de los Resultados

B Confusion
M Seguridad

M Irritacion

Interpretacion:
El 97% de la poblacién encuestada considera que las ilustraciones dentro del folleto
impreso les transmiten tranquilidad, 3% confusion, Al trasmitir en su mayoria la

emocion correcta.
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Parte 111 Operativa

10. ¢Considera que la orientacion vertical del folleto impreso es adecuada?

Analisis de los Resultados

0%

® Mucho
M Poco

= Nada

Interpretacion:
El 100% de la poblacion encuestada considera que la orientacion vertical del folleto

impreso es la adecuada.
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11. ;Cree que el tamafio de los elementos dentro del folleto impreso son

adecuados?

Analisis de los Resultados

0%

M Si

i No

Interpretacion:
El 100% de la poblacion encuestada considera que el tamafio de los elementos

dentro del folleto impreso es el adecuado.
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12. ¢ Segun su criterio, ¢el contenido del folleto impreso tiene un orden 16gico?

Analisis de los Resultados

0%

M Si

& No

Interpretacion:
El 100% de la poblacion encuestada considera que el contenido del folleto tiene

orden logico.
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13. ;Considera que la diagramacion dentro del folleto impreso es la adecuada

para una facil lectura?

Analisis de los Resultados

0%

H Mucho
H Poco

i Nada

Interpretacion:
El 94% de la poblacion encuestada considera que la diagramacion del folleto es la
correcta para una facil lectura, el 6% considera que es poco adecuada, por lo que se

deben realizar cambios sugeridos. Ver seccion 8.4, cambios en base a resultados.
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14. Segun su criterio, ¢ la tipografia empleada dentro del folleto impreso legible?

Analisis de los Resultados

0%

H Mucho
H Poco

i Nada

Interpretacion:
El 87% de la poblacion encuestada considera que la tipografia empleada dentro del
folleto es legible, el 13% considera que es poco legible, por lo cual se deben realizar

cambios sugeridos. Ver seccién 8.4, cambios en base a resultados.
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15. Segln su opinion, ¢considera que la informacion textual da a conocer los

problemas renales que existen y como se pueden prevenir?

Analisis de los Resultados

H Mucho
i Poco

i Nada

Interpretacion:

El 93% de la poblacion encuestada considera que la informacion textual da a
conocer los problemas renales que existen y como prevenirlos, el 7% considera poco,
los encuestados que respondieron poco, hicieron recomendaciones acerca de este rubro

que se tomaron en consideracion. Ver seccién 8.4, cambios en base a resultados.
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16. ¢ Segln su opinidn el disefio del folleto impreso es?

Analisis de los Resultados

0%

H Muy Atractivo
E Poco Atractivo

il Nada Atractivo

Interpretacion:
El 100% de la poblacion encuestada considera que el disefio del folleto impreso es

muy atractivo.
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8.4 Cambios en base a los resultados:
Portada

8.4.1 Antes

DN & W A

Folleto informativo

{Como Prevenir

\ Los P
Problemas Renales?

8.4.2 Despueés

P L DY &

Folleto informative

Tus rinones —~

Yy
sus cuidades

3 €D &
ldé:

8.4.3 Justificacion: Se cambid el titulo “;Cémo Prevenir los Problemas Renales?” del
folleto impreso por “Tus Rifiones y Sus Cuidados”. Se consideraron importantes estos
cambios para que sea mas entendible y los colores para que el folleto se identifique con los

colores corporativos de la fundacion.
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indice

8.4.1.1 Antes

Indice:

LG 50N 105 rhones
AlDunos Probiemas Rendes
COrGEIs N8 Prevencion

e 85 Funnastn ATOR 7

8.4.2.1 Después

8.4.3.1 Justificacion: Se cambio el disefio de la pagina del indice del folleto. Se considerd

importante el cambio para lograr mayor impacto visual en el grupo objetivo.
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8.4.2.2 Introduccién

8.4.3.2 Justificacion: Se agreg6 una pagina de bienvenida con el personaje principal del
material. Se considerd importante el cambio para concentrar la atencién del grupo objetivo

en la informacion.
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Pagina 1

8.4.1.3 Antes

Los Rifiones!

o5 RINONES? Bciamenie v sn LD a OUE AN
QU MO SNCONYONES MNGUNG. 400840 08 San Vdenin aon
oo gpoezoa un in s fiones son 4on Mporiandes
como & corazdn Necesitas d mencs un Adn para vivi

Lo rfones NOTRGMENHE van en paes. S aguna ez IS v
0 UNG QPR 48 UNd (0ea DOSH0nHe 0oer 4000t GEpecio
e fere un mon Cana nfn mice unes 13 om unas 3 puigs-
) 08 0 v unGs 8 o (UNas 3 puigonks) o8 ancho v e
e COrImONKImErde & 4amafo fE UN (RN o8 orenarion

Pora ot s (fiones en 4 CUBTO, RORe K5 Manss 5o
tre K5 CONOE v WEOD OESTEOKS hoon arha hasia o
parde s cOMBE LU DOPHE 106 DUQDNSS &Nl espd
03 y SOORS AO Heres 06 Menes. NP S Nolars, pero
S5k o S0 eenao PO IR e Mds sobre o6 ones

8.4.2.3 Despueés

ﬁ

Todo el wundo sabe que alamos Sraanos del CUerpo humano 50N Pecesarios pora b
wpervivencio necesitas el cerebro, o corazing ks pumones, by rifiones.

dlas RIFIONEST Exnctawente y 50 bior & dudas Aungue nd encontraris mingng
farjeta de Son Valeritin donde aparesco un rinbn, los rinones son tan sportantes
coma el cornzbn INecestas ol menos un rfidn para vived

Les rirones norwalwente van en pores Coda
rfbn wide vnos 13 om bnas 5 pigades) o
larga y wnes § cm Lnas 3 pulgndnsl de ancho y
tene aprocmadamente el tamano de un rattn
de ordengdor

5 glaura vee has visto una alibi, Tendrds una
idea bastante ocertads del sspecto que fiene
i rifibe

8.4.3.3 Justificacion: Se cambio el disefio de la diagramacion de la pagina “Los Rifiones”,
del folleto impreso incluyendo tipografia, color e ilustraciones. Se consideraron importantes

los cambios para mejor lectura y comprension visual de la informacion.
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Péagina 2

8.4.1.4 Antes

Hacer Umpleza

Lina 08 o8 prenaes AUnciones 8 s Mones conesés en 4-
Yox o8 proaucce de desecho te 0 songre: (CAmo legan escs
DrONCHDS (8 0E56CHD 010 50NQIe P PUEs DIEn 050Ng/e (e
nukienies por fono e cuerpo. £n s oUes e proncen renc-

cor e [rOoes
Pore 08 105 pronUcios 0 (BSECND 50N & (esUaD (8 6SE
MBQCCINes QUITCER Q40 DOk 5010 65 0 Mot que el cusr-
PO MO NECESHA PONGUE YO BEne SURcenie. £505 (831005 enen
QA I O SHE v e O 0r0R 105 ITIONes enian en s

Frme, ko SaNgre 85 ¥onsponkana Nasia s mhones por iaor-
4210 renal (4061085 15 CORCE 06 GBSO reXConinks ¢on o6 -

92 ENCUENATN £N £ NINON 082 105 ONes einan 105 proaus-
o6 e
fesecho

E5t0s W06 MENOMNOT0S NEHONGS. 50N 4N ONMINUAE. QUi
5000 50 pUSOEN Ver LHEROND LN MICAOS00pe My polenie.
S pUSenDs 4000 & 00u0 QUE DEDES N & DIoWO 08 Una B
o y 40 @ oD QUB BN 4 CLUETO 8N § oVD, aThos

8.4.2.4 Después

Ubicacion de los
rinones:

Funciones:

8.4.3.4 Justificacion: Se cambio el disefio de la diagramacion de la pagina “Ubicacion de
los Rifiones” del folleto impreso incluyendo tipografia, color e ilustraciones. Se
consideraron importantes los cambios para una mejor lectura y comprension visual de la

informacion.
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Pagina 3

8.4.1.5 Antes

8.4.2.5 Después

8.4.3.5 Justificacion: Se cambid el disefio y la diagramacion incluyendo tipografia, color e
ilustraciones en especifico. Se consideraron importantes los cambios para mejor lectura y

comprensidn visual de la informacion acerca del aparato urinario, sus partes y funciones.

5405 4408, CBNOMINGNOS MEHONGS, SN 4N ANMINUHOS QUe
SOlo Se pueten ver UMIZONGo Un MIroscopo MUy polene.

Marvener el equibrdo  Los  rfiones  +amben  equik
bran el voumen de figuaos v minerdks en el cuamo.
Esie eQUIDi0 coporal feche el noMbre 08 NOMessicsis.

£l agua abannona U cusrpo de varias maneras. Te sae por los
peres de fa prel cuando sudas, por labeea d respirar y per fa ure-
4o cuondo ornas. Tus deposiciones 4ambién condlenen agua
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Pagina 4

8.4.1.6 Antes

Algunos Problemas
Renales...

+ La glomeruonefritis: es una Inflamacion de los gioméruos, las
partes de Ias undades de fHracion (nefronas) de 10s fones que
condenen una red de capliares (Vasos scnguineos aminuos). Bl
4po Mas frecuentie de este frastomo es la glomeruonedris pos-
“estreptococicd en oS Pegueos, Que generaimente es conse-
CUBNie a Una {arngoamigadiis estrepiocteica no 4rakana Més.
el §5% de los NS con este Hpo de Nedrits se recupenan com-
pletamente, pero unos Pocos pueden SUH lesiones rendles per-
manentes Que, a la larga, requerran adisis o frasplanie de Afon

- Lahipertension: (ension arteril ca) puede ser la consecuencia
deterioranios por

e
muhsm\esrenmne\nmdewmooamde

fHrar sangre efcazmente, 1o Que proveca fa acumdacion de
productos de deshecho vy SUStaNCas 10xoas en o sangre.

8.4.2.6 Después

—l Algunos problemas
renales:

8.4.3.6 Justificacion: Se cambio el disefio y la diagramacion incluyendo tipografia, color e
ilustraciones. Se consideraron importantes los cambios para mejor lectura y comprension

visual de la informacién.
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Pagina 5

8.4.1.7 Antes

+ LOS COICUICS renaks: e
001N 118 5085 CrEAQIONTS \ MINENTies, COmo &l o0, &n 5 Vs
NS LOS COCUI0S renokss SamDiin 56 pusten fomar 406 und
NHECCIon Sl 105 CloU0s rendies 5o I DAsianie granoes cono
pOra oAU & on 0 8l Urikker. pUBKen Drovocar Un Nvenso iokr
apaomindl Pert gencraments K5 PIAYTS rendes pason por ke
VIS UHPETES ' SON expuiSoris of esdercr S6 Creer (ronees (vo-
plemcE. En gUNCS COS06 48nen que exdmarse quirpcamenie

+ L0 NedoEs. 85 UNa endemmenan rend comtienzona por una
sere de shndomes v desequibnios Quimicos {ooumuactn de
CONWINONES Ex0Eshas 02 U0 en 105 HEHNG. reoucciin 02 5
Fiveies O proseTos en Sangre, redenckn o8 o v sd v ar

NENOSE pUB-

8.4.2.7 Después

8.4.3.7 Justificacion: Se cambio el disefio y la diagramacion incluyendo tipografia, color e
ilustraciones. Se consideraron importantes los cambios para mejor lectura y comprension e

impacto visual de la informacién.
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P&gina 6

8.4.1.8 Antes

3 Consejos de
Prevencidn que debes
tomar en cuenta!

8.4.2.8 Después

Consejos de
prevencién que debes
tomar en cuenta:

8.4.3.8 Justificacion: Se cambi6 la diagramacion, color, tipografia e ilustraciones de la
pagina “7 Consejos de Prevencion” dentro del folleto se consideraron importantes los

cambios para mejor lectura y comprension de la informacion.
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Pagina 7

8.4.1.9 Antes

También es acorsejcble reducy el
consumo de sal (5-6 gramos, drede-
dor de unacucharadachicapor dia).

Beber mucho figuido_

Te recomendamos beber ende
1>y 2 Wos de agua por dia El

consumo de iguido ayuca a los -
fiones a Implar €l soao, la ured v
B os {oxnas del cuerpo Que, a su

No cbusar de los medicamentios
shrecelta
Alrededor del 50% o oS personas .
5 dabédcas desarolan dao rend,
[ ]

por lo eue funoamental gue le a-
g5 a s papas @ue e condrolen
peribdicamente para comprobar el
estado de 45 funciones rendles.

8.4.2.9 Después

8.4.3.9 Justificacion: Se cambio la diagramacion, color, tipografia e ilustraciones de la

pagina “7 Consejos de Prevenciéon” dentro del folleto. Se consideraron importantes los

cambios para mejor lectura y comprension de la informacion.
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Pagina 8

8.4.1.10 Antes
Convirolar su presion artenol.
68 O 4K ROROS GUe COMdiien 4
en qe koen o5 o caa e
comin o9& dafo rend E54a shuo-
CEN 58 POReNCIn CLTYTD S8 RO
8.4.2.10 Después

8.4.3.10 Justificacion: Se cambio la diagramacion, color, tipografia e ilustraciones de la

pagina “7 Consejos de Prevencion” del folleto. Se consideraron importantes los cambios

para mejor lectura'y comprensién del contenido informativo.
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Pagina 9

8.4.1.11 Antes

(Qué es Fundacion AMOR?

Lo Arcooon  oe  Asslerca Mo v Oouponio-
nd poo G Recperoodn o endemo rend €5 T
der en b olencin mideo v osood del pocends rendl

Lo Furviocin de AITOR, &5 una endriod prvarg, sn 4nes de uom
QUE 0RO LOND MES0nD> 106 CONMRCIONES ' CORNOA 1€ W40 06 QUi
25 POCECEN PELRCKNCID rend Crinka en Guoiemcia Bindamos
SBONTE NECASI-

* VEN
Sar finer 80 0 0HenCIoN MENCE 'y SOCKI 03 DACIENHE CONMELHCEn-
CEJ renGL RevVervD O K POOiociin Mas NecesHng 4ecnoogia o
PUMa Gl SO (o5 CHIMOS Qvanoes méakcos v certloos o nhel
mneic

8.4.2.11 Después

¢Qué es fundacion AMOR?

8.4.3.11 Justificacion: Se cambio el disefio y la diagramacion incluyendo tipografia,
ilustraciones y color en especifico. Se consideraron importantes los cambios para identificar
el color institucional de la fundacién, también para mejor lectura y comprension visual de

la informacidn con respecto a los demas elementos.
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Péagina 10

8.4.1.12 Antes

Furriactn oe ATTOR 5 UG SUnoaciin con i QU pusces
CONACT 51 NECHSIE TN 400 08 NHOMTOCKn 50008 Droniencs.
FENDIEs O NCLGD 9 QNG VEZ NEESHS 02 OOUN HOIEnio 3
VI EYESENES LN 400 e envenmenion rendl O coninuocen ke
CHTOS FHOTIOCKN (38 CONMOCHD 08 3 Anoaciin

Contdoianos
Creccin Ja overeio 5-58, 2ona Tk Ouron o Quodomaa

(GO0 SECHTNCD MONgHNOOCINISaTor Oy
Tels. 2332-3301 0 2331-2278 (et 107)

8.4.2.12 Después

8.4.3.12 Justificacion: Se cambid el disefio y la diagramacion incluyendo tipografia, color

e ilustraciones en especifico. Se consideraron importantes los cambios para mayor impacto

visual.
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Actividades

8.4.1.13 Antes

Actividades!

8.4.2.13 Después

8.4.3.13 Justificacion: Se cambi6 el disefio y color de la pagina “Actividades” dentro del

folleto, con el objeto de tener mejor impacto visual en el usuario final.
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Actividad 1

8.4.1.14 Antes
Actividad 1
e s
—
8.4.2.14 Después

Actividad 1

8.4.3.14 Justificacion: Se cambi6 el color e ilustraciones para mejor impacto visual como

también para complementar el disefio del folleto en general.
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Actividad 2

8.4.1.15 Antes

Actividad 2

Instrucciones: ENCuentra 1S siguientes pacpras en 1 sopa de ieas
LR¥ton, 2Prevencién, 3. Agua 4Fundacion, 3.5aud Mucha Suerte!

O 0= Te|olcr|»|n
o| 4l=xI2|w|<l>lv|x|o
Al ol m ool 2 o
O <|3|>| |~ w|-|—|o

H x|l =Pl 3 ol <|3|n
(_.<OD<3""|€Q«:)
T >el I % > ol >

I S| -] T olEl = m

H
P
X
G
0
\
G
P
Z
K

ol nlw|Clol 7N |— '
Jlol+Hlolom<lml ol

8.4.2.15 Después

el

=
ola
@

M EEEEEL
c:""‘f“f'c?f".?q’“_“;‘?'

EEREDEEE

EEBEEEE
™ o .

z[of-|o|z|m| <|m| x|

::(zi—-:_‘é_:n
—| =<|2|°| ]| x| =

o <|z|>| =] =| =] <] ~[c

NEGEEEE

® =

8.4.3.15 Justificacion: Se cambi6 el color e ilustraciones, se consideraron importantes los
cambios para mejor impacto visual, también para complementar el disefio del folleto en

general.
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8.4.2.16 Actividad 3

Actividad 3

8.4.3.16 Justificacion: Se agreg06 una pagina de “Actividades” considerandolo importante

para que el material sea méas dindmico y entretenido para el grupo objetivo.
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Referencias

8.4.1.16 Antes

Referencias:

- org
+ hospradenanorgar
+ Kigsnecknorg

8.4.2.17 Después

8.4.3.12 Justificacion: Se cambid el disefio y la diagramacion incluyendo tipografia, color

e ilustraciones en especifico, para mayor impacto visual.
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8.4.2.18 Notas

Mis notas:

8.4.3.18 Justificacion: Se agreg6 una pagina de “Notas” para que el grupo objetivo pueda
anotar algun recordatorio o nota, acerca del contenido del texto que sea de su interés

personal.
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Contraportada

8.4.1.19 Antes

8.4.2.19 Después

&g ey,

S 2 — b

ﬁ-\

8.4.3.19 Justificacién: Se cambiaron los colores de la contraportada considerandolo

importante para que el folleto se identifique con los colores corporativos de la fundacion.
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Capitulo IX: Propuesta gréfica final

W L W &

Folleto informative

Lyl
= Asistencia
o Médicay
Ocupacional rara la
~ Recuperacion del enfermo renal
< Guatemala, Centroamerica

Portada

Medidas: (17 Y2 cm x 21. % cm).

124

Orientacioén: Vertical.




Folleto informativo

Este folleto llega a i gracias a:
Fundacion -AMOR-

LA

e
;.“ Asistencia
o Medica v
Ocuracional para la
Recuperacion del enferma renal
. Guatemala, Centroamerica

Disehado Por:
Astrid E. Montenegro A

Caratula Interna
Medidas: (17 %2 cm x 21. %

cm).
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indice
Medidas: (17 %> cm x 21. %

cm).
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Pagina de Introduccion
Medidas: (17 %2 cm x 21. %

cm).
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Todo el mundo sabe que algunos 6rganos del cuerpo humano son necesarios para la
supervivencia: hecesitas el cerebro, el corazdn, los pulmones, los rifones..

sLos RINONES? Exactamente y sin lugar a dudas. Aunque no encontraras ninguna
tarjeta de San Valentin donde aparezca un rinbn, los riRones son tan importantes
como el corazon. iNecesitas al menos un rindn para vivir!

Los rifones normalmente van en pares. Cada
rindn wide unos 13 cm Wnas 5 pulgadas) de
largo y unos 8 cm Wnas 3 pulgadas) de ancho y
tiene aproximadamente el Tamaro de un ratén
de ordenador.

Si alguna vez has visto una alubia, tendras una
idea bastante acertada del aspecto que tiene
un rindn.

Tus rifiohes y sus cuidados ¢ :ﬁ\

Pagina 1: Los Rifiones
Medidas: (17 % cm x 21. %

cm).
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Ubicacion de los
rinones:

Funciones:

Pagina 2: Ubicacion y Funciones
Medidas: (17 ¥2cm x 21. %2 cm).

Orientacion: Vertical.
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Pagina 3: Proceso

Medidas: (17 %> cm x 21. %

cm).




Algunos problemas
renales:

de fus rﬁones was

4

Pagina 4: Problemas Renales

Medidas: (17 % cm x 21. %

cm). 131




Pagina 5: Problemas Renales
Medidas: (17 % cm x 21. %

cm).
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Consejos de
prevencion que debes
tomar en cuenta:

P4gina 6: Consejos de Prevencion

Medidas: (17 %2 cm x 21. % cm).

Orientacion: Vertical. 133




P4gina 7: Consejos de Prevencion

Medidas: (17 %2 cm x 21. % cm).

Orientacioén: Vertical.




Pagina 8: Consejos de Prevencion

Medidas: (17 ¥2cm x 21. %2 cm).

Orientacion: Vertical.




Qué es fundacion AMOR?

Pagina 9: Fundacion AMOR
Medidas: (17 ¥2cm x 21. % cm).

Orientacién: Vertical.
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e e 1Usrifones y sus cuidados

Pagina 10: Fundacion AMOR
Medidas: (17 ¥2cm x 21. %2 cm).

Orientacion: Vertical. 137




Pagina 11: Actividades
Medidas: (17 ¥2cm x 21. % cm).

Orientacién: Vertical.
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Actividad 1

Pagina 12: Actividades
Medidas: (17 %2 cm x 21. % cm).

Orientacioén: Vertical. 139
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P4gina 13: Actividades

Medidas: (17 %2 cm x 21. % cm).

Orientacioén: Vertical.




Actividad 3

Pagina 14: Actividades
Medidas: (17 %2 cm x 21. Y2 cm). 141

Orientacion: Vertical.




Referencias:

Si quieres saber was sobre fus rifones,
sus funciones y cowo los puedes cuidar
entra a:
¢ fundaciondeawor.org
« hospitalaleman.orgar

kidshealthorg

Pagina 15: Referencias
Medidas: (17 ¥2cm x 21. %2 cm).

Orientacion: Vertical.
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Viis notas:

Pagina de Notas

Medidas: (17 ¥2cm x 21. % cm).

Orientacion: Vertical. 143




Contraportada
Medidas: (17 ¥2cm x 21. %2 cm).

Orientacion: Vertical.
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Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucion

A continuacién se presenta informacion para la produccién, reproduccion vy

distribucion del folleto informativo para nifios de la Fundacion —~AMOR-.

10.1 Plan de costos de elaboracion:
10.1.1 Material Elaborado:

Folleto impreso informativo para la Fundacion -AMOR- con el fin de informar y
prevenir a nifios entre 10 a 14 afios de edad sobre los problemas renales.

10.1.2 Tiempo de Elaboracion:

I

Julio-Septiembre

e Creacion de Marco

Teobrico

e Conceptualizacion

e Bocetaje

e Propuestas Gréficas
Preliminares

e Creacion de
Instrumento

TIEMPO ESTIMADO

3 Meses/ 12 Semanas/ 300
hrs aprox (5hrs diarias)
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10.1.3 Estimados en Tiempo Total

Se trabajo 5 horas diarias en la etapa 1.

Total de Meses Trabajados 3 Meses

Total de Dias Trabajados 60 Dias

10.1.4 Costos de Elaboracion

En base a un sueldo aproximado de un disefiador gréafico actual, es de Q6,000.00 por
8 horas diarias, aproximadamente gana Q200.00 al dia y Q25.00 por hora.
Por lo que para el costo de elaboracion se toma en cuenta Unicamente las horas trabajadas

en la realizacion del folleto impreso.

Costo Diario Q150.00

Costo por Mes Q3,000.00

El costo total de Elaboracion es de Q9,000.00
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10.2 Plan de Costos de Produccion
10.2.1 Elementos a producir
Produccion: Arte final folleto Impreso
Caracteristicas:

El folleto impreso informativo contiene portada, caratula interna, indice para un
orden logico del contenido, introduccion o bienvenida para que el grupo objetivo se sienta
familiarizado con el material y se tenga una mejor comunicacion. Contenido que informa y
se dan consejos de prevencion para los nifios que son el grupo objetivo, actividades para
que el material sea dinamico, pagina de notas por si es necesario tomar apuntes
determinados Yy la contraportada.

10.2.2 Tiempo de Produccion:

Julio-Septiembre

e Validacién Técnica

e Realizacion de
cambios en base a
resultados

e Elaboracién de

propuesta final grafica
TIEMPO ESTIMADO

3 Meses/ 12 Semanas/ 420
hrs aprox (7hrs diarias)
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10.2.3 Estimados en Tiempo Total

Se trabajaron 7 horas diarias en la etapa 3.

Total de Meses Trabajados 3 Meses

Total de Dias Trabajados 60 Dias

10.2.4 Costos de Produccién

Costo Diario Q175.00

Costo por Mes Q3,500.00

El costo total de Produccion es de Q10,500.00

10.3 Plan de Costos de Reproduccion:

A continuacién se muestra una cotizacion para la impresion litografica de 100
copias de dicho material, el costo de una copia del folleto impreso es de Q56.00. Se
imprimira en papel husky para la portada y contraportada, bond para paginas internas con

espiral de plastico. Lugar de cotizacion: Last Minute, ver Anexo 14.2.

Informacion de Proyecto (CD/Copia Q20.00

Virtual)

Total Q5,620.00
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10.4 Plan de Costos de Distribucion:
10.4.1 Elementos a distribuir

Folleto impreso para la Fundacion —AMOR-.
10.4.2 Formato y Medios de distribucion

Impreso (PDF para imprimir), se cuenta con personal voluntario dentro de la
fundacion para distribuir el material en colegios dentro de la ciudad capital, también para la
impresion del mismo, con que cuenta con patrocinadores de la fundacion.

10.4.4 Costos de Distribucién

Personal para Distribucion del Material Q0.00

10.5 Cuadro con resumen general de costos:

Costo Monto

Produccion Q10,500.00

Distribucion Q0.00
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Capitulo XI: Conclusiones y recomendaciones

11.1 Conclusiones

11.1.1 Se disefi6 material impreso que permitird informar acerca de la prevencion de
problemas renales en nifios comprendidos entre los 10 y 14 afios de edad, de la Fundacién

-AMOR-.

11.1.2 Se investigo en diferentes fuentes de informacién acerca de los problemas renales,

por lo que se tuvo el conocimiento adecuado al realizar el proyecto.

11.1.3 Se recopild informacion de los servicios y funciones de la Fundacion —~AMOR-. Es
por ello que el contenido del material impreso transmite claramente las caracteristicas de

dicha entidad.

11.1.4 Se diagramaron los textos e imagenes mediante criterios de composicion visual, que

permite que el contenido sea de fécil lectura.

11.1.5 Se realizaron ilustraciones que hacen referencia al texto informativo del material

impreso, lo que hace que la informacion sea comprendida facilmente.
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11.2 Recomendaciones
11.2.1 Publicar en formato digital el folleto informativo en la pagina web de Fundacion —
AMOR-, también crear un espacio en redes sociales (facebook) de dicha fundacion, que

permita manera que a los nifios les sea posible acceder al material en internet.

11.2.2 La constante investigacion acerca de los avances en la medicina y/o nuevos métodos
de prevencion para actualizar el contenido del folleto informativo y seguir cumpliendo con

el objetivo.

11.2.3 Recopilar informacion acerca de los servicios y funciones de la Fundacion —~AMOR-
para que el contenido de materiales futuros transmitan claramente la esencia y

caracteristicas de dicha entidad.

11.2.4 Tomar en cuenta para futuros materiales impresos de la fundacion las nuevas
tendencias en cuanto a disefio editorial (diagramacion y composicién visual) que puedan

surgir con el paso del tiempo para que cause mayor impacto visual en el grupo objetivo.

11.2.5 Incluir fotografias que den a conocer las instalaciones de Fundacién, ~AMOR- y a

los miembros principales del personal de dicha fundacion para futuros materiales impresos.
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Capitulo XI1: Conocimiento general

- -
Comunicacion
Es el proceso de transmitir ideas
entre inferfocutores. por lo cual la .
comunicacibn aportd para trasmitir
de la mejor manera la informacion o
el mensaje al grupo cbjetivo del
progecto.

Disefio

El disefio es la forma de expresar nuestras ideas
como También es el proceso previo a la bisqueda
@ de una solucibn en cualquier campo. por b cual fue
el elemento principal para ka realizacitn del
progecto definiendo lineas, formas y funcionalida-
des en cuanto a la estética visual del material

Disefio Semiologia
Edl‘lu'ial E8 W clere Qi
se encarga del

mwﬂm estudio de los

fue elewental, S@nosen
los conocimientos en cuanto Conocimiento sobre el andlisis
a esta rowa, entre elos se  de los signos, Tanto linglisticos
destacaron la dagramacien  Vincuados a la seménfica y la

Creatividad

Es la generacion de nuevas ideas

fue asi como surgid el disefio y la dingramacion
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Capitulo XIV: Anexos

14.1 Instrumentos de Validacion

14.1.1 Encuesta

UNIVERSIDAD GALILEO

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

] _UNIVERS!D_AD ]
La Revolucién en la Educacién

Licenciatura en Comunicacion y Disefio

Nombre:

Profesion:

Realizada a: Experto__ Cliente__ Grupo Objetivo___

Género: Masculino Femenino Edad:

DISENO DE MATERIAL IMPRESO PARA INFORMAR ACERCA DE LA
PREVENCION DE PROBLEMAS RENALES EN NINOS DE 10 A 14 ANOS DE
EDAD

Antecedentes:

La Fundacion de Asistencia Médica y Ocupacional para la Recuperacion del enfermo renal,
Fundacién de AMOR es una entidad privada, sin fines de lucro que trabaja para mejorar las
condiciones y calidad de vida de quienes padecen insuficiencia renal cronica en Guatemala.
Fue legalmente constituida por el acuerdo gubernativo 054-99 del gobierno de Guatemala y
desde 1999 brinda informacién y asistencia a todas las personas, segun sus necesidades,
para que obtengan la mejor atencion medica en nuestro pais.

Con el fin de lograr que haya menos pacientes de 10 a 14 afios de edad con problemas
renales se disefiara material impreso que informe y prevenga la insuficiencia renal.

Objetivos de la investigacion: Verificar que el material impreso sea ideal, tanto en disefio
como en el contenido del mismo.
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Instrucciones: En base al folleto que se le mostro. Conteste las siguientes preguntas
subrayando la que considere apropiada segun su criterio personal.

Parte | Objetivos

1. ¢Considera necesario el disefio de un folleto impreso que informe y prevenga
a nifios de 10 a 14 afos de edad sobre los problemas renales?

Si No
2. ¢Cree que un folleto impreso es un elemento de comunicacion apropiado

para informar a nifios de 10 a 14 afios de edad acerca de los problemas
renales que existen?

Si No
3. ¢Cree que es necesario investigar toda la informacién acerca de los
problemas renales para tener el conocimiento adecuado al realizar el
proyecto?
Si No
4. ¢Cree que es necesario recopilar informacion acerca de los servicios y
funciones que realiza la fundacion AMOR para la realizacion del folleto
impreso?

Si No

5. ¢Considera necesario que el contenido del folleto impreso posea
ilustraciones las cuales hagan referencia al texto informativo?

Si No

164



Parte Il Semioldgica

6. ¢Segun su criterio, los colores utilizados en el folleto impreso trasmiten?

Tristeza Estabilidad Alegria

7. ¢Qué emocidn le transmiten las fotografias dentro del folleto impreso?
Confianza Inseguridad Curiosidad

8. ¢Qué emocion considera que le transmite la tipografia empleada en el
folleto?

Tranquilidad Alegria Aburrimiento
9. ¢Ensu opinidn las ilustraciones dentro del folleto impreso le transmiten?
Confusién Seguridad Irritacién

Parte 111 Operativa

10. ¢ Considera que la orientacion vertical del folleto impreso es adecuada?
Mucho Poco Nada
11. (Cree que el tamafio de los elementos dentro del folleto impreso son
adecuados?
Si No
12. Segun su criterio, ¢el contenido del folleto impreso tiene un orden 16gico?

Si No
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13.

14.

15.

16.

¢Considera que la diagramacion dentro del folleto impreso es la adecuada
para una facil lectura?

Mucho Poco Nada

Segun su criterio, ¢la tipografia empleada dentro del folleto impreso es
legible?

Mucho Poco Nada

Segun su opinidn, ;considera que la informacion textual da a conocer los
problemas renales que existen y como se pueden prevenir?

Mucho Poco Nada

¢Segun su opinidn el disefio del folleto impreso es?

Muy atractivo Poco atractivo Nada atractivo

Observaciones:
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14.1.2 Validacion al Cliente (Se realizaron cambios en base a resultados)

UNIVERSIDAD GALILEO
FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

Licenciatura en Comunicacion y Diseiio LLLHRLE

&/z'm

wn s Edutacién

~ pe —1 ~

Nombre: \_{nQL ui"l"' Ll[‘i}"(i TOAEEZ

fesion: _Ooraunicadora Soao
Realizada a: Experto__ Clienté{ Grupo Objetivo___
Género: Masculino___ Femenino_»” Edad: 2000 /e

DISENO DE MATERIAL IMPRESO PARA INFORMAR ACERCA DE LA
PREVENCION DE PROBLEMAS RENALES EN NINOS DE 10 A 14 AROS DE
EDAD
Antecedentes:

La Fundacion de Asistencia Médica y Ocupacional para la Recuperacién del enfermo renal,
Fundacion de AMOR es una entidad privada, sin fines de lucro que trabaja para mejorar las
condiciones y calidad de vida de quienes padecen insuficiencia renal crénica en Guatemala.
Fue legalmente constituida por el acuerdo gubernativo 054-99 del gobierno de Guatemala y
desde 1999 brinda informacion y asistencia a todas las personas, segin sus necesidades,
para que obtengan la mejor atencidn medica en nuestro pais.

Con el fin de lograr que haya menos pacientes de 10 a 14 afios de edad con problemas
renales se disefiard material impreso que informe y prevenga la insuficiencia renal.

Objetivos de la investigacion: Verificar que el material impreso sea ideal, tanto en disciio
como en el contenido del mismo.

Instrucciones: En base al folleto que se le mostro. Conteste las siguientes preguntas
subrayando la que considere apropiada segiin su criterio personal.

Parte I Objetivos

1.
Considera necesaria la realizacion de un folleto impreso que informe ¥
prevenga a nifios de 10 a 14 afios de edad sobre los problemas renales?
SN
kS1 J Mo
r

Cree que un folleto impreso es un elemento de comunicacién apropiado para
informar a nifios de 10 a 14 afios de edad acerca de los problemas renales
que existen?

T

(si No
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14.1.2 Validacion al Cliente (Se realizaron cambios en base a resultados)

;Cree que es necesario investigar toda la informacion acerca de cémo
disefiar un folleto impreso para su realizacion?

N

r

'\Si v No

Cree que es necesario investigar sobre los servicios y funciones que realiza
la fundacién AMOR para la realizacion del folleto impreso?
' < ™

Si ((No

Considera necesario que el contenido del folleto impreso posea imdgenes las
cuales hagan referencia al texto informativo?

P
(Si/ No

Parte 11 Semioldgica

6. ;Segiin su criterio, los colores utilizados en ¢l folleto impreso trasmiten?;
MND S = L e (eeg ¢l .|(_-'f}.]/' NG Ve s i 47 F“_r"
Tristeza Estabilidad Alegria

7. ¢Qué emocion le transmiten las fotografins dentro del folleto impreso?

—

Confianza ([gggurldad F Curiosidad

&,
Qué emocion considera que le transmite la tipografia empleada en cl folleto?

Tranquilidad Alegria ( Aburrimiento

9. ¢En su opinion las ilustraciones dentro del folleto impreso le transmiten?
( Confusion Seguridad Trritacion

Parte IIT Operativa

10. ; Considera que la ori ian vertical del folleto impreso es adecuada?

Mucho i\ Poco Nada
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14.1.2 Validacion al Cliente (Se realizaron cambios en base a resultados)

11. ;Cree que el tamafio de los elementos dentro del folleto impreso son
adecuados?

2T
Si (Ne
12. Segtin su criterio, jel contenido del folleto impreso tiene un orden logico?

KSi ) No

13.;Considera que la diagramacion dentro del folleto impreso es la adecuada

para una ficil lectura? X : 91
2\ ¥eyoun e o s X g cn Y Y
W Muche Poco i: Nada

\ .
Acm alo_

14.8egin su criterio, gla tipografia empleada dentro del folleto impreso es
legible?
L~
Mucho £ Poco. Nada

15.Segiin su opinién, Jconsidera que la informacién textual da a conocer los
g i i q
problemas renales que existen y como se pucden prevenir?
Co dewesiocs Qi SNgrdele N \;f:uucq\ G, X AL %
- “Mucho Poco (Nada ) Y T
— _:.__{."1\&_‘7\\\ &

16, ;Segin su opinién el disefio del folleto impreso es?

Muy atractivo Poco atractivo | Nada atractivo

Observaciones: ?

O ND OlFcharQ CAe 'w'\-'\-.ﬁté.'.{a_l(]_ baueq Dl
L L-wf_j'."'."\ AR lo Lrh 2o ie.L {pQue
MIOCS I|L £ “l" e\l Y *,-.-*-,;]lt t,la'I > w0 25 ¢l ¢deal .

MUy
."' o 4
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14.2 Cotizaciones

Cotizacion No.

A 1152

25/11/2014

Cotizacion valida por:
7 dias habiles

Preparada por:

Javier Najarro

Astrid Montenegro
astid 93@hotmail.com

DESCRIPCION

100 |Folletos, impresién litografica full color tiro y retiro, (356.00 Q5,600.00
tamafo 17.5 x 21.5 cm, portado y contraportada en
papel husky, contenido de 22 paginas en papel couche,
van encuadernados con espiral plastico.

Tiempo de entrega: 4 o 5 dios habiles despdes de oprobada lo cotizacién. La variocidn del
frabojo puede ser de un 5%, lo forma de pogo 50% anticipo 50% confre entrega.

| romento que firma [a colizacion, [a cual puede ser lomada como orden de compra

.1 2384 0888 / 4740 6809

(@ cotizaciones @ |astminute.net.gt

www_lastminute net.gt
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14.2.1 Cotizaciones

OTI1ZACION

No. 00135

Guatemala, 03 de diciembre de 2014

Seforita

Astrid Montenegro

FUNDACION DE ASISTENCIA MEDICA Y
OCUPACIONAL PARA LA RECUPERACION DEL
ENFERMO RENAL

Presente
Seftorita Montenegro:

A continuacion se detallo la cotizacion de las siguientes impresiones:

Cantidad Descripcion Precio Unidad TOTAL

100 FOLLETOS, Q.75.00 Q.7,500.00
Impresion full color tiro y retiro portada y
contraportada en husky tamafol7.5cm
ancho*21.5cm de alto 20 pdginas internas
bond 80grs con espiral, segin muestra.

*NOTA: El precio cotizado es valido por un mes. 50% Anticipo
Tiempo de entrega 30 dias habiles. TOTAL Q.7,500.00

A lg espera de su respuesta, nos suscribimos.

Cordialmente,

Licda. Fernonda Ramirez
Mercadeo y Ventas

27 Avenida 21-99, Zona § T: (502) 23365053 MG (502) 5210.7744 @ impreds@yahoo.com CARB ( \

Guatemala, C.A. | M: (502) 5511.6414  M: (502) 5266.7514
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14.2.2 Cotizaciones

Re: Cotizacion folleto impreso

Bumerang 180 (info@bumerangl80.com) Agregar a contactos 07/11/2014
Para: Astrid Montenegro ¥ )

El costo de 1 solo folleto es de 0265.50 bﬂmﬁfaﬁﬂ‘g@
Si se imprimen 100, el costo seria de Q249.75 por cada uno.

La opcidn econdmica (bond):

Se entregaria cortado y espiraleado, paginas interiores en papel bond, portadas en husky.

La otra opcidn (couche):

El costo de 1 solo folleto es de Q328.50

Si se imprimen 100, el costo seria de Q303.75 por cada uno.

Se entregaria cortado y espiraleado, paginas interiores en papel couche, portadas en husky.
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14.3 Fotografias de Validacién Expertos

Catedratico de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion

Lic. Fernando Orellana

Catedratica de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion

Licda. Wendy Franco




Catedratico de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion

Lic. Rolando Barahona

Catedratica de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion

Licda. Lourdes Donis




Catedratica de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion

Licda. Karla Lopez

14.3.1 Fotografias de Validacién Grupo Objetivo
Estudiante de Primaria

Angélica Alvarado
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Estudiante de Primaria

Carissa Ruttimann

14.3.2 Fotografia de Validacion Cliente
Directora de Fundacion -AMOR-, Guatemala

Licda. Ana Cristina Ramirez

176



	Según las preguntas
	Capítulo IX: Propuesta gráfica final
	Capítulo XI: Conclusiones y recomendaciones
	Capítulo XII: Conocimiento general
	/
	Capítulo XIV: Anexos

