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Sinopsis

La emisora Radio Cultural TGN carece de material publicitario para promocionar, a través de las
redes sociales, la carrera de atletismo “Mi meta es Jesus” que realiza. Por lo que se planteo el
siguiente objetivo: Disefiar un material publicitario para promocionar, a través de las redes
sociales, la carrera de atletismo “Mi meta es Jesus” que realiza anualmente Radio Cultural TGN;

dirigida a sus oyentes en toda la Republica de Guatemala.

Se desarrolld una herramienta de validacion para conocer la percepcion del grupo objetivo
conformado por personas de un nivel socioeconémico D, C-, y C, que poseen un nivel de
educacion primaria, basica, superior y universitaria, y comprenden hombres y mujeres, entre las
edades de 14 a 60 afios, siendo su estilo de vida el practicar algun deporte (en este caso el

atletismo) y de incluir a expertos en las areas de comunicacion y disefio

El resultado obtenido fue el disefi6 un material publicitario para promocionar, a través de las
redes sociales, la carrera de atletismo “Mi Meta es Jests” que realiza anualmente Radio Cultural
TGN; y que va dirigida a sus oyentes en toda la Republica de Guatemala. Ademas se recomendé
manejarlo con cautela, velando por su completa y correcta publicacion para logar la efectividad

del mensaje y comunicacion.
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Capitulo I: Introduccion

Radio Cultural TGN ha estado al servicio de la iglesia evangélica y del pueblo de Guatemala,
transmitiendo Gratas Noticias desde el 6 de agosto de 1950. Como la primera emisora evangélica
en el pais, posee gran audiencia tanto a nivel nacional como internacional. En el mes de agosto,
como parte de las actividades de aniversario, la emisora realiza una carrera de atletismo
denominada “Mi Meta es Jesus”, en la que fomentan la participacion y la realizacion de actividad

fisica a sus seguidores y oyentes en toda la Republica de Guatemala.

El siguiente proyecto consiste en realizar un material publicitario para promocionar la carrera de
atletismo a través de sus redes sociales, ya que unicamente lo han hecho por medio de spots

grabados y trasmitidos durante su programacion diaria.

Para realizar el siguiente proyecto, se investigd sobre los elementos y conceptos que apoyaran el
material a realizar; conceptos de comunicacion y disefio, ciencias auxiliares, artes, tendencias y
teorias que sostuvieran la propuesta, detallada primeramente en bocetos de ideas primarias, para
posteriormente realizar la propuesta final. Esta propuesta se respaldd por medio de una
validacion por parte del cliente, expertos en el area (comunicacion y disefio) y el grupo objetivo,

que son los que recibiran el producto final.

Finalmente se concluye con que el disefio del material publicitario ayudara a la promocion de la
Carrera de Atletismo “Mi Meta es Jests” que realiza Radio Cultural TGN y va ir dirigida a todos

sus oyentes y seguidores en toda la Republica de Guatemala.
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Capitulo I1: Problematica

La emisora Radio Cultural TGN carece de material publicitario para promocionar, a través de las

redes sociales, la carrera de atletismo “Mi meta es Jesus”, que realiza anualmente.

2.1 Contexto: Radio Cultural TGN ha estado al servicio de la iglesia evangélica y del
pueblo de Guatemala, transmitiendo Gratas Noticias desde el 6 de agosto de 1950. Como
la primera emisora evangélica en el pais, Radio Cultural TGN ha sido un factor
significativo en el crecimiento de la Iglesia, tanto numérico como espiritualmente. Radio
Cultural posee gran audiencia tanto a nivel nacional como internacional, en donde se

incluyen todos los estratos sociales y educativos, ademas de los espirituales.

Durante el mes de agosto, como parte de las actividades de aniversario, la emisora Radio
Cultural TGN elabora una carrera de atletismo denominada “Mi meta es Jesus”, en la que
fomenta la participacion y el desarrollo de actividad fisica en sus seguidores y oyentes en

toda la Republica de Guatemala.

Por tal motivo, la emisora Radio Cultural TGN requiere del disefio y la creacion de
material publicitario para dar a conocer la carrera de atletismo, “Mi meta es Jests”, que

se lleva a cabo anualmente.

2.2 Requerimiento de Comunicaciéon y Disefio: La emisora Radio Cultural TGN carece
de material publicitario para promocionar, a través de las redes sociales, la carrera de

atletismo “Mi meta es Jesus” que realiza.



2.3 Justificacion: Para sustentar las razones por las que se considerd importante el
problema y la intervencion del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir
de cuatro variables: a) magnitud; b) trascendencia; ¢) vulnerabilidad; y d) factibilidad (se

despejan todas y cada una de las variables).

2.3.1. Magnitud:

N\

Republica de Guatemala
15,806,675

\

Ciudad Capital de Guatemala
3,306,397

Area departamental de Guatemala
12,500,278

Carreras de Atletismo al aflo en Guatemala.
69

/

Participantes de la Carrera
1,500

2.3.2. Vulnerabilidad: En el mes de agosto, la emisora Radio Cultural TGN
realiza una carrera de atletismo denominada “Mi meta es Jesus”. El unico medio
que utilizan para promocionarla es a través de grabaciones reproducidas durante la
programacion de la emisora. Actualmente son mas 50,000 personas las que
interactuan constantemente en las redes sociales de la emisora y la misma carece

de material publicitario para promocionar la carrera de atletismo.



2.3.3. Trascendencia: Al realizar el material publicitario, las personas que
interactan en las redes sociales, podran informarse sobre la carrera de atletismo y

ser participe de la misma.

2.3.4. Factibilidad: Todos aquellos recursos (humanos, organizacionales,

econdémicos y tecnologicos) que hacen posible el proyecto, son:

2.3.4.1 Recursos Humanos: La emisora Radio Cultural TGN cuenta con
el factor humano adecuado para el manejo y funcionamiento de los demas
recursos, haciendo posible desarrollar sus funciones dentro de la emisora.
2.3.4.2 Recursos Organizacionales: El personal de la junta directiva, asi
como el gerente general de la emisora, autorizan al personal y a los
miembros del comité organizador de la carrera para que brinden toda clase
de informacion necesaria para este proyecto.

2.3.4.3 Recursos Econdémicos: La emisora cuenta con los recursos
necesarios y el patrocinio de las diversas marcas, para la realizacion de
este proyecto.

2.3.4.4 Recursos Tecnolégicos: La emisora cuenta con equipo de
grabacion, produccion y computacion, al igual que todas las herramientas
que son indispensables para elaborar, producir y distribuir el resultado del

proyecto de graduacion.



Capitulo III

Objetivos del Diseno



Capitulo IIT — Objetivos del Disefio

3.1 Objetivo General: Disefiar un material publicitario para promocionar, a través de las

redes sociales, la carrera de atletismo “Mi meta es Jesis” que realiza anualmente Radio
9

Cultural TGN, dirigida a sus oyentes en toda la Republica de Guatemala.

3.2 Objetivos Especifico

Investigar, a través de referencias bibliograficas, acerca de el disefio de materiales
en libros e internet para desarrollar el siguiente proyecto.

Recopilar informacion, acerca de la problemadtica de comunicacion y disefio en el
manejo de la publicidad de las carreras anteriores, para que ayude a desarrollar y
complementar el tema propuesto por el cliente.

Crear un imagotipo con el nombre de la carrera para implementarlo en la
publicidad que se difundira en las redes sociales a los oyentes de la emisora.
[lustrar, por medio de fotografias e iconos, las imagenes que se implementaran en
la publicidad de las redes sociales para darle nueva imagen, mayor emotividad y
realismo al material a desarrollar y que va ir dirigida a los oyentes y seguidores de
la emisora.

Elaborar un afiche publicitario para promocionar, a través de las redes sociales, la
carrera de atletismo a todos los corredores y/o deportistas de Guatemala.
Desarrollar un material informativo digital para aconsejar acerca de la preparacion

que se debe obtener previo a una carrera de atletismo a los futuros participantes.
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Capitulo IV: Marco de Referencia

4.1 Informacion general del cliente:

Cliente:

Asociacion de Comunicaciones Culturales Cristianas (Radio Cultural TGN)

Direccion:

42, Avenida 30-09 zona 3

Teléfono:
2207-7700

Correo Electronico / Sitio Web:

tgn(@radiocultural.com / www.radiocultural.org

Historia:

Radio Cultural TGN ha estado al servicio de la iglesia evangélica y del pueblo de
Guatemala, transmitiendo Gratas Noticias desde el 6 de agosto de 1950. Como la
primera emisora evangélica en el pais, Radio Cultural TGN ha sido un factor
significativo en el crecimiento de la Iglesia, tanto numérico como espiritualmente.
Radio Cultural posee gran audiencia tanto a nivel nacional como internacional, en
donde se incluyen todos los estratos sociales y educativos, ademas de los

espirituales.

Aparte de su labor espiritual y educativa, la emisora se ha identificado con la
poblacion afectada por desastres naturales, como el devastador terremoto de 1976,
el Huracan Mitch (1998), Huracan Stan (2005) y muchos mads, canalizando hacia

ellos ayuda de todo tipo.
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El edificio de la Radio, ubicado en la zona 3 capitalina, fue inaugurado en 1974 e
incluye en su interior los estudios y oficinas, ademas de salones que sirven para
reuniones de diversos grupos. En 1980 se logrd trasladar la planta de transmision
al Cerro de Anacoche, en San Pedro Sac. Guatemala, lo que mejord

significativamente la cobertura en AM y FM.

Desde 1998, por cambios en la politica de gobierno en cuanto a la radiodifusion,
esta emisora se vio obligada a comprar frecuencias a través de subastas e instalar

repetidoras para no perder su alcance.

Gracias a la generosidad de los oyentes se ha logrado adquirir 17 frecuencias
regionales y 6 municipales, con una inversiéon de mas de Q10 millones. Radio
Cultural TGN difunde programas que ensefian, edifican e inspiran tanto a nivel
nacional como internacional, en AM, FM, onda corta, internet y a través de su red

de repetidoras.

Logotipo:

La fe es por el oir... la palabra de Dios. Romanos 10:17

IOO5FM 730 AM
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Analisis FODA:

Oportunidades Debilidades

* Buena * Obtener mas  Falta de  Otra carrera de
participacion de correrdores y personal y lugar atletismo el
corredores en aumentar su estratégico para mismo dia.
cada edicion. participacion en el area de o Falta de

¢ Cuentan con el el mercado de inscripcion comision de
apoyo 'y atletismo.  No manejan administracion
patrocinio de  Explotar el uso mucha de redes
diversas del Sitio Web y publicidad. sociales y sitio
marcas. Redes web.

Virtuales.
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Capitulo V: Definicion del Grupo Objetivo

El siguiente proyecto fue desarrollado para personas ubicadas en toda la Republica de

Guatemala, comprendidas entre las edades de 14 a 60 afios, hombres y mujeres (segin la

categoria), que se encuentren en un nivel socioeconomico D, C-, C y que entre la realizacion de

todas sus actividades practiquen deporte, en especial el atletismo.

5.1 Perfil Geografico: La emisora tiene alcance en toda la Republica de Guatemala.

Superficie: 108,889 km’
Censo: 15,806,675 est. hab.
Densidad: 142.6 hab./km?

Clima: Calido / Templado.

5.2 Perfil Demograifico:

Nivel Socioeconémico: D, C-. C.

Nivel Educativo: Primaria completa, media completa, superior y licenciatura.
Género: Masculino y femenino

Ciclo de Vida: Solteros(as), casadas (as),

Familia: Familias que tengan de 2 miembros en adelante.

Ocupacion: Obrero, comerciante, vendedor, dependiente, y ejecutivo.
Origen Etnico: Ladinos.

Edad: De 14 a 60 afios

Fuente: Tabla de Niveles Socio Economicos 2009/Multivex
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5.3 Perfil Psicografico:

* Actividades: Realizan paseos con la familia, salen a divertirse, comparten en casa

todos juntos, hacen deporte, entre otras actividades mas.

* Diversion: Centros comerciales, parques, estadios, cine y parques tematicos

locales.
* Bienes de Comodidad: Teléfono, cable, television, electrodomésticos basicos,

celular, lavadoras de ropa, computadora familiar, internet y equipo de audio.

5.4 Perfil Conductual:
* Al momento de observar el material publicitario en las redes sociales, las personas

desearan prepararse fisicamente y participar en la carrera de atletismo.
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Capitulo VI: Marco Teoérico

6.1 Conceptos Fundamentales Relacionados con el Producto o Servicio:
6.1.1 Carrera: La Real Academia Espafiola (RAE) lo define como la accién de

correr en un lugar determinado.

Una carrera se puede definir como una competicion deportiva, en la que los
participantes corren con el objetivo de cumplir con la trayectoria estipulada por

los organizadores en menor tiempo.

6.1.2 Atletismo: La palabra atletismo proviene del griego “athlos” (aBAoc), que
significa lucha. Es considerado como uno de los deportes mas antiguos y
practicados de la historia humana. Las huellas de las actividades atléticas se

pueden hallar bajorrelieves egipcios remontados en el afio 3,500 a.C.

Las primeras competencias se registran en el afio 776 a.C. en los primeros Juegos
Olimpicos en Grecia, en la que se desarrollo la actividad del pentatlon compuesta
por lanzamientos de disco, jabalinas, salto de longitud, lucha libre y carrera del

stadion.

El atletismo creci6 en Europa y América, iniciando en 1896 en Atenas, los Juegos

Olimpicos de la era moderna, siendo totalmente diferente a los desarrollados por

los griegos.
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En Guatemala, los primeros que impulsaron este deporte fueron: El Coronel
Guillermo Estrada, Max Tott, Miguel Rabano y Guillermo Rojas celebrando en
1983, los primeros juegos atléticos. Entre los afios de 1945 y 1946 se creo la
Federacion Nacional de Atletismo. Los primeros guatemaltecos mas destacados
en el area internacional fueron Doroteo Guamuch Flores (mas conocido como

Mateo Flores) y Luis H. Veldsquez.

6.1.3 Promocion: La promocion forma parte de una mezcla de marketing, que en
conjunto con otras herramientas (Producto, Precio, Plaza), determinan la respuesta

del mercado meta para las empresas.

Se puede definir como el conjunto de métodos o actividades que persuaden e
informan a un grupo de personas (grupo objetivo), sobre los productos y/o
servicios que ofrece una empresa.

(http://www.promonegocios.net/mercadotecnia/promocion-definicion-concepto.html)

Kotler Philip, Cdmara Dionisio, Grande Idelfonso y Cruz Ignacio en su libro de
“Direccion de Marketing”, (2000), la describe como la cuarta herramienta del
Marketing Mix que incluye actividades que desarrollan las empresas para
comunicar sus productos y persuadir al publico objetivo para que adquieran el

producto.
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6.1.4 Redes Sociales: Son comunidades virtuales que favorecen la comunicacion
e interaccion entre personas alrededor del mundo. Se basa en una teoria llamada
“Seis grados de separacion”, en la que se afirma que todos estamos conectados a
una red de 6 personas maximo. Un mensaje puede llegar a difundirse en todo el

mundo por medio de los intermediarios o contactos que existan en nuestra red.

Existen 3 tipos de redes sociales:

o Las Redes Sociales Genéricas: siendo estas las mas conocidas Facebook,

Tuenti, Google +, Twitter o Myspace

o Las Redes Sociales Profesionales: en la que sus miembros se conectan por
temas laborales. Las mas conocidas son: LinkedIn, Xing y Viadeo.

o Las Redes Sociales Verticales o Tematicas: basadas en un tema en comun.

La mas famosa es Flicker.

6.1.5 Radio: Medio de Comunicacion caracterizado por su impacto en el manejo
de la diversidad de lenguaje. La radio tiene su origen en 1909, surgiendo de la
union de dos inventos: el teléfono y la telegrafia sin hilos. En 1920 se instalé en
los Estados Unidos la primera estacion radial y en Espafa la primera emisora se

instald en 1924.

Con el pasar del tiempo se han hecho mejoras en la modulaciéon de frecuencias

(FM), el magnetdéfono, la estereofonia y los transistores han aumentado en calidad
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y ligereza. Actualmente la calidad ha ido mejorando con el uso de tecnologia

digital logrando un alcance a través de Internet.

El proceso de transmision se realiza por medio de la voz, emitiendo ondas
moduladas y amplificadas que hacen producir oscilacion electromagnética en la
antena de la emisora. La oscilacion es captada por el receptor, el cual realiza todo

un proceso para que la que onda del sonido pueda ser audible.

Existen 3 tipos de emisoras radiofonicas:
* Segun su cobertura:

o FM (Modulacién de frecuencias): tiene una cobertura espacial

limitada, la emision de sonidos es de mayor calidad, y la
propagacion de las ondas es en linea recta por su limitada
recepcion por la curvatura de la Tierra.

o AM (Modalidad de Amplitud): Sus medios técnicos son mas

costosos y la onda que emiten son medianas y largas.

* Segln su titularidad:

o Publica: Pertenecen al Estado o otra institucion oficial. Algunas se
financian por el presupuesto asignado por el organismo o
institucion a la que pertenecen.

o Privada: Pertenecen a propietarios particulares o empresas. Se

financian por medio de la publicidad.
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* Segun su contenido:

o Generalista o Convencional: Su programaciéon es variada,

satisfaciendo a cantidad de personas.

o Tematica o Especializada: Se dirigen a un publico determinado al

usar un mensaje especializado.

Las emisoras radiofonicas estan organizadas de la siguiente manera:

* (abina de Grabacion: Donde se producen los mensajes orales. La persona

importante en la cabina es el locutor, es importante que tenga la capacidad
de comunicarse, buen nivel de lectura, buena diccion, y que sepa
improvisar.

* Control: Es una sala donde se producen las mezclas de sonido y se verifica
la calidad de los mensajes que se efectuan.

* Discoteca: Es una archivo que contiene discos, cintas y compactos que
utiliza la emisora.

* Sala de Redaccién: Lugar donde se desarrollan los mensajes que seran

grabados.

La programacion radiofonica esta constituida de la siguiente manera:
* Matutinos: Se manejan segmentos mas informativos y se utiliza un tono de
voz frio.
* Vespertino: Se manejan segmentos estilo revista, en la que el tono de voz

es amistoso y de dialogo.
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* Nocturno: Se maneja una programacion mas intimo con un tono de voz

calido.

La programacion radiofonica se divide en:

* Informativos: Espacios que se ofrecen para transmitir noticias relevantes
ocurridas en el dia.

* Culturales: Programas con temas de interés general, al ampliar el
conocimiento de los oyentes

* Musicales: Programas de presentacion musical en el que se pueden
presentar y analizar las obras.

* Concursos: Programas de juegos, superados por los oyentes para conseguir
algun fin.

* Consultorios: Programas que resuelven dudas al aire sobre temas de

medicina, aspectos sexuales, juridicos, finanzas, entre otros temas.

En Guatemala, Julio Caballeros, por medio de la aprobacion del presidente Lazaro
Chacon y el Director General de Telégrafos, desarrolld el disefo y la construccion
del primer trasmisor de radiodifusion. El 8 de diciembre de 1929 se constituyo a la
TGA como la emisora pionera en el pais. El 15 de septiembre de 1930 se realiza

la primera transmision radial desde la emisora TGW, La voz de Guatemala.
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El 30 de junio de 1931 surge la primera emisora comercial llamada TGC Vidaris,
luego en 1937 nace la TG1/TG2 Radio Morse y en 1947 la Radio Panamericana
caracterizada por expandir la cultura y valores patrios del pais a través programas

musicales compuesta de las mejores marimbas.

Hasta el afio de 1948 se desarrollaron radioteatros, periddicos radiales, radio

novelas entre otros elementos radiales. De 1970 a la fecha, las radios se

convirtieron en medios mercantiles, caracterizandose a lo que fueron disenadas.
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6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio:

6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.
6.2.1.1 Comunicacién: Segun la Real Academia Espafiola (RAE), la
comunicacion es la accion y efecto de comunicar o comunicarse. También

lo define como el trato entre dos o mas personas.

Segun Willman, Hector Maldonado en su libro “Manual de Comunicacion
Oral” (2009), lo define como un proceso para transferir mensajes (ideas o

emociones) mediante signos entre el emisor y el receptor.

Con base a los conceptos anteriores, la comunicacion se puede definir

como un proceso para intercambiar mensajes, ideas y emociones entre dos

0 mas personas.

Procesos de comunicacion:

o Emisor: El emisor es quien inicia el proceso de comunicacion, ya
que es el primero en emitir el mensaje.

o Mensaje: El mensaje es la informacion transmitida entre el emisor
y el receptor.

o Receptor: Es la persona que recibe el mensaje.

o Codigo: Son conjuntos de signos y simbolos que se combinan para
dar a conocer algo.

o Canal: Es el medio por donde se transmite el mensaje.
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o Ruido: Es la interferencia que afecta y evita que el mensaje llegue

con claridad.

6.2.1.2 Comunicacion Verbal: Es la forma comunicacion mas utilizada,
ya que se basa en la palabra para transmitir el mensaje. La comunicacién
verbal puede ser oral o escrita pero para que sea efectiva debe ser clara,

precisa y bidireccional.

Este tipo de comunicacion resulta ser confusa por tal motivo se debe
considerar el conocer bien el tema que estemos hablando, ser especificos a
la hora de comunicarnos y organizar bien nuestras ideas y pensamientos

antes de hablar.

6.2.1.3 Comunicaciéon No Verbal: Se puede desarrollar por medio de
acciones, movimiento corporal (postura, gestos, ademanes), expresiones
faciales, etc. Este tipo de comunicacion se produce sin pronunciar, ni
escribir palabra alguna; se manifiesta con mayor claridad y de forma
descriptiva. Se caracteriza por su valor, tanto emocional como del estado

interno.

6.2.1.4 Comunicacion Grafica: Los graficos e ilustraciones se utilizan

para transmitir una idea o mensaje. Las organizaciones emplean los

logotipos, iconos, tipos de graficos como parte de la actividad de
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comunicacion. La comunicacion grafica son el complemento de la

comunicacién verbal.

6.2.1.5 Comunicaciéon Corporativa: Domina la comunicacion
institucional. Son elementos o estrategias que utilizan las empresas u

organizaciones para alcanzar sus objetivos finales y llegar a sus publicos.

6.2.1.6 Comunicacion Social: Es el estudio entre los cambios sociales y
comunicativos. Es un herramienta fundamental en el manejo de la opinion
publica. La adecuada comunicacion puede crear didlogos favorables entre
los diversos sectores sociales para lograr el fortalecimiento de la

democracia de un pais, al promover la participacion de los mismos.

6.2.1.7 Comunicacion Intercultural: Es la interaccién e interrelacion

entre personas de diversas culturas. Se encarga de producir lineamientos

para que esta comunicacion se pueda desarrollar.
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6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio grafico
6.2.2.1 Disefio: Es una actividad creativa que busca una solucion en
cualquier campo. Se puede emplear en el area de las artes, arquitectura,
disefio, entre otras disciplinas. El disefio es la representacion mental de

algiin objeto plasmado en formatos graficos.

6.2.2.2 Material Publicitario: Son obras audiovisuales y gréficas
constituidos por los mensajes publicitarios difundidos en cualquier medio.
Es una categoria del Marketing que recurre a la publicidad para generar la
permanencia de la marca al reproducir la informacion de la marca o

producto.

6.2.2.3 Disefio Grifico: Es la soluciéon de problemas de forma gréfica.
También se puede definir como el proceso de programar, proyectar y
organizar los objetos visuales que comunicaran mensajes especificos a

publicos determinados.

Lo que busca el disefio grafico es transmitir y/o comunicar de forma

visual, los mensajes de forma clara y directa al utilizar elementos gréaficos

que le den forma al mensaje y sea facil de entender por los destinatarios.
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6.2.2.4 Diseiio Editorial: Es una rama del disefio grafico especializada en
la maquetacion y composicion de libros, revistas, periddicos, manuales,
etc. El disefio editorial incluye el disefio interior y exterior de los textos
manteniendo la estética del mismo y teniendo en cuenta las condiciones de

impresion.

Unna, Jorge de Buen en su libro “Manual de Diseno Editorial” (2000),
menciona que el disefio editorial debe reflejar las ideas que el autor quiere
dar a conocer, no al disefador y que esto solo se consigue con belleza,

variedad y dignidad.

6.2.2.5 Disefio Web: Es el proceso de conceptualizar, planificar, modelar
y ejecutar las paginas web. También se puede definir como la estructura de
los elementos graficos de sitio web que expresan la identidad visual de una

empresa.

El disefio web mas que un disefio funcional es un disefio visual y su

principal objetivo es organizar los elementos graficos e informativos que

resalten las caracteristicas de una empresa.

Perera, Mamen en el “Gran Libro de Disefio Web” (2012), menciona que

el disefio web nacio durante la creacion de la World Wide Web (www) de
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Tim Berners-Lee y que surgid por la necesidad de llevar un simple texto al

reino del disefo grafico.

6.2.2.6 Disefio Publicitario: Es la creacion, maquetacion y disefio de
publicaciones impresas que incluyen el soporte para otros medios visuales
como la television e internet. Existen 4 elementos fundamentales que se
deben tomar en cuenta antes de desarrollar un disefio publicitario: El
producto a desarrollar, publico objetivo, medios por la cual se va a

difundir y la competencia.

El disefio publicitario esta comprendido en: Carteles publicitarios,

Folletos, Flyers, Publicidad Exterior, Packaging y disefios de logotipos.

6.2.2.7 Tipografia: Palabra griega proveniente de la unién de 3
componentes: del vocablo “tipos” que significa molde, del concepto
“graphos” que se traduce como escribir o grabar y del sufijjo “ia”

equivalente a cualidad o accion.

El diccionario “Santillana” lo define como un sistema de impresion que

contiene todos los tipos grabados en relieve y que posteriormente son

aplicados directamente por presion en el papel.
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Kane, John en su libro “Manual de Tipografia” (2012), nos menciona que
la tipografia es un conjunto de signos que hace visible el lenguaje.
También nos hace saber que trabajar con la tipografias es esencial para la

creacion de un disefio eficaz.

6.2.2.8 Diagramacion: Conocido también como maquetacion, es un oficio
del disefio editorial, encargado de organizar y/o distribuir los contenidos
escritos, visuales y audiovisuales en elementos impresos y digitales como

libros, revistas, diarios, etc.

6.2.2.9 Elementos Visuales:
o Forma: Es la identificacion de lo que percibimos. También se

puede definir como la represion grafica de un objeto.

o Tamafo: Es la relacion entre una forma y otra. Pueden

establecerse formas de mayor y menor tamafio en la comparacion

de objetos.

o Color: Es una sustancia preparada para la pigmentacion de un

objeto. Se distingue por su variacion tonal y cromatismos.
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o Textura: Referente a la superficie de una forma. Pueden ser
planas, rugosas, suaves, entre otras pero siempre son sensibles a la

vista y el tacto.

6.2.2.10 Elementos Conceptuales:
o Punto: No posee un largo o ancho, y puede definir una posicion.
Es el inicio y final de una linea, el que indica en que momento una

linea se puede cruzas o encontrar con otra.

o Plano: Es la recorrido de una linea en movimiento, no posee

grosor pero si anchura, largura, posicion y direccion.

o Volumen: Se encuentra limitada por planos. Se puede definir

como el recorrido de un plano en movimiento y posee un lugar en

el espacio.

o Linea: Tiene largo, pero no ancho. Posee posicion y direccion. Se

limita por puntos formando un borde en un plano.
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6.3 Ciencias Auxiliares, Artes, Teorias y Tendencias:

6.3.1 Ciencias:
6.3.1.1 Psicologia: El psicologo austriaco H. Rohracher, lo define como
una ciencia que estudia e investiga los procesos y estados conscientes, asi

como sus origenes y defectos.

Sigmund Freud, Alfred Adler, Carl Gustav Jung y Jean Piaget son

considerados como los pioneros en el estudio de esta ciencia.

Morris, Charles G. y Maistro, Albert A. en su libro llamado “Psicologia”
(2010), exponen que esta ciencia trata de describir y explicar los aspectos
del pensamiento, sentimientos, percepciones y acciones humanas. También
menciona que se basa en el método cientifico para encontrar respuestas a

diversas preguntas humanas.

6.3.1.2 Psicologia del Color: Es un campo de estudio que se enfoca en
analizar los efectos de los colores en la percepcion y comportamiento
humano. Es considerado habitual en el disefio arquitectonico, la moda, la

sefialética y la publicidad.

Segun el poeta y cientifico aleman Von Goethe, Johann Wolfgang (1749 —
1832) en su tratado “Teoria del Color” expone su oposicion a la vision

fisica de Isaac Newton, y propone que el color depende de la percepcion
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humana en la que se involucra al cerebro y a los mecanismos del sentido

de la vista.

6.3.1.3 Psicologia de la Consumidor: Es una disciplina que estudia el
comportamiento del consumidor y los aspectos que influyen en su decision
de compra. Esta conducta esta basada por dos teorias que se encuentran
dentro del enfoque psicolégico: La teoria del Conductismo, desarrollada
por el Dr. Watson en la que trata de relacionar el comportamiento de
compra con la formula de estimulo-respuesta y la Teoria de la Influencia

Social que se basa en la influencia que ejerce la sociedad en una persona.

El comportamiento del consumidor se determina por dos variables
psicologicas: Las variables externas y variables econdmicas. Las variables
externas recogen las influencias de su entorno y las variables econémicas a

las del poder adquisitivo

Abraham Maslow, establecid6 una jerarquia de las necesidades
(fisiologicas, de seguridad, sociales, estima, y autorrealizaciéon) que
motivan al consumidor a la acciébn de compra por una necesidad

insatisfecha.
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6.3.1.4 Psicologia de la Comunicacién: Es un area de la psicologia social
que estudia el comportamiento humano y sus interrelaciones con la
sociedad en la que incluye todo aquellos que comunica (ideas, datos,

conceptos, etc), cumpliendo con la recepcion y emision de mensajes.

Trata de conocer aquellos aspectos que intervienen en el proceso de la

actividad de comunicacion.

6.3.1.5 Sociologia: Es una ciencia dedicada a la investigacion del
comportamiento humano dentro de un contexto historico-cultural. Su

objeto de estudio se centra en el desarrollo y estructura de la sociedad.

Se considera que el filésofo Augusto Comte en 1838, estipulo el concepto
de esta ciencia. Por otro lado el soci6logo alemam Max Weber, concibe
que esta ciencia se enfrenta a la accién social desde un enfoque

interpretativo para expresar su desarrollo y sus efectos.

6.3.1.6 Andragogia: Es una ciencia y arte que forma parte de la

antropologia. Se encarga de comprender al adulto, desde todos sus

componentes humanos (sociales, biologicos, sociologicos).

El Ministerio de Educacion en Espaia publico un libro Ilamado

“Fundamentos de la Educacion de Personas Adultas” en la que define a la

34



andragogia como una pedagogia invertida. También hace mencion que la

educacion adulta debe construirse sobre situaciones y no sobre temas.

6.3.1.7 Antropologia: Es el estudio del contexto cultural y social del ser
humano. De la mima manera incluye el estudio del origen del hombre, su
desarrollo como una especie social y los diversos cambios de conducta que

experimenta a lo largo del tiempo.

Se considera que en 1749 el escritor, naturalista, botdnico, entre otras
profesiones, Georges-Louis Leclerc, fue el primero en postular a la

antropologia como una disciplina independiente.

En un inicio, el objeto de estudio de la antropologia, se centraba en el
conocimiento de la cultura, entendiéndose las costumbres, tradiciones,
creencias, morales, etc. que adoptaba el hombre. Pero a lo largo del tiempo
su estudio se centro en las manifestaciones que mostraba el ser humano en
el medio al cual pertenece, siendo la cultura el diferenciador de cada

persona.

6.3.1.8 Semiologia: Ciencia que se encarga del estudio de los signos en la
vida social. Esta ciencia forma parte de la comunicacion, ya que analiza
los diversos signos lingiiisticos y simbolos que utiliza el ser humano para

comunicarse.
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Ferdinand de Saussure (1857-1913) y Charles Peirce (1839-1914), fueron
dos grandes autores que aportaron sus diversos conocimientos lingiiistico a
la formacion de la semiologia. Por un lado Peirce la visualiza como la
teoria general de los signos, mientras tanto Saussure la propone como una

ciencia que estudia la vida de los signos en el seno de la vida social.

6.3.1.9 Semiologia de la imagen: Estudia el signo iconico y los procesos
de sentido-significacion a partir de la imagen. Analiza los colores, formas,

composiciones € iconos.

6.3.1.10 Etnografia: Es considerada como una rama de la antropologia,
que estudia e investiga las practicas culturales y los comportamientos
sociales de los diversos grupos humanos, tales como su identidad y estilo

de vida.

Su estudio permite conocer la identidad de una comunidad humana y
también se puede utilizar en otras ciencias como la sociologia. Se
considera que el antropélogo Broinslaw Malinowski, es el padre de la
etnografia. Siendo esta ciencia parte de la antropologia y sociologia; el
socidlogo Anthony Giddens la describe como el estudio de personas
durante cierto tiempo, en la que utilizan la observacion y el trabajo de

campo para conocer su comportamiento desarrollado en una cultura.
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6.3.1.11 Tecnologia: Proviene del griego Tekne (Técnica, oficio) y logos
(ciencia, conocimiento). Es considerado como consecuencia de la ciencia y

la tecnologia.

Forma parte de una serie de técnicas, conocimientos y procesos que son
parte del disefio y construccion de objetos para satisfacer las necesidades

humanas.

6.3.2 Artes:
6.3.2.1 Dibujo: Es una representacion grafica en dos dimensiones sobre
objetos e ideas empleadas a mano. Para realizarlo se deben utilizar el papel
(como un soporte) y lapiz (como el instrumento). El dibujo inicia en la

época prehistorica con los grabados que realizaban en las cuevas.

Se puede establecer como un medio para comunicarse, ya que no depende

de un idioma para que sea comprendido.

6.3.2.2 Fotografia: Es el arte de fijar y reproducir por medio de reacciones

quimicas, las imagenes recogidas de una camara oscura.

La fotografia también es como conocida como el arte de obtener imagenes

visualmente duraderas que van fijadas en una capa de material que es

sensible a la luz.
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6.3.2.3 Ilustracion: La Real Academia Espaiola lo define como la accion
y efecto de ilustras. Al mismo tiempo lo define como una estampa,

grabado o dibujo que adorna o documenta un libro.

La ilustracion fue desarrollada en el siglo XVIII, como un movimiento

filosofico donde resaltaba la razon.

6.3.2.4 Miusica: Segun la Real Academia Espafiola, la musica es la

combinacion de melodia, ritmo y armonia. También lo define como una

sucesion de sonidos modulados para la recreacion del oido.

La musica es el arte que se utiliza para expresar diversos sentimientos y

que posteriormente son plasmados en una composiciéon musical.
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6.3.3 Teoria:
6.3.3.1 Teoria del Color: Se centra en las diversas técnicas de mezcla de
color manteniendo la armonia, estética visual, las frecuencias de colores, y

la construccion del color.

Lo que busca la teoria del color es formar resultantes de las diversas
mezclas de los colores primarios, secundarios y terciarios. Su aplicacion
puede darse en diversas dareas como en el de bellas artes, disefio

arquitectonico, grafico, modas, entre otras areas del disefo.

6.3.3.2 Teoria de la Comunicacién: Estudia la capacidad que tiene el ser
humano de intercambiar informacidon con otras personas. El objetivo de

estudio es la comunicacion.

Esta teoria trata de explicar como es que el ser humano inicia la actividad

de comunicacion con su entorno.

6.3.3.3 Técnicas de Investigacion: Son procedimientos que nos permiten
acceder y comprender ciertos conocimientos. Estas técnicas se pueden
desarrollar por medio de encuestas, entrevistas, observaciones entre otros

métodos.
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Los pasos que se utilizan en este tipo de investigaciéon son: Tema,
Delimitacion del Tema, Formulacion del Problema, Resolucion del
Problema Empiricamente, Determinacion de las Unidades de Analisis y

Recoleccion de Datos, Analisis de los datos e Informe Final.

6.3.4 Tendencias:
6.3.4.1 Geometrismo: El geometrismo se guia por la abstraccion (algo sin

representar) y la simplificacion.

Hauser, Arnold autor del célebre libro “Historia Social de la literatura y el

arte” (1978), afirma que el geometrismo es una representacion estilizada, y

no fiel a la naturaleza.

* 6.3.4.2 Flat Design: Se caracteriza por ser y manejar un disefio plano y

sencillo pero lleno de color.
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Capitulo VII: Proceso de Disefio y Propuesta Preliminar

7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico:

Ciencias:

o Psicologia: Es una ciencia que permite conocer los pensamientos,

sentimientos, percepciones y acciones de los humanos lo cual servira para
medir y estudiar sus diversas reacciones frente al material a presentar.
Psicologia del Color: Permite conocer la forma en la cual, los colores del
material, afectan e influyen en los animos y sentimientos del grupo
objetivo.

Psicologia del Consumidor: Esta ciencia se utiliz6 para estudiar a los
consumidores (que opinan sobre los costos se manejan en otras
competencias y lo que ofrecen) y crear estrategias que permitieran llegar
hacia ellos e influir en su decision de compra (participacion).

Psicologia de la Comunicacion: Saber cémo dirigir y manejar la
comunicacion tanto para una persona, como para grandes masas.
Sociologia: Esta ciencia permite conocer el comportamiento, Yy
desenvolvimiento que tiene el ser humano dentro de una sociedad, sus
actitudes, preferencias, pero especificamente dentro del ambito deportivo y
que pueda generar una mayor participacion.

Andragogia: Permite conocer y comprender al adulto y manejar equidad

del enfoque en el disefio.
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Artes:

O

O

O

Antropologia: Conocer el contexto cultural y social a través de la historia
del ser humano dentro del campo deportivo y cémo ha sido transformado a
lo largo del tiempo.

Semiologia: Ampliar la vision de los elementos y recursos que se
utilizaron en el material desarrollado.

Semiologia de la Imagen: Crear una composiciéon animica y unanime
partiendo de la utilizacion de elementos como el color, forma, iconos etc.
Etnografia: Siendo parte de la antropologia y sociologia, permite estudiar
el comportamiento y desarrollo de los diversos grupos de corredores
(expertos, primarios, etc.) para atraerlos al evento.

Tecnologia: Recurso para desarrollar y distribuir el material del evento
(por medio de las redes sociales), que servira para darlo a conocer e invitar

a las personas a participar.

Dibujo: Realizar una representacion grafica de como serd todo el material
a desarrollar, al igual que todos los elementos que incluya el mismo.
Fotografia: Fijar aquellas imagenes que le daran mayor realce y realismo
al material, lo que permitira darle mayor imagen y mejor presentacion.
Iustracion: Permite adornar el material, darle mayor descripcion y

dinamismo.
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* Teorias:

o Teoria del Color: Utilizar correctamente una paleta del color, a fin de
crear adecuada buena armonia y estética visual.

o Teoria de la Comunicacion: Saber como iniciar adecuadamente la
comunicacion, conocer la forma correcta de dirigir el mensaje para crear
una interaccion con los seguidores de la emisora y personas a fines.

o Técnicas de Investigacion: Realizar la validacion del material propuesto

al piblico objetivo, expertos y cliente.

* Tendencias:
o Geometrismo: Darle una tendencia mas actual, se utilizaron tridngulos,
cuadrados, rectangulos, circulos, al igual que otros elementos que resaltan
y marcan esta tendencia.

o Flat Design: Concepto mas plano, mas sencillo pero con mucho color.
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7.2 Conceptualizacion:

7.2.1 Método: Los métodos empleados para obtener la definicion de las ideas que

fundamentan y sustentan la propuesta de disefio, son los siguientes:

Mapas Mentales (Mind Maps):

Es una técnica popularizada por el investigador en el campo de la
inteligencia y presidente de la “Brain Foundation”, Tony Buzan. Los
mapas mentales permiten explorar el problema y generar distintas ideas

que ayuden a la solucién del problema.

Procedimiento:

o Se toma una hoja de papel.

o Encel centro de la hoja, se escribe el problema o asunto importante.

o Los temas principales relacionados con el problema deben
ramificarse del centro.

o De los temas anteriores pueden surgir palabras claves que se
escribirdn sobre lineas abiertas.

o Las ramificaciones forman una estructura relacional.
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Proceso creativo a realizar:

Afiche Oficial
(Digital)
Imagen Visual « Disefio
(Nombre de la Carrera) * Fotografias

* Informacion Completa
* Patrocinadores
* Redes Sociales

Material 4
Promocional

Consejos para
los Runners

* Textos
* llustraciones
» Disefio
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* Qjos Limpios (Fresh Eyes):

Es una técnica que busca producir ideas de personas ajenas al objetivo
creativo. Estas ideas suelen ser frescas, creativas, limpias y puras, ya que
las mentes no se encuentran “condicionadas” por el problema. Se
desconoce el autor de esta técnica, pero fue extraida de la pagina

www.neuronilla.com

Procedimiento:

o Se describe el objetivo creativo por escrito

o Se presentan a personas con nada o poca relacion con el problema
y se les pide que escriban ideas.

o Se reunen las ideas y se evaluan para aplicarlas en el objetivo

creativo.

Proceso creativo de material a realizar:

o Objetivo Creativo:

o Disefio de material publicitario para promocionar, a través de
redes sociales, la carrera de atletismo “Mi Meta es Jesus”, que

realiza anualmente Radio Cultural TGN.

o Ideas:

o Creativos

o Innovador
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o Llamativo
o Informacién Completa
o Moderno

o Expectativos

7.2.2 Definicién del Concepto: “Carrera de Atletismo: Mi Meta es Jests”. Esta
frase en el proyecto tiene mucha importancia porque es el nombre con que se
identifica y distingue de las demas carreras, ademas se utilizara y aplicard como

imagen visual en toda la publicidad.

(Por qué la frase “Mi Meta es Jests”? Esta frase proviene de un versiculo de la
Biblia que se encuentra en Filipenses 3:14 en la que nos ensefia que la vida es
como una carrera de verdaderos atletas, que cada dia debemos de luchar por
alcanzar el mejor premio. Para ello necesitamos ejercitarnos cada dia, despojarnos
de todo peso y obstaculos, de tal forma de poder correr limpios y disciplinados,
considerando que €l nos va a dar el mejor premio por nuestro esfuerzo diario que

es la salvacion y la vida eterna en él.
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7.3 Bocetaje:

Tabla de requisitos

Elemento - P )
. Proposito Técnica Emocion
Grafico
Crear
distinciones
[lustrador:
entre ciertas
rectangulos,
Color secciones € Frescura
lineas, fondos y
informacion
plecas
importante del
material.
Generar
jerarquias entre
[lustrador: 2 a 3 Modernidad y
Tipografia los titulos y la
tipografias. Alegria
informacion del
material.
Ejemplificar
mejor la Tlustrador:
Ilustraciones informacion Dibujos Animico
detallada en el vectoriales
material
Describir el tipo
[lustraciones con Camara
de evento a Participacion
fotografias Fotografica
realizar.
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7.3.1. Boceto a base de dibujo natural

Imagotipo (Primeros trazos): que funcionarda como la imagen de la carrera.
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Afiche Redes Sociales (Primeros trazos): Se desarrollard en las medidas recomendadas para las

publicaciones con imagenes en fb (4x4 pulg.)

Imagotipo
Titulares de la

informacién 4—" = —_:-T U ~:_.:" = /
del evento. ; i 4

Informacidén de elementos

| = que cubre el costo de
Informacion % inscripcion
del evento. TN . \
Informacion /Z____M___-.f—- e K Informacion de la
de los = emisora organizadora.
patrocinadores
Imagotipo

Titulares de la %

. .ir @m‘
informacign ===

Fotografia de Corredores
del evento. "

., —-—-"""‘/
Informacioén de elementos
que cubre el costo de =

. . D3 —
inscripcion \ ——

.
. [a sacoal !
Informacion / /
de los :
patrocinadores

Informacion de la
emisora organizadora.
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Mensajes para los Runners (Primeros trazos): Al igual que el afiche para las redes sociales, se

desarrollard en las medidas recomendadas para las publicaciones con imédgenes en fb (4x4 pulg.).

Imagotipo creado para

el evento.

RS }
R e .

,\ g = | ._,,_,\;"‘V—-— Pleca con fecha y
|/~ i e hora del evento.
— e

SRR

s Q‘\T\\ __\x._ ‘~\___\ W\

e T s \
A : Titular con el tema a
=T 3 . desarrollar.

Contenido del « —-——‘**U‘ *}*H—-
consejo. . - —— ‘
Tore——
, Pleca con el nombre
Imagen de la serie “Consejo
representativa para los Runners”
del consejo.
v ~<e
‘m

Imagotipo creado = i
para el evento. \ i":"‘"“"'_—_—. ‘ Elemento decorativo

Titular con el tema a
desarrollar.

Contenido del

consejo.
Pleca con el nombre
Imagen de la serie “Consejo
representativa para los Runners”

del consejo.
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7.3.2 Proceso de bocetaje formal en base a la diagramacion de dibujo técnico

Imagotipo:

e /A?'i// //W ’Il’ '

£ /////Zq/ ‘
S 7/ s WY

Y G //

atrl), "' . /i .
/:,/f /J/I l > : I~
‘// /’///// N/
/1//// //[/],

S0

/:,’

///////7///"

Titular: Tipo de evento a desarrollar
(Tipografia Sanserif)

No. de edicion de la

competencia a realizar.
(Tipografia Sanserif)

,/ & ,”,z
/. vl (,/,// ,/I/// {

Y Nombre que lleva la
\ / "'5'/1///////' ////y//// / q

competencia a realizar.
(Tipografia Sanserif)

Cuadrados con esquinas redondas
direccionados a la derecha para
generar y producir movimiento.
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Afiche para Redes Sociales: Se desarrollard en las medidas recomendadas para las

publicaciones con imédgenes en fb (4 x 4 pulg.).

Fotografia de corredores
(ambiente alegre)

I

Elemento lineal.

Cortar el movimiento ‘_-_ij

. »,hr*’-

e SR R
Q&ﬁ%} " sl

-A/A-.? 29 J@iﬁ.&:f

,.
7 "
EA]

descendente. E
Titulares. |
Informacion @ '
clasificada. I = T
(Tipografia Sanserif, ¢ I\'.‘\_-\ ,L———v
de exhibicion.) by ==

Logos de los
patrocinadores del s
evento.

f:mgﬁ\%i&/

&\X\E@@@EEJ

/ Pedo u\%u\"9 N
Informacion para % OACHE. | €255,
verlo en realidad

aumentada
Informacion del

organizador (emisora)

con logo incluido.
(Tipografia Sanserif)
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Imagotipo

Texto simulado
corresponde a
los datos del
evento seglin su

clasificacion.
(Tipografia Sanserif)

Pleca: detalla el
valor agregado
que reciben por
el precio a pagar.
(Tipografia Sanserif)

Pleca:
Informacidn de
las redes sociales

de la emisora.
(Tipografia Sanserif)



Mensaje para los Runners: Al igual que el afiche para las redes sociales, se desarrollard en las

medidas recomendadas para las publicaciones con imédgenes en fb (4 x 4 pulg.).

Elemento decorativo

Utilizacion del
Imagotipo geométrico
(vectorial)
e e e S
"'F"‘_‘ ! AV AV VAN "\‘/ /
~ t.au.a, L2 7\\(>// y 1*“/\'{\/ ! '
~RKihet ! AA G XX XY : \mww
Z Jgsas ot o \A,: N < Titular: Tema a - :)‘3%‘.;‘5:'
el o0 desarrollar en el
Usa caizado f siguiente mensaje. b
adecuado para Sdi >& (Tipografia Sanserif) \
. N |

- a carrer—

\/\\/\\\4

T AUNNERS A

Texto simulado que
representa el detalle de
la informacion
expuesta en el titular.

" I % (Tipografia Sanserif)
Ilustracion que Pleca: Detalla
ejemplifica el tema quienes dan el
desarrollado en el consejo (personas del
mensaje. (vectorial) mismo ambito).
(Tipografia Sanserif)
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; ‘(ww.km’/ \Z/// Y8 E
W RN 22 RUNNERS |
f :
o ,Ga!emamwntfé A |

y Estiramiento:/

% RUNNERS |

L RUNNERS |

Ilustraciones que
se colocaran en los
mensajes.  Estos
ejemplificardn aun
mas el mensaje
desarrollado.

(Vectores)
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7.3.3 Proceso de digitalizacion de los bocetos

* Imagotipo: Se comenzd al buscar una tipografia que se adaptara y se

apegara a la idea principal, en este caso se uso la tipografia “Coolvetica”.

100% (CMYK/Preview)
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Se realizo la respectiva construccion del fondo, en la que se utilizaron cuadrados
con esquinas redondas (que generan movimiento) y se emplearon los colores:

Cyan (75%) y el Pantone 310 C.

150% (CMYK/Preview)

2
¥/ I\
S

150% (CMYK/Preview)
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Montaje de fondo con la tipografia

Resultado Final
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* Afiche para Redes Sociales (4x4 pulg.): Fotografia a utilizar en el afiche.

Se selecciono cierta parte de la fotografia para colocarla en el afiche.

@ Photoshop _File Edit Image Layer Type Select Filter 3D View Window Help

61



Incrustacion de la fotografia y el imagotipo en el afiche.

@ Photoshop _File Edit Image Layer Type Select Filter 3D View Window Help D
cee Adobe Photoshop CS6

i o T Auto-selec: (oS Show Transform Conrols

* Banner_Fb_Lpsd @ 66.3% (Logo Helados, RGE/8) *

SN ACEANFASRNAAT

Redaccion de la informacion en el afiche.

@ Photoshop _File Edit Image Layer Type Select Filter 3D View Window Help D = 51%GF_dom 26 oct 06:55 p.m =
Adobe Photoshop CS6

Distancia: 11Km . e
Sabado 23 Agosto - 3:00 pm

3a.Av.y 30 callezona 3
(Frente a estudios de ta Emisora)

& 060.00 del 28 deJulioal 15 de Agosto
Libre Masculina & Q70.00 del 61 22de Agosto
Libre Femenina Z 080.00e dia del evento vasts as300ms)

Las inscripciones se realizardn en los Estudios de la Emisora.

SN ACEANFASRNAAT

2
3
E Master Masculina

Més informacion: camera@radiocultural.com
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Afiche terminado.

hotoshop _File Edit _Image Layer Type Select Filter 3D View Window Help. D
Adobe Photoshop CS6

Selec [Gio05% 7 Show Transform Conrols

b_1.psd © 66.3% (Mapreco, RGB/8) *

< Distancia:11Km
= Sibado 23 Agosto-3:00 pm
E 3a.Av.y 30 calle zona 3

(Frente  estudios de la Emisora)

60.00 del 28 de Julioal 15 de Agosto
Libre Masculina 070.00 del 16 al 22 de Agosto .
Libre Femenina 080.00 ¢l dia del evento tistaas 300 1) Lo

=) Las inscripciones se realizardn en los Estudios de la Emisora. T wwradiocutural... 6
= Master Masculina

Més x: camera@radiocuttural com
(=) T organiado por

SINUmeroiChip|CErtincadolDigibal . B

o e

imelo ¥ oy rgonizado Por
" Imo',q.g Compassion 4l i
ResicCurturZe

-

& _
G BANRURAL R
® % Qo oo om0
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* Mensaje para los Runners (4 x 4 pulg.): Se realizo la digitalizacion de

las ilustraciones y el elemento decorativo que se utilizard en los mensajes.

@& llustrator File Edit Object Type Select Effect View Window Help [AROK] 2 21%E) Dom2nov 8:18pm. Q i=

Untitied-1* @ 129% (CMYK/Preview)
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Realizacion del montaje que se utilizara para toda la serie de mensajes.

@ Photoshop File Edit Image Layer Type Select Filter 3D View Window Help 5 D e = 53% (@& _dom 26 oct 06:59 p.m. Q =
Adobe Photoshop CS6

(((((

* Mensajes.psd @ 66.3% (! hacer

23 Agosto 2014
3:00 pm

e BUNNESS

23 Agosto 2014

3:00 pm

~r)es

o ;sf:; _,‘_'///J /j /_’,—jj:)
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Mensaje terminado.

Photoshop _File Edit_Image Layer Type Select Filter 3D View Window Help
Adobe Photoshop CS6
Acno-seec: (Gt S 7 Show Tramsorm Conros

* Mensajes.psd @ 66.3% (Al hacer ejrcicio es probable que te duelan los misculos, per, RGB/8)

Gl O
EDICION B
\% I 23 Agosto 2014
3:00 pm

Corre por distancias
y no por tiempos:

Ve despacio y con paciencia. No te preocupes
por tu ritmo al empezar, desacelera para mejorar.

s UrESD
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7.4 Propuesta Preliminar

Imagotipo (Propuesta preliminar): Contiene el tipo de evento, el nombre y la

edicion de la carrera que se va a realizar. Servira como la imagen visual y como
distintivo del resto de carreras y se implementard en todos los materiales a
desarrollar. En todo el disefio se utilizé la tipografia “Coolvetica” y los cuadros
con esquinas redondas del fondo contiene los colores Cyan (75%) y el Pantone
310 C que le daran frescura a la imagen, ademas que por su inclinacion vertical le

produce movimiento y es lo que se quiere producir, por tratarse de una carrera.
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* Afiche para Redes Sociales (Propuesta Preliminar): Tiene una medida de

4x4 pulg. Contiene informacion sobre el evento (categorias, costo, dia, hora,
etc.) patrocinadores e informacion de lo que cubre el costo de inscripcion.
Servird para compartir con todos los seguidores en las redes sociales. Se
utilizé las tipografias: “28 Days Later” para los titulos de las secciones
(evento, categoria e inscripcion — c:86, m:61, y:0, k:0) Oswald” para la
informacion del evento (c:100, m:96, y:1, k:1) “ Coolvetica” para la pleca con

lo que incluye el costo de inscripcion (c:0, m:0, y:0, k:0), y “Century Gothic”

para complementar la demas informacién (c:100, m:96, y:1, k:1).

o Distancia: 11Km
= Sabado 23.Agosto-3:00 pm
E 3a.Av.y 30 calle zona 3

(Frente a estudios de la Emisora)

& 060.00 del 28 de Julio al 15 de Agosto
§ 070.00 del 16 al 22 de Agosto
080.00 ¢! dia del evento eHastalas 1300 rs)

Las inscripciones se realizaran en los Estudios de la Emisora.

A3

# Libre Masculina
g Libre Femenina

5 MaSter Mascu"na Mdas informacién: carrera@radiocultural.com
= CertificadoiDigital Stz
E{Playeral Medaila|y|otos|Sociaics s

Vi (lf}f"\u\ Organizado Por:
REOR

P Sl L melo 7 on R .
racias a Compass e o ~ ) =
orociosol BANRURAL RURAL ~ adu Compasson BHF 22 E\adri@fult‘ﬂaéﬁf\l

Py
° 1’ MARLON

100.5 FM - 730 AM

www.radiocultural.com

‘Sociedsd Bibica
5 Gastomats
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Mensajes para los Runners (Propuesta Preliminar): Publicados en fb.

Poseen una medida de 4 x 4 pulg. Son una serie de mensajes que aconsejan a
los competidores a tomar medidas para cuidar su preparacion tanto fisica,

emocional y alimentaria previa a la competencia.

Se utilizaron las tipografias “Coolvetica” para los titulos (c:84, m:66, y:0,
k:0), “Century Gothic” para el cuerpo del texto, al igual de la fecha y hora del
evento (c:100, m:94, y:2, k:7) y “Caaben” para la palabra Runners (c:23, m:0,
y:100, k:0). Las imagenes fueron disenados exclusivamente para el material
(c:0, m:0, y:0, k:20). El elemento decorativo con figuras geométricas fueron
disefiadas para el material, que contrasta el cyan en 100 y 50% y verde (c:20,

m:1, y:38, k:0)

23 Agosto 2014
3:00 pm

Corre por distancias
Y no por Giempos:

Ve despacio y con paciencia. No fte preocupes
por fu ritmo al empezar, desacelera para mejorar.

y:rhﬂj J]/J/FJIJJ
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23 Agosto 2014
3:00 pm

Usa calzado

adeeuado para sa
a correr:

Lo primero serd conseguir el calzado adecuado. Elije una
fienda deportiava donde te puedan aconsejar sobre el
mejor calzado, ademds si es pronador, supinador o de
pisada neutral. Con este calzado evitaras gran parte de
los problemas que se puedan derivar.

ﬂ )

salir

sere 0 BUNRE S

23 Agosto 2014
3:00 pm

U stiment
JS/_. v./ _/!_,_,_, '_,_,_/a_,'

L4

comoda

Si quieres salir a correr, debes buscar prendas comodas
que no sean 100% algoddn, ya que este material retiene
el sudor y provoca rozaduras e incluso llagas. Las fibras
naturales como el bambu y sintéticas como el poliéster
o lycra son las ideales.

l. -

rere = UM HELE)
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23 Agosto 2014
3:00 pm

Consigue
‘/J—J-“Jdgj"d:}
Compania:

Busca quien te acompafe en este objetivo, ya sea
un compafero o en grupo, para que te animeny fe
apoyen pero nunca dejes de entrenar.

sars s UM N

1 a m

23 Agosto 2014
3:00 pm

=
[ fm /r
S -, -
]
ey § SEl Tew § SEwWwWes s.ss

Elige un plan, especialmente si tienes una vida seden-
taria o hace mucho que no practicas deporte.
Puedes consultar a un enfrenador personal en internet
o planearlo segun tus capacidades, pero debes em-
pezar haciendo planes que mezclen correr con cami-
nar. Por ejemplo, 1 minuto corriendo y 5 caminando.
Aumenta progresivamente la marcha reduciendo el
tiempo de la caminata.

s BUNNERS
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23 Agosto 2014
3:00 pm

[ ] | -4
Alimentacion
g L L 8 A A 48 A 4 A 44 48/

~ ~\O
| ’ ~
correcta:

3Coémo y cuando? Probablemente sean las preguntas
mds comunes. Lo ideal es comer una hora y media
antes de redlizar el ejercicio, entre 200 y 400 calorias de
carbohidrdtos complejos y un poco de proteinas. De
esta forma, tendrds energia y la comida ya habrd sido
digerida. Buenos ejemplos son el yogur con granola,
pan inglés con mantequilla de mani o medio sandwich
y un banano. Tambien debes comer carbohidrdtos a los
40 minutos de haber finalizado el ejercicio.

sz RUNNERD

23 Agosto 2014
3:00 pm

()

{ a 3 -

aber agua:

4 4 4 4} et v Dt
=

Debes consumir agua antes, durante y despues del
ejercicio. A los 45 minutos de haber empezado a
correr, también es recomendable que afadas una
bebida isoténica para recuperar los electrolitos
perdidos.

core 1 UNHE 5
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23 Agosto 2014
3:00 pm

Calenbamiento
‘ WeBiWwWs I e B _J

———— - S

__ = , ,
EsbGiramiento:
\_/ J -4 A LA LA ALL 4B\ 4 1)

Entrar en calor mediante estiramientos esimportante
para evitar lesiones. Con solo 5 minutos podemos
aliviar la sensacién de tensién. Al finalizar el ejercicio,
estirate y haz un poco de relajacion.

sare s U]

23 Agosto 2014
3:00 pm

] [}
Entiende
R— ) ..4J-4 J-J-J —— _/
a bu Cuerpo:
4 U WAl I

Al hacer ejercicio, es probable que te duelan los
musculos, pero si sientes dolor en la cadera, espinilla,
rodilla u otros muUsculos, es importante frenar, tomar
antiinflamatorios y reposar.

care s UM EN]
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10.

23 Agosto 2014
3:00 pm

B |
S Ao = -
__ A A A 4 LA 4 1) = A
ol ==l _,.._._.I_,_,

El descanso es importante, ya que le da al cuerpo
el tiempo suficiente para recuperarse despUes de
una sesién de ejercicio. Si no lo haces, te sentirds
peor la siguiente vez que vayas a ejercitarte. Al
inicio es importante tener, por lo menos, un dia de
descanso entre la rutina de ejercicios.

cere s B UIINEHD

H
H
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Capitulo VIII: Validacion Técnica

El enfoque del trabajo de investigacion es mixto, por cuanto se utilizard el enfoque cuanti y
cualitativo. El primero servira para cuantificar los resultados de la encuesta aplicada a los sujetos
y a través del enfoque cualitativo, se intentara evaluar el nivel de percepcion de los encuestados

con respecto a la propuesta de disefo.

La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta multiple que se aplicaré al cliente, a 25
nimero de personas, hombres y mujeres del grupo objetivo y a 5 expertos en el area de

comunicacion y disefo.

8.1 Poblacion y Muestreo: Para realizar la validaciéon de la propuesta preliminar
presentada anteriormente, se utiliz6 una muestra de 30 personas. Esta muestra se dividid
en 3 grupos: Los especialistas en comunicacion y disefio (5 personas), el cliente (1

persona) y el grupo objetivo (24 personas) para sumar a un total de 30.

8.2 Método e Instrumento: El método que se utilizo para realizar la validacion de la

propuesta preliminar fue por medio de entrevistas cara a cara con la muestra, utilizando la

encuesta como instrumento con preguntas cerradas de seleccion multiple.
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2o

|
]
) UNIVERSIDAD

La Revolucién en la Educacion

Universidad Galileo
Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Licenciatura en Comunicacién y Disefio

Validacién de proyecto de graduacion

Disefio de material publicitario para promocionar, a través de las redes sociales, la carrera de
atletismo “Mi meta es Jesus” que realiza Radio Cultural TGN. Guatemala 2015

Llene seglin sus datos las siguientes casillas.
*Obligatorio
Género *
O Maculino QO Femenino

Su Nombre *

Segmento al que pertenece *
O Grupo objetivo O Cliente actual O Experto

Profesion

ANTECEDENTES:

Radio Cultural TGN ha estado al servicio de la iglesia evangélica y del pueblo de
Guatemala, transmitiendo Gratas Noticias desde el 6 de agosto de 1950. Como la primera
emisora evanggélica en el pais, Radio Cultural TGN posee una gran audiencia tanto a nivel
nacional como internacional, en donde se incluye todos los estratos sociales y educactivos
ademas de los Espirituales.

Durante el mes de agosto, como parte de las actividades de aniversario, la emisora realiza
una carrera de atletismo denominada “Mi Meta es Jests”, en la que fomentan la
participacion y la realizacion de actividad fisica a sus seguidores y oyentes en toda la
Republica de Guatemala.

Hasta el momento, la emisora no ha realizado un material publicitaro para promocionar la
carrera de altetismo a traves de sus redes sociales, unicamente lo han hecho por medio de
spots grabados y trasmitidos durante su programacion diaria.

La creacion de un material publicitario con informacion clara y precisa sobre el evento a

desarrollar, permitird a los interesados querer ser participes de la actividad, ademas como
un valor agregado se les compartird una serie de mensajes que aconsejen a los competidores
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a tomar medidas para cuidar su preparacion tanto fisica, emocional y alimentaria previo a la
competencia.

INSTRUCCIONES

Con base a la informacién anterior, observe el disefio propuesto para para el sitio web y
seglin su criterio responda las siguientes preguntas:

VALIDACION
Parte objetiva

1. ;Considera usted necesario un material publicitario que dé a conocer la carrera de
Atletismo “Mi meta es Jests” que organiza Radio Cultural TGN?

O si O No
2. Considera importante investigar sobre tendencias de disefio grafico en redes sociales

de organizaciones que se dedican a la realizaciéon de carreras de atletismo para
aplicarlas en este disefio?

O si O No

3. ;Considera usted que es necesario incluir un material que aconseje y prepare a los
corredores para un evento deportivo?

O si O No

Parte semiolégica
4. ;Considera que el material publicitario es visualmente atractivo?
O Mucho O Poco O Nada

5. ¢Segun su criterio, los colores utilizados en la propuesta de proyecto de graduacion
son adecuados para un material publicitario?

O Mucho O Poco O Nada
6./ Segun su criterio, la tipografia es utilizada es?

O Muy Legible O Poco Legible O Nada Legible
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7. (Segin su criterio, el tipo de material fotografico e ilustraciones utilizadas en la
propuesta del material publicitario contribuye a dar credibilidad y confianza al
mensaje?

O  Mucho O Poco O Nada

8. (Segun su criterio, la diagramacion del material publicitario es?

O Muy Ordenada Q Poco Ordenada O Nada Orodenada

Parte operativa

9.¢Considera que la propuesta del material publicitario estd disefiado y diagramado de
manera intuitiva?

O si O No

10. ;Considera que la informacion clave del evento es facil de ubicar?
O si O No

11. ;Considera que el material publicado en las redes sociales es facil de reconocer?
O si O No

12. Considera que el contenido e informaciéon dentro de la propuesta del material
publicitario son suficientes para la comprension del lector?

O si O No

13. ;Considera que el disefio de la propuesta del material publicitario es practico,
agradable para la vista y facil de leer?

QO Ssi O No

OBSERVACIONES:

Muchas gracias por sus respuestas.
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8.3 Resultados e Interpretacion de Resultados:

Parte Objetiva:

1. (Considera usted necesario un material publicitario que dé a conocer la
Carrera de Atletismo “Mi Meta es Jess” que organiza Radio Cultural TGN?

35

30
_?’_ 25 ‘
Si

20
o
Fre
No
10
5
0
Si No
100% 0%

Interpretacion: E1 100% de los encuestados considera que es necesario realizar
un material publicitario que dé a conocer la Carrera de Atletismo “Mi Meta es
Jestis”, que organiza la emisora Radio Cultural TGN.

2. ;Considera importante investigar sobre tendencias de disefio grafico en
redes sociales de organizaciones que se dedican a la realizacion de carreras de
atletismo para aplicarlas en este disefio?

35
30
%’ 25 .
Si
20
(d

10
5
0
Si No
100% 0%

Interpretacion: E1 100% de los encuestados considera que es necesario investigar
sobre tendencias de disefio grafico de actividades similares en las redes sociales
para aplicarlas en este disefio.
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3. (Considera usted que es necesario incluir un material que aconseje y
prepare a los corredores para un evento deportivo?

35
30
_?’. 25 .
Si
20
(J

10

Si No
100% 0%

Interpretacion: EI 100% de los encuestados considera que es necesario incluir un
material que aconseje y prepare a los corredores para un evento deportivo.

Parte Semiologica:

4. ;Considera que el material publicitario es visualmente atractivo?

35

° 30
;Mucho 25 .

(J
%OCO 20

° 15
;Nada 10
5
0
Mucho Poco Nada
100% 0% 0%

Interpretacion: El 100% de los encuestados considera que el material
publicitario es visualmente atractivo.

81




5. {Segun su criterio, los colores utilizados en la propuesta de proyecto de graduacion son adecuados
para un material publicitario?

35

° 30
; Mucho 25 ‘

(J
%’OCO 20

° 15
; Nada 10
5
0 T 1
Mucho Poco Nada
100% 0% 0%

Interpretacion: El1 100% de los encuestados considera que los colores utilizados
en la propuesta de graduacion son adecuados para un material publicitario.

6. ;Segun su criterio, la tipografia utilizada es?

35

° 30
; Mucho 25 .

(J
%-POCO 20

° 15 -
; Nada 10
5
O . T . I .
Muy Legible Poco Legible Nada Legible
100% 0% 0%

Interpretacion: El 100% de los encuestados considera que la tipografia utilizada
en el material muy legible.
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7. ;Segun su criterio, el tipo de material fotografico e ilustraciones utilizadas en la propuesta del
material publicitario contribuye a dar credibilidad y confianza al mensaje?

35

30

°
%Mucho 25 ‘

(J
%OCO 24

: 15

Y

Q/jf\;%;‘a
/' Nada 10

5
Mucho Poco Nada
97% 3% 0%

Interpretacion: E1 97% de los encuestados considera que el material fotografico
e ilustraciones utilizadas en la propuesta del material publicitario contribuye a dar
credibilidad y confianza al mensaje. El 3% de los encuestados considera que da
poca credibilidad y confianza al mensaje.

8. (Segun su criterio, la diagramacion del material publicitario es?

35

30

@

2 15
':/'gy\’Nada 10
5
0 %
Muy Ordenada Poco Ordenada Nada Ordenada
97% 3% 0%

Interpretacion: El 97% de los encuestados considera que la diagramacion del
material publicitario es muy ordenada. El 3% de los encuestados considera que la
diagramacion es poco ordenada.
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Parte Operativa:

9. (Considera que la propuesta del material publicitario esta disefiado y
diagramado de manera intuitiva?

35

30
£ o
Si

20
®

10

100% 0%

Interpretacion: El 100% de los encuestados considera que la propuesta del
material publicitario esta disefiado y diagramado de manera intuitiva.

10. ;Considera que la informacion clave del evento es facil de ubicar?

35

30
%' 25 ‘
Si
20 -
(4

10

Si No
100% 0%

Interpretacion: El 100% de los encuestados considera que la informacion clave
del evento es facil de identificar.
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11. ;Considera que el material publicado en las redes sociales es facil de
reconocer?

35

%

o

100% 0%

Interpretacion: El 100% de los encuestados considera que el material
publicitario en las redes sociales es facil de reconocer.

12. ;Considera que el contenido ¢ informacidon dentro de la propuesta del
material publicitario son suficientes para la comprension del lector?

35

30
_?‘_ 25 ‘
Si

20
°

10

Si No
100% 0%

Interpretacion: El 100% de los encuestados considera que el contenido e
informacion dentro de la propuesta del material publicitario son suficientes para la
comprension del lector.
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13. (Considera que el disefio de la propuesta del material publicitario es
practico, agradable para la vista y facil de leer?

35

30

£ 0
Si

20
o

10

Si No
97% 3%

Interpretacion: El 97% de los encuestados considera que el disefio de la
propuesta del material publicitario es practico, agradable para la vista y facil de
leer. El 3% opind lo contrario.
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8.4 Cambios en base a los resultados
A través del proceso de validacion dirigido al cliente, grupo objetivo y expertos en
comunicacion y disefio, dedujeron realizar ciertos cambios para el pleno mejoramiento

del material.

Cliente: Aprobd el disefio sin ninguna objecion y aceptd los cambios que

surgieran del analisis de los expertos.

Grupo Objetivo: Le llamé mucho la atencion el disefio del material y

mencionaron que fue de su agrado; sin embargo, sugirieron reducir la opacidad

del elemento decorativo para que destaque de la misma forma que la informacion.

Expertos en Comunicacion y Disefio: Sugirieron realizar los siguientes cambios.

87



* Imagotipo

Antes:

Después:

)
=
S

& Carrera'dejAtlebiSt

| o s
. g
m o AI
a A"
> g

EDICIONT5#

Justificacion:
A los recuadros del fondo se les realiz6 un pequefio giro hacia la

derecha para igualar el peso y darle una sola direccién.
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* Afiche para Redes Sociales (4 x 4 pulg.)

Antes:

= Distancia: 11Km
= Sabado 23.Agosto-3:00 pm
E 3a.Av.y 30 calle zona 3

(Frente a estudios de fa Emisora)

2

z Libre Masculina

& 060.00 del 28 de Julio al 15 de Agosto
; 070.00 del 16 al 22 de Agosto
080.00¢! dia del evento tiastatas 300hs)

3 Libre Femenina b e ol
3 Las inscripciones se realizaran en los Estudios de la Emisora.
5 MaSter Mascu“na Més informacién: carera@radiocultural.com
%’. umero, Cerbificado |g|ha sria;enos:
/RadioCulturallGN
= Iayera, Medalla g) obos S
/‘/ /\./ Imy Vi G Organizado Por:
........... primelo 7 Rt o
s BANURAL RURAL EHL e B2 Reareunuigl)

@ 1005FM 730 AM

@ & @ ".loln. G & wm— — www.radiocultural.com

Después:

1. Se hizo la respectiva
modificacion del imagotipo.

= Distancia: 11Km
= Sabado 23.Agosto-3:00 pm
E 3a.Av.y 30 calle zona 3

(Frente a estudios de la Emisora) = :
& 060.00 del 28 de Julio al 15 de Agosto 2. Se cambio el color de la
2 Libre Mascullna & 070.00 del 1621 22de Agosto .

& Libre Femenina 2 080.00¢! dia del evento vhstais 3001s) pleca por el color del
I
: : - - contiene el imagotipo para

Numero; Chipj CerbificadoiDigital siguencs: R
I RadioCuturalion unificar los colores del

Playeraj;MedallalylFobosiSociales

7 @RadioCutural aﬁche.

ngan\zodo Por:

L il 2 R

m RURAL o oo B2

\\\\g&;

&

www.rcdloculfura\.com
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* Consejo Para los Runners (4 x 4 pulg.)

Antes:

23 Agosto 2014
3:00 pm

Ve despacio y con paciencia. No te preocupes
por tu ritmo al empezar, desacelera para mejorar.

15€J0 7 (i 4
serees BUNIETSE

Después:

23 Agosto 2014
3:00 pm

Enbtrena
con una rutina:

Justificacion
1. Se colocé el nuevo imagotipo.

2. Se bajo la opacidad de los

Especialmente si fienes una vida sedentaria o hace
P recuadros de fondo.

mucho que no practicas deporte. Puedes consultar a
un entrenador personal en internet o planearlo segin

3. —=lys copgddddes. 3. Se redujo la cantidad de
Empieza con planes que mezclen correr con caminar; informacion Yy S¢€ separé por

qumenfo progreswomente la marcha reduciendo el pérrafos para descansar la vista.
tiempo de la caminata.

Consejo ol J j j rryed 4. Se cambio el color de la frase
para los FYIIUE: r-” v “Consejo para los”, para que no
se perdiera por el fondo blanco.

4.
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Capitulo IX: Propuesta Grafica Final

* Imagotipo: Contiene el tipo de evento, el nombre y la edicion de la carrera que se va
a realizar. Servirda como la imagen visual y como distintivo del resto de carreras y se

implementara en todos los materiales a desarrollar.
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Afiche para redes sociales: Tiene una medida de 4 x 4 pulg. (medidas estandar para

las publicaciones de imdgenes en el muro de fb). Contiene informaciéon sobre el
evento (categorias, costo, dia, hora, etc.), patrocinadores, el valor agregado que recibe

a cambio del costo, las redes sociales e informacion de la emisora organizadora.

Servira para compartir con todos los seguidores en las redes sociales.

o= Distancia: 11Km
= Sébado 23.Agosto- 3:00 pm
E 3a.Av.y 30 calle zona 3

(Frente a estudios de la Emisora)

& 060.00 del 28 deJulioal 15 de Agosto 4pulg
2 |ibre Masculi & 7000 del 1621 22 de Agosto
§ |_=b:: Feﬁgll:i:lga & 080.00 ¢! dia del evento viasta s 300irs)
g g Las inscripciones se realizaran en los Estudios de la Emisora.

= Master Masculina

Mas informacién: carrera@radiocultural.com

Numero; Chip; Cerbificado DigiGal Sguenos:
Plagera, Medalla y Fobos'Sociales I /RadioculturalioN

| @RadioCultural

/\‘/ i Ic8 Organizado Por:
Tireunnoona IMPprimelo . # e g, g

racias a Compassion  pUERE I 1
Spoylodelz BANRURAL RURAL a9 " e 7 %‘dlﬁ ulturafEM

La fé s por dl oir... la palabra de Dios. Romanos 10:17

100.5 FM - 730 AM
www.radiocultural.com

‘Sociedsd Bblca
S Gamtamats

4 pulg.
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(medidas para publicaciones de imagenes en el muro de fb).

23 Agosto 2014
3:00 pm

Corre por distancias
y no por lile,mp,os:;

Ve despacio y con paciencia. No te preocupes
por fu ritmo al empezar, desacelera para mejorar.

Consejo ra rr3e
paraos 5 1L 55

Mensajes para los Runners: Publicados en fb. Poseen una medida de 4 x 4 pulg.

Son una serie de

mensajes que aconsejan a los competidores a tomar medidas para cuidar su

preparacion tanto fisica, emocional y alimentaria previa a la competencia.

4 pulg.

4 pulg.
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Mensajes para los Runners:

4 pulg.

23 Agosto 2014
3:00 pm

Usa calzado

adecuado para salir

a correr.

Lo primero serd conseguir el calzado adecuado. Elije una
fienda deportiava donde te puedan aconsejar sobre el
mejor calzado. Con esto lograras evitar gran parte de los
problemas que se puedan derivar.

pararos 1 URIETSS

4 pulg.

23 Agosto 2014
3:00 pm

Si quieres salir a correr, debes buscar prendas cémodas
que no sean 100% algodon, ya que este material retiene
el sudor y provoca rozaduras e incluso llagas. Las fibras
naturales como el bambU y sintéticas como el poliéster
o lycra son las ideales.

pararos 1 UIIETSE
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Mensajes para los Runners:

23 Agosto 2014
3:00 pm

gue
Compaiiia:
L& | _/ Pew W

Busca quien te acomparie en este objetivo, ya sea
un companero o en grupo, para que fe animeny te
apoyen pero nunca dejes de entrenar.

ara s S IS0

4 pulg.

23 Agosto 2014
3:00 pm

Entrena
con una rutina:

4 pulg. Especialmente si tienes una vida sedentaria o hace
mucho que no practicas deporte. Puedes consultar a
un enfrenador personal en internet o planearlo segin
tus capacidades.

Empieza con planes que mezclen correr con caminar;
aumenta progresivamente la marcha reduciendo el
tiempo de la caminata.
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Mensajes para los Runners:

4 pulg.

23 Agosto 2014
3:00 pm

Lo ideal es comer una hora y media antes de realizar el
ejercicio, entre 200 y 400 calorias de carbohidratos com-
plejos y un poco de proteinas.

De esta forma, tendrds energia y la comida ya habrd
sido digerida. Buenos ejemplos son: el yogur con granola,

pan inglés con mantequilla de mani o; medio sdndwich y
un banano. Come carbohidratos a los 40 minutos de

haber finalizado el ejercicio.
Consejo r»
para os Y IS

4 pulg.

23 Agosto 2014
3:00 pm

Debes consumir agua antes, durante y después del
ejercicio. A los 45 minutos de haber empezado a
correr, también es recomendable que afiadas una
bebida isoténica para recuperar los electrolitos
perdidos.

paraios BUNIEE
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Mensajes para los Runners:

23 Agosto 2014
3:00 pm

Calentamiento

__ga = ' ' ‘
59 Esbiramiento:

Entrar en calor mediante estiramientos esimportante
para evitar lesiones. Con solo 5 minutos podemos
aliviar la sensacién de tensién. Al finalizar el ejercicio,
estirate y haz un poco de relajacion.

sara o SRV

4 pulg.

23 Agosto 2014
3:00 pm

4 pulg a tu Cuerpo:

Al hacer ejercicio, es probable que te duelan los
musculos, pero si sientes dolor en la cadera, espinilla,
rodilla u otros musculos, es importante frenar, tomar
antiinflamatorios y reposar.
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Mensajes para los Runners:

10.

23 Agosto 2014
3:00 pm

] e @ > Gl
Descansar ayuda
_

A

a Enbrenar:

El descanso es importante, ya que le da al cuerpo
el tiempo suficiente para recuperarse después de
una sesién de ejercicio. Si no lo haces, te sentirds
peor la siguiente vez que vayas a ejercitarte. Al
inicio es importante tener, por lo menos, un dia de
descanso entre la rutina de ejercicios.

paraior 11 UL LS

4 pulg.
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Capitulo X: Produccion, Reproduccion y Distribucion
10.1 Plan de Costos de Elaboracion:

Descripcion Valor Unitario Valor Total

Proceso Creativo y elaboracion de la propuesta
e Se trabajo 3 dias a la semana por 1 mes Q 60.00 (hora) Q 3,600.00

* Se laboraban 5 horas por dia.

Sub Total Q 3,600.00
IVA Q 462.00
Total Q 4,032.00
10.2 Plan de Costos de Produccion:
Descripcion Valor Total
Artes Finales Q 3,000.00
Produccion de Audio y Video Q 0.00
Prototipos Virtuales Q 500.00
Sub Total Q 3,500.00
IVA Q 420.00
Total Q 3,920.00
10.3 Plan de Costos de Reproduccion:
Descripcion Valor Total
Impresion: Litografica, Offset, Serigrafia. Q0.00
Sub Total Q0.00
IVA -
Total Q 0.00
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10.4 Plan de Costos de Distribucion:

Descripcion Valor Total
CD — Entrega de material Q 15.00
Sub Total Q 15.00
IVA Q 1.80
Total Q 16.80

10.5 Cuadro con Resumen General de Costos:

Descripcion Valor Total
Plan de Elaboracion de Costos Q4,032.00
Plan de Costos de Produccion Q 3,920.00
Plan de Costos de Reproduccion* Q0.00
Plan de Costos de Distribucion Q 16.80
Sumatoria Total Q 7,968.80

* Para este proyecto y por ser un material digital, que serd publicado en las redes sociales,

no aplica el Plan de Costos de Reproduccion.
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Capitulo XI: Conclusiones y Recomendaciones

11.1 Conclusiones: Con base a lo realizado en el proyecto de graduacion, se puede
concluir de la siguiente manera:

* Se disefio un material publicitario para promocionar, a través de las redes
sociales, la carrera de atletismo “Mi Meta es Jesis” que realiza anualmente
Radio Cultural TGN y que va dirigida a sus oyentes en toda la Republica
de Guatemala.

* Se investigd, a través de referencias bibliograficas, acerca del disefio de
materiales en libros e internet para desarrollarlo en el proyecto..

* Se recopild informacidon acerca de la problemdtica de comunicacion y
disefio en la publicidad anterior, lo cual ayud6 a desarrollar y
complementar el tema propuesto por el cliente.

* Se cre6 un imagotipo que contenia el tipo de evento, edicion y nombre de
la carrera. Este, sirvio para implementarlo en el material publicitario
desarrollado posteriormente.

* Se ilustraron las iméagenes e iconos que se colocaron en el material
publicitario, el cual logro darle nueva imagen, emotividad y realismo.

* Se elabord un afiche publicitario, que se utilizd para promocionar el
evento en las redes sociales de la emisora.

* Se desarrolld un material informativo digital, que aconsejo a los futuros
participantes a cuidar su preparacion tanto fisica, emocional y alimentaria

previo a la competencia.
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11.2 Recomendaciones: Segun lo concluido anteriormente, se recomienda lo siguiente y
se espera tomen en cuenta:
* Sobre el material publicitario desarrollado:
1. Se recomienda manejarlo con cautela. Velar por su completa y
correcta publicacion para lograr la efectividad del mensaje y
comunicacion.
2. Publicarlo en horarios pico, donde exista mayor movimiento de

personas en las redes sociales para generar un mayor alcance.

* Sobre la problematica de comunicacién y disefio:
1. Con el tema de comunicacidon no existe problema alguno porque son
expertos en el 4rea, buscar y/o contratar a un disefiador grafico para

realizar futuros proyectos.

* Sobre el manejo de la publicidad:
1. Consultar y pedir asesorias sobre como pueden disefiar sus futuras

publicaciones y asi mantiene a la vanguardia.

* Con el imagotipo:
1. No cambiar los colores de los recuadros de fondo para mantener la
combinacion de la paleta de colores utilizada en los materiales.
2. La tipografia se puede utilizar sin el fondo y aplicarlo en otros

elementos.
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El tema de las ilustraciones e iconos:

Se recomienda no utilizar fotos bajadas de internet, para evitar
poOstumos asuntos legales.
Creatividad e ingenio para realizar los iconos, de forma que llame la

atencion de las personas y ayude a complementar el mensaje.

Acerca del afiche publicitario:

Se recomienda escribir una breve descripcion que persuada a los
seguidores al momento de su publicacion.
Interactuar constantemente con sus seguidores para fomentar la

participacion y lograr buena comunicacion.

Del material informativo:

1.

Al igual que con el afiche, se recomienda escribir una breve
descripcion que persuada a los futuros competidores para que se
preparen y participen

Se recomienda volverla campana, en la que previo a la publicacion de
los mensajes, se haga una expectativa de lo que serdn los “Consejos

para los Runners”.
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Visualizacion Grafica
Realizacion del bocetaje formal
en base a la diagramacion de
dibujo técnico. Permite tener
una visualizacién de lo que sera
el diseflo.

Capitulo XII: Conocimiento General

Semiologia de la Imagen

Darle un completo significado a
las imagenes ¢ iconos utilizados

Psicologia del Color - -
Analizar los efectos
que tienen los colores
en ¢l comportamiento
y percepciéon humana.

en el material.

Software

- Fobografia Photoshop: Retoque de
fotografias y algunas
sombras.

Tlustrador: Manejo de
vectores como iconos,
plecas, tipografia, etc.

Permite plasmar recuerdos
duraderos. Sirve como
apoyo visual en el material.
Ejemplifica y detalla el
evento a realizar.

- - Comunicacion - Diseno PubliciGario
Parte fundamental para el disefio
grafico; facilita el envio de la
informacion a los receptores y
permite crear buenas relaciones
entre el emisor y receptor.

Disefio y maquetacion de publicaciones para
las redes sociales. Se tomo en cuenta: los
materiales a desarrollar, el grupo objetivo, el
medio a difundir y la competencia, para el
desarrollo de la misma.
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Capitulo XIV: Anexos

Fotografia Expertos:

Fotografia Cliente:

Fotografia Grupo Objetivo:
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