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Guatemala 30 de abril de 2015

Licenciado

Leizer Kachler

Decano-Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Solicito la aprobacion del tema de proyecto de Graduacion titulado:

DESARROLLO DE UN LIBRO MODELO DIGITAL PARA EJEMPLIFICAR
TEMAS PUBLICITARIOS QUE SE IMPARTEN EN EL CURSO DE
COMUNICACION I1I, FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION-
FACOM UNIVERSIDAD GALILEOQ. GUATEMALA, GUATEMALA 2016. Asi
mismo solicito que la Licda. Maria Eugenia Aguilar Melgar sea quién me asesore en la
elaboracién del mismo.

Atentamente,

Luis Fe n Natareno

Licda. Maria Fugenid Aguilar M

Asesora



Guatemala 4 de mayo del 2015

Senor
Luis F_ernandn Moran Natareno
Presente

Estimado sefior Moran:

De acuerdo al proceso de titulacion profesional de esta Facultad, se aprueba el proyecto
titulado: DESARROLLO DE UN LIBRO MODELO DIGITAL PARA
EJEMPLIFICAR TEMAS PUBLICITARIOS QUE SE IMPARTEN EN EL
CURSO DE COMUNICACION III, FACULTAD DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION-FACOM-UNIVERSIDAD GALILEO. Asimismo, se aprueba a
la Licda. Maria Eugenia Aguilar Melgar como asesora de su proyecto.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente, -

Lic. LetrerKachler

Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion
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Guatemala, 4 de diciembre del 2015

Lic. Leizer Kachler

Decano

Facultad de ciencias de la Comunicacién
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Por medio de la presente, informo a usted que el proyecto de graduacion titulado:
DESARROLLO DE UN LIBRO MODELO DIGITAL PARA EJEMPLIFICAR
TEMAS PUBLICITARIOS QUE SE IMPARTEN EN EL CURSO DE
COMUNICACION IIl, FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION-
FACOM- UNIVERSIDAD GALILEO. GUATEMALA, GUATEMALA 2016.
Presentada por el estudiante Luis Femando Moran Natareno, con nimero de
came 12003257, esta concluido a mi entera satisfaccion, por lo gue se extiende la
presente aprobacion para continuar asi el proceso de titulacion profesional,

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,




Guatemala, 24 de mayo del 2016

Sefior
Luis Fernando Moran Natareno
Presente

Estimado sefior Moran:

Después de haber realizado su examen privado para optar al titulo de Licenciatura en
Comunicacion y Disefio de la FACULTAD DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION de la Universidad Galileo, me complace informarle que ha

APROBADO dicho examen, motivo por el cual me permito felicitarle.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

q& U}d\'

Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion

Atentamente,




Ciudad de Guatemala, & de julio de 2016.

Licenciado

Leizer Kachler
Decano FACOM
Universidad Galileo

Presente.

Sehor Decano

Le informo que la tesis: DESARROLLO DE UN LIBRO MODELO DIGITAL PARA EJEMPLIFICAR TEMAS
PUBLICITARIOS QUE SE IMPARTEN EN EL CURSO DE COMUNICACION i, FACULTAD DE CIENCIAS
DE LA COMUNICACION-FACOM-UNIVERSIDAD GALILEO. GUATEMALA, GUATEMALA, del
estudiante Luis Fernando Moran Natareno, ha sido objeto de revision gramatical, por lo que puede
continuar con el tramite de graduacion.

Atentamente,

Lic. Edgar Lizardo P:?{ Veldsquez
Asesor Linglistico

Universidad Galileo



Guatemala, 8 de julio del 2016

Sefior
Luis Fernando Moran Natareno
Presente

Estimado sefior Castillo:

De acuerdo al dictamen rendido por la terna examinadora del proyecto de graduacion
titulado DESARROLLO DE UN LIBRO MODELO DIGITAL PARA
EJEMPLIFICAR TEMAS PUBLICITARIOS QUE SE IMPARTEN EN EL
CURSO DE COMUNICACION III, FACULTAD DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION-FACOM-UNIVERSIDAD GALILEO, presentada por el
estudiante Luis Fernando Moran Natareno, el Decano de la Facultad de Ciencias de
la Comunicacién autoriza la publicacién del Provecto de Graduacion previo a optar al
titulo de Licenciado en Comunicacion y Disefio.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion



Resumen

La Facultad de Ciencias de la Comunicacion -FACOM-, Universidad Galileo, la
catedra Comunicacion 11, carece de material editorial para mostrar mediante imagenes, temas
publicitarios con relacion a las areas con que se conforman dicha catedra, por lo tanto se planted

el siguiente objetivo:

Desarrollar un libro modelo digital para ejemplificar temas publicitarios que se
imparten en el curso de Comunicacion I11, Facultad de Ciencias de la Comunicacién - FACOM-

Universidad Galileo.

Se realizé una herramienta de validacion para conocer la percepcion del grupo
objetivo, conformado por 25 estudiantes hombres y mujeres de la Universidad Galileo, que ya
recibieron la catedra de Comunicacion Ill, y 3 expertos de la rama del Disefio Gréfico, Disefio
editorial y Disefio digital, procedentes de Universidad Galileo, y un experto de la Universidad de

San Carlos de Guatemala

El resultado obtenido fue el desarrollo de un libro modelo digital para ejemplificar
temas publicitarios que se imparten en el curso de Comunicacion 111, Facultad de Ciencias de la

Comunicacion - FACOM- Universidad Galileo.

Se investigo acerca de la ilustracion y la diagramacion de material editorial para
uso educativo, con la finalidad de generar un puente entre el emisor y lector, y se recomendd

mantener las guias del disefio y la diagramacion



Dedicatoria

“Para los unicos héroes que conoci y conoceré: mis padres, quienes estuvieron presentes en las
peores tormentas y mareas del mundo, héroes que crecieron Unicamente con el calor de las
estrellas y convirtieron ese calor en una fuente de inspiracion, entregando un legado para las

siguientes generaciones que dejaran huella en esta gran nacion”



Para efectos legales inicamente el autor es responsable del contenido de este proyecto.
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Capitulo I: Introduccion
La finalidad de la Universidad Galileo es la educacion, por lo tanto es primordial
que el material que se utilice en las catedras para educar a los estudiantes sea basado en

conocimiento empirico y cientifico impartido por el docente.

Por lo tanto, se realizo el desarrollo de un libro modelo digital para ejemplificar
temas publicitarios que se imparten en el curso de Comunicacion 111, Facultad de Ciencias de la

Comunicacion - FACOM- Universidad Galileo

La metodologia para la validacién de la propuesta preliminar fue la entrevista,
mediante la herramienta de la encuesta. Esta constd de opciones multiples con 15 preguntas, de
respuestas dicétomicas, para la parte objetiva y escala de Likert, en la parte semioldgica y

operativa.

Se logro el desarrollo de un libro modelo digital para ejemplificar temas
publicitarios que se imparten en el curso de Comunicacion Ill, Facultad de Ciencias de la

Comunicacion - FACOM- Universidad Galileo.
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Capitulo 11: Problemética

Facultad de Ciencias de la Comunicacién -FACOM-, Universidad Galileo, la
catedra Comunicacion 11, carece de material editorial, para mostrar mediante imagenes, temas
publicitarios con relacion a las areas con que se conforman dicha catedra. Por esta razén, se
muestra la necesidad de desarrollar un libro modelo que tenga contenido gréafico para la simple

comunicacion y facil visualizacion de los estudiantes.

2.1 Contexto

Universidad Galileo es una entidad lucrativa estudiantil que se dedica a impartir
educacidn profesional a la poblacion guatemalteca, al proveer soluciones a la incertidumbre de
conocimiento en areas especializadas. Dentro de la variedad de facultades de dicha universidad
se encuentra FACOM (Facultad en Ciencias de la Comunicacion), que se dedica a impartir temas
de ente publicitario y soluciones a la comunicacion humana. El procedimiento utilizado por la
Universidad Galileo, para dotar a los estudiantes de conocimiento publicitario es tosco y poco
ortodoxo, ya que estos temas usualmente son descritos de manera textual, y esto dificulta el

aprendizaje en el aula.

2.2 Requerimiento de Comunicacion y disefio
La Facultad de Ciencias de la Comunicacion -FACOM- Universidad Galileo no
cuenta con el desarrollo de un libro modelo digital para ejemplificar temas publicitarios que se

imparten en el curso de Comunicacién Ill.



2.3 Justificacion
Para sustentar las razones por las que se consideré importante el problema y la
intervencion del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro variables: a)
magnitud; b) trascendencia; ¢) vulnerabilidad; y d) factibilidad (se despejan todas y cada una de

las variables).

2.3.1Magnitud

14.7 millones

Republica de Guatemala
Ciudad capital

\ 4.5 millones

estudiantes

\100
Céatedra Comunicacion |l

\ 50,000




Segun las Gltimas proyecciones realizadas por el Instituto Nacional de Estadistica
en base al censo nacional de la poblacion del 2002, para el afio 2015 la Republica de Guatemala

sera habitada por 14.7 millones de personas y 4.5 millones dentro de la Ciudad de Guatemala.

Asimismo, el Consejo de la Ensefianza Privada Superior de Guatemala, demuestra
que actualmente dentro del perimetro de la capital existen 14 Universidades Inscritas. La
Universidad Galileo inscrita desde el afio 2000 y operando desde esta fecha cuenta actualmente
con 50,000 estudiantes inscritos, de ellos 715 estudiantes se encuentran en la Licenciatura en

Comunicacién y Disefio y 100 alumnos que reciben la catedra de Comunicacion 111,

2.3.2 Vulnerabilidad

FACOM, al no contar con un libro modelo, que permita captar de forma répida el
conocimiento del ambito publicitario, retrasa el proceso de aprendizaje a los estudiantes, ya que
al pertenecer a esta facultad utilizan el hemisferio derecho del cerebro con mayor frecuencia, es

decir gque se aprende con imagenes con mayor facilidad.

2.3.3 Trascendencia

La realizacion del disefio de un libro modelo para FACOM, educara a cada uno de
los estudiantes de manera mas efectiva, por lo tanto esto trascendera en la calidad de educacion

de la Facultad de Comunicacion de Universidad Galileo.

La percepcion para los alumnos potenciales que deseen estudiar en dicha facultad
cambiard, ya que el profesional graduado de FACOM demostrara la calidad de conocimientos,
con respecto a otro profesional graduado de la misma area en otra universidad que compitan por

la obtencion de una plaza dentro del medio publicitario.



2.3.4 Factibilidad
El proyecto presentado cumple con las factibilidades necesarias para su ejecucion

adecuada, ya que se cuenta con los siguientes puntos:

2.3.4.1 Recursos Humanos
FACOM cuenta con el recurso humano necesario, el conocimiento y la
experiencia para el manejo y funcionamiento de los, en este caso la Universidad Galileo,

asimismo, pone a su disposicion este recurso para la ejecucion adecuada del proyecto.

2.3.4.2 Recursos Organizacionales
El actual decano de FACOM aprueba el desarrollo del proyecto, asi como los

subalternos.

2.3.4.3 Recursos Econdmicos
Asimismo, la Universidad Galileo, FACOM pone a el recurso econémico

necesario para su ejecucion si en algun dado caso es necesario.

2.3.4.5 Recursos Tecnoldgicos
FACOM cuenta con los recursos necesarios tecnolégicos para el desarrollo del

proyecto
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Capitulo 111 - Objetivos del disefio

3.1 Objetivo general
Desarrollar un libro modelo digital para ejemplificar temas publicitarios que se
imparten en el curso de Comunicacion Ill, Facultad de Ciencias de la Comunicacion - FACOM-

Universidad Galileo.

3.20bjetivos Especificos

« Investigar acerca de la ilustracion y la diagramacion de material editorial para

uso educativo, con la finalidad de generar un puente entre el emisor y el lector.

* Recopilar informacion acerca de las herramientas publicitarias necesarias a
través de lo aprendido en el pensum de la carrera: Licenciatura en Comunicacién y Disefio de

FACOM, Universidad Galileo para la ejecucién del material.

» Establecer linea gréfica perimetral, para unificar todos los elementos graficos al

momento de su diagramacion dentro del proyecto.

« Indagar acerca de grabados del siglo XI1X y como se procede para la edicion de

material impreso a digital.

 Editar elementos del arte grabado para la elaboracion de todo el material y

implementar la ilustracion artistica de cada capitulo del libro.

* Clasificar orden en relevancia de los capitulos a ilustrar, para mostrar la manera

cronologica.
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Capitulo IV — Marco de referencia

4.1 Datos del estudiante

4.1.1 Nombre del estudiante: Luis Fernando Moran Natareno.

4.1.2 No. de Carné: 12003257. 4.1.3Celular: (502) 40317729.

4.1.4 Email:o-moran@hotmail.com

4.1.5 Proyecto: Desarrollo de un libro modelo digital para ejemplificar temas
publicitarios que se imparten en el curso de Comunicacion Ill, Facultad de Ciencias de la

Comunicacion - FACOM- Universidad Galileo.

4.2 Datos de la Empresa

4.2.1 Nombre de la empresa: Universidad Galileo.
4.2.2 Direccion:4A Calle 7a. Avenida, calle Dr. Eduardo Suger Cofifio, Guatemala 01010, Nivel

3 oficina 313 Torre I.

4.2.3 Email: coordinacionfacom@galileo.edu

4.2.4Teléfono: 2423 8000 ext. 2383y 2386.

4.2.5 Contacto: Lic. Rualdo Ibne.

4.2.6Celular: 2423 8000 ext. 2383y 2386.

4.3Antecedentes:



4.3.1Mision

Somos una entidad académica dedicada a la formacion de comunicadores con
énfasis en disefio grafico y creatividad en los niveles de técnico y licenciatura, para su desarrollo
integral y actualizacion continua. De esta manera los estudiantes seran orientados para que se
desarrollen personal y profesionalmente con responsabilidad social, al estimular la creacion de

productos de comunicacion significativa entre las personas.

Se inculcan valores fundamentados en la libertad de investigacion y expresion, al
motivar el uso de las tecnologias y los medios de comunicacion, para la creacion de contenidos y
competencias con una actitud de superacidn critica, reflexiva y ética. En este contexto

contribuimos al desarrollo nacional en el marco de la globalizaciéon.

4.3.2Visién

Esta facultad lidera la generacion de profesionales que crean materiales de
comunicacion y disefio, apoyados en la tecnologia mas avanzada y marca la pauta acerca de la
tendencia educativa universitaria, nacional e internacional, en materia de nuevas formas y
medios de comunicacién. Utiliza la educacion con metodologias andragogicas a través de un

cuerpo docente experimentado, efectivo y motivado.

La estructura organizacional de esta unidad educativa cumple con los mas altos
estandares y eficientes practicas, apegados a los objetivos de la Universidad Galileo y a las
aspiraciones de la poblacion estudiantil. Nos consolidamos como la Facultad que integra la

comunicacion y el disefio como el eje fundamental de la formacién profesional.



4.4 Delimitacion Geografica: Guatemala, Guatemala.

4.4.1 Grupo Objetivo: Estudiantes Universidad Galileo, FACOM, catedra

Comunicacion Il Guatemala, Guatemala. Nivel Socioeconémico C2 — D.

4.4.2 Principal beneficio al grupo objetivo: Conocimiento.

4.4.3 Competencia: Universidad Landivar, Universidad del Istmo, Universidad

Mariano Gélvez.

4.4.4 Posicionamiento: La Universidad Galileo se encuentra posicionada en el
5to lugar segun el ranking desplegado por webometrics, este evalla la presencia, impacto,

apertura y excelencia

4.4.5 Factores de diferenciacion: Costo, calidad y ubicacion.

4.4.6 Objetivo de mercadeo: Captar nuevos estudiantes.

4.4.7 Objetivo de comunicacion: Mostrar la calidad y la revolucion en la

educacidn que la universidad implemente en sus catedras.

4.4.8 Mensajes claves a comunicar: Comunicacién, disefio y publicidad.

4.4.9 Estrategia de comunicacion: Fotografia, tipografia y edicion de

ilustracion.

4.4.10 Reto del disefio y trascendencia: Ejemplificar temas de gran amplitud

mediante fotografia e ilustracion que trascienda por su calidad



4.4.11 Materiales a realizar: Desarrollo de un libro modelo digital para

ejemplificar temas publicitarios que se imparten en el curso de Comunicacién Ill, Facultad de

Ciencias de la Comunicacion - FACOM- Universidad Galileo.

4.5 FACOM

En la Facultad de Ciencias de la Comunicacion se forman profesionales en la

comunicacion y el disefio preparados para la investigacion, elaboracion, produccion y

distribucion de materiales graficos, audiovisuales y digitales que incluyen los factores de

movimiento, tiempo y espacio virtual, que rompen y mejoran los espacios tradicionalmente

utilizados para la comunicacion.

4.6 FODA

Fotalezas

« Experiencia en el negocio

« Servicio de mantenimiento
- Calidad en educacion

« Instalaciones

Oportunidades

« Costos

« Ubicacion

« Costos de libros

« Accesibilidad infraestructura

Debilidades

« Poca publicidad del negocio

« Unica sede de FACOM

« Poco uso de material educaciénal
« Horarios

Amenazas

- Competencia

- Condiciones climaticas

- Tendencia a aumentar costos
« Técnicos Universitarios

10



4.7 Organigrama de FACOM

DECANO
Lic. Leizer Kachler

VICEDACANO
Lic. Rualdo Anzueto

COORDINADOR ACADEMICO ASISTENTE ADMINISTRATIVA
Lic. Rualdo Anzueto Alejandra Rodriguez

COORDINADORA ACADEMICA)
[ Jessenia Lépez July lllescas

Licda. Wndy Franco SECRETARIA DE ESTUDIANTES] (SECRETARIA DE ESTUDIANTEﬁ

Licda. Karla Lopez

I

SUPERVISORA
Licda. Leyla Flores

( COORDINADOR ACADEMICO )

4.8 Logotipo

Facultad de Ciencias
Faa o8 ER RN de Ia Comunlcacion

Basicamente el disefio del logotipo de la facultad consta de 4 colores, amarillo
gris, negro y blanco, estos dos ultimas tonalidades se ejemplifican en el reflejo del logotipo y el

brillo del texto FACOM.

11



4.9 Prueba de colores

a.
(o Qi

®H: |0
‘ S: |0
B: |45

R: |115

JC)G: 115
((OB: (115
#|737373

OL:
Qa:
O b:

: |56

47

47

X < =

13

X X R R

12



4.10 Tipografia

Mensch Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQR
STUVWXYZ1234567890

Myriad Pro Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQR
STUVWXYZ
abcdefghijklmnopqr
stuvwxyz1234567890
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Capitulo V: Definicién del grupo objetivo

Hombres y mujeres, estudiantes de Comunicacion 11, Tercer trimestre de primer

afno de FACOM, Universidad Galileo.

5.1 Perfil Geogréafico:

Viven en la ciudad de Guatemala, con algunas excepciones de una minima parte
de estudiantes que proviene de departamentos aledarfios pero los estudios profesionales lo reciben

en la capital.

La superficie de la capital de la ciudad de Guatemala es de de 885km2, con una
poblacién total de 3,353,952 habitantes, basado en el folleto demografico de una proyeccion de
Multivex Sigma dos de Guatemala tomando como base los datos del Instituto Nacional de

Estadistica.

El clima de la ciudad de Guatemala es templado, a excepcién de los meses de
octubre a febrero, ya que en estos meses se goza de un clima de inverno, que regularmente oscila

entre los 24 a los 28 grados centigrados.

5.2 Perfil demogréfico:

Basado en al informacion obtenida de la tabla Multivex Sigma Dos de Guatemala
S.A basado en el Instituto de Nacional de Estadistica de 2015, enfocados en jovenes estudiantes
de la Universidad Galileo que cursan la Licenciatura en Comunicacion y Disefio, catedra
Comunicacién 111, que oscilan entre los 18 a 35 afios, en su mayoria solteros legalmente.
Pertenecientes a un nivel socio econdmico C1 y C2, que oscilan entre un promedio de ingresos

de Q.13,333.33.
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Jovenes adultos, que en su mayoria son dependientes de sus padres. El nlcleo
familiar oscila entre 3 y 5 personas, poseen tv a color, radio, aparatos electrodomésticos y
telefono celular. Poseen auto propio no necesariamente de ultimo modelo. Dentro de su complejo
habitacional tiene parqueo para 2 o méas vehiculos, sala, comedor, bafio, area de servicio.

Ademas tienen propiedades o apartamentos.

Dentro de su diversion existen cines, parques tematicos locales e incluso clubes

nocturnos. En el &mbito monetario cuentan 2 a 3 cuenta de ahorros, monetario o plazo fijo.

5.3 Perfil psicogréfico:

El grupo objetivo al que va enfocado este proyecto son jévenes en su mayoria, de
clase media y media alta, con ambiciones a futuro y dependientes en su mayoria de los padres.
Tiene como habitos salir con sus amigos de vez en cuando, a lugares como cine, centro
comerciales, discotecas y bares, entre otros. Su razonamiento de la consecuencias son limitadas

por su madurez, se dejan llevar mas por las emociones que por el razonamiento.

5.4 Perfil conductual:

Los estudiantes de la Universidad Galileo, que estudian la Licenciatura en
Comunicacién y Disefio y cursan la catedra de Comunicacion |11, se muestran un poco indecisos
de ese tipo de catedra, dependiendo de la jornada que se reciba, matutina o nocturna, sera el
mismo contenido Unicamente varia el horario. Los gustos por las modas actuales ayudan un poco

a que el alumno se familiarice con mayor facilidad a la asignatura.
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Capitulo VI: Marco tedrico.

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio:

6.1.1 Pensum

Segun el sitio WEB (De, 2009) describe un pensum como un plan es un modelo
sistematico que se desarrolla antes de concretar una cierta accion con la intencion de dirigirla a
un programa de estudio. En pocas palabras es una guia preestablecida y aprobada por una entidad

superior con la mision de optar a un titulo o conocimiento.

6.1.2 Libro

Un libro es una obra impresa donde se exponen temas cientificos o relatos
fantasticos que hacen un puente entre el lector y el autor. Un libro Unicamente puede formar

parte de esta categoria si posee mas de 49 paginas segun establece la Unesco.

6.1.3 Libro modelo

Durante mi experiencia en el medio publicitario he comprendido con la exactitud
la finalidad de un libro modelo y lo mas importante para que funciona, este material digital o
impreso es formado por directrices que establecen la forma de diagramacién y de
implementacion de imégenes dentro de la superficie 2D, es utilizado como una especie de

Brandbook para la persona encargada de la implementacion del contenido.
6.1.4 Céatedra
Es aquel que se halla vinculado a la Universidad o Colegio para desarrollar una

labor docente limitada a un nimero de horas semanales de clase y cuya vinculacion se hace por
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la duracién de la labor contratada. (Javeriana, 2015) Durante los afios que he llevado catedras
tanto universitarias como de colegio y otro tipo de cursos he notado que la finalidad de la misma

es dotar a los estudiantes de conocimientos para el futuro.

6.1.5Cromatologia

Es el estudio del color como uno de los constituyentes fundamentales de la forma
del significante iconico. (La Cromato). Suele decirse que dicha ciencia influye mucho en la
compra de un producto e incluso el éxito de una compariia segn (Paredro), un sitio WEB donde
se debaten temas publicitarios con mucha frecuencia, publico en octubre 16 del 2015 el resultado
de un estudio psicoldgico que mas del 85% de personas compran productos que son innecesarios
para vivir pero los hacen sentir mejor. El resultado demuestra que los colores como el rojo,

amarillo, verde, azul, naranja, morado y rosa son algunos que influyen en el éxito.

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio

6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion

6.2.1.1 Comunicacion

Es todo proceso mediante el cual se envie un mensaje por medio de un emisor
hacia un receptor, esto con el fin de informar al mismo. Existen varias limitantes para que el

mensaje no llegue de la manera adecuada como la barrera del idioma o el ruido.

6.2.1.2 Comunicacion visual

La comunicacion visual es un proceso de elaboracion, difusiony recepcion

de mensajes visuales. En ella influyen: El emisor, el receptor el mensaje, el cddigo, el medio o
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canal y el referente. En esta comunicacion es la que predominan las imagenes para la

construccién de los mensajes. (Red, 2015)

6.2.1.3 Medios de comunicacion digital

Los medios de comunicacion digitales son todos aquellos medios que se sujetan al
uso del canal electronico y tecnoldgico para enviar un mensaje a su receptor, hoy en dia este es
uno de los mas utilizados en la comunicacion por la capacidad de mensurar el resultado del envid

dicho mensaje.

6.2.1.4 Comunicacion publicitaria

La comunicacién publicitaria hoy en dia es una industria modernizada, que trata
de realizar una conexion entre los consumidores del producto o servicio para la persuasion de la

compra del mismo.

Estd a generado un gran impacto en la sociedad con el impulso que la tecnologia

le ha dado en el trascurso de los ultimos anos.

6.2.1.5 Comunicacion educativa

Es un proceso en el que se produce un intercambio modificador para los
involucrados, y que tiene como elementos un emisor un receptor un canal, un cédigo y algunos

elementos que pueden aparecer, como el medio y el ruido. (UEAH, 2009)

6.2.1.6Linguistica

Es una disciplina cuyo objeto de estudio es el lenguaje humano. Se trata de una

ciencia teorica dado que formula explicaciones disefiadas para justificar los fendmenos del
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lenguaje. Esto es el disefio de teorias sobre algunos aspectos del lenguaje y una teoria general del

mismo. (Idedneos, 2014)

6.2.1.7 Concepto

La palabra concepto deriva del verbo latino “concipere”, que quiere decir, lo que
es concebido. Es la representacion intelectual de un objeto, de la realidad interior o exterior,
donde no se afirma ni se niega nada. Es una idea. Cuando uno piensa en una casa y se le aparece
una imagen mental, es parte de este. Es subjetivo, y puede variar entre los individuos. No son ni
verdaderos ni falsos. Dicho concepto cuando se expresa, lo hace por medio de términos, que no
son tampoco ni verdaderos ni falsos, porque como ensefiaba Aristételes, el error y la verdad
surgen de las combinaciones y division de las palabras. (conceptos). En esencia se representa por
simbolos y signos que conforman un idioma, esto con la finalidad de dar una idea clara del

objeto o0 accidn que se este describiendo.

6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio:

6.2.2.1 Disefio

Es utilizado en la ingenieria, arquitectura, comunicacion, arte y otras disciplinas

creativas con la finalidad de generar una reaccién positiva o negativa en su espectador.

6.2.2.2 Disefio grafico

Es considerada la actividad de concebir, organizar, proyectar y realizar una
comunicacion visual por medio de mensajes escritos o graficos con objetivos claros vy

determinados.
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6.2.2.3 Disefio editorial

Es una de las ramas del disefio grafico que se enfoca en la realizacion de material
digital e impreso para el envio de un mensaje mediante una plataforma como revista, periodicos,

libros, brochuresy otros.

6.2.2.4 Disefio de libros

Es el arte enfocado en la ejemplificacion gréfica y textual de un tema en

especifico , su diagramacion y composicién hacen de cada ejemplar una pieza unica.

6.2.2.5 Disefio digital

El disefio digital es el proceso de graficaciénde elementos textuales intermediados
por la tecnologia. Hoy en dia abarca desde la implementacion de un afiche hasta un banner
WEB.

6.2.2.6 Diagramacion

Se trata de la implementacién de textos, formas e imagenes en espacios de dos

dimensiones con la finalidad de mostrar un mensaje de una manera placentera para el lector.

6.2.2.7 Reticula

Se conoce como reticula la division de un espacio de dos dimensiones en forma

sensata, ordenada y equilibrada para la implementacion del mensaje grafico.

6.2.2.8 Forma

La forma es un objeto fisico situado en el espacio, esta tiene direccion y

magnitud.
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6.2.2.9 Color

Segun el libro de nociones basicas del disefio de Netdisseny dice que “El color es
pues un hecho de la vision que resulta de las diferencias de percepciones del ojo a distintas
longitudes de onda que componen lo que se denomina el —espectro- de luz blanca reflejada en
una hoja de papel. Estas ondas visibles son aquellas cuya longitud de onda estd comprendida
entre los 400 y los 700 nanometros; mas alla de estos limites siguen existiendo radiaciones, pero

ya no son percibidos por la vista” (Netdisseny, 2009)

6.2.2.10 Disefios vectorizados

Dibujos vectorizados complementarios que se compran en linea bajo una licencia

para uso comercial en distintos sitios WEB.

6.3 Ciencias auxiliares, teorias y tendencias

6.3.1. Ciencias

Las ciencias son un conjunto de técnicas y conocimientos Idgicos obtenidos

empiricamente o mediante un proceso de aprendizaje dotados por la generacion humana.

6.3.1.1 Semiologia

Es la ciencia que estudia los sintomas y signos de las enfermedades.
Por sintomas se entienden las molestias o sensaciones subjetivas de la enfermedad (ejemplo:
Dolor, nauseas, veértigo). Por signos se entienden las manifestaciones objetivas o fisicas de la
enfermedad (ejemplo: Observacion de ictericia, palpacion de un aneurisma abdominal,
auscultacion en la region precordial de un soplo cardiaco que sugiere una estenosis mitral).

(Pontifica, 2013)
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6.3.1.2 Semiologia de la imagen

Es el estudio del signo iconico y los procesos de sentido-significacion a partir de
la imagen. El estudio de la imagen y las comunicaciones visuales en realidad desborda lo
estrictamente pictdrico o visual, tal como pueden ser los analisis de colores, formas, iconos y
composicion, para dar paso a los elementos historicos y socio-antropolégicos que forman parte

de la semiotica de la imagen. (Portal Comunicacion, 2015)

6.3.1.3 Ciencias de la comunicacion

Conjunto de ciencias que tratan el estudio del proceso de comunicacion dentro de

la humanidad, las reacciones y los fendmenos dados por la manipulacion de datos.

6.3.1.4Ciencia de la educacion

Son todas las disciplinas dirigidas a los estudios cientificos acerca de la ensefianza
a los diferentes grupos sociales. Desarrollan o perfeccionan las capacidades intelectuales de los

nifos y jovenes.

6.3.1.5Andragogia

Ciencia que trata del estudio del ser humano en su etapa de adultez.

6.3.1.6Sociologia

Estudia los diferentes grupos sociales y las reacciones que el ser humano genera

dentro de una sociedad.
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6.3.1.7 Psicologia

La psicologia es una rama de las ciencias médicas ya que trata de la investigacion
y estudio de los procesos mentales individuales de los seres humanos asi como la reaccion a los

estimulos de su entorno.
6.3.1.8 Psicologia del color

La psicologia del color es un campo de estudio que esta dirigido a analizar el
efecto del color en la percepcion y la conducta humana. Desde el punto de vista estrictamente
médico, todavia es una ciencia inmadura en la corriente principal de la psicologia
contemporanea. (color, 2014). Aunque esta pertenezca a una ciencia madura el impacto que
genera en los consumidores vy la publicidad ha sido registrado desde inicios de empresas

multinacionales como Amazon, McDonald’s, IBM etc...

6.3.2 Arte

Es el concepto que engloba todas las creaciones realizadas por el ser humano
para expresar una vision sensible acerca del mundo, ya sea real o imaginario. Mediante recursos
plasticos, linglisticos o sonoros, el arte permite expresar ideas, emociones, percepciones y

sensaciones.
6.3.2.1 Literatura

El termino literatura se deriva del latin literatura tomando de las instituciones

oratoriae su raiz literal literra (letra) En plural lirrerae (letras). (Miguel Angel Garrido, 2009)
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6.3.2.2 Arte Grabado

Es una disciplina artistica utilizado en diferentes técnicas de impresion, que tiene
como finalidad impregnar grabados de una imagen en superficies rigidas llamadas matriz,

dejando una huella de tinta transferida mediante la placa en la superficie.

6.3.2.3 llustracion

Es una rama de las arte gréficas enfocada a las ejemplificacion de los textos de
una forma concisa y con objetivo claro y determinado, durante los afios este arte ha ido
madurando y puliéndose para implementar en medios digitales e impresos, incluso hoy en dia la
ilustracion digital tiene méas peso que la impresa por la facilidad de impresion y la calidad de la

misma.

6.3.2.4 Artes Siglo XIX

Se le conoce como arte del siglo XIX a todo producto ornamental artistico

generado por el ser humano durante dicho siglo.

6.3.2.5Pintura

La pintura es en primer lugar, una afirmacién de lo visible que nos rodea y que
esta continuamente apareciendo y desapareciendo. Posiblemente, sin la erradicacion no existiria
el impulso de plasmar en un lienzo, pues entonces lo visible poseeria la seguridad de lo eterno.
Mas que ningun otro arte, esta es una afirmacion de lo existente, del mundo fisico al que se lanzo

a la humanidad. (Berger, 1997)
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6.3.2.6Artes tipograficas

Es una rama de las artes enfocada unicamente al desarrollo de signos visualmente
agradables con respecto al tema de su mensaje. Se le denomina tipografia a las artes graficas

dedicadas a la realizacion de tipos de letras segln su relato.

6.3.3 Teoria

Conocimiento que se tiene de una cosa y que esta basado en lo que se supone o se

piensa yno en la experiencia o en la practica. (Vox, 2009)

6.3.3.1 Teoria del color

Segun un pequefio informe de la maestria en mercadotecnia y publicidad explica
que “El mundo es de colores, donde hay luz, hay matices. La percepciéon de la forma,
profundidad o claroscuro esta estrechamente ligada a la percepcion de los colores. El color es un
atributo que percibimos de los objetos cuando hay luz. Estd es constituida por ondas
electromagnéticas que se propagan a unos 300.000 kilémetros por segundo. Esto significa que

nuestros ojos reaccionan a la incidencia de la energia y no a la materia en si.

La longitud de onda, distintos tipos de luz, como infrarroja, visible, ultravioleta o
blanca. Las ondas visibles son aquellas comprenden entre los 380 y 770 nanémetros. Los objetos
devuelven la luz que no absorben hacia su entorno. Nuestro campo visual interpreta estas

radiaciones electromagnéticas que el entorno emite o refleja. (Uovirtual)
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6.3.3.2 Teoria de Gestalt

Segun Guillermo Leone explica que “Las leyes de la percepcion™ o "Leyes de la
Gestalt" fueron enunciadas por los psicologos de la Gestalt (Max Wertheimer, Wolfgang
Kohlery Kurt Koffka en Alemania a principios del siglo XX) quienes, en un laboratorio de
psicologia experimental, demostraron que el cerebro humano organiza los elementos percibidos
en forma de configuraciones (gestalts) o totalidades; Lo percibido deja entonces de ser un
conjunto de manchas o de sonidos inconexos para tornarse un todo coherente. Es decir: objetos,

personas, escenas, palabras y oraciones.” (KOFFKA, 1935-1963)

6.3.3.3 Fibonacci

Segun el libro de LA GACETA DE LA RSME, el diablo de los numeros explica
que “La sucesion de Fibonacci es un objeto matematico de sorprendente ubicuidad. Aparece de
forma recurrente en los patrones geométricos de multitud de procesos y estructuras naturales. Sus
huellas estan presentes también en ramas de las matematicas inconexas a primera vista, como la
teoria de la decisién o los conjuntos fractales. Estas insospechadas coincidencias constituyen una
manifestacion tangible del entramado esencialmente matematico de nuestro universo. “En esta
nota, se invita al lector a realizar con nosotros una visita rapida al fascinante mundo de la

sucesion de Fibonacci.” (Espafiola R. s., 2002)

6.3.3.4 Publicidad
Segtin la Real Academia Espafiola dice que “Divulgacion de noticias o anuncios de caracter
comercial para atraer a posibles compradores, espectadores, usuarios, etc.” (Espafiola R. A.,

2012) Existen varias afirmaciones que la publicidad es el arte de engafar pero de asi ser, esta ya
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hubiera desaparecido segun una nota de revista (Batalla, 2015). Hoy en dia es entendida como

el arte de persuadir al consumidor a la compra del producto o servicio.

6.3.3.5 Neuro marketing

Segun el libro de Neuromarketing de la universidad Nacional del Sur explica que
“El analisis del comportamiento del consumidor estd en la esencia del concepto y de la direccion
de marketing. Los consumidores, con sus decisiones de compra determinan las ventas y

beneficios de las empresas, y en consecuencia, la viabilidad de las mismas.

Las empresas se ven obligadas a entender al ser humano en su rol de consumidor,
identificar las necesidades y motivaciones que los llevan a elegir una u otra opcion. Lo
importante es la percepcion que el cliente tiene de los productos y las marcas, por ello, el
marketing se sustenta en distintas disciplinas como la psicologia, economia, sociologia,
estadistica para definir una estrategia exitosa de concentracion, posicionamiento y
diferenciacion. Actualmente incorpora los avances de la neurociencia y la neuropsicologia con
una evolucién de tal magnitud que dieron lugar a la creacion de una nueva disciplina. (Cr. Omar

Fernandez, 2010)

6.3.3.6 Marketing

Proceso de planeacion, ejecucion y conceptualizacion de precios, promocién y

distribucion de ideas, mercancias y términos. (Laura Estela Fischer de la VVega, 2011)

6.3.4 Tendencias

Tendencia es una palabra frecuentemente confundida con la moda, pero

ésta va mas alla, dicha moda es un uso, modo o costumbre que estd en boga durante
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algin tiempo y en determinado lugar, tendencia es una linea conceptual que uno puede

tomar y analizar. (Erner, 2014)

6.3.3.8Historia

El objetivo de la historia es esencialmente el hombre. Mejor dicho en plural. Méas
que el singular, favorable a la abstraccion, conviene a una ciencia de lo diverso, que es el modo

gramatical de la relatividad. (Bloch, 1949)

6.3.3.9 Xilografia

La xilografia es una técnica de impresion en relieve realizada sobre una
matriz de madera. La diferencia fundamental con el linéleo es que la veta de ésta se

aprecia al ser estampada, realzando la belleza de la imagen. (Bernal, 2009)

6.3.3.10Grabado siglo X1X

Se habla de grabado de siglo diecinueve a toda obra realizada en las fechas de
1801 — 1900, alguna de las obras mas emblematicas en este tipo de artes es el Muelle de
Guayaquil grabado por Ch. Chardon, Paris. O la fiesta de carnaval en Barcelona por un artista

desconocido.

28



Capitulo VII

Aplicacion de la informacién obtenida en el marco teérico



Capitulo V11 Aplicacion de la informacién obtenida en el marco teorico

7.1.1 Comunicacion:

7.1.1.1 Comunicacion

Mediante la recopilacion de informacion por medio de material impreso y digital,
podemos asegurar que la comunicacion es un elemento clave para entender de qué manera una

sociedad comunica sus pensamientos e ideas.

7.1.1.2 Comunicacion Visual

Ejerce un peso enorme en la elaboracion del material ya que la edicion de las

piezas artisticas conllevan implementar un mensaje por medio de las artes graficas.

7.1.1.3 Comunicacion digital

Por su parte aportard la manera adecuada para implementar en los medios

adecuados dicha publicacion.

7.1.1.4 Comunicacion educativa

El uso de la misma fortalecera la finalidad de la comunicacién en la realizacion

del material para los estudiantes.

7.1.1.5 Linguistica

Para comprender la conceptualizacion de las piezas que realizacion los artistas
mediante el arte del grabado, debemos comprender el concepto por el que se realizo, la

linguistica nos aportara una idea mas centrada del concepto.
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7.1.2 Disefio:

7.1.2.1 Disefio

El disefio por su parte generara calidad en el material realizado, comprender las
bases del mismo facilitard la comunicacion visual y generard una imagen visual placentera a la

vista.

7.1.2.2 Disefio grafico

El disefio grafico como tal, influenciard mucho la manera como se implementara

graficamente los objetivos generales.

7.1.2.3 Disefio digital

Ayudard a entender la manera adecuada para la edicion digital de las obras

artisticas.

7.1.2.4 Disefio de libros

La diagramacion, reticula, forma, color son aspectos que enmarcan este tema, por

lo tanto es relevante por qué se utilizara para la realizacién del aspecto de la informacién en 2D.

7.1.3 Ciencias:

7.1.3.1 Semiologia

Se puede comprender por qué los artistas conceptualizaban sus obras de esta
manera, muchos dicen que el arte se siente, pero para sentirlo antes hay que comprenderlo y

estudiarlo de manera cientifica.
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7.1.3.2 Andragogia

El pablico objetivo, en este caso, son jovenes adultos. Por lo tanto comprender de
qué manera estos aprenden, es un tema bastante relevante, asi serd posible llegar de manera

eficaz al publico objetivo.

7.1.3.3 Sociologia

El ser humano por naturaleza no se encuentra solo, siempre debe tener este
sentimiento de pertenecia. Por esta razon se comprendio qué es una sociedad y psicolégicamente

como el ser humano reacciona.

7.1.3.4 Psicologia del color

Hoy en dia como una ciencia en sus primeros pasos, el ser humano se deja llevar
por impulsos visuales antes de los auditivos, comprender en esencia cdmo y por que el color
genera tal reaccion en el humano, fundamenta por qué se utilizaran las tonalidades en la

elaboracion del material.

7.1.2Artes:

7.1.2.1 Artes siglo XIX

El estudio del siglo XIX fundamenta la importancia y el impulso que la

[lustracién tuvo en este siglo.
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7.1.2.2 Pintura

Fundamental para comprender porqué en esta época se realizaban grabados en vez

de pinturas, y ademas porqué se difundiran grabados en vez de pintura en el material a realizar.
7.1.2.3 Tipografias

Para determinar la simbologia que se utilizaré para establecer un puente agradable

entre el lector y el escritor.

7.1.3 Teorias:

7.1.3.1 Teoria del color

La teoria del color se complementa y fundamenta en el disefio de todo el material,

sin conocer acerca de este tema no se comunicara de una forma grafica efectiva el material.
7.1.3.2 Teoria de Gestalt

Siendo una teoria no muy mencionada en el ambito cientifico, establece puntos
relevantes para tener una aprobacion mental del ser humano, un orden jerarquico de elementos

tipogréficos y formas.

7.1.3.3 Fibonacci

Por su parte, sera de gran ayuda y como complemento al disefio y sus ramas para

implementar la matematica en la simetria del disefio.
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7.1.3.4 Marketing

Cuando se proceda a su promocion y plaza la publicidad de la mano del
marketing y neuromarketing, jugara un papel importante para difundir el material realizado a las

masas.

7.1.4Tendencias:

7.1.4.1 Historia

El porqué de la tendencia de este siglo, el arte, la tipografia, la sociedad se estudio

la historia como una ciencia.

7.1.4.2Grabado siglo XIX

Para finalizar y no por ultimo menos importante comprender el estilo gréafico del
siglo diecinueve y como los grabados influyeron en la transmision de mensajes al publico es de

suma importancia debido al tema ilustrativo de dicho material.

7.2 Conceptualizacion:

Conceptualizar significa ejemplificar las ideas en un mensaje estructurado al
receptor. Para llegar a una solucidn creativa y contundente que facilite la elaboracion del
proyecto es necesario seguir un procedimiento que facilite despejar los objetivos innecesarios

para dar inicio al proyecto

7.2.1 Método:

Para la obtencion de la solucion creativa se utilizé el Brainstroaming o lluvia de

ideas, fue creada por el célebre ejecutivo de ventas y teérico de la creatividad Alex Osborn,
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fundador de la multinacional agencia publicitaria BBDO. Al realizar dicha técnica se toma en
cuenta 4 importantes reglas. La regla nimero 1 es suspender el juicio lo que significa eliminar
toda critica. La regla nimero 2 es pensar libremente, es importante la libertad de emision. Regla
3, la cantidad es importante y por Ultimo y no menos importante la regla 4, el efecto

multiplicador. En este se busca la combinacion de ideaciones y sus mejoras.

7.2.1.2 Aplicacion del método.

Frase
Tdeales
Investigacion Investigacion
Realidad
Tiempo
Proceso Credibilidad
Estabel ;
Idea Fundamento HEaoeiLer, Espacio i
i - e Dinero
imul
Rock ' Roll Rumite
Obtencion

olor

Luz
Rey uz
Claridad Estudio
Dios ; TR e, ; Cliac
Soborno '
Creacion
Investigacion
Facilidad Paciencia
Dificultad
Obsecion Tesoro Juventud
Divinidad Delimitado
Deseo Ostentoso
Amorgfo Detalle Forma
Realismo

7.2.2 Definicién del concepto:

“Publicidad divina” La razon por lo que se llegd a esta conclusion es que muchas

veces dentro del ambito publicitario se trata de buscar introducir varios elementos y sensaciones
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en una frase o palabra. La palabra divinidad se utiliza mucho para referirse a un poder

trascendental, la publicidad por su parte desea ser lo més trascendental posible, desea tener un

impacto mundial e inolvidable, por esa razén se utilizé la frase “publicidad divina,” como base

para la elaboracién del disefio y diagramacion de la misma.

7.3 Bocetaje:

En este proceso se ejemplifica mediante un bosquejo el esquema a utilizar para el

disefio o ilustracion de un tema. Muchas veces el bocetaje se realiza sin instrumentos de dibujo,

ya que desean expresar ideas en su forma méas simbdlica posible.

Tabla de requisitos:

Elemento gréfico Propdsito Técnica Emocion
Diagramacion Aplicar Indesign Disefio
diagramaciones o
Creatividad
béasicas y a la vez
modernas para fundir
dos corrientes
creando una nueva.
Forma Mostar modernidad y | llustrador e Indesign | Simplicidad

estilo clasico en la

fusion de estas dos

corrientes.
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ilustracion Complementar el | lustrador Claridad
texto con dibujos o
Limpieza
ilustrados adecuados
al tema.
Tipografia Imaginar la elegancia | llustrador e Indesign Confianza
y simplicidad de la _
Seguridad
elaboracion de los
textos en aquella
época.
Color Afiadir balance entre | llustrador e Indesign | Disefio

las ilustraciones y los

elementos textuales.
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7.3.1. Bocetos a base de dibujo natural:

Portada

792px

l 612p
1dentificacion de elementos
1. Area de corte 4 Linea divisora de diagramacion en cascada
2. Tiwlo 5. Titulo de cierre
3. Grabado ornamental 6. Linea de cierre
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Capitulo I del libro modelo

: .CAPITULO I

612px |
Identilicacidn de elementos
1. Area de corete 4. Subtitulo
2. Titulo / Encabezado 5. HNustracién tipo grabado estilo sigo XIX
3. Linea divisora entre 6. Linea de cierre

titulo y subtitulo

38
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Capitulo 11 del libro modelo

2
3
5
6
l 612px
Identilicacién de elementos
1. Area de corete 4. Subtitulo
2. Titulo / Encabezado 5. Tustracién tipo grabado estilo sigo XIX
3. Linea divisora entre 6. Linea de cierre

titulo y subtitulo
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7.3.1.1 Paleta de colores

7.3.1.2 Plantilla de paginas

W -

Ly~ =

wn

P cumrd 1.25.
AN

612px

Identilicacidn de elementos

Area de corte
Area de titulo
3. Linea divisora entre
titulo y subtitulo

4. Cajetin de texto
5. Linca de cierre
6. Cajetin de numero de péigina

1.
2.

792px
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7.3.2 Proceso de bocetaje formal en base a la diagramacion de dibujo técnico

Portada

792ps

612px

Descripcion

El objetivo de esta portada es captar mediante el choque de dos lineas gréaficas,
que en este caso es el modernismo ejemplificado en la diagramacién versus los grabados del

siglo XIX, esto con la finalidad de incentivar a la persona a indagar el documento.
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En ese aspecto cromatoldgico Unicamente se usaran dos colores. Se utilizd

marcadores semi transparentes para bocetado para no perder la linea de fondo del grabado.

Tipografia: Baskerville / Regular / Para el titulo.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
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Capitulo I del libro modelo

792px

612px

Descripcion

El objetivo de la ilustracion de este capitulo es mantener esa atencion e interés del

lector para continuar indagando en el material, con esta simple ilustracion se ejemplifica el tipico
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cliché publicitario que las mejores ideas provienen de los mejores lugares, en este caso compartir
con los amigos, el uso de 3 tintas para el material descarga la cantidad de informacion que reside
en la ilustracion. Se utilizaron marcadores semi transparentes, para bocetado para no perder la

linea de fondo del grabado.

Tipografia: Baskerville / Regular / Para el titulo.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Adobe Caslon Pro / Italic / Para el subtitulo.

ABCDEFGHIJKILMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
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Capitulo 11 del libro modelo

A':

1

|

:

)
o
i

792px

612px

Descripcion

Al igual que el capitulo anterior, se desea mantener ese interés, pero esta vez se
rebaja a lo cotidiano, para dar una idea mas clara de lo que comprende el capitulo restante. Se
utilizaron marcadores semi transparentes para bocetado, para no perder la linea de fondo del

grabado y dar una idea mas clara de los tonos de color.
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Prueba Tipografica

Tipografia: Baskerville / Regular / Para el titulo.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Adobe Caslon Pro / Italic / Para el subtitulo.

ABCDEFGHIJKILMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
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7.3.3. Proceso de digitalizacion de los bocetos:

Paso 1 — Abrir el documento

Digitalizacion Portada

Se comienza por colocar la imagen que se desea convertir en vector en el

programa de ilustrador.
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Portada
Paso 2 — Embed

Se utiliza el boton de embed, para encriptarla imagen del documento en el

programa de ilustrador.

Embed Edit Original Image Trace ¥

Paso 3 — Image Trance / default

Se utiliza la opcién de Image trace de la barra de tareas, se presiona la flecha para

pulsar la opcion default. Esto crea un escaneo de puntos que estan casi listos para editar.

Image Trace ~*

(Default]
High Fidelity Photo
Low Fidelity Photo
3 Colors
& Colors

16 Colors

Shades of Gray

Black and White Logo
Sketched Art
Silhouettes

Line Art

Technical Drawing
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Portada
Paso 4 — Expand
Se pulsa el botdn expand para que el archivo se vuelva editable, y genere puntos

de edicion en cada curva.

[=] View: Tracing Result

El resultado es el siguiente:
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en la edicién.

Portada

Paso 5 — Se elimina el exceso de colores

Con la herramienta de seleccion, se elimina todo el color blanco que no sera util

el resultado es el siguiente:
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Portada
Paso 6 —Pasar

Para realizar una copia fiel del material, se tendra que bloquear la imagen al
pulsar la combinacién de teclas cmd+2, luego de seleccionar la imagen con la herramienta de

seleccion. El resultado serd una capa blogueada, y servira para redibujar sobre ella.

5 O 8 b l‘ <Cro... O

Paso 7 — Redibujar

Con dos herramientas, pluma y pincel se comienza a redibujar y editar los puntos

preexistentes para acoplarlos lo méas parecido a la imagen inicial.

W\

\

\ “ i\
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Portada

Paso 8 — Redibujar

Luego de completar una pieza, se sigue con el resto, pintando la pieza y el fondo

de color que sea necesario.

52



Portada
Paso 9 — Acoplar

Para generar un cuadro ornamental inicamente con una pieza, se procede a copiar
la ilustracion arrastrandola con la herramienta de seleccion y manteniendo pulsado la tecla alt. Al

copiar el documento se da clic derecho sobre la ilustracion, transform y reflect.

I Undo Move I

Redo
Perspective

Isolate Selected Group
Ungroup

Transform Again #D
Arrange
Select Move... - 38M
| Rotate...
B

Scale...

Shear...

Transform Each... X {&D
Reset Bounding Box

se adaptan los grados necesarios en la ventana emergente y se acopla.

Reflect

Axis
Horizontal -

* ) Vertical

Angle:

Options

Cancel
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Portada

Paso 10 — El resultado

Luego de acoplar la ilustracion en la dimension de trabajo (612X792px) se inicia

diagramar el resto del texto.

Paso 11 — Diagramacion

Con la herramienta de texto se diagrama la informacion necesaria.
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Portada

Paso 12 — Resultado final

Se finaliza al adaptar el arte a las medias de 612x792px.

D

D
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Portada

Descripcion:

Mediante el uso de la herramienta digital Adobe Ilustrador, se bocetd en base los
pasos descritos anteriormente los grabados del siglo XIX, se utiliza la herramienta image trace,
expand y la pluma se fue redibujando punto por punto para recrear en vector el grabado. En la
tipografia se utiliz6 el tamafio de punto adecuado para su respectiva lectura pasiva, 43.76 puntos
para la primera palabra y 52.23 puntos para la segunda. Para los elementos cromatologicos se

aplico el verde obscuro (R:216 - G: 210 -B183) y beige (R: 229 - G: 225 - B: 204).

Digitalizacion: Capitulo I del libro modelo

Paso 1 — Abrir el documento

Se comienza por colocar la imagen que se desea convertir en vector en el

programa de ilustrador.
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Capitulo I del libro modelo

Paso 2 — Embed

Se utiliza el botdn de embed, su funcion es encriptarla imagen del documento en

el programa de ilustrador.

Embed

Edit Original Image Trace

Paso 3 — Image Trance / default

v

Se utiliza la opcién de Image trace de la barra de tareas, se presiona la flecha para

pulsar la opcion default. Esto crea un escaneo de puntos que estan casi listos para editar.

Image Trace

v

[Defaulr]
High Fidelity Photo
Low Fidelity Photo
3 Colors
& Colors

16 Colors

Shades of Gray

Black and White Logo
Sketched Art
Silhouettes

Line Art

Technical Drawing
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Capitulo I del libro modelo
Paso 4 — Expand
Se pulsa el botdn expand para que el archivo se vuelva editable, y genere puntos

de edicion en cada curva.

View: Tracing Result

El resultado es el siguiente:

Paso 5 — Se elimina el exceso de colores

Con la herramienta de seleccidn, se elimina todo el color blanco que no sera util

en la edicion.
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Capitulo I del libro modelo

) ¥ >

L

T

/.

[
r

|.\'ZL]\ E&j' b

El resultado es el siguiente:
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Capitulo I del libro modelo
Paso 6 — Pasar

Para realizar una copia fiel del material, se tendra que bloquear la imagen se pulsa
la combinacidn de teclas cmd+2, luego de seleccionar la imagen con la herramienta de seleccion.

El resultado serd una capa bloqueada, y servira para redibujar sobre ella.

6. S 8 13 l‘ <Cro... O

Paso 7 — Redibujar

Con la herramienta de pluma y pincel se comienza a redibujar y editar los puntos

preexistentes para acoplarlos o méas parecido a la imagen inicial.
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Capitulo I del libro modelo

Paso 8 — Redibujar

Luego de completar una pieza, se continta con el resto, se pinta la pieza y el
fondo de color que se desea. Luego de acoplar la ilustracion a la dimension de trabajo

(612X792px) se inicia diagramar al resto del texto.
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Capitulo I del libro modelo
Paso 9 — Diagramacion

Con la herramienta de texto se diagrama la informacion necesaria.

CAPITULO I

4

La mdquina de ideas

[
3
¥
P
T
A
O
gl

Paso 10— Lineas de disefio

Para agregar lineas de disefio se utiliza la herramienta de pluma, que se encuentra

en la barra de herramientas.
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Capitulo I del libro modelo

aOMOP
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Capitulo I del libro modelo
Paso 11 — Resultado final

Luego de colocar los elementos de lineas divisoras de texto, se finaliza adaptando

la ilustracion a la medida de 612x792px.

CAPITRULE®I

oGWOn

La mdquina de ideas

l 612px l

10.
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Capitulo I del libro modelo

Descripcion:

En la diagramacién de los capitulos se desea enfatizar en el grabado y el capitulo.
Se utiliz6 una tamarfio de 74.5 puntos para abarcar el primer plano del arte para el titulo, y 25.75

para el subtitulo. El tamafio de la ilustracion comprende en &rea de aproximada de 612 x 792px.

Digitalizacion: Capitulo Il del libro modelo

Paso 1 — Abrir el documento

Se comienza por colocar la imagen que se desea convertir en vector en el

programa de ilustrador.
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Capitulo 11 del libro modelo
Paso 2 — Embed
Se utiliza el botdn de embed, su funcion es encriptarla imagen del documento en

el programa de ilustrador.

Embed Edit Original Image Trace ¥

Paso 3 — Image Trance / default

Se utiliza la opcion de Image trace de la barra de tareas, se presiona la flecha para
pulsar la opcién default. Esto nos creard un escaneo de puntos, que ya estan casi listos para

editar.

Image Trace ¥

[Default]

High Fidelity Photo
Low Fidelity Photo
3 Colors

6 Colors

16 Colors

Shades of Gray

Black and White Logo
Sketched Art
Silhouettes

Line Art
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Capitulo 11 del libro modelo

Paso 4 — Expand

Se pulsa el botdn expand para que el archivo se vuelva editable, y genere puntos

de edicion en cada curva.

View: Tracing Result

El resultado es el siguiente:

Paso 5 — Eliminacion del exceso de colores

Con la herramienta de seleccion, se elimina todo el color blanco que no es util en

la edicion.
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Capitulo 11 del libro modelo

[

HARNANENSS R AT

El resultado es el siguiente:
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Capitulo 11 del libro modelo
Paso 6 — Pasar

Para realizar una copia fiel del material, se tendra que bloquear la imagen se pulsa
la combinacidn de teclas cmd+2, luego de seleccionar la imagen con la herramienta de seleccion.

El resultado serd una capa bloqueada, y servira para redibujar sobre ella.

6. &8 b l‘ <Cro... O

Paso 7 — Redibujar

Con la herramienta de pluma y pincel se comienza a redibujar y editar los puntos

preexistentes para acoplarlos o méas parecido a la imagen inicial.
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Capitulo 11 del libro modelo

Paso 8 — Redibujar

Luego de completar una pieza, se continGa con el resto, se pinta la pieza y el
fondo de color que se desea, Luego de acoplar la ilustracion a la dimension de trabajo

(612X792px), se inicia diagramando el resto del texto.
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Capitulo 11 del libro modelo
Paso 9 — Diagramacion

Con la herramienta de texto se diagrama la informacién necesaria.

CAPITULO II

+

El placer de pensar

4

N
™~
4
T
s
]
<

Paso 10 — Lineas de disefio

Para agregar lineas de disefio se utiliza la herramienta de pluma, que se encuentra

en la barra de herramientas.
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Capitulo 11 del libro modelo

O NNICT,

Paso 10 — Resultado final

Luego de colocar los elementos de lineas divisoras de texto, se finaliza al adaptar

la ilustracion a la medida de 612x792px.
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Capitulo 11 del libro modelo

CAPITULO II

— OO —

El placer de pensar

10.

Descripcion:

En la diagramacion de los capitulos se desea enfatizar en el grabado y el capitulo.
Se utilizd una tamarfio de 74.5 puntos para abarcar el primer plano del arte para el titulo, y 25.75

para el subtitulo. El tamafio de la ilustracion comprende en area de aproximada de 612 x 792 px.
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7.4 Propuesta preliminar:

Portada

D
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Portada
Descripcion

Se utiliz6 el chogue de dos lineas gréaficas, una moderna y una bastante anticuada,
se digitalizo la portada del libro "Publicidad Divina,” con lo que se creo asi una nueva tendencia
grafica jamas antes vista. Las tonalidades verde obscuro captan el 80% de la portada, dandole
ese toque formal y divino con el ornamento tipo barroco de trazos delicados. La tipografia, por
su parte, le da ese toque legal y de suma importancia como se ve, por ejemplo, en los bonos del

tesoro que emite el FMI (Fondo Monetario Internacional).
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Plantilla de paginas

El placer de pensar
—_— NP ———

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elir. Ut efficitur lobortis sapien, sed dignissim enim

noa. Donec id facilisis nisi. Curabitur non cu Mauris ex ante,
mﬂ‘“h q“h“ “va neque Mwhm
vitae varius justo sollicitudin. Donec consectetur lacinia arcu sed pretium. Donec sed dui a dui laoreet
MMMMWMmmmmwM
rutrum vulputate lectus vel dapibus. Sed eget nulla quis nunc viverra egestas a¢ in elit. Nam scelerisque
aliquet lacus, in ornare risus dictum quis.

Vivamus pellentesque maurls molestie auctor iaculis. Pellentesque sollicitudin eros vitae finibus
accumsan. Pellentesque luctus scelerisque magna sed blandit. Vestibulum aliquet venenatis enim, eu
lobortis sapien egestas mmanmrhmhnmﬂgmpuntp«dnmdnddmtd.dhmnllguh
ﬁuﬂkkﬂnwnﬂnlmmwﬂwm ut turpis
m#mwclmmhMmmnuwﬁnhwnudoh Etiam
accumsan est dui, ut ultrices odio placerat ut. Etiam ultricies maximus et vestibulum. Mauris a
ligula non erat bibendum elementum in eu tortor, Nam sagittis, mi sed tum interdum, risus est
tempus uma, sed tincidunt orci turpis ut nisi. Integer cursus, elit eu interdum rhoncus, justo eros cursus
nibh, eget interdum purus sed risus. Etiam ut mi et leo aliquet pellentesque eu eu nulla. Vestibulum
tincidunt pharetra esque.

Duis metus ex, imperdiet at felis quis, condimentum laoreet diam. Sed imperdiet a nulla vitae
condimentum. Acnean aliquam diam vitae lectus porta, quis placerat mi ullamcorper. Pellentesque
habitant morbi tristique senectus et netus et malesuada fames ac turpis egestas. In sit amet tinciduat lea.
Integer ultricies dolor in libero rhoncus, id pelleatesque tellus feugiat, Phasellus cursus viverra metus, id
tempus ligula consectetur et.

Morbi ac lacinis est. Vestibulum ante ipsum primis in faucibus orci Juctus et ultrices posuere cubilia
Curae; Sed in fermentum nulla. Suspendise venenatis tempus justo non ullamcorper. In vel sapien
dndmdhniﬂ-ﬂtvulpme Aenean pretium pellentesque lorem, in bibendum leo rhoncus a
Maecenas sed justo ullamcorper finibus 1 sit amet magna. Aliquam non rhoncus ligula, Morbi
Mnhenuﬁ-ww Phasellus fermentum quis nunc suctor gravida, Edam
rhoncus libero vitae neque congue pellentesque vitae at nulla. Sed nec erat vitae ex elementum auctor ut
hm-MMwhWMmdﬂmdmm € neque
sit amet nunc. Suspendisse et eleifend metus. Fusce ac arcu at ipsum aliquet rhoncus, Cras vitae enim et
felis blandit porta. Integer nid tellus, venenatis sed nisl in, porttitor mauris. Vivamus non masa
M.Mummduwhnmﬁﬂww.w

612px

792px
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Plantilla de paginas

Descripcion

Con un margen delimitador de 1/2x 1.25," para que la lectura no sea tan cargada
y cansada a la vez, se diagramé por bloque de texto, técnica utilizada con mucha frecuencia en
libros literarios. Un espacio bastante prudente entre el titulo, bloque de texto y nimero de
pagina. Como el peso del texto es bastante a comparacion del nimero de pagina, se determind el

espacio con una linea circunscrita.
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Capitulo I del libro modelo

CAPITULO I

— OO ———

La mdquina de ideas

792Px

l 612px I
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Capitulo I del libro modelo

Descripcion

Luego de digitalizar todo el material, se aplico la cromatologia basada en frases
muy utilizadas en el medio. Para mantener seguimiento del material, las tonalidades verde
obscuro utilizadas en la portada se afiadieron en el resto del capitulo, se basa en la tipica frase
"los verdes mandan”, que hace alusion al dinero. ¢Por qué razon? En muchas carreras se busca
una estabilidad econdmica. En el caso de la publicidad es el caso y no lo es a la vez, todo
depende del amor que le tenga uno a su trabajo. El color cobre se usa con la finalidad de aludir a
la frase "No tengo plata pero tengo cobre”, utilizado en un sinfin de moralejas e incluso
canciones. Esto para mantener el punto de equilibrio entre hacer realmente dinero en un empleo
y no hacerlo si vemos desde el punto significativo. La utilizacion del color beige en el fondo es
para no cansar la vista a la lectura, la ilustracion en negro para resaltarla el fondo. La frase
utilizada "la maquina de las ideas", enmarca en su mayoria en lo que en este capitulo se hablara,
dichas ideas. La ilustracion encierra el tipico cliché publicitario "sexo, drogas y rock n' roll" en

donde se trata la manera de mantener equilibrado el esfuerzo del trabajo y el placer de vivir.
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Capitulo 11 del libro modelo

CAPITULO II

— SO ——

El placer de pensar

612px

792Px
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Capitulo 11 del libro modelo

Descripcion

En este capitulo se observa la misma diagramacion, tipografia, técnica ilustrativa,
medidas, pero con la diferencia de la ilustracién y el tema. La frase "El placer de pensar"” encierra
la idea principal de este capitulo. Las facilidades que pensar conlleva y el placer que este
retribuye luego de su utilizacion. La ilustracion, por su parte, esta mas apegada al subtitulo,
realizado con la misma clase de técnica ilustrativa, utilizada por mucho tiempo en la ilustracion

de los libros de medicina, que abarcan desde la época victoriana hasta la actualidad.
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Capitulo 111 del libro modelo

CAPITULO III

—_— OO ——

Aprender a escuchar

612px

792pu:

82



Capitulo 111 del libro modelo
Descripcion

Se utilizé la misma técnica con una ilustracion completamente diferente, ejemplo
de una manera graciosa el tipico dicho "escuchar como el conejo”, con un sentido auditivo
bastante sensible, posee una capacidad auditiva muy desarrollada. Por lo que se decidio utilizar
una ilustracion de este roedor para ejemplificar el tema "Aprende a escuchar”. En una frase muy

utilizada, pero poco aplicada en el mundo publicitario.
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Capitulo 1V del libro modelo

CAPITULO IV

— OO ——

Las buenas ideas se elevan

\
\\
\\. Al
RN
lawil
10 i

612px

792px

84



Capitulo 1V del libro modelo

Descripcion

En este capitulo la ilustracion de un grabado de un globo antiguo, con una técnica
de grabado bastante detallada como la utilizada en los libros ilustrativos de la Divina Comedia.
Esto hacer resaltar la Antigiiedad de dicho grabado por su calidad, los grabados modernos

perdieron esa calidad de detalle por los artistas
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Capitulo V del libro modelo

CAPITULO V

— OOVWOP —

Aprovechar el tiempo muerto

792;::

612px
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Capitulo V del libro modelo
Descripcion

Sin perder la linea gréfica, se decidid ilustrar con base al tema del capitulo
"Aprovechar el tiempo muerto,” la tipica pero graciosa ilustracién del panda que holgazanea.
Esto para ejemplificar dicha frase, porque se tratard la manera de persuadir al estudiante de no
perder lo méas preciado que se tiene en la juventud, el tiempo. Ademas, al conectar con el lector

joven de una manera comica, mediante una tendencia que se gener6 por la produccién de memes

del tipico panda.
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Capitulo VI del libro modelo

CAPITULO VI

— OO —

La mdquina del tiempo

792px

l 612px
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Capitulo VI del libro modelo

Descripcion

Se siguen los mismos lineamientos y estandares de ilustracion(tamafio forma y
disefio). Se completo la digitalizacion de la imagen de la maquina del tiempo, la ejemplificacion

del tema que trata del cambio de eras y de tendencias que formaron a nuevas tendencias.
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Capitulo V11 del libro modelo

CAPITULO VII

—— GO ———

La miisica y la publicidad

612px

792px
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Capitulo V11 del libro modelo
Descripcion

La masica y la publicidad son dos ramas inseparables, tanto como método de
inspiracion, como metodo de relajacion, ilustrado el tema con una clasica graméfono, o también
Ilamado en el area hispana, vitrola por la marca Victrola. Se decidi¢ utilizar este clasico artefacto
por ser uno de los elementos claves que llevo a cabo a desarrollar nueva aplicacion de la masica,

como la danza, peliculas y animacion.
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Capitulo V111 del libro modelo

CAPITULO VIII

—_— NP ————

No repitas la historia

612px

792px
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Capitulo V111 del libro modelo

Descripcion

Muchas personas conocen la historia de Atenas. Como el imperio cay0
paulatinamente por recurrir a la aplicacién de crénicas, como el dicho "Quien no conoce su
historia, estd condenado a repetirla”. La razon por la que se redibujé el tipico jarron griego, es

por el tema a tratar en este capitulo, no repetir la historia.
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Capitulo IX del libro modelo

CAPITULO IX

— NP ————

Pelea hasta el final

612px

792px
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Capitulo IX del libro modelo
Descripcion

Indefinidamente del tipo de sexo, religion o creencia, pelear es una palabra tosca
aplicada para la violencia. No es el caso de este tema, aunque su ilustracién amerita este parrafo.
El capitulo a tratar es pelear por los objetivos y cumplirlos. Se sigue la misma linea gréafica de

ilustracion, se complet6 la digitalizacion de este grabado mediante los pasos anteriormente

citados.

Ejemplificacion de uso para marketing online.
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Capitulo VIII



Capitulo VII1: Validacion técnica

El desarrollo de un libro Modelo digital para ejemplificar temas publicitarios que
se imparten en el curso de Comunicacion Ill, Facultad de Ciencias de la Comunicacién -
FACOM- Universidad Galileo, pretende dar una guia para la implementacion del futuro
contenido que se diagramara, basado en los lineamientos ya establecidos. Para corroborar que la
propuesta preliminar se ejecuta de la manera correcta. Se procedera a validar con un enfoque
mixto, pues se utiliza un método cualitativo y una técnica cuantitativa a la muestra, conformada
por clientes, 25 personas, hombres y mujeres, estudiantes de FACOM, Universidad Galileo, que
forman el grupo objetivo y a 3 expertos en las areas de comunicacion y disefio. Se apreciara si se

llenan los objetivos, funcionalidad y requerimientos del cliente.

La metodologia a utilizar serd una entrevista mediante la herramienta de la
encuesta, que constard de opciones multiple con un ndmero de 15 preguntas de respuestas

dicotomicas para la parte objetiva y escala de Likert, para las partes semioldgica y operativa.

8.1 Poblacién y muestreo

En la elaboracion del disefio del libro modelo se realizo el proceso de validacion
por medio de la herramienta de la encuesta, esto para evaluar si las areas de disefio y
comunicacion se estan ejecutado de la manera correcta, asimismo se procedio a la verificacion

si los objetivos del proyecto se cumplen.

Poblacion

Es el total de personas que se toma en cuenta para la validacion del proyecto, se

divide en 3 grupos:
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e Cliente
e Grupo objetivo

e Expertos

Muestra

Este es el subconjunto de casos dentro de una poblacidn, utilizado con la finalidad
de inferir en la totalidad de una poblacion y facilitar su obtencion de resultados, que a

continuacion se presentan.

Cliente:

2 representantes de la Universidad Galileo

Lic. Leizer Kachler - Decano -Facultad de Comunicacion

Lic. Rualdo Anzueto Ms.C.- Vicedecano Facultad de Comunicacion

Grupo objetivo:

Para la validaciéon del proyecto se realizd la encuesta a 25 estudiantes de la

Universidad Galileo, que y recibieron el curso de Comunicacién 11l

Expertos:

La validacion del proyecto preliminar se realizd a 3 expertos de la rama del
Disefio Grafico, Disefio Editorial y Disefio digital, procedentes de la Universidad Galileo,

y un experto de la Universidad de San Carlos de Guatemala.
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8.2 Método e instrumento

El método utilizado para la validacion del material,es una entrevista personal

donde se aplicara la técnica cuantitativa de la encuesta.

Parte objetiva: Mediante 7 preguntas directas se tomé en cuenta la parte
fundamental de la elaboracién de este proyecto y si es factible o no desarrollar dicho libro,

ademas de tomar en cuenta la linea gréfica y el disefio del mismo.

Parte semioldgica: En esta area se realizaron 6 preguntas, en las que se enfatizo en

el disefio y estructura del material.

Parte Operativa: Se realizaron 2 preguntas en base al medio de publicacion y si

este llena los requisitos para considerarse una guia.

8.3 Resultados e interpretacion de resultados:

Mediante la herramienta de la encuesta se pudieron concretar 15 preguntas. Con
el resultado de las mismas se pudo lograr una propuesta final del libro modelo. Para facilitar la

interpretacion de los resultados, se presentan las siguientes graficas.
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Parte Objetiva

1) ¢Considera importante desarrollar un libro modelo digital para ejemplificar
temas publicitarios que se imparten en el curso de Comunicacion 111, Facultad de Ciencias de la

Comunicacion - FACOM- Universidad Galileo?

=

Descripcion

El 100% de los encuestados considera importante el desarrollo de un libro modelo
digital para ejemplificar temas publicitarios que se imparten en el curso de Comunicacion I,

Facultad de Ciencias de la Comunicacion - FACOM- Universidad Galileo.
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2) ¢Considera necesario investigar acerca de ilustracién y diagramacion de
material editorial para uso educativo, con la finalidad de generar un puente entre el emisor y

lector?

Descripcion

El 100% de los encuestados considera necesario investigar acerca de ilustracion y
diagramacion de material editorial para uso educativo, con la finalidad de generar un puente

entre el emisor y lector.
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3) ¢Considera importante recopilar informacion acerca de las herramientas
publicitarias necesarias a traves de lo aprendido en el pensum de la carrera: Licenciatura en

Comunicacion y Disefio de FACOM, Universidad Galileo para la ejecucion del material?

Descripcion

El 100% de los encuestados considera importante recopilar informacion acerca de
las herramientas publicitarias necesarias a través de lo aprendido en el pensum de la carrera:
Licenciatura en Comunicacion y Disefio de FACOM, Universidad Galileo para la ejecucion del

material.
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4) ¢Considera importante establecer linea grafica perimetral, para unificar todos

los elementos graficos al momento de su diagramacion dentro del proyecto?

Descripcion

El 100% de los encuestados considera importante establecer la linea grafica
perimetral, para unificar todos los elementos graficos al momento de su diagramacién dentro del

proyecto.
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5)¢Considera factible indagar acerca de grabados del siglo XIX y como se

procede para la edicion de material impreso a digital?

Descripcion

El 100% de los encuestados considera factible indagar acerca de grabados del

siglo X1X'y como se procede para la edicion de material impreso a digital.
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6) ¢Considera importante editar elementos del arte grabado para la elaboracion de

todo el material y lograr implementar la ilustracion artistica de cada capitulo del libro?

Descripcion

El 100% de los encuestados importante editar elementos del arte grabado para la

elaboracion de todo el material e implementar la ilustracion artistica de cada capitulo del libro.
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7) ¢Considera de suma importancia clasificar orden en relevancia de los capitulos

a ilustrar, esto para mostrar la manera cronoldgica?

Descripcion

El 100% de los encuestados considera de suma importancia clasificar orden en

relevancia de los capitulos a ilustrar, para mostrar la manera cronoldgica.
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Parte Semiologica

8) ¢Considera que el uso de pocos colores en el material ayuda a que el estudiante

se mantenga enfocado en el libro?

Mucha ayuda

."_’-'-"“f“-" Y A ey
[N SR G S S T W L L |

B Noda ce ayuda

Descripcion

El 73.33% considera que el uso de pocos colores en el material es de mucha
ayuda para que el estudiante se mantenga enfocado en el libro, el 26.67% considera que es de

poca ayuda.
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9) Segun su criterio ¢considera el tema de publicidad divina es eficaz, para el

aprendizaje?

. Eficaz

W rocc eficaz
. Nada eficaz

Descripcion

El 96.67considera el tema de publicidad divina es eficaz para el aprendizaje, el

3.33% que representa a 1 encuestado, considera que es poco eficaz.
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10) Bajo su criterio ¢considera las ilustraciones acertadas con respecto al tema?

. Acertadas
Wl Foco acertados
B Noda acertadas

100%

Descripcion

El 100% de los encuestados considera las ilustraciones acertadas con respecto al

tema.
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11) ;Considera la tipografia legible para su lectura?

W (egible
W roca legivie
B Vaca legible

Descripcion

El 100% de los encuestados considera la tipografia legible para su lectura.
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12) ;Considera la diagramacion eficaz para su lectura?

. Eficaz

W rocc eficaz
. Nada eficaz

Descripcion

El 96.67% considera la diagramacion eficaz para su lectura, el 3.33%, que

representa a 1 encuestado, considera que es poco eficaz.
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13) Segun su criterio ¢el disefio influye positivamente en el aprendizaje?

. Eficaz

W roca eficar
. Nada eficaz

Descripcion

El 93.33% considera que el disefio influye positivamente en el aprendizaje, el

3.33%, que representa a 2 encuestados, considera que es poco eficaz.
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Parte Operativa

14) Bajo su criterio ¢considera que el material digital es el apto para el grupo

objetivo?

. Adecuado
B Foco adecuado
- Nada adecuado

Descripcion

El 100% de los encuestados considera adecuado que el material digital es el apto

para el grupo objetivo.
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15) ¢Considera que la guia realizada es lo suficientemente clara para ejecutar el

libro?

. Clara

W roco claro
. Nada claro

Descripcion

El 100% de los encuestados considera que la guia realizada es lo suficientemente

clara para ejecutar el libro.
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8.4 Cambios en base a los resultados

En base a los resultados arrojados por el método de investigacion brindadas por el
grupo objetivo, expertos y cliente, se realizardan cambios en la propuesta preliminar. A

continuacion se presenta la gréfica anterior y la nueva propuesta con los cambios realizados.

8.4.1 Portada

792px 792px

Cambios en base a resultados

1. Se realiz6 el cambio el nombre del libro, de “Publicidad Divina” a “Publicidad

Sublime”.
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8.4.2Capitulo 11 del libro modelo

Antes Después

. CAPITULO II CAPITULO II

R aieg] — OO ———

El placer de pensar El placer de pensar

792p

612px 612px

Cambios en base a resultados

1. Se realizd cambio de color en el titulo, sin que perdiera la linea cromatica que

ya se tenia al inicio. La transformacion realizada se ejecut6 para no crear monotonia en el libro.

2. En la linea divisora una innovacion de color, siempre en la misma paleta de

colores, se escogid un verde fango para diferenciar el color cobre de las otras paginas capitulares.

3. Para finalizar, se realiz6 una modificacion de color en el grabado, siempre para

no caer en la monotonia ya mencionada.
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8.4.3 Capitulo V del libro modelo

Antes

: CAPITULO V

— GO —

Aprovechar el tiempo muerto

792px

Después

CAPITULO V

— SO ————

Aprovechar el tiempo muerto

612px

Cambios en base a resultados

612px

1. Se realizdé cambio de color en el titulo, sin que perdiera la linea cromatica que

ya se tenia al inicio, la innovacion realizada se ejecutd para no crear monotonia en el libro.

2. En la linea divisora se realiz6 en cambio de color, siempre en la misma paleta

de colores, se escogidé un azul obscuro para diferenciar el color cobre de las otras paginas

capitulares.

3. Para finalizar, se realizé un canje de color en el grabado, siempre para no caer en

la monotonia ya mencionada.
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8.4.4 Capitulo VI1II del libro modelo

Antes o Después

.~ CAPITULO VIII @ CAPITULO VIII

oW —— oGP ———

No repitas la historia No repitas la historia

792px

612px 612px

Cambios en base a resultados

1. Se realizd cambio de color en el titulo, sin que perdiera la linea cromatica que

ya se tenia al inicio, el canje realizado se ejecut6 para no crear monotonia en el libro.

2. En la linea divisora se realizdé una transformacion de color, siempre en la
misma paleta de colores, se escogi6 gris obscuro para diferenciar el color cobre de las otras

paginas capitulares.

3. Para finalizar, se realizd una innovacion de color en el grabado, siempre para

no caer en la monotonia ya mencionada.
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8.4.5 Plantilla de pagina

Antes

El placer de pensar
SOWOR

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Ut efficitur lobortis sapicn, sed dignissim cnim
dignissim non. Donec id facilisis nisi. Curabitur pretinm non neque cu pellentesque. Mauris ex ante,
dignissim a placerat in, iaculis quis erat. Quisque ut ullamcorper metus. Donec venenatis nisi in leo mollis,
vitac varius justo sollicitudin. Donce consectetur lacinia arcu sed pretium. Donce sed dui a dui horeet
ullamcorper. Morbi mollis dignissim ullamcorper. Nunc ornare aliquam orci nec enismod. Pellentesque
rutrum vulputate lectus vel dapibus. Sed eget nulla quis nunc viverra cgestas ac in elit. Nam scelerisque
aliquet lacus, in ornarc risus dictum quis.

Vivarms tesque manris mo!em: anctor jaculis. Pellentesque sollicitudin eros vitac finibus

Pell huctus que magna scd blandit. Vestibulum aliquet venenatis cnim, cu
lobortis -plm egemn commodo. Mauris sapicn nulla, tempor ut pretium tincidunt, tincidunt ct ligula.
Fusce i nibh, a do mauris sodales vel. Scd clementum augue ut turpis
gravida, sit amet ﬁnﬂm diam iaculis. Mauris non metus a tortor finibus consectetur at et dolor. Etiam

] ————————t>accumsan est dui, ut ultrices odio placerat ut. Etiam ultricies maximus quam et vestibulum. Mauris a

ligula non erat bibendum elementum in cu tortor. Nam sagittis, mi sed fermentum interdum, risus cst
tempus urna, sed tincidunt orci turpis ut nisi. Integer cursus, elit cu interdum rhoncus, justo eros cursus
nibh, cget interdum ligula purus sed risus. Etiam ut mi ct leo aliquet pell cu nulla. Vestibul
tincidunt pharctra

Duis metus ex, imperdict at felis quis, condimentum laorect diam. Sed imperdict a nulla vitac
condimentum. Acnean aliquam diam vitac lectus porta, quis placerat mi ullamcorper. Pellentesque
habitant morbi tristique senectus ct netus ct malesuada fames ac turpis cgestas. In sit amet tincidunt leo.
Integer ultricics dolor in libero rhoncus, id pellentesque tellus feugiat. Phasellus cursus viverra metus, id
tempus ligula consectetur ct.

Morbi ac lacinia cst. Vestibulum ante ipsum primis in fancibus orci luctus ct ultrices posucre cubilia
Curag; Sed in fermentum nulla. Suspendisse venenatis tempus justo non ullamcorpez. In vel sapien
sollicitadin mi blandit vulputate. Acncan pretium pellentesque lorem, in bibendum leo rhoncus a
Maecenas sed justo quis dui ullamcorper finibus a sit amet magna. Aliquam non rhoncus ligula. Morbi
bibendum lorem ut lacus dignissim interdum. Phascllus fermentum quis nunc auctor gravida. Etiam
rhoncus libero vitae neque congue pellentesque vitae at nulla. Sed nec erat vitac ex elementum auctor ut
in neque. stibulum vencnatis, urna in tincidunt fermentum, mauris nisl tincidunt clit, ut placerat ex neque
sit amet nunc. Suspendisse et cleifend metus. Fusce ac arcu at ipsum aliquet rhoncus. Cras vitac enim ct
felis blandit porta. Integer nisl tellus, venenatis sed nisl in, placerat porttitor mauris. Vivamus non massa
tincidunt, porttitor lorem vitac, volutpat libero. Phascllus lobortis dui ct gravida volutpat. Duit

612px

792px

Después

El placer de pensar
—_— oW —

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing clit Ut cfficitur lobortis sapien,
sed dignissim cnim dignissim non. Doncc id
facilisis nisi. Curabitur pretium non neque
cu pellentesque. Mauris ex ante, dignissim a
placerat in, iaculis quis crat. Quisque ut
ullamcorper metus. Donec venenatis nisi in
leo mollis, vitae varius justo sollicitudin.
Doncc consectetur lacinia arcu sed pretium.
Doncc sed dui a dui laoreet ullamcorper.
Morbi mollis dignissim ull: Nunc

nisi. Integer cursus, elit eu interdum rhoncus,
justo cros cursus nibh, cget interdum ligula
purus sed risus. Etiam ut mi et leo aliquet
pellentesque cu cu nulla  Vestibulum
tincidunt pharetra pellentesque.

Duis mctus cx, imperdiet at felis quis,
condimentum laorect diam. Sed imperdict a

nulla vitae condimentum. Aenean aliquam
diam vitac lectus porta, quis placerat mi
il? Pell habitant morbi

ornare  aliquam orci nec cuismod.
Pellentesque rutrum wolputate lectus vel
dapibus. Sed eget mulla quis munc viverra
cgestas ac in clit. Nam scelerisque aliquet
lacus, in ornare risus dictum quis.

Vivamus pellentesque  manris  molestic
auctor iaculis. Pellentesque sollicitudin eros
vitae finibus accumsan. Pellentesque luctus
scelerisque magna sed blandit. Vestibulum
aliquet vencnatis enim, cu lobortis sapien
cgestas commodo. Mauris sapicn nulla,
tempor ut pretium nncld\mt, tincidunt ct

tristique senectus ct netus ct malesuada
fames ac turpis cgestas. In sit amet tincidunt
Ieo. Integer ultricics dolor in libero rhoncus,
id pellentesque tellus feugiat. Phascllus
cursus viverra metus, id tempus ligula
consectetur ct.

Morbi ac lacinia cst. Vestibulum ante ipsum
primis in faucibus orci luctus et ultrices
posucre cubilia Curac; Sed in fermentum
nulla. Sunpendin: venenatis tempus Jmm
non In vel sapicn solli

m blandit wulputate. Aenean pretium

ligula. Fusce sollicitudi que nibh, a
commodo mauris sodales vel Sed
clementum augue ut turpis gravida, sit amet
finibus diam iaculis. Mauris non metus a
tortor finibus consectetur at ct dolor. Etiam
accumsan est dui, ut ultrices odio placerat ut.
Etiam ultricies maximus quam et
vestibulum. Mauris 2 ligula non ecrat
bibendum clementum in cu tortor. Nam
sagittis, mi sed fermentum interdum, risus
est tempus urna, sed tincidunt orci turpis ut

lorem, in bibendum leo
lﬁonculeled,mmqmldm
ullamcorper finibus a sit amet magna.
Aliquam non rhoncus ligula. Morbi
bibendum lorem ut lacus  dignissim
interdum. Phascllus fermentum quis nunc
auctor gravida. Etiam rhoncus libero vitae
neque congue pellentesque vitac at nulla
Sed nec erat vitac ex clementum auctor ut in
neque. stibulum venenatis, urna in tincidunt

fermentum, mauris nisl tincidunt clit, u*

Cambios en base a resultados

612px

1. Se realiz6 el cambio en la plantilla de pagina para cambiar la diagramacion del

contenido. En la propuesta inicial se colocd la diagramacion en una caja de texto corrida, en el
cambio realizado se colocé la diagramacion en dos cajas de texto para cambiar el orden de

lectura.

2. Las dos columnas en la plantilla facilitaran al lector la lectura, esto debido que

el recorrido del 0jo es més corto de izquierda a derecha.
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Capitulo IX



Capitulo IX: Propuesta grafica final

9.1Portada

792px
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Portada

Descripcion

La portada transmite un disefio clasico pero a su vez moderno, el grabado
ornamental genera un sentimiento de economia estable por ser utilizado muchas veces en los
billetes de muchos paises. La palabra sublime transmite el impacto transcendental de la

publicidad.
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9.2 Plantilla de paginas

El placer de pensar
— OO —M

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Ut efficitur lobortis sapien, sed dignissim enim
dignissim non. Donec id facilisis nisi. Curabitur pretium non neque eu pellentesque. Mauris ex ante,
dignissim a placerat in, iaculis quis erat. Quisque ut ullamcorper metus. Donec venenatis nisi in leo mollis,
vitae varius justo sollicitudin. Donec consectetur lacinia arcu sed pretium. Donec sed dui a dui laoreet
ullamcorper. Morbi mollis dignissim ullamcorper. Nunc ornare aliquam orci nec euismod. Pellentesque
rutrum vulputate lectus vel dapibus. Sed eget nulla quis nunc viverra egestas ac in elit. Nam scelerisque
aliquet lacus, in ornare risus dictum quis.

Vivamus pellentesque mauris molestie auctor iaculis. Pellentesque sollicitudin eros vitae finibus
accumsan. Pellentesque luctus scelerisque magna sed blandit. Vestibulum aliquet venenatis enim, eu
lobortis sapien egestas commodo. Mauris sapien nulla, tempor ut pretium tincidunt, tincidunt et ligula.
Fusce sollicitudin pellentesque nibh, a commodo mauris sodales vel. Sed elementum augue ut turpis
gravida, sit amet finibus diam iaculis. Mauris non metus a tortor finibus consectetur at et dolor. Etiam
accumsan est dui, ut ultrices odio placerat ut. Etiam ultricies maximus quam et vestibulum. Mauris a
ligula non erat bibendum elementum in eu tortor. Nam sagittis, mi sed fermentum interdum, risus est
tempus urna, sed tincidunt orci turpis ut nisi. Integer cursus, elit eu interdum rhoncus, justo eros cursus
nibh, eget interdum ligula purus sed risus. Etiam ut mi et leo aliquet pellentesque eu eu nulla. Vestibulum

tincidunt pharetra pellentesque. 79 2px

Duis metus ex, imperdiet at felis quis, condimentum laoreet diam. Sed imperdiet a nulla vitae
condimentum. Aenean aliquam diam vitae lectus porta, quis placerat mi ullamcorper. Pellentesque
habitant morbi tristique senectus et netus et malesuada fames ac turpis egestas. In sit amet tincidunt leo.
Integer ultricies dolor in libero rhoncus, id pellentesque tellus feugiat. Phasellus cursus viverra metus, id
tempus ligula consectetur et.

Morbi ac lacinia est. Vestibulum ante ipsum primis in faucibus orci luctus et ultrices posuere cubilia
Curae; Sed in fermentum nulla. Suspendisse venenatis tempus justo non ullamcorper. In vel sapien
sollicitudin mi blandit vulputate. Aenean pretium pellentesque lorem, in bibendum leo rhoncus a.
Maecenas sed justo quis dui ullamcorper finibus a sit amet magna. Aliquam non rhoncus ligula. Morbi
bibendum lorem ut lacus dignissim interdum. Phasellus fermentum quis munc auctor gravida. Etiam
rhoncus libero vitae neque congue pellentesque vitae at nulla. Sed nec erat vitae ex elementum auctor ut
in neque. stibulum venenatis, urna in tincidunt fermentum, mauris nisl tincidunt elit, ut placerat ex neque
sit amet nunc. Suspendisse et eleifend metus. Fusce ac arcu at ipsum aliquet rhoncus. Cras vitae enim et
felis blandit porta. Integer nisl tellus, venenatis sed nisl in, placerat porttitor mauris. Vivamus non massa
tincidunt, porttitor lorem vitae, volutpat libero. Phasellus lobortis dui et gravida volutpat. Duis

612px
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El placer de pensar
T L —

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit. Ut efficitur lobortis sapien,
sed dignissim enim dignissim non. Donec id
facilisis nisi. Curabitur pretium non neque
eu pellentesque, Mauris ex ante, dignissim a
placerac in, iaculis quis erar, Quisque ut
ullamcorper metus, Donec venenatis nisi in
leo mollis, vitae varius justo sollicirudin,
Donec consectetur lacinia arcu sed pretium,
Donec sed dui a dui laoreer ullamcorper,
Morbi mollis dignissim ullamcorper. Nunc
ormnare  aliquam  orei  nec  euismod.
Pellentesque rutrum  vulputate lectus vel
dapibus, Sed eger nulla quis nunc viverra
egestas ac in elit. Nam scelerisque aliquet
lacus, in ornare risus dictum quis.

Vivamus  pellentesque  mauris  molestie
auctor iaculis. Pellentesque sollicitudin eros
vitae finibus accumsan, Pellentesque luctus
scelerisque magna sed blandit. Vestibulum
aliquet venenatis enim, eu lobortis sapien
egestas  commodo, Mauris sapien nulla,
tempor ut pretium tincidunt, tincidunt et
ligula, Fusce sollicitudin pellentesque nibh, a
commodo mauris  sodales  vel.  Sed
clementum augue ut turpis gravida, sit amer
finibus diam iaculis. Mauris non metus a
tortor finibus consectetur at et dolor. Etiam
accumsan est dui, ut ultrices odio placerat ut,
Etiam  ultricies  maximus  quam et
vestibulum, Mauris a ligula non erat
bibendum elementum in eu tortor. Nam
sagittis, mi sed fermentum interdum, risus
est tempus urng, sed tincidunt orci turpis ut

nisi. Integer cursus, elit eu interdum rhoncus,
justo eros cursus nibh, eget interdum ligula
purus sed risus. Etiam ur mi et leo aliquet
pellentesque  eu  en  nulla,  Vestibulum
tincidunt pharetra pellentesque.

Duis metus ex, imperdiet at felis quis,
condimentum laoreet diam, Sed imperdiet a
nulla vitae condimentum, Aenean aliquam
diam vitae lectus porta, quis placerat mi
ullameorper. Pellentesque habitant morbi
tristique senectus et nerus et malesuada
fames ac rurpis egestas, In sit amet tincidunt
leo. Integer ultricies dolor in libero rhoncus,
id pellentesque tellus feugiar. Phasellus
cursus viverra metus, id tempus ligula
consectetur et

Morbi ac lacinia est, Vestibulum ante ipsum
primis in faucibus orci luctus et ultrices
posuere cubilia Curae; Sed in fermentum
nulla, Suspendisse venenatis tempus justo
non ullameorper. In vel sapien sollicitudin
mi blandit vulputate. Aencan  pretium
pellentesque  lorem, in  bibendum leo
rhoneus a. Maecenas sed justo quis dui
ullamcorper finibus . sit amet magna,
Aliquam  non  rhoncus  ligula,  Morbi
bibendum lorem ur  Jacus  dignissim
interdum, Phasellus fermentum quis nunc
auctor gravida, Etiam rhoncus libero vitae
neque congue pellentesque vite ar nulla,
Sed nec erat vitae ex elementum auctor ut in
neque. stibulum venenatis, urna in tincidunt
fermentum, mauris nisl tincidune elit, ut

612px
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Descripcion

Con una diagramacién clasica en el ambito editorial se desea transmitir

simplicidad en un contenido bastante cargado.
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9.3 Capitulo I del libro modelo

CAPITULO I

oONOR ~

La mdquina de ideas

612px
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Capitulo I del libro modelo

Descripcion

El capitulo uno da a expresar como las grandes ideas son generadas y esto
usualmente es en los momentos que hay relajacion, con una diagramacion simple se desea

descargar el contenido cargado de la linea de la ilustracién en el grabado.
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9.4 Capitulo 11 del libro modelo

CAPITULO II

—— G ———

El placer de pensar

612px

792px
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Capitulo 11 del libro modelo

Descripcion

Una ilustracion contundente del capitulo, la diagramacion se mantiene de la
misma manera para descargar la cantidad de lineas en la ilustracion, un ligero cambio de color

hace que no se vuelva monétono el disefio.
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9.5 Capitulo 111 del libro modelo

CAPITULO III

—_— OO ——

Aprender a escuchar

612px

792pu:
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Capitulo 111 del libro modelo

Descripcion

Continuado con la misma linea de ilustracion, se expresa mediante la capacidad
que los conejos tiene para captar sonidos a grandes distancias el tema central del capitulo

“Aprender a escuchar”
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9.6 Capitulo IV del libro modelo

CAPITULO IV

— GO ———

Las buenas ideas se elevan

612px

792px
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Capitulo 1V del libro modelo

Descripcion

Una ilustracion de un globo aerostatico pretende ejemplificar de una manera

diferente la frase “Las buenas ideas se elevan”
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9.7 Capitulo V del libro modelo

CAPITULO V

— OO ————

Aprovechar el tiempo muerto

792px

612px I
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Capitulo V del libro modelo

Descripcion

Un cambio moderado el color, siguiendo con la misma paleta de color se

ejemplifica al oso panda como el ser humano holgazan.
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9.8 Capitulo VI del libro modelo

CAPITULO VI

S VOV R—

La mdquina del tiempo

792px

l 612px J
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Capitulo VI del libro modelo

Descripcion

Mediante esta ejemplificacion se trata de mostrar una supuesta maquina del
tiempo y de cdmo este influye en nuestras vidas drasticamente, la diagramacion persiste

su curso para mantener los elementos balanceados.
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9.9 Capitulo VI del libro modelo |

CAPITULO VII

—— GO ———

La miisica y la publicidad

612px

792px
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Capitulo V11 del libro modelo

Descripcion

Una conocida vitrola de anteafio representa uno de los artes que moviliza masas e

incluso genera paz en el mundo, la musica.
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9.10 Capitulo V111 del libro modelo

CAPITULO VIII

— oGNP ————

No repitas la historia

612px

792px
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Capitulo V111 del libro modelo

Descripcion

Un ligero cambio en las tonalidades de la ilustracion, texto y linea divisoras,
genera un cambio monocromatico, aunque se continta con la misma linea de diagramacion,

simple y directa.
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9.11 Capitulo IX del libro modelo

CAPITULO IX

— NP ————

Pelea hasta el final

612px

792px
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Capitulo IX del libro modelo

Descripcion

Manteniendo la linea grafica en ilustracion, se muestra un peleador de los afios

1950 aproximadamente al ejemplificar el titulo del capitulo “Pelea hasta el final”.
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Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucion.

En este inciso se da a conocer los requerimientos tecnoldgicos, técnicos y

econdmicos necesarios para implementar la produccion del material presentado.

10.1Plan de costos de elaboracion:

Para la elaboracion de la propuesta preliminar del desarrollo de el libro modelo
digital para ejemplificar temas publicitarios que se imparten en el curso de Comunicacién I,
Facultad de Ciencias de la Comunicacion - FACOM- Universidad Galileo, fueron empleadas 5
semanas de trabajo, 4 dias a la semana, 7 horas diarias, tomando en cuenta la realizacion de los
bocetos. El tiempo en horas invertido en la realizacién del material fue de 140 horas, tomando
de base Q. 60.00 por hora laborada, el precio total de la realizaciéon del material es de

Q.8,400.00.

10.2Plan de costos de produccion:

Para el proceso de digitalizacion de los bocetos, proceso de validacion y
presentacion artes finales digitales fueron necesarias 4 semanas de trabajo, 6 dias a la semana 6

horas diarias dando un total de 144 horas, con un costo de Q.8,640.00

10.3Plan de costos de reproduccion:

Ya que la implementacion del material es por medio de una plataforma digital no

se incurre en costos de reproduccion.
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10.4Plan de costos de distribucion:

Ya que la implementacion del material es por medio de una plataforma digital no

se incurre en costos de distribucion.

10.5Cuadro con resumen general de costos:

Costos Sub-total

Plan de costos

de elaboracién Q.8,400.00

Plan de costos
de produccién Q.8,640.00

_ 0.1 7'040.00
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Capitulo XI Conclusiones y recomendaciones

11.1 Conclusiones

o Se logro desarrollar el libro modelo digital para ejemplificar temas
publicitarios que se imparten en el curso de Comunicacion |11, Facultad de

Ciencias de la Comunicacion - FACOM- Universidad Galileo.

o Se investigé acerca de ilustracion y diagramacion de material editorial
para uso educativo, con la finalidad de generar un puente entre el emisor y
lector.

o Se recopilé informacion acerca de las herramientas publicitarias necesarias
a través de lo aprendido en el pensum de la carrera: Licenciatura en
Comunicacion y Disefio de FACOM, Universidad Galileo para la
ejecucion del material.

o Se logro6 establecer una linea grafica perimetral, para unificar todos los
elementos graficos al momento de su diagramacion dentro del proyecto.

o Se indago6 acerca de grabados del siglo XIX y como se procede para la
edicion de material impreso a digital.

o Se editaron elementos del arte grabado para la elaboracion de todo el
material e implementar la ilustracion artistica de cada capitulo del libro.

o Se logro clasificar orden en relevancia de los capitulos a ilustrar, para

mostrar la manera cronolégica.
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11.2 Recomendaciones

o Mantener las guias perimetrales del disefio y diagramacion.

o Mantener el canal de distribucion, ya que al realizar un cambio la
calibracion del material, debera cambiarse de RGB a CMYK.

o Independientemente que el grupo objetivo sean estudiantes de la
Universidad Galileo, catedra Comunicacion I1l,que comprenden entre los
18 y 35 afios de edad, no es impedimento para que el material no pueda
compartirse con otros estudiantes.

o Se recomienda al escritor mantener actualizado el material, ya que hoy en
dia las tendencias cambias rapidamente.

o Motivar al lector a investigar mas all& de los contenido en este material.
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Capitulo X11: Conocimiento general
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Visualizacion Grafica
Para ordenar los elementos de una
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Semiologia del discurso

Determinar la redaccién adecuada
y concisa de la informacion plasmada
ademas de enfatizar en puntos relevantes.

Creatividad

Indispensable para redactar de una
manera divertida y decidir el tema
grafico del libro.
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Capitulo XIV: Anexos
14.1 Encuesta

(ot

UNIVERSIDAD
La RevolLcidn en 12 Educicion

Facultad de Ciencias de la Comunicacion (FACOM)
Licenciatura en comunicacién y disefio
Proyecto de Tesis
Septiembre, 2015 Guatemala

Geénero Cliente D Nombre
Experto ‘:‘ Profesién
Edad D Grupo objetivo D Puesto

Afios de experiencia en
el mercado

ENCUESTA DE VALIDACION DEL PROYECTO

DESARROLLO DE UN LIBRO MODELO DIGITAL PARA EJEMPLIFICAR TEMAS
PUBLICITARIOS QUE SE IMPARTEN EN EL CURSO DE COMUNICACION 111,
FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION - FACOM- UNIVERSIDAD GALILEO.

ANTECEDENTES

La Facultad de Ciencias de la Comunicacién -FACOM-, Universidad Galileo, catedra comunicacién 111, carece de

material editorial ilustrado, para mostrar mediante imdgenes, temas publicitarios con relacidn a las dreas con que se
conforman dicha cdtedra.

Por estd razdn, se muestra la necesidad de realizar un libro modelo ilustrado que tenga contenido gréfico para la simple
comunicacién y facil visualizacién.

INSTRUCCIONES

Basado en la informacién anterior, observe ¢l material y conteste segiin su criterio profesional las siguientes preguntas
de validacién.
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PARTE OBIETIVA

1) ;Considera importante desarrollar de un libro modelo digital para ejemplificar temas publicitarios que se imparten en el curso
de conmmmicacién ITT, Facultad de Ciencias de la Comumnicacién - FACOM- Universidad Galileo?

Si \:‘
NDI:‘

2) {Considera necesario investigar acerca de 1lustracion y diagramacion de material editorial para uso educativo, con
1a finalidad de generar un puente entre el emisor y lector?

si ||
No\:l

3) ;Considera importante recopilar informacién acerca de las herranmuentas publicitarias necesarias a través de lo
aprendido en el pensum de la carrera: Licenciatura en Comumicacion y Disefio de FACOM, Universidad Galileo para
la ejecucidén del material?

si ]
No\:|

4) ;Considera importante establecer linea grafica perimetral, para unificar todos los elementos graficos al momento
de su diagramacion dentro del proyecto?

si[ ]
NOD

5);Considera factible indagar acerca de grabados del siglo XIX y como se procede para la edicién de material impreso
a digital?

si ]

No l:'

6) (Considera importante editar elementos del arte grabado para la elaboracidén de todo el material v lograr
implementar la 1lustracién artistica de cada capitulo del libro?

Si EI
NOI:'

T} ;Considera de suma importancia clasificar orden en relevancia de los capitulos a ilustrar, esto para mostrar la
manera cronolégica?

si [ |
NOI:'

PARTE SEMIOLOGICA
8) ;Considera que el uso de pocos colores en el material ayuda a que el estudiante se mantenga enfocado en el libro?

Mucha ayuda L] Poca ayuda \:| Nada de ayuda |:|
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Parte semioldgica

9) Segiin su cniterio jeonsidera el tema de publicidad divina es eficaz, para el aprendizaje?

Eficaz [_] Pocoeficaz || Nadaeficaz [

10) Bajo su criterio jeonsidera las ilustraciones acertadas con respecto al tema?
Acertadas [:] Poco acertadas D Nada acertadas C]
11) ;Considera la tipografia legible para su lectura?
Legible [:] Poco legible D Nada legible D
12) ;Considera la diagramacion eficaz para su lectura?

Eficaz D Poco eficaz D Nada eficaz [:l
13) Segiin su criteno gel disenio influye positivamente en el aprendizaje?
Influye D Influye poco D No influye D
PARTE OPERATIVA

14) Bajo su criterio ,considera que el material digital es el apto para el grupo objetivo?

Adecuado D Poco adecuado D No es el medio adecuado D

15) ;Considera que la guia realizada es lo suficientemente clara para ejecutar el libro?

Clara D Poco claro ,:] Nada claro I:]

Observaciones:

Gracias
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14.2Tabla de resultados

PARTE OBJETIVA

Pregunta No.1
Expertos
Chientes
Grupo objetivo
Totales

Pregunta No.2
Expertos
Clientes
Grupo objetivo
Totales

Pregunta No.3
Expertos
Chientes
Grupo objetivo
Totales

Pregunta No.4
Expertos
Clientes
Grupo objetive
Totales

Pregunta No.5

Clientes
Grupo objetivo
Totales

Pregunta No.6
Expertos
Chientes
Grupo objetivo
Totales

Pregunta No.7

Expertos
Clientes
Grupo objetivo
Totales

A]temmvns

Altemativas

Porcentaje (%)

Si No
10% 0%
6.67% 0%
83.33% 0%
100% 0

Porcentaje (%)

Si No
10% 0%
6.67% 0%
83.33% 0%
100% 0%

Porcentaje (%)

Si No
10% 0%
6.67% 0%

_83.33% 0%
100% 0%

Porcentaje (%)

Si o No
10% 0%
6.67% 0%
83.33% 0%
100% 0%

Porcentaje (%)

Si et No
10% 0%
6.67% 0%
83.33% 0%
100% 0%

Porcentaje (%)

Si = No
10% 0%
6.67% 0%
83.33% 0%
100% 0%

Porcentaje (%)

Si = No
10% 0%
6.67% 0%
83.33% 0%
100% 0%
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PARTE SEMIOLOGICA
Pregunta No.8

Expertos
Chientes

Grupo objetivo
Totales

Pregunta No.9
Expertos
Chentes

Grupo objetivo
Totales

Pregunta No.10
Expertos
Clientes

Grupo objetivo
Totales

Pregunta No.11
Expertos
Chentes

Grupo objetivo
Totales
Pregunta No.12
Expertos
Clhientes

Grupo objetivo
Totales

Pregunta No.13
Expertos
Chentes

Grupo objetivo
Totales

Altemativas
Mucha Poca

5

2

-

18

0O~ © w

2

Altemativas
Mucha Poca

L
O O e

Altemativas
Mucha  Poca

3
5

3

oo oo

30

Altemativas
Mucha Poca
3
2
25

oo ©

30

Altemativas
Mucha Poca
-

2
25

Ll (==

29

Altemativas
Mucha Poca
3
2
23

oo ©O O

28

Porcentaje (%)
Mucha Poca Nada
6.66 333% 0%
6.66 0% 0%
60% 23.33% 0%
73.32% 26.66% 0%
Porcentaje (%)
Mucha Poca Nada
6.66 333% 0%
6.66 0% 0%
83.33%% 0% 0%
Porcentaje (%)
Mucha Poca Nada
10% 0% 0%
6.66% 0% 0%
83.33% 0% 0%
100% 0% 0%
Porcentaje (%)
Mucha Poca Nada
10% 0% 0%
6.66% 0% 0%
83.33% 0% 0%
100% 0% 0%
Porcentaje (%)
Mucha Poca Nada
6.66 333% 0%
6.66 0% 0%
83.33%% 0% 0%
96.63% 333% 0%
Porcentaje (%)
Mucha Poca Nada
10% 0% 0%
6.66% 0% 0%
76.66% 6.66% 0%
93.32% 6.66% 0%
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PARTE OPERATIVA

Pregunta No.14

Expertos
Clientes

Grupo objetivo
Totales

Pregunta No.15

Expertos
Clientes

Grupo objetivo
Totales

14.3Fotografias de encuestados

Expertos

Licda. Alejandra Rodriguez.

Porcentaje (%)

Altemativas

Adecuado Poca  Nada
3 0 0

2 0 0

235 0 0

30 0 0
Alternativas

Clara Poca Nada
3 0 0

2 0 0

25 0 0

30 0 0

Adecuado Poca Nada
10% 0% 0%
6.67% 0% 0%
83.33% 0% 0%
100% 0% 0%
Porcentaje (%)
Clara Poca Nada
10% 0% 0%
6.67% 0% 0%
83.33% 0% 0%
W‘o 0% 0%
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Fotografias de encuestados

Licda. Sharon Alonzo.

Lic. Jorge Ortiz.
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Fotografias de encuestados

Licda. Melissa Elias.

Grupo Objetivo.

Joshua Moran.
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Fotografias de encuestados

Alejandra Echeverria

Paulina Molina.

159



Fotografias de encuestados

Dayanne Villacorta.

Judy Escobar.
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Fotografias de encuestados

Monica Reyes.
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Fotografias de encuestados

Wendoline Castillo.

Camilo Roche.
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Fotografias de encuestados

Gary Castillo

Moisés Lopez.
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Fotografias de encuestados

Alma Peraza.

Nissa Saravia.
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