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Resumen

El estudio de fotografia Erizo no cuenta con un disefio de guias digitales para que
los clientes reales y potenciales visualicen la vestimenta y accesorios necesarios para las
distintas sesiones que realiza el estudio. Por lo cual se planted el siguiente objetivo
general:

Disefiar guias digitales para visualizar la vestimenta, accesorios y posturas
necesarias durante las sesiones fotograficas que realiza el estudio Erizo Fotografia.

Se realizd una herramienta de validacion para conocer la percepcion del grupo
objetivo, conformado por personas entre 25 y 40 anos de edad, con educacion
universitaria, de nivel socioeconémico alto AB, medio-alto C1 y medio-bajo C2. Estas
personas tienden a ser mujeres recién casadas y nuevas madres. Igualmente se validé con
cinco expertos en las areas de comunicacion y disefio.

El resultado obtenido fue del disefio de cuatro guias digitales de distintos temas,
compuestas por ilustraciones e informacion necesaria para una comunicacion completa,
clara y eficaz entre el estudio de fotografia y sus clientes.

Se recomendd que la empresa siempre asegure las guias como propiedad de Erizo
cuando sean publicadas a los medios digitales y, al momento de implementar cambios, se

mantenga su originalidad, funcion y eficacia.



Para efectos legales inicamente la autora es responsable del contenido de este proyecto.
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Capitulo I- Introduccion



1.1 Introduccion

Erizo Fotografia es un estudio fotografico que ha estado operando con bastante €xito
desde su apertura, y desde entonces han encontrado dificultad en la comunicacidon con sus
numerosos clientes sobre sus sesiones. Esta falta de comunicacion se ha convertido en un
intercambio constante de informacion desorganizada y confusa al cliente que aun, al llegar al dia
de su sesion, llegan con mas dudas. Para solucionar este problema de comunicacion es necesario
disponer de guias digitales que contengan toda la informacion necesaria ya que actualmente no
cuentan con tales disefios. Estas guias deben abarcar informacion organizada sobre la vestimenta
y accesorios recomendadas para las sesiones fotograficas que ofrece Erizo y ser publicadas
digitalmente para facilitar el intercambio de informacion.

Para lograr este proyecto, es necesario una investigacion extensa de cada tema y una
observacion de las necesidades que tiene la empresa acerca de las guias para implementar la
investigacion y cumplir con todas las necesidades para obtener un proyecto con alta
funcionalidad. Es necesario que la diagramacion de las guias se haga con simplicidad y con uso

de ilustraciones para concluir con un trabajo eficiente.



Capitulo II- Problematica



Erizo Fotografia es un estudio de fotografia que provee un servicio de toma y edicion de
fotografias profesionales. Actualmente se ve en la tarea de explicar a todos los clientes que
cotizan una sesion fotografica por correo o por teléfono sobre la sesion, tipo de ropa y accesorios
que se les recomienda utilizar, ya que los clientes no tienen este conocimiento, lo que conlleva
que el estudio pierda tiempo con llamadas de distintos clientes con sus dudas.

2.1 Contexto:

Desde su apertura, Erizo Fotografia ha adquirido varios clientes y conforme pas6
el tiempo se vio la necesidad de proveer algun tipo de disefio digital que pudiera asistir
con comunicacion de la informacion para las distintas sesiones fotograficas que ofrecen,
que también podia ofrecer recomendaciones para cada sesion.

Anteriormente, Erizo mandaba correos individuales a cada cliente para sugerir
vestimenta y accesorios dependiendo de la sesion de fotografia que se realizaba. Nunca
ha existido un correo estandar para las distintas sesiones, siempre se ha tenido que
comunicar una y otra vez a cada cliente, ya sea por medio de llamadas, mensajes o
correos para responder las dudas que tengan lo clientes y hacer sugerencias. En varias
ocasiones a los clientes no les ha gustado la sugerencia por la que deciden hacer las cosas
a su manera y a veces sus ideas no ayudan a la fotografa a tomar fotografias
profesionales.

Se sugiere el disefio de guias digitales para proveer informacion al cliente acerca
de su sesion fotografica especifica. La informacion a proveer es para sugerir y guiar al
cliente acerca de la vestimenta adecuada y accesorios que se podrian utilizar dentro del

marco de fotografia.



2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio:

El estudio de fotografia Erizo no cuenta con un disefio de guias digitales para
visualizar la vestimenta, accesorios y posturas necesarias para las distintas sesiones
fotograficas que realiza el estudio.

2.3 Justificacion:

Para sustentar las razones por las que se consideré importante el problema y
la intervencién del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de
cuatro variables: magnitud, vulnerabilidad, trascendencia y factibilidad.

2.3.1 Magnitud:

Magnitud

Repubica
de Guatemala.

® Ciudad Capital 4.5 millones
de Guatemala. de habitantes

® Estudios de
Fotografia en la aprox. 20
zona 10.

® 3Jesiones por mes en el
estudio de fotografia Erizo.



2.3.2 Vulnerabilidad:

Al no tener disefio de guias digitales, el estudio de Erizo Fotografia ha
tenido que desarrollar individualmente a cada cliente la misma informacion una y
otra vez con la intencién de resolver dudas, por lo que se pierde tiempo
atendiendo a cada uno individualmente y se pretende realizarlo de forma estandar.
2.3.3 Trascendencia:

Con el disefio de este proyecto, se reduciran las dudas que tendran los
clientes y reducira el tiempo que se pierde comunicando respuestas y sugerencias.
Estos disefios de guias digitales estaran proporcionando informacion a los clientes
que tipicamente no conocen, informacion que les permita entender el propdsito
del uso de distintas combinaciones de colores y accesorios; también incluira el
uso adecuado de cada uno de los anteriores.

2.3.4 Factibilidad:

El desarrollo del disefio de guias para Erizo Fotografia es factible porque
cuenta con los siguientes recursos:

2.3.4.1 Recursos Humanos:

La organizacion cuenta con el factor humano adecuado, que tiene
la capacidad, el conocimiento, la experiencia y las habilidades para el
manejo, funcionamiento de los demas recursos, lo que da la posibilidad de

desarrollar las funciones que desempefian dentro de la organizacion.



2.3.4.2 Recursos Organizacionales:

La ejecutiva de la organizacion, Ximena Garcia, autoriza al
personal para que esté¢ en disposicion de brindar toda la informacién
necesaria de la empresa para llevar a cabo este proyecto.
2.3.4.3 Recursos Economicos:

La organizacion cuenta actualmente con los recursos necesarios
que posibilita la realizacidon de este proyecto.
2.3.4.4 Recursos Tecnologicos:

La organizacion cuenta con el equipo y las herramientas
indispensables para elaborar, producir y distribuir el resultado del proyecto

de graduacion.



Capitulo III- Objetivos de Disefo



3.1 Objetivo General:

Disefiar guias digitales para que los clientes reales y potenciales visualicen la
vestimenta y accesorios necesarias durante las sesiones fotograficas que realiza el estudio
Erizo Fotografia.

3.2 Objetivos Especificos:

e Investigar informacion relacionada con las guias digitales para obtener de manera
adecuada la integracion a este proyecto.

e Recopilar informacién acerca de la empresa para conocer las necesidades del
cliente y la informacidén sobre vestimenta y accesorios que requiere una sesion
fotografica.

e Diagramar la informacién de cada guia digital para que sea entendida por el

cliente y permita realizar una sesion fotografica de calidad.



Capitulo IV- Marco de Referencia



4.1 Informacion general del cliente:
4.1.1 BRIEF

Proyecto: Guias digitales de sesiones fotograficas para sugerir vestimenta y
accesorios para cada sesion fotografica.
DATOS DEL CLIENTE (EMPRESA)
Nombre del cliente (empresa): Erizo Fotografia
Direccion: 15 ave. A 14-09, zona 10 Oakland II
Email: www.erizofoto.com Tel: 2221-9163
Contacto: Ximena Garcia Celular: 5897- 0897
Antecedentes: Somos mas que un estudio de fotografia profesional. En Erizo
Fotografia encontraras todos lo que necesites para capturar estos momentos de la
vida que pasan tan rapido, es por esto que queremos capturarlos por siempre.
Brindamos un servicio personalizado y de calidad para capturar los mejores
momentos de la vida.
Oportunidad identificada: El estudio Erizo fotografia carece de una ayuda
visual para sus clientes, conforme a las sesiones que hayan cotizado.
Mision: Capturar las etapas mas importantes de la vida por medio de experiencias
y momentos que dan como resultado una hermosa fotografia, un legado de por
vida.
Vision: Satisfacer a nuestros clientes y ser parte de su vida y crecimiento, por
medio de la calidad y profesionalismo con la ayuda de nuestra experiencia,
capacidad y responsabilidad del equipo de trabajo.

Delimitacion geografica: Ciudad de Guatemala, Guatemala.



Grupo Objetivo: Mujeres de clase media-alta que desean capturar y conservar un
momento o etapa especial.

Principal beneficio al grupo objetivo: No olvidar nunca un evento ni el
momento especial.

Competencia: Kodak y cualquier otro estudio de fotografia en Guatemala.
Posicionamiento: No solo se ofrecen sesiones de fotografias en un estudio de
interior, sino también en exteriores y en eventos.

Factores de diferenciacion: Manejo eficiente de los medio de comunicacion,
ofertas y descuentos por temporadas y para clientes frecuentes y edicién
profesional de las fotografias para mejorar calidad y corregir cualquier
desperfecto.

Objetivo de mercadeo: Transferir a un local méas amplio y versatil para el
crecimiento de la empresa y el aumento de clientes.

Mensajes claves a comunicar: Proporcionar informacion suficiente para que el
cliente pueda venir preparado y relajada para la sesion de fotografias para permitir
un servicio productivo y profesional que les traerd alegria sin fin.

Reto del disefio y trascendencia: Erizo ya tiene un disefio general y se intentara
mejorar, ampliar y categorizar ese disefio. La investigacion de poses y accesorios
que se recomienda para la sesion de fotografias que también se presentan como un
resto para el disefio final.

Materiales a realizar: 1) Guia para sesion fotografica basica. 2) Guia para bodas.

3) Guia para recién nacidos. 4) Guia para “Smash the Cake”.



Organigrama del estudio, Erizo Fotografia:

Gerente y fotografa.

Alejandra Rosales | Michelle Moscoso \ \

DATOS DEL LOGOTIPO

Colores: Los colores utilizados para el logotipo son: gris, blanco y colores pastel
dependiendo del lugar en que se publicara.

Tipografia: El logotipo de Erizo Fotografia estd compuesto por dos tipografias
san serif.

Forma: Es un imagotipo compuesto de una ilustracion de un erizo y el nombre de

la empresa con variante horizontal y vertical.

FRIZ ERIZO

FOTOG iA

f/erizofoto




4.1.2 FODA

10

El FODA es una estrategia que analiza la empresa y establece fortalezas,

oportunidades, debilidades y amenazas, en cuanto a la competencia al proveer

informacion para hacer cambios y avanzar en el crecimiento de la empresa.

Fortalezas:

Oportunidades:

e En lazona 10 Erizo Fotografia es de
los pocos estudios fotograficos que
ofrecen mas de solo un set para
tomar las fotografias, pero también
ofrecen servicios para eventos
especiales, al igual que una sesion
de fotografias en ambientes
exteriores.

e Tiene un ambiente acomodado para
nifos.

e Se orienta a mas que solo un grupo

objetivo.

e Desarrollar un servicio mas rapido
y sencillo para el cliente.

e Al cortar el tiempo gastado en la
atencion al cliente se permite mas
tiempo en la edicion e impresion de
las fotografias para ser entregados

al cliente.

Debilidades:

Amenazas:

e No tiene un estudio lo
suficientemente grande para
acomodar a mas de seis o siete

personas.

e [Existe mucha competencia en

Guatemala.




Capitulo V- Definicion del Grupo Objetivo



11

Las personas que forman el grupo objetivo de Erizo Fotografia generalmente son muy
organizados, sociales y de buen corazon. El grupo estd compuesto, principalmente, de mujeres
entre veinte y cuarenta y cinco afios de edad y por esta razéon la mayoria de las sesiones se
orientan en las distintas etapas de sus vidas, tal como el matrimonio, fotos de bebé, celebraciones
de cumpleafios y retratos familiares.

5.1 Perfil Geografico:

El grupo objetivo se encuentra en el area metropolitana de la ciudad de

Guatemala. La ciudad est4 ubicada a una altitud media de 1500 metros sobre el nivel del

mar con la una poblacion de 4.7 millones. El clima dentro de la ciudad de Guatemala es

subtropical.

5.2 Perfil Demografico:

El perfil demografico de Erizo Fotografia son personas entre 25 y 40 afos de edad
con educacion universitaria, de nivel socioecondémico alto AB, medio-alto C1 y medio-
bajo C2. Estas personas por la mayor parte tienden a ser mujeres recién casadas y nuevas

madres.



Tabla de niveles socio economicos:
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Nivel Alto AB Nivel Medio— Nivel Medio— Nivel Bajo D Nivel Popular E
4.2%) Alto C1 (5.5%) Bajo C2 (32.5%) | (38.3%) (19.5%)

Ingresos Ingresos Ingresos Ingreso familiar Su ingreso Su ingreso

mensuales superiores a los a | familiares oscilan | oscila en un promedio promedia
Q49.600 al mes | en un promedio de | promedio de Q10, | mensual esta Mensual menor a

Q23, 500 al mes 500 al mes. comprendido los Q 1,100
alrededor de los
Q2,500

Educacion La mayoria son Su nivel Su nivel Secundaria Su nivel
graduados educacional educacional se incompleta o educacional es
universitarios, supera los encuentra en Primaria Escaso y en
mucho de ellos estudios estudios completa. muchos casos no
con grados secundarios primarios y cursado ningun
avanzados completos y secundarios estudio.

universitarios. completos.

Ocupacién | Propietarios de Tienen un nivel de | Por lo general son | El jefe de familia | El jefe de familia
sus fuentes de vida bastante profesionales, puede ser obrero, | realiza tareas que
ingresos, duefios | holgado. Son Comerciantes, dependiente, no Requieren
de comercios, ejecutivos de pequefios auxiliar de ningun
industriales, empresas privadas | industriales, actividades conocimiento,
fincas, agricolas, | o publicas ejecutivos de especializadas, usualmente no
ganaderas, también pueden mandos medios. obreros sin tiene trabajo fijo,
empleados ser duefios de especializacion sino que en
administrativos negocios alguna. Varios trabajos de
de alto nivel, etc. | medianos. miembros de la oportunidad.

familia
contribuyen al
ingreso familiar.

Vivienda Vivienda propia | Viven en sectores | Habitan en casas | Viviendas Poseen viviendas
y lujosa con mas | residenciales o en | modestas, no de modestas precarias en zonas
de 6 habitaciones | colonias. Las lujo pero localizadas en marginales.

y jardin amplio casas poseen al confortables. barrios y
en zonas y menos 4 Generalmente con | colonias
colonias habitaciones. 3 habitaciones en | populares,
residenciales Pueden ser hechas | colonias de casas | edificios
a sus iguales. multifamiliares
especificaciones. etc. (casi siempre
alquiladas.

(Wordpress.com, 2013)
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5.3 Perfil Psicografico:

Las personas que forman parte de este grupo objetivo, aunque la mayoria son
mujeres, tienden a ser bastante sociables y enérgicos y disfrutan de una agenda social
bastante ocupada. A menudo disfrutan de celebraciones de todo tipo y tradicionalmente
haran un evento formal para atraer la atencion y el chisme. Las mujeres de este grupo

disfrutan especialmente de ir de compras y pasar tiempo en los centros comerciales.

5.4 Perfil conductual:

Estas mujeres que acuden al servicio de fotografias profesionales en Erizo, se ven
atraidas a las sesiones por lo alegre y emocionante que son, ya que lo que quieren es
conmemorar la felicidad que sienten en esa etapa de sus vidas. Al momento de
seleccionar las imagenes que quieren, se ven motivadas a seleccionar de mas por lo que
les gusto tanto. Ademas de seleccionar mas fotografias, estdn mas dispuestas a comprar

de otros articulos que mejoran el servicio que recibieron.



Capitulo VI: Marco Teorico
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6.1 Conceptos Fundamentales Relacionados con el Producto o Servicio:

6.1.1 Servicio: Actividad o beneficio o satisfaccion ofrecido para la venta que es
esencialmente intangible y no da lugar a la apropiacion de algo (Armstrong &
Kotler, 2011).

6.1.2 Fotografia: Es el arte y la técnica para obtener imagenes duraderas debidas
a la accion de la luz. Es el proceso de capturar imagenes y fijarlas en un medio
material sensible a la luz. Basdndose en el principio de la camara oscura, se
proyecta una imagen captada por un pequefio agujero sobre una superficie, de tal
forma que el tamafo de la imagen queda reducido. Para capturar y almacenar esta
imagen, las cdmaras fotograficas utilizaban hasta hace pocos afios una pelicula
sensible, mientras que en la actualidad, en la fotografia digital, se emplean
sensores CCD; CMOS y memorias digitales. Este término sirve para denominar
tanto al conjunto del proceso de obtencion de esas imagenes como a su resultado:
las propias imagenes obtenidas o «fotografias» (Lexicoon.org, 2016).

6.1.3 Cliente: Aquella persona natural o juridica que realiza la transaccion
comercial denominada compra (Lexicoon.org, 2016).

6.1.4 Tluminacion: Alumbrado publico, iluminacion de espacios publicos;
iluminacién en fotografia (Lexicoon.org, 2016).

6.1.5 Props: O apoyos son elementos que sirven como medio de apoyo o
asistencia. Cualquier articulo, a parte de vestuario y escenografia utilizados por un
actor o artista durante una actuacion en el escenario o en una pelicula

(Thefreedictionary.com, 2016).
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6.1.6 Editar: Preparar un texto, una obra musical, una pelicula o grafica para ser
publicado o emitido, cuidando de su forma y contenido (Thefreedictionary.com,
2016).

6.1.7 Conceptualizacion: Confeccion de una idea organizada con datos reales
(Thefreedictionary.com, 2016).

6.1.8 Adobe Photoshop: Una aplicacion de edicion de imdgenes y disefio que
constituye la base de casi todos los proyectos creativos. Trabaja en escritorios y
dispositivos moviles para crear y mejorar fotografias, disefios de aplicaciones web
y méviles, arte en 3D, videos y mas (Adobe.com, 2016).

6.1.9 Adobe Illustrator: Aplicacion de graficos vectoriales estandar del sector
que permite crear logotipos, iconos, bocetos, fotografias y complejas ilustraciones
para cualquier formato: impreso, web, interactivo, video y moévil (Adobe.com,
2016).

6.1.10 Cita: Es un acuerdo mutuo de reunion fijado para un tiempo o lugar

especifico (Dictionary.com, 2016).

6.2 Conceptos Fundamentales Relacionados con la Comunicacion y el Diseiio:

6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion:
6.2.1.1 Comunicacion: Transmision de informacion verbal y no verbal
entre alguien que quiere expresar una idea y alguien que espera recibirla, o
de quien se espera que la tenga. Los cuatro elementos son el mensaje, la

fuente del mensaje, el canal de comunicacion y el receptor.
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6.2.1.2 Informacion: Comunicacion o adquisicion de conocimientos que
permiten ampliar o precisar los que se poseen sobre una materia
determinada (Real Academia Espafiola, 2016).

6.2.1.3 Emisor: Establecimiento o persona que goza del privilegio de
emision o la distribucion de una informacion (Larousse, 2006).

6.2.1.4 Receptor: persona u objeto que recibe una sefial o mensaje de
comunicacion (Larousse, 2006).

6.2.1.5 Medios de comunicacion: Son aquellos instrumentos que son
utilizados actualmente en las sociedades para informar y comunicar un
mensaje de manera masiva a la poblacion para alcanzar su grupo objetivo
(Concepto.de, 2015).

6.2.1.6 Redaccion: Escrito que se ha redactado; ejercicio que consiste en
un relato escrito sobre un tema determinado (Larousse, 2006).

6.2.1.7 Comunicacion digital: La transmision de una informacion o idea
a través de medios digitales utilizando nuevos métodos para aumentar su
propagacion y capturar el interés de su grupo objetivo y mas que €so
requiere la interacciéon y colaboracion entre las personas para que la

informacion o idea sea funcional (Jose Zambrano, 2013).

6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio:

6.2.2.1 Disefio: Traza, delineacion de un edificio o de una figura.
Descripcion o bosquejo de alguna cosa hecho por palabras.
6.2.2.2 Impresion: Reproduccion de un texto o una ilustraciéon en una

imprenta. Proceso para la produccion de textos e imagenes, tipicamente
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con tinta sobre papel usando una prensa mecanica. A menudo se realiza
como un proceso industrial a gran escala, y es una parte esencial de la
edicion de libros (Lexicoon.org, 2016).

6.2.2.3 Ilustracion: Estampa, grabado o dibujo que adorna o documenta
un libro. Publicacién, cominmente periddica, con ldminas y dibujos,
ademas del texto que solia contener (Real Academia Espaiiola, 2016).
6.2.2.4 Fotografia: Procedimiento o técnica que permite obtener
imagenes fijas de la realidad mediante la accion de la luz sobre una
superficie sensible o sobre un sensor (Real Academia Espafiola, 2016).
6.2.2.5 Diagramacion: La elaboracion de un esquema, grafico o dibujo
con el fin de mostrar las relaciones entre las diferentes partes de un
conjunto (Real Academia Espafiola, 2016).

6.2.2.6 Tipografia: Modo o estilo en que estd impreso un texto (Real
Academia Espafiola, 2016).

6.2.2.7 Infografia: Es una combinacion de imdagenes sintéticas,
explicativas y faciles de entender y textos con el fin de comunicar
informacion de manera visual para facilitar su transmision. Ademas de las
ilustraciones, podemos ayudar mas al lector a través de graficos que
puedan entenderse e interpretarse instantaneamente (Ofifacil, 2016).
6.2.2.8 Guias digitales: Una ayuda por medios digitales que asiste a una
persona a comprender algo y luego poder utilizar este nuevo conocimiento

adecuadamente.
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6.2.2.9 Diseiio Grafico: Es el arte o profesion de la comunicacion visual
que combina imagenes, palabras e ideas para transmitir informacién a un
publico, sobre todo para producir un efecto especifico (Dictionary.com,
2016).

6.2.2.10 Disefio Editorial: Estructura y composicion que forma a libros,
revistas, periodicos, catdlogos, caratulas, volantes, afiches, entre otros. Es
la rama del disefio grafico que se enfoca de manera especializada en la
estética y disefio tanto del interior como el exterior de los textos
(Staffcreativa.pe, 2014).

6.2.2.11 Diseiio Web: Planeacion y creacion de sitios web y sus funciones
(Dictionary.com, 2016).

6.2.2.12 Disefio Digital: Procesos de creacion de imagenes, técnicas de
expresion grafica, y tecnologias computacionales, conducentes a la
busqueda de soluciones visuales Optimas a los problemas de la
comunicacion grafica y publicitaria (Senati.edu.pe, 2016).

6.2.2.13 Guias: Dirigir o conducir a una persona u objeto a tomar una
decision o ir en una direccidon para llegar a la conclusion mas deseada

(Real Academia Espafiola, 2016).
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6.3 Ciencias Auxiliares, Artes, Teorias y Tendencias:
6.3.1 Ciencias:
6.3.1.1 Semiologia: Estudio de los signos en las sociedades humanas y la
manera en que el lenguaje, educacion y crianza afecta el entendimiento de
estos mismos signos (Real Academia Espafiola, 2016).
6.3.1.2 Semiologia de la imagen y del discurso: La manera en que una
persona percibe e interpreta lo que ve y oye de acuerdo a sus experiencias
y emociones. Estos son compuestos por elementos especificos como el
simbolismo, la continuidad, la simplificacion, el impacto emocional entre
otros que motivan una reaccion en las personas, especialmente al aplicar el
conocimiento de su cultura y psicologia (Slideshare.net, 2011).
6.3.1.3 Sociologia: Ciencia que trata de la estructura y funcionamiento de
las sociedades humanas (Real Academia Espafiola, 2016).
6.3.1.4 Tecnologia: Conjunto de teorias y de técnicas que permiten el
aprovechamiento practico del conocimiento cientifico (Real Academia
Espafiola, 2016).
6.3.1.5 Psicologia: Filosofia que trata del alma, sus facultades y
operaciones. De manera general la psicologia puede definirse la ciencia
que estudia los fendémenos que se atribuyen al alma, sus causas y sus
efectos (Hijos de J. Espasa, 1922).
6.3.1.5.1 Psicologia de la comunicacion: Forma parte de la
psicologia social que analiza la conducta comunicativa del ser

humano hacia otros (Slideshare.net, 2016).
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6.3.1.5.2 Psicologia del consumidor: Estudiar el comportamiento
del consumidor y los aspectos psicologicos que influyen en la
decision de compra de una persona (Parduelles, 2013).
6.3.1.5.3 Psicologia del color: Es un campo de estudio que esta
dirigido a analizar el efecto del color en la percepcion y la
conducta humana (Psicologiadelcolor.es, 2013).
6.3.1.6 Economia: Ciencia que estudia los métodos mas eficaces para
satisfacer las necesidades humanas materiales, mediante el empleo de
bienes escasos (Real Academia Espafola, 2016).
6.3.1.7 Lingiiistica: Es el estudio cientifico tanto de la estructura de las
lenguas naturales y de aspectos relacionados con ellas como de su
evolucion historica, de su estructura interna y del conocimiento que los

hablantes poseen de su propia lengua (Lexicoon.org, 2016).

6.3.2 Artes

6.3.2.1 Tipografia: Es el arte de utilizar formas graficas que expresen el
lenguaje y combinar diferentes tipos para comunicar un sentimiento o
cambio de tono (Lexicoon.org, 2017).

6.3.2.2 Dibujo: La expresion grafica de plasmar un concepto a una
superficie plana con el uso de diferentes técnicas (Concepto.de, 2016).
6.3.2.3 Tlustracion: Son imagenes o dibujos que adornan o documenta
alglin texto para mejor explicar el mensaje al lector (Real Academia

Espafiola, 2016).
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6.3.3 Teorias
6.3.3.1 Gestalt: Teoria que explica como la similitud, proximidad,
continuidad y cierre entre distintas figuras asisten a la percepcién de
patrones para identificar algo especifico (Slideshare.net, 2010).
6.3.3.2 Teoria del color: La aplicacion de reglas en la mezcla de colores
de acuerdo a su saturacion para conseguir el efecto deseado (Ecured.cu,
2017).

6.3.4 Tendencias
6.3.4.1 Minimalismo: Tendencia que utiliza elementos bésicos como
figuras geométricas y colores puros que se adhiere al efecto 2D. Se utiliza
bastante en toda clase de arte digital y se considera a tener mas estetismo
que el 3D (Lexicoon.org, 2017).
6.3.4.2 Disefio plano: Es un disefio hecho con simplicidad sin utilizar
efectos que le den la apariencia de ser un disefio en 3D como las sombras

y texturas (Kelsey campbell-dollaghan, 2017).



Capitulo VII- Proceso de Disefo y Propuesta

Preliminar.
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7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico:

El conocimiento de la informacion obtenida en el marco teorico, permite realizar
aspectos técnicos y elementales del proyecto para producir mejoras, no solo en este
trabajo, sino que también para la sesion de fotografia.

7.1.1 Fotografia: En este proyecto, la fotografia es importante para su desarrollo,

ya que el servicio que presta la empresa Erizo Fotografia son variaciones de lo

mismo.

7.1.2 Diseiio Grafico: Para comunicar y disefiar adecuadamente al proyecto un

conocimiento alto del disefio grafico. Se aplica al disefio de las guias para que el

cliente pueda utilizarlas.

7.1.3 Comunicacion: Por medio de las guias, Erizo Fotografia podrd comunicar

informacion especifica que ayuda a los clientes en su preparacion para su sesion

fotografica.

7.1.4 Diagramacion: En este proyecto la diagramacion se utilizard para planear

como ird colocado el texto, las imagenes y objetos graficos que seran utilizados en

el disefio de cada una de las guias.

7.1.5 Disefio Digital: Se aplica a este proyecto, ya que por este medio se les

estara presentado a los clientes y hay que asegurar que el formato que se use para

este medio sea el indicado para proporcionar alta calidad y claridad.

7.1.6 Tlustracion: Es la técnica que se aplica a este proyecto para proveer ayuda

visual y aumentar su funcionalidad.

7.1.7 Semiologia: Se aplica esta ciencia al proyecto para sugerir todo aquello que

un grupo especifico le ve algo significativo.
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7.1.8 Psicologia del Color: Esta ciencia se puede aplicar al proyecto para escoger
la combinacion de colores que mejor se ajuste al cliente.
7.1.9 Economia: Este estudio aplica al proyecto, ya que permite entender mas al
grupo objetivo y ajustar el proyecto a que encaje a su nivel socioecondmico.
7.1.10 Guias: Al comprender lo que es una guia y lo que se puede se lograr con
ello, permiti6 el desarrollo del proyecto y motivo el andlisis de informacion para
luego ajustarlo de manera funcional al proyecto.
7.2 Conceptualizacion:

7.2.1 Método: Mapa mental

Es una técnica que permite observar una linea de pensamiento y como se
relacionan las distintas ideas y observaciones. A través de un mapa mental se

establece una idea o problema principal que da paso a conclusiones y soluciones.

JPara qué?

Es una técnica de usos multiples. Su principal aplicacion en el
proceso creativo es la exploracion del problema y la generacion de ideas.
En la exploracion del problema es recomendable su uso para tener

distintas perspectivas del mismo.
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Como?

Para su elaboracion se siguen los siguientes pasos:

e Se toma una hoja de papel, grande o pequefia, segun sea un mapa grupal o
individual.
e EIl problema o asunto mas importante se escribe con una palabra o se
dibuja en el centro de la hoja.
e Los principales temas relacionados con el problema irradian de la imagen
central de forma ramificada.
e De esos temas parten imdgenes o palabras claves que trazamos sobre
lineas abiertas, sin pensar, de forma automatica pero clara.
e Las ramificaciones forman una estructura nodal.
Los mapas mentales se pueden mejorar y enriquecer con colores, imagenes,
codigos y dimensiones que les afiaden interés, belleza e individualidad (Vicente Robisco,

2016).
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7.2.2 Definicion del concepto:
Erizo Fotografia: Capturamos momentos que perduran.

Cuando se trata de la fotografia siempre hay que recordar el propdsito en
el que una imagen esta tomada tradicionalmente, tales como: el recuerdo, el amor,
para estudiar, para compartir y sobre todo para hacer durar los eventos de nuestras
vidas. La imagen siempre nos trae de nuevo a ese momento en el que fue tomada
y nos permiten recordar y volver a vivir lo que hemos visto y compartirlo con los

demas.
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7.3.1 Proceso de digitalizacion.

Guia Digital #1: Vestimenta
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Las ilustraciones pertenecen al estudio Erizo Fotografia, creadas por su

disefiadora Alejandra Rosales.
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Las ilustraciones utilizadas para esta guia le pertenecen al estudio Erizo

Fotografia, personajes creadas por la diseniadora Alejandra Rosales. Modificacion de

personajes y el desarrollo de las demas ilustraciones para este tema fueron creadas por

Keila Rivera.
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nacimiento, ya que despuds de este tiempo los hebés eslarin acostumbrados a
estar fuera del vientre y empezs ran a estirarss,

0 Cuando estin despiertos los bebes pueden Borar y moverse mucho, par esto recomendamos que
programes tu sesién a una hosa en que % bebe ya habed comido y este tanguile.

Que dlsfrufen de su seSIonl

Iguna duda o pregunta comtactenos; cuanto ante nek

Selection

Las ilustraciones utilizadas para esta guia le pertenecen al estudio Erizo
Fotografia, creadas por la disenadora Alejandra Rosales. Modificacion y desarrollo de

ilustraciones para este tema fueron creadas por Keila Rivera.
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Guia Digital #4: Smash the Cake

Sesion Fotografica

:Ya cofizaste su sesidn Smash the Cake? una sezion lena de reas y de pastel que novas a
querer olvidar. Esta Guia #e informara de lo que deberas traer y planificar de la sesion.

- \9’ asi la sesitn serd adn mas alegre y
memorable. Cormunicats con nosolros sobre 1us ideas para que te
podamos ayudar.

o
Nl

! M Te rec:meadamas taer glabas con helia, sebresas de cumplealies o
mofos par tener una sesién més cestiva.

No incluimos o pastel cuando
colizas por |0 cual lendrds que traerdo. Si se te és complicado consaguir
N0 NOSOLIoS conocanos de una pastelera que ha hacho pasteles para

nuesiras sesiones anlurionmente, s deseas pusdes pedir uno a lravés de
Frizn

Ademaz de empacar la paialera con lo uzual por
favor asegurarte de traer lo siguisnts:
Mas de un cambio de ropa pera lu hijo.
Un juguete que no ayude a rmantenar a u hijo feliz y sonriente.
Muchas toallas himedas,
Un carmbio de ropa para ti

j ==

Antes de indclar b sesién es importants que tu hijo se acomode a la fotdgrafa
y a todo el ambleate de Erizo. Te i un drea de juegos en la sala de esper
donde su hjo se pueda tranqu Mzar y conezeer a la fotégrafa.

Selection
Las ilustraciones utilizadas para esta guia le pertenecen al estudio Erizo
Fotografia, creadas por la disenadora Alejandra Rosales. Modificacion y desarrollo de

ilustraciones para este tema fueron creadas por Keila Rivera.



7.4 Propuesta Preliminar.

Guia Digital #1: Vestimenta- pg.1

©)
para sesion ‘

Fotogrdfica

Para toda sesion fotografica es importante conocer las posibilidades que se pueden
formar Unicamente con la vestimenta, con este guia se estara presentando las dis-
tintas combinaciones que se pueden utilizar.

0scuro @ Hacer un contraste de
claro oscuro
p—-

colores crea més unidad y
0Scuro

originalidad a las
fotografias.
claro I "
. Crillantes & Neutros
n Colores sugeridos
: Colores brillantes  Colores neutros
neutro
[ 1 1] ] (| ||
o0 8 08

brillante

Tener patrones con
solidos en tus fotografias
también es recomendado
con que el patrén no sea  solido
estampado  demasiado cargado o
solido distinto a los colores que
usaran los demas.

estampado

solido

Oz

>

8.5in

\/
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Guia Digital #1: Vestimenta- pg.2

____________________ Combinacién de Colores |
Colores frios Colores calidos
E‘ m @ todos iguales. ‘ Min "

Lmeas muy delgadas y
Papas color neutro, nifios color brillante. @ , juntas.

@ Viste-con prendas que te tallen y hagan sentir cémodo, si te sientes ajustado y estas
acomodando tu ropa se vera reflejado en la fotografia.

Maquillaje ~

Polvo, mascara y rubor seran Arréglate las ufias, es probable
mas que suficiente, el polvo que en alguna toma se enfoque
disminuird el brillo de tu rostro en tus manos, asf que ltcelas!

en la fotografia.

------------------------------ y Cavallo

Si quieres que tu cabello tenga un estilo particular, puedes estilizarlo. Las opciones
guenenes son casi infinitas de acuerdo a tus preferencias personales. Recuerda no
ebes exagerar y usar algo extravagante o incomodo, debes sentirte cémodo con lo

que decidas.

Frente a la cAmara

N

w ” Nuestro objetivo es alcanzar un look natural y casual.

Mantén un estado amigable mira a las otras personas,

' \ rfan, hagan cosquillas, jueguen e interactien entre

ustedes.

" iQue disfruten de su sesion!
Oz

>

8.5in
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Guia Digital #2: Bodas- pg.1

El Dia de

l/k/—/ una guia

En Erizo nos gusta estar preparados y para lograr eso nos es importante que tu también
sepas lo que sucederd. Con esta guia esperamos informarte sobre el
procedimiento del dia.

- oS
Iniciaremos antes de la ceremonia para fotografiar la preparacion de la novia en el salén y
cuando se este poniendo el vestido.

Visitaremos el salén con la Novia pero A todos nos gusta ver las fotos p
para no tener tiempo perdido, no cuando la novia se pone el
llegaremos al salén hasta después vestido pero por suerte la

dejaremos vestirse y luego cuando
estdn amarrando o abotonando
enfraremos para hacer las
fomas. 11in

de que se haya terminado el
cabello y se inicia el maqguillaje.

D 1 [ )OA! No te preocupes por la cédmara nien
como te ves en las fotografias, ese es nuestro trabajo. Recuerda, es TU
bodal

| L ‘ las mejores tomas son cuando
ustedes, los novios, estén cémodos y gozando del momento, no enfo-
cados en la cdmara.

Para que te luzcas al maximo en este Por favor avisarnos de la calidad de
dia especial, mantén tu espalda recta luz que tendran en la fiesta, silo es
para la totalidad de la ceremonia. posible pidan luz LED que las

fotografias se veran mucho mejor.

8.5in
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Guia Digital #2: Bodas- pg.2

——

Al terminar la ceremonia fomaremos unos
minutos para tomar fotografias junto a tus
familiares, damas y caballeros alli en el altar.

aaigie's

Luego tu y tu nuevo esposo nos acompanaran
a las dreas escogidas para la sesidn fotogrdfica
de novios.

Esta serie de fotografias es bastante complejo por eso nos es importante que nos digas de
antemano quienes estardn participando para que no se nos olvide a algun familiar.

| —

N =
)
En la recepcién hay varios actividades tradicionales que hards

y nosotros estaremos alli para capturarlo todo, lo Unico que
debes recordar en esos momentos es actuar natural y disfrutar
el momento.

bt 11in
2, o
«f Rl lanzamiento del ramo Ay

43
\
\_/.' Pl 2 o o
e —4 . .
v Cortando el pastel &3 El primer baile

\w_/ @El lanzamiento de la ligay

Mesa en mesd. Sideseas, te acompanaremos en ir mesa en mesa a pasar un par de
minutos para fotografiar y celebrar con todos tus invitados.

Durante la celebraciéon de tu boda fotografiaremos los
mejores momentos donde tu familia y amigos se estan
disfrutando de tu fiesta.

>

8.5in



Guia Digital #3: Newborn

Sesiéon Fotogrdfica

En Erizo esta sesion es la més atesorada y por esto convertimos al estudio
en un ambiente 100% seguro para recién nacidos. Habra calefaccion
durante toda la sesion y todo Io que se estard usando serd desinfectado
para prevenir enfermedades y alergias.

m Al proveer una temperatura calientita para tu bebe es muy probable que tu también te
calentards por eso recomendamos que traigas ropa ligera para que no te sobrecalientes.

raer

A esta sesion te recomendamos, jtraer la paialera llena!
Tu bebe necesita toda la atencion y cuidado.

Asegura que vengas equipada con lo siguiente:

@ Panales @ Calcetas
@ Colchas @ Pacha/ formula
® Ropa extra ©® Bastantes toallas himedas

Durante la mayoria de la sesién tu bebé estara al desnudo
pero si tienes alguna prenda especial para cubrir el pafial o
que tenga valor sentimental, traigalo y lo utilizaremos.

Sugerimos a que tu y tu pareja traigan cambio de ropa ya que pueden haber

accidentes que los bebés adn no pueden controlar.
Te recordamos que la sesion debe tomar lugar dentro de los primeros 10 dias de
nacimiento, ya que después de este tiempo los bebés estardn acostumbrados a
estar fuera del vientre y empezaran a estirarse.
@ Cuando estén despiertos los bebes pueden llorar y moverse mucho, por esto recomendamos que r

programes tu sesion a una hora en que tu bebe ya habra comido y este tranquilo.

iQue disfruten de su sesion!

Si tiene alguna duda o pregunta contactenos; cuanto antes mejor.

>

8.5in
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Guia Digital #4: Smash the Cake

Sesion Fotogrdfica

Smasn the Coke

3Ya cotizaste su sesion Smash the Cake? una sesion llena de risas y de pastel que no vas a
querer olvidar. Esta Guia te informard de lo que deberds traer y planificar de la sesién.

A e e

ﬂ \9> asf la sesién serd aun mas alegre y
memorable. Comunicate con nosotros sobre tus ideas para que te
° podamos ayudar.

O
N— o
‘ Te recomendamos traer globos con helio, sobreros de cumpleafios o

& mofios para tener una sesion més creativa.

No incluimos el pastel cuando
cotizas por lo cual tendras que traerlo. Si se te es complicado conseguir
uno nosotros conocemos de una pastelera que ha hecho pasteles para
nuestras sesiones anteriormente, si deseas puedes pedir uno a través de
Erizo.

Ademas de empacar la panalera con lo usual por
favor asegurarte de traer lo siguiente:
Mas de un cambio de ropa para tu hijo.
Un juguete que no ayude a mantener a tu hijo feliz y sonriente.
Muchas toallas himedas.
Un cambio de ropa para ti

_—
Antes de iniciar la sesién es importante que tu hijo se acomode a la fotégrafa

y a todo el ambiente de Erizo. Tenemos un area de juegos en la sala de espera
I donde su hijo se pueda tranquilizar y conozcer a la fotégrafa.

Si tiene alguna duda o pregunta contictenos; cuanto antes mejor.

8.5in
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Capitulo VIII- Validacion Técnica.
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Por el hecho que la investigacién de este proyecto incluird a tres grupos distintos para
proveer una evaluacidon precisa, se utilizaran los enfoques cualitativos. El primer enfoque
permitira la cuantificacion de los resultados de la encuesta aplicada a todos los sujetos y a través
del enfoque cualitativo se evaluara la percepcion de los encuestados con respecto a la propuesta
preliminar del disefio.

8.1 Poblacion y muestreo:

Se validaran la propuestas preliminares ante cinco especialistas en comunicacioén

y disefio, tres clientes que forman la empresa Erizo Fotografia y veinte clientes que

forman parte del grupo objetivo del proyecto.

Especialistas:
1. Licda. Lourdes Donis- 45 afios, licenciada en comunicacion.
2. Lic. Carlos E. Franco Roldan- 55 afios, Comunicador y Disefiador.
3. Licda. Wendy Franco- 45 afios, licenciada en comunicacion para la
educacion.
4. Licda. Ma. Alejandra Rodriguez Paul- 35 afios, educacion e innovacion.
5. Licda. Andrea Aguilar- 28 afios, licenciada en comunicacion y disefio.
Clientes:
1. Licda. Ximena Garcia- 29 anos, fotografa y licenciada en disefio
industrial.
2. Michelle Moscoso- 23 afios, disefiadora.

3. Maria Alejandra Rosales Fernandez- 22 aios, disenadora.
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8.2 Método e instrumentos:

Al definir el grupo objetivo, se procede a determinar qué instrumento y métodos
seran utilizados para la validacion de la investigacion del proyecto.

En la wvalidacion técnica se utilizard una encuesta como herramienta de
investigacion, herramienta que permitird conocer la informacién necesaria para
comprobar la validez de los objetivos y el cumplimiento del material impreso. La
encuesta serd al formato de la Escala de Likert, ya que este método permite que los
encuestados puedan dar una respuesta mas honesta, ademéas de dar unicamente una
respuesta de “si” o “no.” Estard compuesta por 17 preguntas, divididas en tres partes:
objetiva, semiologica y técnica. Se mostraran las guias impresas para que el encuestado
pueda responder de manera adecuada.

Los métodos a utilizar son cualitativos para validar la investigacion del proyecto
con mas precision. El método cuantitativo se basa en datos numéricos o la obtencion de
datos numéricos y responde preguntas como, ;cuantos?, ;quienes?, ja qué medida?, para
luego ser presentados. El método cualitativo obtiene cualidades y datos descriptivos o
aspectos del comportamiento del ser humanos al responder preguntas como, ;quién?,
(qué?, ;cuando?, etc. Por el hecho que el método cuantitativo recolecta datos numéricos,
este unicamente serd utilizado para calcular los resultados obtenidos de las encuestas y se
utilizard el método cualitativo para el desarrollo de las preguntas y sus respuestas

multiples.
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Facultad de Ciencias de la Comunicacion

é/ Licenciatura de Comunicacion y Disefio
fﬂ (Z/4 Proyecto de Tesis

UNIVERSIDAD
n en la Educacien

Genero: O Femenino O Masculino Edad:

Nombre:

Profesion:

Puesto:

Encuesta de validacion de proyecto de tesis

DISENO DE GUIAS DIGITALES PARA QUE LOS CLIENTES REALES Y POTENCIALES VISUALICEN LA
VESTIMENTA Y ACCESORIOS NECESARIOS DURANTE LAS SESIONES QUE REALIZA EL ESTUDIO
ERIZO FOTOGRAFIA.

GUATEMALA, GUATEMALA 2017

Antecedentes

Erizo fotografia es un estudio de fotografias que ofrece un servicio profesional dentro de la
ciudad de Guatemala. La duena y fotdgrafa, Ximena Garcia, asiste a eventos al igual que arregla
el estudio para las distintas sesiones.

El estudio de fotografia no cuenta con un disefio de guias digitales que permite la asistencia a
sus clientes con su preparacién para la sesién fotografica.

Con estos disefios se pretende crear un método mas eficiente para el intercambio de
informacidén entre el estudio y los clientes a respeto de las distintas sesiones que se ofrecen.

Instrucciones
Con base a la informacidn anterior por favor observe la propuesta del instructivo impreso y
segun su criterio conteste las preguntas de validacién.



43

Parte Objetiva

1) ¢Considera necesario disefiar guias para ser utilizadas por medios digitales donde se
pueda visualizar la vestimenta y accesorios recomendados a los clientes para las
sesiones fotograficas que realiza el estudio Erizo?

o Si O No

2) ¢éConsidera que es importante investigar informacion relacionada con la guia digital para
obtener de manera adecuada la integracion a este proyecto?
o Si o No

3) ¢Considera que al recopilar informacidon acerca de la empresa para conocer las
necesidades del cliente y lo necesario en una sesion fotografica, es suficiente para
disefiar un guia digital?

o Si o No

4) ¢Considera que al diagramar la informaciéon necesaria de la guia con simplicidad
permitira realizar una sesién fotografica de calidad?
O Si o No

Parte Semioldgica

5) Las tipografias utilizadas en los titulares de la guia son:
O Muy adecuados O Adecuados O Poco adecuados

6) La tipografia (Bellota bold, 20 pts) utilizada para los distintos subtitulos dentro de la guia
son:
O Grande O Normal O Pequefiio

7) Latipografia (System Font Regular) utilizada en los textos de las guias son:
O Legibles O Poco legibles O Nada legibles

8) La presencia del logotipo de la empresa como marca de agua en todas las paginas de la
guia es:
O Muy adecuado O Adecuado O Poco adecuado

9) Lasilustraciones dentro de la guia explican los temas con:
O Mucha claridad O Claridad O Nada claro



10) Los colores utilizados en la guia transmiten:
O Felicidad O Poca felicidad O Nada feliz

11) Segun su criterio, éel color azul-morado utilizado para la paginaly 2 es:
O Pasivo O Poco pasivo O Nada pasivo

12) El color rosado utilizado en la pagina 3 transmite:
O Formalidad O Poca formalidad O Nada formal

13) Segun su criterio, éel color amarillo utilizado para la pagina 5 es:
O Llamativo O Poco llamativo O Nada llamativo

Parte Operativa
14) El tamanio de las ilustraciones utilizadas en la guia son:
O Grande O Adecuado O Pequefiio

15) Considera que el tamafio (8.5 x 11) de la guia digital para su publicacién en los medios
es:

O Muy adecuado O Adecuado O Poco adecuados

16) El tamano del texto (12 pts) en las guias es:
O Grande O Adecuado O Pequefiio

17) Considera que el disefio de la guia es:
O Eficiente O Poco eficiente O Nada eficiente

Se le agradece el tiempo y la atencion para brindado para contestar esta encuesta. Si usted
tiene alguna sugerencia, comentario o critica personal puede hacerlo en el siguiente espacio:

44

Gracias por contribuir al proyecto de tesis: "DISENO DE GUIAS DIGITALES PARA QUE LOS CLIENTES REALES Y
POTENCIALES VISUALICEN LA VESTIMENTA Y ACCESORIOS NECESARIOS DURANTE LAS SESIONES QUE REALIZA EL
ESTUDIO ERIZO FOTOGRAFIA. GUATEMALA, GUATEMALA 2017 ~ su opinidn serd tomada en cuenta para la
realizacién de cambio de dicho proyecto.
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados:

Pregunta 1:

¢Considera necesario disefiar guias digitales para visualizar la vestimenta y
accesorios recomendados a los clientes para las sesiones fotograficas que
realiza el estudio Erizo?

No |

L6619

Justificacion: El 100% de los encuestados contestd “si” y 0% indicoé que “no”

Por lo tanto se cumple el objetivo general de este proyecto.

Pregunta 2:

¢Considera que es importante investigar informacién relacionada con la guia
digital para obtener de manera adecuada la integracion a este proyecto?

No |

[IP45)

Justificacion: El 100% de los encuestados contestd “si” y 0% indicoé que “no”

Por lo tanto se cumple el objetivo especifico de este proyecto.



46

Pregunta 3:

¢Considera que al recopilar informacién acerca de la empresa para conocer
las necesidades del cliente y lo necesario en una sesion fotografica, es
suficiente para disefiar un guia digital?

* .
(P42

Justificacion: El 92.9% de los encuestados contestd “si” y 7.1% indicd que “no”

Por lo tanto se cumple el objetivo especifico de este proyecto.

Pregunta 4:

¢Considera que al diagramar la informacién necesaria de la guia con
simplicidad permitira realizar una sesion fotografica de calidad?

No |

Justificacion: El 100% de los encuestados contestd “si” y 0% indicé que “no”

Por lo tanto se cumple el objetivo especifico de este proyecto.
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Parte Semiologica

Pregunta S:

Las tipografias utilizadas en los titulares de la guia son:

Muy adecua...
Adecuados

Poco adecua...

Justificacion: El 63.3% de los encuestados indicd que las tipografias son “muy
adecuadas”, el 32.1% indico que son “adecuados” y el 3.6% indico que son “poco

adecuados” por lo que se aplican cambios.

Pregunta 6:

La tipografia (Bellota bold, 20 pts) utilizada para los distintos subtitulos
dentro de la guia son:

Grande
Normal
Pequefio

Justificacion: El 21.4% de los encuestados indicd que la tipografia utilizada para
los distintos subtitulos dentro de la guia son “grande”, el 78.6% indic6 que son

“Normal” y el 0% indic6 que son “pequefio”, por lo que no aplican cambios.
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Pregunta 7:

La tipografia (System Font Regular) utilizada en los textos de las guias son:

Legibles
Poco Legibles
Nada Legibles

Justificacion: El 100% de los encuestados indic6 que la tipografia utilizada en los
textos de las guias son “Legibles”, el 0% indicd que son “poco legibles” y el 0%

indicé que son “Nada legibles”, por lo que no se aplican cambios.

Pregunta 8:
La presencia del logotipo de la empresa como marca de agua en todas las
paginas de la guia es:
Muy adecuado

Adecuado

Poco adecua...

Justificacion: El 46.4% de los encuestados indico que la presencia del logotipo
de la empresa, como marca de agua en todas las paginas de la guia es “Muy
adecuado”, el 39.3% indic6 que es “adecuado” y el 14.3% indico que es “Poco

adecuado”, por lo que se aplican cambios.
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Pregunta 9:

Las ilustraciones dentro de la guia explican los temas con:

Mucha claridad
Claridad
Nada claro

Justificacion: El 89.3% de los encuestados indicd que las ilustraciones dentro de
la guia explican los temas con “Mucha claridad”, el 10.7% indic6 que con

“claridad” y el 0% indico que “Nada claro”, por lo que no se aplican cambios.

Pregunta 10:

Los colores utilizados en la guia transmiten:

Felicidad
Poca felicidad
Nada feliz

Justificacion: El 96.4% de los encuestados indic6 que los colores utilizados en la
guia transmiten “Felicidad”, el 3.6% indicd que transmite “poca felicidad” y el

0% indic6 que transmite “Nada feliz”, por lo que no se aplican cambios.
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Pregunta 11:

Segun su criterio, ¢ el color azul-morado utilizado para la pagina 1y 2 es:

Pasivo
Poco pasivo
Nada pasivo

Justificacion: El 85.7% de los encuestados indicé que el color azul-morado
utilizado para las paginas 1 y 2 es “Pasivo”, el 14.3% indic6 que es “Poco pasivo”

y el 0% indico que es “Nada pasivo”, por lo que no se aplican cambios.

Pregunta 12:

El color rosado utilizado en la pagina 3 transmite:

Formalidad
Poca formali...
Nada formal

Justificacion: El 96.4% de los encuestados indic6 que el color rosado utilizado en
la pagina 3 transmite “Formalidad”, el 3.6% indic6 que transmite ‘“Poco
formalidad” y el 0% indic6 que transmite “Nada formal”, por lo que no se aplican

cambios.



Pregunta 13:

Segun su criterio, ¢el color amarillo utilizado para la pagina 5 es:

Llamativo
Poco llamativo

Nada llamativo

Justificacion: El 96.4% de los encuestados indico que el color amarillo utilizado
para la pagina 5 es “Llamativo”, el 0% indico que es “Poco llamativo” y el 3.6%

indic6 que es “Nada llamativo”, por lo que no se aplican cambios.

Parte Operativa
Pregunta 14:

El tamafio de las ilustraciones utilizadas en |la guia son:

Grande

Adecuado

Pequefio

Justificacion: El 14.3% de los encuestados indico que el tamafio de las
ilustraciones utilizadas en la guia son “Grande”, el 86.7% indic6 que son

“Adecuado” y el 0% indic6 que son “Pequeno”, por lo que no se aplican cambios.
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Pregunta 15:

Considera que el tamafio (8.5" x 11") de la guia digital para su publicacién en
los medios es:

Muy adecuado
Adecuado

Poco adecua...

Justificacion: El 53.6% de los encuestados indicé que el tamafio de la guia
digital para su publicacion en los medios es “Muy adecuado”, el 42.9% indico que
es “Adecuado” y el 3.6% indic6 que es “Poco adecuado”, por lo que no se aplican

cambios.

Pregunta 16:

El tamafio del texto (12 pts) en las guias es:

Grande
Adecuado

Peguefio

Justificacion: El 14.3% de los encuestados indico que el tamafio del texto en las
guias es “Grande”, el 65.7% indico que es “Adecuado y el 0% indicé que son

“Nada legibles”, por lo que no se aplican cambios.
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Pregunta 17:

Considera que el disefio de la guia es:

Eficiente
Poco eficiente

Nada eficiente

Justificacion: El 96.4% de los encuestados indico que el disefio de la guia es
“Eficiente”, el 3.6% indico que es “Poco eficiente” y el 0% indico que es “Nada

eficiente”, por lo que no se aplican cambios.



8.4 Cambios en base a los resultados:
8.4.1 Guia Digital #1: Vestimenta

Antes:
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| 7
para sesion ‘J

Fotogrdfica

Para toda sesién fotografica es importante conocer las posibilidades que se pueden
formar Unicamente con la vestimenta, con este guia se estara presentando las dis-
tintas combinaciones que se pueden utilizar y como prepararse.

@ Hacer un contraste de

colores crea més unidad y
originalidad a las
fotografias.

Brillantes & Neutros

Colores sugeridos

p

anan(e

' Colores brillantes  Colores neutros

HGJ o
anes asee
a8 @ 0.

nbutio
brillante

bu\lame

neus |
et brllante

Tener patrones con
solidos en tus fotografias
también es recomendado

Colores frios Colores calidos

ol F

%Papas color neutro, nifios color brillante. m

Q

@ todos iguales. ' n "
Lmeas muy delgadas y
juntas.

Viste con prendas que te tallen y hagan sentir cémodo, si te sientes ajustado y estas
acomodando tu ropa se vera reflejado en la fotografia

Polvo, mascara y rubor serdn
mas que suficiente, el polvo
disminuiré el brillo de tu rostro
en la fotografia.

Arréglate las ufias, es probable
que en alguna toma se enfoque
en tus manos, asi que licelas!

v

Si quieres que tu cabello tenga un estilo particular, puedes estilizarlo. Las opciones
ane tienes son casi infinitas de acuerdo a tus preferencies personales. Recuerda no

lebes exagerar y usar algo extravagante o incomodo, debes sentirte comoda con lo
que decidas.

.......................
g Nuestro objetivo es alcanzar un look natural y casual.

Mantén un estado amigable mira a las otras personas,
rian, hagan cosquillas, jueguen e interacttien entre

~
"

............................
<@

______________________________ Cabello

____________________ Combinacién de Colores

—+®

solido, con que el patron no sea  solido estampado ustedes.
— estampado  demasiado cargado o
compatd ﬁ Wooido - distinto a0 colores que “ lido " iQue disfruten de su sesion!
f:,wuﬂ Famoﬂ
o
Cambios:

1.

presencia de marca.

disefio fuera mas estético.

Se cambio un tip de “papds color neutro, nifos brillante.”

a “papas

colores frios, nifios en colores célidos,” para que entendiera mas.

anterior las tipografias varian.

Se afiadi6 una cinta con el logotipo del estudio de fotografia para aumentar

Se elimino el erizo que se utilizaba como marca de agua para que el

cn

Se ajustaron las tipografias para mantener unidad, ya que en el disefio
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5. Después de la ultima frase se agreg6d “Si tienes alguna duda o pregunta
contactenos, cuanto antes mejor.”.
6. El cintillo al fondo de la pagina se agrando y se le agreg6 informacion de

la empresa.

Después:

___________________ Combinacién de Colores

N w)
| 7 ) " )
Al Colores frios Colores calidos @ ﬁﬁ
todos iguales. ”
“=Y

para sesion 7
Fotogrdfica

Para toda sesion fotografica es importante conocer las posibilidades que se pueden l : 7 @
formar (inicamente con la vestimenta, con esta guia se estara presentando las m / Lineas muy delgadas
Papas en colores frios, nifios en colores calidos % yjuntas.

distintas combinaciones que se pueden utilizar.

----------------------------- @ Vistete con prendas que te tallen y hagan sentir comoda, si te sientes ajustada y estas
acomodando tu ropa se vera reflejado en la fotografia.

Maquillaje =
P Y [ /V\GCUULOIE S
@ Has un contraste de

colores y crea mas unidad y

originalidad en tus fotografias. Po\vo.‘rrv\éscara y rubor ;erén mas Arréglate las ufias. es probable que en
que suficiente, el polvo disminuiré el alguna toma se enfoque en tus manos,
brillo de tu rostro en la fotografia. asi que licelas! 6

Brillantes & Neutros
Cabello

P h m Colores sugeridos
neutro

Colores brillantes  Colores neutros Si quieres que tu cabello tenga un estilo particular, puedes estilizarlo. Las
brillante, utro . . opciones que tienes son casi infinitas de acuerdo a tus preferencias

. . . - personales. Recuerda no debes exagerar y usar algo extravagante o

o brillante . . . . . incomodo, debes sentirte comodo con lo que decidas.

brillante !
n. :
- Frente a la cAmara (R,

Patrones & SOlidos ~ [ &

P ﬁ ” Nuestro objetivo es alcanzar un look natural y casual.
astampado

Mantén un estado amigable mira a las otras personas, rian, hagan
solido

neutio .
brillante

Tener patrones con
solidos en tus fotografias
también es recomendado
con que el patrén no sea

‘demasiado cargado o
distinto a los colores que
usaran los demas.

cosquillas, jueguen e interactien entre ustedes.

iQue disfruten de su sesion!

Si tiene alguna duda o pregunta contactenos; cuanto antes mejor. ¢

@ FRIZO

solido

FOTOGRAFIA

Q 15 ave. 14-09 2.10 Oakland Il #f www.erizofoto.com &, T: 22219163 @ ,EU.M.WOA 9 15ave.14-092.10 Oakland Il s www.erizofoto.com &, T: 2221 9163




8.4.2 Guia Digital #2: Bodas

Antes:

El Dioa de - &
‘/L-// ~— un guia

En Erizo nos gusta estar preparados y para lograr eso nos es importante que fu también
sepas lo que sucederd. Con este guia te esperamos informar sobre el
procedimiento del dia.

. T

Iniciaremos antes de la ceremonia para fotografiar la preparacion de la novia en el salén y
cuando se este poniendo el vesfido.

Visitaremos el salén con la Novia pero

para no tener tiempo perdido, no cuando la novia se pone el

llegaremos al salén hasta después vestido pero por suerte la
de que se haya terminado el dejaremos vestirse y luege cuando
cabello y se inicia el maguillaje. estdn amarrando o abotonando
entraremos para hacer las
tomas.

No te preocupes por la camara ni en
como te ves en las fotografias, ese es nuestro trabajo. Recuerda, es TU
bodal

las mejores fomas son cuando
ustedes, los novios, estén cémodos y gozando del momento, no enfo-
cados en la cémara.

Por favor avisarnos de la calidad de
luz que tendran en la fiesta, si lo es
posible pidan luz LED que las
fotografias se veran mucho mejor.

Para que te luzcas al maximo en este
dia especial, mantén tu espalda recta
para la totalidad de la ceremonia.

Cambios:

A todos nos gusta ver las fotos “ é

—— —_—

Al terminar la ceremonia fomaremos unos
minutos para tomar fotografias junto a tus .
familiares, damas y caballeros dlli en el altar.

1

Luego 1u y U nuevo esposo nos acompanaran
alas dreas escogidas para la sesion fotogréfica
de novios.

Esta serie de fofografias es bastante complejo por eso nos es importante que nos digas de
antemano quienes estardn participanco para que no se nos olvide a algun famiiar.

——— —

. S
En la recepcion hay varios actividades fredicionales que hards °
y nosotros estaremos alll para capturarto todo, o Unico que

debes recordar en esos momentos es actuar natural y disfrutar
el momenio.

2 o
L &Rl lanzamiento de mu%:‘z_
L R

N | Cortando el paste & € primer baile
v\' Q El lanzamiento de la liga,,

S0 en Mesa. sideseas, te acompancremos en i mesa en mesa d pasar un par de
minutos para fotografiar y celebrar con todos fus invitados.

Me

Durante la celebracién de tu boda fotografiaremos los
mejores momentos donde fu familia y amigos se estan
disfrutando de tu fiesta.

56

1. Se afiadi6 una cinta con el logotipo del estudio de fotografia para aumentar

presencia de marca.

2. Se alter¢ el titulo de la guia para que hubiera mas unioén con el tema.

3. El color de la guia se cambi6 a un tono mas claro para aumentar el

sentimiento de formalidad y se elimin6 el erizo que se utilizaba como

marca de agua para que el disefio fuera mas estético.

4. Se ajusto el tamafio de la ilustracion en el tema “El Vestido”, ya que

anteriormente se salia de la linea gréfica.
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5. El cintillo al fondo de la pagina se agrando y se le agreg6 informacion de

la empresa.

6. En “Sesion de Novios” se colocd una linea para separar dos columnas

distintas y se cambio la ubicacion del texto y la ilustracion.

Después

s beda—

En Erizo nos gusta estar preparados y para lograr eso nos es importante que u también
sepas lo que sucederd. Con esta guia esperamos informarte sobre el
procedimiento del dia.

——

Iniciaremos antes de la ceremonia para fotografiar la preparacién de la novia en el salén y
cuando se este paniendo el vestido.

Visitaremos el salén con la Novia pero para A todos nos gusta ver los fotos cuando la &
no tener fiempo perdido, no llegaremos al

salon hasta después de que se haya
terminado el cabello y se inicia el
maquillaje.

novia se pone el vestido pero por suerte
la dejaremos vestirse y luego cuando '
estan amarrando o abotonando
entraremos para hacer las fomas.

SF No te preocupes por la cGmara nien
como te ves en las fotografias, ese es nuestro trabajo. Recuerde, es TU
bodal

J t |, las mejores tomas son cuando
ustedes, los novios, estén cémodos y gozando del momento, no
enfocados en la camara.

Para que te luzcas al maximo en este
dia especial, mantén tu espalda recta
para a totalidad de la ceremonia.

Por favor avisarnos de la calidad de luz
que tendran en Ia fiesta, si lo es posible
pidan luz LED que las fotografias se
verdn mucho mejor.

—~—— —_—

Al terminar la ceremonia fomaremos unos  * Luego tu y fu esposo nos acompanardn a las
minutos para tomar fotografias junto a tus areas pre establecidas para la sesién
familiares, damas y caballeros. fotogrdfica de novios.

A
| =

Esta serie de fotografias es bastante compleja por eso nos es importante que nos digas de
anfemano quienes estarén participando para que no se nos olvide a algn familar.

——— —

e S
En la recepcién hay varics actividades tradicionales que hards ‘
¥ nosotros estaremos allf para capturarlo todo, lo Unico que
debes recordar en esos momentos es actuar natural y disfrutar
‘ elmomento.

-
- Q¢

L Si deseas, te acompafaremos a pasar un par de minutos para
fotografiar y celebrar con fodos tus invitados.

primer baile

amiento de la ligay,

Durante la celebracion de tu boda fotografiaremos los mejores
momentos donde tu familia y amigos se estén disfrutando de tu
fiesta.



8.4.3 Guia Digital #3: Newborn

Antes:

3

Sesién Fotografica

En Erizo esta sesion es la mas atesorada y por esto convertimos al estudio J
en un ambiente 100% seguro para recién nacidos. Habré calefaccion .
durante toda la sesién y todo lo que se estara usando seré desinfectado
para preveni enfermedades y alergias.

@ Al proveer una temperatura calienit paratu bebe es muy probable que tu también te
calentards poreso tecomendamos quetraiges ropa ligera para que no te sobrecalentes

..............................
@ Q Aesta sesion te recomendamos, jtraer la panalera llena!
Tu bebe necesita toda la atencion y cuidado.
Asegura que vengas equipada con lo siguiente:
® Pariales ® Calcetas
® Colchas ® Pacha/ formula
® Ropaextra @ Bastantes toallas himedas

Durante la mayoria de la sesion tu bebé estara al desnudo
pero si tienes alguna prenda especial para cubrir el parial o
que tenga valor sentimental, traigalo y lo utilizaremos.
@ Sugerimos que tuy tu pareja tzigan cambio de ropa ya que pueden haber accidentes que los bebés

aiin no pueden controlar.

Te recordamos que Ia sesion debe tomar lugar dentro de los primeros 10 dias de
nacimiento, ya que después de este tiempo los bebés estaran acostumbrados a
estar fuera del vientre y empezaran a estirarse.

iQue disfruten de su sesién!

si tiene alguna duda o pregunta contictenos; cuanto antes mejor.

Después:

58

En Erizo esta sesion es la mas atesorada y por esc convertimos al estudio en
un ambiente 100% seguro para recién nacidos. Habra calefaccion durante
toda la sesién y todo o que se estard usando seré desinfectado.

Los bebés a esta edad no regulan su temperatura por o cual utilizamos los
calentadores; es probable que tu también sientas calor por eso
recomendamos que traiges ropa ligera para que te sientes comoda.

Tu bebé necesita toda la atencion y cuidado.

Asegura que vengas equipada con lo siguiente:
® Pariales

® Colchitas

® Ropa extra para tu bebé

Q Aesta sesion te recomendamos, jtraer la paiialera llena! &

@ Bastantes toallas himedas
® Mofios y banditas para el pelo

\\\\\\‘:

‘Durante la mayor parte de la sesién tu bebé estard sin ropa
pero si tienes alguna prenda especial para cubrir el pafial o
que tenga valor sentimental, tréelo y lo utilizaremos.

@ Te sugerimos que tu y tu pareja traigan un cambio de ropa ya que a realizar
la sesion con tu bebé cuando esta desnudo puede haber algun accidente.

Te recomendamos que la sesién sea los primeros 10 dias de nacimiento de tu
bebé, ya que duermen més tiempo en estos dias y estan acostumbrados a estar
acurrucados.

m Te recomendamos que programes tu sesion por la mafiana ya que los bebés a

esta hora han descansado y también te recomendamos que le des de comer
aqui en el estudio 0 en el carmo antes de llegar.

jQue disfruten de su sesion!

Si tiene alguna duda o pregunta contéctenos; cuanto antes mejor.

Cambios:

ﬁ 9 15ave.14-09 210 Oakland Il #1 www.erizofoto.com & E'&!m A
/

1. Se anadi6 una cinta con el logotipo del estudio de fotografia para aumentar

presencia de marca.

2. Se altero el titulo de la guia para que hubiera mas union.

3. Se elimino el erizo que se utilizaba como marca de agua.

4. Se cambiaron la tipografias utilizadas para los tips, ya que no eran las que

correspondian.

5. Se hicieron cambios al contenido de la guia para mejorar su redaccion.

6. Se cambio el tamainio de las ilustraciones en los temas “El Set” y “Qué

traer” para

7. El cintillo al fondo de la pagina se agrando y se le agreg6 informacion de

la empresa.



8.4.4 Guia Digital #4: Smash the Cake

Antes:

v

Sesion Fotogrdfica

2Ya cofizasle su sesion Smash Ihe Cake? una sesion llena de risas y de paslel que no vas a
querer olvidar. Esta Guia te informara de lo que deberds traer y planificar de la sesion.

asf la sesion sera ain mas alegre y
memorable. Comunicate con nosotros sobre tus ideas para que te
podamos ayudar.

Te globes con helio, pleai
mofos para tener una sesion mas creativa.

No incluimos el pastel cuando
cotizas por o cual tendras que traerlo. Si se te es complicado conseguir
uno nosotros conocemos de una pastelera que ha hecho pasteles para
nuestras sesiones anteriormente, si deseas puedes pedir uno a través de
Erizo.

Te recomendamos traer globos con helio, sobreros de
cumpleafios 0 mofios pare tener una sesion mas creativa

-

v Ademas de empacar la pafialera con lo usual por
% favor asegurarte de traer lo siguiente:
" Mas de un cambio de ropa para tu hijo. {ﬁ 4
Un juguete que no ayude a mantener a tu hijo feliz y sonriente.
Muchas toallas himedas.
’

Un cambio de ropa para ti

Antes de iniciar la sesién fotogréfica es importante que su hijo que acomode a
la fotografa y a todo el ambiente e Erizo. Tenemos un rea de juegos en la
sala de espera donde su hijo se pueda tranquilizar y conozca ala fotografa.

[} @ Sitiene lguna duda o pregunta contictenos; cuanto antes mej

Cambios:

59

Después:

3Ya cofizaste su sesion Smash the Cake? una sesién llena de risas y de pastel que no vas a
querer olvidar, Estc Guia te informard de lo que deberds fraer y planificar e la sesion,

9 asi la sesion sera alin més alegre y memorable.
Comunicate con nosotros sobre tus ideas para que te podamos ayudar.

Te recomendamos traer globos con helio, sombreros de
cumplearios o morios para tener una sesion mas creativa.

No incluimos el pastel cuando
cotizas por lo cual tendrés que traerlo. Si se te es complicado conseguir
uno nosotros conocemos de alguien que ha hecho pasteles para
nuestras sesiones anteriormente, si deseas puedes pedir uno a través de
Erizo y a un precio especial.

Ademas de empacar la pafialera con el atuendo para la

v sesion de fotos aseglrate de traer lo siguiente:
Un cambio extra de ropa para tu hijo.
Un cambio de ropa para ti -

Una toalla para limpiar e pastel de su hijo. e
Una sorpresa que emocione a tu hijo en caso de que no
quiera sonrer. §

i
Antes de iniciar la sesion es importante que tu hijo se acomode & la fotégrafa
y atodo el ambiente de Erizo. Tenemos un area de juegos en la sala de
espera donde su hijo se pueda tranquilizar y conozcer a la fotégrafa.

1. Se anadié una cinta con el logotipo del estudio de fotografia para aumentar

presencia de marca.

2. Se altero el titulo de la guia para que hubiera mas union.

3. Se intensifico el color de la guia para aumentar su legibilidad, por lo mismo que

se elimino el erizo que se utilizaba como marca de agua.

4. EIl tamano de la ilustracion en el tema “jCelebremos!” se redujo, para que no

fuera demasiado abrumador al texto.

5. Por requerimiento de la clienta se cambi6 el listado de cosas que traer para la

sesion, y se alterd la posicion de la pafialera para que ya no topara con el texto.

6. El cintillo al fondo de la pagina se agrand6 y se le agregd informacion de la

empresa.



Capitulo IX: Propuesta grafica final
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Guia Digital #1: Vestimenta- pg.1

’ -0
) LA
LRIZO o VA
para sesion
Fotografica

Para toda sesion fotografica es importante conocer las posibilidades que se pueden
formar Unicamente con la vestimenta, con esta guia se estara presentando las
distintas combinaciones que se pueden utilizar.

oscuro

CIQI"
. Brillantes & Neutros
11in

‘ l. n Colores sugeridos

Colores brillantes  Colores neutros

neutro
(1 1] ] ] 1
o8 8 08

@ Has un contraste de

colores y crea mas unidad y
originalidad en tus fotografias.

oscuro

brillante

Ve brillante

Patrones & SOLIAOS

~ ”

Tener patrones con
sélidos en tus fotografias
también es recomendado
con que el patrén no sea
estampado demasiado cargado o
distinto a los colores que

usaran los demas.

Q 15 ave. 14-09 z.10 Oakland Il  # www.erizofoto.com {, T: 22219163 Q

8.5in

sslido estampado

s6lido sélido

roroGnAFiA.




Vestimenta- Pg.2

I, Combinacion de Colores

. ”
Colores frios Colores calidos ﬁ

el g
_

Lineas muy delgadas

Papas en colores frios, nifios en colores calidos m y juntas.

@ Vistete con prendas que te tallen y hagan sentir comoda, si te sientes ajustada y estas
acomodando tu ropa se vera reflejado en la fotografia.

Maquillaje

Polvo, méascara y rubor seran mas Arréglate las uias, es probable que en
que suficiente, el polvo disminuira el alguna toma se enfoque en tus manos,
brillo de tu rostro en la fotografia. asi que lucelas!

Cabello

opciones que tienes son casi infinitas de acuerdo a tus preferencias
personales. Recuerda no debes exagerar y usar algo extravagante o
incomodo, debes sentirte comodo con lo que decidas.

Frente a la cAMara
” Nuestro objetivo es alcanzar un look natural y casual.
' ' Mantén un estado amigable mira a las otras personas, rian, hagan
) |
Lol
. :Que disfruten de su sesion!
Si tiene alguna duda o pregunta contactenos; cuanto antes mejor.
g son st tonon rmoss— (UNIRY

cosquillas, jueguen e interactien entre ustedes.
FOTOGRAFIA
8.51in

Si quieres que tu cabello tenga un estilo particular, puedes estilizarlo. Las ﬂ

>
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Guia Digital #2: Bodas- pg. 1

W——”//

En Erizo nos gusta estar preparados y para lograr eso nos es importante que tu también
sepas lo que sucederd. Con esta guia esperamos informarte sobre el
procedimiento del dia.

e |

Iniciaremos antes de la ceremonia para fotografiar la preparacién de la novia en el salén y
cuando se este poniendo el vestido.

Visitaremos el salén con la Novia pero para A todos nos gusta ver las fotos cuando la
no tener tfiempo perdido, no llegaremos al novia se pone el vestido pero por suerte
salén hasta después de que se haya la dejaremos vestirse y luego cuando
terminado el cabello y se inicia el estdn amarrando o abotonando ”
magquillaje entraremos para hacer las tomas.

1 de Lu bodd! No te preocupes por la cdmara ni en
como te ves en las fotografias, ese es nuestro trabagjo. Recuerda, es TU
bodal

el te y actua natu L, las mejores tomas son cuando

Us‘redes los novios, estén coémodos y gozando del momento, no
enfocados en la cdmara.

Para que te luzcas al maximo en este Por favor avisarnos de la calidad de luz
dia especial, mantén tu espalda recta que tendran en la fiesta, si lo es posible
para la totalidad de la ceremonia. pidan luz LED que las fotografias se

veran mucho mejor.

8.5in

>
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Bodas- pg. 2

- —

Al terminar la ceremonia fomaremos unos Luego tu y tu esposo nos acompanardn a las

minutos para tomar fotografias junto a tus dreas pre establecidas para la sesién
familiares, damas y caballeros. fotogrdafica de novios.

TR

Esta serie de fotografias es bastante compleja por eso nos es importante que nos digas de
antemano quienes estardn participando para que no se nos olvide a algun familiar.

| —

En la recepcioén hay varias actividades tradicionales que hards
y nosotros estaremos alli para capturarlo todo, lo Unico que
debes recordar en esos momentos es actuar natural y disfrutar
el momento.

< )

.’El lanzamiento del ramo 5'/,

v »

PR 2

V Cortando el pastel
8% El primer baile

v QE[ lanzamiento de la liga,

L | 1. Si deseas, te acompafiaremos a pasar un par de minutos para
fotografiar y celebrar con todos tus invitados.

g

Durante la celebracion de tu boda fotografiaremos los mejores
momentos donde tu familia y amigos se estdn disfrutando de tu
fiesta.

8.51in
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Guia Digital #3: Newborn

FRIZQ

FOTOGRAFIA

L2
En Erizo esta sesion es la mas atesorada y por eso convertimos al estudio en y.
un ambiente 100% seguro para recién nacidos. Habra calefacciéon durante °
toda la sesién y todo lo que se estara usando sera desinfectado.

@ Los bebés a esta edad no regulan su temperatura por lo cual utilizamos los
calentadores; es probable que tu también sientas calor por eso

recomendamos que traigas ropa ligera para que te sientes comoda. _
lraer

/~ A esta sesion te recomendamos, jtraer la paiialera llena!

Tu bebé necesita toda la atencion y cuidado.

Asegura que vengas equipada con lo siguiente:

@ Pafiales @ Bastantes toallas himedas

@ Colchitas ® Morios y banditas para el pelo
@ Ropa extra para tu bebé

'..
J
v,

Durante la mayor parte de la sesion tu bebé estard sin ropa
pero si tienes alguna prenda especial para cubrir el pafial o
que tenga valor sentimental, traelo y lo utilizaremos.

® Te sugerimos que tu y tu pareja traigan un cambio de ropa ya que al realizar
la sesion con tu bebé cuando esta desnudo puede haber algin accidente.

Te recomendamos que la sesién sea los primeros 10 dias de nacimiento de tu
bebé, ya que duermen mas tiempo en estos dias y estan acostumbrados a estar
acurrucados.
@ Te recomendamos que programes tu sesion por la mafiana ya que los bebés a
esta hora han descansado y también te recomendamos que le des de comer
aqui en el estudio o en el carro antes de llegar.

jQue disfruten de su sesion! k‘

Si tiene alguna duda o pregunta contactenos; cuanto antes mejor.

Q 15 ave. 14-09 .10 Oakland Il g www.erizofoto.com &, T: 2221 9163
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Guia Digital #4: Smash the Cake.

Sesion Fotogrdfica

G2 v 0O aln . (7 i 7 iy,

Smash The Coke
una guia

3 Ya cotizaste su sesidn Smash the Cake? una sesién llena de risas y de pastel que no vas a
querer olvidar. Esta Guia te informard de lo que deberds traer y planificar de la sesién.

_—
- asi la sesién serd aln mas alegre y memorable.
Comunicate con nosotros sobre tus ideas para que te podamos ayudar.
[ ]
g Q@
® Te recomendamos traer globos con helio, sombreros de
a8 cumpleafios 0 morfios para tener una sesién mas creativa.

No incluimos el pastel cuando
cotizas por lo cual tendras que traerlo. Si se te es complicado conseguir
uno nosotros conocemos de alguien que ha hecho pasteles para
nuestras sesiones anteriormente, si deseas puedes pedir uno a través de
Erizo y a un precio especial.

Ademas de empacar la pafialera con el atuendo para la
sesion de fotos asegurate de traer lo siguiente:

Un cambio extra de ropa para tu hijo.
Un cambio de ropa para ti. -
Una toalla para limpiar el pastel de su hijo.

Una sorpresa que emocione a tu hijo en caso de que no
quiera sonreir.

J e

Antes de iniciar la sesién es importante que tu hijo se acomode a la fotégrafa
y a todo el ambiente de Erizo. Tenemos un area de juegos en la sala de
espera donde su hijo se pueda tranquilizar y conozcer a la fotografa.

i

) ‘f\\
o .J

Si tiene alguna duda o pregunta contactenos; cuanto antes mejor.

8.5in
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Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucion
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10.1 Plan de costos de elaboracion:

Proceso creativo y elaboracion de propuesta. Se sugiere incluir un cronograma de
trabajo de horas semanales, asi como el costo por hora. Es recomendable, para fines
académicos, estimar una base de Q25.00 por hora trabajada. El costo estimado empieza a

partir del proceso de elaboracion de la propuesta inicial.

Proceso creativo, elaboracion de propuestay | De abril a junio

recopilacion de informacion.

Total de meses empleados en la realizacion de | 4 meses

la Guia digital.

Semanas 13 semanas

Total de dias trabajadas 26 horas (2 dias por
semana)

Total de horas trabajadas 78 horas (3 horas por dia)

Precio por hora Q.25.00

El costo total de la elaboracion de la Guia 78 horas x Q.25.00=

digital. Q.1,950.00




10.2 Plan de costos de produccion:
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Realizacion de artes finales, produccion de audio y video, prototipos virtuales.

Para fines académicos, estimar una base de Q25.00 por hora trabajada. El costo estimado

empieza a partir del proceso de produccion de la propuesta final.

El proceso consistio en la digitalizacion de
bocetos de artes finales, validacion de la
propuesta y realizacion de cambios para la

propuesta final:

De julio a la primera

semana de diciembre

Total de semanas trabajadas:

14 semanas

Total de dias trabajadas:

42 (3 dias por semana)

Total de horas trabajadas:

168 horas (4 horas al dia)

Precio por hora:

Q. 25.00

Costo total de la elaboracion final de la Guia

digital:

168 horas x Q.25.00

Q.4,200.00
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10.3 Plan de costos de reproduccion:

Por el hecho que este trabajo inicamente se publicara por medios electrénicos, no
hay ninglin costo de reproduccion. El sitio web donde se publicard, ya que es dominio
propio de Erizo Fotografia.

10.4 Margen de utilidad

Se aplica un cobro de 20% al total de Q.6,150.00 para generar ganancias en

completar el proyecto con un total final de Q.7,380.00.

10.5 Cuadro con resumen general de costos:

Proceso Costo
Elaboracion Q.1,950.00
Produccion Q.4,200.00
Reproduccion Q.00.00

Sub Total Q.6,150.00

Margen de Utilidad (20%) Q.1,230.00

Monto Total Q.7,380.00

LV.A (12%) Q.885.60

Gran Total Q.8,265.60




Capitulo XI: Conclusiones y recomendaciones
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11.1 Conclusiones:

l.

Se disefiaron guias digitales donde se pueda visualizar la vestimenta y accesorios
recomendados a los clientes para las sesiones fotograficas que realiza el estudio
Erizo.

Fue de gran importancia investigar informacion relacionada con la guia digital
para obtener de manera adecuada la integracion a este proyecto.

Recopilar informacion acerca de la empresa para conocer las necesidades del
cliente y lo necesario en una sesion fotografica, es suficiente para disefiar un guia
digital.

Diagramar la informacidn necesaria de la guia con simplicidad y permite realizar
una sesion fotografica de calidad.

Se concluyo que las ilustraciones dentro de las guias explican los temas con

claridad.
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11.2 Recomendaciones:

Utilizar estas guias para asistir a los clientes con sus respectivas sesiones
fotograficas con el motivo de reducir dudas y proveer un servicio profesional.

Si en algin momento la empresa desea afiadir informacion a estas guias, se
recomienda investigar la informacion antes de colocar para mantener la entidad de
la guia.

No se recomienda el cambio de colores a las guias, ya que comunican de manera
adecuada el tema de cada uno.

Asegurar que la marca de la empresa siempre esté visible en las guias para
establecer a Erizo Fotografia como propietario del disefio y la informacion.

No se recomienda cambiar el tamafio de la guias si la persona no tiene
conocimientos de los programas necesarios para hacer el cambio.

Colocar un candado a las guias cuando sean publicadas en el sitio web para
asegurarlas como propiedad de la empresa.

Cualquier cambio que se intente hacer a las guias es recomendable obtener

autorizacion de Ximena Garcia, gerente y fotografa de Erizo Fotografia.



Capitulo XII: Conocimiento general
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12.2 Demostracion de conocimientos:

Conocimientos Generales

Intercultural e Social ¢ Psicologia de la Comunicacién

Comunicacion

Disefio Grafico e Disefio Editorial e Visualizacion grafica
Diseno

Imagen e Discurso

semiologia

Fotografia
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