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Sinopsis
A través del acercamiento con la Municipalidad de Guatemala se identifico que no cuenta con
material informativo impreso que para promover el patrimonio cultural del Centro Histérico a
nifios de 7 a 10 afos de la ciudad.
Por lo que se plante6 el siguiente objetivo: Disefiar material informativo impreso para promover
en nifios de 7 a 10 anos el Patrimonio Cultural del Centro Histdrico de la ciudad capital.

El enfoque de la investigacion es mixto, porque se utilizé el método cuanti y cualitativo. El
primero para cuantificar los resultados de la muestra, y el segundo evalua el nivel de percepcion y
utilidad del proyecto.

La herramienta de investigacion se aplicd a un promedio de 120 personas entre grupo objetivo,
cliente y expertos en comunicacién y disefio.

El principal hallazgo, entre otros, es que se logrd disefiar material informativo impreso para
promover en ninos de 7 a 10 afios el patrimonio cultural del Centro Historico de la ciudad capital.

Se recomendd que el material informativo impreso para promover en nifios de 7 a 10 afios el
patrimonio cultural del Centro Historico de la ciudad capital esté disponible y accesible al grupo
objetivo como herramienta para aprender sobre la importancia y valor del patrimonio cultural que

se encuentra en la ciudad capital.



Para efectos legales, inicamente el autor, Luis Pablo Castellanos Lavagnino, es responsable del
contenido de este proyecto, ya que es una investigacion cientifica y puede ser motivo de consulta

por estudiantes y profesionales.
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Capitulo I: Introduccion

La Municipalidad de Guatemala, en la Direccion del Centro Histérico desde el afio 2012, ha
implementado un programa de formacién patrimonial, siendo enfocado a personas adultas. Dicho
programa tiene por objetivo incrementar en las personas el aprecio e interés en la historia y valor
que tiene el patrimonio cultural en la Ciudad de Guatemala.

El programa de formacion patrimonial ha obtenido buenos resultados, aunque no cuenta
con material adecuado dirigido a un publico mas joven. Partiendo de ello, se considera que la
Municipalidad de Guatemala no cuenta con material informativo impreso para promover el
patrimonio cultural del Centro Historico de la ciudad capital.

En respuesta al problema planteado y con el auxilio de la comunicacion y el disefio se presenta
el siguiente proyecto de tesis titulado: “Disefio de material informativo impreso para promover en
ninos de 7 a 10 afios el patrimonio cultural del Centro Historico de la ciudad capital. Municipalidad
de Guatemala, Guatemala, Guatemala 2018”.

Como parte de su ejecucion comprendera la investigacion preliminar en lo concerniente a
la elaboraciéon de materiales informativos para nifios, técnicas, conceptos, ilustraciones, para
aplicarlos al presente proyecto de graduacion.

Las ciencias que lo respaldan seran: Semiologia, Sociologia, Psicologia, Estadistica, Pedagogia
y la incorporacion de algunas teorias y tendencias relacionadas con el disefio y comunicacion.

El objetivo general que se planteard es el siguiente: “Disefiar material informativo impreso para
promover en nifios de 7 a 10 afos el patrimonio cultural del Centro Historico de la ciudad capital.
Municipalidad de Guatemala”.

El trabajo de investigacion se canalizara hacia un enfoque de carcter cuanti y cualitativo para

la obtencion de una panoramica general del proyecto:
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El enfoque cuantitativo se utilizara para ponderar los resultados obtenidos en base a una encuesta
dirigida al cliente, expertos en disefio grafico y grupo objetivo, cuya tematica estara relacionada
con las areas que integran el tema.

El enfoque cualitativo evaluara el nivel de importancia y aceptacion que tendran estos materiales
informativos impresos en el grupo objetivo.

El desarrollo del proyecto es un proceso de diversas etapas como: disefio, método y bocetaje,
produccion, reproduccion, que se va a transformar en una propuesta impresa final del proyecto.

La herramienta utilizada para la validacion descrita en el enfoque cuantitativo se aplicara
a 6 expertos del disefio grafico, publicidad y comunicacion; 1 persona por parte del cliente
Municipalidad de Guatemala; 115 personas del grupo objetivo, todos ellos personas comprendidas
entre los 7 a 10 afios de edad.

El principal hallazgo lo constituye que el 100% de la poblacion considera que es necesario
la creacion de los materiales informativos impresos para promover, en nifios de 7 a 10 afnos, el
patrimonio cultural del Centro Historico de la ciudad capital, Municipalidad de Guatemala.

En consecuencia, de conformidad con los resultados positivos que mostrd la encuesta, se llega
a las siguientes conclusiones:

Es necesario disenar material informativo impreso para promover en nifios de 7 a 10 afios el
patrimonio cultural del Centro Historico de la ciudad capital, Municipalidad de Guatemala.

Investigar informacion relacionada a la elaboracion de materiales informativos impresos para
sustentar el desarrollo de este proyecto de comunicacion y disefo.

Recopilar informacion acerca de la Municipalidad de Guatemala y los servicios que ofrece a la
ciudadania para establecer el contenido del material informativo.

Diagramar los elementos graficos en base a criterios de jerarquizacion para generar una facil

~
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redaccion de la informacion al grupo objetivo.

Incluir ilustraciones que representen al Centro Historico de la Ciudad de Guatemala, para que
ayuden al grupo objetivo a comprender de manera correcta la informacion.

Finalmente, se considera importante incluir ilustraciones que representen al Centro Historico
de la Ciudad de Guatemala, para que ayuden al grupo objetivo a comprender de manera correcta
la informacion.

Con estos materiales informativos se espera contribuir a incrementar el interés y conocimiento
del valor que tiene el patrimonio cultural del Centro Historico de la ciudad capital, a nuevas

generaciones desde una temprana edad.
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Capitulo II: Problematica
En conjunto con el cliente, se detectd que la Municipalidad de Guatemala carece de material
informativo impreso para promover el patrimonio cultural del Centro Histérico. Al personal se le
dificulta adaptar la informacidn para los nifios que comprenden dichas edades, ya que no cuentan
con material impreso que sea de interés.
Por esta razon, se determin6 elaborar material informativo que permita promover, en nifios de
7 a 10 afios, el patrimonio cultural del Centro Historico de la ciudad capital.

Este proyecto de graduacion tiene como objetivo dar a conocer el Patrimonio Cultural del
Centro Historico a nifios, con el fin de instruirles sobre la historia y cultura de la ciudad capital.
2.1 Contexto

La Municipalidad de Guatemala, en la Direccion del Centro Historico desde el afio 2012, ha
implementado un programa de atencion a visitantes del centro historico, programas de educacion
vial, asi como otros programas siendo estos enfocado a personas adultas.

Estos mismos programas tienen por objetivo hacer que las personas que lo reciban puedan
determinar e interpretar de manera correcta la historia y valores que existen en la Ciudad de
Guatemala.

En la actualidad estos programas han crecido sustancialmente y se ha pedido que se implemente
a diferentes grupos objetivos. En este caso enfocandose a los nifios de 7 a 10 afios.

A partir de esto, se ha decidido crear material informativo impreso que permitira promover el
patrimonio cultural del Centro Histérico. Y a su vez dara la oportunidad de que estos conocimientos

se impartan a las generaciones mas jévenes, cumpliendo el objetivo del programa mismo.
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2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefo

La Municipalidad de Guatemala no cuenta con material informativo impreso para promover el
patrimonio cultural del Centro Histdrico, a nifios de 7 a 10 afios de la ciudad.

Por ello es necesario disefiar material informativo impreso para promover, en nifios de 7 a 10
afios, el patrimonio cultural del Centro Historico de la ciudad capital.
2.3 Justificacion

Para sustentar las razones por las que se considerd importante el problema y la intervencién
del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro variables: a) magnitud; b)
trascendencia; ¢) vulnerabilidad; y d) factibilidad (se despejan todas y cada una de las variables).
2.3.1. Magnitud

La Municipalidad de Guatemala ha sido anfitrion de visitantes en sus instalaciones y ha llegado
a grupos especificos que han estado interesados en tener conocimiento sobre la historia de muchos
de los patrimonios culturales que se ubican dentro de la ciudad.

Seran efectuados recorridos por cada uno de esos lugares a turistas de diversas nacionalidades,
adultos guatemaltecos y alumnos de educacion basica.

Una de las metas que tiene la Municipalidad de Guatemala es hacer llegar la informacion sobre
el patrimonio cultural de Guatemala a nifos y nifias de 7 a 10 afios.

La magnitud de este proyecto de graduacion es del 6.5% en base a lo siguiente:




Republica
de Guatemala

16.9 millones

Departamento
de Guatemala

Ciudad Capital
de Guatemala

994,604 mil
79,000 mil
10,300 mil

Niifos de 7 a 10 anos
de la Ciudad Capital

Colaboradores
Municipales

2.3.2. Vulnerabilidad

No tener material informativo impreso que promueva el patrimonio cultural del Centro Histoérico
a nifios de 7 a 10, afos dificulta que se impartan los programas que brinda la Municipalidad de
Guatemala.

Debido a esto, el objetivo de la Municipalidad de Guatemala es informar a los menores para
que puedan determinar los valores y cultura de la Ciudad de Guatemala, pero se complica y no se
completa en su totalidad.

2.3.3. Trascendencia

Con el apoyo de la comunicacion y el diseio grafico se disminuird el desconocimiento del
patrimonio cultural del Centro Histdrico, a nifios de 7 a 10 afios por medio de los programas que
ofrece la Municipalidad.

Al contar con estos materiales informativos impresos se impulsara el conocimiento del patrimonio
cultural de centro histérico a nifios de 7 a 10 afos, que permitira adquirir conocimiento acerca de
los diversos inmuebles patrimoniales y culturales significativos el patrimonio cultural de la nacion.
2.3.4. Factibilidad

El proyecto si es factible porque la institucion cuenta con el recurso humano, organizacional,

©
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econdémico y tecnoldgico.
2.3.4.1 Recursos Humanos
La Municipalidad de Guatemala cuenta con el capital humano adecuado que tiene la capacidad, el
conocimiento, la experiencia y las habilidades para el manejo de las funciones que se desempenan
dentro de la organizacion.
2.3.4.2 Recursos Organizacionales
Los ejecutivos de la Municipalidad de Guatemala autorizan al personal para que esté en
disposicion de brindar toda la informacion necesaria de la entidad para llevar a cabo este proyecto.
2.3.4.3 Recursos Econémicos
La Municipalidad de Guatemala actualmente cuenta con los recursos necesarios, que posibilita
la realizacion de este proyecto; para la impresion del material se cuenta con un monto que asciende
a Q23,615.00
El profesional de la Comunicacion y Disefio Grafico, Luis Pablo Castellanos Lavagnino, donara
el desarrollo del disefio, artes finales del material informativo impreso, cantidad cuyo monto es de
Q12,500.00
2.3.4.4 Recursos Tecnologicos
La Municipalidad de Guatemala cuenta con el equipo y las herramientas indispensables para

elaborar, producir y distribuir el resultado del proyecto de graduacion.
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Capitulo III: Objetivos de disefio
3.1 Objetivo general
Disefiar material informativo impreso para promover en nifios de 7 a 10 afios el patrimonio
cultural del Centro Historico de la ciudad capital. Municipalidad de Guatemala.
3.2 Objetivos especificos
3.2.1 Investigar informacion relacionada a la elaboracién de materiales informativos impresos
para sustentar el desarrollo de este proyecto de comunicacion y disefio.
3.2.2 Recopilar informacion acerca de la Municipalidad de Guatemala y los servicios que ofrece
a la ciudadania para establecer el contenido del material informativo.
3.2.3 Diagramar los elementos graficos en base a criterios de jerarquizacion para generar una
facil redaccion de la informacion al grupo objetivo.
3.2.4 Incluir ilustraciones que representen al Centro Historico de la Ciudad de Guatemala para

que ayuden al grupo objetivo a comprender de manera correcta la informacion.
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Capitulo I'V: Marco de referencia

4.1 Informacion general del cliente

Nombre: Direccion del Centro Historico, Municipalidad de Guatemala

Direccion: 7a avenida 11-66 zona 1

Teléfonos: 2285-8950 /51 /52

Correo electronico: acrodriguez@muniguate.com

Contacto: Anayansy Rodriguez
Presentacion

La Direccion del Centro Historico es la dependencia encargada de regular las actividades sociales,

culturales y deportivas, el manejo del marco regulatorio y revitalizacion del Centro Historico,
con el objetivo ultimo de mejorar y recuperar elementos de nuestra identidad guatemalteca y su
patrimonio.

Es por ello que esta direccion delimita el area del Centro Historico con base en criterios
sociales, histéricos y culturales, para desarrollar el Plan Municipal para la Revitalizacion del
Centro Historico y velar por el cumplimiento de normativas y reglamentos que protegen el Centro
Historico en sus diferentes aspectos.

Historia

La Municipalidad de Guatemala es la institucion que en base a lo establecido en el Codigo
Municipal y la Constitucion de la Republica, es la responsable de la administracion del territorio y
demas recursos del Municipio de Guatemala.

Su origen se remonta a los inicios del periodo hispéanico, época en la que las formas nativas
de administracion de la “cosa publica” son sustituidas por el modelo europeo implantado por los

espanoles. La implementacion de esta nueva forma de administrar data de 1524, cuando es fundada

©
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la Villa de Santiago de Guatemala, en Iximché, Chimaltenango; a partir de entonces surgen en
nuestro pais las figuras de “Ayuntamiento” y “Alcalde”.

El ayuntamiento crece en alcance e importancia con el aumento de la poblacion y el
ensanchamiento del territorio bajo su jurisdiccion; de esta forma, funciona formalmente de 1527 a
1541 en el territorio conocido actualmente como San Miguel Escobar, de 1543 a 1773 en el Valle
de Panchoy (Antigua Guatemala) y a partir de 1776, inicia sus funciones en la Nueva Guatemala
de la Asuncion, habiendo transcurrido hasta la fecha 241 anos desde que se celebrara la primera
reunion del “Cabildo” en este Llano de la Virgen.

Para 1791, la ciudad para su administracion se dividia en 6 cuarteles, contando cada cuartel con
2 barrios cada uno. Esta division administrativa evolucion6 a cantones y desde finales de los afios
cincuenta, el territorio a cargo de la Municipalidad de Guatemala se encuentra conformado por 22
zonas, cada una con una alcaldia auxiliar.
Servicios

Larazon de ser: El Estado es el bienestar de la sociedad. La sociedad se agrupa, elige y concede
la administracion de sus recursos al Estado; éste, busca satisfacer las necesidades y demandas de la
sociedad a través las instituciones publicas. En este sentido, es responsabilidad de la Municipalidad
de Guatemala prestar todos aquellos servicios que procuren el bienestar de la poblacion localizada
en el territorio del Municipio de Guatemala.

De todos los servicios necesarios para el cumplimiento de este objetivo se consideran vitales:
el suministro de agua potable, el servicio de alcantarillado, la extraccion y tratamiento de los
residuos, el control y ordenamiento del territorio, el transporte urbano, y el cobro y administracion

del Impuesto Unico Sobre Inmuebles.
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Mision
Ser una dependencia municipal que promueva la revitalizacion del Centro Histdrico, como un
lugar de historia, tradicion y cultura, de orgullo de pertenencia para la ciudadana. A través de la
implementacion de diferentes estrategias de gestion que conlleven a construir un lugar ideal para
vivir, con espacios publicos recuperados, servicios, infraestructura y equipamientos que garanticen
una alta calidad de vida.
Vision
Mejorar las condiciones para vivir, trabajar y visitar el centro, promoviendo la mejora de
las condiciones de habitabilidad, la regulacion de los usos de suelo y la vocacion de sus barrios.
Con una mayor convivencia, promoviendo la recuperacion del paisaje urbano de manera que
permitan entrelazar la vida barrial y el tejido urbano.
Que promueva la reactivacion econdmica, el desarrollo y la sostenibilidad, ofreciendo mas
oportunidades de lograrlo.
Marco Legal
Decreto Numero 26-97. Ley para la Proteccion del Patrimonio Cultural de la Nacion
Reglamentos para la Proteccion y Conservacion del Centro Histdrico y los Conjuntos Historicos
de la Ciudad de Guatemala
Acuerdo Ministerial Numero 328-98 del Ministerio de Cultura y Deportes. Declaracion del
Centro Historico y Conjuntos Historicos de la Ciudad de Guatemala/Nomina de los inmuebles que
lo integran.

Marco regulatorio del manejo y revitalizacion del Centro Historico.

~
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FODA

Fortaleza

Debilidades

« La direccion cuenta con colaboradores
profesionales en diversas areas, capacitado,
y con gran capacidad de gestion.

+ El personal posee conocimiento del area
de influencia, dinamicas urbana, la historia,
y la correcta aplicacion de las normas.

« La direccion posee relaciones positivas
con otras instituciones publicas, privadas,
desarrolladores y empresarios.

« A través de la Direccion del Centro

Historico se coordina y gestiona el uso del

\espacio publico.

J

- Falta la sistematizacién de los procesos
internos.

+ Faltarecurso humanoy econémico para
ampliar las meta de los productos del
Centro Historico.

+ Falta del sustento legal especifico para
amparar los procesos del Centro Historico.
« Desconocimiento del trabajo que realiza
la Direccién del Centro Historico por parte

de otras dependencias municipales.

o

Oportunidades

Amenazas

- Lacreacidon de la marca Centro Historico,
que permita desarrollar el marketing a
través de productos representativos del
Centro de la Ciudad.

« Dar a conocer el centro histérico por
medio de recorridos patrimoniales.

« El acercamiento y atencién al vecino a
través de los servicios de Centro Historico.

+ El Centro Histérico cada vez esta siendo

mas visitado por el publico.

\_

+ No existe un plan de manejo que ordene
el crecimiento urbano del centro historico.
« Reduccion de inversion en el Centro
Historico, por exceso de procesos
burocraticos y falta de certeza legal en las
gestiones.

« Generacion de violencia por falta de
seguridad en el espacio publico.

- Falta de certeza para la inversion privada.
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Capitulo V: Definicion del grupo objetivo

Segun la ejecucion de la estrategia de mercadeo, el grupo objetivo define con claridad hacia
quién va dirigido el proyecto, este se encuentra conformado por nifios entre 7 a 10 afios de la ciudad
capital de Guatemala, con el fin de dar a conocer el patrimonio cultural del Centro Histoérico.
Perfil Geografico 5.1

El presente proyecto se va a desarrollar en la Ciudad Capital de Guatemala, en el municipio
de Guatemala, en el departamento de Guatemala, de la Republica de Guatemala. Con todos sus
componentes geograficos de interés en nifios de 7 a 10 afios. El cual comprende las 22 zonas de la
ciudad de Guatemala.

La ciudad se encuentra ubicada en el area sur-centro del pais, asentada en el Valle de la Ermita
a una altura que varia desde 1500 metros a 1600 metros. Su nombre oficial es la Nueva Guatemala
de la Asuncion, es el cuarto asentamiento del Reino de Guatemala.

Guatemala cuenta con una amplia diversidad de climas, en la meseta central el clima es templado
aproximadamente de 15 °C. En sus zonas costeras el clima es tropical y humedo, y se mantienen
en promedio de 28,3 °C y cuenta con una poblacion de 16.9 millones de personas.

Perfil demografico

Los aspectos demograficos a evaluar en este perfil es de nifios y nifias de 7 a 10 afios de la
Ciudad Capital de Guatemala, ubicados en los niveles B, C+, C y C-, quienes residen en la Ciudad
Capital, reciben y cursan grados de educacion académica de pre-primaria o primaria, saben leer y
escribir.

Los nifios son hijos de padres que cuentan con educacion superior, licenciatura, maestria,
doctorado o educacién media completa que laboran como empresarios, ejecutivos de alto nivel,

profesionales, ejecutivos medios, comerciantes, vendedores y dependientes. Viven en casa o



apartamentos de lujo en propiedad financiada de tres a cuatro habitaciones, de uno a dos bafios, de

una a dos salas de estar, garage y vehiculos.

Perfil psicografico

CARACTERISTICAS NIVEL B NIVEL C+
Superior, Licenciatura,

NIVEL C

~

NIVEL C-

financiado, 3-4 recamaras,
VIVIENDA 2-3 bafios, 2 salas, pantry,
alacena, 1 estudio area de

3 recamaras, 2-3 banos,
1 sala, estudio area de

EDUCACION X Superior, Licenciatura, Superior, Licenciatura, Media completa
Maestria, Doctorado
Empresario, Ejecutivos de |_. . . . . . .

DESEMPERNO alto nivel, Profesional, Ejecutlv_o medio, Ejecutivo, comerm_ante, Comerc_lante, vendedor,

g comerciante, vendedor |vendedor, dependiente  |dependiente
Comerciante
INGRESO MENSUAL Piso Q45 mil Piso Q20 mil Q12 mil Q8 mil
E?os aége;?)r;?engzgto e Casaldepartamento, Casa/departamento
! ! rentada o financiado, 2- ’ Casal/departamento,

rentada o financiado, 1-2
recamaras, 1-2 bafios,
sala, garage para 2

rentada o financiado, 1-
2 recamaras, 1-2 bafios,

comleto, chofer

. servicio, garage para 2 . sala,
servicio separada, garage vehiculos vehiculos
para 2-4 vehiculos
Sitios/terrenos . . .
OTRAS PROPIEDADES  |condominios cercade  |oluos/terrenos interior
por herencias
costas
PERSONAL DE SERVIcIos | -2 Personas detiempo |5 i Por dia, eventual Eventual

Hijos menores colegios Hijos menores colegios

EDUCACION GRUPO privados caros, mayores |privados, mayores en U

Hijos menores colegios
privados, mayores en U

Hijos menores escuelas,

en U local, post grado privadas y post grado estatal mayores en U estatal
extranjero extranjero con beca
Autos de 2-3 afios, Autos compactos de 3-

POSESIONES asegurados contra todo |5 afios, asegurados por AE‘ to co_mpacto de 4-5 Auto_comp_acto de 8
X . : afos, sin seguro 10 afios, sin seguro
riesgo, 4x4, Van, moto Financiera

2 tel, minimo, cel cada
miembro de la familia,
Direct TV, internet
dedicada, cable, 2 equipos
de audio, 3TV, 1 planas o
plasma, maquinas de
lavar secar, platos ropa,
computadora, internet
porton eléctrico y todos los|
electrodomesticos

1 tel, minimo, 1-2 cel,
cable, internet dedicada,
equipo de audio, 2 TV,
maquina de lavar ropa,
computadora/familia
electrodomésticos
basicos

BIENES DE COMODIDAD

1 tel, minimo, 1-2 cel,
cable, radio, 2 TV,
electrodomésticos
basicos

1 tel, 1 cel, cable,
equipo de audio, TV,
electrodomésticos
basicos

i Clubes privados,
DIVERSION vacaciones en el interior o
exterior

Cine, CC, parques
tematicos locales,

Cine, CC, parques
tematicos locales,

CC, parques, estadio

1-2 ctas Q monetarios y
ahorro, Plazo fijo, 1-2 TC
intl, Seguro colectivo
salud

2-3 ctas Q monetarios y
ahorro, Plazo fijo, TC intl,
Seguros y ctas en US$

SERVICIOS BANCARIOS
FINANCIEROS

1 cta Q monetarios y
ahorro, 1 TC local

1 cta Q ahorro, TC local

Fuente:Niveles Socioecondmicos 2009/Multivex

El grupo objetivo a quien va dirigido el proyecto es a personas de 7 a 10 afios, quienes se

encuentran en proceso de formacion académica. Disfrutan de métodos de ensefianza informativos

y que tareas de forma manual tales como colorear, recortar, pintar, pegar, diversos materiales

de objetos o figuras de interés. Que disfrute de impresos que tengan colores y con tonalidades
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llamativas.
Perfil conductual

Nifios en busqueda de efectuar actividades que los entretengan, diviertan y disfrutar del resultado
de su esfuerzo y trabajo en la realizacion de cada actividad. Amantes de utilizar y poseer materiales
que estan hechos con contenido para su edad y que son llamativos.

El proyecto beneficiara a nifios y nifias de 7 a 10 afios para que obtengan informacion

sobre el patrimonio cultural de la ciudad capital de tal forma podran ampliar su cultura
general. Al crecer se interesen aiin mas en su propia cultura y sepan el valor que le da a la

nacion y a ellos como guatemaltecos.
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Capitulo VI: Marco Teorico

A continuacion el desarrollo de algunos conceptos relacionados con el proyecto, que respaldan
y fundamentan el marco teorico, los cuales contribuyen a la obtencidn de los objetivos planteados.
6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio

Para el desarrollo folleto informativo impreso, es conveniente tener al alcance toda la informacion

tedrica conceptual, que se conjuga para dar a conocer el patrimonio cultural que se encuentra
dentro del Centro Historico de la ciudad capital, considerando a la Municipalidad de Guatemala,
con todos sus componentes como el patrocinador de dicho proyecto, para alcanzar los objetivos
propuestos.

6.1.1 Municipio

Proviene del latin municipium, municipio es un grupo de personas que habitan en un mismo
espacio jurisdiccional el cual esta dirigido por un alcalde o consejo. Se el conoce como una entidad
administrativa directamente a nivel local. Este es conformado como parte del estado pero a pesar
de ello tiene autonomia en su administracion girando en base a el interés y beneficio de una
comunidad.

El municipio esta conformado por un alcaldia, conformado por el alcalde quien es la méxima
autoridad ejecutiva de la misma y junto a el alcalde un consejo municipal.

A continuacion se muestran algunas de las caracteristicas:

*  El municipio se rige por un organismo, denominado como ayuntamiento o municipalidad.

* Esel ente que integra una administracion local.

*  Es de caracter administrativo.

*  Posee personalidad juridica.

*  Los tres elementos del municipio son: territorio, poblacién y organizacion.
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(Municipio, S.F.)

Ejemplo:

Imagen: Municipio de Guatemala
Fuente: https://aprende.guatemala.com/historia/geografia/municipio-de-guatemala-guatemala/

6.1.2 Municipalidad

Se le llama asi a la corporacidn estatal, que tiene como objetivo principal el de gestionar y
administrar un municipio. Se encarga de los términos que estén relacionados con una localidad.
Asi mismo, se le conoce como municipalidad al edificio publico al cual todo ciudadano se dirige
para concretar cualquier tipo de tramite.

Es una institucion publica que se encarga del gobierno de aquellos territorios pequefios y
reducidos. Para garantizar que el sistema democratico cumple su funcidn, la municipalidad trabaja
juntamente con otros dos poderes.

A continuacion se muestran algunas de las caracteristicas:

*  Sus funciones: planificacion, control, evaluacion de desarrollo y crecimiento de su territorio.
* Su principal atencidn es para aspectos sociales y mejora de calidad de vida a los vecinos.
* Todo lo que la municipalidad contribuye al pueblo es proveniente de los fondos recaudados

al realizar obras de caridad, pago de boleto de ornato, entre otros.

(Municipalidad, S.F.)



Ejemplo:

Fotografia: Palacio Municipalidad de Guatemala
Fuente: http://www.municipalidadesdeguatemala.info/municipalidades-guatemala.php

6.1.3 Concejo Municipal

Es el grupo de personas que componen el ayuntamiento municipal, juntamente con el alcalde.
Asi mismo, es una organizacion de caracter resolutivo, normativo y fiscalizador, cuya finalidad
es hacer efectiva la participacion del pueblo en cumplir las atribuciones que se sefialan en la Ley
Organica Constitucional de la Municipalidad.

A continuacion se muestran algunas de las caracteristicas:

* Se integra por no menos de siete miembros ni mas de veintiuno, esto se define segun la
cantidad de habitantes que tenga una poblacion.

»  Ejercen el poder politico de la municipalidad.

* Es el dictador de todas las normas necesarias para el control, preservacion y defensa del
patrimonio.

*  Todo miembro del concejo municipal es elegido por un tiempo de cuatro afios.

*  Esun organismo deliberativo.

(Concejo Municipal, S.F.)




Fotografia: Concejo Municipal de Guatemala
Fuente: http://pedrovision-noticias.com/2016/01/15/la-nota-chapina-asi-esta-integrado-el-concejo-de-alvaro-arzu-en-la-muni-de-guate/

6.1.4 Alcalde

Se le denomina asi al puesto o cargo que se encuentra al frente de la administracion politica
de un municipio o ciudad. Normalmente el alcalde puede ser reelegido en casi todos los paises,
teniendo como obligacion principal la de defender los intereses de los ciudadanos por medio de la
politica, con el fin de obtener el mejoramiento de la calidad de vida. Por lo tanto, es la persona que
tiene como responsabilidad “realizar un buen gobierno”.

El alcalde se caracteriza por ser el lider del concejo municipal, ser honesto, dinamico, humilde,
concentrados, transparente, debe saber delegar, confiar en su equipo y los funcionarios.

(Alcalde, S.F.)

Ejemplo:

.4 /
AY Ay

Fotografia: Alcalde Alvaro Arza
Fuente: http://www.muniguate.com/alcalde-y-su-esposa/alvaro-arzu/



6.1.5 Centro Historico
Se llama asi al centro de construccidon en un area urbana, normalmente es aquel que posee

cierta atraccion social, cultural, econdmica y politica, caracterizada por poseer muchos bienes
relacionados con la historia de una ciudad.

Es considerado como la base del movimiento econdmico del pais. Conocido también como el
espacio que abarca diversos fendmenos durante lo largo de la historia.

A continuacion se muestran algunas de las caracteristicas:

*  Sucaracteristica principal es la de conservar y recuperar el patrimonio tangible e intangible.

*  Posee variedad de sitios que muestran la historia de un pais.

*  Su funcidn es la de cuidar y conservar la historia de su pais.

» Posee fines asistenciales o benéficos.

* Resulta demasiado interesante al ser incluido en parte de la educacion.
(Centro Historico, C.F.)

Ejemplo:

Imagen: Delimitacion Centro Historico
Fuente: Municipalidad de Guatemala

6.1.6 Patrimonio Cultural
Se le llama asi a toda la herencia cultural de un pais, la cual ha permanecido hasta la actualidad

y ha sido transmitida de generacion en generacion, el cual se ha ido recreando tiempo tras tiempo
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por los mientras o grupos funcionarios de su alrededor, teniendo interaccion entre la naturaleza
y su historia. Es considerado de una manera especial como uno de los mayores valores para la
humanidad.

A continuacion se muestran algunas de las caracteristicas:

*  Transmite un sentimiento de entidad y continuidad a los miembros de un pais.

*  Sufinalidad es promover respeto a la diversa cultura y creacion humana.

*  Se caracteriza por incluir a sus miembros de una manera especial.

(Patrimonio Cultural, C.F.)

Ejemplo:

riios

Fotografia: Patrimonio Cultural
Fuente: https://aprende.guatemala.com/cultura-guatemalteca/patrimonios/centro-historico-ciudad-guatemala/ WT4M5caZORs

6.1.7 Sociedad
Grupo de personas que tienen en comun su cultura, que por lo tanto comparten de sus costum-
bres y tradiciones, asi como de un propio estilo de vida.
La sociedad humana, formada por poblaciones, se relaciona en un contexto similar que les
permite obtener una entidad.
Cabe mencionar que el término sociedad puede ser definido, a su vez, como la uniéon de al menos
dos individuos, comprometidos a realizar esfuerzos para desarrollar actividades.

A continuacion se muestran algunas de las caracteristicas:
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* Toda sociedad se establece en dos formas, es decir, de manera general y especifica.

¢ Todo miembro forma parte de la relacion de transmision genética y llegan al grado de
comunicacion y cooperacion.

*  Esuna entidad poblacional.

*  Esta conformada por industrias culturales.

(Sociedad, S.F.)

Ejemplo:

Fotografia: Sociedad Guatemalteca
Fuente: http://guatemarket.com/social/proyeccion-de-la-poblacion-en-guatemala/

6.1.8 Ciudadano

Nombre dado a todo miembro en un estado, el cual estd sometido a ciertas leyes, segln el pais
donde este habite. Es aquel que comparte derechos y obligaciones con los que a su alrededor se
encuentren.

De una manera mas clara, ciudadano es quien vive en la ciudad y que, por lo tanto, genera un
trabajo en el sector.

A continuacion se muestran algunas de las caracteristicas:

*  Tiene derechos politicos

*  Debe cumplir una serie de obligaciones y responsabilidades.

*  Debe ser una persona de buenos principios.




* Debe respetar los derechos y forma de vida de los demas habitantes.

(Ciudadano, S.F.)

Fotografia: Ciudadano Guatemalteco
Fuente: http://www.cogant.cog.org.gt/noticias/2014/11/histérico-oro-en-el-ciclismo.aspx

6.1.9 Informacion

Es una agrupacion de datos de forma ordenada con el fin de influenciar en el razonamiento de
del sujeto a quien sera dada la informacion. La informacion tiene como ventaja resolver problemas
y por medio de la misma hacer mas practica la tomar decisiones ya que el uso racional es la base
del conocimiento.

La informacion es un medio que otorga significado a la realidad, por medio de la informacion
se asientan los modelos de pensamiento humano. Hay variedad de especies que utilizan la
informacion como recurso para la supervivencia, los seres humanos no son la excepcion a lo
mencionado y ademas de ellos el ser humano tiene la capacidad de crear c6digos con significado
propios y designados por su razonamiento, haciendo estos codigos parte del lenguaje y ayudando
a la supervivencia de una comunidad o sociedad.

Los sentidos perciben lo datos que se generaron de forma ordenada, estos datos una vez
integrados generan la informacion y esto se denomina como conocimiento. Especialistas creen que

existe relacion entre codigos, datos, informacion, sabiduria, pensamiento y lenguaje.



El acceso a la informacion a lo largo de la historia ha ido variando, en la época medieval el
acceso a la informacion era por medio de bibliotecas que eran contenidas en los monasterios y era
necesario estar presente en el lugar para poder tener acceso a la informacion. La creacion de la
imprenta ayudo de manera significativa el acceso a la informacion ya que los impresos podian estar
en mas lugares por medio de la produccion masiva de cada documento.

En el siglo XX con la aparicion de los medios de comunicacion tales como: radio y television, y
posteriormente el internet, con dichos medios el acceso a la informacion se volvidé mas practico y
rapido haciendo que la informacion relevante que surgia pudiera hacerse del conocimiento publico
en ese mismo momento, sin necesidad de esperar grandes cantidades de tiempo.

(Informacion, S.F.)

Ejemplo:

Imagen: Informacion
https://www.ombushop.com/blog/wp-content/uploads/2015/07/41.jpg

6.1.10 Nifos

Se le conoce asi a toda aquella persona que no posee madurez suficiente para tener autonomia
total. Es también, toda aquella criatura humana que no ha alcanzado la adolescencia.
Si bien es cierto, todo nifio/nifia es como una esponja, ya que es capaz de absorber todo aquello
que se le ensefie.

Todo nifio/nifia es el futuro de la sociedad, por lo tanto se le debe inculcar de la mejor manera,
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teniendo como objetivo principal el de poder hacer en el una persona de bien.

Un nifio puede trasmitir por medio de su comportamiento, la forma de vida que lleve en su casa;
es decir, no todos tienen un estilo de vida igual, pues todos estan formados de manera distinta.

A continuacion se muestran algunas de las caracteristicas:

»  Seres capaces de conquistar el corazon de cualquier persona.

* Tiene un corazon tan sincero y lleno de sentimientos.

* Son demasiado inteligentes y astutos.

*  Siempre tienen temas que comentar con los demas.

*  Son muy conversadores.

+ Utilizan su imaginacion de una manera increible.

(Ninos, S.F.)

o\

Fotografia: Nifios Sonriendo
Fuente: https://www.guatemala.com/noticias/sociedad/hogar-de-ninos-en-guatemala-compite-para-un-mejor-futuro.html

6.1.11 Ludico

Se conoce por ludico a todo aquello relativo al juego o entretenimiento. Esta se realiza en
el tiempo extra o libre de los individuos, teniendo como objetivo principal el entretenimiento
y movimiento de la rutina a todo aquel que la practique. La practica de las actividades ludicas

proporciona beneficios indispensables en el desarrollo del crecimiento mental y corporal.




Se le considera como acto para aumentar el autoestima, sociabilizar, ensefiar y preparar.

A continuacion se muestran algunas de las caracteristicas:

Se emplea en nifios, adolescentes y adultos.

La actividad ludica debe ser acorde a la edad del individuo.

Debe ser objetiva y positiva para quien participe en ella.

* No importa el lugar donde se realice, lo principal es motivar al individuo de manera
multiple.
(Ludico, S.F.)

Ejemplo:

Fotografia: Nifia Jugando
Fuente: http://pedagogiainfantilunilibre.blogspot.com/2014/09/principio-ludico.html

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio

La elaboracion del presente proyecto, la comunicacion y el disefio son las bases fundamentales
para su realizacion, dado que basados en el disefio grafico se lleva a solucionar problemas de
comunicacion.

Por ellos es importante investigar a todo concepto relacionado a ambas disciplinas, que serd de
utilidad para la creacion del folleto impreso, convirtiéndose asi en un material que satisfaga los

deseos de investigacion y de los nifios de la ciudad capital.




6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion
6.2.1.1 Comunicacion

Fuente principal con la que cuenta el ser humano para relacionarse con los demas, viéndolo
desde varios puntos (familiar, laboral).

La principal funcion de la comunicacion, es la de intercambiar ideas y pensamientos, tomando
en cuenta que se mostraran diversidad de pensamientos. Es el acto donde varios individuos
comparten comunicacion de diferente calidad.

Es el sistema natural de todo ser humano, el cual permite la interrelacion del uno a otro en todo
el mundo.

A continuacion se muestran algunas de las caracteristicas:

* Laestructura debe facilitar la comprension de los hablantes.

*  Debe ser de forma clara y ordenada.

*  Debe tener coherencia definitiva.

En lo que corresponde al proceso de comunicacion, se debe tomar en cuenta que existen
componentes fundamentales en la comunicacioén. Entre ellos se encuentra el receptor que es la
persona que recibe el mensaje, el emisor es la persona que envia el mensaje, el mensaje es la
informacion que se desea transmitir, el canal es el medio por el cual se envia el mensaje, el codigo
es la regla utilizada para enviar el mensaje y el contexto es la situacion en la que se produce la
comunicacion. La informacion tendré éxito, solamente si el receptor interpreta correctamente lo
que el emisor quiere transmitir.

También es necesario conocer las funciones de la comunicacion que esta tiene, las cuales son
sumamente importantes para el desarrollo humano, debe ser efectiva ya que todo ser humano se

relaciona emocionalmente con los demas, expresando sus sentimientos y afectos, es decir que esta
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funcion es importante para la estabilidad emocional de la persona. Debe ser reguladora, ya que por
medio de ella se puede controlar o medir la conducta de otros y asi hacer mas facil su adaptacion
en el entorno. Debe ser informativa, ya que por medio de ella se transmite informacion necesaria
en cuanto a las experiencias y es esencial para el ambito educativo.

(Beth H.,1987) (Frascara J., 2000) (Paniagua, M., Esquivel, J., Viggiano, N., 2009) (Corbin
J., 2007) (Mérida 1., 2011) (Solis H., 2012) (Universidad de Valencia, 2012) (Yulieth P., 2012)
(Comunicacion, S.F.)

Ejemplo:

Imagen: Emisor y Receptor
Fuente: https://lamenteesmaravillosa.com/evitar-errores-malentendidos-la-comunicacion/

6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el diseiio
6.2.2.1 Disefio

Nombre que se da a un boceto o esquema que se realiza de forma material o mental, con el fin
de corregir cualquier error antes de concretar la produccion en algo. Se denomina también de esta
manera a la apariencia de ciertos productos. Este término suele utilizarse para hacer referencia a
cualquier arte o creacion, que trata de dar a conocer parte de la imaginacion o creatividad que ha
tenido una persona.

Algunas de las caracteristicas del disefio grafico es que todo disefio posee un concepto real o

abstracto, debe transmitir un buen mensaje y un concepto creativo, debe ser aplicable en diferentes




medios, tiene como objetivo llamar la atencion de las personas.

(Diseno S.F.)

Fotografia: Diseflo
Fuente: http://www.a2estudiolegal.com/que-es-el-diseno-industrial/

6.2.2.2 Disefio Grafico

Hoy en dia se le llama asi a una profesion, cuya finalidad es la de proyectar comunicaciones
visuales que transmiten mensajes a los grupos. Esta también es conocida como “disefio visual”.

Se ocupa de organizar imagenes y textos producidos por medios industriales para dar a conocer
un mensaje especifico, con muy buenos objetivos.

A continuacion se muestran algunas de las caracteristicas:

*  Un disefiador grafico no es un disefiador de formas, si no un creador de comunicaciones.

« El disefio grafico muestra curiosidad por el mundo.

* Libera la mente, logrando en ella la creacion de nuevas cosas.
(Bridgewater, P.,1992) (Frascara J., 2000) (Tappended Curtis, 2004) (Disefio Gréfico, S.F.)

Ejemplo:



Imagen: Diseflo Grafico
Fuente: http://netus.mx/disefio-grafico

6.2.2.3 Diseiio Editorial

Es una rama del disefio grafico, asimismo se le considera como una forma de periodismo visual.
A lo largo del tiempo se ha mostrado que el disefio editorial incluye términos que suelen parecer
confusos y complejos. Esta no solo requiere de creatividad, si no al mismo tiempo conoce y domina
la técnica que se quiere producir.

Este mismo ha ido evolucionando con el paso del tiempo y es muy seguro notar los cambios

desde su inicio hasta la actualidad.

A continuacion se muestran algunas de las caracteristicas:

* Se enfoca en la maquetacion de documentos.

*  Posee una definicion del perfil de todo el publico.

*  Motiva la persuasion de todo aquel que se interese en su contenido.

»  Estimula el interés por el contenido.
(Martin A.,2016) (Tappended Curtis., 2004) (Zappaterra Y., 2008) (Fiori M., Mayo, 2014) Disefio
(Editorial, S.F.)

Ejemplo:




.

it a7
i /n/ﬂl"‘/l’//‘/f.

D

Fotografia: Disefio Editorial
Fuente: http://master.iedmadrid.com/cursos/master/master-de-diseno-editorial-medios-impresos-y-digitales-vme472s/

6.2.2.4 Diagramacion

Nacio6 juntamente con los diferentes métodos de reproduccion gréfica utilizados por el ser hu-
mano, que trata de equilibrar elementos a través de las paginas, organizando todo lo relacionado
con textos.

La diagramacion posee varios aspectos que se deben de tomar en cuenta a la hora de realizar
un trabajo.

Dentro de las caracteristicas de la diagramacion se encuentra que los titulares resultan ser una de
las partes mas fundamentales del contenido, la finalidad de las fotos es dar un término descriptivo
de cierta informacion, las imagenes tienen como finalidad ilustrar y complementar el contenido, el
color debe transmitir un buen mensaje y debe tener sentido propio. (Maquetacion, S.F.)

Ejemplo:
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Fotografia: Diagramacion de Contenido
Fuente: http://ditipo.blogspot.com/2013/10/diagramaciones-creativas.html



6.2.2.5 Bocetaje

Conocido también como esbozo y se define como un dibujo realizado de manera esquematica,
sin preocupacion alguna por los detalles o terminaciones para representar una idea, una persona o
bien cualquier cosa.

El boceto puede construir un fin en si mismo y es accesible a cualquier persona.

Dentro de las caracteristicas se distingue que permite la realizacion de un estudio para diversos
tipos de trabajo, representa una variedad artistica versatil y gratificante, existe el boceto burdo,
comprensivo y dummy. (Rodriguez A.,2016)

Ejemplo:

Imagen: Bocetaje
Fuente: https://www.emaze.com/@AZFOOCLC/fotograf%C3%ADa
6.2.2.6 Imagen

Se le llama asi a una representacion visual, que tiene como finalidad transmitir algo de manera
real o imaginaria.

Es inevitable mencionar que el entorno en el que se vive estd formado de imagenes diversas,
tomando en cuenta que cada una de ellas tiene un significado distinto entre si, pero el objetivo
siempre serd el de transmitir mensajes a los demas.

Se puede mencionar que el término imagen se divide en dos dominios, el primero como una

representacion visual, la cual se define como una imagen que se percibe por los sentidos en el




mundo exterior. Por otra parte, una imagen es conocida como una apariencia moral y fisica que
tiene como finalidad proyectar una persona o instituciéon y todo lo que se le caracteriza.

A continuacion se muestran algunas de las caracteristicas:

* Esuna representacion de la realidad.

*  En ocasiones puede tener un contenido abstracto.

(Definicion imagen, S.F.) (Imagen, S.F.)

Ejemplo:

Imagen: Real o mainario
Fuente: http://deimagen.mx/talleres-2/
6.2.2.7 Pixel

Se llama asi a la minima unidad de color que forma parte de una imagen digital. Para reconocer
un pixel en una imagen se debe hacer zoom o ampliar la imagen y asi se podran observar los
pixeles que la componen. Cada pixel se codifica a través de un grupo de bits.

Para hacer mencion a una parte de la historia del pixel, se puede decir que fue descubierta
aproximadamente en la década del treinta cuando empezo siendo utilizada para un concepto del
cine. La calidad de una imagen se determina mediante la cantidad de bits que se utilicen para
representar un pixel.

A continuacion se muestran algunas de las caracteristicas:

« Cuentan con tres o cuatro elementos de color a elegir, tales como: rojo, verde, azul y



amarillo.

* Los pixeles son puntos de color.

*  Un pixel se representa de manera homogénea.
(Pixel, S.F.)

Ejemplo:

Imagen: Pixeles Verdes
Fuente: http://www.abc.es/tecnologia/consultorio/20150130/abci-pixel-definicion-que-es-para-que-sirve-201501291322 html

6.2.2.8 Vector

Un vector es una magnitud fisica que posee direccion, sentido, origen y modulo. Este término
se define en dos puntos extras, el primero hablando de forma matematica, el cual se define como
un elemento de un espacio vectorial, mencionando que es una nocién abstracta

Definido desde la fisica, un vector es una magnitud fisica definida en un sistema que se
caracteriza por tener longitud y orientacion.

Se caracteriza por poseer longitud, orientacion, sentido, direccion, define por sus coordenadas
y representa normalmente como un segmento rectilineo.

(Vector, S.F.)

Ejemplo:




Imagen: Ledn en Vector
Fuente: https://www.redbubble.com/people/hndra/works/20279847-triangle-lion?p=travel-mug

6.2.2.9 Folleto

Nombre que se le da a un documento impreso con pequena cantidad de hojas y sirve como
instrumento de informacion. En cierto punto, un folleto es una forma facil de hacer publicidad a
una empresa, el contenido debe ser claro en cuanto a su redaccion.

Normalmente un folleto no es utilizado para divulgar informacién en abundancia. Los folletos
existen hace mucho tiempo, pues son parte de la vida del ser humano; por medio del mismo se
conoce mucha informacion.

Su forma de distribucion es variada, los folletos deben tener una comprension total del mismo
y cuenta con imagenes, titulos y palabras atrayentes. (Folleto, S.F.)

Ejemplo:

Imagen: Folleto Impreso
Fuente: http://www.neserideas.com/diseno-grafico/diseno-de-folletos/



6.2.2.10 Impresion

Es el resultado de producir textos, elaborados con tinta sobre papel, mediante maquinas y
aparatos adecuados.

También se le conoce asi al conjunto de textos que se han impreso con una misma base. Una
impresion se lleva a cabo en una imprenta, tomando en cuenta que puede producirse en diferentes
materiales y con diferentes tintas seglin sea el caso.

Hablando desde un punto emocional, una impresion es el efecto de &nimo que alguien produce
en una persona.

En cuanto a sistemas de impresion se debe tener en cuenta que una buena impresion debe pasar
por cierto proceso de calidad, por lo que es necesario mencionar:

+ El sistema de impresion se caracteriza por la forma en que es transferida una imagen al
soporte final.

» Cada sistema acttia bajo ciertas tintas especificas segun la maquina que se utilice.

* Posee un soporte completo, es decir todo aquello que se desee imprimir en cierto material
para que sea proyectado el documento.

+ La forma de la impresion puede ser directa o indirectamente, segtn sea el caso.

A continuacion se muestran algunas de las caracteristicas:

+ Toda impresion pasa por un proceso, el algunos casos la calidad tiende a variar, esto es
debido a la calidad de maquina utilizada.

(Impresion, S.F.) (Sistema de Impresion, S.F.)

Ejemplo:
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Fotografia: Maquinaria de Impresion
Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=TIKPg2B0Sx8
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6.2.2.11 Software
Se conoce asi al conjunto de programas que hacen posible el funcionamiento de una computadora
al realizar ciertas tareas, de igual manera se comprende que el software es el equipo lo6gico de un
ordenador.
Uno del software mas importante es el “software de sistemas” el cual permite tener el control
del hardware y asi mismo dar soporte a otros programas informaticos.
El software se compone por: Word, Excel, PowerPoint, navegadores web, juegos, entre otros, que
en su totalidad forman un buen equipo de programas sumamente importantes para la humanidad.
A continuacion se muestran algunas de las caracteristicas:
+  El software debe satisfacer las ideas relativas de quien vaya a utilizarlo.
* Posee un facil aprendizaje.
* El mantenimiento del software debe ser fécil para cualquier usuario.
*  Debe tener la capacidad de llevar a cabo las mismas funciones en cualquier entorno.
*  Se debe de actualizar con frecuencia para que trabaje de una forma mas facil y rapida.
(Software, S.F.)

Ejemplo:
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Imagen: Software
Fuente: http://www.vix.com/es/btg/tech/2007/03/18/; que-es-la-programacion-de-software

6.2.2.12 Photoshop

Se llama asi a un editor de graficos, usado principalmente para realizar mejoramientos en
fotografias o graficos. De igual manera puede utilizarse para modificar imagenes digitalizadas y
para crear y editarlas a su vez. Esta palabra traducida al espaiiol puede definirse como “taller de
fotos”.

El photoshop permite cambiar forma, luz, color, fondo y demas, segin el editor que se utilice.
Generalmente el photoshop es utilizado por disefiadores graficos ya que les permite hacer cambios
instantaneos.

A continuacion se muestran algunas de las caracteristicas:

* Facilita la conversion de una foto o imagen, creando efectos notorios.

*  Permite crear cosas increibles en cualquier imagen que se desee.

* Hay aplicaciones de photoshop que permiten remover objetos no deseados en una imagen.

*  Da una mejor calidad de imagen a cualquier archivo.

(Adobe Photoshop, S.F.)

Ejemplo:




Imagen: Praa hto )
Fuente: https://download.ir/3od s3-—ssda-la s Jis-oslF -0 sl s-cesda-gmo-g /
6.2.2.13 Illustrator

Se le ha llamado asi a un editor de gréficos vectoriales, que tiene como finalidad la creacion
de dibujo y pintura para ilustraciones. Este editor posee opciones creativas, acceso rapido a las
herramientas, entre otras, que permite producir de manera rapida, gréaficos, videos, publicaciones,
etc.

Resulta de manera increible los resultados que se han obtenido desde la creacion de este editor,
puesto que ha sido utilizado a nivel mundial por artistas gréaficos.
Actualmente forma parte de Adobe Creative Cloud y posee como funcidn principal la creacion de
material grafico profesional.

A continuacion se muestran algunas de las caracteristicas:

* Importa y manipula varios formatos de imagen.

*  Puede convertir las fuentes en vectores editables.

*  Permite la creacion de contenido digital, asi como otras tareas profesionales.
(Adobe Illustrator, S.F.)

Ejemplo:
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Imagen: Programa Illustrator
Fuente: https://www.youtube.com/watch?v=78ixKfAL9iQ

6.2.2.14 Indesign

Se ha dado este nombre a una aplicacion que desarrolla la creacidon de paginas. En el afio de
1999 fue presentada en el mundo de las artes gréficas, al ser evaluada se mostré que presentaba
innovaciones espectaculares y una utilidad fundamental en la base creativa.

Hoy en dia, esta aplicacion estd orientada a cualquier tipo de trabajo editorial, posee ya varias
versiones y asi ha ido incorporando nuevas herramientas.

A continuacion se muestran algunas de las caracteristicas:

* Es dirigida por maquetadores.

» Se relaciona con el grafico de vectores.

(Adobe Indesign, S.F.) Ejemplo:

Imagen: Programa Indesign
Fuente: http://getintopc.com/softwares/design/adobe-indesign-cc-2014-free-download/




6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias
6.3.1 Ciencias Auxiliares
La creacion de un folleto con informacion del patrimonio cultural del Centro Historico de la

ciudad capital necesita auxiliarse de algunas ciencias, teorias, artes y tendencias inherentes a ellas.
La agrupacion de estas crean un soporte efectivo y aportan para complementar la esencia de su
contenido.
6.3.1.1 Semiologia

Palabra formada por dos vocablos del griego “semeion”, que se traduce como “signo” y “logos”
sinébnimo de “estudio”. Se dice pues, que la semiologia es una de las muchas ciencias existentes,
pero ella como tal se encarga del estudio de los signos en la vida social.

Por lo tanto, se sabe que la sociologia estudia todo lo relacionado con la semantica y escritura,
asi como del estudio de los signos humanos y de la naturaleza.

A continuacion se muestran algunas de las caracteristicas:

*  Permite analizar los procesos basicos del pensamiento.

»  Se caracteriza por estudiar todos los sistemas de comunicacion existentes.

* Posee arbitrariedad, linealidad, inmutabilidad y mutabilidad.

(Semiologia, S.F.) Ejemplo:

Significante
m-e-s-a

Significado

Imagen: Semiologia
Fuente: https://www.emaze.com/@AOZLFRIL/SEMIOLOGIA-EN-LA-COMUNICACION



6.3.1.2 Semiologia de la imagen

Se entiende asi al estudio del signo y los procesos de significacion de la imagen. Cuando se
habla del estudio de la imagen, basicamente se hace referencia al andlisis del color, forma, iconos
y composicion para dar paso a los elementos que forman parte de la semiotica de la imagen.

La semiologia de la imagen es considerada o conocida también como “semidtica de lo visual”,
paraello, su estudio resulta demasiado amplio debido a la gran cantidad de imagenes y su diversidad
de tipos.

Se sabe que la imagen es una parte fundamental de la sociedad, y por lo tanto se considera como
un término capaz de ocasionar reflexion en un amplio sentido en cuanto a la comunicacion visual.

A continuacion se muestran algunas de las caracteristicas:

* Posee asimetria, ya que la imagen puede llegar a representar un ser, pero ese ser no es capaz
de representar la imagen.

» Tiene singularidad, ya que la imagen representa a un ser aun asi cuando haya otra muy
similar.

* El objeto que se muestra en una imagen no necesariamente debe existir, por lo que se le
llega a considerar como abstracto.

(Semiologia de la Imagen, S.F.) Ejemplo:

PO=O
DY -
BDOC

0

Imagen: Semiologia de la Imagen
Fuente: http://periodismocarrera.blogspot.com/2016/05/semiologia-de-la-comunicacion.html
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6.3.1.3 Sociologia

Palabra derivada del latin, principalmente en la unién de dos palabras, la primera “socius”
que se traduce como “socio” y “logia” traducida como “estudio”, por lo que se comprende que la
sociologia es una ciencia que se encarga del estudio del individuo.

Entonces, esta estudia todo aquello relacionado a los individuos que conviven agrupados de
diferentes maneras. Dicha ciencia es capaz de analizar la forma en que se organiza o se relaciona
un sujeto con otro. Esta se conocia desde mucho antes que se nombrara como una ciencia.

A continuacion se muestran algunas de las caracteristicas:
*  Posee un objetivo de estudio, el cual es el hombre.
*  Posee un campo de estudio (sociedad) y cumple con el sentido bésico de expresar.
*  Tiene sus propios métodos y técnicas para comprobar los hechos reales.
(Fichter J., 1994) (Macionis J., 2011) (Sociologia, S.F.)

Ejemplo:

Imagen: Semiologia de la Imagen
Fuente: http://periodismocarrera.blogspot.com/2016/05/semiologia-de-la-comunicacion.html

6.3.1.4 Psicologia
Palabra proveniente del griego “psico”, que significa “actividad mental” y “logia” que se
define como “estudio”, por lo que se entiende como tal a aquella ciencia que estudia los procesos

mentales del ser humano y animales. Esta tiene la tarea de adjuntar toda la informacion basada en




las experiencias y conductas de todo ser vivo, haciendo asi un andlisis sobre todo lo obtenido y
asi poder llegar a tener una clara respuesta, esto con el fin de averiguar el por qué de sus acciones.

Con lo anteriormente mencionado, se puede decir que todo aquel que aplica la psicologia como
un estudio profesional es llamado “psicologo”, es decir que el tiene la capacidad de analizar el
comportamiento de todo ser vivo.

A continuacion se muestran algunas de las caracteristicas:

* Logra integrar todas las teorias en la actualidad.

*  Desarrolla el espiritu y pensamiento.

* Incluye practicas profesionales y posee determinacion.

*  Sufinalidad principal es la precision al obtener un buen analisis.
(Morris G., 2014) (Psicologia S.F.)

Ejemplo:
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Imagen: Psicologia
Fuente: https://www.mindomo.com/es/mindmap/la-psicologia-y-la-filosofia-e566c9eb1fa7442b9f1b4cb2 1ebb18cf

6.3.1.5 Antropologia

Este término tiene origen del griego “anthropos” lo que es igual a “humano” y “logos” definido
como “conocimientos”; por lo tanto es una ciencia que estudia la realidad del ser humano. Georges-
Louis Leclere postul6 la antropologia como una disciplina independiente. Herbert Spencer fue

quien se apoyo en las leyes naturales, la adaptacion del ser en su entorno y la transmision de




/

-

factores de generacion en generacion.

A continuacidn se muestra la clasificacion que caracteriza a la antropologia:

* Antropologia social: encargada del estudio de caracteristicas culturales, conductas y
estructura del vinculo social.

* Antropologia bioldgica: encargada de analizar los cambios del cuerpo humano con el paso
del tiempo.

*  Antropologia lingiiistica: encargada de estudiar los lenguajes del hombre.

* Arqueologia: se encarga de la interpretacion de las formas de vida de comunidades ya
extintas

(Antropologia, S.F.) Ejemplo:

Imagen: Evolucion
Fuente: http://conceptodefinicion.de/antropologia-filosofica/

6.3.1.6 Estadistica

Proviene del latin “statisticum collegium” definido como “consejo de estudio” y del derivado
italiano “statista” que significa “hombre del estado”, es pues una rama de la matematica y a su vez
aquella que estudia el uso y anélisis de datos.

Esta se divide en dos areas, estadistica descriptiva es aquella que describe, visualiza y resume
datos originados de ciertos estudios y estadistica inferencial es la que genera modelos, inferencias

y predicciones, relacionados a los fendmenos.



A continuacion se muestran algunas de las caracteristicas:

* Tiene un doble trabajo.

»  Se caracteriza por mejorar la comprension de hechos a partir de ciertos datos.
(Estadistica, S.F.)

Ejemplo:

Imagen: Estadistica
Fuente: http://evaromeroramos.com/estadistica-descriptiva/

6.3.1.7 Psicologia de la Comunicacion

La psicologia tiene otras ciencias que se relacionan con el cuerpo humano, mientras que en
comunicacion estudia la conducta comunicativa del ser humano. Se conoce como psicologia de
la comunicacion a aquella que estudia los actos comunicativos del ser humano y su relacion con
los demas.

Hablar de comunicacion hace referencia a una forma de comportamiento humano, cuya definicion
es muy variable. Con esta ciencia viene a relacionarse el término “tipos de la comunicacion,
funciones de la comunicacion y todo el proceso de la comunicacion”.

A continuacidn se muestran algunas de las caracteristicas:
»  Se caracteriza por el estudio del lenguaje entre los humanos.

*  FEsta ciencia esta relacionada con todas las ramas de la comunicacion.
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* Logra, después de varios estudios, la comprension de las relaciones humanas.

-

(Psicologia de la Comunicacion, S,F,)

Ejemplo:

)

Imagen: Psicologia de la Comunicacion
Fuente: https://tephros5340.wordpress.com

6.3.1.8 Psicologia del Color

Es un campo de estudio que tiene como finalidad analizar los efectos del color en la percepcion
y conducta del ser humano. El estudio de la percepcion de los colores se constituye basicamente
en el disefio, arquitectura, moda, arte, entre otros.

A continuacidn se muestran algunas de las caracteristicas:

* El color tiene muchas lecturas, dependiendo del contexto en el que se trate.

« Lavariedad de colores influyen en la vida del ser humano, la manera de ver, de entender y
asi mismo de relacionarse con el mundo.

* Los colores tienen inmensa relacion con las emociones y sentimientos.

(Psicologia del color, S,F,)




Ejemplo:
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Imagen: Psicologia del Color
Fuente: https://eykpublicidad.wordpress.com/tag/psicologia-del-color/

6.3.1.9 Pedagogia

Hoy en dia se conoce a la pedagogia como el conjunto de conocimientos que estan orientados
con la educacion. Por lo tanto, es una ciencia con caracteristicas psicosociales que ponen a la
educacion como principal interés de estudio.

La pedagogia tiene como estudio todo lo relacionado a la educacion en el sentido general, por lo
que permite profundizar en cuanto al nivel académico de cualquier edad, logrando de esa manera
la capacidad amplia para ensefiar cualquier tipo de temas.

Tomando en cuenta que esta ciencia estudia la educacion, es importante mencionar que va de
la mano de la profesion “maestro-maestra“ por lo que permite crear en ellos, un deseo mayo de
fomentar y educar al ser humano.

A continuacion se muestran algunas de las caracteristicas:

*  Permite aprovechar el uso de recursos de conocimientos.

*  Crea un mayor deseo por el trabajo cooperativo.

* Desarrolla el pensamiento constructivo, critico y creativo.

(Rodriguez J., Suarez L., Gonzélez, L.,2005) (Pedagogia, S.F.)




Ejemplo:

Imagen: Pedagogia
Fuente: https://www.aviasales.ru/?utm_source=iframe&utm_medium=http://uktour.ru/page/mMmexxayHapoHasi accoLMAIMs_a’pOropToB/

6.3.2 Artes
6.3.2.1 Arquitectura

Nombre con el que se le conoce a la técnica de proyectar y construir edificios. Esta se encarga
de realizar cualquier modificacion en el ambiente, con el fin de agradar y satisfacer el gusto y la
necesidad del ser humano.

Es considerada como una de las buenas artes; esta misma esta asociada al diseflo en su ambito
general. Esta tiene consideracion de todo el ambiente fisico que rodea a la humanidad. Un arquitecto
tiene la libertad de crear sus ideas, poniendo en funcionamiento todos sus conocimientos.

A continuacion se muestran algunas de las caracteristicas:

*  Se debe utilizar un buen material para que toda obra tenga éxito.

+ Todo disefio debe ser realizado a base de un plano.

* Requiere de un tiempo mayor para poder crear un disefio, después de haber sido aprobado.

(Arquitectura, S.F.)



Ejemplo:

Imagen: Arquitectura
Fuente: http://www.webfvea.com/estudiar-arquitectura/

6.3.2.2 Tipografia

Se ha nombrado asi al acto de desarrollar la labor de escribir una amplia variedad de letras y
caligrafia. La tipografia es un arte, la cual sirve para expresar distintas sensaciones por medio de
letras y dibujos.

Se conoce que esta ha existido desde que el ser humano emplea la escritura, ya que desde
tiempos muy lejanos han variado los signos. La tipografia suele mostrarse muy facil, pero requiere
de gran esfuerzo, cuidado y dedicacion, porque el disefiador debe tener muy presente que cada vez
debera implementar nuevas ideas.

A continuacion se muestran algunas de las caracteristicas:

Cada disefio creado posee una anchura.

Posee dos ejes, un vertical y un horizontal.

La inclinacion en la caligrafia deberd ser de un 15%.

El tamafio de la letra se mide en puntos tipograficos.

(Tipografia, S.F.)




Ejemplo:

Barra
. Barriga Orelha Incisao
Ombro
Serifa
Haste Espinha Loop Olho

Imagen: Tipografia
Fuente: https://www.nextu.com/blog/uso-de-tipografia-en-la-web-mejores-practicas/

6.3.3 Teorias
6.3.3.1 Teoria del color
Se considera asi al conjunto de reglas basicas en la mezcla de los colores, que tiene como finalidad
obtener un tono deseado por medio de la combinacion de colores de luz o colores reflejados en
pigmentos.
El color en el elemento principal en el que se fija la vista de un individuo ante cualquier objeto,
ya que provoca diferentes sensaciones.
La luz es una radiacion electromagnética.
A continuacion se muestran algunas de las caracteristicas:
* Los colores poseen una tonalidad ante cualquier circunstancia.
* La posicion de un color dentro del circulo depende de las longitudes de onda que posea.
*  Un color sera cada vez mas vivo segln la saturacion que este tenga.

(Parramon J., 1998) (Teoria del Color, S.F.)
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Imagen: Circulo Cromatico
Fuente: http://unayta.es/teoria-del-color/

6.3.4 Tendencias
6.3.4.1 Flat Design
Este es aquel que permite eliminar o reducir todo tipo de decoracion en un diseno, es decir

que reduce todo aquello que no trae beneficio a un mensaje o informacion que se desee transmitir,
esto facilitara su utilidad. Con el paso del tiempo se han incrementado nuevas tendencias, lo que
permite hacer un buen uso de la aplicacion.

El flat design se caracteriza por ser una de las tendencias més importantes a nivel mundial y se
adapta facilmente a formatos reducidos.
(Flat Design, S.F.)

Ejemplo:

Imagen: Flat Design
Fuente: https://design.tutsplus.com/tutorials/10-top-tips-on-creating-flat-design-graphics--cms-25888
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Capitulo VII: Procesos de Disefio y Propuesta Preliminar
7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico

En la actualidad un disefiador tiene como virtud identificar problemas de comunicacion visual
por lo tanto cuenta las capacidades para ejecutar soluciones a dichos problemas, basandose en
el conocimiento teorico y practico que ha adquirido. La realizacion de su trabajo se encuentra
acompanado de diversas disciplinas que se complementan de manera idonea dependiendo de las
circunstancias.

El disefo grafico es bastante sofisticado, hoy en dia la ciencia y la tecnologia van en constante
evolucion, desarrollo, innovacion y progreso de forma acelerada, de las cuales se centralizan en el
disefio de comunicacion visual para la resolucion de problemas que requieren decisiones concretas.

El proyecto: “Disefio de material informativo impreso para promover, en nifios de 7 a 10 afos,
el patrimonio cultural del Centro Historico de la ciudad capital. Municipalidad de Guatemala,
Guatemala, Guatemala 2018.” Requiere el uso y aplicacion de ciencias auxiliares como fundamento
para sustentar dicho proyecto.

La cuantia de conocimientos relacionados con el presente proyecto, respaldan a la exploracion
de informacion y son fundamentales para la orientacion de las decisiones en la gestion de cualquier
proyecto. Las distintas disciplinas que mantienen relacion con el disefio grafico, para poner al
servicio del usuario que seran nifios y nifias de 7 a 10 afos un material grafico impreso que
transmitan conocimiento sobre la importancia y belleza del patrimonio cultural que se encuentra
en el Centro Historico de la ciudad capital de Guatemala.

7.1.1 Disefio
El proyecto se encuentra fundamentado en la disciplina del disefio acompanado de la

comunicacion que conjuntamente ayudaran a solucionar problema de comunicacion de la falta
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de conocimiento del patrimonio cultural orientado hacia nifios. Como resultado del estudio de sus
partes y componentes fundamentaran todos los elementos del material impreso. (Disefio S.F.)
7.1.2 Disefio Grafico

El disefio grafico apoyard en la transmision de los mensajes de forma visual, en su aplicacion
contribuira a la propuesta del proyecto desde los primeros bocetajes hasta la parte final del presente
proyecto. El disefio grafico provee de los elementos imprescindibles del proceso de creacion del
presente proyecto para que este a su vez sea portador de facilidad a nifios para la adquisicion de
nuevo conocimiento. (Bridgewater, P.,1992) (Frascara J., 2000) (Tappended Curtis, 2004) (Disefio
Gra co, S.F.)
7.1.3 Semiologia

El ser humano al observar un signo procede a darle un significante, la semiologia es la encargada
de estudiar los diversos significados que se le pueden llegar a dar a un signo y se caracteriza por
estudiar todos los sistemas de comunicacion que existen.

Es de utilidad para el proyecto, ya que permite analizar los procesos basicos del pensamiento de
las personas y presentar diversos signos al grupo objetivo y transmitir adecuadamente un mensaje.
(Semiologia, S.F.)

7.1.4 Semiologia de la Imagen

La semiologia de la imagen se entiende se basa en los procesos de significacion especificamente
de la imagen, haciendo referencia a al andlisis de los colores, forma, proporcion, y la composicion
de todos sus elementos.

En el proyecto cobra importancia, ya que el mismo contendra imagenes y es funcional tener
conocimiento de los elementos de los que se conforma una imagen para el momento de incorporarlas

en el proyecto, que proyecten lo deseado y transmitan el mensaje de claramente. (Semiologia de

®
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la Imagen, S.F.)
7.1.5 Psicologia

La psicologia es la ciencia que se encarga del estudio de la actividad mental del ser humano,
los procesos mentales, adjuntando la informacion conductual de todo ser vivo al basarse en
experiencias y conocimiento.

Para llegar de forma idonea al grupo objetivo y lograr el objetivo del proyecto es importante
saber cudl es la forma de pensar del grupo objetivo, en que se centra su forma de pensar, qué es lo
que llama su atencion, para que este proyecto pueda ser funcional y cumplir con cada uno de sus
objetivos. (Morris G., 2014) (Psicologia S.F.)

7.1.6 Psicologia de la Comunicacion

La forma de comunicacion entre una persona y otra es de vital importancia, ya que la psicologia
de la comunicacion estudia la conducta comunicativa del ser humano, actos comunicativos y su
relacion con los demas.

Dentro del proyecto hay diversos mensajes claves que son necesarios transmitir a los usuarios,
por medio de un lenguaje adecuado. La correcta compresion de estos mensajes permitira que el
proyecto sea satisfactorio en sus resultados. (Psicologia de la Comunicacion, S,F,)

7.1.7 Psicologia del Color

Cada uno de los colores tiene un efecto de percepcion y conductas diferentes en las personas,
la psicologia del colores es la encargada de estudiar estos cambios conductuales que tienen los
colores en las personas.

Al ver que los colores causan diferentes percepciones en las personas, es clara la importancia
que tiene la psicologia del color en el proyecto, ya que al utilizar las combinaciones de colores

correctas la percepcion de los usuarios puede cambiar y enfocarlo para que sea de forma positiva
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para el proyecto. (Psicologia del color, S,F,)
7.1.8 Estadistica

La estadistica ademds de ser una rama de la matematica, es la ciencia encargada del estudio y
analisis datos, pudiendo ser de forma descriptiva o inferencial.

El proyecto cuenta con una parte relacionada directamente a la estadistica, tomando un segmento
del grupo objetivo para validar la informacidon que este contiene y es fundamental. Gracias a la
estadistica podemos deducir si el proyecto causara un buen impacto en el grupo objetivo y en base
a ello realizar los cambios necesarios para que cause dicho impacto. (Estadistica, S.F.)

7.1.9 Pedagogia

Se conoce como pedagogia al conjunto de conocimientos relacionados con la educacion, por
lo tanto ponen a la educacion como principal punto de estudio. Permite asi profundizar en el nivel
académico en personas de diversos rangos de edad. De tal forma lograr ampliar el conocimiento
en muchos temas.

El presente proyecto tiene como objetivo ensefiar a nifios de cierto rango de edad sobre el
patrimonio cultural que se encuentra en el Centro Histérico de la ciudad capital de Guatemala, por
lo que para transmitir dicha informacién es necesario entender qué es la pedagogia como ciencia y
la forma de aplicarla. (Rodriguez J., Sudrez L., Gonzalez, L.,2005) (Pedagogia, S.F.)

7.1.10 Arquitectura

La arquitectura es la encargada de realizar cambios en ambientes, para proyectar diversas
emociones a las personas, por ello se considera un arte, por el impacto que tiene dentro de una
sociedad y la riqueza que puede llegar a representar a un grupo, nacién o humanidad.

Este proyecto es acerca del patrimonio cultural, basdndose directamente en la arquitectura. El

proyecto transmitir el entendimiento del valor que tienen las edificaciones, su historia, la razéon
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y contexto de su construccion. Por ello es importante el conocimiento y la razén de ser de la
arquitectura. (Arquitectura, S.F.)
7.1.11 Tipografia

La tipografia es el arte de expresar diversas sensaciones por medio de la caligrafia, pudiendo
trasmitir alegria, tristeza, antigiiedad, modernidad, tragedia entre otras. Es de suma importancia,
ya que un mensaje acompanado de la tipografia adecuada puede transmitir de forma atin més clara
el mensaje.

El material impreso contard con informacion escrita, por ello es necesario tener conocimiento
sobre la tipografia, para complementar lo escrito y que sea una tipografia agradable y exacta para
el grupo objetivo al que es dirigido este proyecto. (Tipografia, S.F.)

7.1.12 Teoria del color

Se le considera como teoria del color a las distintas reglas que rigen la mezcla de los colores,
el significado de cada uno de los colores, las teorias de como identificar los colores analogos,
monocromaticos, complementarios entre otros.

Para el desarrollo del proyecto es importante contar con este conocimiento ya que al
desarrollarse material para nifios el material impreso contara con diversidad de colores y estos
deben complementarse unos a otros y juntos transmitir las emociones adecuadas.

(Parramon J., 1998) (Teoria del Color, S.F.)

7.2 Conceptualizacion

7.2.1 Método
El método que se utilizard para la conceptualizacion del proyecto tiene como nombre “Do It”.
La toma de decisiones en el ambito profesionales son clave para que un problema pueda ser

resulto. Con el fin de realizar una toma decisiones acertada, el proceso creativo es de gran ayuda
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y se vuelve un paso previo a la resolucion de dichos problemas. Basandose en la necesidad de
resolver problemas por medio de la creatividad surge el método Do It , llegando a ser de utilidad
al liderar en la toma de decisiones.

Esta técnica fue desarrollada por Roger Olsen, que traducida al espaiol tiene como significado
“Hazlo”. Cada letra que conforma la palabra “Do it” funciona como sigla, que traducidas al espafiol
significan: Definir, Abierto, Identificar y transformar.

Basado en la realizacion de estos cuatro pasos es que podemos obtener ideas que ayuden al
desarrollo de diversos problemas.

El primer paso consiste en definir el problema, ya que el problema debe estar correctamente
identificado, para de esa forma encontrar una solucion funcional. Como parte de este paso es
necesario hacer el cuestionamiento de porqué existe el problema, subdividir el problema, y esto
llevara a identificar con mayor claridad las razones de la problematica.

El segundo paso es abrirse de mente a las muchas posibles soluciones para la problemadtica,
hay que tomar en cuenta cada idea que venga a la mente. Utilizar cada una de las ideas para
potenciar otras nuevas soluciones. Los pensamientos ridiculas son buenas para potenciar la mente
a que nuevas ideas puedan surgir. La mente debe sentirse libre de pensar para provocar el libre
razonamiento de posibles soluciones.

El tercer paso es identificar las soluciones al problema, estas pueden llegar a ser modificadas
hasta obtener una solucion que pueda ser ejecutada. Es valido repasar los objetivos, para ver cual
de las soluciones es la mas idonea. Para que la solucion que se escoja sea ain mas efectiva hay que
contemplar los aspectos negativos e intentar reducirlos.

El cuarto y ultimo paso consiste en transformar la idea que surgid por medio del proceso

creativo, es decir ejecutarla al punto de dar solucion a la problematica. (Do It, S.F.)
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7.2.2 Conceptualizacion

Paso 1

(' poIr )

Paso 2

Definir el Problema

Carencia de material informativo
impreso que promueva el pratrimonio
cultural del Centro Historico

,Por qué existe este problema?

Existe por la falta de personal y de la
disponibilidad de recursos necesarios
para la elaboracion del material.

Palabras clave de la problematica:
- Centro Historico
- Carencia
- Patrimonio Cultural

Resultado de las palabras clave:
Se desconoce el patrimonio del Centro

Historico. /

~

- Un icono que despierte el interés en los
nifios.

- Usar nifios para ensefiar a otros nifios.

- Trasmitir emociones a los nifios.
- Personaje que ensefie a nifios.

- Personaje iconico que cuente a los
nifios sobre el patrimonio.

- Tio Llemo con nifios.
- Tio Llemo en el Centro Historico.

- En el centro Historico con tio Llemo.

Abrirse a soluciones

Amigos Risas
Muchos nifios
o Centro
Personaje Principal
Informativo Jugar

Muchos colores

Abuelo Guillermo

Figuras Geométricas

Informacioén Adecuada
Tio Guillermo

Llevarlos a los lugares Llemo

Saltos Historias de los lugares

Paso 3

Identificar Soluciones

- J

/ El concepto en el que se basara la\
propuesta grafica del material impreso
para dar a conocer el patrimonio cultural
del Centro Histdrico a nifios y nifas de 7
a 10 afios sera:

“En el Centro con Tio Llemo”

Guillermo es una persona muy
conocida en la Municipalidad por su
amplio conocimiento de la historia del
Centro Histdrico, afio tras afio organiza
recorridos para que las personas
conozcan mas sobre el patrimonio de la
ciudad capital. El sera el personaje que
enseie a los nifios a cerca del patrimonio
cultural, sera representado como un

personaje de caricatura.

Paso 4

Transformar ideas en accion
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7.3 Bocetaje

Las ideas preconcebidas para la composicion del material grafico impreso fueron previamente
plasmadas en papel y lapiz, posteriormente se delinearon con marcador para remarcar con mayor
claridad cada una de las lineas y obtener mayor claridad y legibilidad a la vista.

Teniendo como base los objetivos, en referencia a ellos, se realizd cada uno de los bocetos del
folleto y obtenemos como resultado: Disefio de material informativo impreso para promover, en
nifios de 7 a 10 afios, el patrimonio cultural del Centro Historico de la ciudad capital.

Propuesta 1

Portada o
c Logotipo de Municipalidad de Guateamala. 3
G Titulo del material impreso.
e Personaje de Tio Llemo. 8
P
]
g
8 Pulg.
Presentacion Personaje Tio Llemo I
o Texto introductorio. Ww
e Burbuja con texto de saludo de Tio Llemo. ML 4 A AARIRLN
. . ‘o 8
e Personaje de Tio Llemo saludando a nifios. ) 5 el
i oy o Llew ( J/
g
8 Pulg.
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Inmueble Patrimonial

o Nombre del inmueble.
e Inmueble patrimonial.

9 Texto informativo del inmueble.

Hoja Arrancable

o Instrucciones acerca de lo que se debe realizar.

e Linea punteada donde debe cortarse la hoja.

o Partes del inmueble a recortar.

Actividad

o Instrucciones acerca de lo que se debe realizar.

e Contorno de inmueble donde iran los recortes.
e Personaje de Tio Llemo.

o Burbuja con palabras de animo de Tio Llemo.

0Q —= g 0

0g —= U 0

Qe —= g ©

Gquq(,io Noceno)

m‘ﬂﬂ

D oA
OB

| Ivgﬂvcuofx%l wul/u,uw‘}
IARNAJ_ZARAAAMALN

8 Pulg.
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Propuesta I1
Portada

o Logotipo de Municipalidad de Guateamala.

Q Titulo del material impreso.
e Personaje de Tio Llemo.

e Inmueble de fondo.

Presentacion Personaje Tio Llemo

c Burbuja con texto de saludo de Tio Llemo.

Q Texto introductorio.

e Personaje de Tio Llemo saludando a nifios.

Inmueble Patrimonial

c Nombre del inmueble.
e Texto informativo del inmueble.

e Inmueble patrimonial.

g —= g o0

9Q —= g 0

Qe —= g ©

| (entro cow
Tﬂ@ BIEKC

EKD
t\\:l
\ /J 0Q | arK

Nl

8 Pulg.

8 Pulg.

O\ acio Naciona

8 Pulg.
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Hoja Arrancable

o Instrucciones acerca de lo que se debe realizar.
e Linea punteada donde debe cortarse la hoja.

9 Partes del inmueble a recortar.

Actividad

o Burbuja con instrucciones dadas por Tio Llemo.
e Personaje de Tio Llemo.

o Contorno de inmueble donde iran los recortes.

7.3.1 Proceso de Bocetaje Formal

Propuesta 1

Portada
c Logotipo de Municipalidad de Guateamala.

e Titulo del material impreso.

9 Personaje de Tio Llemo.

0Q —= g 0

0q —= U 0

Qe —= g ©

9?

o

|
|
I
|
|
!
|

8 Pulg.
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8 Pulg.
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Presentacion Personaje Tio Llemo

o Texto introductorio.
e Burbuja con texto de saludo de Tio Llemo.

9 Personaje de Tio Llemo saludando a nifios.

Inmueble Patrimonial

o Nombre del inmueble.
e Inmueble patrimonial.

0 Texto informativo del inmueble.

Hoja Arrancable

o Instrucciones acerca de lo que se debe realizar.

e Linea punteada donde debe cortarse la hoja.

e Partes del inmueble a recortar.

0 —= U 0

UQ —= Y 0

UQ —= Y X0

8 Pulg.

ooo
ooo
ooo

8 Pulg.
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Actividad

o Instrucciones acerca de lo que se debe realizar. P

e Contorno de inmueble donde iran los recortes.
9 Personaje de Tio Llemo.

e Burbuja con palabras de animo de Tio Llemo.

0 —= U 0

Propuesta 11
Portada

c Logotipo de Municipalidad de Guateamala.

e Titulo del material impreso.

Q Personaje de Tio Llemo.

o Inmueble de fondo.

05 —= g 00
. ©® -
RN 1
~ 1
Al 1
\ 1
) 1
' 1
! 1

Presentacion Personaje Tio Llemo

o Burbuja con texto de saludo de Tio Llemo.
@ Texto introductorio. /_Q

e Personaje de Tio Llemo saludando a nifios.

Uq —= U 0

8 Pulg.




Inmueble Patrimonial

o Nombre del inmueble.

e Texto informativo del inmueble.

9 Inmueble patrimonial. 8
v
1
g
[
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ooo| O
oono D
8 Pulg.
Hoja Arrancable
o Instrucciones acerca de lo que se debe realizar. =
e Linea punteada donde debe cortarse la hoja.
o Partes del inmueble a recortar. 8
P R
u
1
g ooo

0 —

P u ooo
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Actividad _

9 Contorno de inmueble donde iran los recortes.

o Burbuja con instrucciones dadas por Tio Llemo. F
e Personaje de Tio Llemo.
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8 Pulg.




7.3.2 Proceso de Digitalizacion de los Bocetos

Propuesta 1

Portada
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Presentacion Personaje Tio Llemo

Essentials v
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X PROPUESTA Lai* @ 109% (CMYK/Preview)
3 1 1 o

')A Tio Llemo le gusta hacer nuevos amigos y pasear
por el Centro Histérico, él te llevara a lugares muy
interesantes y divertidos.

Toggle Direct Selection

Essentials v
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X PROPUESTA Lai* @ 109% (CMYK/Preview)
p ‘ 0

')A Tio Llemo le gusta hacer nuevos amigos y pasear
por el Centro Histérico, él te llevara a lugares muy
interesantes y divertidos.

Toggle Direct Selection
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X PROPUESTA Lai* @ 109% (CMYK/Preview)

'A Tio Llemo le gusta hacer nuevos amigos y pasear
por el Centro Histérico, €l te llevara a lugares muy
interesantes y divertidos.

Selection

Essentials v
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Inmueble Patrimonial
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Palacio Nacional
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Hoja Arrancable
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Instrucciones: corta esta hoja y después recorta las
partes del Palacio Nacional.

Essentials v
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Instrucciones: corta esta hoja y después recorta las
partes del Palacio Nacional.




Actividad

Essentials v

suoke: © FITETN] - Opaciy: 100% Document Setup || Preferences | T v

X PROPUESTA Lai* @ 109% (CMYK/Preview)
3 2 1 0

Instrucciones: Pega en su lugar las partes del Palacio
Nacional que recortaste.

Toggle Direct Selection

Essentials v

No'elecion ‘ 2 s ot Round IR R Document ety | references | 7

Instrucciones: Pega en su lugar las partes del Palacio
Nacional que recortaste.

Selection

Essentials v

swoke: EEET] Oy 100 > Document ety | references | 7

X PROPUESTA Lai* @ 109% (CMYK/Preview)
3 2 1

Instrucciones: Pega en su lugar las partes del Palacio
Nacional que recortaste.

iVamos!
Tu puedes

Toggle Direct Selection
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Propuesta I1

Portada
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Presentacion Personaje Tio Llemo

| = Essentials v
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Soy tio
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Essentials v
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jHola amigo!
Soy tio
LLemo

A Tio Llemo le
gusta hacer nuevos
amigosy pasear por
el Centro Historico,
éltellevaraalugares
muy interesantes y
divertidos.




Inmueble Patrimonial
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Palacio Nacional

El Palacio Nacional es el lugar donde trabaja el
presidente de Guatemala y también se realizan
diversas actividades artisticas.
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Palacio Nacional

El Palacio Nacional es el lugar donde trabaja el
presidente de Guatemala y también se realizan
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Hoja Arrancable
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La propuesta nimero 1 fue seleccionada por el cliente como la forma de diagramacion y
composicion que mas fue de su agrado. Serd utilizada como la base en la diagramacion del material
informativo impreso (La propuesta 1 fue seleccionada o validada unicamente por el cliente:
Coordinadora de la Unidad de Creatividad del Centro Historico y su equipo de trabajo).

Las propuesta nimero 1 y 2 estan integradas por la portada, presentacion del personaje,
inmueble, hoja arrancable y actividad. La propuestas presentan formas de diagramacion en que
podria llevarse a cabo la impresion del material informativo impreso.

Tipografia

La tipografia a utilizar es Montserrat con las distintas variantes que la conforman, se hizo uso
de dicha tipografia porque es la que estd aprobada como tipografia oficial de la Municipalidad
de Guatemala. La tipografia refleja modernidad, belleza urbana y buena lectura. Debido a las
diferentes variantes de la tipografia se puede generar jerarquias visuales entre titulos y contenido.
Disefo

El impreso estd conformado por elementos a la tendencia del flat design, tendencia que se ve
influenciada por el minimalismo, que simplifica los elementos y conceptualiza la esencia de los
mismos pero de forma no saturada. Haciéndose asi, menos cargada a la vista.
Colores

La gama de colores que se ha implementado es CMYK debido a que es un material que
se destina a impresion, para obtener mayor fidelidad en la tonalidad de colores y que no sufran
cambios drasticos.

Las tonalidades de los colores utilizados estan conformados por una combinacion que es
permitida por el Manual de Identidad de la Municipalidad de Guatemala y son caracteristicos de

cada uno de los inmuebles patrimoniales del Centro Historico.
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En la portada se destaca el celeste, debido a que es un color sindnimo de juventud, también
se encuentra dentro de los colores permitidos en el Manual de Identidad de la Municipalidad de
Guatemala, y entre los colores que conforman el logotipo.

7.4 Propuesta Preliminar

A continuacion se presenta la propuesta preliminar, basandose en la forma de diagramacion,
composicion de los elementos, colores utilizados, espacios, implementacion de la tipografia en
titulares y cuerpos de texto. Se tomo6 en cuenta la opinion del cliente en la propuesta que selecciono
haciéndole participe en los aspectos que mas habian sido de su agrado y los elementos que debian

tener cierto grado de modificacion.

Portada

8 Pulgadas

up

EDITORIAL

8 Pulgadas
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Presentacion Personaje

Inmueble Palacio Nacional de la Cultura

8 Pulgadas

8 Pulgadas

Hoja arrancable Palacio Nacional de la Cultura

8 Pulgadas

A Tio Llemo le gusta hacer nuevos amigos y pasear
por el Centro Histdrico, él te llevara a lugares muy
interesantes y divertidos.

iHola amigos!
Soy tio LLemo

8 Pulgadas

Palacio Nacional
de la Cultura

El Palacio Nacional es el lugar donde el presidente
realiza las reuniones mas importantes también es
un museo y una galeria de arte.

8 Pulgadas

Instrucciones: Corta esta hoja y después recorta las
partes del Palacio Nacional.

b oo D

8 Pulgadas
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Actividad Palacio Nacional de la Cultura

Inmueble Catedral Metropolitana

Hoja arrancable Catedral Metropolitana

8 Pulgadas

8 Pulgadas

8 Pulgadas

Instrucciones: Pega en su lugar las partes del Palacio
Nacional que recortaste.

iVamos!
Tu puedes

8 Pulgadas

Catedral
Metropolitana

Es la iglesia mas importante de la ciudad, tiene mas
de 200 afos y cuenta con una campana que pesa
5,000 libras, lo que pesan 100 nifios.

8 Pulgadas

Instrucciones: Corta esta hoja y después recorta las
letras y la campana.

8 Pulgadas




( Actividad Catedral Metropolitana

Inmueble Teatro Lux

Hoja arrancable Teatro Lux

8 Pulgadas

8 Pulgadas

8 Pulgadas

Instrucciones: Pega las letras que conforman la
palabray también la campana Chepona.

iEres muy
habil en esto!

8 Pulgadas

Teatro
Lux

Es el edificio mas conocido del Paseo de la Sexta,
tiene mas de 80 afos y ahi se presentan muchas
obras musicales, de cine y de teatro.

8 Pulgadas

Instrucciones: Corta esta hoja y después corta los
circulos.
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8 Pulgadas




Actividad Teatro Lux

Inmueble Casa Ibargiien

Hoja arrancable Casa Ibargiien

Instrucciones: Pega los circulos para conformar las
palabras: TEATRO LUX.

8 Pulgadas

8 Pulgadas

Casa
Ibarglien

8 Pulgadas

Esta es una casa muy antigua, grandota y de mucha
historia. En ella trabajan personas que cuidany hacen
cosas buenas por el Centro Histoérico.

8 Pulgadas

Instrucciones: Corta esta hoja y después recorta las
partes de Casa Ibargten.

8 Pulgadas

= m e e DE

8 Pulgadas
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Actividad Casa Ibargiien

Instrucciones: Pega las partes del rombecabezas de
Casa Ibargtien en el correcto orden.

8 Pulgadas

iWow!
Cadavez te
queda mejor

8 Pulgadas

Inmueble Antiguo Palacio de Correos

Antiguo Palacio
de Correos

8 Pulgadas

Es el palacio a donde se llevan las cartas y donde
estudian los artistas. Tiene un museo donde se puede
viajar en el tiempo.

8 Pulgadas

Hoja arrancable Antiguo Palacio de Correos

Instrucciones: Corta esta hoja y después recorta la
carta y el cédigo postal.

8 Pulgadas

e e )

8 Pulgadas
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Actividad Antiguo Palacio de Correos

8 Pulgadas

Inmueble Antigua Imprenta Sanchez & De Guise

Hoja arrancable Antigua Imprenta

Sanchez & De Guise

8 Pulgadas

8 Pulgadas

Instrucciones: Pega lacartaensu lugar, después pega
la postal encima de la carta y por ultimo escribe el
nombre a quien va dirigida la carta.

Eres todo
un experto

8 Pulgadas

Antigua Imprenta
Sanchez & De Guise

[a[s R 1

En esta tipografia se imprimieron documentos
muy importantes. Durante mas de 100 afos aqui se
produjo el calendario mas famoso de Guatemala.

8 Pulgadas

L

H
i Instrucciones: Corta esta hoja y después recorta las
1 letras que conformen tu nombre.

------------------------------------------------------

.........................................................

........................................................

.........................................................

8 Pulgadas
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Actividad Antigua Imprenta Sanchez & De Guise

Reto de Tio Llemo a los nifios

Mapa de los Lugares

8 Pulgadas

8 Pulgadas

8 Pulgadas

‘hd

8 Pulgadas

Muy bien, ahora eres un conocedor del Centro
Historico. El ultimo reto es visitar cada lugar, marca
cada espacio cuando ya lo hayas visitado.

8 Pulgadas
didd UEC LJ o P -
3
1
4
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8 Pulgadas
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8 Pulgadas
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Capitulo VIII: Validacion Técnica

Al concluir con el proceso de disefio de la propuesta 1 y 2, se presentaron al cliente ambas
propuestas. El cliente selecciono la propuesta 1 acompanando la misma con anotaciones que
considero pertinentes. Tomando en cuenta las anotaciones del cliente, se procedi6 a la elaboracion
de la propuesta preliminar.

En base a propuesta preliminar, se elabord un proceso de validacion en el que se determind la
calidad del contenido de la misma, para lo que se tuvo un acercamiento con el cliente para dar lugar
a su opinion evaluativa y sugerencias en base al disefio del material grafico impreso.

8.1 Poblacion y Muestreo
Una vez concluida la pre validacion y la propuesta preliminar del material informativo impreso,
se procedio a realizar la validacion técnica para dictaminar el porcentaje de aceptacion del proyecto.

Se llevo a cabo un instrumento de medicion cuanti y cualitativa, desglosado en tres areas de la
comunicacion y el disefio, conformado por:

* Parte Objetiva
* Parte Semiologia
* Parte Operativa

Las mencionadas anteriormente son dirigidas a corroborar los resultados obtenidos en base a
los objetivos que han sido planteados del presente proyecto. Constatar los elementos del disefio
que conforman el material informativo impreso dirigido a nifios. Verificar que se lleva a cabo el
cumplimento del mensaje que se desea transmitir: En el Centro con Tio Llemo.

Para la validacion técnica se realizo una recoleccion de conocimiento, criterio y preferencia de

tres grupos de personas, siendo estas:
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Especialistas en Comunicacion y Disefio Grafico
El aporte de los 6 especialistas en la rama de comunicacion y disefio grafico fue de vital
importancia debido a que su opinion se enfocd desde la perspectiva profesional, en base a los
elementos semioldgicos que constituyen el material impreso y operativa.
Sus recomendaciones toman en cuenta la efectividad del material que se ha elaborado para la
obtencion de los resultado positivos que se esperan.
Cliente
La validacion por parte del cliente fue realizada por la coordinadora de la Unidad de Creatividad
y Planificacion de la Direccion del Centro Historico de la Municipalidad de Guatemala. La opinion
del cliente es de gran contribucion, ya que conoce la necesidad del material informativo impreso y
las necesidades que desea resolver con el mismo.
Grupo Objetivo
Nifos y nifias entre 7 a 10 afios con interés de aprender por medio de materiales informativos
impresos. Alumnos de instituciones publicas y privadas, que se encuentren en el proceso de
aprender a leer y escribir o que ya puedan leer y escribir. Turistas del Centro Historico que se
avocan a alguna sede municipal que desee aprender por medio de material informativo impreso
adecuado para su rango de edad.
8.2 Método e Instrumento
Para la obtencion de los objetivos que se desean, fue necesario concretar una metodologia a
implementar para validar el presente proyecto, eligiendo una herramienta de investigacion que
otorgue reunir la informacion relacionada con la efectividad del disefio de material informativo
impreso para promover en nifios de 7 a 10 afios el patrimonio cultural del Centro Historico de la

ciudad capital y de tal forma estimar el alcance y efectividad de los objetivos planteados.
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La Encuesta

Se realizaron 2 versiones de encuestas de seleccion multiple. En ambas versiones las preguntas
tenian el mismo cuestionamiento, al igual que la misma cantidad de preguntas. Diferencidndose
una de la otra en que una seria impartida al grupo objetivo y debia contener un lenguaje sencillo,
ya que la responderian nifios de 7 a 10 afios y la otra propuesta en lenguaje técnico, ya que la
responderian profesionales en comunicacion y disefio grafico.

Las encuestas estan compuestas por 13 preguntas, distribuidas en tres secciones fundamentales
para mejorar los resultados: parte objetiva, semiologia y operativa.

La parte objetiva es la que determina y evalta los objetivos planteados para el proyecto del
material informativo impreso, dentro de ellos los objetivos generales como los especificos y los
objetivos de comunicacion y disefo.

La parte semiologica es la que conforma el conjunto de elementos visuales, informativos, el
entendimiento de los mensajes que contiene del material informativo impreso y la idea conceptual,
conformado por los colores, fotografia, forma y estilo.

La parte operativa busca determinar que el material informativo impreso sea funcional, efectivo

y agradable para el grupo objetivo a quien va dirigido.
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados.

Como producto de la interpretacion de los resultados que se obtuvieron en base al instrumento
de investigacion utilizado. A continuacidn se presenta por medio de graficas las conclusiones,
acompafiado de la interpretacion de cada grafica. Previo a hacer mencion de la solucion en nivel
funcional, tecnoldgico y expresivo.

Parte Operativa:
1. ;(Cree necesario disefiar material informativo impreso para promover en nifios de 7 a 10

afios el patrimonio cultural del Centro Historico de la ciudad capital?

s
B ~

100%

El 100% de la poblacion encuestada cree que si es necesario disefiar material informativo
impreso para promover en nifios de 7 a 10 afios el patrimonio cultural del Centro Historico de la

ciudad capital.
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2. (Considera util investigar informacion relacionada a la elaboracion de materiales
informativos impresos para sustentar el desarrollo de este proyecto de comunicacion y

diseno?

N -
—

100%

El1 100% de la poblacion encuestada considera que si es util investigar informacion relacionada
a la elaboracion de materiales informativos impresos para sustentar el desarrollo de este proyecto
de comunicacion y disefio.
3. (Considera necesario recopilar informacion acerca de la Municipalidad de Guatemala y

los servicios que ofrece a la ciudadania para establecer el contenido del manual informativo?

N s
B

100%

El 100% de la poblacion encuestada considera que si es necesario recopilar informacion acerca
de la Municipalidad de Guatemala y los servicios que ofrece a la ciudadania para establecer el

contenido del manual informativo.
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4. (Considera importante diagramar los elementos graficos en base a criterios de

jerarquizacion para generar una facil redaccion de la informacion al grupo objetivo?

N s
B

100%

El 100% de la poblacion encuestada considera que si es importante diagramar los elementos
gréaficos en base a criterios de jerarquizacion, para generar una facil redaccion de la informacion
al grupo objetivo.

5. (Considera indispensable incluir ilustraciones que representen al Centro Histérico de la
ciudad de Guatemala para que ayuden al grupo objetivo a comprender de manera correcta

la informacion?

s
B ~

100%

El 100% de la poblacion encuestada considera que si es indispensable incluir ilustraciones que
representen al Centro Historico de la ciudad de Guatemala, para que ayuden al grupo objetivo a

comprender de manera correcta la informacion.

~




/

-

Parte Semiologica

6. ;Considera el disefio del material informativo impreso es visualmente atractivo?

95%

El 95% de la poblacion encuestada afirma que el disefio del material informativo impreso es
visualmente atractivo. Mientras que el 5% opina que es poco atractivo.

7. (Considera que los colores son adecuados para nifios?

96%

El 96% de la poblacion encuestada afirma que los colores son adecuados para nifios. Mientras

que el 4% opina que es poco adecuado.
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8. ;Considera el personaje de Tio Llemo es agradable?

86%

El 86% de la poblacion encuestada afirma que el personaje de Tio Llemo es agradable. Mientas
el 14% opina que no es agradable.
9. ;Considera que la diagramacion del material informativo impreso es ordenado y tiene

equilibrio visual entre los elementos graficos?

100%

El 100% de la poblacion encuestada afirma que la diagramacion del material informativo

impreso es ordenado y tiene equilibrio visual entre los elementos graficos.
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10. ;Considera que las ilustraciones representan correctamente cada inmueble patrimonial?

100%

El 100% de la poblacion encuestada afirma que las ilustraciones representan correctamente cada
inmueble patrimonial.
Parte Operativa

11. ;Considera que al leer el contenido del material informativo impreso la letra es legible?

98%

El 98% de la poblacion encuestada afirma que al leer el contenido del material informativo

impreso la letra es legible. Mientras que el 2% opina que es poco legible.
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12. ;Considera que las actividades dentro del material son faciles de comprender?

~

100%

El 100% de la poblacion encuestada afirma que las actividades dentro del material son faciles
de comprender.
13. ;Considera que el material informativo impreso es de utilidad para que los nifios aprendan

sobre lugares patrimoniales en el Centro Historico de la Ciudad de Guatemala?

100%

El 100% de la poblacion encuestada afirma que el material informativo impreso es de utilidad
para que los nifios aprendan sobre lugares patrimoniales en el Centro Historico de la Ciudad de

Guatemala.
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8.4 Cambios en base a los resultados

Segun el proceso de validacion por medio del cliente, grupo objetivo y grupo de expertos, dan
como resultado las siguientes observaciones:

El cliente compartié su opinidn respecto a la informacién contenida en el material informativo
y la redaccion del mismo. Después de realizar las anotaciones aprobo el proyecto.

El grupo objetivo fue muy claro al decir lo que le parecia agradable y lo que no le agradaba
del material impreso, realizando comentarios de cudl seria la forma en que les seria mas grato el
material.

El grupo de expertos realizd anotaciones en cuanto a disefio, redaccion del material impreso,
tamano de letra, fuente utilizada y diagramacion. La opinion de los expertos fue valiosa para
mejorar de presentar el contenido al grupo objetivo, haciendo mas claro sus objetivos.

Se realizaron los siguientes cambios:
Personaje de Tio Llemo

1. Se modifico el color de pelo a negro 100% y se removieron las canas del pelo.

2. Se elimino la arruga en la frente.

3. Se cambid la forma de las cejas volviéndose curvas y en color negro 100%.

4. Se removio el chaleco con rombos y se dejo con camisa celeste,

5. Se remplazo el color del pantaloén por una variante del color de la camisa.

6. Se cambid el color de los calcetines a una tonalidad mas clara.

7. Se modifico el color de los zapatos al mismo color del pantalon.



Antes Después

Portada
1. Se modifico al personaje: color de pelo, camisa, cejas, canas, arruga de la frente y forma de

las cejas.

Antes Después
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Retiro de Hojas Arrancables
1. Se modifico el retiro de las hojas arrancables, paso de estar en blanco a tener marca de agua

del logotipo de la Municipalidad de Guatemala.

2. Se agreg6 el numero de pagina.
Antes

Después

Presentacion Personaje Tio Llemo

(2]

1. Se modifico al personaje con los cambios anteriormente mencionados.

2. Se agreg6 numero de pagina.
Antes

A Tio Llemo le gusta hacer nuevos amigos y pasear
por el Centro Histdrico, él te llevara a lugares muy
interesantes y divertidos.

iHola amigos!
Soy tio LLemo

Después

A Tio Llemo le gusta hacer nuevos amigos y pasear
por el Centro Histdrico, él te llevara a lugares muy
interesantes y divertidos.

iHola amigos!
Soy tio LLemo




Palacio Nacional de la Cultura
1. Se modifico el color del fondo por un color mas llamativo para el grupo objetivo.

2. Se agreg6 el nimero de pagina.

Antes Después

Palacio Nacional Palacio Nacional
de la Cultura de la Cultura

El Palacio Nacional es el lugar donde el presidente El Palacio Nacional es el lugar donde el presidente
realiza las reuniones mas importantes también es realiza las reuniones mas importantes, también es
un museo y una galeria de arte. un museo y una galeria de arte.

(2] €

Hoja Arrancable del Palacio Nacional de la Cultura

1. Se cambio el color de la tipografia, tijera y la linea punteada.
2. Se agreg6 el nimero de pagina.

Antes Después

Instrucciones: Corta esta hoja y después recorta las Instrucciones: Corta esta hoja y después recorta las
partes del Palacio Nacional. partes del Palacio Nacional.
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Actividad Palacio Nacional de la Cultura

1. Se modifico el color del fondo.

2. Se cambio el color de la tipografia y trazos.

3. Se agregé el nimero de pagina.
Antes

Instrucciones: Pega en su lugar las partes del Palacio

Nacioig que recortaste.

iVamos!
Tu puedes

Después

Catedral Metropolitana

Instrucciones: Pega en su lugar las partes del Palacio

Nacioéque recortaste.

iVamos!
Tu puedes

1. Se modifico el texto descriptivo de la Catedral Metropolitana.

2. Se agreg6 el nimero de pagina.
Antes

Catedral
Metropolitana

L I}
HELE

Es la iglesia mas importante de la ciudad, tiene mas
de 200 afos y cuenta con una campana que pesa
5,000 libras, lo que pesan 100 nifios.
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Después

Catedral
Metropolitana

Es la iglesia mas importante de la ciudad, tiene mas
de 200 afios y tiene una campana llamada Chepona
que pesa 5,000 libras, lo que pesan 100 nifios.
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Hoja Arrancable Catedral Metropolitana
1. Se modifico la forma de las lineas punteadas que indican donde se debe recortar.

2. Se agreg6 nimero de pagina.

Antes Después

Instrucciones: Corta esta hoja y después recorta las
letras y la campana Chepona.

Instrucciones: Corta esta hoja y después recorta las
letras y la campana.

___-____________________-_____________-_______________>€

Actividad Catedral Metropolitana
1. Se modifico el color de la hoja, color de la tipografia y trazos.
2. Se modifico la linea punteada a cuadrada.

3. Se agregd el numero de pagina.
Antes Después

1

Instrucciones: Pega las letras que conforman la Instrucciones: Pega las letras que conforman la
palabra y también la campana Chepona. palabra y también la campana Chepona.

iEres muy iEres muy

habil en esto!

habil en esto!
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Teatro Lux

1. Se agreg6 el numero de la pagina.

Antes Después

Es el edificio mas conocido del Paseo de la Sexta,
tiene mas de 80 afos y ahi se presentan muchas
obras musicales, de cine y de teatro.

Es el edificio mas conocido del Paseo de la Sexta,
tiene mas de 80 afios y alli se presentan muchas
obras musicales, de cine y de teatro.

1 ol 1

Hoja Arrancalbe Teatro Lux
1. Se modificaron los elementos que deben ser cortados para la realizacion de la actividad.

2. Se agreg6 en numero de la pagina.

Antes Después

Instrucciones: Corta esta hoja y después corta los
circulos.

Instrucciones: Corta esta hoja y después recorta los
recuadros.

%000
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Actividad Teatro Lux

1. Se modifico el color del fondo y de las instrucciones.

2. Se cambid la actividad relacionada con el Teatro Lux.

3. Se agregd el nimero de la pagina.

Antes

|

Instrucciones: Pega los circulos para conformar las
palabras: TEATRO LUX.

Casa Ibargiien

1. Se agreg6 el nimero de pagina.

Antes

Casa
Ibarglien

Esta es una casa muy antigua, grandota y de mucha
historia. En ella trabajan personas que cuidany hacen
cosas buenas por el Centro Histoérico.

1

Después

Instrucciones: Pega los recuadros en su lugar para
completar la cinta cinematografica.

2

Después

Casa
Ibarguen

Esta es una casa muy antigua, grandota y de mucha
historia. En ella trabajan personas que cuidany hacen
cosas buenas por el Centro Historico.

w1
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Hoja Arrancable Casa Ibargiien

1. Se agregd nimero de pagina.

Antes

Después

Instrucciones: Corta esta hoja y después recorta las
partes de Casa lbargtien.

______________._______________________________________>€
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Instrucciones: Corta esta hoja y después recorta las
partes de Casa Ibarglen.

Actividad Casa Ibargiien
1. Se modifico el color del fondo, tipografia y globo de didlogo.

2. Se agreg6 el numero de pagina

Antes

Después

Instrucciones: Pega las partes del rombecabezas de

Instrucciones: Pega las partes del rombecabezas de
Casa IbargUen en el correcto orden. Casa |IbargUen en el correcto orden.

iWow!
Cadavezte
queda mejor

iWow!
Cadavez te
queda mejor
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Antiguo Palacio de Correos

1. Se modifico el texto descriptivo del Antiguo Palacio de Correos.

2. Se agreg6 el nimero de pagina.

Antes

Antiguo Palacio
de Correos

B ) e G -..e

1

Es el palacio a donde se llevan las cartas y donde
estudian los artistas. Tiene un museo donde se puede
viajar en el tiempo.

2

Hoja Arrancable Antiguo Palacio de Correos

1. Se agreg6 numero de pagina.

Antes

Instrucciones: Corta esta hoja y después recorta la
carta y el cédigo postal.

R e T .

Después

Antiguo Palacio
de Correos

Es el palacio a donde se llevaban las cartas y donde
estudian los artistas. Tiene un museo donde se puede
viajar en el tiempo.

182

Después

Instrucciones: Corta esta hoja y después recorta la
carta y el cédigo postal.




Actividad Antiguo Palacio de Correos

1. Se modifico el color del fondo, tipografia y globo de didlogo.

2. Se cambiaron colores y formas del personaje.

3. Se agregé el nimero de pagina.

Antes

Instrucciones: Pega la cartaen su lugar, después pega
la postal encima de la carta y por ultimo escribe el
nombre a quien va dirigida la carta.

Eres todo
un experto

Antigua Imprenta Sanchez & De Guise

1. Se agreg6 el numero de pagina.

Antes

Antigua Imprenta
Sanchez & De Guise

En esta tipografia se imprimieron documentos
muy importantes. Durante mas de 100 afos aqui se
produjo el calendario mas famoso de Guatemala.

|

Después

Instrucciones: Pega la carta ensu lugar, después pega
la postal encima de la carta y, por ultimo, escribe el
nombre a quien va dirigida la carta.

Eres todo
un experto

Después

Antigua Imprenta
Sanchez & De Guise

En esta tipografia se imprimieron documentos
muy importantes. Durante mas de 100 afos aqui se
produjo el calendario mas famoso de Guatemala.

22 1
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Hoja Arrancable Antigua Imprenta Sanchez & De Guise

1. Se agregd nimero de pagina.

r
Antes Después
Ly %
i Instrucciones: Corta esta hoja y después recorta las i Instrucciones: Corta esta hoja y después recorta las
1 letras que conformen tu nombre. 1 letras que conformen tu nombre.
i

------------------------------------------------------

.........................................................

-------------------------------------------------------

________________________________________________________

Actividad Antigua Imprenta Sinchez & De Guise
1. Se modifico el color del fondo, tipografia e iconos.
2. Se cambiaron colores y formas del personaje.
3. Se agregd6 el nimero de pagina.

Antes Después

Instrucciones: Pega las letras para formar el sello con Instrucciones: Pega las letras para formar el sello con
tu nombre. tu nombre.
—— N

iBuen
trabajo!

iBuen
trabajo!
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Ultimo Reto

1. Se modificé al personaje en lo anteriormente sefialado.

2. Se agregd el nimero de pagina.

Antes

Después

Muy bien, ahora eres un conocedor del Centro
Historico. El ultimo reto es visitar cada lugar, marca
cada espacio cuando ya lo hayas visitado.

Muy bien, ahora eres un conocedor del Centro
Historico. El ultimo reto es visitar cada lugar, marca
cada espacio cuando ya lo hayas visitado.

N L)
[} [ J

Mapa de los Lugares

1. Se agreg6 el nimero de la pagina.

Antes
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Después
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Créditos

1. Se completaron los créditos del material informativo impreso.

2. Se agrego6 el numero de la pagina.

Antes

Disefio,
ilustraciony
diagramacion por:

Luis Pablo Castellanos Lavagnino
Licenciado en Comunicacién y Disefio Grafico

Agradecimientos especiales:

Después

Disefio,
ilustraciony
diagramacion por:

Luis Pablo Castellanos Lavagnino
Licenciado en Comunicacién y Disefio Grafico

Redaccion por:

José Miguel Del Cid

Agradecimientos especiales:
Arg. Anayansy Rodriguez
Arg. Manuel Wehncke
Ing. Guillermo Lujan
Ricardo Rodriguez

Alvaro Arza







Capitulo IX

Propuesta Grafica Final
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Capitulo IX: Propuesta Grafica Final

Segun la solicitud del cliente, se elabord material informativo impreso, para fundamentar el
proyecto de graduacion, que se titula:

“Disefio de material informativo impreso para promover en nifios de 7 a 10 afos el patrimonio
cultural del Centro Historico de la ciudad capital. Municipalidad de Guatemala”.

El material informativo impreso sera utilizado para dar a conocer el patrimonio cultural del
Centro Historico, por medio ilustraciones de los inmuebles patrimoniales y de tal forma culturizar
a los nifios comprendidos en dichas edades.

El material sera impreso a full color, a un tamafio de 8 pulgadas por 8 pulgadas. Consta de

portada, contraportada y 30 paginas interiores.
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A Tio Llemo le gusta hacer nuevos amigos y pasear
por el Centro Historico, él te llevara a lugares muy
interesantes y divertidos.

iHola amigos!
Soy tio LLemo




Palacio Nacional
de la Cultura

El Palacio Nacional es el lugar donde el presidente
realiza las reuniones mas importantes, también es
un Mmuseo y una galeria de arte.

2




___________-______________________________-___________>€

Instrucciones: Corta esta hoja y después recorta las
partes del Palacio Nacional.
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Retiro de hoja arrancable
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Instrucciones: Pega en su lugar las partes del Palacio
Nacional que recortaste.

iVamos!
Tu puedes




Catedral
Metropolitana

Es la iglesia mas importante de la ciudad, tiene mas
de 200 anosy tiene una campana llamada Chepona
que pesa 5,000 libras, lo que pesan 100 ninos.

6




Instrucciones: Corta esta hoja y después recorta las
letras y la campana Chepona.
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Retiro de hoja arrancable
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Instrucciones: Pega las letras que conforman la
palabray también la campana Chepona.

iEres muy
habil en esto!




Teatro
Lux

Es el edificio mas conocido del Paseo de la Sexta,
tiene mas de 80 anos y alli se presentan muchas
obras musicales, de cine y de teatro.

10
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Instrucciones: Corta esta hoja y después recorta los
recuadros.

----------------------
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Retiro de hoja arrancable

AN
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Instrucciones: Pega los recuadros en su lugar para

completar la cinta cinematografica.




Casa
Ibarguen

Esta es una casa muy antigua, grandota y de mucha
historia. En ella trabajan personas que cuidany hacen
cosas buenas por el Centro Historico.

14
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Instrucciones: Corta esta hoja y después recorta las
partes de Casa lbarguen.

15
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Retiro de hoja arrancable
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Instrucciones: Pega las partes del rombecabezas de
Casa Ibarguen en el correcto orden.

________________________________________________________________________________________

iWow!
Cadavez te
queda mejor

17




Antiguo Palacio
de Correos

Es el palacio a donde se llevaban las cartas y donde
estudian los artistas. Tiene un museo donde se puede
viajar en el tiempo.

18




Instrucciones: Corta esta hoja y después recorta la
carta y el cédigo postal.

--------
----------------------------------------

----------------------------------------
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Retiro de hoja arrancable
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Instrucciones: Pegalacartaensu lugar, después pega
la postal encima de la carta y, por ultimo, escribe el
nombre a quien va dirigida la carta.

Eres todo
un experto




Antigua Imprenta
Sanchez & De Guise

En esta tipografia se imprimieron documentos
muy importantes. Durante mas de 100 anos aqui se
produjo el calendario mas famoso de Guatemala.

22




A

1
E Instrucciones: Corta esta hoja y después recorta las
1 letras que conformen tu nombre.

---------------------------------------------------------
"""""""""""""""""""""""""""""""""""""
.........................................................
---------------------------------------------------------
"""""""""""""""""""""""""""""""""""""""
---------------------------------------------------------




Retiro de hoja arrancable
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Instrucciones: Pega las letras para formar el sello con
tu nombre.

1 2 LL

iBuen
trabajo!

M\
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Muy bien, ahora eres un conocedor del Centro
Historico. El ultimo reto es visitar cada lugar, marca
cada espacio cuando ya lo hayas visitado.
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Diseno,
ilustraciony
diagramacion por:

Luis Pablo Castellanos Lavagnino
Licenciado en Comunicacion y Diseno Grafico

Redaccion por:

José Miguel Del Cid

Agradecimientos especiales:
Arq. Anayansy Rodriguez
Arqg. Manuel Wehncke
Ing. Guillermo Lujan
Ricardo Rodriguez

Alvaro Arzu
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Municipalidad de Guatemala, Direccién del Centro Histdrico,
7a avenida 11-66 zona 1. Tel: 2285-8950 al 52
www.muniguate.com




Capitulo X

Produccidn, Reproduccion y Distribucion
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Capitulo X: Produccion, Reproduccion y Distribucion

La elaboracion en algunos proyectos conlleva disponer de cierta cantidad de recursos, siendo
necesario realizar una inversion a mediano plazo para obtener su elaboracion. De ese punto se
procede a la solicitud de efectuar un presupuesto que se establece como un conjunto de instrumentos
que proporcionan la direccion para su desarrollo y realizacion.

Para la creacion del material informativo impreso y este cumpla con la finalidad por el que
fue creado y darse a conocer al grupo objetivo. Es util contar con recursos econdmicos, técnicos
y tecnoldgicos. Para respaldar econdmicamente el proyecto se tomaran en cuenta los siguientes
elementos:

Plan de costos de elaboracion: Ayudara a definir las bases del proceso de elaboracion de las
propuestas.

Plan de costos de produccion: Contribuird a establecer los costos de los artes finales del material
informativo impreso.

Plan de costos de reproduccion: Aportara a establecer los costos de impresion del material
informativo impreso, esto para que la Municipalidad de Guatemala incluya dentro de su presupuesto
la impresion y elaboracion del mismo.

Plan de costos de distribucion: Ayudara a definir los costos de reparticion y entrega del material
informativo impreso a los que requieran dicho contenido.

Margen de utilidad: Indicara el porcentaje de utilidad en base al subtotal del plan de costos de
elaboracion, produccion y distribucion.

IVA: Indicara el monto en base al porcentaje del 12% por ciento en base al plan de costos de
elaboracion, produccion y distribucion.

Cuadro con resumen general de costos: indica el costo total de la gestion del proyecto.




/

La labor realizada dentro del plan de costos de elaboracion corresponde a la elaboracion de

/ 10.1 Plan de Costos de Elaboracion

las propuestas iniciales presentadas al cliente para definir una linea grafica. Seguido de ello, la

elaboracion de la propuesta preliminar.

Costo Elaboracion

Total de semanas laboradas 12 semanas \
Total de dias laborados 60 dias (5 dias a la semana)
\Total de horas laboradas 420 horas (7 horas al dia) /

C Total del costo de elaboracién: 420 horas por Q25 cada hora

Q10,500.00

10.2 Plan de Costos de Produccion
La labor realizada dentro del plan de costos de produccion corresponde a elaboracion de la

propuesta final.

Costo Produccion

Total de semanas laboradas 2 semanas \
Total de dias laborados 10 dias (5 dias a la semana)
\Total de horas laboradas 80 horas (8 horas al dia) /

C Total del costo de produccion: 80 horas por Q25 cada hora

Q2,000.00
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10.3 Plan de Costos de Reproduccion
Cotizacion efectuada con la empresa “Mayaprin”: 5,000 unidades impresas a full color tamafio
8x8 pulgadas en texcote 12, mas UV brillante en tiro, mas 28 paginas en bond b 90 blanco pegado

al calor con lomo cuadrado.

Costo Reproduccion

Total del costo de reproducciéon

Q23,615.00

10.4 Plan de Costos de Distribucion
La distribucion del material informativo impreso no tendra costo alguno, ya que la Municipalidad
de Guatemala, por medio de su personal, distribuira a centros educativos y visitantes en general,

haciendo entrega del material al publico.

Costo Distribucion

Total del costo de distribucion

10.5 Margen de Utilidad

El porcentaje de margen de utilidad es del 10%.

Margen de Utilidad

Total margen de utilidad (10%)

Q3,611.50




/ 10.6 IVA

El monto del impuesto sobre la renta se obtiene del 12% del plan de costos de elaboracion,

produccion y distribucion.

Total del Impuesto al Valor Agregado Q4,333 .80

10.7 Cuadro Resumen General de Costos
A continuacion se detalla el resumen general de costos, que incluye los costos de: elaboracion,

produccion, reproduccion, distribucion, margen de utilidad e IVA.

Costo Total

Plan de costos de elaboracion Q10,500.00 \
Plan de costos de produccion Q2,000.00
Plan de costos de reproduccion Q23,615.00
Plan de costos de distribucién Q0.00
Subtotal 036,115.00
Margen de utilidad 10% Q3,611.50
\IVA Q4,333.80 )

CTOTAL Q44,060.3
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Conclusiones y Recomendaciones
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Capitulo XI: Conclusiones y Recomendaciones
11.1 Conclusiones
Se logré disenar material informativo impreso para promover a nifios de 7 a 10 afos, el
patrimonio cultural del Centro Histdrico de la ciudad capital.
Se investig6 informacion relacionada a la elaboracion de materiales informativos impresos, para
sustentar el desarrollo de este proyecto de comunicacion y disefo.
Se recopil6 informacion acerca de la Municipalidad de Guatemala y los servicios que ofrece a
la ciudadania para establecer el contenido del material informativo.
Se diagramaron los elementos graficos en base a criterios de jerarquizacion, para generar una
facil redaccion de la informacion al grupo objetivo.
Se incluyeron ilustraciones que representen al centro historico de la ciudad de Guatemala, para
que ayuden al grupo objetivo a comprender de manera correcta la informacion.
11.2 Recomendaciones
Que el material informativo impreso para promover en nifios de 7 a 10 afios el patrimonio
cultural del Centro Historico de la ciudad capital este disponible y accesible al grupo objetivo como
herramienta para aprender sobre la importancia y valor del patrimonio cultural que se encuentra
en la ciudad capital.
Que la investigacion y recoleccion de informacion relacionada a la elaboracion de materiales
informativos impresos sea actualizada, para estar al dia con las tendencias de disefio.
Que la recopilacion de informacion acerca de la Municipalidad de Guatemala y los servicios
que ofrece a la ciudadania amplie el conocimiento de las labores que realiza la Municipalidad de
Guatemala para el bien de la comunidad y ciudadania.

Que la diagramacion de los elementos en materiales informativos impresos sea en base a




criterios de jerarquizacion para genera una facil redaccion de la informacion al momento en que el
grupo objetivo haga lectura del material.

Se recomienda a futuro, cambiar ilustraciones en materiales dirigidos hacia nifios para captar
su atencion y hacer llegar con mayor eficacia el mensaje deseado al grupo objetivo, para que no se

vuelva un material viejo y aburrido.
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Conocimiento General
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Capitulo XII: Conocimiento General

Comunicacion

Lo aprendido, relacionado con la
comunicacion aporté en el proyecto para
transmitir el mensaje deseado, adecuando el
contenido de los parrafos segin el grupo
objetivo al que iba dirigido. Haciendo uso de la
semiologia, psicologia, entre otros. )

.

Visualizacion

En el drea relacionada al disefio, fue de soporte
para aplicar los fundamentos para el disefio,
hacer uso de una idénea composicién de los

elementos, realizar el material segin lo
aprendido de disefio editorial ya que el

\.

proyecto es impreso.

Los aspectos relacionados a la visualizacién
contribuyeron en la conceptualizacion de las
ilustraciones contenida dentro del material,
haciendo uso de la proporcion, para obtener
una correcta escala de los inmuebles, haciendo
uso de fotografia y elementos semioldgicos. )

\
\ 4

Medios Tecnologicos

En lo relacionado a medios tecnoldgicos,
cooperd a la adquisicion del conocimiento para
hacer uso del software utilizado para la
elaboracion del presente proyecto. Tal como la
edicion de fotografia, vectorizaciéon y edicidn
editorial. )

.

L

-

En cuanto al drea de cultura, aporté a el tener
conocimiento acerca del arte guatemalteco, la
historia de Guatemala siendo fundamental para
el proyecto, ya que la arquitectura también
hace uso del disefio en los inmuebles y la

historia que tiene cada uno de los inmuebles.

\.

Formacion Profesional

El contenido de los cursos de la carrera,
relacionado con formacién profesional aport6 a
un mayor conocimiento de la légica, de la

matemadtica, la estadistica siendo muy
importante para la validacion y seleccion de la

muestra del grupo objetivo, entre otros.

J
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Capitulo XIV: Anexos

14.1 BRIEF

Facultad de Ciencias
de la Comunicacion

BRIEF: Es un documento escrito que debe contener toda la informacion necesaria para el desarrollo del
proyecto de graduacion. Es un instrumento de marcadeo que sirve como la plataforma el cual define los
objetivos de mercadeo y de comunicacion de la organizacion.

DATOS DEL ESTUDIANTE

Nombre del estudiante: Luis Pablo Castellanos Lavagnino
No. de Carné: 15002362 Celular: 5533-2689

Email: Lavagnino4@galileo.edu
Proyecto: Disefio de material didactico impreso para promover en nifios de 7 a 10

anos el patrimonio cultural del Centro Histérico de la ciudad capital. Municipalidad de
Guatemala, Guatemala, Guatemala 2018.

DATOS DEL CLIENTE (EMPRESA)

Nombre del cliente (empresa): Municipalidad de Guatemala

Direccién: 7 avenida 11-66 zona 1

Email: acrodriguez@muniguate.com  Tel: (502) 2285-8950 al 52

Contacto: Anayansy Rodriguez Celular: (502) 3022-1205

Antecedentes: La Municipalidad de Guatemala, en la Direccion del Centro Histérico desde el
afo 2012 ha implementado un programa formacion patrimonial asi como otros programas, esto
enfocado a personas adultas. En la actualidad se carece de material enfocado a nifios de 7 a 10
afios de formacién patrimonial

Oportunidad identificada: A partir de esto, se ha decidido crear por medio de material didactico

impreso que permitira promover el patrimonio cultural del Centro Histérico.




DATOS DEL CLIENTE (EMPRESA)

Misién: Ser una dependencia municipal que promueva la revitalizacion del Centro Historico, como
un lugar de historia, tradicién y cultura, de orgullo de pertenencia para la ciudadana.

Visién: Lograr a través de la gestién urbana, un Centro Histérico revitalizado: Que nos haga
sentir orgullosos, impulsando la recuperacion del patrimonio cultural edificado, las tradiciones, y
costumbres.

Delimitacion geografica: Ciudad capital de la Republica de Guatemala

Grupo objetivo: Nifios de 7 a 10 afios de la Ciudad Capital de Guatemala

Principal beneficio al grupo objetivo: Ensefarles sobre el patrimonio cultural del Centro Histoérico
Competencia: Municipalidad de Mixco, Antigua Guatemala, Villa Canales y Villa Nueva

Razon de ser: El Estado es el bienestar de la sociedad. La sociedad se agrupa, elige y concede
la administracion de sus recursos al Estado; éste, busca satisfacer las necesidades y demandas
de la sociedad a través las instituciones publicas. En este sentido, es responsabilidad de la
Municipalidad de Guatemala prestar todos aquellos servicios que procuren el bienestar de la
poblacion localizada en el territorio del Municipio de Guatemala.

Objetivo de mercadeo: Promocionar el Centro Histoérico y la importancia que tiene como eje
central en la Ciudad de Guatemala.

Objetivo de comunicacién: Ensefiar a nifios de 7 a 10 afios acerca del patrimonio cultural del
Centro Historico de la Ciudad de Guatemala a una temprana edad.

Reto del disefio y trascendencia: Disefio de material didactico impreso para promover en nifios

de 7 a 10 afios el patrimonio cultural del Centro Histérico de la ciudad capital.




Materiales a realizar: Disefio de material didactico impreso para promover en nifios de 7 a 10 afios
el patrimonio cultural del Centro Histoérico de la ciudad capital.

Presupuesto: Q 44,060.30

DATOS DEL LOGOTIPO

Colores: Azul, verde, celeste y rojo.
Tipografia: Montserrat

Forma: Rectangular y circular

LOGOTIPO

Fecha: 11 de abril del 2017




14.2 Tabla de Niveles Socioeconomicos

CARACTERISTICAS

NIVEL A

NIVEL B

NIVEL C+

NIVEL C

NIVEL C-

NIVEL D

NIVEL E

Superior, Licenciatura,

Superior, Licenciatura,

VIVIENDA

4 a 6 bafios, 3-4 salas, pantry,

alacena, estudios area de
servicio separada, garage
para 5-6 vehiculos

financiado, 3-4 recamaras,
2-3 bafios, 2 salas, pantry,
alacena, 1 estudio area de
servicio separada, garage
para 2-4 vehiculos

3 recamaras, 2-3 bafios,
1 sala, estudio area de
servicio, garage para 2
vehiculos

rentada o financiado, 1-2
recamaras, 1-2 bafios,
sala, garage para 2
vehiculos

rentada o financiado, 1-
2 recamaras, 1-2 bafos,
sala,

rentada o financiado, 1-
2 recamaras, 1 bafios,
sala

EDUCACION Maestria, Doctorado Maestria, Doctorado Superior, Licenciatura,  |Superior, Licenciatura, Media completa Primaria completa Primaria incompleta
L . Empresario, Ejecutivos de | . . . . . y :
DESEMPENO PfOpIeSal’lO, Dl(ector alto nivel, Profesional, Ejecun\{o medio, Ejecutivo, comerm‘ante, Comerglante, vendedor, Obrero, dependiente Obrero, dependiente
Profesional exitoso Comerciante comerciante, vendedor |vendedor, dependiente  [dependiente
INGRESO MENSUAL Piso Q70 mil Piso Q45 mil Piso Q20 mil Q12 mil Q8 mil Q4 mil Q1.4 mil
Casal/departamento de lujo, Ii_aosaé(ri‘ep;n?ergzgto de Casal/departamento, Casaldepartamento.
en propiedad, 5-6 recamaras, o, en prop N rentada o financiado, 2- P y Casa/departamento, Casa/departamento,

Casa/cuarto rentado,
1-2 recamaras, 1
banos, sala-comedor

OTRAS PROPIEDADES

Finca, casas de descanzo en
lagos, mar, Antigua, con
comodidades

Sitios/terrenos
condominios cerca de
costas

Sitios/terrenos interior
por herencias

PERSONAL DE

Personal de planta, en el

hogar, limpieza, cocina, jardin,

1-2 personas de tiempo

Por dia

Por dia, eventual

Eventual

Lancha, moto acuatica, moto,
helicoptero-avion-avioneta

riesgo, 4x4, Van, moto

Financiera

afios, sin seguro

10 afios, sin seguro

SERVICIOS . comleto, chofer
seguridad y chofer
Hii . Hijos menores colegios Hijos menores colegios . .

4 lios menores colegios rivados caros, mayores |privados, mayores en U Hijos menores colegios Hijos menores escuelas,
EDUCACION GRUPO |privados caros, mayores en U P! » may N » may privados, mayores en U ! '|Hijos en escuela Hijos en escuela
y en U local, post grado privadas y post grado mayores en U estatal
del extranjero . ; estatal
extranjero extranjero con beca
Autos del afio, asegurados o
oy Autos de 2-3 afios, Autos compactos de  3-
POSESIONES contra todo riesgo, 4x4, Van, asegurados contra todo |5 afios, asegurados por Auto compacto de 4-5 |Auto compacto de 8 moto, por trabajo

BIENES DE COMODIDAD

3 tel, minimo, cel cada
miembro de la familia, Direct

TV, cable, internet dedicada, 2

o + equipos de audio, 3-5 TV,
varias planas o plasma,
maquinas de lavar secar,
platos ropa,
computadoras/miembro,

internet porton eléctrico, todos

los electrodomesticos

2 tel, minimo, cel cada
miembro de la familia,
Direct TV, internet
dedicada, cable, 2 equipos|
de audio, 3 TV, 1 planas o
plasma, maquinas de
lavar secar, platos ropa,
computadora, internet
porton eléctrico y todos los|
electrodomesticos

1 tel, minimo, 1-2 cel,
cable, internet dedicada,
equipo de audio, 2 TV,
magquina de lavar ropa,
computadora/familia
electrodomésticos
basicos

1 tel, minimo, 1-2 cel,
cable, radio, 2 TV,
electrodomésticos
basicos

1 tel, 1 cel, cable,
equipo de audio, TV,
electrodomésticos
basicos

1 cel, cable, radio, TV,
electrodomésticos
basicos

1 cel, radio, TV, estufa

DIVERSION

Clubes privados, vacaciones
en el exterior

Clubes privados,
vacaciones en el interior o
exterior

Cine, CC, parques
tematicos locales,

Cine, CC, parques
tematicos locales,

CC, parques, estadio

CC, parques, estadio

Parques

SERVICIOS BANCARIOS
FINANCIEROS

3-4 ctas Q monetarios y
ahorro, Plazo fijo, TC intl,
Seguros y ctas en US$

2-3 ctas Q monetarios y
ahorro, Plazo fijo, TC intl,
Seguros y ctas en US$

1-2 ctas Q monetarios y
ahorro, Plazo fijo, 1-2 TC
intl, Seguro colectivo
salud

1 cta Q monetarios y
ahorro, 1 TC local

1 cta Q ahorro, TC local

cta Q ahorro

Fuente:Niveles Socioecondémicos 2009/Multivex
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14.3 Cotizaciones

Cotizacion No. 127307
Guatemala, 03 octubre 2017

Senfores

MUNICIPALIDAD DE GUATEMALA
Atencién LUIS PABLO LAVAGNINO
Presente

Estimados sefiores
Tenemos el agrado de someter a su consideracion nuestra cotizacion por:

LIBRO EN EL CENTRO CON TIO LLEMO TAMANO CERRADO 8*8 PLG EN TEXCOTE 12 MAS
UV BRILLANTE EN TIRO MAS 28 PAGINAS EN BOND B 90 BLANCO PEGADO AL CALOR CON
LOMO CUADRADO

11,891.00
12,617.00
14,181.00
23,615.00

0000

ESTOS PRECIOS INCLUYEN IVA

Elementos que proporciona el Cliente: ARTE EN CD Y DUMMIE DE ARMADO
Observaciones de Pago: TRAMITE DE PAGO
Tiempo de Produccion: 5 DIAS HABILES LUEGO DE APROBADAS SHERPAS

Quedando a la espera de sus apreciables ordenes, nos suscribimos,

Angel Rodriguez
Ejecutivo de Ventas

k/

mayaprin

49 Calle 24-03 zona 12, Guatemala, CA PBX: 2380-3200 Fax: 2380-3232




COTIZACION NO. MJ-0087

16/10/2017
®
COTIZACION VALIDA POR 7 Dias '331-, \/ _)
MiN ute
TIEMPO DE ENTREGA 15 Dias '
24 HORAS
imprimiendo el futuro
FORMA DE PAGO 50% Anticipo
. CONTACTENOS, S.A.
Dougl t ’
PREPARADA POR ouglas Quintana NIT. 44368887
CLIENTE LUIS PABLO CASTELLANOS TELEFONO
E-MAIL lavagnino4@gmail.com CELULAR 5533-2689
DESCRIPCION UNITARYD
LIBRO INFANTIL EN MATERIAL TEXCOTE 12 Y UV
5,000 BRILLANTE. INTERIOR EN PAGINAS BOND 90 GR.
TAMANO 8*8 Q.5.00 Q.25,000.00
TOTAL Q.25,000.00

La variacién del color del trabajo puede ser +/- 5% e Forma de pago: 50% de anticipo y 50% contra entrega

Una vez firmada la cotizacién, esta puede ser tomada como orden de compra
y el cliente acepta los disefios como artes finales.

NOTA Si al momento de recibir el material hay cambios de las especificaciones
cotizadas, el valor de esta cotizacidon esta sujeto a revision.

Firma de Aceptado Fecha

@ 2384-0888 // 5412-7365 © majadas@lastminute.net.gt www.lastminute.net.gt




Vision Digital

ATENCION: Luis Pablo Castellanos
FORMA DE PAGO: Contado

*No se aceptan cheques

Fecha 18 de Octubre de 2017

En dimensién 8 por 8 pulgadas. Tiro y
retiro en texcote 12 brillante y hojas de
interior en bond 90 gramos.

A PRECIO
DESCRIPCION UNITARIO | UNIDADES TOTAL
Libro: En el Centro con Tio Llemo. Q4.85 5,000 Q24,250

Tiempo de entrega: 8 dias habiles

Nancy Alvarado
5616-5708

Centro Comercial Pacific Plaza Z. 15 Locales 09 y 10 (C.C. De Burguer King), Guatemala @2419-3817 y 2419-3818




14.4 Encuestas

14.4.1 Encuesta Profesionales y Cliente

Universidad Galileo
é Facultad de Comunicacion (FACOM)
Licenciatura en Comunicacion y Disefio Grafico

UNIVERSIDAD

La Revolucu‘m en la Educacion

Proyecto de tesis

Edad: Nombre:

Género: M[] F[] Profesién:

Cliente Experto  Grupo Ojetivo Puesto:
[l O U

Afios de experiencia:

Encuesta de validacion del proyecto:

Disefio de material didactico impreso para promover en nifios de 7 a 10 afios el patrimonio
cultural del Centro Historico de la ciudad capital. Municipalidad de Guatemala.

Antecedentes

La Municipalidad de Guatemala, en la Direccion del Centro Histérico desde el afio 2012 ha
implementado un programa de atencion a visitantes del centro histdrico, programas de educacion
vial, asi como otros programas siendo estos enfocado a personas adultas. Estos mismos programas
tienen por objetivo el hacer que las personas que lo reciban puedan determinar e interpretar de
manera correcta la historia y valores que existen en la Ciudad de Guatemala.

La Municipalidad de Guatemala carece de material didactico impreso que para promover el
patrimonio cultural del Centro Histérico a nifios de 7 a 10 afios de la ciudad.

Objetivos de investigacién
El propésito de la encuesta es evaluar el disefio del material didactico impreso para nifios de 7

a 10 afos, su funcionalidad y el contenido para analizar los resultados obtenidos y que se pueda
realizar mejoras necesarias para garantizar un resultado positivo.




Instrucciones:

En base a la informacion previa, observe el material didactico impreso para nifios que se le
presenta y segun su criterio conteste las siguientes preguntas de validacion, marcando su respuesta
con una X.

Parte Objetiva

1. ;Cree necesario disefiar material didactico impreso para promover en niflos de 7 a 10 afios el
patrimonio cultural del Centro Histérico de la ciudad capital?

Si[] No []

2. ;Considera util investigar informacion relacionada a la elaboracién de materiales didacticos
impresos para sustentar el desarrollo de este proyecto de comunicacion y disefio?

Si[] No []
3. ;Considera necesario recopilar informacion acerca de la Municipalidad de Guatemala y los
servicios que ofrece a la ciudadania para establecer el contenido del manual didactico?

Si [ No []

4. ;Considera importante diagramar los elementos graficos en base a criterios de jerarquizacion
para generar una facil redaccion de la informacion al grupo objetivo?

Si [ No []

5. ;(Considera indispensable incluir ilustraciones que representen al Centro Histdrico de la ciudad
de Guatemala para que ayuden al grupo objetivo a comprender de manera correcta la

informacion?
Si [ No []

Parte Semiolégica

6. ;Considera el diseflo del material didactico impreso es visualmente atractivo?
Mucho [] Poco [] Nada []

7. (Considera que los colores son adecuados para nifios?
Mucho [] Poco [] Nada []

8. (Considera el personaje de Tio Llemo es agradable?
Mucho [] Poco [] Nada []

9. (Considera que la diagramacion del material didactico impreso es ordenado y tiene equilibrio
visual entre los elementos graficos?

Mucho [] Poco [] Nada []




10. ;Considera que las ilustraciones representan correctamente cada inmueble patrimonial?
Mucho [] Poco [] Nada []

Parte Operativa

11. ;Considera que al leer el contenido del material didactico impreso la letra es legible?

Mucho [] Poco [] Nada []
12. ;Considera que las actividades dentro del material son faciles de comprender?
Mucho [] Poco [] Nada []

13. ;Considera que el material didactico impreso es de utilidad para que los nifios aprendan sobre

lugares patrimoniales en el Centro Histoérico de la Ciudad de Guatemala?
Mucho [] Poco [] Nada []

Observaciones

Gracias por su tiempo.
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14.4.2 Encuesta Grupo Objetivo

/3 Universidad Galileo
d éﬂ Facultad de Comunicacion (FACOM)
Licenciatura en Comunicacion y Disefio Grafico
UNIVERSIDAD

La Revolucién en la Educacion Proyecto de tesis

Edad: Nombre:

Género: M[] F[] Profesion:

Cliente Experto  Grupo Ojetivo Puesto:
O O a

Afos de experiencia:

Encuesta de validacion del proyecto:

Disefio de material didactico impreso para promover en nifios de 7 a 10 afios el patrimonio
cultural del Centro Historico de la ciudad capital. Municipalidad de Guatemala.

Antecedentes

La Municipalidad de Guatemala, en la Direccién del Centro Historico desde el afio 2012 ha
implementado un programa de atencion a visitantes del centro histérico, programas de educacion
vial, asi como otros programas siendo estos enfocado a personas adultas. Estos mismos programas
tienen por objetivo el hacer que las personas que lo reciban puedan determinar e interpretar de
manera correcta la historia y valores que existen en la Ciudad de Guatemala.

La Municipalidad de Guatemala carece de material didactico impreso que para promover el
patrimonio cultural del Centro Histérico a nifios de 7 a 10 afios de la ciudad.

Objetivos de investigacion
El propésito de la encuesta es evaluar el disefio del material didactico impreso para nifios de 7

a 10 afos, su funcionalidad y el contenido para analizar los resultados obtenidos y que se pueda
realizar mejoras necesarias para garantizar un resultado positivo.




Instrucciones:

En base a la informacion previa, observe el material didactico impreso para nifios que se le
presenta y segun su criterio conteste las siguientes preguntas de validacion, marcando su respuesta
con una X.

Parte Objetiva

1. ;Te gustaria un libro con actividades y juegos?

Si [ No []
2. ;Crees importante ver otros libros con actividades y juegos?
Si [ No []
3. ;Es importante conocer lo que hace la Municipalidad de Guatemala?
si [ No []
4. (Es bueno que el libro este ordenado y que se entienda facilmente?
Si [ No []
5. ( Te gustaria que el libro tenga dibujos de lugares del Centro?
Si[] No []
Parte Semiologica
6. ;Te gusta como se ve el libro?
Mucho [] Poco [] Nada []
7. (Te gustan los colores del libro?
Mucho [] Poco [] Nada []
8. (Te cae bien Tio Llemo?
Mucho [] Poco [] Nada []
9. (Te parece ordenado el libro?
Mucho [] Poco [] Nada []

10. ;Se parecen los dibujo a los lugares reales?
Mucho [] Poco [] Nada []




Parte Operativa

11. ;Comprendes lo que esta escrito en el libro?

Mucho [] Poco [] Nada []

12. ;Entiendes las instrucciones del libro?
Mucho [] Poco [] Nada []

13. ;Crees que aprenderas del Centro Histdrico mientras juegas y realizas las actividades del libro?
Mucho [] Poco [] Nada []

Observaciones

Gracias por su tiempo.




14.5 Validacion

14.5.1 Validacion Cliente

Arquitecta Anayansy Rodriguez
14.5.2 Validacion Grupo Objetivo
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14.5.3 Validacion Expertos

Licenciada Lourdes Donis




Licenciado Mario Vasquez

Licenciado Manuel Monroy
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Licenciado Fernando Orellana
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Licenciada Lorena Rojas







