NIVERSIDAD

La Revolucion en la Educacion

(o

FACULTAD DE CIENCIAS
DE LA COMUNICACION

Disefio de logotipo y su aplicacion en materiales publicitarios para anunciar a clientes reales y
potenciales, la linea de comida vegana, Soul Nutrition. Guatemala, Guatemala 2018.

PROYECTO DE GRADUACION

Presentado a la facultad de Ciencias de la comunicacion
Guatemala C.A.

ELABORADO POR:

Maria Lucia Girdn Pericullo
Carné: 14001308

Para optar al titulo de:

LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISENO

Nueva Guatemala de la Asuncion, 30 de Noviembre 2018



Proyecto de graduacion
Disefio de logotipo y su aplicacion en materiales publicitarios para anunciar a clientes reales y
potenciales, la linea de comida vegana, Soul Nutrition.
Maria Lucia Girén Pericullo
Universidad Galileo
Facultad de Ciencias de la comunicacion

6 de Noviembre, 2018



Guatemala 28 de abril del 2017

Licenciado

Leizer Kachler

Decano-Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Solicito la aprobacion del tema de Proyecto de Graduacién titulado:

DISENO DE LOGOTIPO Y SU APLICACION EN MATERIALES
PUBLICITARIOS PARA ANUNCIAR A CLIENTES REALES Y
POTENCIALES, LA LINEA DE COMIDA VEGANA, SOUL NUTRITION.
GUATEMALA, GUATEMALA 2018.

Asimismo, solicito que el Mgtr. Arnulfo Guzman sea quien me asesore en la

elaboracion del mismo.

Atentamente,

(o

Maria{.ucia Girén Pericullo
14001308

Mgtr. Arnulfo Guzman
Asesor




/ 8 MMM AT Facultad de Ciencias
&%%ﬂ F 88 s8 9888 de la Comunicacion

o Revolucion en bs Educacion

Guatemala, 04 de mayo del 2017

Sefiorita
Maria Lucia Girén Pericullo
Presente

Estimada Sefiorita Girdn:

De acuerdo al proceso de titulacion profesional de esta Facultad, se aprueba el proyecto
titulado: DISENO DE LOGOTIPO Y SU APLICACION EN MATERIALES
PUBLICITARIOS PARA ANUNCIAR A CLIENTES REALES Y
POTENCIALES, LA LINEA DE COMIDA VEGANA, SOUL NUTRITION.
GUATEMALA, GUATEMALA 2018. Asimismo, se aprueba al Mgtr. Arnulfo
Guzmén como asesor de su proyecto.

Sin otro particular, me suscribo de usted.
o

Atentamente, W 5
o

Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion




=8 MMM Facultad de Cienci
6% Y, PRI IE deia Comunicacion

A UNIVERSIDAD.

La Revolucion en la Educacién

Guatemala, 06 de diciembre de 2017

Licenciado

Leizer Kachler

Decano

Facultad de Ciencias de la Comunicaciéon
Universidad Galileo

Estimado Licenciado Kachler:

Por medio de la presente, informo a usted que el Proyecto de Graduacién titulado:
DISENO DE LOGOTIPO Y SU APLICACION EN MATERIALES
PUBLICITARIOS PARA ANUNCIAR A CLIENTES REALES Y
POTENCIALES, LA LINEA DE COMIDA VEGANA, SOUL NUTRITION.
GUATEMALA, GUATEMALA 2018. Presentado por la estudiante MARIA LUCIA
GIRON PERICULLO con namero de carné 14001308, esta concluido a mi entera
satisfaccion, por lo que se extiende la presente aprobacién para continuar asi el proceso
de titulacion profesional.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Mgtr. Arnulfo Guzméin
Asesor




é/ =8 MMM Facultad de Ciencias
Uﬁ (274 P B0 0088 F de la Comunicacion

Guatemala, 22 de marzo de 2018

Sefiorita
Maria Lucia Girén Pericullo
Presente

Estimada Sefiorita Giron:

Después de haber realizado su examen privado para optar al titulo de
Licenciatura en Comunicacion y Disefio de la FACULTAD DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION de la Universidad Galileo, me complace informarle que ha

APROBADO dicho examen, motivo por el cual me permito felicitarle.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacién



Ciudad de Guatemala, 09 de mayo de 2018.

Licenciado

Leizer Kachler
Decano FACOM
Universidad Galileo

Presente.

Sefior Decano:

Le informo que la tesis: DISENO DE LOGOTIPO Y SU APLICACION EN MATERIALES PUBLICITARIOS
PARA ANUNCIAR A CLIENTES REALES Y POTENCIALES, LA LINEA DE COMIDA VEGANA, SOUL
NUTRITION. GUATEMALA, GUATEMALA 2018, de la estudiante Maria Lucia Girdn Pericullo, ha sido
objeto de revision gramatical y estilistica, por lo que puede continuar con el tramite de graduacion.

Atentamente.

Lic. Edgar Lizardo Popfes ésquéz

Universidad Galileo




/ A @™ Facultad de Ciencias
%ﬁgﬂ Fhal 8888 de la Comunicacion

Guatemala, 10 de mayo del 2018

Sefiorita
Maria Lucia Girén Pericullo
Presente

Estimada Sefiorita Asturias:

De acuerdo al dictamen rendido por la terna examinadora del proyecto de graduacién
titulado DISENO DE LOGOTIPO Y SU APLICACION EN MATERIALES
PUBLICITARIOS PARA ANUNCIAR A CLIENTES REALES Y
POTENCIALES, LA LINEA DE COMIDA VEGANA, SOUL NUTRITION.
GUATEMALA, GUATEMALA 2018. Presentado por la estudiante Maria Lucia
Giron Pericullo, el Decano de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion autoriza la
publicaciéon del Proyecto de Graduacién previo a optar al titulo de Licenciada en
Comunicacién y Disefio.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

Lic. Leizer Kachler
Decano
Facultad de Ciencias de la Comunicacion



Autoridades

Dr. Eduardo Suger Cofiiio

Rector

Dra. Mayra de Ramirez

Vicerrectora general

Lic. Jean Paul Suger Castillo

Vicerrector Administrativo

Lic. Jorge Retolaza

Secretario general

Lic. Leizer Kachler

Decano de la Facultad de Ciencias de la Comunicacion

Lic. Rualdo Anzueto, Ms.C.

Vicedecano de la facultad de Ciencias de la Comunicacion






Dedicatoria

A mis papas



Resumen

La empresa Soul Nutrition carece del disefio de logotipo y su aplicacion en materiales
publicitarios para la linea de comida vegana, Soul Nutrition, dirigido a clientes reales y
potenciales.

Por lo que se planted el siguiente objetivo: Disenar el logotipo y su aplicacién en material
publicitario para identificar la linea de comida vegana, Soul Nutrition, dirigido a clientes reales y
potenciales.

El enfoque de la investigaciéon es mixto, porque se utilizé el método cuantitativo y
cualitativo. El primero para cuantificar los resultados de la muestra, y el segundo evalua el nivel
de percepcion y utilidad del proyecto.

Se realizd una herramienta de validacion aplicada a un promedio de 25 personas, para
conocer la percepcion del cliente y grupo objetivo, conformado por personas de 20 a 50 afos de
edad, hombres y mujeres, con un NSE entre los niveles C, C+, B, A y expertos en las areas de
comunicacion y disefo.

El resultado obtenido fue que se disefiaron el logo y su aplicacion en material publicitario
para la identificacioén de la linea de comida vegana, Soul Nutrition, dirigido a clientes reales y
potenciales.

Se recomendo utilizar el logotipo en su aplicacién en materiales publicitarios para anunciar

a clientes reales y potenciales, la linea de comida vegana, Soul Nutrition.



Para efectos legales unicamente la autora Maria Lucia Giron Pericullo es responsable del
contenido de este proyecto ya que es una investigacion cientifica y puede ser motivo de consulta

por estudiantes y profesionales.
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CAPITULO1



Capitulo I

1.1 Introduccion

La empresa Soul Nutrition comenzo6 con un pequeio local en la avenida Las Américas, a
cargo de la Chef Paola Rojas, pronto comenzaron a crecer y no se dieron abasto, por lo que tuvieron
la necesidad de cambiarse de local a un area mas exclusiva en la zona 14. El problema de
investigacion encontrado en la organizacion es que deben renovar su logotipo y anunciar a sus
clientes la nueva ubicacion. El método a utilizar para este proyecto es lluvia de ideas y la técnica
es mixta.

Lo que se pretende solucionar a través este proyecto es renovar la comunicacion y el disefio
que la marca transmite a sus clientes. La delimitacion y definicion del tema es el disefio del
logotipo de la marca y su aplicacion en material publicitario. La metodologia y procedimientos
empleados para la elaboracion de este proyecto es mixta porque tiene valores cuanti y cualitativos.

En conclusion, se disefid el logotipo y su aplicacion en materiales publicitarios para

anunciar a clientes reales y potenciales, la linea de comida vegana, Soul Nutrition.



CAPITULO II



Capitulo II: Problematica

2.1 Contexto

Soul Nutrition es una linea de comida saludable y jugos presionados en frio, nacié en el
2014, fundada por la Chef Paola Rojas, quien se dedica a crear comida vegana, saludable y fresca.

Originalmente establecieron una tienda en la Avenida de las Américas, pero cuando la
empresa crecid, se decidid expandir el menu y relocalizarse en un area mas exclusiva.

Al construir una nueva tienda y cambiar los empaques, era imperativo completar el proceso
de comunicacién de la marca a través del redisefio del logotipo y material publicitario.
2.2 Requerimiento de comunicacion y disefio

La linea de comida vegana Soul Nutrition carece de un logotipo y su aplicacion en
materiales publicitarios para anunciar a clientes reales y potenciales sus productos.
2.3 Justificacion

Para sustentar las razones por las que se consider6 importante el problema y la intervencion
del diseniador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro variables: a) magnitud; b)
trascendencia; c) vulnerabilidad; y d) factibilidad.

2.3.1 Magnitud. Guatemala tiene 16 millones de habitantes. La ciudad capital de
Guatemala cuenta con 5 millones de habitantes. En la ciudad de Guatemala existen
aproximadamente cuatro empresas u organizaciones que se dedican a la produccion. La empresa

Soul Nutrition ayuda o vende o comercializa con aproximadamente 200 personas.



Ciudad de Guatemala, habitantes \ 16 millones /

Capital de Guatemala, habitantes \ 4.5 millones /

Empresas de comida vegana \ 4 empresas /

Soul Nutrition 200 clientes

actuales

2.3.2 Vulnerabilidad. Si la linea de comida vegana Soul Nutrition no crea el disefio de logotipo y
material publicitario para anunciar sus productos, dirigido a clientes reales y potenciales, la
comunicacion de su renovacion de imagen no estard completa, por lo que causara confusion entre

los clientes, al causar una baja en sus ventas.

2.3.3 Trascendencia. Cuando la linea de comida vegana Soul Nutrition cree el disefio de
logotipo y material publicitario para anunciar sus productos, dirigido a clientes reales y
potenciales, tendra una imagen de marca completamente renovada, lo que incrementard sus ventas

y mejorard el posicionamiento de su marca.



2.3.4 Factibilidad.

El proyecto es factible porque cuenta con los siguientes requerimientos

2.3.4.1 Recursos Humanos. La organizacion cuenta con el capital humano adecuado que

tiene la capacidad, el conocimiento, la experiencia y las habilidades para el manejo de las

funciones que se desempefian dentro de la organizacion. La disefiadora comunicadora

realizard el disefio de dicho material, 1a empresa “De La Riva” se encargara de la impresion,

y el community manager de la empresa difundird la imagen.

2.3.4.2 Recursos Organizacionales. La organizacion otorga a la comunicadora disefiadora

los permisos necesarios para utilizar la marca, el logo, el slogan, los textos y fotografiar.

Los ejecutivos de la organizacion autorizan al personal para que esté en disposicion de

brindar toda la informacion necesaria de la empresa para llevar a cabo este proyecto.

2.3.4.3 Recursos Economicos. La organizacion cuenta actualmente con los recursos

necesarios, que posibilita la realizacion de este proyecto.

2.3.4.4 Recursos Tecnologicos. La organizacion cuento con el equipo y las herramientas

indispensables para elaborar, producir y distribuir el resultado del proyecto de graduacion.
La comunicadora disefiadora cuenta con el equipo necesario para realizar el

proyecto, que incluye una computadora laptop MacBook con los programas de disefio

instalados y una camara Canon 5D.



CAPITULO II1I



Capitulo III - Objetivos del diseiio
3.1 El objetivo general.

Disefiar el logotipo y su aplicacion en materiales publicitarios para anunciar a clientes reales y

potenciales, la linea de comida vegana, Soul Nutrition.
3.2 Objetivos especificos.

3.2.1 Investigar términos, conceptos, ciencias, artes, teorias y tendencias relacionados con
la comunicacion y el disefio a través de fuentes bibliograficas que respalden

cientificamente el correcto desarrollo del proyecto.

3.2.2 Recopilar informacion de la marca y su linea de productos a través de la
informacion que el cliente proporcione para incluirla en el proyecto titulado “Disefio de
logotipo y su aplicacion en materiales publicitarios para anunciar a clientes reales y

potenciales, la linea de comida vegana, Soul Nutrition.”

3.2.3 Crear un manual de identidad para normar el logotipo y su uso en materiales
publicitarios para anunciar a clientes reales y potenciales, la linea de comida vegana, Soul

Nutrition.

3.2.4 Elaborar las etiquetas que identifican las diferentes variedades de productos

alimenticios de la linea de comida vegana, Soul Nutrition.

3.2.5 Crear una pieza publicitaria que funcione como ejemplo para anunciar en redes

sociales la linea de comida vegana Soul Nutrition a clientes reales y potenciales.



CAPITULO 1V



Capitulo I'V: Marco de referencia

4.1 Informacion general del cliente

4.1.1 Historia: Soul Nutrition es una linea de comida saludable y jugos presionados en
frio, nacid en el 2014, fundada por la Chef Paola Rojas, quien se dedica a crear comida vegana,
saludable y fresca.

Originalmente establecieron una tienda en la Avenida de las Américas, pero cuando la
empresa crecid, se decidid expandir el menu y relocalizarse en un area mas exclusiva.

Al construir una nueva tienda y cambiar los empaques, era imperativo completar el proceso
de comunicacién de la marca a través del redisefio del logotipo y material publicitario.
4.2 Mision y Vision

4.2.1 Mision: Ofrecer productos de alta calidad a un precio justo, con un excelente servicio
e higiene, con objeto de satisfacer las expectativas de los clientes.

4.2.2 Vision: Ser reconocido como el mejor restaurante de comida vegana en Guatemala.

4.3 Organigrama de la empresa:

Paola Rojas

Gerente

|
Alberto Rojas

Proveedor
|
Irene Fallas Sofia Veliz Decontrol
Community Intenores Diseno y Foto
[
Empleados

Cocina




4.4 FODA:

Fortalezas

Oportunidades

-Paola Rojas, es una chef certificada en la
creacion de comida cruda y desintoxicacion.
-Los jugos naturales estdn hechos con una
maquina hidraulica de presionado en frio, que
garantiza la mayor cantidad de nutrientes.
-Todos los productos son organicos, frescos,
sin preservantes, lactosa, gluten o azticar

refinada.

-Experimentar con nuevos ingredientes para
expandir e innovar la linea de productos.
-Trabajar con otras organizaciones de similar
caracter con el fin de crear experiencias
nuevas para el grupo objetivo.

-Posicionarse en el mercado para que se
requiera de otra franquicia del restaurante en

otra ubicacidn.

Debilidades

Amenazas

-Personas menores a los 18 afios de edad no
deberian realizar una desintoxicacion de
jugos, ya que se encuentran en etapa de
desarrollo, lo que reduce el mercado de este
servicio.

-La materia prima es organica y muchas
veces, dificil de conseguir, por lo que el costo
del producto es elevado.

-Por razones legales, los productos deben
indicar los ingredientes, lo que puede causar

copias en las recetas.

-La comida vegana en Guatemala ha
alcanzado gran popularidad, por lo que existe
fuerte competencia.

-Existe gran escepticismo acerca de los
beneficios y falta de nutricion de la dieta
vegana.

-La ubicacion del sector en donde esta el local
es extremadamente comercial y se encuentra
en constante renovacion, por lo que puede

volverse anticuado.




CAPITULO V



Capitulo V: Definicion del grupo objetivo
El grupo objetivo estd conformado por mujeres y hombres de entre 20 a 50 afios de edad, con
Nivel Socio Econdémico de C, C+, B, A; con creencias en una vida saludable, y con habitos de

trabajo regular, ejercicio multidisciplinario y recreacion cultural.

5.1 Perfil geografico: El grupo objetivo reside en la region centroamericana, Guatemala,

ciudad.

5.2 Perfil psicografico: La clase social del grupo objetivo se puede clasificar a partir de la
categoria C (Media alta), llevan un estilo de vida comodo, emprendedor, activo y saludable.
Tienen una personalidad extrovertida, educada, elegante, equilibrada e inteligente.

5.3 Perfil conductual: El grupo objetivo obtiene el producto en ocasiones habituales,
buscando beneficios saludables. El usuario tiene un estatus habitual, potencial y primerizos.
La frecuencia de uso es media y el estatus de lealtad es medio, fuerte. La etapa de preparacion
es media y la actitud hacia el producto es positiva.

5.4 Perfil demografico: El grupo objetivo se encuentran en una edad y etapa de ciclo de vida
jovenes solteros, jovenes casados, jovenes solteros sin hijos y jévenes solteros con hijos. De
ambos géneros; con ingresos sobre los Q12,000.

Por estas caracteristicas el grupo objetivo obedece a las siguientes caracteristicas:



CARACTERISTICAS NIVEL A NIVEL B NIVEL C+ NIVEL C
EDUCACION Superiqr, Licenciatura, Sgperigr, Sgperiqr, Sl.lperi(?r,
Maestria, Doctorado. Licenciatura, Licenciatura, Licenciatura,
Empresario, Ejecutivo medio, | Ejecutivo,
DESEMPENO Propietario, Director, Ejecutivo de alto Comerciante, Comerciante,
Profesional exitoso. nivel, Profesional, Vendedor. Vendedor
Comerciante. dependiente.
INGRESO Piso Q70 mil Piso Q45 mil Piso Q20 mil Piso Q12 mil
Casa, departamento de Casa, departamento Casa, Casa,
lujo, en propiedad, 5 - 6 de lujo, en departamento departamento
habitaciones, 4 a 6 banos, | propiedad financiado,| rentado o rentado o
3-4 salas, pantry, alacena, | 3-4 habitaciones,2 a | financiado, financiado, 1-2
VIVIENDA cuartos de servicio, garage | 3 banos, 2 salas, 2-3 habitaciones, | habitaciones,
para 6 vehiculos. pantry, alacena, 2-3 banos, 1 sala, | 1-2 banos,
1 estudio, area de estudio, area de sala, garage
servicio, garage servicio, garage | para?2
para 2-4 vehiculos. para 2 vehiculos. | vehiculos.
PROPIEDADES Finca, casas de degcanzo Sitios, tgl*{enos, Terrgnos en 4
en lagos, mar, Antigua. condominios. interior herencia
Personal de planta en hogar, 1-2 personas de Por dia. Por dia,
PERSONAL limpieza, cocina, jardin, tiempo completo eventual.
seguridad y chofer. y chofer.
Menores colegios Menores colegios Menores
Menores colegios privados privados caros, privados, mayores | colegios
EDUCACION caros, mayores en U mayores en U en U privada local |  privados,
extranjero. privada local y y post extranjero mayores
post extranjero. con beca. en U local.
Autos del ano, asegurados, Autos, asegurados, | Autos compactos, | Auto
POSESIONES 4x4, van, lancha, motos, van, moto. asegurados por compacto sin
helicoptero, avion. financiera. seguro.
Celulares, Direct TV, cable, | Celulares, Direct TV, | Celulares, cable, | Celular, cable,
internet, equipos de audio, internet, cable, equi- internet, audio, radio, 2 TV,
5TV plasma, maquinas de | po de audio, 3 TV, 2 TV, maquinas, | electrodomes-
BIENES . . .
ropa, computadoras, porton | maquinas de ropa, computadora de | ticos basicos.
electrico, electrodomesticos. | computadotas. familia.
Clubes privados, vacaciones | Clubes privados, Cine, CC, Cine, CC,
DIVERSION en el exterior. vacaciones en el parques tematicos | parques
exterior o interior. locales. tematicos.
4 Cuentas monetarias, plazo | 3 Cuentas, ahorro, 2 Cuentas, ahorro,| 1 Cuenta
BANCO fijo, seguros en US$ plazo fijo, seguro en | plazo fijo, seguro | ahorro.

USS$.

fijo.

Ver tabla completa en anexo #1




CAPITULO VI



Capitulo VI: Marco teorico
6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio

6.1.1 Identificacion. La accion y el efecto de identificar o identificarse, es decir, es el acto
de dar a conocer o probar que una persona u objeto es la misma que se busca. (Concepto.
2017).
6.1.2 Comida. Conjunto de sustancias alimenticias que se comen y se beben para
subsistir. Al ser ingerida, la comida provee elementos para la nutricion del organismo
vivo. (Definicion. 2017).
6.1.3 Vegano. Un vegano es un sujeto que no ingiere productos alimenticios de origen
animal. Al igual que los vegetarianos, los veganos no comen carne de ningtn tipo (de
cerdo, vaca, cordero, pescado, pollo, etc.) pero, a diferencia de los
ovolacteovegetarianos, tampoco consumen huevos, lacteos ni miel. (Definicion. 2017).
6.1.4 Comida vegana. Aquella comida que se adapta a la dieta de un vegano, es decir,
que no contiene ningun tipo de producto animal.
6.1.5 Cliente. En economia el concepto permite referirse a la persona que accede a un
producto o servicio a partir de un pago. (Definicion. 2017).
6.1.6 Clientes reales. Aquel cliente por el cual se ha trabajado a través del tiempo, es un
individuo fiel a la marca y no busca otro proveedor. (Mundo negociable. 2017).
6.1.7 Clientes potenciales. Personas con caracteristicas similares en las cuales se ha

detectado una posible oportunidad para la venta de productos. (Mundo negociable. 2017).



6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio

6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion

6.2.1.1 Comunicacion. L.a comunicacion es un proceso de intercambio de informacion,

en el que un emisor transmite a un receptor algo a través de un canal esperando que,

se produzca una respuesta de dicho receptor, en un contexto determinado.

El proceso comunicativo implica la emision de sefiales con la intencion de dar a conocer
un mensaje. Para que la comunicacion sea exitosa, el receptor debe contar con las
habilidades que le permitan decodificar el mensaje. (Shannon. 2015).

6.2.1.2 Principales autores de la comunicacion.

Norbert Wiener (1894 - 1964). Padre de la cibernética. Wiener trabaja en la teoria de los

mensajes, no s6lo como un lenguaje sino como un medio de manejar aparatos o grupos

humanos: desde el desarrollo de las maquinas de calcular y otros automatas similares con
algunas reflexiones sobre la psicologia y el sistema nervioso. Bautiz6 con la palabra

“cibernética” a la teoria de los varios sistemas naturales y artificiales de la comunicacion

y el control. En 1948 public6 su libro “El control y la comunicacion en los animales y en

las méaquinas”, en el cual ya empezaba a plantear conceptos nuevos de la Comunicacion y

también para la Informacion. (Revista Ciencia. 2015).

Claude Elwood Shannon (1916 - 2001). Primer tedrico en hablar de la teoria de la

informacion. Cred una teoria matematica de la informacion (1948) en la cual demostro

que tanto las fuentes de la informacion como los canales de comunicacion pueden
medirse, y que de esta medida depende su capacidad y velocidad de transferencia. Sento

las bases para la supresion de ruido y la redundancia. (Revista Ciencia. 2015).



Warren Weaver (1894 - 1978). Durante la segunda guerra mundial se interesa por el estudio
de la criptografia, decodificacion y traduccidon automatica, y los procesos de comunicacion.
Durante este periodo trabajo con Shannon y amplié los alcances de la Teoria Matematica
de la Informacion. Las nuevas premisas que aporta definen tres planos o niveles para el
despliegue del hecho comunicativo: técnico, semantico y pragmatico. (Revista Ciencia.
2015).

Erving Goffman (1922 - 1982). Desarrolla su teoria en el afio 1960. En ella analiza como
funcionan las instituciones y a partir de ello ve como se desarrolla la comunicacion. Plantea
la interaccion comunicativa en términos de actuacion dramatica. Lleva a cabo un anélisis
transversal y utiliza la metéafora teatral para considerar a las personas como actores y definir
las actuaciones de los individuos en sus interacciones. Lo que plantea Goffman es la
posibilidad de que la comunicacidn sea fallida, puede que lo transmitido no sea siempre
percibido. Puede haber interaccion sin comunicacion. (Revista Ciencia. 2015).

Marshall McLuhan (1911 - 1980). Su pensamiento respecto a los medios de comunicacién
se inicia a partir de las siguientes ideas: “Somos lo que vemos” y “Formamos nuestras
herramientas y luego €stas nos forman”. La concepcion de McLuhan era que cualquier
tecnologia es una extension de nuestro cuerpo, mente o ser. Afirmaba que el medio es el
mensaje, asi como el medio es una extension del cuerpo humano, el mensaje no podria ser
entonces simplemente un contenido o informacion, porque de esta forma se excluiria
algunas de las caracteristicas de los medios: su poder para modificar el curso y

funcionamiento de las relaciones y las actividades humanas. (Revista Ciencia. 2015).



6.2.1.3 Esquema de comunicacion.
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6.2.1.4 Tipos de comunicacion. La comunicacion verbal es una forma que se utiliza para
trasmitir un mensaje. Se puede realizar de dos maneras, oral o escrita. La comunicacion
oral es la emision de sonidos, elementos vocales, tono, lenguaje, codificacion que forma
un dialecto. La comunicacion escrita utiliza el lenguaje grafico, por medio de escritura, la
cual expresa conceptos ¢ ideas.

Por otro lado, la comunicacion no verbal es aquella que se utiliza interpretando gestos,
simbolos, imagenes, movimientos corporales, entre otros.

Y por ultimo, la comunicacién visual es un complemento para la comunicacion verbal,
que refiere todos los graficos que son utilizados para realizar una idea completa
trasmitiendo un mensaje. (Centros Comunitarios de Aprendizaje. 2017).

6.2.1.5 Funciones de comunicacion. La funcion afectiva se refiere a la comunicacion en
la cual se relacionan emocionalmente con los demés, demostrando los sentimientos y

aspectos.



La funcion reguladora es la comunicacion que se utiliza para regular la conducta de las
otras personas, adaptando la capacidad de la sociedad.

La funcion informativa es aquella en la cual se trasmite la cultura, historia y experiencias.
(Universidad de Valencia. 2012).

6.2.1.6 Funciones de la comunicacion persuasiva. La persuasion consiste en la utilizacién
deliberada de la comunicacion para cambiar, formar o reforzar las actitudes de las personas,
entendiendo por actitudes, un resumen de lo que opinamos de las cosas, personas, grupos,

acciones o ideas. (Marketing de Servicios. 2017).

6.2.1.5 Proceso de comunicacion. El proceso de comunicacion es bidireccional, es decir,
hay dos partes que estan involucradas, un emisor y un receptor. Se requieren ocho pasos,
sin importar si las dos partes hablan, usan sefiales manuales o se sirven de otro medio de
comunicacion; tres de esos pasos corresponden al emisor y los restantes al receptor.
Un emisor inicia el proceso de comunicacion construyendo un mensaje y enviandolo a
un receptor, éste a su vez analiza la informacién y reconstruye el mensaje a la luz de sus
propios antecedentes y experiencias, los cuales le servirdn para sintetizar la informacion
recibida. El receptor analiza y reconstruye los significados del mensaje, sintetiza y
construye significados y se convierte en un emisor al responder al mensaje que le fue
enviado. (Marketing de Servicios. 2017).

6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio
6.2.2.1 Diseiio. Consiste en trasmitir, controlar, y coordinar la codificacion de mensajes

por medio de signos visibles en una composicion. (Instituto de Disefio de Caracas. 2017).



6.2.2.2 Principales autores del diserio.
Joseph Edward Shigley y Charles R. Mishke. En “Disefio en ingenieria mecanica”. 1989,
definen al disefio como la “formulacion de un plan para satisfacer una necesidad humana”.
Robert Bringhurst. Lo define como “una disciplina ubicada e inaprensible; es la
actividad mediante la que se realiza la configuracion de los mensajes visuales”.
Wuicius Wong. El disefio debe transportar un mensaje prefijado, ademds de dar la mejor
expresion visual de la esencia de algo.
Roman Jakobson. Su definicion de disefo consiste en hacer una interpretacion y que los
fundamentos del disefo grafico deben partir de la manera en que dan procesos que se sirven
siempre de la sintaxis, la semantica y la pragmatica.
Robert Gllam Scott. Lo define como “un acto humano fundamental: disefiamos  toda
vez que hacemos algo por una razén definida”. (Universidad de Valencia. 2012).
6.2.2.3 Diserio grdfico. El disefio grafico es una disciplina y profesion que tiene el fin de
idear y proyectar mensajes a través de la imagen. (Definicion. 2017).
6.2.2.4 Etiquetas. La etiqueta es una parte fundamental del producto, porque sirve para
identificarlo, describirlo, diferenciarlo, dar un servicio al cliente y por supuesto, también
para cumplir con las leyes, establecidas para cada industria. (Definicion. 2017).

6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias
6.3.1 Ciencias auxiliares.
6.3.1.1 Semiologia. La semiologia es la ciencia que estudia los sistemas de signos: lenguas,

codigos, sefializaciones, etc. Es decir, sistemas de signos no lingiiisticos.



Ferdinand de Saussure, definio6 a la semiologia como “La ciencia que estudia la vida de los
signos en el seno de la vida social”. Ch. S. Pierce concibe también una teoria general de
los signos bajo el nombre de Semidtica. Saussure destaca la funcidn social del signo,
Pierce su funcion logica, pero los dos aspectos estdn estrechamente vinculados.
(Universidad de Antioquia. 2017).
6.3.1.2 Lingiiistica. Es una disciplina cuyo objeto de estudio es el lenguaje humano. Se
trata de una ciencia tedrica dado que formula explicaciones disefiadas para justificar los
fenomenos del lenguaje, esto es, el disefio de teorias sobre algunos aspectos del lenguaje
y una teoria general del mismo. (Idoneos. 2017).
6.3.1.3 Psicologia. Disciplina que investiga sobre los procesos mentales de personas y
animales. Se encarga de recopilar hechos sobre las conductas y las experiencias de los
seres vivos, organizandolos en forma sistematica y elaborando teorias para su
comprension. Estos  estudios permiten explicar su comportamiento y hasta en algunos
casos, predecir sus acciones futuras. (Ana Gardey. 2017).
6.3.1.4 Psicologia de la comunicacion. Ciencia que se enfoca en la manera en que los
humanos se comunican en varias direcciones. La comunicacion es auxiliada por
diferentes tipos y clasificaciones; sin embargo, se utilizan en psicologia: Comunicacion
intrapersonal, comunicacion interpersonal, comunicacion masiva, comunicacion
persuasiva. (Ana Gardey. 2017).
6.3.1.5 Psicologia del color. La psicologia del color es un campo de estudio que esta
dirigido a analizar como percibimos y nos comportamos ante distintos colores, asi como

las emociones que suscitan en nosotros dichos tonos.



Es un campo de estudio que estd dirigido a analizar el efecto del color en la percepcion y
la conducta humana. No hay que olvidar que pueden existir variaciones entre culturas.
(Psicologia y Mente. 2017).

6.3.1.6 Psicologia organizacional. Estudio cientifico del comportamiento humano en las
organizaciones. Tiene como métodos principales la observacion y la experiencia ya que se
pueden medir y registrar. Ello significa que sus procedimientos y resultados son objetivos,
publicos y confirmables. (Ana Gardey. 2017).

6.3.1.7 Psicologia del consumidor. Se encarga de estudiar el comportamiento del
consumidor y los aspectos psicoldgicos que influyen en la decision de compra de una
persona. Estos procesos estan influenciados por factores como familia, amigos y medios
de comunicacion. Ademads de factores de psicoldgicos que pertenecen a la pirdmide de
Maslow. (Andrea Jerez. 2009).

6.3.1.8 Sociologia. Ciencia que estudia el comportamiento social de las personas, de los
grupos y de la organizacion de las sociedades. (Federacion Espafola de Sociologia. 2017).
6.3.1.9 Antropologia. Estudia la diversidad humana, explicar las semejanzas y las
diferencias, el cambio y la continuidad en los distintos sistemas socioculturales. (Instituto
de Antropologia, México. 2017).

6.3.1.10 Cibernética. Ciencia que estudia la construccion de sistemas electronicos y
mecanicos a partir de su comparacion con los sistemas de comunicacion y regulacion
automatica de los seres vivos. (Definicion. 2017).

6.3.1.11 Pedagogia. La Pedagogia es la ciencia de la educacion. Por extension, la

Pedagogia es el método para la ensefianza. (Definicion. 2017).



6.3.1.12 Andragogia. Es la guia o conduccion, de un conjunto de técnicas de aprendizaje
o ensefianzas, donde los aprendices son los adultos. (Definicion. 2017).

6.3.2 Artes.

6.3.1.1 Tipografia. Se conoce como tipografia a la destreza, el oficio y la industria de la
eleccion y el uso de tipos (las letras disefiadas con unidad de estilo) para desarrollar una
labor de impresion. (Definicion. 2017).

6.3.1.2 Fotografia. La fotografia es el procedimiento y arte que permite fijar y
reproducir, a través de reacciones quimicas y en superficies preparadas para ello, las
imagenes que se recogen en el fondo de una cdmara oscura, aunque hoy en dia, los
procesos son digitales. (Analisis Fotografia. 2017).

6.3.1.3 Litografia. Es una técnica de impresion que consiste en la reproduccion a través
de impresion de lo grabado previamente en una piedra caliza. (Definicion. 2017).

6.3.3 Teorias.

6.3.3.1 Teoria del color. El color es un atributo que percibimos de los objetos cuando hay
luz. Todo el mundo que nos rodea es de colores siempre y cuando haya luz. Por las
propiedades de la luz los objetos devuelven los rayos que no absorben hacia su entorno.
El cerebro interpreta esas radiaciones electromagnéticas que los objetos reflejan como lo
que se llama Color.

Las primeras teorias fueron protestas por Aristoteles, Isaac Newton y Johann Goethe. Las
propiedades del color es el tono, saturacion y brillo. (Fotonostra. 2017).

6.3.3.2 Teoria de Gestalt. Es una teoria de procesamiento visual importante para

entender la forma en la que el disefio funciona, dotdndolo de las herramientas



necesarias para alcanzar toda su funcionalidad separandolo del arte y adaptando su
estética para maximizar la efectividad de su significado.

Segun la teoria de la Gestalt la mente configura, a través de ciertas leyes, los elementos
que llegan a ella a través de los canales sensoriales (percepcion) o de la memoria

(pensamiento, inteligencia y resolucion de problemas).

Gestalt propuso la ley de la pregnancia, el principio del cierre, principio de la semejanza,
principio de la proximidad, principio de la simetria, principio de continuidad, principio de
direccion comun, principio de simplicidad y el principio de relacion entre figura y

fondo. (Tatiana Fernandez. 2010).

6.3.3.3 Teoria del recorrido visual. El recorrido visual es el movimiento que realiza el
ojo buscando un orden en lo que esta observando, ya sean imagenes, figuras o textos.
En Occidente la lectura textual se realiza naturalmente de izquierda a derecha y de arriba
hacia abajo, y cuando se trata de dirigir la mirada a una escena con rapidez se a realizar
una lectura exploratoria, en espiral.

La parte superior tiene mayor valor que la inferior y la izquierda mas que la derecha. Al
igual que la lectura circular o envolvente, esta va en el sentido de las agujas del reloj.
El orden en la lectura de los elementos visuales esta determinado por la propia
organizacion interna de la composicion, que define una serie de direcciones visuales.
Estas normas se usan para conseguir una 0ptima recepcion visual de las imagenes por

parte del lector o del espectador. (Agustina Miguez. 2010).



6.3.3.4 Publicidad. La Publicidad es el conjunto de estrategias con las que una empresa
da a conocer sus productos a la sociedad. (Definicion. 2017).

6.3.3.5 Mercadeo. Proceso administrativo y social gracias al cual determinados grupos o
obtienen lo que necesitan o desean a través del intercambio de productos o servicios.
(Revista P y M. 2017)

6.3.3.6 Religion. La religion implica un vinculo entre el hombre y Dios o los dioses; de
acuerdo a sus creencias, la persona regird su comportamiento. (Definicion. 2017).

6.3.4 Tendencias.

6.3.4.1 Minimalismo. El minimalismo es una corriente artistica que solo utiliza
elementos minimos y basicos. (Definicion. 2017).

6.3.4.2 Geometria. La geometria es una parte de la matematica que se encarga de estudiar
las propiedades y las medidas de una figura en un plano o en un espacio. (Definicion. 2017).
6.3.4.3 Intervencion. Con origen en el vocablo latino interventio, intervencion es la
accion y efecto de intervenir. Este verbo hace referencia a diversas cuestiones. Intervenir
puede tratarse del hecho de dirigir los asuntos que corresponden a otra persona o

entidad. (Definicion. 2017).



CAPITULO VII



Capitulo VII: Proceso de disefio y propuesta preliminar
7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico:
Para llevar a cabo este proyecto es necesario poner en practica las ciencias, artes, tendencias y
teorias investigadas y descritas en el marco teorico.
7.1.1 Ciencias. En este caso en especifico, la ciencia mas importante en el desarrollo de las
etiquetas, es la semiologia, la ciencia que estudia los sistemas de signos, ya que el logo esta
inspirado en la “geometria sagrada”.
Para poder comprender a profundidad la base del desarrollo de este proyecto, fue necesario que
estudiara la semiologia que existe en la geometria sagrada, esta es considerada una religion para
muchos, la cual tiene como base de estudio el patron de separacion de las células.
El logo por si solo, deberé tener una gran carga simbdlica, por lo que el material publicitario
debe ser un complemento que responda balanceadamente a dicho elemento, entregando la
informacion necesaria al cliente sin sobrecargar el disefo. (Definicion. 2017).
7.1.2 Artes. El arte de la tipografia es de suma importancia en todo tipo de disefio y
comunicacion, ya que estos simbolos no solo transmiten significados a través de su lectura, sino
principalmente, se expresan a través de su forma y tamafio.
La eleccion de la tipografia para el resto de elementos de la etiqueta sera clave para el disefio
de las mismas.
Ademas, el proceso de impresion sera de suma importancia, ya que el cliente determino, junto
al equipo creativo, que el logo fuera impreso en color plateado, por lo que el sistema de

impresion en litografia es un factor que tomar en cuenta en el disefo.



Por ultimo, el cliente solicito la documentacion del resultado final los productos finales deberan
ser fotografiados para su revelacion en redes. Esta la considero mi area de mayor habilidad,
dado que estudi¢ Fotografia y Gestion de Proyectos en la escuela de fotografia contemporanea
La Fototeca. Por lo que las fotografias del producto final seran realizadas en un studio
profesional con luces flash, para ser procesadas profesionalmente en Photoshop y entregadas
para su publicacion digital. (Definicion. 2017).

7.1.3 Teorias. La teoria de recorrido visual establece una jerarquia acerca de como los humanos
entendemos y observamos cualquier material grafico. Por lo que esta teoria sera clave para
determinar la distribucion de la informacion y los elementos de la etiqueta, ya que estos tienen
un orden especifico y una relevancia determinada. Es de suma importancia que el cliente
observe los ingredientes de los alimentos y conozca los beneficios que estos
implican. (Definicion. 2017).

7.1.4 Tendencia. Por ultimo, la principal tendencia a utilizar en el proyecto es el minimalismo,
el que se refiere a reducir al minimo los medios de expresion para obtener el resultado mas puro
y concreto, sin decoraciones innecesarias.

El minimalismo es un concepto que debe ser evocar el disefio del material publicitario, ya que
es parte de la personalidad que la marca desea representar en su nueva imagen.

Por lo que se disefara en base a este concepto para que el logo y material publicitario tengan

congruencia. (Definicion. 2017).



7.2 Conceptualizacion:
Después de aplicar la técnica creativa de lluvia de ideas, se llegd a la frase “Feed your body,
nourish your soul” (alimenta tu cuerpo, nutre tu alma) la cual servird como inspiracion y slogan
para la tienda.
7.2.1 Método
7.2.1.1 El método: La lluvia de ideas es la técnica para generar ideas mas
conocida, es la base sobre la que se sostiene la mayoria del resto de las técnicas.
El Brainstorming, también llamado torbellino de ideas, tormenta de ideas, remoli de
cervells, es una técnica eminentemente grupal para la generacion de ideas.
7.2.1.2 El creador: Fue desarrollada por Alex Osborn (especialista en creatividad
y publicidad) en los afios 30 y publicada en 1963 en el libro “Applied
Imagination”.
7.2.1.3 Como se usa: Para realizar una lluvia de ideas es necesario utilizar un material para
apuntar las ideas y medir el tiempo. En el primer paso, la generacion de ideas, se establece
un namero ideal de ideas, se marca el tiempo limite y se recuerdan cuatro reglas: Toda critica
esta prohibida, toda idea es bienvenida, tantas ideas como sea posible, la asociacion de ideas
es deseable. Luego los participantes dicen todo aquello que se les ocurra de acuerdo al
problema planteado y guardando las reglas anteriores. En el segundo paso, se trabaja con las
ideas, estas ideas existentes pueden mejorarse, elaborarse o agregar otras ideas. Después de
esto, se asocian y agrupan las ideas segin las necesidades del grupo que realiza el

ejercicio. (Gimnasia Cerebral. 2017).



Por ultimo, en el tercer paso, se realiza una evaluacion, el grupo establece los criterios segin
los objetivos del proyecto que se esté desarrollando.
7.2.2 Definicion del concepto:
7.2.2.1 Aplicacion del método: Para llevar a cabo mi lluvia de ideas, utilicé post-its y
marcadores sharpie para apuntar las ideas, ademas de una alarma de teléfono para medir el
tiempo. En el primer paso, la generacion de ideas, se establecié un ntimero ideal de 30 ideas
y se marcaron 10 minutos en el reloj. Después de recordar las cuatro reglas fundamentales
se generaron varias ideas.
En el segundo paso, se separaron las ideas que tenian relacion las unas con las
otras y por ultimo se evalud y selecciono la mejor idea.
Ver fotos del proceso en anexo #2
7.2.2.2 Concepto: El concepto es “Alimenta tu cuerpo, nutre tu alma”, ya que
es la esencia de la marca y debe ser reflejado en el disefio. Se aplicara en disefio
del logo, material impreso publicitario tal como las etiquetas que identifican los
productos alimenticios, de manera que los nutrientes fisicos y los beneficios se
encuentren destacados en el disefio y en secciones separadas, para que su lectura
sea directa y sencilla, asi el cliente comprendera toda la informacion facilmente.
Ademads, el concepto sera la inspiracion de las fotografias para la creacion del

material publicitario digital en redes.



7.3 Bocetaje:

Ver todo el proceso de bocetaje en anexo #3

7.3.1 Tabla de requisitos

Elemento grafico

Propésito

Técnica

Emocion

Tipografia Establecer una jerarquia |Ilustrados, de dos a tres | Balance y limpieza
visual entre elementos. |familias tipograficas
compradas. Utilizar
titulos més grandes que
el texto informativo.
Diagramacion Organizar el espacio por |Debido al poco texto a |Orden y minimalista

medio de reticulas en el

material impreso de una
manera simple para que

el lector pueda tener una
lectura l6gica.

diagramar, utilizar el
programa Ilustrador
CC.

Material Impreso
(Etiqueta)

Mostrar los ingredientes
y beneficios que brinda
el producto, transmitir
una misma linea visual
para el reconocimiento
corporativo del
establecimiento.

Utilizar Ilustrador CC.

Armonia

Simbolos (Circulo)

Representar la division
de las células en la
geometria sagrada que
son la base de la
filosofia de desarrollo de
la marca.

Adobe Ilustrador.

Espiritualidad

Logotipo

Representar la imagen
visual del
establecimiento para que
sea identificado con
facilidad, impreso en
foil.

Adobe Ilustrador.

Prestigio

Piezas publicitarias

Reunir todos los
elementos de disefio para
anunciar la marca.

Adobe ilustrador

Innovacion




7.3.2 Logo

7.3.2.1. Bocetaje de diagramacion

7.3.2.2. Bocetaje natural

7.3.2.3. Bocetaje formal

SOU

. U 7T R I 71 0 N



7.3.3 Etiquetas

7.3.3.1. Bocetaje de diagramacion

7.3.3.2. Bocetaje natural

ELLINI | R
VR 1 A1




7.3.3.3. Proceso de bocetaje formal

4 LM [

TIPOGRATIA: MUSE O SANS 500, FPTS

MVUSEO SANS 500, FPTS

EXEMPLAR PRO BOLD, |2 PTS
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MUSEO SANS [TALIC 800, F PTS

MULSEO SANS 900, ZPTS

MUIEO SANS SO0, 3PS




7.3.4 Fotografias
7.3.4.1. Bocetaje de diagramacion

7.3.4.2 Bocetaje natural

N

7.3.4.2 Bocetaje formal




7.3.5 Pieza publicitaria

7.3.5.1 Bocetaje de diagramacion

|
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—

7.3.5.2 Bocetaje natural
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-
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7.3.5.3 Proceso de bocetaje formal

1080 px
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7.3.6 Digitalizacion

7.3.6.1. Manual de logotipo

Digitalizacion formal, construccion vectorial de etiqueta en el programa Ilustrador CC.



7.3.6.2 Etiquetas

SOUL

N U T R LT 0N

Nombre del Jugo
INGREDIENTE 3
INGREDIENTE
INGREDIENTE

<
)
INGREDIENTE «
s

INGREDIENTE

Baneficia Tambien
Mas benatcion

COLD PRESIID
TN PRLSERRRNTES

Digitalizacion final del proceso de bocetaje formal, construccion vectorial de etiqueta en

el programa Ilustrador CC.



7.3.6.3 Fotografias

Proceso de edicion y retoque de fotografias en el programa Adobe Photoshop CC

7.3.6.4. Pieza publicitaria

Construccion vectorial de pieza publicitaria en el programa Ilustrador CC.



7.4 Propuesta preliminar
7.4.1 Elementos

7.4.1.1 Tipografias. A partir del disefio del logo de la marca, se realiz6 una
exploracion de familias tipograficas en varios websites tales como myfonts.com,
googlefonts.com, y fontsinuse.com. Se seleccion¢ la font seriff” Exemplar Pro
Bold” por sus minimalistas detalles, para el nombre del producto, que tiene
un valor de $50. Para los ingredientes del producto, sus beneficios y demas
informacion, se selecciond la font sans seriff “Museo Sans” por su disefio
minimalista y geométricamente perfecto, en peso 500 regular, 500 italico, 700
regular y 900 regular; la cual se puede descargar gratuitamente.
7.4.1.2 Pantones. Los elementos base de la etiqueta (ingredientes, beneficios e
informacion extra) seran impresos en CMYK en los siguientes valores: C:0 M:0
Y:0 K:100. Es decir, un Pantone Black C. El logo serd impreso en aluminio
plateado, a través de un proceso especial de litografia, a peticion del cliente.
Mismos cuales se veran reflejados en las piezas publicitarias.
7.4.1.3 Medidas. Las medidas de la etiqueta son de 4 centimetros de ancho por 10
centimetros de alto, sin excesos. De esta manera, la etiqueta encaja proporcional y
estéticamente al envase del producto. Las medidas de las piezas publicitarias
digitales son estandar para su correcto funcionamiento en varios dispositivos,

1080px x 1350px.



7.4.2 Propuestas preliminares

7.4.2.1 Logotipo
N U T “ T | (o) N
7.4.2.1.1 Colores de logotipo

@ Prantone Black C
@ C: 63 M:62Y:59 K: 94

@ #0000

7.4.2.1.2 Tipografias de logotipo

Museo Sans 300 12 pts

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
1234567890., 1j;?



7.4.2.2 Manual de identidad grafica

Soul Nutrition

manual de logotipo

SOUL

N UTRI T I ON

1. Colores
del logotipo:

@ Factonesiackc

@ co wez vm ke

@ o0

2. Ejes, construccién
¥ caja de logotipo:

3.1, Aplicaciones principal:

SOUL

N U TR I T 1 0N

Logo sobre fondo blanco

3.3. Aplicaciones escala de grises:

3.4. Aplicaciones sobre color:

Aplicacién sobre foil plateado

4.1, Isotipo:

4.2 Aplicacién del isotipo:

6. Tipografias

Museo Sans 300
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abedefghijkimnaoparstuvwxyz
1234567890, 1ig?

Fondo de color o foto

3.2. Aplicacions

SOUL

N UTRITI ON

Logo sobre fondo negro

3.3. Aplicaciones sobre foto:

SOUL

N U T R Y N

5. Tamafio y evolucién
del logotipo:

SOUL __ .

NUTRITION

SoOUL

()

1024 px
Manual de logotipo completo en vista miniatura

xd g9/,




7.4.2.3 Etiquetas

Familia de etiquetas completa



7.4.2.4 Piezas publicitarias

Pieza publicitaria de ejemplo



CAPITULO VIII



Capitulo VIII: Validacion técnica

8.1 Poblacion y muestreo: La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta multiple que
se aplicara al cliente, a las personas, hombres y mujeres del grupo objetivo y a expertos en el
area de comunicacion y disefio. Son cinco encuestas a expertos dentro y fuera de la Universidad
Galileo, el cliente mencionado anteriormente y 25 personas del grupo objetivo. Para un total de
31 encuestas. La persona que realizara la encuesta sera el disefiador - comunicador.

Ver fotografias de cliente y expertos realizando la validacion en anexo #5

8.2 Método e instrumentos: El trabajo de investigacion es mixto, por cuanto se utilizara el
enfoque cuanti y cualitativo. El primero servird para cuantificar los resultados de la encuesta
aplicada a los sujetos y a través del enfoque cualitativo se evaluard el nivel de percepcion de los
encuestados con respecto a la propuesta preliminar del disefio. Se realizard una encuesta de
respuesta multiple que permitird la tabulacion, codificacion e interpretacion de los resultados.
Dicha encuesta implementa la escala de Likert, seleccion multiple y opiniéon en un medio
electronico a través de los formularios de Google.

Ver encuesta completa en anexo #6



8.3 Resultados e interpretacion de resultados:

Parte objetiva

1. ;Considera necesario disefar logotipo y material publicitario para anunciar la linea de

comida vegana “Soul Nutrition” dirigido a clientes reales y potenciales?

@ s
o N

Interpretacion: E1 96.8% de los encuestados considera necesario disefiar el logotipo y material

publicitario para anunciar Soul Nutrition.

2. ;Cree usted que es indispensable investigar términos, conceptos, ciencias, artes, teorias y
tendencias relacionados con la comunicacion y el disefio a través de fuentes

bibliogréficas que respalden cientificamente el correcto desarrollo del proyecto?

® s
® No

Interpretacion: El 93.5% de los encuestados considera indispensable investigar informacién que

respalde cientificamente el desarrollo del proyecto.



3. (A su criterio la recopilacion de datos de la marca y su linea de productos a través de

informacion que el cliente proporcione es necesaria?

@si
® No

Interpretacion: E1 90.3% de los encuestados cree necesaria la recopilacion de datos del cliente.

4. Segtn su opinidn, ;Es necesario crear un manual de identidad para normar el logotipo y

su uso en material publicitario para desarrollar de manera concreta el proyecto?

s
oN

Interpretacion: El 77.4% de los encuestados considera necesario crear un manual de identidad

para normar el logotipo y su uso.



5. (Considera que es adecuado elaborar etiquetas que identifiquen las diferentes variedades

de productos alimenticios, asi como sus ingredientes y beneficios?

®si
® No

Interpretacion: El 80.6% de los encuestados considera adecuado elaborar etiquetas que
identifiquen las diferentes variedades de productos.

6. (Considera util documentar el resultado final del proyecto a través de fotografias

profesionales para su uso en redes sociales?

®si
® No

Interpretacion: E1 96.8% de los encuestados considera ttil fotografiar los productos.



Parte semiologica

7. (El logotipo es legible?

® Mucro
® Poco
o Noda

Interpretacion: El 80.6% de los encuestados considera que el logotipo es legible.

8. (Considera que los colores utilizados (blanco, negro, crema, plateado) son adecuados a
productos alimenticios veganos?

51 respuestas

® Mucro
® Poco
© Nadas

Interpretacion: E1 93.5% de los encuestados piensa que los colores son adecuados.



9.;Considera que las fotografias resaltan el producto?

® Moo
® Poco
O Nada

Interpretacion: El 77.4% de los encuestados considera que las fotografias resaltan el producto.

10. ;Piensa que los artes disefiados para su uso en redes proveen informacion clara y

completa para anunciar la linea de comida vegana Soul Nutrition?

® Mucro
® Poco
© Nada

i

Interpretacion: El 87.1% de los encuestados piensa que el material publicitario provee

informacion clara y completa.



11. ;Considera que la tipografia connota un producto caro?

® Vucho
® Poco
 Nada

Interpretacion: El 71% de los encuestados considera que la tipografia si refleja un producto

caro.

Parte operativa

12. ;Piensa que las tipografias utilizadas son legibles?

31 respuest

® Mucho
® Poco
© Nada

Interpretacion: El 90.3% de los encuestados piensa que las tipografias son legibles.



13. ;Considera que los tamafios de impresion de las etiquetas de los productos alimenticios

son adecuados para una lectura cémoda?

® Mucho
® Poco
© Nada

Interpretacion: E1 93.5% de los encuestados considera que el tamafo de impresion es correcto

para una lectura cémoda.

14. Considera o cree que los materiales utilizados son correctos? (papel sticker)

31 respuestas

® Mucho
® Poco
© Nada

Interpretacion: El 83.9% de los encuestados considera que el material utilizado es correcto.



8.4 Cambios con base a los resultados:

8.4.1 Antes:
6. Tipografin
NMuseo Sans 300
ABCDEFGHUKLMNNOPORSTUYWXYZ
abcdeighikimahopqrituvwey2
1234507850, !

8.4.2 Después:
6. Tipografin

Museo Saas 300

ABCDEFGHUKLMNNOPORSTUYWXYZ
abcdeighikimahopqrituvwey2
1234507850, %!

Nuseo Sans 500

ABCDEFGHIJKLMNROPQRSTUVWXYZ
abcdefghipdimnAopqrstuvwxyz
1234567890, 7

Mureo Sara 90
ABCDEFGHIIKLMNROPORSTUVWXYZ

abedefghijkimnhopqrstuvwayz
1234567890., 147

8.4.3 Cambios en base a resultados. En el manual de logotipo existe una seccion que
especifica la tipografia compuesta por el mismo. Ya que solo se utilizoé un peso de la familia
tipografica “Museo Sans 300” en el logotipo, solo esa se encontraba en el manual.

Luego del proceso de validacion, los expertos me indicaron que se debe incluir todos los
pesos de la familia tipografica en el manual de identidad del logotipo. Siendo en este caso

“Museo Sans 3007, “Museo Sans 500” y “Museo Sans 900”.



CAPITULO IX



Capitulo IX: Propuesta grafica final
A continuacion se presenta la etiqueta de la linea de productos veganos™ Soul Nutrition”,
para clientes reales y potenciales. Este proyecto pasd por un proceso de validacion, con el que

surgieron correcciones y se presenta lo que se vera continuacion.

La paleta de colores es sobria, limpia y segiin la tendencia minimalista. La tipografia
pertenece a la familia “Museo Sans” en varios pesos, que es una Sans Seriff que juega en armonia
con la tipografia “Exemplar” utilizada en titulos para crear énfasis y jerarquia. Las dimensiones de
la etiqueta final y principal son de 10cm x 4cm. Las de las piezas publicitarias son de 1080px x

1350px.

9.1 Logo

SOUL

N U T R | T | O N



9.2 Manual de identidad grafica

9.2.1 Portada, 1024 x 768px

Soul Nutrition

9.2.2 Portada interior, 1024 x 768px

SOUL

N U T R I T I O N




9.2.3 Pagina 1, 1024 x 768px

@ rantone Black C

; @ U L @ ce3 me2 v59 K9a

NNNNNNNNN

@ 0000

9.2.4 Pagina 2, 1024 x 768px

2. Ejes, construccién
y caja de logotipo:

9.2.5 Pagina 3, 1024 x 768px

3.1. Aplicaciones principal:

SOUL

N U T R I T I O N

Logo sobre fondo blanco




9.2.6 Pagina 4, 1024 x 768px

3.2. Aplicaciones principal:

SOUL

N U T R I T I O N

Logo sobre fondo negro

9.2.7 Pagina 5, 1024 x 768px

3.3. Aplicaciones escala de grises:

9.2.8 Pagina 6, 1024 x 768px

3.4. Aplicaciones sobre color:

Aplicacién sobre foil plateado




9.2.9 Pagina 7, 1024 x 768px

3.3. Aplicaciones sobre foto:

SOUL

Al usar una foto como fondo se debe
colocar con una cortina transparente
color negro al 50%

9.2.10 Pagina 8, 1024 x 768px

4.1. Isotipo:

©

El isotipo es la parte simbélica o iconica de una marca. Se aplica cuando necesitamos
presencia del logotipo sin necesidad de acompafiarla de texto.

9.2.11 Pagina 9, 1024 x 768px

4.2. Aplicacién del isotipo:

Aplicacién basica Fondo de color o foto




9.2.12 Pagina 10, 1024 x 768px

5. Tamaiio y evolucién

del logotipo:
S @ U L —— Logotipo impreso con
N UTR I T 1 ON slogan

S @ U L e MMM tamario de logotipo

** 150 pixeles de ancho

Isotipo para aplicaciones sin texto
Ej. apps, iconos, favicons

9.2.13 Pagina 11, 1024 x 768px

6. Tipografias

Museo Sans 300_
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniiopgrstuvwxyz
1234567890.,;?

Museo Sans 500_
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
1234567890., !j¢?

Museo Sans 900_
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkln!nﬁopqrstuvwxyz
1234567890., !j;?

9.2.14 Pagina 12, 1024 x 768px

7. Medida de etiquetas

1. Etiqueta botella de Jugo:
4 x 10 cm
2. Etiqueta vaso:
2x2.5plg
3. Etiqueta platos:
5x 8.5 plg
4. Bolsa de papel:
8.5x 12 x 6 plg




9.2.15 Pagina 13, 1024 x 768px

8. Branding final

9.2.16 Pagina 14, 1024 x 768px

9. Material Impreso

SOUL

N U TR I T 1 ON

Spicy Soul

PINA
JALAPENO
a0
CILANTRO

Cuando el material
se encuentra en rojo,
indica que se imprime

en foil plateado

9.2.17 Pagina 15, 1024 x 768px

10. Pieza publicitaria ejemplo: 1080 x 1350 px




9.2.18 Contraportada, 1024 x 768px




9.3 Etiquetas




9.4 Pieza publicitaria




CAPITULO X



Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucion

10.1 Plan de costos de elaboracion:

Creacion de concepto 2 Q50.00
Realizacion de bocetos iniciales 10 Q250.00
Realizacion de bocetaje formal 20 Q500.00

TOTAL 32 Q800.00

10. 2 Plan de costos de produccion:

Realizacion de pruebas digitales

para logotipo 16 2400.00

Diseflo de manual de logotipo 4 Q100.00
I

Disefio de propuestas de etiquetas 20 Q500.00

Pruebasf(()iteolgl:;&;r;acmn de 2 0200.00

Sesion fotografica final 20 Q500.00

Disefio de piezas publicitarias 8 Q200.00



10.3 Plan de costos de reproduccion:

Impresion de etiquetas 1,500 Q1,500.00
Impresion de papeleria extra 500 Q500.00

10.4 Plan de Costos de Distribucion:

Mailing 100 Q00.00
Boost en Facebook 2 por mes Q100.00
Boost en Instagram 4 por mes Q320.00

10.5 Margen de utilidad:
El margen de utilidad sera del 20% lo que equivale a Q924.00 quetzales.
10.6 IVA:
El Impuesto al Valor Agregado sera del 12% lo que equivale a Q554.00 quetzales.

10.7 Cuadro con resumen general de costos:

Elaboracion Q800.00
Produccion Q1,400.00
Reproduccion Q2,000.00
Distribucion Q420.00
MARGEN DE UTILIDAD (20%) Q924.00
IVA (12%) Q554.00

TOTAL Q6,098.00



CAPITULO XI



Capitulo XI: Conclusiones y recomendaciones

11.1 Conclusiones:

11.1.1 Se disen6 el logotipo y su aplicacion en materiales publicitarios para anunciar a

clientes reales y potenciales, la linea de comida vegana, Soul Nutrition.

11.1.2 Se investigaron términos, conceptos, ciencias, artes, teorias y tendencias
relacionados con la comunicacioén y el disefio a través de fuentes bibliograficas que
respaldaron  cientificamente el correcto desarrollo del proyecto, lo que permitio dirigir

la creacion del concepto de disefio.

11.1.3 Se recopild informacion de la marca y su linea de productos a través de la
informacion que el cliente proporcione para incluirla en el proyecto titulado “Disefio de

logotipo y su aplicacion en materiales publicitarios para anunciar a clientes reales y
potenciales, la linea de comida vegana, Soul Nutrition.” El grupo objetivo logrd percibir

que la marca es exclusiva, fresca y elegante.

11.1.4 Se cred un manual de identidad que norma el logotipo y su uso en materiales
publicitarios para anunciar a clientes reales y potenciales, la linea de comida vegana, Soul

Nutrition.

11.1.5 Se elaboraron etiquetas que identifican las diferentes variedades de productos

alimenticios de la linea de comida vegana, Soul Nutrition.

11.1.6 Se cred una pieza publicitaria de ejemplo para que se difunda en redes sociales y de

esta manera anunciar la linea de comida vegana, Soul Nutrition.



11.2 Recomendaciones:
Se recomienda a la empresa Soul Nutrition:

11.1.1 Utilizar el logotipo en su aplicacion en materiales publicitarios para anunciar a

clientes reales y potenciales, la linea de comida vegana, Soul Nutrition.

11.1.2 Entregar una copia virtual del manual de identidad de la marca a los proveedores

y socios para normar el uso del logotipo y aplicacion de materiales publicitarios.

11.1.3 Imprimir las etiquetas que identifican los componentes y beneficios de los

productos con anticipacion para no retrasar la linea de produccion.

11.1.4 Al crear o incluir un producto nuevo en el menu, fotografiar el resultado final del

proceso para incluirlo en piezas publicitarias que se difunden en redes.

11.1.5 Realizar promociones exclusivas para los visitantes de las redes sociales y de esta
forma fidelizarlos, creando una serie de vinculos que les unan a las cuentas, para que se

sientan identificados con los planteamientos y contenidos mostrados en las mismas.

11.1.6 Contratar a la comunicadora-disefiadora creadora del proyecto para la cooperacion

con la generacion de contenido y administracion del mismo.
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Capitulo XII: Conocimiento general

12.2 Demostracion de conocimientos:

Conocimiento general

510 Permite INSPIar un proceso
Creativo para conceptualizar f
disefio.

Historia del arte:

Antes de crear algo, es importante
conocer las tendencias de disedo,
las cuales estin influendadas por
cormientes artisticas precedentes,

Visualizacién grafica y Creatividad:
El uso de un método creativo permite
realizar un disefio coherente y crear un
CONCEPLO Gue transmita un mensaje
que la marca quiera comunicar.

La visualizacikin grifica permite la

La cenca de la comunicacdn posbikta
I creacitn de mensajes codificados a
tavds de la seredtica, De esta manera,
@l branding del proyecio se decodifica
oMo un mersae coherente.

Mok del jgeciin y M b
El mercadeo permite conocer ol grupo
objetivo y ofrecer algo que cumpla con
sus deseos y necesadodes. Las tenicas
de investigacién establecen un método

T para validar si el diseiio s fkuncionsl, y
verifica si bega eficazrmente o G.O.

Disefo:

Es daro que el diseho fué clave y esendial
para la ejecucidn de este proyecto y permitid
ka realizacion de un branding con un sentido
balanceado al que el grupo objetivo responde
positivamente.
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Capitulo XIV: Anexos

Anexo 1

Tabla de segmentacion de mercados completa
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Anexo 2

Proceso creativo de lluvia de ideas

Anexo 3

Proceso de Bocetaje

_61 SOUL | ‘@
[—] [——]

p—

= = —— p———




01 10

e ——
| o I
| E—— -

0000
0000




Anexo 4

Hoja de contactos, sesion fotografica de los productos de consumo.




Anexo 5

Fotografia de validacion de cliente:

Paola Rojas

Fotografia de validacion de experto:

Karla Lopez

Fotografia de validacion de experto:

David Molina




Fotografia de validacion de experto:

Alberto Morales

Fotografia de validacion de experto:

Alejandro Moreno

Fotografia de validacion de experto:

Rolando Barahona




Encuesta de validacién completa
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Anexo 7

Scans de encuestas de validacion impresas a expertos
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