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Resumen 

     El Colegio Privado Mixto Jean Piaget con Orientación en Psicología no cuenta con el 

diseño de guía impresa para dar a conocer a los padres de familia las cuatro etapas de aprendizaje 

del niño de dos a doce años, según la teoría de Jean Piaget. 

Por lo que se planteó el siguiente objetivo: El diseño de guía impresa para dar a conocer las 

cuatro etapas de aprendizaje del niño de dos a doce años, según la teoría de Jean Piaget. 

Se realizó una herramienta de validación para conocer la percepción del grupo objetivo, 

conformado por los padres de familia y expertos en las áreas de comunicación y diseño.  

El resultado obtenido que se logró fue el diseño de una guía que ayuda al padre de familia a 

orientar y conocer las cuatro etapas de aprendizaje según la teoría de Jean Piaget, ya que son 

fundamentales en la vida de todo ser humano. Se recomendó que el diseño de guía impresa para 

dar a conocer las cuatro etapas de aprendizaje del niño de dos a doce años, según la teoría de 

Jean Piaget, se implemente en el Colegio Privado Mixto Jean Piaget con Orientación en 

Psicología y que sea un apoyo para los padres de familia para que fomenten los buenos patrones 

de conducta y que los tomen en cuenta al momento de actuar con sus hijos. 
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Capítulo I 

Introducción 

El Colegio privado Mixto Jean Piaget fue fundado en el año 2005, en la ciudad de 

Chiquimula. 

La empresa nace con la idea que en la ciudad exista un colegio que brinde educación y ayuda 

psicológica a los niños, asimismo basarse en la metodología del Psicólogo y Pedagogo Suizo 

Jean Piaget y aplicar las cuatro etapas de aprendizaje del niño. 

Se identificó que el Colegio Privado Mixto Jean Piaget con Orientación en Psicología, no 

cuenta con una guía impresa para padres de familia, en donde se den a conocer las cuatro etapas 

de aprendizaje del niño de dos a doce años, según la teoría de Jean Piaget. Por ello es necesario 

realizar la guía para padres de familia para que les sirva de apoyo y orientación en cada etapa de 

aprendizaje del niño. 

Para la elaboración de la guía se deberá recopilar información útil, relacionada al tema y 

basarse en la teoría del pedagogo Jean Piaget. Se utilizará como método creativo la lluvia de 

ideas, ayudará a generar las mejores respuestas a los objetivos y necesidades del proyecto. 

Para la validación de la guía se utilizará una encuesta cuantitativa, su objetivo es obtener 

respuestas de la población o preguntas específicas, que se les aplicará a expertos en el área de 

comunicación y diseño, al cliente y al grupo objetivo. Esta técnica ayudará a conocer la opinión 

de los expertos y grupo objetivo para mejorar la Guía para Padres de Familia. 

 En conclusión, investigar las cuatro etapas de aprendizaje de Jean Piaget a través de fuentes 

bibliográficas para respaldar el contenido de la guía para padres de familia. 
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Capítulo II 

Problemática 

     El Colegio Privado Mixto Jean Piaget con Orientación en Psicología, se dedica a la educación 

de los niños en el nivel pre- primario y primario, en el departamento de Chiquimula. 

El Colegio Privado Mixto Jean Piaget con Orientación en Psicología, no cuenta con una guía 

impresa para padres de familia, en donde se den a conocer las cuatro etapas de aprendizaje del 

niño de dos a doce años, según la teoría de Jean Piaget. 

2.1 Contexto:  

El Colegio Privado Mixto Jean Piaget con Orientación en Psicología fue fundado hace once 

años en la ciudad de Chiquimula. Su proceso enseñanza-aprendizaje se basa en la metodología 

del Psicólogo y Pedagogo Jean Piaget y en las cuatro etapas de aprendizaje del niño. 

 El Colegio Privado Mixto Jean Piaget con Orientación en Psicología no cuenta con una guía 

impresa en donde se den a conocer las cuatro etapas del aprendizaje del niño de dos a doce años. 

La problemática identificada hace que los padres de familia estén desinformados y 

desconozcan las etapas de aprendizaje del niño, según la teoría de Jean Piaget.  

Con el objetivo de dar solución a dicha problemática, se propone al Colegio Privado Mixto 

Jean Piaget con Orientación en Psicología, la implementación de una guía para los padres de 

familia, para dar a conocer las cuatro etapas de aprendizaje del niño de dos a doce años, según la 

teoría de Jean Piaget. 

2.2 Requerimientos de comunicación y diseño 

En el Colegio Privado Mixto Jean Piaget con Orientación en Psicología no se cuenta con una  
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con una guía impresa para padres de familia, en donde se den a conocer las cuatro etapas de 

aprendizaje del niño de dos a doce años, según la teoría de Jean Piaget. 

2.3 Justificación 

Para sustentar las razones por las que se consideró importante el problema y la intervención 

del diseñador – comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro variables: a) magnitud; 

b) transcendencia; c) vulnerabilidad; y d) factibilidad. 

2.3.1 Magnitud 

Hay 1746 Colegios nacionales y privados a nivel departamental, 15 colegios privados de nivel 

primaria en el departamento de Chiquimula, 1 colegio con orientación, especialidad en 

psicología en el departamento de Chiquimula y 160 padres de familia de estudiantes 

comprendidos en los 2 y 12 años que estudian en el Colegio Privado Mixto Jean Piaget con 

Orientación en Psicología. 
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2.3.2 Vulnerabilidad 

Al no contar con una guía para padres de familia para dar a conocer las cuatro etapas de 

aprendizaje del niño, el padre de familia no está informado de cómo puede ayudar al niño a 

conocer y desarrollar todas las habilidades que pueda tener según su edad. 

2.3.3 Trascendencia 

Al contar con una guía para padres de familia de las cuatro etapas de aprendizaje del niño de 

dos a doce años, ayudará a mantener informados a 160 padres de familia sobre las habilidades 

que el niño posee según su edad y poderle enseñar cómo debe aplicarlas en el colegio, sociedad y 

en la casa. 

2.3.4 Factibilidad 

El proyecto elaboración de una guía para padres de familia de las cuatro etapas de aprendizaje 

del niño de dos a doce años, según la teoría de Jean Piaget, es factible, ya que el 100% de los 
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padres de familia asisten a las reuniones del Colegio Privado Mixto Jean Piaget con Orientación 

en Psicología, para que la directora pueda distribuir el material informativo. 

2.3.4.1 Recursos Humanos 

La propietaria Licda. Karen Lorena Morales Sance, autoriza al personal para que esté en 

disposición de brindar toda la información necesaria de la empresa para llevar a cabo este 

proyecto. 

2.3.4.1 Recursos Organizacionales  

El Colegio Privado Mixto Jean Piaget con Orientación en Psicología cuenta con el recurso 

humano adecuado, capacitado, la experiencia y las habilidades para el manejo de las funciones 

que se desempeñan dentro de la institución. 

 

2.3.4.1 Recursos Económica  

El Colegio Privado Mixto Jean Piaget con Orientación en Psicología cuenta con el recurso 

económico para la impresión de una guía. 

2.3.4.1 Recursos Tecnológicos 

La profesional en comunicación y diseño cuenta con el equipo y las herramientas 

indispensables para elaborar el proyecto de graduación. 

El software que se utilizará para la elaboración del proyecto es: Ilustrador. 
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Capítulo III 

Objetivos del diseño 

3.1 El objetivo general  

Diseñar una guía impresa para dar a conocer a los padres de familia las cuatro etapas de 

aprendizaje del niño de dos a doce años, según la teoría de Jean Piaget. 

3.2 Los objetivos específicos 

3.2.1 Investigar las cuatro etapas de aprendizaje de Jean Piaget a través de fuentes 

bibliográficas para respaldar el contenido de la guía para padres de familia. 

 3.2.2 Recopilar información de las actividades que el Colegio Privado Mixto Jean Piaget 

con Orientación en Psicología realiza con los estudiantes, a través de la información que el 

cliente proporcione para que sean integrados al contenido de la guía para que el padre de familia 

las ponga en práctica con sus hijos. 

3.2.3 Diagramar el contenido de la guía a través del uso correcto de las herramientas de 

comunicación y diseño para que se transmita con claridad y eficacia la información que se 

incluirá en la guía para padres de familia. 

3.2.4 Ilustrar las cuatro etapas de aprendizaje de Jean Piaget a través de personajes e 

íconos para reforzar visualmente el contenido de la guía para padres de familia. 

 

 

  

 

 



 

 

 



 

 

7 

Capítulo IV 

Marco de referencia 

4.1 Información general del cliente  

4.1.1 Nombre de la empresa 

 Colegio Privado Mixto Jean Piaget con Orientación en Psicología. 

4.1.2 Datos generales 

Dirección: 1ª. Calle entre 1ª. Y 2ª. Avenida de la zona 2, Colonia Linda Vista, Chiquimula, 

Chiquimula. 

Teléfono: 5515 8803 

Contacto: Karen Morales Sance 

4.1.3 Misión 

Somos una institución educativa en la formación integral de los niños y niñas, al aplicar 

metodologías innovadoras en el desarrollo de sus habilidades y destrezas, con principios y 

valores, sin exclusión de identidad, lo que les permite formarse con excelencia. 

4.1.4 Visión 

Ser una institución educativa en la formación integral de los niños y niñas, al aplicar 

metodologías innovadoras, lo que da como resultado personas sociables, con principios y valores 

para desenvolverse dentro de una sociedad guatemalteca. 

 

4.1.5 Antecedentes 

El Colegio Privado Mixto Jean Piaget con Orientación en Psicología, fue fundado en el año 

2005, en la ciudad de Chiquimula, por la Licda. en Psicología y Pedagogía Karen Morales Sance, 

la empresa nace con la idea que en la ciudad exista un colegio que brinde educación y ayuda 
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psicológica a los niños, asimismo basarse en la metodología del Psicólogo y Pedagogo Suizo 

Jean Piaget y aplicar las cuatro etapas de aprendizaje del niño. 

Actualmente el colegio tiene 11 once años de brindar sus servicios en la educación parvulario 

y primaria, cuentan con personal capacitado y servicio de psicóloga para los alumnos.  

 

4.1.6 FODA 

 

 
 

 

 

El Colegio Privado Mixto Jean Piaget cuenta con una de las más grandes fortalezas y 

oportunidades, ser el único colegio en la ciudad de Chiquimula que brinda el servicio de 

Psicólogo a los alumnos  y ser una empresa reconocida por su nivel de calidad en la educación. 

Las fortalezas y oportunidades podrán ayudar a que el colegio cuente con instalaciones 

propias y amplias. 
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4.1.7 Organigrama 
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Capítulo V 

Definición del grupo objetivo 

La guía impresa va dirigida a los padres de familia. Se define como grupo objetivo a los 

padres de familia de los alumnos del Colegio Privado Mixto Jean Piaget con Orientación en 

Psicología. 

5.1 Perfil geográfico 

El Departamento de Chiquimula, conocido en el ámbito guatemalteco como La Perla de 

Oriente, está situada en la región nororiental de Guatemala, La cabecera departamental de 

Chiquimula se encuentra a una distancia de 174 kilómetros aproximadamente de la capital del 

país. 

El idioma chortí ha ejercido gran influencia en todo el departamento desde los tiempos 

antiguos de Mesoamérica, pues constituye herencia inequívoca del proceso de civilización maya 

clásico, por considerarse a la etnia chortí, descendiente directa de ésta. (viajeporguatemala, 2015) 

Chiquimula pertenece a la zona oriental se ubica a 424 metros sobre el nivel del mar y su 

temperatura anual promedio es de 27.4 °c - 17°c, su clima es tropical seco, los meses más 

calurosos corresponden de marzo a junio y los más fríos de enero a diciembre. 

(enciclopediaguatemala, 2012) 

5.2 Perfil demográfico 

Grupo Objetivo: C+  

Género: Femenino - Masculino 

Educación: Superior, licenciatura. 

Desempeño: Ejecutivo medio, comerciantes, vendedor. 
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Ingreso económico: piso desde Q20, 000.00 

 

Vivienda: Casa/ departamento rentada o financiada. 

 

Otras propiedades: Sitios / terrenos, interior por herencia. 

 

Personal de servicio: Por día. 

 

Educación grupo: Hijos menores, colegios privados, mayores en universidad privada. 

 

Posesiones: Autos compactos de 3-5 años, asegurados por financiera. 

 

Bienes de comodidad: 1er. Nivel, 1-2 celulares, cable, internet, 2 TV, lavadora, computadora. 

 

Diversión: Cine, CC, parques. 

 

5.2 Perfil psicográfico 

El grupo objetivo a quien va dirigido el proyecto es para padres de familia de los alumnos del 

Colegio Privado Mixto Jean Piaget con Orientación en Psicología, personas con un nivel 

académico superior y quieren que sus hijos obtengan ese mismo nivel de estudio. 

Entre sus hobbies están: cine, centros comerciales y parques, son ejecutivos medios, 

comerciantes, vendedores. 

5.2 Perfil conductual 

Personas interesadas en el estudio de sus hijos, dispuestos a apoyarlos en las diferentes 

actividades que el colegio realice y en el desarrollo de sus habilidades de acuerdo con su edad. 

Personalidad: Dinámicos, entusiastas y decididos a apoyar a sus hijos en las actividades del 

colegio.  

Conducta: Activos, sociables y observadores. 

Beneficios: Que estén informados por medios impresos, de la teoría de Jean Piaget y las 

actividades que pueden realizar con sus hijos.



 

 

 

 



 

 

12 

Capítulo VI 

Marco Teórico 

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio 

6.1.1 Educación  

Se le puede aplicar tres significaciones generales (Mialaret, 1977, citado por Sarramona, 

1989): 

1.  Hablar de educación supone muchas veces referirse a una institución social: el sistema 

educativo. Es así como se habla de la educación occidental, de la educación española, 

moderna, etc., dándole contenido histórico-comparativo o sociopolítico. 

2. También se emplea la palabra educación para designar el resultado o producto de una 

acción. Así se habla de una buena o mala educación, de una educación adaptada o no a 

las exigencias de los tiempos, de una educación conservadora o progresista. 

3. El tercer significado se refiere al proceso que relaciona de manera prevista o imprevista a 

dos o más seres humanos y los pone en situación de intercambio y de influencias 

recíprocas. * La educación es un proceso para facilitar el aprendizaje. El aprendizaje no 

solo se da a través de las palabras, sino que está en cada una de nuestras acciones y 

actitudes. 

6.1.2 Colegio 

La página https://www.definicionabc.com describe que: Un colegio es una institución. Su 

misión principal es educar a los niños. Otras misiones muy importantes son instruir y transmitir 

la cultura. También tiene otras funciones dependiendo del tiempo histórico y de las 

circunstancias de la sociedad donde está el colegio.  En la antigüedad: En latín colegio viene de 
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“colligere”: reunir. Se refiere tanto a la institución de enseñanza como al edificio en sí. La 

palabra escuela viene de “achola” y puede referirse al edificio, a la enseñanza o a los profesores. 

     En la actualidad: Un colegio es una institución multifuncional cuya misión prioritaria es 

educar, instruir, transmitir la cultura. *Es el lugar en donde los niños y jóvenes asisten para 

adquirir conocimientos por parte de los maestros, la misión principal es educar a los alumnos. 

6.1.3 Estudiante 

   El autor R. Manuel S. Saavedra del libro, Pedagogía Didáctica, define que: El Estudiante es 

aquel sujeto que tiene como ocupación principal la actividad de estudiar percibiendo tal actividad 

desde el ámbito académico. La principal función de los estudiantes es aprender siempre cosas 

nuevas sobre distintas materias o ramas de la ciencia y arte, o cualquier otra área que se pueda 

poner en estudio. El que estudia ejecuta tanto la lectura como la práctica del asunto o tema sobre 

el que está aprendiendo. Existen distintas formas de ser un estudiante, puedes serlo por 

tus propios medios, es decir tu buscas la manera de aprender lo que de verdad te interesa bien sea 

a través de la investigación particular o con la ayuda de alguien que te oriente (que sea un 

experto en el tema), este es un modo autónomo de ser estudiante, o también existen aquellos 

estudiantes que están matriculados en un instituto dedicado a la educación. . * Es la persona que 

tiene como ocupación principal estudiar percibiendo alguna actividad desde un colegio o escuela.  

6.1.4 Material didáctico 

El sitio web https://www.definicionabc.com describe que: Es aquel dispositivo, elemento, 

diseñado y fabricado con especiales características para así hacer más sencillo los procesos de 

enseñanza y de aprendizaje. Recursos y herramientas que asisten y hacen efectivo el proceso de 

enseñanza y aprendizaje por implicar a estos procedimientos es que se usan especialmente en el 

http://conceptodefinicion.de/sujeto/
http://www.eltiempo.com/bogota/estudiante-detenido-por-acoso-virtual/14865716
http://conceptodefinicion.de/ciencia/
http://conceptodefinicion.de/lectura/
http://www.telesurtv.net/news/Venezuela-celebra-el-Dia-del-Estudiante-Universitario-20141121-0024.html
http://conceptodefinicion.de/verdad/
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ámbito educativo con el objetivo que los alumnos aprendan conceptos, habilidad, destreza, entre 

otros. 

*Este es un medio que ayuda a facilitar la enseñanza y aprendizaje son materiales utilizados en 

una escuela o colegio. 

6.1.5 Aprendizaje 

   El autor Víctor García Hoz del libro, Diccionario de pedagogía, describe que: El aprendizaje 

es el proceso mediante el cual una actividad comienza o sufre una transformación por el 

ejercicio. Como efecto, es todo cambio de la conducta resultante de alguna experiencia, gracias 

al cual el sujeto afronta las situaciones posteriores de modo distinto a las anteriores. La 

manifestación del aprendizaje consiste en una modificación de la conducta, resultante de la 

experiencia o del ejercicio. El aprendizaje se advierte por el rendimiento escolar, pero no se 

identifica con él. Menos hay que confundirlo con el recuerdo o evocación no siempre presente en 

el aprendizaje como ocurre en la destreza manual y en infinidad de adquisiciones, sólo 

manifiestas por su repercusión en otras. *El aprendizaje es un proceso de cual cada persona se 

apropia del conocimiento tanto en procedimientos, actitudes y valores. 

6.1.6 Jean Piaget 

La página http://www.psicoactiva.com describe que: Jean Piaget fue un célebre científico 

suizo que trabajó durante muchos años en Francia. Doctorado en Filosofía y Psicología, ocupó la 

cátedra sobre tales especialidades en las Universidades de Neuchatel, Ginebra, Lausana y 

Sorbona. Cuando murió era el más célebre y destacado psicólogo de niños del mundo entero. Fue 

durante muchos años director del Instituto Jean-Jaques Rousseau de Ginebra, cargo en el cual 

había sido designado en 1929. Aunque su influencia en el continente europeo fue muy grande, en 

el mundo psicológico anglosajón su repercusión no apareció hasta fines de la década de 1950, 

http://www.psicoactiva.com/
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debido en parte a su insistencia en explorar el mundo interior infantil, lo cual chocaba con el 

conductismo de aquella época. 

Piaget afirmaba que el pensamiento de los niños es de características muy diferentes del de los 

adultos. Con la maduración se producen una serie de cambios sustanciales en las modalidades de 

pensar, que Piaget llamaba metamorfosis, es una transformación de las modalidades del 

pensamiento de los niños para convertirse en las propias de los adultos. *Jean Piaget fue uno de 

los pioneros principales en la psicología infantil y la educación, el descubrió con muchos detalles 

el proceso madurativo que se verifica entre el nacimiento y la adolescencia. 

6.1.7 Familia 

El autor Víctor García Hoz del libro, Diccionario de pedagogía, describe que: La familia, 

considerada como grupo, tiene una importancia decisiva en la estructuración de la personalidad 

infantil. A ella contribuyen su carácter contorneante único elemento a cuyo ha través se realizan 

y superan todas las experiencias y conflictos preescolares del niño y el tipo de contacto e influjo 

que realiza: efectivo, desinteresado y ejemplar. 

Las relaciones que el niño tiene primero con la madre y después con el padre y todo el grupo 

familiar (hermanos, parientes o criados que viven en la casa), colorean su posición ante el medio 

y también la del medio ante él. *Es un grupo de personas unidas por el parentesco, es la parte 

fundamental en una sociedad, la familia es la primera escuela, en donde se aprenden valores, 

religión y cultura.   

6.1.8 Empresa 

     La página https://www.definicionabc.com describe que: El uso más común se refiere a la 

entidad orientada a desempeñar una actividad económica. Desde el punto de vista de la 

economía, una empresa es la encargada de satisfacer las demandas del mercado. Para lograr sus 
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objetivos esta coordina el capital y el trabajo y hace uso de materiales pasivos tales como 

tecnología, materias primas, entre otros. *Es una organización o institución que se dedica a la 

producción de bienes que son demandados por los consumidores, también es la encargada de 

satisfacer las necesidades de los clientes. 

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicación y diseño 

6.2.1 La comunicación 

El autor Sullivan Ryan, Jeremiah O. del libro, La comunicación humana grandes temas 

contemporáneos de la comunicación, describe que: El concepto de “comunicación” en su sentido 

más amplio, se refiere al hecho fundamental de que los seres vivientes se hallan en una unión con 

el mundo y en relación entre ellos; de que pueden transmitirse experiencias y de que son capaces 

de expresar un proceso personal exponiendo situaciones interiores y dando a conocer a las otras 

criaturas sus circunstancias; o también animarlas a un comportamiento específico. 

La comunicación es el encuentro de un organismo viviente con su medio ambiente o entorno, 

cuando se entiende por dicho encuentro la recepción de informaciones sobre el mundo 

circundante y una reacción a la información recibida. La comunicación así comprendida 

constituye una condición de la vida misma. Por eso decimos que incomunicarse es morir. Si no 

hay comunicación, no hay vida. 

En cada proceso de comunicación existe una fuente que transmite un mensaje a un receptor, 

con la intención consciente de afectar su conducta posterior. Y no hay que olvidarse de que los 

dos extremos en el proceso de comunicación –emisor y perceptor- pueden convertirse uno en 

otro alternativamente, dándole al fenómeno el dinamismo y la reciprocidad que lo identifica. *Es 

una acción de comunicar o comunicarse, es el proceso de transmitir un mensaje por medio de un 

emisor y receptor, si no existiera la comunicación no hubiera vida. 
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6.2.1.1 Tipos de comunicación 

El autor Novoa, Andrés Ricardo del libro, Conceptos básicos sobre comunicación, describe 

que: Hemos visto una clasificación de las formas de comunicación que establece diferencias de 

acuerdo con la clase de código y símbolo, y el correspondiente lenguaje que predominantemente 

se utilice para organizar y emitir mensajes. (Novoa, 1981): 

6.2.1.1.1 Comunicación intrapersonal 

En este tipo de comunicación el proceso completo se realiza en la misma persona; ella 

escucha lo que piensa y actúa consigo misma. Los teóricos de la comunicación han asimilado en 

buena parte este proceso con la forma como la gente aprende. *Es la comunicación que se realiza 

consigo mismo, es la que permite hacer una reflexión sobre las acciones de cada persona.  

6.2.1.1.2 Comunicación interpersonal 

Se ha indicado antes, de acuerdo con el modelo de Berlo, que una de las condiciones 

indispensables para la comunicación humana es que exista una relación interdependiente entre la 

fuente y el receptor, en donde cada uno afecta al otro. *Es la comunicación que se realiza entre 

dos personas o más, en la cada una transmite un mensaje. 

6.2.1.1.3 Comunicación grupal 

Se sabe que el hombre no es autosuficiente, por ello para lograr sus fines o sus objetivos 

necesita la cooperación de otros hombres. Es decir, es independientemente de los demás para 

lograr sus fines. Cuando dos o más personas dependen mutuamente de la otra, necesitan hallar 

una manera de relacionar sus conductas sus metas. *Es un grupo de personas que intercambian 

mensajes, este tipo de comunicación se puede dar en el trabajo, en la familia, entre otros.   

6.2.1.1.4 Comunicación masiva 

Se le da este nombre al tipo de comunicación humana que se dirige a auditorios grandes, 
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heterogéneos y anónimos; con mensajes públicos y fugaces, cuya fuente es o tiende a ser a 

menudo, una organización social, como la prensa, la radio y otras. *Es la comunicación que llega 

a todas las masas, a través de medios de comunicación: radio, televisión y prensa, gracias a ella 

nos permite estar informados de los acontecimientos que suceden en todas las partes del mundo. 

6.2.2 La comunicación educativa  

El autor Córica José Luis, autor del libro, Comunicación y nuevas tecnologías, describe que: 

una comunicación que se produce en un contexto especial (el ámbito educativo) y se le considera 

condición de posibilidad de la educación misma. Sin comunicación no existe educación posible. 

Es por ello que, la adquisición de capacidades comunicativas es una de las competencias 

específicas ineludibles del docente. En el caso del docente que participa de la modalidad 

educativa a distancia en la función tutorial, dicha competencia resulta fundamental y está 

directamente ligada a su capacidad de logros educativos. *Es el tipo de comunicación humana 

que persigue   

6.2.2.1 Diseño 

El autor Milani, Rodolfo del libro, Diseño para nuestra realidad, describe que: El diseño es un 

proceso cuyo objetivo es transformar los recursos en sistemas o productos para la satisfacción de 

necesidades de cualquier índole. Es de fundamental importancia en el proceso de diseño saber 

tomar decisiones porque siempre existirán varias alternativas de solución y en cada caso 

debemos seleccionar aquella que más se adapte al caso en estudio, tomando en cuenta todos los 

factores involucrados no solamente técnicos sino económicos, psicológicos y ambientales entre 

otros. *El diseño se puede considerar como un proceso creativo que busca dar solución a un 

problema de comunicación visual. 
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6.2.2.2 Diseño Gráfico 

El autor Frascara, Jorge del libro, Diseño Gráfico y Comunicación, describe que:  El 

significado del término diseño gráfico, está sujeto a una larga serie de interpretaciones. 

En este libro la palabra diseño se usará para referirse al proceso de programar, proyectar, 

coordinar, seleccionar y organizar una serie de factores y elementos con miras a la realización de 

objetos destinados a producir comunicaciones visuales. La palabra diseño se usará también en 

relación con los objetos creados por esa actividad. 

El verbo diseñar se usará en relación con el proceso mencionado y no como sinónimo de 

dibujar, aunque esta acción pueda a veces ser parte de ese proceso. 

La palabra gráfico califica este libro a la palabra diseño y la relaciona con la producción de 

objetos visuales destinados a comunicar mensajes específicos. En este libro entonces, gráfico no 

significa dibujos, grabados, figuras, grafismos ni ornamentos, como puede ser el caso de otros 

contextos. Las dos palabras juntas: diseño gráfico, se desbordan la suma de sus significados 

individuales y pasan a ser el nombre de una profesión, cuya definición inicial, se podría decir que 

el diseño gráfico, visto como actividad, es la acción de concebir, programar, proyectar y realizar 

comunicaciones visuales, producidas en general por medios industriales y determinados. *El 

diseño gráfico consiste en que podemos comunicar ideas a través de ideas a través de un mensaje 

visual.  

6.2.2.3 Elementos de diseño 

El autor Wong, Wucius, del libro Diseño Bidimensional, describe que: Mi teoría comienza 

con una lista de los elementos del diseño. Esta lista es necesaria 

porque los elementos formarán la base de todas nuestras futuras discusiones. En realidad, los 

elementos están muy relacionados entre sí y no pueden ser fácilmente separados en nuestra 
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experiencia visual general. Tomados por separado, pueden parecer bastante abstractos, pero 

reunidos determinan la apariencia definitiva y el contenido de un diseño. 

Se distinguen cuatro grupos de elementos: 

6.2.2.3.1 Elementos conceptuales: El autor Wong, Wucius, del libro Diseño Bidimensional, 

describe que: No son visibles. No existen de hecho, sino que parecen estar pendientes. Por 

ejemplo, creemos que hay un punto en el ángulo de cierta forma, que hay una línea en el 

contorno de un objeto, que hay planos que envuelven un volumen y que un volumen ocupa 

espacio. Estos puntos, líneas, planos y volúmenes no están realmente allí; si lo están, ya no son 

conceptuales. *Estos elementos son los que no se ven, están conformador por líneas, puntos, 

incluso planos que forman volumen. 

6.2.2.3.2 Elementos visuales: El autor Wong, Wucius, del libro Diseño Bidimensional, describe 

que: Cuando dibujamos un objeto en papel, empleamos una línea visible para representar una 

línea conceptual. La línea visible tiene no sólo largo, sino también ancho. Su color y su textura 

quedan determinados por los materiales que usamos y por la forma en que los usamos. Así, 

cuando los elementos conceptuales se hacen visibles, tienen forma, medida, color y textura. Los 

elementos visuales forman la parte más promitente de un diseño, porque son lo que realmente 

vemos. *Estos elementos son visuales y generan formas, textura y color. 

6.2.2.3.3 Elementos de relación: El autor Wong, Wucius, del libro Diseño Bidimensional, 

describe que: Este grupo de elementos gobierna la ubicación y la interrelación de las formas en 

un diseño. Algunos pueden ser percibidos, como la dirección y la posición; otros pueden ser 

sentidos, como el espacio y la gravedad. *Estos elementos son identificados por la ubicación de 

las formas. 
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6.2.2.3.4 Elementos prácticos: El autor Wong, Wucius, del libro Diseño Bidimensional, 

describe que: Los elementos prácticos subyacen el contenido y el alcance de un diseño.  

a) Representación. Cuando una forma ha sido derivada de la naturaleza, o del mundo hecho 

por el ser humano, es representativa. La representación puede ser realista, estilizada o 

semi abstracta. 

b) Significado. El significado se hace presente cuando el diseño debe servir un determinado 

propósito. 

*Se pueden definir como la utilidad que el diseño aporta al destinatario final. 

6.2.2.4 Diseño editorial 

El autor Andrés, David Zanón, del libro Introducción al diseño editorial, describe que: Es uno 

de los escaparates más competitivos en el mundo del diseño gráfico, su originalidad 

posiciona a las revistas, la prensa, los brochures, los libros, como unos soportes donde el texto 

junto con las imágenes impulsa con precisión la eficacia del mensaje. El diseño editorial desde 

un punto de vista amplio, intentando acercar a los lectores de una forma fácil a un mundo infinito 

como es el de los libros, revistas, periódicos, catálogos y folletos. *Es la que se dedica en la rama 

del diseño a la maquetación en los medios como; revistas, periódicos, libros, entre otros. 

6.2.2.5 Ilustración 

El autor Carmen Castro del libro, Contexto de referencia, describe que: En todos los intentos 

por aproximar el concepto y definición de la ilustración, siempre acabo remontándome a sus 

orígenes primitivos, lo que me suscita a menudo una especie de sentimientos encontrados: 

porque, por un lado, en esa etapa inicial, a la ilustración le competía la tarea de proporcionarnos 

las imágenes de la realidad de una forma canónica y aristocratizante (eran el Universo mismo), 

mientras que, por otro lado, nos topamos con una producción considerada más artesanal y menos 
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artística, que se puede hallar en múltiples vestigios, donde hay una gran producción de imágenes 

que, si bien no son tan nobles, tienen el indudable valor de haber contribuido, mediante su tráfico 

masivo, a la democratización icónica y a familiarizarnos con los estereotipos. *Permite nombrar 

al dibujo o ilustración para adornar un diseño. 

6.2.2.6 Maquetación  

Los autores Alberto López, Carolina Herrera Rivas, del libro la Retícula, describe que: El 

término maquetar se refiere a componer, organizar, estructurar, ocupar un espacio para expresar 

la idea que el diseñador quiera comunicar. 

Aunque los sistemas manuales de organización de los tipos móviles han evolucionado hacia las 

innovadoras técnicas asistidas por ordenador, las bases del diseño siguen siendo las mimas, crear 

un diseño utilizando los programas de ordenador. 

Las técnicas actuales son muy abiertas, permiten diseños más personales, pero es importante 

que el grafista utilice siempre una estructura. Ésta puede que ya esté creada (es el caso de los 

libros de estilo de cualquier empresa), donde se explican los parámetros que hay que seguir; o 

puede ser que tenga que crear su propia maqueta, ofreciendo de esta forma una mayor 

flexibilidad para expresar su trabajo. *La maquetación permite trabajar de una manera ordenada 

y organizada la idea que el diseñador quiere transmitir.  

6.2.2.7 Retícula 

El autor Andrés, David Zanón, del libro Introducción al Diseño Editorial, describe que: La 

retícula se construye sobre el tamaño de la página, su cometido es colocar dentro de un orden 

todos los elementos que se van a utilizar. Todo diseño requiere soluciones de problemas visuales 

y organizativos, imágenes, símbolos, textos, titulares, etc. Se tienen que situar en el soporte para 

comunicar. La retícula es una forma de presentar juntos todos esos elementos y aporta a la 
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maquetación orden, diferenciación, precisión y facilidad en la comprensión de las páginas. *Las 

retículas son las guías utilizadas en los programas de diseño, nos sirven de apoyo en la 

maquetación o cuando se trabaja un diseño. 

6.2.10 Diagramación 

El autor Luis Alberto Cumpa, del libro fundamentos de Diagramación, describe que:  es 

distribuir, organizar los elementos del mensaje bimedia (texto e imagen) en el espacio 

bidimensional (el papel) mediante criterios de jerarquización (importancia) buscando 

funcionalidad del mensaje (fácil lectura) bajo una apariencia estética agradable (aplicación 

adecuada de tipografías y colores). *Es la encargada de organizar un espacio y busca la facilidad 

de lectura en los contenidos escritos. 

6.2.2.9 Boceto 

El autor Ramón Mariño Campos, del libro Diseño Gráfico, describe que: Un boceto, también 

llamado esbozo o borrador, es un dibujo hecho a mano alzada, utilizando lápiz, papel y goma de 

borrar de forma esquemática y sin preocuparse de los detalles o terminaciones para representar 

ideas, lugares, personas u objetos. *Es el primer paso para realizar un diseño, su principal 

objetivo es simbolizar las ideas.  

El boceto se encuentra clasificado en tres formas: Raff, Comprensivo y Dummy. 

6.2.2.9.1 Raff: Es la primera idea que visualizamos en la mente y la dibujamos a mano sobre 

cualquier papel y sin ningún contenido técnico. Su finalidad es plasmar las ideas que se tienen 

acerca del trabajo a desarrollar. *Es la primera idea que se plasmará en un papel sobre el 

proyecto que se trabajará. 

6.2.2.9.2 Comprensivo: Aquí las ideas se van ajustando para hacerlas más comprensibles y de 

mayor calidad, se utilizan para su elaboración instrumentos técnicos para delimitar los espacios 
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que ocuparán los textos y las fotografías e ilustraciones. *En este proceso es cuando las ideas 

tienen una mayor claridad y visibilidad en donde se colocarán los textos, ilustraciones y 

fotografías. 

6.2.2.9.3 Dummy: Boceto de arte final que alcanza un alto nivel de calidad y composición 

mecánica de todos los elementos visuales que se usarán en la reproducción, como fotografías, 

esquemas a color, tipografía sugerida e incluso el papel que se utilizará en la reproducción final. 

Dibujo preliminar de cualquier expresión artística, sea pictórica, gráfica o volumétrica. *Es un 

modelo físico de cómo quedará el producto final impreso. 

6.2.2.10 Tipografía 

El autor Ramón Mariño Campos, del libro Diseño Gráfico, describe que: Al conjunto de 

símbolos que sirven para representar un lenguaje se le denomina letras. En imprenta y tipografía, 

se denominan tipos los signos empleados para hacer moldes. En medios digitales reciben en el 

nombre de caracteres. 

Se denomina tipografía al estudio, diseño y clasificación de los tipos (letras) y las fuentes 

(familias de letras con características comunes), así como al diseño de caracteres unificados por 

propiedades visuales uniformes. Se entiende por tipometría el conjunto de técnicas destinadas al 

tratamiento tipográfico y a la medición de textos. 

Una buena tipografía permite que el texto sea legible, establece jerarquías, separa los 

encabezados del cuerpo, provee de signos de puntuación y, en definitiva, ayuda a la comprensión 

del texto y a lograr un resultado estéticamente bello. *Es la elección de tipos de letras, la 

elección de una buena tipografía permite que un texto sea claro y comprensible.  
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6.2.2.11 Paleta de colores  

El autor Carolina Aubele, del libro Potencia tu imagen y estilo de vida con los poderes del 

color, describe que: Una paleta de colores es un grupo de tonalidades seleccionadas según un 

propósito, sea este pintar un cuadro, decorar un ambiente, armar un conjunto de ropa, organizar 

los componentes de un jardín, etcétera. En general, al crear una paleta se trata de determinar un 

conjunto de colores que armonicen y favorezcan el mensaje o la sensación que se trata de lograr. 

La paleta de colores es un mapa de la estética de un elemento, una colección, una serie o la 

atmósfera de un lugar; es la estricta decisión sobre la convivencia de los colores y sus efectos 

sobre lo que los recibirá. Las paletas de colores son importantes cuando creamos algo porque, si 

están bien hechas, van a integrar todo, transportándonos al universo que buscamos. *En el diseño 

gráfico la paleta de colores es muy utilizada para determinar los colores que favorezcan, 

armonicen o que den la sensación de lo que se quiere transmitir. 

6.2.2.12 Impresión  

El autor David Zanon Andrés, del libro Introducción al Diseño Editorial, describe que: Se 

entiende por impresión la técnica para reproducir, en un número indefinido de copias, 

normalmente sobre papel, textos e ilustraciones mediante presión. Los procedimientos de 

impresión para publicaciones varían dependiendo del número de ejemplares, el papel donde se 

imprime, los colores a utilizar, incluso de la prisa que se tenga para recoger el arte final. *Es el 

resultado final de lo que se quiere transmitir impreso en papel o sobre una diversidad de material. 

6.2.2.13 Grupo Objetivo   

    El autor López Enrique Carrero, del libro Manual de planificación de medios, describe que: Es 

el grupo de personas a quienes se dirige primordialmente la campaña y solo una diferencia de 

matiz lo separa del sujeto receptor. Al definir al grupo objetivo, el anunciante, el grupo de la 
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cuenta o el planificador de medios selecciona aquellas características del sujeto receptor que 

resultan relevantes para la campaña que se está diseñando y las elevan a la categoría de eje sobre 

el que gira toda la actividad de márquetin. Un error en la definición del grupo objetivo puede 

invalidar una campaña. Si poseemos un estudio del mercado que nos dé información detallada 

acerca de las marcas y los consumidores, no nos será difícil definir nuestro grupo objetivo. *Es 

un grupo de personas a los que se dirige una campaña o a los que se desea hacer llegar un 

producto o servicio. 

6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorías y tendencias: 

6.3.1 Psicología 

El autor Maisto, Albert A., del libro Introducción a la Psicología, describe que: La mayoría de 

los psicólogos contemporáneos estarían de acuerdo en que la psicología es la ciencia de la 

conducta y los procesos mentales. Pero esta definición general no refleja la amplitud, 

profundidad o lo apasionante del campo. Los psicólogos pretenden explicar cómo percibimos, 

aprendemos, recordamos, resolvemos problemas, nos comunicamos, sentimos y nos 

relacionamos con otras personas, desde el nacimiento hasta la muerte, en relaciones íntimas y en 

grupos. Intentan entender, medir y explicar la naturaleza de la inteligencia, la motivación y la 

personalidad, así como las diferencias individuales y de grupo. *Es la ciencia encargada del 

estudio de la conducta del ser humano en el ámbito social. 

6.3.2 Psicología del niño 

El autor Víctor García Hoz, del libro Diccionario de pedagogía, describe que: 

Tres etapas pueden distinguirse en el desarrollo psíquico del niño.  

a) Primera infancia, que termina con la primera dentición: 2-3 años. 
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b) Segunda infancia, corresponde a la fase del niño párvulos y acaba con la segunda 

dentición: 6-7 años  

c) Puericia, hasta los 11-12 años, en que comienza la preadolescencia. Esta última etapa 

coincide con el periodo escolar primario. 

A lo largo de la niñez se desarrollan todas las facultades: primero mediante la actividad lúdica 

o juego, y después, mediante el aprendizaje sistemático en la escuela y en la vida. El desarrollo 

infantil no se realiza de manera uniforme. Su rapidez no es igual en todos los períodos. Además, 

cada aspecto tiene su época: existe la época de la marcha, la del lenguaje, la de la curiosidad 

aguda. La sucesión de fases es análoga para todos los individuos, pero la duración de estas y el 

nivel alcanzado en ellos varían mucho de uno a otro. *Es la ciencia encargada del estudio del 

comportamiento y desarrollo en cada una de las etapas del niño hasta la adolescencia. 

 6.3.3 Pedagogía 

Los autores Danilo R. Streck, Euclides Redin, Jaime José Zitkoski, del libro Diccionario 

Paulo Freire, describen que: Pedagogía, palabra derivada del griego país (niño/a) (conducir), 

significa la conducción de los niños. Actualmente el concepto abarca los rangos etarios y todos 

los contextos en que se realizan procesos de enseñanza – aprendizaje. La pedagogía se convirtió 

en también en un campo de estudios, integrado la malla curricular de los cursos universitarios. 

*Es la ciencia que estudia la educación y es el arte de transmitir conocimientos, experiencias y 

valores.   

6.3.4 Semiología 

     La página https://www.definicionabc.com describe que: Es una de las ciencias que forman 

parte del estudio de la comunicación ya que es la responsable de analizar los diferentes tipos de 

símbolos y signos producidos por el ser humano para comunicarse, así como también sus 
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significados y significantes. La semiología es entendida en muchos casos como el equivalente de 

la semiótica. *La semiología nos permite estudiar y la interpretación de signos en la vida social, 

esta ciencia es utilizada con frecuencia en el diseño y la tipografía. 

6.3.5 Semiótica 

La página https://www.definicionabc.com describe que: Es la ciencia o disciplina que se 

interesa por el estudio de los diferentes tipos de símbolos creados por el ser humano en diferentes 

y específicas situaciones. Este estudio se basa en el análisis de los significados que cada tipo de 

símbolo puede tener y cómo ese significado puede ir variando a lo largo del tiempo o del 

espacio. *Es la ciencia que estudia la interpretación de signos o imágenes, para comprender o 

tener una idea más clara de lo que se está visualizando. 

6.3.6 Andragogía 

El autor Manuel Saavedra, del libro Diccionario de Pedagogía, describe que: Del griego 

andrós, que significa hombre, y que significa conducir, la andragogía se refiere a la ciencia de la 

formación de los adultos, equivalente a la pedagogía en tanto ciencia de la formación de los 

niños. *Es la ciencia que permite el estudio el pensamiento del ser humano  

6.3.7 Deontología 

El autor Jeremías Bentham, del libro Deontología o Ciencia de la Moral, describe que: Se 

deriva de los dos vocablos griegos, (lo que es conveniente) y (conocimiento); que es como si 

dijéramos, el conocimiento de os que es justo y conveniente. Este término aplica a la moral, es 

decir, a aquella parte del dominio de las acciones que no está bajo el imperio de la pública 

legislación. En cuanto a arte es, lo que es conveniente hacer; en cuanto a ciencia, es conocer lo 

que conviene hacer en toda ocasión. *Es la ciencia encargada de los valores y principios que se 

deben considerar en el ámbito profesional.  



 

 

29 

6.3.8 Psicología del color 

El autor Sergio Ricupero, del libro Diseño gráfico en el Aula, describe que: El color es un 

elemento básico a la hora de elaborar un mensaje visual. Muchas veces el color no es un simple 

atributo que recubre la forma de las cosas en busca de la identidad reproducida. El color puede 

llegar a ser la traducción visual de nuestros sentidos, o despertar estos mediante la gama de 

colores utilizados. Podremos dar sensación de frío, de apetecible de rugoso, de limpio. . *Estudia 

y analiza el comportamiento de las personas ante los diversos colores, en el diseño se debe elegir 

adecuadamente los colores para transmitir la idea o sensación del grupo objetivo. 

6.3.9 Etapas del desarrollo cognitivo, teoría de Jean Piaget 

Los autores Richard J. Gerrig, Philip G. Zimbardo, del libro Psicología y Vida, describe que: 

Piaget pensó que el desarrollo cognoscitivo del niño podía dividirse en una serie de cuatro etapas 

ordenadas, discontinuas. Se supone que todos los niños deben pasar por estas etapas en la misma 

secuencia, aunque a un niño puede tomarle más tiempo el pase de cierta etapa a otra. 

Etapa sensoriomotriz, esta etapa se extiende aproximadamente desde el nacimiento a los dos 

años. Durante los primeros meses, gran parte de la conducta del bebé se basa en número de 

secuencias sensoriomotrices. El niño desarrolla la permanencia de objeto y el inicio del 

pensamiento simbólico. *Es la etapa que inicia desde el nacimiento hasta los dos años, durante 

esos dos años experimentan y aprenden los pilares del pensamiento.  

Etapa preoperacional, de 2 a 7 años, el pensamiento del niño está marcado por egocentrismo y 

la concentración. El niño tiene mejores habilidades para utilizar el pensamiento simbólico. *En 

esta etapa los niños aprenden a manipular los símbolos, como señala Jean Piaget que aún no 

entienden la lógica concreta.  El desarrollo del lenguaje es otras de sus características. 
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Operaciones concretas, de 7 a 11 años, el niño logra comprender la conservación. El niño tiene 

puede razonar con respecto a objetivos concretos, físicos. 

Operaciones formales, de 11 años, el niño desarrolla la capacidad del razonamiento abstracto 

y del pensamiento hipotético.  *En esta etapa el niño lo suficientemente maduro pueden resolver 

los problemas de una manera lógica. 

6.3.10 Proceso creativo 

El autor Alberto Dallal, del libro El proceso creativo, describe que: Es un conjunto de 

etapas ordenadas, las cuales, mediante el ejercicio de cada una de ellas, podremos desarrollar el 

pensamiento creativo.  A lo largo del estudio de la creatividad, diversos autores han estudiado la 

forma en que el cerebro genera ideas, sin embargo, lo que es un hecho, es que, la creatividad 

puede solucionar problemas dependiendo de la dedicación y esfuerzo que se tenga en el 

problema. *Es un conjunto de procesos que nos ayudan a crear algo, lograr una meta u obtener 

algún resultado de manera creativa. 

6.3.11 Teoría del color 

El autor Gabriela Bustos Rojo, del libro Teorías del Diseño Gráfico, describe que: El color se 

produce como respuesta a una sensación de la estimulación del ojo y los mecanismos nerviosos 

frente a la luz. Por lo tanto, el color no existe en sí, y no es tampoco una característica de los 

objetos, sino una mera percepción de nuestros ojos ante ciertas longitudes de onda que 

componen algo que se denomina “espectro” de luz blanca. “Cuando percibimos un objeto de un 

determinado color, es la superficie de ese objeto que refleja una parte del espectro de luz blanca 

que recibe y absorbe las demás.”3 “La luz blanca está formada por tres colores básicos: rojo, 

verde y azul. Este fenómeno fue descubierto por Isaac Newton al hacer pasar un rayo de luz 

blanca por medio de un prisma de cristal, este haz de luz se dividió en un espectro de colores 
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idéntico al del arco iris”. *La teoría del color es un grupo de reglas básicas en la mezcla de 

colores para conseguir el efecto deseado combinando colores de luz o pigmento, un ejemplo 

claro de la teoría del color cuando se combinan pigmentos como el cian, magenta y amarillo se 

produce el color negro. 

6.3.12 CMYK 

Los autores Olga Nohemí Cabrero, Ruth S. Contreras, Jorge Egea, José Luis Egula, Irene 

García, Zahaira F. González, Salvador Zermeño y Ruth S. Contreras.del libro El diseño 7 

versiones transversales, describe que: También denominada cuatricromía, la gama CMYK 

emplea el uso de cuatro tintas para 

crear una gran variedad de colores: cian (C), magenta (M), amarillo (Y) y negro (K). Desde un 

punto de vista técnico, la cuatricromía está compuesta por cuatro imágenes separadas entre sí y 

cada una de ellas determina una cantidad de tinta que formará una imagen cuando se imprima. 

Los diferentes tonos de los colores se obtienen imprimiendo un porcentaje de un color menor del 

100% (Haslam, 2007). 

Las tintas son transparentes, lo que significa que lo que se imprima en una tinta será 

visible a través de la tinta que se imprima sobre la primera. El CMYK es un método de 

sustracción que atiende a la forma como deben mezclarse las tintas. *El color CMYK (cian, 

magenta, amarillo y negro) son los que se utilizan en las impresiones a colores o cualquier tipo 

de diseño gráfico. 

https://es.wikipedia.org/wiki/Luz
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Capítulo VII 

Proceso de diseño y propuesta preliminar 

7.1 Aplicación de información obtenida en el marco teórico 

En base a la información recopilada durante el marco teórico, para el diseño de la guía se 

aplican diversas ciencias, artes, tendencias y teorías que se mencionan a continuación. 

Es necesario tomar en cuenta que: el producto final, dé repuesta a los objetivos planteados 

dentro del proyecto y darle al cliente una solución creativa a la necesidad planteada por el 

Colegio Privado Mixto Jean Piaget con Orientación en Psicología. 

7.1.1 Aplicación de la comunicación en la guía 

La base del proyecto final es la comunicación, se considera importante utilizar un lenguaje 

visual que sea comprensible y atractivo a los padres de familia, asimismo despertar el interés a la 

lectura y textos que impulsen su aprendizaje. 

Es necesario que dentro del proyecto se transmita una eficiente comunicación, ya que por 

medio de la guía impresa, se pretende que el padre de familia, se informe de las cuatro etapas de 

aprendizaje del niño. 

7.1.2 Aplicación del diseño gráfico en la guía 

El diseño gráfico es parte fundamental en la realización de la guía porque contribuye al 

desarrollo y creación del producto final. Además, el diseño gráfico se usará para referirse al 

proceso de programar, proyectar, coordinar, seleccionar y organizar una serie de factores y 

elementos con miras a la realización de objetos destinados a producir comunicaciones visuales.  

7.1.3 Aplicación del diseño editorial en la guía 

Del diseño editorial depende la adecuada diagramación e integración de textos, imágenes, 

espacios y la creatividad que se necesita para el diseño y diagramación de la guía. Se aplica el 
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diseño editorial en la guía, ya que esta lleva una adecuada diagramación, acorde al tamaño del 

formato para lograr transmitir el mensaje adecuado.  

7.1.4 Aplicación de la maquetación en la guía 

La maquetación aplicada a la elaboración de la guía para padres de familia busca componer, 

organizar, estructurar, ocupar un espacio para expresar la idea que el diseñador quiera 

comunicar. En la maqueta quedará claro la información que va a ir en cada página. Se utilizará 

una caja de texto o de imagen, dependiendo del contenido de la misma. 

7.1.5 Aplicación de la tipografía en la guía 

Es necesario que se utilicen tipografías adecuadas para realización de la guía, esto ayuda a que 

sea agradable a la vista y que sea comprensible el material final para el grupo objetivo pueda 

comprender el contenido de la misma. Se utilizarán 3 estilos de tipografías dentro del proyecto 

para que sea agradable y fácil de entender para el lector. 

7.1.6 Aplicación del color en la elaboración de la guía 

Los colores aplicados a la guía buscan amenizar el contenido con el lector. Se busca que a 

través de los colores llame la atención y motive al lector para aprender e interesarse en todos los 

temas expuestos en la guía para padres de familia. 

7.1.7 Aplicación de la psicología en la elaboración de la guía 

Los colores aplicados a la guía buscan amenizar el contenido con el lector. Los colores 

aplicados en la guía son los que utiliza el logo del Colegio Privado Mixto Jean Piaget con 

Orientación en Psicología son muy llamativos y motivan al lector a aprender e interesarse en los 

temas expuestos en la guía. 
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7.1.8 Aplicación de la semiología en la elaboración de la guía 

La aplicación de la semiología en la elaboración de la guía es importante, las imágenes y 

signos ayudan a establecer una comunicación adecuada con el grupo objetivo al que va dirigido 

el mensaje. Por ser una guía informativa para padres de familia se deben incluir imágenes, signos 

y formas que motiven la lectura y simplifiquen el mensaje. 

7.1.9 Aplicación de la andragogía en la elaboración de la guía 

Se aplica la andragogía a la guía ya que el grupo objetivo al que va dirigida son padres de 

familia. Se sustenta con la andragogía porque son los padres de familia los más interesados en 

aprender las cuatro etapas de aprendizaje del niño y poderlas aplicar con sus hijos. 

7.1.10 Aplicación de las Etapas del desarrollo cognitivo, teoría de Jean Piaget 

Las etapas de desarrollo cognitivo son parte fundamental en la guía para padres de familia, ya 

que este será el contenido que los padres de familia deberán comprender y poner en práctica con 

sus hijos tanto en el hogar y en la sociedad, son temas importantes para la formación de cada ser 

humano. 

7.2 Conceptualización 

Para la elaboración y diseño de una guía, es necesario tomar en cuenta un procedimiento que 

dé respuesta a los objetivos planteados dentro del proyecto a través de pasos ordenados que 

busquen una solución creativa a las necesidades planteadas. Es necesario implementar un método 

y concepto creativo, que permita llevar a cabo la creación de una guía, tomando en cuenta varios 

aspectos, entre ellos, la forma, el color y el estilo de cada uno de los elementos. 

7.2.1 Método: Lluvia de ideas 

Es la técnica para generar ideas más conocidas. Fue desarrollada por Alex Osborn 

(especialista en creatividad y publicidad) en los años 30 y publicada en 1963 en el libro "Applied 
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Imagination". Es la base sobre la que se sostiene la mayoría del resto de las técnicas. Para fines 

de este proyecto se realizará en forma individual para lograr así el desarrollo del concepto de 

diseño de este proyecto. 

El Brainstorming, también llamado torbellino de ideas, tormenta de ideas, remolí de cervells, 

lluvia de ideas… es una técnica eminentemente grupal para la generación de ideas. 

7.2.2 Definición del concepto 

A través de la lluvia de ideas se enlistan diferentes palabras o ideas relacionadas a la guía para 

padres, mientras más palabras puedan enlistarse será mejor porque hay más opciones para 

utilizar, luego, se realiza un listado de conceptos con todas las palabras enlistadas, se pueden 

enlazar dos o tres palabras o ideas iniciales para crear un nuevo concepto. Luego se pasa a la 

preselección de conceptos, donde se colocan los conceptos más representativos del listado que se 

realizó. Finalmente se selecciona el concepto del proyecto. A continuación se presenta cómo fue 

realizado el proceso de desarrollo y selección del concepto. 
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A través de la técnica de lluvia de ideas se obtuvieron varios conceptos creativos, que 

ayudarán a generar las mejores respuestas a los objetivos y necesidades del proyecto, al tomar en 

cuenta siempre al grupo objetivo que utilizará el material didáctico. Las propuestas finales 

fueron:  

- Cuatro estadios de aprendizaje según la teoría cognoscitiva de Jean Piaget. 

- Cuatro Etapas de aprendizaje importantes en el desarrollo de la vida del ser humano. 

- Guía para fortalecer a padres de familia en el desarrollo de aprendizaje del niño. 

El concepto final que se eligió para la elaboración de la guía fue: Cuatro estadíos de 

aprendizaje según la teoría de Jean Piaget. El diseño gráfico y la comunicación tienen como 

fin transmitir ideas, el contenido de la guía promueve beneficios para el aprendizaje del niño a 

través de estímulos sensoriales, efectivos, psicopedagógicos y otra serie de técnicas que 

fortalecerá la dinámica de aprendizaje en el niño. 
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Colores: Los colores cálidos son utilizados en diseño gráfico para reflejar entusiasmo, pasión y 

alegría.  

Morado: Connota realeza, poder, lujo, ambición. Se asocia también con nobleza, sabiduría, 

creatividad, extravagancia, magia y espiritualidad. Provocan nostalgia, sentimiento, aroma, por 

lo que es muy efectivo para los diseños que impliquen a la mujer como mercado objetivo. Es un 

color ampliamente seleccionado como favorito por niños en edad preescolar. 

Anaranjado: El naranja es uno de los colores preferidos de las personas extrovertidas, quizás 

por ser el color de lo llamativo y de la presuntuosidad. Por lo que simboliza, es un color que 

gusta mucho a los niños, a los salvajes y a muchas personas del medio artístico.  

Verde: Es el color que buscamos instintivamente cuando estamos deprimidos o acabamos de 

vivir un trauma. El verde nos crea un sentimiento de confort y relajación, de calma y paz interior, 

que nos hace sentir equilibrados interiormente. 

Formas: Cada forma o figura representada en el diseño se comporta como un peso visual, 

porque ejerce una fuerza óptica. 

Estilo: Es dinámico y va orientado para atraer y motivar al lector. 

Elementos: Constituyen la sustancia básica de lo que vemos, son empleados moderadamente: 

círculos, rectángulos con esquinas redondeadas, puntos, óvalos, líneas, contorno, siluetas, 

sombra y colores cálidos. 

Tipografía: Para lograr una composición tipográfica y eficaz, se tomó en cuenta la legibilidad, 

posiciones y contras entre trazos. 

Las tipografías utilizadas en el material didáctico son: 
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Lato bold, se utilizó para los títulos. 

 

Raleway, se utilizó para el subtítulo de la portada. 

 

Miriad pro, se utilizó en la descripción de los temas y en la numeración de las páginas. 
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Ilustración: Apoyo para el desarrollo de los contenidos y generar dinamismo. 
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Columnas: Se utilizarán textos en una columna y dos columnas para evitar el cansancio en la 

lectura y dinamizar el contenido. 

Encabezado: Título de capítulo. Genera un sentido de unidad en el contenido, pero también 

establece el inicio de un nuevo tema a tratar. 

7.3 Bocetaje 

Los diseños iniciales se realizaron a lápiz y en hojas de papel bond, allí comenzaron a 

generarse las respuestas de las necesidades del grupo objetivo. En la etapa de bocetaje se 

tomaron en cuenta los siguientes elementos que componen la Guía para Padres de Familia. 

Tamaño del formato: hojas tamaño carta (8.5 x 11 pulgadas), maquetación, textos, ilustraciones y 

tipografías.  

 

      



 

 

41 

A continuación, se presentan algunas propuestas preliminares de diseño: 

Boceto de portada para la guía para padres de familia. 

 

 

En la portada de la Guía para Padres de Familia, se utilizaron los colores del logo del Colegio 

Privado Mixto Jean Piaget con Orientación en Psicología, las ilustraciones de las siluetas de los 
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niños representan las diferentes etapas que todo ser humano pasa. El texto del título cuenta con 

una tipografía de tamaño legible y que resalte para que impacte al lector.  

Boceto del índice, para la guía para padres de familia. 
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El título de esta página se colocó en forma rectangular con las esquinas redondeadas para 

dinamizar el texto.  

Boceto de la introducción, para la guía para padres de familia. Página 1 
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Bocetaje de la biografía de Jean Piaget, página 2. 
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En esta página se describe la biografía de Jean Piaget colocándole una ilustración y el texto 

con una forma circular para que el lector tenga una mejor motivación para leer la guía. 

     Bocetaje de separador para la primera etapa Motora Sensorial, página 3. 

 

Se elaboró el bocetaje de la primera propuesta de diseño y maquetación de los separadores 

que se utilizarán para distinguir cada una de las etapas en la guía para padres de familia. Bajo 

este diseño se maquetarán los separadores de las diferentes etapas, se puede observar los 

distintos tipos de elementos, se trabajarán con sus dimensiones, ubicaciones e ilustraciones para 

dinamizar el texto y dar una idea al tema que vaya a presentarse.  
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La maquetación además contiene elementos de ilustración como es el personaje que 

acompañará al lector por todo el recorrido de la guía. La maquetación del material está dispuesta 

en un soporte de 8.5 x 11 pulgadas (hoja tamaño carta). 

Bocetaje para la introducción de la etapa Sensorial, página 4. 
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Bocetaje para texto de periodo Sensoriomotor, página 5 y 6. 

 

 

 

 

 

Se puede observar que el texto está en un cuadro con dos columnas, para que el contenido sea 

más legible y que el lector tenga mayor interés en la lectura de la guía. 
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Bocetaje para las actividades de los niños en la etapa Sensoriomotor, página 7. 

 

 

 

 

 

Se pueden observar íconos que dinamizan el contenido de la guía. Los encabezados y texto 

dispuestos para mejorar la fluidez de la lectura. 
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Bocetaje de separador del período Pre- Operacional, página 8. 
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Bocetaje para la introducción del período Preoperacional. 
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Bocetaje para texto del período Preoperacional, página 10. 

 

 

 

 

 

Se coloca el texto en dos columnas y cada sub etapa está ilustrada para no saturar de texto y 

que el lector tenga una motivación a continuar leyendo la guía. 
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Bocetaje para actividades para niños en la etapa Pre- Operacional, página 11. 
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Bocetaje para separador de las Operaciones Concretas, página 12. 
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Bocetaje para separador de las Operaciones Concretas, página 13. 
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Bocetaje para separador de las Operaciones Concretas, página 14. 

 

 

 

 

 

Se coloca un ícono para provocar la sensación de que son puntos importantes para que el 

lector tome en cuenta. 
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Bocetaje de actividades para niños en la etapa Operaciones Concretas, página 15. 

 

 

 

 

 

 

 

 

Se utilizan varios íconos como apoyo al contenido y cada uno está relacionado a cada actividad. 
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Bocetaje para separador del período de las Operaciones Formales. Página 16. 
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Bocetaje para introducción al Período de las Operaciones Formales, página 17. 
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Bocetaje para contenido al período de las Operaciones Formales, página 18. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Se observa que el texto está colocado en una columna y al lado derecho una forma circular 

para que sea de una manera más presentable y atractiva. 
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Bocetaje para actividades de las Operaciones Formales, página 19. 
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Bocetaje para el tema: Retraso en el desarrollo de mi hijo/a, página 20. 

 

 

 

 

 

Se le colocaron íconos para que atraer la atención del lector ya que son puntos importantes 

que el padre de familia debe tomar en cuenta. 
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Bocetos de los personajes. 

Los personajes que acompañan la diagramación de la guía son niños de diferentes edades de 0 

a 12 años cada uno representa cada etapa. Son de clase media, visten de forma adecuada a su 

edad. Con su ayuda pretenden ejemplificar cada una de las etapas. 
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7.3.1.1 Íconos y grafismos 

 

 

 

Cuando aparece este símbolo, se aclaran conceptos y procedimientos. 

 

Estos íconos representan juegos para niños. 

7.3.1.2 Grafismos   

 

La ilustración representa a un bebé recién nacido que se utilizará en el período sensomotor. 
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La ilustración representa a un bebé de 1 mes, que se utiliza en el período sensomotor. 

 

    La ilustración representa a un bebé de 4 meses, que se utiliza en el período sensomotor. 

 

La ilustración representa a un bebé de 12 meses, que se utiliza en el período sensomotor. 

 

   Esta ilustración representa los 12 meses del bebé porque reconoce fotografías familiares. 
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7.3.1.3 Digitalización de bocetos  

En esta etapa se digitalizarán los bocetos, para determinar las proporciones, colores, tipografía 

que se utilizarán en la guía. 
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7.4 Propuesta preliminar 

Las propuestas preliminares están basadas en los bocetos anteriormente realizados. El proceso 

para la elaboración de las propuestas inicia con la digitalización de los bocetos. Una vez hecho 

esto, se procedió a la integración de los elementos digitales para crear las composiciones que 

dieron resultados a las propuestas preliminares. A continuación, se presenta una muestra de los 

primeros cuatro capítulos de la guía en su versión preliminar, posteriormente se incluirá la 

totalidad del mismo en su versión final. 

Propuesta preliminar portada. 

Al igual que en los bocetos, se observa las ilustraciones se realizaron solo las siluetas que 

representan las diferentes etapas del niño, los colores de fondo se utilizaron: morado, verde y 

anaranjado. 
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Propuesta preliminar índice. 

 

 

Se puede observar que se utilizó el mismo orden del boceto, el título se colocó sobre un 

rectángulo con esquinas redondeadas, aplicando el color verde y texto en blanco, para resaltar el 

título. 
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Propuesta preliminar introducción, página 1. 

 

 

En esta página se utilizó el formato del boceto, el título fue colocado en el rectángulo con las 

esquinas redondeadas, aplicando el color verde con letras color blanco.  
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Propuesta preliminar de biografía de Jean Piaget, página 2. 

 

La fotografía de Jean Piaget se coloca en una forma circular de color verde, para atraer más la 

atención del lector. 
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Propuesta preliminar del separador de la etapa motora sensorial, página 3. 

 

 En el separador de la primera etapa se observa que se de fondo se utilizó el color verde y en 

las formas circular se utilizó el color morado, las ilustraciones se colocaron un bebé recién 

nacido y un niño de dos años, se colocaron para representar la primera etapa de la guía. 
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Propuesta preliminar introducción de la etapa motora sensorial, página 4. 

 

 

En esta parte del material, en la parte izquierda se coloca el logo del Colegio Privado Mixto 

Jean Piaget con Orientación en Psicología, el fondo es de color verde, en el título se colocaron 

letras de color morado para resaltar el texto.  
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Propuesta preliminar del Período Sensoriomotor, página 5. 

 

 

En esta página las sub etapas se colocaron en un recuadro con puntas redondeadas, el texto se 

colocó en dos columnas en la primera se colocó el nombre de la etapa y con una ilustración, en la 

segunda columna se describe la etapa, esta diagramación ayudará a atraer la atención del lector. 
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Propuesta preliminar del Período Sensoriomotor, página 6. 
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Propuesta preliminar del período Sensomotor, página 7. 

 

 

 

 

 

En esta parte de la guía se colocaron puntos en cada una de las actividades para resaltar que 

son importantes para el lector, se agregaron ilustraciones relacionadas a los juegos que se 

describen en la página. 
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Propuesta preliminar del período Preoperacional, página 8. 

 

En este separador se cambia el color a las formas circulares ubicadas en las esquinas, 

utilizando el color anaranjado, las ilustraciones representan las edades de dos y siete años.  
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Propuesta preliminar del período Preoperacional, página 9. 

 

 

 
En esta parte del material, en la parte izquierda se coloca el logo del Colegio Privado Mixto 

Jean Piaget, el fondo es de color verde, en el título se colocaron letras de color blanco para 

resaltar el texto.  
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Propuesta preliminar del período Preoperacional, página 10. 

 

 

 

 

En esta página los sub títulos se colocaron al igual que los títulos en forma rectangular con 

puntas redondeadas, cada una de las sub etapas se ilustraron colocándolos en forma circular, el 

texto fue colocado en dos columnas. 
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 Propuesta preliminar del período Preoperacional, página 11. 

 

 

 

En esta parte de la guía se colocaron puntos en cada una de las actividades para resaltar que 

son importantes para el lector. 
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Propuesta preliminar del período de Operaciones Concretas, página 12. 

En este separador se cambia el color a las formas circulares ubicadas en las esquinas, 

utilizando el color morado, las ilustraciones representan las edades de siete y doce años.  
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Propuesta preliminar del período de Operaciones Concretas, página 13. 

 

 

En esta parte del material, en la parte izquierda se coloca el logo del Colegio Privado Mixto 

Jean Piaget, el fondo es de color verde, en el título se colocaron letras de color morado para 

resaltar el texto.  
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Propuesta preliminar del período Operaciones Concretas, página 14. 

 

 

El texto se colocó en dos columnas, se utilizó el ícono para aclarar el contenido, la ilustración 

se colocó en una forma circular a la mitad para resaltar la imagen. 
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Propuesta preliminar del período Operaciones Concretas, página 15      

          

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

En esta página se colocan diferentes íconos que representan cada una de las actividades del 

tema y también para resaltar puntos importantes que el lector debe tomar en cuenta. 
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Propuesta preliminar del período Operaciones Formales, página 16. 

 

En este separador se cambia el color a las formas circulares ubicadas en las esquinas, 

utilizando el color anaranjado, las ilustraciones representa la edad de doce años.  
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Propuesta preliminar del período de Operaciones Formales, página 17. 

 

En esta parte del material, en la parte izquierda se coloca el logo del Colegio Privado Mixto 

Jean Piaget con Orientación en Psicología, el fondo es de color verde, en el título se colocaron 

letras de color blanco para resaltar el texto.  
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Propuesta preliminar del período de las Operaciones Formales, página 18. 

 

Se colocó el texto en columna con forma circular del lado derecho y con una ilustración 

adecuada para el tema de la guía. 
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Propuesta preliminar del período de las Operaciones Formales, página 19. 

 

En esta página el texto se colocó en dos columnas y resaltando el texto con los puntos de 

color verde al lado izquierdo. 
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Propuesta preliminar del retraso del desarrollo de mi hijo/a, página 20. 

 

En esta parte, se colocaron íconos porque son partes importantes del tema de la guía.
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Capítulo VIII 

Validación Técnica 

A continuación se detalla el proceso de validación que se llevó a cabo para evaluar 

cualitativamente la efectividad que presenta el material del diseño, en función de dar respuesta a 

los requerimientos del cliente, los objetivos del proyecto y la funcionalidad del proyecto. 

8.1 Población y muestreo 

     En el proceso de validación del proyecto de la guía para padres de familia sobre las cuatro 

etapas de aprendizaje del niño de 2 a 12 años, según la teoría de Jean Piaget, se acudió a 

recolectar información de tres grupos de población importantes dentro del proyecto. 

Grupo 1 – Cliente:  

Población: Es el cliente y maestros del Colegio Privado Mixto Jean Piaget con Orientación en 

Psicología. Son personas con un nivel académico superior, entre ellos están Licda. en Psicología 

y Licenciadas en Pedagogía y otros profesionales que imparten clases en el Colegio Privado 

Mixto Jean Piaget con Orientación en Psicología. Edades comprendidas entre los 35 y 45 años. 

Sexo femenino. 

Grupo 2- Expertos: 

Población: Graduados en Licenciatura en Diseño Gráfico, Psicología y Licenciatura en 

Pedagogía. Laboran en su campo para cualquier empresa pública o privada. Son personas con 

nivel de educación superior. Están comprendidas entre los 32 a 53. Sexo femenino y masculino. 

Grupo 3- Padres de Familia: 

Población: Son las personas con hijos que asisten al colegio. Edades comprendidas entre los 24 y 

45 años. Sexo femenino y masculino. 
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El proceso de evaluación se llevó a cabo con un grupo objetivo de 21 personas. La evaluación 

se realizó en dos días. El primero fue la evaluación del día jueves 17 de noviembre de 2016. En 

esta oportunidad me reuní con el cliente en el Colegio Privado Mixto Jean Piaget con 

Orientación en Psicología. Esta fue la ocasión donde se evaluó a algunos maestros sobre la guía 

para padres de familia y el viernes 18 de noviembre de 2016, se evaluaron al grupo de expertos y 

el grupo objetivo. 

8.2 Métodos e instrumentos: 

Para la validación del proyecto se utilizó el método cuantitativo, está basado en una 

investigación empírico-analista. Basa sus estudios en números estadísticos para dar respuesta a 

unas causa-efecto concretas. La investigación cuantitativa tiene como objetivo obtener respuestas 

de la población o preguntas específicas. 

Instrumento: Las herramientas que se utilizan en este tipo de investigación son cuestionarios, 

encuestas, mediciones y otras técnicas para recoger datos numéricos o siempre medibles. 

8.2.1 Preguntas de respuesta corta. 

Las personas deben escribir la respuesta que se les está solicitando en el cuestionario 

empleado. Son fáciles escribir y calificar. Nos dan la oportunidad de ver qué tan bien se puede 

expresar ideas sin tener que extenderse mucho. 

8.2.2 Método de distribución de la encuesta: 

La encuesta se realizó de forma física, el papel sigue siendo el medio más usado a pesar de los 

avances tecnológicos de las últimas décadas por su bajo costo, versatilidad y seguridad. 
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8.2.3 Instrumento de apoyo para la validación. 
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2. ¿Considera necesario investigar sobre los patrones de conducta que los padres de 

familia deben de tener en cuenta en las diferentes etapas de aprendizaje del niño?  

 

Si____ No_____  

 

3. ¿Considera necesario investigar sobre las alertas que el padre de familia debe tener 

en cuenta en el retraso del desarrollo del niño?  

 

Si____ No_____  

 

4. ¿Considera necesario crear personajes para ilustrar el contenido de la guía?  

 

Si____ No_____  

 

PARTE SEMIOLÒGICA 

 

5. Según su criterio, considera que los colores de la guía son:  

 

Muy Adecuados____ Poco Adecuados_____ Nada Adecuados_____ 

  

6. Según su criterio, ¿considera que los colores de las tipografías facilitan la lectura de 

la guía? 

 

 Mucho____ Poco_____ Nada_____ 

 

7. Según su criterio, ¿considera que la tipografía es?  

 

Muy Legible____ Poco Legible_____ Nada Legible_____ 

 

8. ¿Considera usted que las ilustraciones utilizadas dentro de la guía mejoran la 

comprensión de los contenidos expuestos en ella? 
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Mucho____ Poco_____ Nada____ 

ASPECTOS OPERATIVOS  

 

9. ¿Considera útil este tipo de material para los padres de familia?  

 

Útil____ Poco Útil_____ Nada Útil_____ 

  

10. ¿Cree usted que este tipo de material ayudará a los padres de familia a mejorar la 

actitud hacia sus hijos?  

 

Mucho____ Poco_____ Nada_____  

 

11. Según su criterio, ¿considera que los temas incluidos en la guía son 

comprensibles?  

 

Mucho____ Poco_____ Nada_____  

 

Observaciones:____________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________ 
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8.3 Resultados e interpretación de resultados: 

La tabulación de los resultados y su interpretación aportarán información valiosa para 

determinar la efectividad de la guía para padres de familia de los alumnos del Colegio Privado 

Mixto Jean Piaget con Orientación en Psicología. 

A continuación se presentan los resultados obtenidos mediante la encuesta, con fin de validar 

los objetivos, aspectos semiológicos y operativos de la guía para padres de familia de los 

alumnos del Colegio Privado Mixto Jean Piaget con Orientación en Psicología y establecer los 

cambios necesarios para ajustes de mejora y eficiencia de la propuesta gráfica final. 
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8.3.1 Parte objetiva (validación de los objetivos de la guía digital) 

Pregunta 1. 

     ¿Considera necesario el diseño de una guía para padres de familia que sirva de apoyo para 

que puedan conocer las cuatro etapas de aprendizaje según la teoría de Jean Piaget? 

  
 

Interpretación y hallazgos de la pregunta 1: 

     El 100% de los encuestados opina que es necesario que el diseño de la guía para padres de 

familia sirva de apoyo para que puedan conocer las cuatro etapas de aprendizaje, según la teoría 

de Jean Piaget. Esto significa que la guía cumple con el primer objetivo. 
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Pregunta 2. 

¿Considera necesario investigar sobre los patrones de conducta que los padres de familia 

deben de tener en cuenta en las diferentes etapas de aprendizaje del niño? 

 

 

Interpretación y hallazgos de la pregunta 2: 

El 100% de los encuestados opina que es necesario investigar sobre los patrones de conducta 

que los padres de familia deben tener en cuenta en las diferentes etapas de aprendizaje del niño. 

Esto significa que para la realización de la guía para padres de familia fue útil la investigación de 

este punto, para incluirla dentro de la misma. 
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Pregunta 3. 

¿Considera necesario investigar sobre las alertas que el padre de familia debe tener en cuenta en 

el retraso del desarrollo del niño?  

 

 

Interpretación y hallazgos de la pregunta 3: 

El 100% de los encuestados sostiene que es necesario investigar sobre las alertas que el padre 

de familia debe tener en cuenta en el retraso del desarrollo del niño. Esto significa que la 

recopilación de la información es útil para incluirla en la guía para padres de familia. 
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Pregunta 4. 

¿Considera necesario crear personajes para ilustrar el contenido de la guía?  

 

 

Interpretación y hallazgos de la pregunta 4: 

El 100% de los encuestados opina que es necesario crear personajes para ilustrar el contenido 

de la guía. Por lo que es necesario ilustrar la guía para padres de familia. 
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8.3.2 Parte semiológica (colores, formas y tipografía) 

Pregunta 5. 

Según su criterio, considera que los colores de la guía son: 

 

Interpretación y hallazgos de la pregunta 5:  

El 100% de los encuestados opina que los colores utilizados dentro de la guía para padres de 

familia son adecuados. Esto significa que los colores son adecuados porque se utilizaron los 

colores del logo del Colegio Privado Mixto Jean Piaget con Orientación en Psicología. 
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Pregunta 6 

Según su criterio, ¿considera que los colores de las tipografías facilitan la lectura de la guía? 

 

 

Interpretación y hallazgos de la pregunta 6:  

El 100% de los encuestados opina que los colores de las tipografías facilitan la lectura de la 

guía. Esto significa que los colores utilizados en las tipografías son los adecuados, ya que se 

utilizaron tonos que resaltaran en cada uno de los fondos. 
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Pregunta 7 

Según su criterio, ¿considera que la tipografía es? 

 

Interpretación y hallazgos de la pregunta 7:  

El 99% de los encuestados opina que la tipografía facilita la lectura de la guía. El 1% de los 

encuestados opina que la tipografía es poco legible. Esto significa que para la mayoría de 

personas la tipografía del material sí es legible. 
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Pregunta 8.  

¿Considera usted que las ilustraciones utilizadas dentro de la guía mejoran la comprensión de los 

contenidos expuestos en ella? 

 

 

Interpretación y hallazgos de la pregunta 8:  

El 90% de los encuestados opina que las ilustraciones dentro de la guía mejoran la 

comprensión de los contenidos expuestos en ella. El 10% de los encuestados opina que las 

ilustraciones mejoran poco la comprensión de los contenidos expuestos en ella. Esto significa 

que para la mayoría de personas, las ilustraciones de la guía sí van a mejorar la comprensión de 

los contenidos de la guía. 
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8.3.3 Parte operativa) principios de claridad, usabilidad) 

Pregunta 9. 

¿Considera útil este tipo de material para los padres de familia?  

 

 

Interpretación y hallazgos de la pregunta 9:  

El 100% de los encuestados opina que es útil este de material para los padres de familia. Esto 

significa que los padres de familia sí utilizarán este material como apoyo para las diferentes 

etapas de sus hijos. 
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Pregunta 10 

¿Cree usted que este tipo de material ayudará a los padres de familia a mejorar la actitud hacia 

sus hijos? 

 

 

Interpretación y hallazgos de la pregunta 10:  

El 100% de los encuestados opina que este tipo de material ayudará a los padres de familia a 

mejorar la actitud hacia sus hijos. Esto significa que la guía sí ayudará a los padres a tener un 

cambio en las actitudes con sus hijos, les servirá de apoyo para mejorar. 
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Pregunta 11. 

Según su criterio, ¿considera que los temas incluidos en la guía son comprensibles?  

 

 

Interpretación y hallazgos de la pregunta 11:  

El 100% de los encuestados opina que los temas incluidos en la guía son comprensibles. Esto 

significa que los temas de la guía para padres sí estarán comprensibles, esto ayudará a que los 

padres de familia se interesen por el contenido de la guía. 
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8.4 Cambios con base en los resultados. 

Se modificó la segunda y tercera ilustración de la portada. La propuesta inicial se presenta a 

continuación y la propuesta final se presenta en la página siguiente. 

Portada, (preliminar) 
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Portada, (final) 
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Página 2, (propuesta preliminar) 

Se observa en la imagen de Jean Piaget, en la parte de abajo tiene un exceso de fondo blanco, 

la imagen se moverá para cubrir el espacio. 
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Página 2, (final) 
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Página 3, (propuesta preliminar) 

Se realizará el cambio de la ilustración del recién nacido. 
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Propuesta final 
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Página 6, (propuesta preliminar) 

Se observa en la imagen que el último recuadro no cuenta con una ilustración se le agregará 

una que se adecue al texto.  
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Página 6, (final) 
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Página 8, (propuesta preliminar) 

En el separador de la etapa se le agregó una ilustración de una niña. 
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Página 8, (final) 
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Página 10, (propuesta preliminar) 

Se le agregó una ilustración de una niña.  
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Página 10, (propuesta final) 
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Página 14, (propuesta preliminar) 

Se le agregó una ilustración de una niña, relacionada con el tema. 
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Página 14, (propuesta final) 
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Página 14, (propuesta preliminar) 

Se le agregó una ilustración de una adolescente, relacionada con el tema. 
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Página 14, (propuesta final) 
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Página 18, (propuesta preliminar) 

Se le agregó una ilustración de una adolescente, relacionada con el tema. 
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Página 18, (propuesta final) 
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Página 19, (propuesta preliminar) 

Se observa en la imagen que tiene un exceso de blanco, el cual se le colocarán íconos que 

representen las actividades del contenido, se cambiará la diagramación. 
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Propuesta, final. 
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Capítulo IX  

Propuesta gráfica final 

La propuesta gráfica final se presenta luego que los hallazgos obtenidos durante la validación 

permiten recopilar información en las cuales se basan las modificaciones finales de la guía para 

padres de familia. 

9.1.1 Material didáctico: portada
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9.1.1.1 Fundamentación material didáctico: 

Para el diseño editorial, la portada es un elemento muy importante porque brinda esa primera 

impresión que las personas tendrán de la guía. Por tanto, es muy importante diseñar una portada 

con elementos atractivos, que representen el contenido y que se utilice una línea gráfica. 

La portada está formada por la utilización de los colores verde: nos crea un sentimiento de 

confort y relajación, de calma y paz interior, que nos hace sentir equilibrados interiormente, el 

color morado: connota realeza, poder, lujo, ambición. Se asocia también con nobleza, sabiduría, 

creatividad, extravagancia, magia y espiritualidad, el color anaranjado: El naranja es uno de los 

colores preferidos de las personas extrovertidas, quizás por ser el color de lo llamativo y de la 

presuntuosidad. También se incluyen tres ilustraciones que representan las diferentes etapas del 

ser humano. En la esquina del lado derecho se encuentra el logo del colegio, es una pieza muy 

importante que representa la empresa. En el centro se encuentra el título de la guía, subrayado 

con varios puntos en forma horizontal, en la parte de abajo está el subtítulo. En la parte de arriba 

se encuentran formas como una onda y en la parte de abajo se encuentra un círculo a la mitad, 

este ayudará a resaltar las siluetas. 
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9.1.2. Guía: hoja de créditos 
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9.1.3. Guía: Portada interior 
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9.1.4 Guía: Índice  

. 
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9.1.5 Guía: Introducción. 
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9.1.6 Guía: Biografía de Jean Piaget. 

 

9.1.6.1 Fundamentación Guía: Biografía de Jean Piaget. 

La imagen de Jean Piaget, se realizó el cambio de eliminar el exceso en blanco que quedaba en la 

parte de abajo. 
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9.1.7 Guía: Diagramación interior. 

 

9.1.7.1 Fundamentación Guía: Separador de la etapa sensorial. 

En el separador de la etapa sensorial se realizó se hizo el cambio de ilustración. 
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9.1.8 Guía: Diagramación interior. 
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9.1.9 Guía: Diagramación interior. 
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9.1.10 Guía: Diagramación interior. 

 

9.1.10.1 Fundamentación Guía: Descripción de la etapa sensorial. 

En esta parte de la guía se ilustraron todas las sub etapas, en la propuesta anterior en el último 

recuadro solo se contaba con el sub título. 
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9.1.11 Guía: Diagramación interior. 
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9.1.12 Guía: Diagramación interior. 

 

9.1.12.1 Fundamentación Guía: Separador de la etapa preoperacional. 

En el separador de la etapa Pre-operacional se realizó se hizo el cambio de ilustración. 
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9.1.13 Guía: Diagramación interior.  
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9.1.15 Guía: Diagramación interior. 

 

 

9.1.14.1 Fundamentación Guía: Contenido de la etapa Preoperacional. 

En el separador de la etapa preoperacional se agregaron ilustraciones relacionadas al tema 
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9.1.15 Guía: Diagramación interior. 
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9.1.16 Guía: Diagramación interior. 

 

 

9.1.16.1 Fundamentación Guía: Separador de la etapa operaciones concretas. 

En el separador de la etapa operaciones concretas se realizó se hizo el cambio de ilustración. 
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9.1.17 Guía: Diagramación interior. 
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9.1.18 Guía: Diagramación interior. 

 

 

9.1.18.1 Fundamentación Guía: Contenido de la etapa de operaciones concretas. 

En el contenido se le agregaron dos ilustraciones de dos niñas. 
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9.1.19 Guía: Diagramación interior. 
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9.1.20 Guía: Diagramación interior. 

 

 

9.1.20.1 Fundamentación Guía: Separador de la etapa de las operaciones formales. 

En el separador de la etapa de las operaciones formales se realizó se hizo el cambio de 

ilustración. 
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9.1.21 Guía: Diagramación interior. 
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9.1.22 Guía: Diagramación interior. 

 

 

9.1.22.1 Fundamentación Guía: Contenido de la etapa de operaciones formales. 

En el contenido de la etapa de operaciones formales se realizó se le agregó la ilustración de 

una adolescente. 
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9.1.23 Guía: Diagramación interior. 

 

9.1.23.1 Fundamentación Guía: Actividades para la etapa Operaciones Formales. 

En esta parte de la guía se cambió la diagramación se hizo en una columna para ocupar el 

espacio en blanco, se le agregaron ilustraciones a cada una de las actividades. 
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9.1.24 Guía: Diagramación interior. 
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9.1.25 Guía: Diagramación interior. 
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Capítulo X 

Producción, reproducción y distribución 

A continuación, se especifican todos los requerimientos económicos, técnicos y tecnológicos de 

la propuesta. Medios impresos, alternativas, cantidad y costo de producción y reproducción del 

material presentado. 

10.1 Plan de costos de elaboración: 

La pieza elaborada es una guía para padres de familia que los apoya y orienta en cada una de 

las etapas de desarrollo de sus hijos. La guía para padres deberá ser impresa en coushé base 80, 

con portada en coushé base 100, todo compaginado para formar una revista que se les obsequiará 

a los padres de familia. 

La preparación del marco teórico y metodológico consistió en recopilar información teórica 

para sustentar conceptos de diseño y comunicación útiles para el desarrollo eficaz de la guía; 

demoró un tiempo de: 6 semanas. 

El bocetaje y la metodología del diseño consistió en realizar bocetos preliminares presentados 

a los clientes y expertos para la aprobación del concepto de diseño inicial que buscaba satisfacer 

las necesidades del público objetivo; demoró un tiempo de: 3 semanas. 

Total, de semanas trabajadas: 9. 

Total, de días trabajados: 45 (5 días por semana). 

Total, de horas de trabajo: 180 (4 horas diarias). 

Para obtener los costos de elaboración es necesario tomar un estándar de costos que se 

manejan en el mercado actual, basado en la hora de trabajo de un diseñador gráfico cuyo salario 



 

 

153 

promedio mensual asciende a los Q. 5,000.00 El pago por día de trabajo promedio es de Q. 

240.00 (Q.25 por hora).  

Precio total horas de trabajo Diseñador Gráfico: 180hrs x Q. 25.00= Q. 4,500.00  

Más costos operativos, impresiones de prueba, energía eléctrica, Internet, transporte:  

Q. 1,200.00  

El costo total de la producción de la guía para padres de familia de los alumnos del Colegio 

Privado Mixto Jean Piaget con Orientación en Psicología asciende a: Q. 5,700.00. 

10.2 Plan de costos de producción:  

A continuación, se describen los parámetros y recursos que fueron necesarios para la 

producción de la guía para padres de familia como un producto final en formato digital: 

Esta etapa consistió en la digitalización de bocetos, maquetación y edición de texto, diseño de 

personajes y proceso de vectorización, elaboración de los artes y validación de la propuesta, 

demoró un tiempo de: 10 semanas.  

Total, de semanas trabajadas: 10.  

Total, de días trabajados: 55 (5 días por semana).  

Total, de horas de trabajo: 275 (5 horas diarias).  

Para obtener los costos de elaboración es necesario tomar un estándar de costos que se 

manejan en el mercado actual, basado en la hora de trabajo de un diseñador gráfico cuyo salario 

promedio mensual asciende a los Q. 5,000.00 El pago por día de trabajo promedio es de  

Q. 240.00 (Q. 25 por hora). 

Precio total horas de trabajo Diseñador Gráfico: 275hrs x Q. 25= Q. 6,875.00  
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Más costos operativos, impresiones de prueba, energía eléctrica, Internet, transporte:  

Q. 1,200.00. 

El costo total de la producción la Guía para Padres de Familia para dar a conocer las Cuatro 

Etapas de Aprendizaje del Niño de 2 a 12 años, según la teoría de Jean Piaget asciende a: Q. 

8,075.00. 

10.3 Plan de costos de reproducción: 

Se realizó una cotización en Imprenta y Litografía Maya de la ciudad de Esquipulas. Se toma 

en cuenta la calidad, costos y tiempos de entrega para tomar la decisión de reproducción el 

material didáctico: 

La mejor cotización es la propuesta por Imprenta y Litografía Maya, pues brinda buen tiempo 

de entrega y excelente calidad en el material impreso. Anexo 1 

El Colegio Privado Mixto Jean Piaget con Orientación en Psicología de Chiquimula estipula 

la impresión de 500 ejemplares del material de la Guía para padres, según la cotización realizada 

por Imprenta y Litografía Maya fechada 27 de octubre de 2016, cada ejemplar tendrá un costo de 

Q. 16.00. Precio por unidad/cantidad: Q. 16.00 x 500 = Q. 8,000.00 

El costo total de reproducción de la Guía para padres para El Colegio Privado Mixto Jean 

Piaget de Chiquimula asciende a un total de Q. 8,000.00. 

10.4 Plan de costos de distribución:  

La distribución de la Guía para padres para El Colegio Privado Mixto Jean Piaget con 

Orientación en Psicología de Chiquimula no tiene ningún costo, ya que será distribuido 
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directamente a los padres de familia de los alumnos del Colegio Privado Mixto Jean Piaget con 

Orientación en Psicología de Chiquimula.  

El costo total del proyecto en sus fases de: elaboración, producción, reproducción y 

distribución asciende a:  

El costo del proyecto en la fase de elaboración es de: Q. 5,700.00  

El costo del proyecto en la fase de producción es de: Q. 8,075.00  

El costo del proyecto en la fase de reproducción es de: Q. 8,000.00  

El costo del proyecto en la fase de distribución es de: Q. 0.00  

El costo total del proyecto asciende a: Q. 21,775.00 

10.5 Cuadro con resumen general de costos: 
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Capítulo XI 

Conclusiones y recomendaciones 

11.1 Conclusiones 

- Se recopiló información de las actividades que el Colegio Privado Mixto Jean Piaget con 

Orientación en Psicología realiza con los estudiantes, a través de la información que el cliente 

proporcionó para que sean integrados al contenido de la guía para que el padre de familia las 

ponga en práctica con sus hijos. 

- Se investigaron las cuatro etapas de aprendizaje de Jean Piaget a través de fuentes 

bibliográficas para respaldar el contenido de la guía para padres de familia. 

-Se diagramó el contenido de la guía a través del uso correcto de las herramientas de 

comunicación y diseño para que se transmita con claridad y eficacia la información que se 

incluyó en la guía para padres de familia. 

- Se Ilustraron las cuatro etapas de aprendizaje de Jean Piaget a través de personajes e íconos 

para reforzar visualmente el contenido de la guía para padres de familia. 
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11.2 Recomendaciones  

- Que la guía sobre las cuatro teorías de Jean Piaget se implemente en el Colegio Privado 

Mixto Jean Piaget como apoyo para los padres de familia. 

- Que se fomenten los buenos patrones de conducta que los padres de familia deben tomar 

en cuenta al momento de hablar con sus hijos. 

- Que los padres de familia utilicen a guía para poder apoyar a sus hijos en las diferentes 

etapas del niño. 

- Que los padres de familia apliquen las actividades de cada etapa, tanto en la casa como en 

el colegio. 
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Capítulo XII 

Conocimiento general 

 

 Se demuestra por medio de un mapa conceptual, los conocimientos adquiridos en la 

carrera de Comunicación y Diseño y se demuestra cómo se relacionan cada uno de los cursos del 

pensum con el desarrollo del proyecto de graduación. 
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Capítulo XIV 

Anexos 

14.1 Anexo: Cotización  

A continuación, se presenta la cotización que se realizó a la empresa Imprenta y Litografía 

Maya. 
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14.2 Anexo: Fotografías de validación 

A continuación, se presentan fotografías que documentan el grupo focal que se realizó para la 

validación del proyecto.  
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14.3 Anexo: Tabla del grupo objetivo. 
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14.4 Anexo: Brief de la empresa 
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