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Resumen

A traves del acercamiento con el Laboratorio de Multimedia (Medialab), se identificé la
necesidad, que el Técnico en Produccion Digital de Television no cuenta con un material didactico
audiovisual para reforzar el aprendizaje de sus estudiantes en el curso de Introduccion a la

Produccion.

Por lo que se plante6 el siguiente objetivo: La elaboracién de un video para ensefiar los
pasos de una produccién audiovisual para el curso de Introduccion a la Produccion del Técnico en

Produccion Digital de Television.

El enfoque de la investigacion es mixto, porque se utilizd el método cuantitativo y
cualitativo. El primero para cuantificar los resultados de la muestra y el segundo evalla el nivel de

percepcion y utilidad del proyecto.

La herramienta de investigacion se aplico a un promedio de 25 personas entre grupo

objetivo, cliente y expertos en comunicacion y disefio.

El principal hallazgo, entre otros sé que la elaboracion del video servira de soporte didactico
a los estudiantes del curso de Produccion para ver las etapas de elaboracion de un material
audiovisual. Y se recomendoé subir al portal educativo del curso para que sirva de referencia y

apoyo didactico y asi puedan aplicar los pasos correctamente.
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CAPITULO |

Elaboracion de un video introductorio a las etapas de la Produccion Audiovisual




Capitulo I: Introduccion.

El Laboratorio de Multimedia —Medialab- es creado el 31 de agosto del 2002 por el
Dr. Eduardo Suger.

El laboratorio de multimedia fue creado para brindar servicios a las diferentes
facultades de esta casa de estudios tales como: grabacion y edicién de video, toma de
fotografias y disefio grafico, transmisiones en linea y la capacitacién de estas tecnologias a

cualquier persona que este interesada en aprenderlas.

Sin embargo, en la actualidad no cuenta con un video introductorio a las etapas de
la produccion audiovisual tanto para el curso como para el personal que labora en dicha

institucion.
Por esta razon se propuso resolver este problema comunicativo a través de la

elaboracion del siguiente proyecto: “Elaboracion de un video introductorio a las etapas de
la produccion audiovisual, para reforzar el material didactico del curso de introduccion a la
produccion del técnico en produccidn digital de television del laboratorio de multimedia de

la universidad galileo”.
Al determinar los objetivos y para crear el concepto creativo se usaréa el método de

“Lluvia de ideas o Brainstorming” y a través de un método de investigacion logico

inductivo, se creara un marco tedrico que respalde la investigacion.

A través de herramientas de investigacion, comunicacion, disefio y validacion se
desarrollara el proceso de este proyecto. Los métodos de validacion seran encuestas al
grupo objetivo, clientes y un grupo de expertos. De esta Gltima herramienta se obtendran
cambios importantes para mejorar el resultado, y dejar un producto de comunicacion y

disefio funcional para el grupo objetivo.



CAPITULO Il

Elaboracién de un video introductorio a las etapas de la Produccion Audiovisual




Capitulo I1: Problematica.

2.1 Contexto

La carrera técnica de Produccion Digital de Television no cuenta con un material propio
educativo sobre la Produccion Audiovisual, que facilite al estudiante del curso de Introduccién a
la Produccion que se imparte en el primer trimestre del técnico. Es por esto por lo que se propone
la elaboracion de un video para aprender y entender las etapas de la produccion audiovisual y los
elementos que la conforman, el cual permitird ser un material audiovisual de consulta para los

estudiantes.

Actualmente el video es un recurso de comunicacion muy importante, el texto por si solo
no tiene el impacto de una imagen y en el video son 30 imagenes por segundo y este le agrega la

sensacién de movimiento y profundidad a la imagen.

Pensando en la necesidad de reforzar la pedagogia se pone a la disposicion del estudiante
un video, que es un material audiovisual de ensefianza para transformar la comunicacién en las
aulas, es asi como se pretende en este trabajo integrar el video como una herramienta de apoyo a
la ensefianza de un material didactico, solo debemos recordad que lo importante no es la tecnologia,

sino la forma de expresarse y comunicarse.

2.2 Requerimiento de comunicacion y disefio

El Técnico en Produccion Digital de Television no cuenta con un material didactico
audiovisual para reforzar el aprendizaje de sus estudiantes en el curso de Introduccion a la

Produccion.



2.3 Justificacion

Para sustentar de manera consistente las razones por las cuales se consider6 importante el
problema y la intervencion del comunicador y disefiador, se justifica la propuesta a partir de cuatro
variables: a) magnitud; b) trascendencia; c¢) vulnerabilidad; y d) factibilidad (se despejan todas y

cada una de las variables).

2.3.1 Magnitud.

Segln una nota periodistica en la pagina Web de la Revista Cronica publicada en noviembre
del 2013 dice “La calidad educativa para formar universitarios mas competitivos se pone en duda,

lo cual dificulta que los nuevos profesionales se inserten en un mercado laboral” (Diéguez, 2013).

Hay alrededor de 400 carreras universitarias las que ofrecen las 14 universidades
legalmente autorizadas en el pais. La diversidad de carreras que ofrecen los centros de estudios
superiores demuestra que, aparentemente, hay una extensa oferta universitaria para todos aquellos
que deseen superarse profesionalmente; sin embargo, deja en entredicho la calidad educativa con

la que se forman estos futuros profesionales. (Diéguez, 2013).

El 92.7% de los estudiantes no aprueban Matematica y poco menos Lectura, segin los
diagnosticos que el Ministerio de Educacion realiza afio con afio a los graduandos de las diferentes

carreras de diversificado. (Diéguez, 2013).

El bajo rendimiento que traen los estudiantes desde primaria y diversificado en
comprensién de lectura y matematicas, se traduce en el nivel de profesionales que egresan sin
capacidad de andlisis y con dificultades para resolver problemas y tomar decisiones correctas,
concluye la analista en educacion Maria Esther Ortega. La USAC con esos examenes de admision

deja fuera a muchos jovenes y lo que hace es seleccionar a los mejores, en lugar de seleccionar a
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todos y subir el nivel bajo que traen los alumnos desde primaria y diversificado, esto es una cadena

que hay que romper por el bien de pais, consider6 Ortega. (Diéguez, 2013).

Joan Ferres en su libro “Video y Educacion” menciona que la pedagogia tradicional no ha
asumido innovaciones, asi como el espacio fisico y siguiendo los mismos lineamientos de una clase
magistral. Las posibilidades de actividad y de participacion que ofrecen las nuevas tecnologias de
comunicacion no han tenido una incidencia directa en la configuracion de este espacio fisico. Ferres
dice: La tecnologia del video es polifuncional. Puede utilizarse para reforzar la pedagogia
tradicional, perpetuando una escuela centrada exclusivamente en la transmisién de conocimientos.
Pero puede utilizarse también para transformar la comunicacién pedagdgica. Asumir toda su
potencialidad expresiva significa asumir este reto de transformacion de la infraestructura escolar.

(Ferrés, 1997)

Esto quiere decir que los alumnos aprenden mas rapido y facil con todo aquello que se les
presente por medios audiovisuales, donde podemos encontrar, imagen, sonido y la posibilidad de
combinar ambos, es un cambio al contenido que se presenta de una forma estatica, mecanica y

memoristica.

Segun Prensa Libre en su pagina Web del 18 de marzo del 2012 todas las universidades
atienden una cantidad de 300,000 estudiantes. (Mayorga, 2012). La Revista Crénica menciona que
después de la Universidad de San Carlos de Guatemala, la Universidad Galileo es una de las mas
grandes con 40 mil estudiantes aproximadamente (Diéguez, www.cronica.com.gt, 2013). De estos
estudiantes segun el Laboratorio de Medios (MEDIALAB), los estudiantes inscritos en el técnico

Universitario de Produccidon Digital de Television que serian alcanzados por el video son de 32.



Estudiantes que ingresan a

la Universidad a nivel Nacional

Estudiantes que ingresan a

la Universidad Galileo

Estudiantes que ingresan al
Técnico en Produccién Digital de

Television

2.3.2 Vulnerabilidad.

Los alumnos del curso de Introduccion a la Produccién al no contar con un material
audiovisual se enfrentan no solo al problema de tener un bajo rendimiento por falta de informacion
y menos soporte con la comunicacion visual, esto es un problema que se debe tener conciencia y

hacer uso del recurso audiovisual para solventar y ayudar a esta problematica,

2.3.3 Trascendencia.

Al no contar con un material de consulta sobre las etapas de una produccion audiovisual,
no existen un estandar para la elaboracion de tareas y trabajos audiovisuales, ya que los que saben
realizar una produccién audiovisual lo han aprendido empiricamente, es decir conocimiento por
herencia y no por medio de la academia, logrando asi no crear conceptos generales y precisos para
lograr una comunicacion audiovisual universal. Queé tipo de proyeccion tiene este proyecto a la

hora de realizarse, pues disminuir esa falta de capacitacion y conocimiento en este caso el area de



la produccién. Un ejemplo que podemos dar para ver la magnitud y la importancia del video en la
educacion es el caso de una nifia britanica, Tilly Smith, que salvo a su familia al reconocer indicios
del tsunami, esto lo hizo gracias al profesor de Geografia Andrew Kearney, quien les mostro un
video de un tsunami en Hawai. (NewsBBC, 2005). Si tomamos como ejemplo el caso de Tilly y su
profesor de Geografia Kearney la implementacion del video disminuye la falta de atencion por
parte de los estudiantes a recursos impresos e inanimados, ya que con la intervencion de un material
audiovisual y el uso de la comunicacién y el disefio se puede tener una intervencién y dar solucion
a este problema que nos afecta a muchos, la forma en que podamos aprender de una forma mas

facil diferentes contenidos pedagogicos.

2.3.4 Factibilidad.

La elaboracion de este video es factible ya que se cuentan con los recursos necesarios para
realizarlo y a su vez se puede difundir o transmitir a través de los medios tradicionales, television,
computadora y ahora con el avance de la tecnologia por medio de teléfonos celulares, la Internet y
las redes sociales. Ya no es dificil reconocer la importancia del video como herramienta de
comunicacion ya que al mundo audiovisual nos rodea a donde quiera que vayamos desde un manual
en el teléfono, propaganda audiovisual en las calles, bafios, elevadores, en el comercio electrénico

y ahora para la pedagogia y ensefianza de diferentes cursos y materias.

2.3.4.1 Recursos Humanos.

Hoy en dia con el avance de la tecnologia desde un nifio de 1 afio hasta un adulto mayor
pueden hacer uso de una computadora, televisor, Ipad o teléfono inteligente, es decir que al
estudiante y el espectador visual de este material ya esta acostumbrado y conoce el uso de un video

como medio publicitario, informativo, recreativo y ahora formativo. La institucion cuenta con el



personal capacitado para crear después de ver este material, otros para brindar a sus otros cursos y

material la misma oportunidad y posibilidad de obtener este aprendizaje también.

2.3.4.2 Recursos Organizacionales.

En muchos aspectos y disciplinas conforme avanza su estudio se van estandarizando
conceptos y procedimientos, esto con el fin de que sea factible la creacion de una produccion
audiovisual y que la terminologia y etapas sean universales, su comprension y su aplicacion. Aqui
estan de acuerdo los directivos del departamento a brindar el apoyo de sus conocimientos y

plasmarlos en el video.

2.3.4.3 Recursos Economicos.

Con respecto al recuro economico el video cuenta con una ventaja que los medios
tradicionales de aprendizaje, que hace uso de la viralidad, es decir que un video bien disefiado,
haciendo uso de los elementos de disefio, composicion y lenguaje audiovisual puede recorrer el
mundo y ser traducido en pocas horas a diferentes idiomas, sin pagar ningun centavo, ya que con
la evolucidn de la Internet y la Web 2.0 el compartir contenidos gratis, sin ningiin compromiso es
una cultura que va creciendo poco a poco, ahorrandose costos elevados de difusion de un material
por medios tradicionales. A un viendo que no se necesita invertir en la difusion si es necesario
pagar otros gastos de produccién y equipo el cual la organizacion esta dispuesta en financiar este

proyecto.



2.3.4.4 Recursos Tecnoldgicos.

Hoy en dia estamos rodeados de tecnologia, un ejemplo de ello es que ya todo carro desde
los afios 70s y 80s traen una computadora integrada, es decir manejan ya la informacion por medios
electrénicos, la comunicacién audiovisual la cual se representa por medio de un video hace uso de
la tecnologia desde su elaboracién, produccion y difusién, esto significa que existen muchos
recursos tecnoldgicos que podemos aprovechar y hacer uso a la hora de implementar cualquier

material y en nuestro caso pedagdgico por medio de recursos tecnoldgicos.

Hay un dicho que dice no todo lo que brilla es oro, esto quiere decir que el video de calidad
necesita muchos recursos tecnoldgicos los cuales por el momento es caro por ejemplo la difusion
de un video en Full HD por medio de la Internet, esto quiere decir que para poder verlo fluido y
con buena calidad, se deberia contar con un buen ancho de banda y con un aparato o equipo que lo
pueda soportar, aun asi, a la velocidad que se construyen estos aparatos y la demanda de los mismos

hace que el costo baje y sea accesible la obtencion de estos recursos tecnologicos.

El laboratorio de multimedia Medialab cuenta con el equipo, las herramientas necesarias
para elaborar, producir y distribuir el resultado de este proyecto de graduacion. Una computadora
con Windows que tenga el siguiente software de Adobe Master Collection CS5.5 y CS6 y Microsoft
Office 2011. Una camara de video de alta definicion, microfono de solapa y luces para la

iluminacion del video.



CAPITULO 11l

Elaboracién de un video introductorio a las etapas de la Produccion Audiovisual




Capitulo I11: Objetivos del Disefio.

3.1 Objetivo general.

La elaboracion de un video para ensefiar los pasos de una produccion audiovisual para el

curso de Introduccion a la Produccion del Técnico en Produccion Digital de Television.
3.2 Objetivos especificos.

a) Investigar las etapas y pasos para la creacion de un material audiovisual para la realizacion
del video introductorio a través de fuentes bibliogréficas, que respalden cientificamente la

propuesta de disefio que sera vista por nuestro publico objetivo.
b) Recopilar informacion acerca de como hacer un video educativo a través de informacion
proporcionada por fuentes bibliograficas, para que sirva dicho video de apoyo al estudiante

y que pueda entender los pasos y etapas de la creacion de un material audiovisual.

c) Producir un video educativo a través de la informacion obtenida para que sea integrado al

material didactico que se les da a los estudiantes.
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CAPITULO IV

Elaboracion de un video introductorio a las etapas de la Produccion Audiovisual




Capitulo IV: Marco de Referencia

4.1 Universidad Galileo.

4.1.1 Acerca de la Universidad Galileo.

En la actualidad, los cambios drasticos, el conocimiento y la tecnologia se han convertido
en elementos que forman parte del diario vivir para el ser humano, debido en gran parte a que estos
se encuentran ligados a todo el proceso social, laboral y productivo, no solo de nuestro pais, sino
del mundo entero. En este contexto, la educacion superior representa un pilar fundamental para
desarrollar las destrezas y adquirir los conocimientos necesarios que demanda la nueva economia.
Este factor le delega a la universidad un papel muy importante, no sélo para la formacion de
profesionales, sino principalmente para la generacion de nuevos conocimientos que respondan a

las necesidades de un mundo cada vez mas competitivo.

Universidad Galileo es una entidad educativa superior, producto de 37 afios de labor y
esfuerzo constante de un selecto grupo de profesionales encabezado por el Doctor Eduardo Suger
Cofifo, PhD., fundador y Rector, quien ha logrado conformar una propuesta educativa
completamente diferente a la tradicional y que es impulsadora por un lema muy claro: “Educar es

cambiar visiones y transformar vidas.”

En este contexto Galileano, la academia estd subordinada al desarrollo humano y al
aumento de competitividad. Cuenta en su haber con mas de 25 afios de experiencia en el area de la
formacién universitaria de nuestro pais, en un inicio como Facultad de Ingenieria de Sistemas,
Informética y Ciencias de la Computacion, de la Universidad Francisco Marroquin, y ahora como
una casa de estudios superiores comprometida con la formacion y la preparacién de profesionales

de reconocimiento mundial.
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Fue autorizada por el Consejo de Ensefianza Privada Superior en octubre de 2000, que la
convierte en la primera universidad de Guatemala con enfoque tecnoldgico. Debido a ello, para
nosotros es muy importante que usted tenga conocimiento sobre la conformacion de nuestra
universidad, sus entidades académicas, las carreras que ofrece y todos los detalles que nos
identifican como una institucion vanguardista que ha marcado, con su labor, la insercion

competitiva de nuestro pais en la era tecnoldgica y la nueva globalizacién del siglo 21.

Universidad Galileo ha experimentado un crecimiento muy significativo, el cual ha sido
calificado de “Extraordinario”, durante los ultimos afios. Este se ha dado tanto en nimero de
estudiantes como en numero de programas y ha hecho de Galileo una de las universidades mas
notoriamente importante de la region centroamericana. Esto es producto de una clara vision y de

un firme compromiso con la misma. (Galileo, 2000).

4.1.2 Antecedentes.

El siglo XX ha sido escenario del mas espectacular y sorprendente avance de la ciencia y
la tecnologia. No s6lo permitié presenciar el surgimiento de la era atomica, sino también del
computador electrénico y la era espacial. Como resultado de esta superproduccioén cientifica y
tecnoldgica, las universidades han tenido una enorme demanda por servicios educativos en estas
areas de estudio. En particular, el campo de las Ciencias de la Computacion ha experimentado una
gran demanda, la cual es el resultado del crecimiento transversal de la Ciencia de la Computacion
en practicamente todos los campos del conocimiento humano y hasta en las practicas cotidianas de

la sociedad.
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En 1977 surgié la Facultad de Ingenieria de Sistemas, Informatica y Ciencias de la
Computacion, FISICC, como la facultad tecnolégica de la Universidad Francisco Marroquin, en

respuesta a la creciente necesidad de profesionales capacitados en informética.

Con 22 afios de experiencia exitosa y ante los acelerados cambios de la época y la
globalizacién del conocimiento, FISICC busco ocupar un lugar relevante en la educacién de las

nuevas generaciones en Guatemala y Latinoamérica.

La Constitucién Politica de Guatemala reconoce la urgente necesidad de crear nuevas y
mejores fuentes de educacion para los guatemaltecos, tal como se lee en parte del articulo 71°, que
dice: “Se declara de utilidad y necesidad publica la fundacién y mantenimiento de centros

educativos, culturales y museos”.

Como respuesta a estas necesidades, se creo la Fundacion Santo Domingo, institucion no
lucrativa que surgio con el fin de contribuir eficazmente al desarrollo de nuestro pais,

especialmente en los campos educativo, tecnologico, cultural y artistico.

El decreto 82-87, del Congreso de la Republica de Guatemala, en su articulo 1° “Naturaleza
y Fines”, dice que: “Las universidades privadas, como instituciones independientes a las que
corresponde desarrollar y organizar la educacion superior privada de la Nacion, gozaran de libertad
para crear sus facultades, departamentos e institutos, desarrollar sus actividades académicas y
docentes, asi como para el desenvolvimiento de sus planes y programas de estudio, con el fin de
contribuir a la formacion profesional, a la investigacion cientifica, a la difusion de la cultura y al
estudio y solucion de los problemas nacionales”. Con base en lo anterior, la Fundacion Santo

Domingo decidi6 crear la Universidad Galileo. (Galileo, 2000).
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4.1.3 Filosofia Institucional.

La Universidad Galileo fundamenta sus actividades en el individuo como ser humano;
reconoce la necesidad de apoyar el desarrollo de los guatemaltecos en general y esta plenamente

consciente que la principal herramienta para el crecimiento de las personas es la educacion.

Cree en la ensefianza de principios éticos, juridicos y econémicos para una sociedad de
personas libres y responsables, en la convivencia pacifica de las personas sin importancia de

creencias religiosas, ni de razas, ni politicas.

Cree en los maestros como el mas importante factor de cambio de nuestra sociedad,
concibiendo la urgente necesidad de ofrecer opciones educativas para aceptar y participar en los
procesos de reingenieria de la educacion, asi como en la formacion eficiente de las nuevas

generaciones.

Cree en la urgente necesidad de poner a disposicion de la comunidad educativa del pais, las

herramientas tecnoldgicas necesarias para una mejor formacion.

Cree en la urgente necesidad de mejorar las condiciones de nuestro medio ambiente, para
crear un entorno ecoldgico apropiado para las futuras generaciones, nos hace pensar en proyectos
de impacto nacional en esta disciplina. También cree en que las condiciones ecoldgicas de nuestro

pais y nuestra posicion geografica nos invita a asumir un liderazgo en Latinoamérica.

Reconoce la necesidad de capacitar al estudiante para el Auto-aprendizaje, motivando al
alumno a desarrollar destrezas en esta direccién, requiriendo cada vez menos del soporte

permanente del profesor de la manera tradicional.
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Prepara a sus estudiantes para los cambios constantes y acelerados de nuestra época que

obligan al individuo a prepararse para poder adaptarse facilmente a ellos.

Reconoce la urgente necesidad, para una educacién de clase mundial, en dotar a su

comunidad de s6lidos conocimientos en ciencia y tecnologia.

Reconoce que el eficiente manejo de la informacion por medios electronicos es

trascendental en la competencia de las profesiones presentes y futuras.

Reconoce la necesidad de integrar el conocimiento, dejando de pensar en materias aisladas,

desarrollando en el estudiante destrezas de sintesis.

Reconoce que se debe dejar de pensar en los mercados locales, Ya no es posible pensar en
nuestro pais como una parcela. Debemos pensar en los mercados del mundo, produciendo
profesionales preparados para competir con clase mundial. Se busca el reconocimiento de nuestros
profesionales en cualquier parte del mundo (Galileo, www.galileo.edu, 2000).

4.1.4 Vision.

Impulsamos la evolucion del pensamiento humano, revolucionando la educacién superior.

4.1.5 Mision.

Nuestra Mision es la formacion de profesionales con excelencia académica de nivel
mundial, un alto espiritu de justicia y valores humanos y éticos, al servicio de nuestra

sociedad, al incorporar la ciencia y la tecnologia contemporanea.

Estamos comprometidos con nuestro pais a darle oportunidad de acceder a estudios

universitarios a todas las personas sin distingo de raza, condicién social, ni localizacién geografica
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Nuestro objetivo es la formacion de verdaderos participantes en la solucién de problemas
de desarrollo social de la comunidad guatemalteca. Somos una entidad educativa, que promueve el

uso de la ciencia y la tecnologia para la solucion de los problemas nacionales

4.1.6 Valores.

Las personas que conforman la Universidad Galileo, autoridades, catedraticos, alumnos y

trabajadores creemos en:

El individuo como ser humano, y estamos conscientes en que la principal herramienta para

el crecimiento de las personas es la educacion.

La ensefianza de principios éticos, juridicos y econémicos para una sociedad de personas

libres y responsables.

La convivencia pacifica de las personas, sin importancia de creencias religiosas, ni politicas,

ni de razas.

La armonia de los pueblos en paz.

Los maestros como el méas importante factor de cambio de nuestra sociedad.

La urgente necesidad de poner a disposicion de la comunidad educativa del pais, las

herramientas tecnoldgicas necesarias para una mejor formacion.

En la urgente necesidad de mejorar las condiciones de nuestro medio ambiente, para crear
un entorno ecoldgico apropiado para las futuras generaciones, que nos hace pensar en proyectos de

impacto nacional en esta disciplina.
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En que las condiciones ecoldgicas de nuestro pais y nuestra posicion geogréfica nos invitan

a asumir un liderazgo en Latinoamérica.
Y nos comprometemos a:
Respetar a todas las personas sin discriminacion de sexo, raza, condicion social o politica.
Promover y respetar los valores morales y civicos.
La buena utilizacién del tiempo y la tecnologia.

Mejorar los habitos de trabajo en forma constante para alcanzar la excelencia en todas las

areas de nuestra vida.
Representar en forma digna y con orgullo a nuestra universidad.
Respetar el ambiente ecoldgico y promover el buen uso de los recursos naturales.
Promover la paz dentro de nuestro pais y en nuestro entorno.
4.1.7 Alma mater:
Agnitio Operis

Utilizamos las palabras en latin Agnitio (conocimiento) y Operis (trabajo), ya que las dos
representan parte de la misién de la Universidad, en cuanto a proveerles a los seres humanos

elementos tedricos y abstractos que puedan ser aplicados en el dia a dia en el trabajo.

Trabajamos por tener una sociedad culta e inteligente, pero al mismo tiempo practica.
Agnitio Operis es la puesta en practica de nuestro esfuerzo académico. (Galileo, www.galiloe.edu,

2000)

19



4.1.8 Resefa Historica.
1977
En octubre se inicia el proyecto de creacion de una Escuela Universitaria en Ciencias de la

Computacion, a la cual se le dio el nombre del Instituto de Informatica y Ciencias de la

Computacion, IICC, como parte de la Universidad Francisco Marroquin.

En noviembre el Consejo Directivo de la Universidad Francisco Marroquin conocié el
proyecto y aprobd su creacion y funcionamiento. En enero de 1978 dio a conocer a la comunidad

guatemalteca, por medio de publicaciones de prensa las metas y programas del Instituto.

1978

Durante el mes de enero se inscribieron 96 personas en la carrera de Ingenieria de Sistemas,

Informatica y Ciencias de la Computacion.

Las clases iniciaron el 4 de febrero de ese afio.

En ese entonces no existia aun laboratorio de computacion, y la Universidad contaba con
el sistema IBM de la serie 3, que funcionaba en el centro de Computacion e Investigacion de

Operaciones de la Universidad Francisco Marroquin.

En el mes de abril, la sefiora Gloria Pascual de Tabush puso a disposicion del instituto el
computador Basic Four de la serie 400, con 3 terminales, el cual sirvié para impartir el primer curso

de Lenguaje Basic.

En el mes de julio empezo a funcionar la carrera técnica de Programador y Analista de

Sistemas, con 100 estudiantes.
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En septiembre se obtuvo la donacién de un computador marca Philips, con software de

Matematica Aplicada e Ingenieria.

1979

Se adquirio el computador Wang serie VS80 con 8 terminales y un disco de 75 MB, que

colocé al Instituto a la vanguardia de la tecnologia mas avanzada de ese momento.

1980

Se incrementd la capacidad en disco y terminales al adquirir el sistema Wang, modelo MVP
de la serie 2200, que inicid la automatizacion en el control académico y contable del Instituto, que

se extendio a toda la Universidad.

1982

El 30 de julio fue publicado en el Diario Oficial, el decreto mediante el cual se autorizo el
funcionamiento del Instituto como Facultad de Ingenieria de Sistemas, Informatica y Ciencias de
la Computacion (FISICC), y nombré como Decano, al Doctor Eduardo Suger; como Vicedecano

al Doctor Antonio Guillot y secretaria la Licenciada Mayra Roldan de Ramirez.

En ese mismo mes, FISICC ampli6 su proyeccién a la comunidad guatemalteca y con el
deseo de participar activamente en el desarrollo tecnoldgico del pais, cred con la Unién Nacional
de Lisiados y Minusvalidos, el Programa Especial de Operadores de Computadoras para personas

minusvalidas.
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1983

Fue creado el Primer Programa de Maestria en Ciencias de la Computacion, con

especializacion en Investigacion de Operaciones.

1991

Se firmo un convenio con la Universidad de Texas, en Austin, para hacer investigacion
bésica, tanto tedrica como experimental sobre propiedades Opticas y magnéticas de superficies

finas.

A finales de este afio se crearon los departamentos de: Investigacion en Fisica Aplicada, de
Investigacion en Electronica Aplicada y Desarrollo Industrial y el Departamento de Investigacion
en Inteligencia Artificial, con énfasis en el desarrollo de Sistemas Expertos Aplicados a la

Educacion.

2000

El 31 de octubre la facultad se trasformo en la Universidad Galileo, con la aprobacion del

Consejo de Ensefianza Privada Superior CEPS. (Galileo, www.galileo.edu, 2000).

4.1.9 Campus.

Campus Central
La Universidad Galileo cuenta con un Campus Central. Los edificios que lo conforman son
una muestra de alta tecnologia. Se trata de una estructura de edificios que se conoce bajo el término

“inteligentes”, debido a que tanto sus aulas como oficinas y salas de conferencias se encuentran

interconectadas por medio de una red de fibra Optica de alta capacidad, enlazadas a su vez a una
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red inaldmbrica que permite la navegacion en Internet y el acceso a los sistemas de informatica
internos del campus. Asimismo, los estudiantes tienen acceso a modernos laboratorios de
computacion, de electronica y simulacién donde pueden trabajar proyectos que les permiten entrar

en contacto directo con tecnologia de vanguardia y con estudiantes universitarios de otros paises.

Uno de los principios fundamentales que permiten un crecimiento agil y dindmico se basa
en el concepto de alianzas estratégicas, tanto académicas como tecnoldgicas. Por ello, la
Universidad Galileo ha suscritos varios convenios de cooperacion técnicas y académica con varias
universidades norteamericanos, europeas y latinoamericanas, lo cual ha permitido crear programas
de estudios innovadores. Ademas, Galileo cuenta con numerosos socios tecnoldgicos con los que
disefia programas de capacitacion que atraen a expertos extranjeros en areas especificas. La lista
de asociados incluye importantes proveedores mundiales hardware, software, que garantizan a los
estudiantes la renovacion constante de equipo tecnoldgico para su utilizacion y la posibilidad de

optar a certificaciones internacionales y aumentar su competitividad internacional.

Centros de Estudio

Adicional al Campus Central, la Universidad imparte diversos programas académicos, a

través de Centros de Estudio que se encuentra localizados alrededor de todo el pais.

4.2 Laboratorio de Multimedia.

4.2.1 Proposito.

Creado el 31 de agosto del 2002 por el Dr. Eduardo Suger, bajo la direccion del Ingeniero

Miguel Emilio Aparicio.
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Los cambios educativos y tecnoldgicos donde las tecnologias del disefio, multimedia, radio
y television presentan avances, se crea el Laboratorio de Multimedia para brindar apoyo a la
Universidad y sus Facultades con un laboratorio de medios y nuevas tecnologias de la
comunicacion para ayudar a los estudiantes, catedraticos y entidades administrativas en la creacién

de recursos digitales.

4.2.2 Vision.

El Laboratorio de Multimedia es creado con el propoésito de contribuir a la investigacion,
desarrollo e implementacion de recursos digitales y tecnologias de la comunicacion, que

complementen al desarrollo del pais y la academia tanto en el &mbito profesional y educativo.

4.2.3 Mision.

Brindar los medios y los avances tecnoldgicos en relacion a las nuevas tecnologias de
comunicacion, informacién y recursos digitales para poner al alcance de todos unos medios para
crear y difundir su informacion a traves de diferentes plataformas y satisfacer sus necesidades de

informacion y comunicacion.

4.2.4 Organigrama.

Direccion
Secretaria

Area Produccién Web
Técnica Master

24



4.2.5 Funciones.

Departamento de Servicios.

Produccion de material audiovisual y videoteca multimedia educativa.

Escuela de Tecnologias Multimedia.

4.2.6 Servicios que prestan.

Grabacion y edicién de eventos.
Produccién de material audiovisual.
Transmisiones en directo.

Grabaciones de Audio.

Circuito cerrado de television.

Servicio del laboratorio multimedia.
Capacitaciones en material audiovisual.
Uso del estudio de Television.

Uso del estudio de Croma Key.

Diplomados y Técnicos Universitarios en materia audiovisual.

4.2.7 Delimitacion Geografica.

Municipio de Guatemala — Ciudad de Guatemala.

4.2.8 Grupo Objetivo.

Ciudadanos jovenes y adultos entre 16 a 60 afios, ambos géneros pertenecientes a un nivel

socioeconémico B, C+, C. C-.
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4.2.9 Principal beneficio del grupo objetivo.

La capacitacion técnica en produccién audiovisual, brindando los conocimientos en temas
de preproduccion, produccion y postproduccion de television y cinematografia, para su aplicacion

a temas educativos, informativos, publicitarios y de entretenimiento.

4.2.10 Competencia.

La Universidad Galileo por medio de su Laboratorio de Multimedia que es quien
actualmente imparte cursos sobre produccién audiovisual cuenta como competencia a las

siguientes entidades con esta tematica.

Universidad Panamericana — Licenciatura en Produccién Audiovisual.

e Universidad Mesoamericana — Licenciatura en Produccion Audiovisual y Artes
Cinematogréficas.

e Universidad San Pablo Guatemala — Técnico Universitario en Produccion de TV, Radio y
Medios de Comunicacion.

e Universidad del Valle de Guatemala — Taller en Produccion de Videos.

e Casa Comal — Técnico en Realizacion Audiovisual.

e PCS Internacional — Técnico Universitario en TV, Radio y Medios.

4.2.11 Factor de diferenciacion.

El Laboratorio de Multimedia fue la primera en dar una carrera técnica sobre produccién
audiovisual en el afio 2002, llevando hasta el dia de hoy 4 promociones y graduando a mas de 50
estudiantes en produccion audiovisual, siendo estos egresados quienes trabajan y ensefian sobre
estos temas y siendo pioneros en producir por medio de la academia guatemalteca trabajos

audiovisuales y cinematograficos con contenido y haciendo uso de la tecnologia.
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4.2.12 Objetivo de Comunicacion.

La comunicacion audiovisual es una herramienta para dar a conocer un mensaje y a través
del video posicionar una idea, por medio de ello se transmitira al estudiante de produccion
audiovisual cuales son las etapas en una produccion audiovisual y su proceso para transmitir

mensajes.

4.2.13 Estrategias de Comunicacion.

Utilizar e incorporar las nuevas tecnologias de comunicacion de forma creativa y
participativa en el proceso de ensefianza y aprendizaje.

4.2.14 Reto de la comunicacion y disefio como su trascendencia.

Disefar y realizar materiales educativos sobre la produccion audiovisual que llame la

atencion e involucre al grupo objetivo.

4.2.15 Materiales a Realizar:

Producir material audiovisual es decir un video para apoyo Yy refuerzo de las clases
magistrales de las diferentes etapas de una produccion audiovisual, para su mejor entendimiento

del proceso y elementos que lo integran.

4.2.16 Presupuesto:

El presupuesto para la produccién del video introductorio a las etapas de una produccion
audiovisual estad conformado por un audiovisual de 12:16 minutos, el cual estard en formato MP4
para su publicacién en una pagina Web, la plataforma GES (Galileo Education and System), o su

quema en DVD para su reproduccion o publicacién, con un costo de produccién de.
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4.2.17 Foda.

FORTALEZAS

Universidad Tecnoldgica.

Primera en capacitar académicamente
en produccion audiovisual.
Catedraticos especializados y con

experiencia en la rama.

DEBILIDADES

No se cuenta con publicidad para dar a
conocer el potencial de la carrera.

No se tiene material audiovisual que de
soporte a los estudiantes y sirva de
apoyo.

Actualmente se existen materiales
educativos, pero mal utilizados y mal

elaborados.

OPORTUNIDADES
Alta demanda de material audiovisual.
Contar con el equipo y estudio para la
realizacion de dichos materiales.
A muchos les gusta la fotografia y el
video, es un mercado que llama la
atencion para aprender y poner en

practica.
AMENAZAS

Creacion de carreras similares que
pueden tomar la ventaja a material
similar.

De no contar con un plan de
comunicacion y  estrategia  de
conocimiento de la ventaja que tiene la
elaboracion de material audiovisual.
Desconocimiento del proceso de una
audiovisual

produccion segun la

academia.
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CAPITULO V

Elaboracion de un video introductorio a las etapas de la Produccion Audiovisual




Capitulo V: Definicién del Grupo Obijetivo

El siguiente proyecto de video estd dirigido a todos los estudiantes del Técnico en
Produccién Digital de Television, que estd comprendido en jovenes y adultos entre las edades de
17 a 60 afios. Que quieren profesionalizarse en temas de produccidn audiovisual para desempefiar
un rol activo en la industria de la comunicacién y publicidad, para satisfacer sus necesidades
béasicas, econdémicas y personales. Pertenecen a un nivel socioeconémico B, C+, C'Y C-. Los cuales
poseen un televisor, acceso a internet, acceden a centros comerciales, viajan con frecuencia,
muchos son ya profesionales, con grado de estudio de licenciatura, duefios de empresas, otros estan
terminando su nivel medio y otros ya trabajan empiricamente y necesitan una certificacion o un

diploma que avale sus conocimientos.

5.1 Perfil Geogréfico.

El publico objetivo se encuentra ubicado en la Ciudad de Guatemala, cuyo nombre oficial
es Nueva Guatemala de la Asuncion, es la capital de la Republica de Guatemala, hay estudiantes
que estudian la carrera Técnica en un 68% es de la ciudad capital y el otro 32% es del interior de
la republica. Guatemala estd ubicada en Centroamérica, al sur de México, al Norte de EI Salvador

y Honduras.

Tiene un area de 1,905 km2 con una altitud de 1,592 metros sobre el nivel del mar. El
campus central de la Universidad Galileo se encuentra ubicada en la 72. Avenida final calle Dr.

Eduardo Suger Cofifio, zona 10 ciudad de Guatemala.

El clima de la ciudad de Guatemala es generalmente muy suave a lo largo del afio. Es la
capital méas fria y méas alta de toda Centroamérica, la temporada de verano abarca de junio a

septiembre y el invierno es de diciembre a abril.
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5.2 Perfil Demografico.

Edad: Entre los 17 a 60 afios.

Nacionalidad: guatemalteca

Género: Masculino en un 84% y Femenino un 16%.

Tamanfo de Familia: entre uno y tres integrantes en la familia.

Ciclo de vida y familiar: Jovenes solteros, casados con y sin hijos, adultos solteros y

casados.

Ingresos: Sus ingresos se encuentran entre Q1, 000.00 a Q25, 000.00

Ocupacién: Estudiantes profesionales, catedraticos, técnicos, médicos, arquitectos,

publicistas y disefiadores gréaficos.

Educacion: primaria, secundaria y diversificado concluidos.

Religion: catdlicos, cristianos, evangélicos, judios, entre otras.

Etnia: ladinos en su gran porcentaje, también hay mallas, indigenas garifunas, entre otras.

5.3 Perfil Psicografico.

Son personas que tienen como objetivo la elaboracion de videos ya sea como hobbies, por

trabajo o por realizar una actividad ya que el mundo es mas visual.
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5.3.1 Clase Social.

Los estudiantes del Técnico en Produccion Digital de Television pertenecen a una clase
social media alta, media, baja alta y baja, ya que cuentan con los recursos necesarios para tener una

vida estable y cubrir los gastos que conllevan estudiar en una universidad privada.

5.3.2 Estilo de Vida.

Pertenecen a un estilo de vida de personas con ganas de alcanzar su, superacion por medio

de adquirir nuevos conocimientos a través del estudio.

5.3.3 Personalidad.

Son innovadores y les gusta la tecnologia por lo tanto se adaptan al cambio ya que esta

avanza de una forma exponencial y saben que esta puede beneficiarlos al conocerla y aplicarla.

5.4 Perfil Conductual.

Los estudiantes del Técnico en Produccion Digital de Television son personas con mucho
interés sobre la tecnologia y nuevos medios de comunicacion e informacion, buscando asi lograr
aprender y satisfacer sus necesidades con un titulo universitario que los acredite como

profesionales en materia audiovisual.
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CAPITULO VI

Elaboracién de un video introductorio a las etapas de la Produccion Audiovisual




Capitulo VI: Marco Teorico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio.

6.1.1 Universidad.

Establecimiento educacional dedicado a la ensefianza superior, el cual esta facultado para
dar grados académicos VY titulos profesionales. También se dedica a la investigacion en temas
particulares y se divide en varias areas, campo y dentro de ellas aparecen facultades, escuelas,
institutos, departamentos, laboratorios y cada uno de ellos imparten la ensefianza de varias carreras

en diferentes grados académicos.

6.1.2 Departamento.

La palabra departamento viene del frances departamento y tiene varios significados en este
caso diremos que es una division administrativa, docente e investigadora en una Facultad, Instituto

0 Escuela Universitaria.

6.1.3 Multimedia.

Es el uso del texto, imagen, sonido, animaciones y videos que pueden verse en una pantalla

y otros medios electronicos con el objetivo de dar una comunicacion a su usuario.

6.1.4 Laboratorio de Multimedia.

Es el lugar donde se realizan producciones de multimedia, audiovisuales, cinematograficos
e interactivos con base cientifica y no solo una produccion artesanal o artistica. Es decir, utiliza
elementos académicos y practicos, no solo empiricos. Donde técnicos y especialistas trabajan de

forma sistematizada en proyectos audiovisuales e interactivos, haciendo uso de la investigacion y
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procesos de contenidos previamente analizados, producidos y buscado el medio méas idéneo para

la difusion de estos materiales.

6.1.5 Carrera Técnica Universitaria.

Es un titulo que se otorga en una entidad de ensefianza superior o Universidad que es mayor

a las carreras a nivel medio o diversificado, pero que es de grado menor a un titulo de Licenciatura.

6.1.6 Ensefnanza.

Es una actividad del entorno educativo con el objetivo de aprender, investigar, analizar y
proponer un tema en especifico, en el cual interactian profesores del tema, profesionales,

catedraticos y alumnos.

6.1.7 Material Didactico.

Es un medio auxiliar disefiado, elaborado o producido con la intencion de facilitar el
proceso de aprendizaje y ensefianza de un tema en especifico, empleados por docentes para
presentar y facilitar contenidos educativos a los estudiantes o alumnos para la construccion y

desarrollo de diversas actividades formativas.

6.1.8 Aprendizaje.

Es el proceso por el cual se adquieren conocimientos, obteniendo habilidades y destrezas
por medio del estudio de una materia o tema. El aprendizaje esta ligado al desarrollo personal,

profesional y académico de una persona.
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6.1.9 Formacion.

El concepto de formacion proviene de la palabra latina formatio, esta palabra est& asociada
a la capacitacion e instruccion a un nivel profesional de una persona en un estudio de un tema,
grado académico, donde demuestre los conocimientos necesarios para desenvolverse en dicho

tema.

6.1.10 Video Introductorio.

El video es el proceso tecnoldgico de grabacion y almacenamiento de imagenes
consecutivas en secuencia para representar escenas en movimiento, se denomina introductorio
porque es un video inicial cuyo propdsito es contextualizar de una forma general un tema que sera

desarrollado més a detalle posteriormente.

6.1.11 Etapas.

Son las partes de un proceso técnico para la elaboracion de algo el cual tiene un tiempo
delimitado que esta formado por un momento anterior y otro posterior, es decir que tiene un inicio
y un final, por medio del cual tienen que existir caracteristicas especificas que implican sucesion

de eventos ordenados para obtener un producto final.

6.1.12 Apoyo Didéctico.

Son considerados un medio de presentacion para transmitir la informacion de un tema en el
proceso de ensefianza y aprendizaje, mejorando la comunicacion de temas especificos para

estimular reflexiones.
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6.1.13 Estudiante.

Es una persona que se refiere a un educando, estudiante en el ambito académico que esta
en el estudio de algin conocimiento, ciencia, disciplina o arte.

6.1.14 Curso.

Es el espacio curricular en el cual se imparte determinado conocimiento o materia a un
grupo de alumnos o estudiantes, este esta formado de una forma sistematica y tiene un tiempo de

duracion.

6.1.15 Produccidn Digital de Television.

Es el proceso por el cual se encarga de llevar acabo las etapas de realizacion de un material
audiovisual por medio de profesionales, desde la creacion de la idea, la puesta en escena de todos
los elementos técnicos, artisticos y equipo, hasta la correccion, modificacion del material para su

distribucion y difusion.

6.1.16 Elaboracion.

Es el proceso de trabajo, construccion, preparacion y produccion de materiales, objetos y

cosas llevando desde elementos separados hasta transformarlos en un resultado.

37



6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio.

6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.

6.2.1.1 Comunicacion.

Es el proceso mediante el cual se puede transmitir, intercambiar, compartir informacion.
Intervienen un emisor que es el que transmite un mensaje a un receptor, este es el que lo recibe,
para ello debe existir un codigo que ambos deben de entender y ser comun para decodificarlo y se

da a través de un medio o canal.

El acto de comunicar, como un proceso mas o menos complejo en el que dos 0 mas personas
se relacionan y, a través de un intercambio de mensajes con codigos similares, tratan de
comprenderse e influirse de forma que sus objetivos sean aceptados en la forma prevista, utilizando

un canal que actua de soporte en la transmisién de la informacion (Roman, 2005).

6.2.1.2 Elementos del proceso de la comunicacion.

e Emisor y Receptor: Existen dos partes en la comunicacion, el emisor y el receptor, ambos
tienen que estar predispuestos a comunicarse, es decir, a emitir un mensaje y a recibirlo. Ya
que si una parte no esta interesada no se puede dar este proceso.

e (Cadigo: Conjunto y sistema de signos que el emisor utiliza para codificar el mensaje y el
cual el receptor también debe de conocer.

e Canal: Es el elemento fisico por donde el emisor transmite la informacion y el mensaje, por
medio del cual llega al receptor y este lo capta o entiende. Cuando nos referimos al medio
puede ser el aire, imprenta, radio, television, computador, medios tecnoldgicos, los cuales

el receptor percibe a través de sus sentidos, oido, vista, tacto, olfato y gusto.
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e Menaje: Es la informacion que se transmite y se recibe.

e Contexto: Circunstancias espaciales, temporales, coyunturales y socioculturales que rodean
el acto comunicativo y que haga comprender el mensaje tal como se quiere transmitir.

e Ruido: Es todo obstaculo u obstruccién que dificulte el proceso de comunicacion o su
transmision por medio del canal, es decir que suponga la perdida de la informacién o
mensaje.

e Retroalimentacion: Es la condicion de interactividad del proceso comunicativo, se dice que,

si no hay este retorno, solo es informacién no comunicacion.

6.2.1.3 Medios de Comunicacién Masivos.

Son medios de comunicacion recibidos por grandes audiencias, es el medio por el cual se
crea una interaccion entre un emisor y un receptor masivo con el objetivo de formar, educar,

informar, crear opinidn y entretener a un publico en especifico.

Hay muchas opiniones sobre qué medios de comunicacion son masivos, aqui

mencionaremos los siguientes:

e Prensa Escrita: Son publicaciones impresas que hacen uso del texto y las imagenes.

e La Radio: Es un medio auditivo por el cual se da un mensaje.

e Television: Permite desplegar la informacién utilizando la imagen, texto, sonido y
movimiento.

e Internet: Es un conjunto descentralizado de redes de comunicacion interconectadas
funcionando como una sola de alcance mundial. Ramoén Salaverria, del Laboratorio de

Comunicaciéon Multimedia de la Universidad de Navarra, Ramdn Salaverria menciona que
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la Internet tiene incorporado la prensa escrita, la radio y la television, haciendo de esta

herramienta muy completa para difundir mensajes.

6.2.1.4 La Comunicacion Informativa.

La comunicacion es comprendida por medio de los medios masivos, como el proceso activo
de compartir, negociar y construir puntos de referencia comunes en una sociedad por medio de

simbolos que promueven lo social y cultural (Mauricio, 2001).

La comunicacion ahora se ha convertido en u no de los valores que identifican el ser, pensar
y sentir de la época, ya que es un proceso de disefio, produccion, realizacion y usos de mensajes
sociales, el contexto de la comunicacion indica que se asiste a nuevas formas de percibir y

representar la realidad, nuevas posibilidades de creacion y expresion. (Mauricio, 2001).

6.2.1.5 La television es un espejo social.

Se dice que un pais sin cine o produccion propia es como una casa sin espejos, esto quiere
decir que los modos de vida y las formas de pensar, imaginar se representan por medio de la
television, este funciona como un medio informativo donde se leen sus valores, gustos, intereses

por medio del video reproducido en la television.

6.2.1.6 La imagen.

Es una representacion visual, pero diremos que la imagen es un recurso narrativo y que
ayudan a comunicar, publicidad, banner, revistas, y cuando estas iméagenes estan en movimiento

tienen mas que comunicar.
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6.2.1.7 Funciones de la imagen.

Segin Omar Rincon y Mauricio Estrella en el libro Television Pantalla e Identidad, las
funciones de la imagen van més alla del sentido y la profundidad de la misma imagen, tienen que
tener mayor significado y mayor busqueda y para ello la imagen cumple con ciertas funciones en
relacion a la audiencia, las cuales deben explotarse para la construccion del mensaje, algunas de

las funciones son:

e Funcion referencial: se da cuando la imagen registra y revela hechos, eventos, personas y
realidades tal como son, teniendo fuerza informativa (Mauricio, 2001).

e Funcion expresiva: se da cuando la imagen significa no por su contenido especifico, si no
que por la construccion y concepcion de los elementos que ella relaciona, esto quiere decir
que la imagen no solo tiene un potencial referencial, sino es estética, esta funcion es la que
se debe usar mas ya que su USO es escaso.

e Funcién comunicativa: es cuando la imagen relaciona sus elementos informativos y
estéticos para significar algo especificamente. Es decir que tenga intencionalidad de decir

algo a un publico especifico.

6.2.1.8 Elementos de la imagen.

La combinacidn y uso de estos elementos son los que construyen un estilo personal o marca

de quien realiza la imagen.

e El tema de la imagen o contenido.
e El contexto de la imagen o el entorno del tema principal.
e El estilo de la imagen o el modo en que aparece al espectador en su estética, como el

encuadre la angulacion, movimientos de cdmara, tipo de luz, profundidad de campo.
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6.2.1.9 Cualidades de la imagen.

Estas cualidades deben ser bien aprovechadas para construir mensajes televisivos.

La imagen en movimiento es concreta, particularizan y posibilitan una mayor incidencia
afectiva, en cambio la palabra es abstracta, esta generaliza y es mas racional, la imagen es directa

a la realidad.

Tienen potencial afectivo al provocar recuerdos, asociaciones, proyecciones, sentimientos,

emociones, hace mucho uso de la comunicacion no verbal.

La imagen hace descubrir detalles y particularidades acerca de un objeto o sujeto.

La imagen en movimiento es dindmica pues la imagen se desplaza en el tiempo, la imagen

fija despliega su significado en un espacio determinado (Mauricio, 2001).

La imagen es polisémica ya que no tiene un significado Unico, si no que su sentido
dependera de quien construya, quien vea e interprete, el medio y el ambiente para darle diferentes

relatos o diversas interpretaciones.

Es decir, como dice el maestro Martin Barbero “Estamos entrando en una nueva era del

conocimiento, la del pensamiento visual”.

6.2.1.10 El Plano.

Es la unidad béasica que expresa todo aquello que esta dentro del encuadre, lo que se ve en

el lente de la camara.

Existen diferentes tipos de planos, podemos dividirlos en 3:
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6.2.1.10.1 Planos descriptivos: son los que narran la accion y entre ellos tenemos:

6.2.1.10.1.1 Gran Plano General: es una vista amplia, distante, se usa para

contextualizar donde se desarrollara la accion, no es muy narrativo.

6.2.1.10.1.2 Plano General: comprende la relacion entre los sujetos, es decir

se ve el ambiente, pero domina mas el sujeto u objeto.

6.2.1.10.1.3 Plano Entero o de Conjunto: es un plano que tiene como limites
de la pantalla la cabeza y los pies del personaje principal, por lo tanto, se ve entero el sujeto u

objeto.

6.2.1.10.2 Planos narrativos: estos planos son los que narran la accién que se esta

desarrollando en el material audiovisual. Entre ellos tenemos:

6.2.1.10.2.1 Plano Americano: es un plano medio ampliado que muestra al

personaje desde la cabeza hasta las rodillas.

6.2.1.10.2.2 Plano Medio: presenta al personaje u objeto de cintura para
arriba, aporta un valor narrativo, representa el verbo de la frase. Recordemos que también puede

tomarse como media porcion del sujeto u objeto.

6.2.1.10.3 Planos Expresivos: son los planos que muestran la expresién o

sentimientos de los protagonistas.

6.2.1.10.3.1 Primer Plano: presenta la cara del personaje, en la imagen se ve
de hombros a cabeza, la camara estd muy cerca de los elementos que registra, sirve para destacar
emociones y sentimientos, afiade calor y detalle a la trama. También se toma como 1/3 de la

imagen.
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6.2.1.10.3.2 Plano de Detalle o Primerisimo Primer Plano: la camara esta
practicamente sobre los elementos que registra, su valor depende del contexto, son de corta

duracion.

6.2.1.11 Angulaciones. cuando se habla de angulacidn o punto de vista se considera
el angulo imaginario que forma una linea que es perpendicular al objetivo de la cAmara y que pasa
por la cara del personaje principal. Segln la posicion de la camara existen varios tipos de

angulaciones:

6.2.1.11.1 Angulacion a nivel o normal: se obtiene cuando una linea
perpendicular al objetivo de la cAmara incide de forma perpendicular sobre la cara del personaje u

objeto. Esta angulacion denota una situacion de normalidad.

6.2.1.11.2 Angulacion picada o vista de pajaro: se obtiene cuando la cAmara
realiza un encuadre desde arriba hacia abajo. Este aporta un fuerte valor expresivo a la imagen por
razones de perspectiva ya que denota al personaje, haciéndolo méas pequefio que su entorno,

denotandolo de inferioridad, debilidad, sumision del personaje.

6.2.1.11.3 Angulacion contrapicado o vista de gusano: se obtiene cuando la
camara realiza un encuadre de abajo hacia arriba, afadiendo un fuerte valor expresivo a la imagen
por razones de perspectiva ya que denota al personaje de una forma engrandecida, potenciandolo

de manera que pareciera mas grande y poderoso.

6.2.1.11.4 Angulacion lateral: aqui las imagenes aparecen inclinadas,

afladiendo un valor expresivo de inestabilidad y de inseguridad.
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6.2.1.12 Movimientos de cdmara. estos pueden ser fisicos u opticos. Entre los

movimientos fisicos es en que la cAmara literalmente se mueve podemos encontrar:

6.2.1.12.1 Paneo: es un movimiento horizontal sobre un eje o tripode y

puede ser de derecha a izquierda o viceversa.

6.2.1.12.2 Tilt Up o Down: es un movimiento vertical sobre un eje o tripode

y se realiza ya sea de arriba hacia abajo o viceversa.

6.2.1.12.3 Traslacion: es un movimiento en el que la cdmara se mueve a
mano, en este caso no esta sobre ningun eje y puede utilizarse algin equipo como un riel, drones,

carro, lancha u cualquier objeto que traslade la camara de un punto A hacia un punto B.

6.2.1.13 Secuencia.

Es una serie de planos, cada uno de ellos vinculados con otros planos en secuencia. Se le
denomina también, la unidad narrativa con sentido completo. Estas poseen una unidad bien sea de
tiempo, espacio, personaje, tematica, luz, proceso. (Mauricio, 2001). La secuencia se construye de

dos elementos importantes:

6.2.1.13.1 Escena: es un grupo de tomas con diferentes planos.

6.2.1.13.2 Toma: es cada registro de la camara desde que se le da play y stop.

6.2.1.14 Composicion.

A la hora de construir una imagen no es solo de ver el plano, la angulacion y el movimiento

de camara, sino también el disefio y como estan organizado los diferentes elementos que componen
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la imagen, como su ubicacién y relacionarlos con el sujeto y objetos, en funcién de la idea narrativa

en una forma estética.

6.2.1.15 Tiro de camara. es el espacio que existe entre la camaray el sujeto u objeto
y este se realiza desde la parte de atrds del camarografo hasta el sujeto u objeto que registra la

camara.

6.2.1.16 Regla de tercios. consiste en dividir la pantalla en tres partes iguales,
horizontal y verticalmente, distribuyendo la imagen y sus elementos mas significativos del
encuadre donde se cruzan las lineas imaginarias. Esto sirve para organizar los diferentes elementos

dentro del plano.
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6.2.1.17 Regla de horizonte. es colocar una linea imaginaria a la de horizonte y

coloca esa linea en el 1/3 de la imagen o en el 2/3 segun sea el punto de interés.

1/3 de la 2/3 de la

6.2.1.18 Ley de la mirada. es dejar mas espacio 0 denominado aire segun la vista

del personaje u objeto.
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6.2.1.19 Profundidad de campo: es el espacio por delante y por detras de la imagen,
dependiendo esta clara la imagen que se le quiere dar prioridad, si es toda se le denomina mucha
profundidad de campo y si solo un objeto esta nitido y los demés borrosos se le Ilama poca
profundidad de campo. Es decir, el area enfocada desde el punto mas cercano a la cdmara hasta el

punto mas alejado.

6.2.1.20 La camara.

Es un dispositivo a través del cual se registran las imagenes en movimientos.

6.2.1.21 Lentes.

Esto se refiere a la Optica, llamados también objetivos los hay fijos y con un grado o rango
determinado. Independientemente que lente se utilice los hay lentes angulares para tener mas ancha

la imagen y luego las telefotos para acercar mas la imagen.

6.2.1.22 lluminacion.

Gracias a ella existen las imagenes o las camaras pueden registrarlas ya que sin luz no hay
imagen. La iluminacién es importante porque crea ambientes, emociones y puede darle énfasis a

determinados sujetos u objetos. Creando volumen y perspectiva mediante las sombras.

6.2.1.23 Sonido.

El sonido otorga verosimilitud, credibilidad y profundidad al relato (Mauricio, 2001). El
sonido es una herramienta fundamental para construir la conexion y conectarse con la audiencia y

los hechos.
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Hay varios elementos sonoros que puede tomarse en cuenta en su material visual:

e Musica.
e Efectos de sonido.
e Palabra o voz en off.

e Silencio.

6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio.

6.2.2.1 Disefio.

Es el proceso de crear, desarrollar, ordenar y componer elementos de una forma estética y

con sentido para formar un todo que tiene una finalidad.

6.2.2.2 Tipos de disefio.

Dependiendo que material quiera disefiar existen varios tipos de disefio, en el disefio grafico

se clasifican de la siguiente forma:

e Disefio impreso.
e Disefio multimedia.
e Disefio audiovisual.

e Disefilo Web e interactivo.

6.2.2.3 Principios bésicos del disefio.

6.2.2.3.1 Proximidad: dice que hay que agrupar los elementos relacionados,
asi cuando varios elementos cercanos unos a otros, se convierten en una unidad visual en lugar de
varias unidades independientes. Como en la vida, la proximidad, o la cercania, implica una

relacion.
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6.2.2.3.2 Alineacion. No se debe colocar nada de forma arbitraria, cada
elemento tiene su conexién visual con algo mas, significa no colocar cosas solo por colocar ya que

el distribuir de una forma alineada atrae al espectador.

6.2.2.3.3 Contraste. se utiliza para afiadir interés visual, esto se crea cuando

dos elementos son distintos.

6.2.2.3.4 Repeticion. debe repetir algun aspecto del disefio a lo largo de él,

ya que el elemento repetitivo es el que marcara la diferenciacion.

6.2.2.4 Color.

Es una percepcidn visual generada en el cerebro interpretacion de sefiales nerviosas en el
que logra distinguir las diferentes longitudes de ondas del espectro electromagnético perceptible
por el ser humano. El color es importante porque capta la atencion del espectador de una forma

inmediata, logra un factor estético por medio de una disposicion armoénica de los colores.

6.2.2.4.1 Colores frios y calidos

Se llaman colores calidos aquellos que van del rojo al amarillo y los colores frios son los

que van del azul al verde.

6.2.2.4.2 Sintesis aditiva

Son los colores producidos por luz, es decir utilizado por los televisores, monitores, etc.
Llamados también RGB, cuya fusion del rojo, verde y azul su fusion crea luz blanca, las mezclas

parciales de estas luces dan origen a los demas colores.
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6.2.2.4.3 Sintesis sustractiva

Es la luz basada en reflejo de los pigmentos aplicados a superficies. Es la mezcla de
pigmentos y tintes para crear color, ya que la energia de radiacion se le sustraer algo por absorcion.

Los colores que la componen en impresion son los colores Cian, Amarillo, Magenta y Negro.

6.2.2.4.4 Colores complementarios

Son los colores opuestos a los pares opuestos del circulo cromatico, unidos por su didmetro.

6.2.2.4.5 Paleta de color

Es una herramienta que sirve para crear combinaciones de colores que trabajen o combinen

bien juntos.

6.2.2.5 Tipografia.

Es el arte de reproducir la comunicacion, mediante la palabra impresa y pantalla, donde se
reproduzcan textos. La tipografia se relaciona con posturas dificiles de entender o visualizar y hay
que tener en cuenta el balance grafico de la imagen. Hay que tener prioridad a la comunicacion
visual tanto los elementos graficos como los tipograficos deberdn tener relacion estrecha entre

ellos.

6.2.2.5.1 Importancia de la tipografia

Toda la cultura occidental es una cultura escrita, la historia, normas, reglas, educacion, todo
se da a través de la comunicacion escrita, esto quiere decir que la tipografia es el vehiculo de nuestra

educacién. Una buena tipografia genera impacto y una buena transmision del mensaje.
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6.2.2.5.2 Tipos de tipografia

La eleccion de una buena tipografia es parte fundamental, si se va a utilizar para una
presentacion, revista, logotipo, publicidad, folleto, material audiovisual, esto quiere decir que
debemos conocerlas para elegir la adecuada. Segun sus diferencias basicas existen varias familias

tipograficas permitiendo dividirlas de la siguiente manera.
6.2.2.5.2.1 Serif: estas son las que se presentan adornos en sus acabados para
embellecer la letra, esto denota tranquilidad, autoridad, dignidad y firmeza.

6.2.2.5.2.2 San Serif: estas son las que no tienen remates en sus extremos y

denota modernidad, sobriedad, alegria y seguridad.

6.2.2.5.2.3 Manuscritas o Script: son cursivas y caligraficas, hay que tener

cuidado al usarlas en una presentacion digital.

6.2.2.5.2.4 Fuentes de Exhibicion: llamadas display, son las que tienen
mayor atraccion de todas las categorias, sugiere una epoca o periodo de tiempo y denotan mayor

personalizar.

6.2.2.5.2.5 De simbolos e imégenes: estas incluyen caracteres y formas no
encontrados en alfabetos tradicionales, incluyen disefios que contienen juegos de caracteres de
matematicas y usos especializados.

6.2.2.6 Leyes fundamentales del disefio.

Segin Ramén Rubio Garcia 3 son las leyes que se deben conocer en el proceso de disefio

sea digital o no (Garcia, 2006).
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6.2.2.6.1 Llamar la atencidn: es necesario crear una expectativa y salirse de

lo cotidiano, sea interactivo.

6.2.2.6.2 Transmitir informacion: recordemos que el disefio es un medio no
un fin segin Ramoén Rubio Garcia, hay que tener claro que se debe transmitir, es decir que capte el
mensaje. Esto se puede hacer por medio de sonido, iméagenes, animaciones, interaccién (Garcia,

2006)

6.2.2.6.3 Mantener la transmision: es generar emociones y el uso de la

memoria para retener y recordad imagenes, mensajes, conceptos, sensaciones, sentimientos, etc.

6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias

6.3.1 Ciencias Sociales.

6.3.1.1 Semiética

Entre los precursores de la semidtica estan Platon que reflexiona sobre el origen del lenguaje

y Aristdteles quien analiza los sustantivos en la poética y la interpretacion.

La palabra “semi6tica” viene de la raiz griega seme, como en semeiotikos, interprete de
signos. La semidtica como disciplina es el analisis de los signos o el estudio del funcionamiento de

sistemas de signos (Cobley, 2004).

Ferdinand de Saussure definid el signo linglistico como una diada, es decir tiene 2 caras.

e Significante: es el aspecto material de un signo, lo que significa en un diccionario la palabra.

e Significado: es el concepto mental de un grupo determinado.

53



Saussure emplea el término semiologia en contraposicion a semiotica. EI primer término
pasara a asociarse con la escuela europea del estudio de los signos, mientras que el segundo se

asociara fundamentalmente con los teoricos estadounidenses (Cobley, 2004).

6.3.1.2 Cultura de Masas.

Umberto Eco filésofo y semidlogo, es un critico cultural y escritor, como analista de la
sociedad formula una cultura de masas, que es la irrupcién de las multitudes en la vida social,
tomando como medio la television, el periddico, el cine, la historieta y la novela popular (Tello,

2001).

Eco propone que la forma de pensar de la clase dominante es inducida por los medios, la

forma de divertirse, de pensar, de imaginar y hasta de sofiar de las clases populares.

e Algunas de las ventajas de la cultura de masas de Eco son:

e Los medios masivos de comunicacion ofrecen e incrementan la formacion e incentivan
ideas y reflexiones.

e Ayuda a dar conocimiento que antes se desconocia.

e Colabora en la cultura y nuevos lenguajes y formas de pensar.

6.3.1.3 Semiologia de la imagen

Es una rama de la semiologia que estudia la interpretacion de las iméagenes, gestos y
expresiones. La comunicacion no verbal es un proceso de comunicacion mediante envié y
recepcion de mensajes sin utilizar palabras, esto se da a través de gestos, lenguaje corporal,

postura, expresion facial, etc.
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6.3.1.3.1 Kinésica: estudia el significado expresivo, apelativo, comunicativo del

movimiento corporal. Interpreta los gestos, expresiones corporales y sonidos.

6.3.1.3.2 Proxémica: esta fue creada por el antrop6logo Edward Hall, y estudia
la manera en que las personas ocupan un espacio o la distancia que se guarda de una persona a otra

al comunicarse verbalmente.

6.3.1.3.3 Paralinguistica: se ocupa de estudiar asuntos relacionados con la
construccion del lenguaje humano, como los signos orales, auditivos, tactiles, visuales de una
forma que se produzca sinergia para la elaboracion de mensajes que sean transmitidos y entendidos

a una audiencia.

6.3.1.4 Semiologia del Discurso.

Cualquier narracion o discurso se necesita una buena forma de argumentar para comunicar
y transmitir un mensaje utilizando la I6gica formal y la retdrica para persuadir o provocar

comportamientos.

La argumentacion razonada no puede limitarse a operar como representacion producida por
los hechos, sino que también debe anticiparse al cambio de representaciones mentales que se

producen en el receptor a medida que avanza la argumentacion (Gémez, 2004).

“Los discursos persuasivos adquieren gran relevancia en una sociedad en la que los medios

de comunicacion de masas desempefian un rol destacado” (Gémez, 2004).

6.3.1.4.1 Retorica: es la disciplina que estudia los discursos persuasivos,

utilizando procedimientos y técnicas de lenguaje para comunicar estéticamente y persuasivamente.
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6.3.1.4.2 Ldgica: estudia la construccion de lenguajes formales por medio de
sistemas deductivos y semanticas formales, utilizando inferencias validas para realizar

demostraciones verdaderas sobre ellas.

6.3.1.4.3 Discurso: es desarrollar un tema para comunicar o exponer con el
objetivo principal de persuadir, es el razonamiento dirigido de una persona a varias. El discurso

puede tener varias partes (Gomez, 2004), las partes del discurso son:

e Exordio: es la introduccidn y tiene como objetivo captar la atencidn del espectador.

e Narracion: es el desarrollo de la exposicion, contando con hechos para demostrar la
conclusion.

e Argumentacién: aqui se aducen las pruebas que confirman la tesis.

e Conclusion o peroratio: aqui se tiene que tener la voluntad del espectador, teniendo su

afecto y provocando su aceptacion, compasion, indignacion, logrando su emotividad.

6.3.1.5 Sociologia.

Es una ciencia que se dedica al estudio de los grupos sociales, analizando sus formas
internas de organizacion, las relaciones que los sujetos que la integran mantienen entre si y con el
sistema y su grado de existencia en un marco estructural. Aqui podemos resaltar como las
audiencias latinoamericanas consumen grandes contenidos de video, mas de 131 millones de
usuarios consumieron mas de 25 mil millones de videos durante el mes de julio 2004, esto quiere
decir 148 videos por usuarios que ven 10 horas de video por usuario, segun el Estudio 2014 de la

SIP sobre el estado de los medios (Prensa, 2014).
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6.3.1.6 Psicologia del Color.

Estudia el andlisis y el efecto del color en la percepcién y la conducta humana,

constituyendo una consideracion habitual en el disefio y la publicidad.

6.3.1.7 Andragogia.

Son las técnicas de ensefianza para educar a personas adultas, la educacion es un proceso
de socializacion a la cual las sociedades transmiten conocimientos. Hay varios principios, pero el
gue nos interesa es el de la necesidad de saber, que significa que los adultos necesitan saber por

qué deben aprender algo antes de aprenderlo.

6.3.2 Artes

6.3.2.1 Fotografia

Es el arte de registrar imagenes por medio de la luz, se basa en el principio de la cAmara
obscura, en donde una caja obscura se deja entrar la luz por un agujero, dejando entrar luz y

registrando asi las imégenes.

Sea cual sea el tipo de fotografia que le interese, lo mas importante es practicar haciendo
fotos con consciencia. Segun Harold Davis, el objetivo debe ser conseguir una imagen que diga

algo del sujeto (Davis, 2010).

Los exploradores de National Geographic empezaron a usar la camara como herramienta
para lo que ahora es su fuente principal de fama: historias que alteran percepciones y cambian vidas

(Draper, 2013)
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6.3.2.2 Cinematografia.

Es la técnica que consiste en registrar y proyectar fotogramas de forma rapida y sucesiva

para crear la impresion de movimiento.

6.3.2.3 Etapas de una produccién

En la elaboracion de una produccion audiovisual y cinematografica se deben realizar 3

etapas para tener un producto terminado.

e Preproduccion
e Produccion

e Postproduccion

6.3.2.3.1 Preproduccion: se dice que es la parte mas importante en la produccion de una
pelicula o material audiovisual. Una pelicula que ha sido preparada adecuadamente, ahorrara

tiempo y dinero.

La preproduccion consta de 7 etapas y lo constituye toda la papeleria para poder ir al campo
con todo el equipo, cAmaras, luces y grabar y registrar todas las imagenes que compondran nuestro

material audiovisual, video, pelicula, documental, spot publicitario, etc.

6.3.2.3.1.1 Idea: es un concepto, imagen o representacion que existe y se
encuentra en la mente de un guionista, la cual necesita ser creada, razonada y que tenga un

concepto. Es el acto mas simple para entender y conocer algo.

Es un proceso creativo que lleva varias etapas segin Fernando Marin, que van a dar lugar
a una primera version del guion y que constituye el ciclo creativo ya que se debe revisar una y otra
vez, pasando por las mismas etapas hasta obtener un resultado que considere valido (Marin, 2011).
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El proceso de la idea de escritura de un guion va a quedar organizado de la siguiente manera:

e Nacimiento: esta es la idea original, el espiritu del guion, es decir es lo que se quiere contar.

e Infancia: este es el cuerpo del guion, es como contar lo que se quiere contar.

e Juventud: aqui se determinan los personajes, es el corazén, quiere decir dotarlo de
sentimientos y profundidad a lo que se quiere contar.

e Madurez: se crean los dialogos.

e Fin de la primera version: se lee y se vuelve a escribir, hasta que esté listo para escribir la

version final.

Hay que recordar que el origen de la idea se da a raiz de un proceso creativo, hay que tener
una motivacion, algo que impulse a expresarnos, algo que se quiera contar o decir, cual es el
argumento ya que si no tenemos ese objetivo claro podemos perdernos. Aqui se desarrolla el plan

concebido por el disefiador y realizador que es la respuesta a una demanda de disefio.

6.3.2.3.1.2 Guion escrito: a partir de la idea, se quiere que ese concepto vaya
tomando forma y quede ya escrita en un lenguaje, ya que muchas veces podemos tener la idea en
la mente y a la hora de realizarla puede que se nos olvide, entonces hay que escribirla tal y como
la estamos pensando, para después poder llevarla a un lenguaje cinematografico. En este punto

podemos decir que es una historia contada en un libro.

6.3.2.3.1.3 Guion literario: la preparacién de un guion de filmacion o que
sera grabado con la descripcion de cada toma es tarea del director (Bernstein, 1993). Aqui podemos
definir que es un guion y es una historia contada en imagenes, pero esta historia difiere de como se
cuenta en un libro o como se cuenta con imagenes. La palabra como soporte del pensamiento

humano es generalizadora, pero una imagen no, por ejemplo:
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Cuando se lee “arbol” en la frase “el hombre dormia placidamente bajo el arbol” no hay en
ella un tipo de &rbol en particular, sino la caracterizacion universal de todos los arboles existentes,
es decir no se piensa en un tipo especifico de arbol, si tiene frutas, hojas, si esta verde o seco, se
piensa Unicamente en la sombra que proporciona al sujeto, entonces cuando este signo verbal se
traslada a la imagen, se sustituye por un signo visual, por ejemplo: un hombre calvo gordo, entre
30 a 40 afios duerme placidamente bajo un ciprés de hojas verdes y 3 metros de altura, esto quiere
decir que a diferencia del guion escrito o la literatura el guion literario se ha de ser mas especifico,
tomando en cuenta que se tiene que ser claro, escrito en un lenguaje que cualquiera pueda
comprender y conciso, en este sentido el formato de escritura estandar para los guiones, una pagina

equivale aproximadamente a un minuto del material audiovisual (Marin, 2011).

6.3.2.3.1.4 Sinopsis: es la presentacion a grandes rasgos del contenido de la
historia a realizar. Debe estar escrita de la forma mas clara posible. Como la introduccion de un

trabajo se escribe de Ultimo, es el prologo de un libro.

6.3.2.3.1.5 Guion técnico: el guion técnico de un cortometraje segun
Fernando Marin es una guia, esto quiere decir que es un mapa, un manual de procedimiento o un
documento a partir del cual un conjunto de personas tienen que orientarse para llevar a cabo las

distintas fases del trabajo que dan lugar a un cortometraje (Marin, 2011).

El guion técnico lleva las escenas, tomas, planos, angulaciones, movimientos de cdmara y

las acciones, es decir la descripcién técnica de cada encuadre y toma.
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Un ejemplo de como se escribe el guion técnico es el siguiente:

Nombre del guion

Escena 1 INT/DIA/lugar en que sucede la escena

Toma 1.1 Se escribe primero el plano — angulacion — movimiento de cdmara — accion.

Toma 1.2 Plano General — a nivel — paneo de derecha a izquierda — del parque central de

Guatemala.

6.3.2.3.1.6 Guion audiovisual o Storyboard: es considerado como un recurso
grafico del material audiovisual, en el que se usan cuadros proporcionales al formato de la pantalla
donde se dibujan las imagenes que corresponden al desarrollo de la accién, apareciendo definidas
y en escala los sujetos, objetos, tipografia, encuadres, angulaciones y todos los elementos que

componen una escena para su grabacion e imagen final.

6.3.2.3.1.7 Hoja de dialogos: en esta parte esta todo el parlamento que diran
los actores o actrices, que es lo que deben de decir en el material audiovisual, con cada personaje

y su dialogo.

6.3.2.3.1.8 Hojas de tratamiento: las hojas de tratamiento se dividen en 3:

e Casting o ficha de personaje: incluye la informacion biogréafica, fisica y psicoldgica de cada
personaje y datos relevantes segun lo requiera el guion.

e Scouting o locaciones: es ir a cada lugar o escena de nuestro guion y tomar fotografias,
presentando multiples opciones al director para que elija el lugar indicado tanto artistico

como técnico.
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e Props o utileria: es el conjunto de objetos que van a aparecer en una escena, SOn accesorios

utilizados por los personajes y elementos que componen la escenografia y el vestuario.

6.3.2.3.2 Produccion: es realizar y registrar con una camara el producto final de acuerdo
a lo que se indique en la preproduccion. Este es el periodo mas costoso en toda una produccion

audiovisual hay que aprovechar las locaciones, el equipo y los protagonistas.

El equipo que integra una produccién es variado, pero veremos los mas esenciales:

e Productor Ejecutivo: es el encargado de poner todos los elementos en escena, por lo tanto,
es el que busca el financiamiento y ve la forma en que se distribuye los gastos.

e Director: es el encargado de traducir el guion literario a un guion audiovisual, es el gerente
y responsable de toda la produccion audiovisual.

e Director de fotografia: es el encargado de la iluminacién de la produccion.

e Camarografo: el responsable del uso del equipo que registrara las imagenes de la
produccion.

e Director escenogréafico: es el encargado de ver que todos los elementos que componen la
escena estén en el lugar indicado.

e Director de continuidad: es el encargado de que todo tenga un hilo conductor y tenga

secuencia ldgica a la hora de ser grabado.

6.3.2.3.3 Postproduccion: es la etapa de edicion, correccion de color, animaciones,
efectos especiales, sonorizacion, doblaje, es decir todo lo que ya esta grabado es llevado a
una computadora para su retoque y composicion final. Aqui se utilizan diferentes programas
de computadora para lograr embellecer el material audiovisual y mandar a los diferentes

tipos de salidas en que se proyectara ese material.
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El desarrollo de las computadoras y sistemas digitales de grabacion, edicion y
reproduccién han traido grandes cambios al medio audiovisual. Por un lado, han hecho
faciles cosas que hasta hace poco resultaban muy costosas o casi imposibles, en el sefior de
los anillos, de Peter Jackson, casi el 70% de las iméagenes ha sido tratadas digitalmente, se

ha corregido la iluminacion y afiadido detalles y eliminado defectos (Tubau, 2010).

6.3.3 Teorias.

6.3.3.1 Teoria del color.

Es el arte de la pintura tanto en el disefio gréafico, visual, impreso y web. Los colores
armonicos son aquellos que funcionan bien juntos, esto es que tengan armonia en los sentidos,
logrando un equilibrio, una de las herramientas que se pueden utilizar es el circulo cromatico para
determinar estas armonias en los colores. Aquellos colores que se contraponen son los colores

complementarios, que producen un fuerte contraste.

El color tiene 4 propiedades para tomar en cuenta:

e Eltono: esel matiz o croma que es el atributo que diferencia el color y por la cual se definen
los colores, es su estado puro.

e Lasaturacion: es la intensidad o pureza del color, su intensidad.

e El brillo: es la capacidad de un color para reflejar la luz blanca.

e Luminosidad: es la cantidad de luz reflejada en una superficie, que tan claro u oscuro es el

color.
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6.3.3.2 Teoria de la Gestalt.

La teoria de la Gestalt sostiene que la mente se encarga de configurar, por medio de
principios, todos aquellos elementos que se pasan a formar parte de ella gracias a la accion de la

percepcion y memoria.

Principios o leyes fundamentales de la Gestalt que sirven a la hora de crear un audiovisual:

e Principio de la semejanza: la mente agrupa elementos similares en una entidad, esta
semejanza dependeréa de la forma, tamafio, color y aspectos visuales.

e Principio de proximidad: es el agrupamiento parcial o secuencial de los elementos que
conforman la imagen y se basa en la distancia, estableciendo que los objetos contiguos son
vistos como una unidad.

e Principio de simetria: las imagenes simétricas son percibidas como iguales, como un solo
elemento.

e Principio de continuidad: si se mantiene un patron o direccion, la mente tiende agruparse

percibiendo elementos continuos, aunque estén interrumpidos entre si.

La importancia de la Gestalt es que ha mostrado su aplicacion en el area educativa,
investigadores y cientificos gestalticos explican como una persona percibe en la mente los objetos
conocidos en la vida diaria, definiendo el proceso mediante el cual el individuo trata de llevar a un

todo algo completo y no dividir ese todo en pedazos iguales.

6.3.3.3 Teoria constructivista del aprendizaje.

Propone que el proceso de ensefianza se percibe y se lleva a cabo como un proceso

dindmico, interactivo y participativo de la persona que estd aprendiendo, de modo que el
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conocimiento sea una autentica construccion de ensefianza orientada a la accion. Esta teoria se

enfoca en la construccion de conocimiento por medio de actividades basadas en experiencias.

Manuel Cebrian menciona que desde sus origenes las universidades han modificado sus
objetivos y procedimientos para dar respuesta a los cambios sociales, siendo promotoras de esos
mismos cambios, respondiendo a los problemas y necesidades de una sociedad cambiante,
haciendo uso intensivo de Tecnologias de la Informacion y Comunicacién TIC, produciendo

innovaciones y cambios en el sistema de ensefianza (Cebrian, 2003).

Cebridn menciona que las nuevas generaciones que proceden de los nuevos sistemas
educativos y de cultura audiovisual y tecnoldgica, manifestando nuevas formas de adquirir el

conocimiento y de aprender. (Cebrian, 2003).

Es una oportunidad para la elaboracion de materiales docentes y graficos de calidad,
utilizando video, animaciones, realidad virtual, generando material y guias como apoyo al

estudiante.

Cebrian menciona las competencias que necesitan los profesores para introducir las TIC en
la ensefianza universitaria. EI poder en el aula ya no esta en el control de la informacidn, si no en
la capacidad de construir el conocimiento permitiendo crear un verdadero autoaprendizaje con
tutorias a los estudiantes (Cebrian, 2003), esto se puede hacer muy bien creando videos y materiales

audiovisuales.
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CAPITULO VI

Elaboracién de un video introductorio a las etapas de la Produccion Audiovisual




Capitulo VII: Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1 Aplicacion de la informacién obtenida en el marco teorico.

A continuacidn, se presenta la propuesta de disefio audiovisual para la “La elaboracion de
un video introductorio a las etapas de la produccion audiovisual, para reforzar el material didactico
del curso de introduccion a la produccién del Técnico en Produccién Digital de Television del

Laboratorio de Multimedia de la Universidad Galileo.

Tomando en cuenta con la informacién obtenida de la investigacion realizada en el marco
teorico y el perfil del cliente, se puede proceder al siguiente paso, de la aplicacion ya que se
evaluaron todos los aspectos para su implementacion, presentando la siguiente propuesta

justificando la aplicacion de la informacion recopilada en el marco teorico.

7.1.1 Aplicacion de la Comunicacion.

La comunicacién es indispensable para la realizacion del proyecto ya que se necesita
utilizarla para informar, persuadir, recordar, conocer y como transmitir para provocar atencion,
interés y mover los sentimientos del espectador que en este caso son los alumnos, conociendo los
procesos de la comunicacion, los medios de comunicacion masivos y en nuestro caso la imagen en
movimiento, el video y su proceso para construir imagenes vistosas y en especial que dejen un

mensaje y sea captado por la audiencia.

7.1.2 Aplicacién del Disefo.

La aplicacion del disefio contribuira a crear y desarrollar de una forma estética y con sentido
los mensajes que se quieren transmitir, aplicando sus principios, el color, la tipografia para que se

produzca una buena comunicacion, sin olvidar sus leyes, ya que con esto se llamara la atencion
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para transmitir mensajes y generar emociones, sensaciones y sentimientos para que puedan retener

la informacion.

7.1.3 Aplicacién de las ciencias auxiliares.

Las ciencias auxiliares respaldaran la parte cientifica del proyecto y contribuira a lograr que
el video llegue de la mejor manera posible ya no estéticamente como en el disefio ni la utilizacion
del canal necesario, si no que a través de la semioética se le presentaran los signos necesarios que el
usuario pueda darle un significante y sobre todo el significado necesario segun la cultura social,
encontrando que la forma en que la sociedad se educa es por medio de una cultura de masas,
teniendo en cuenta esto el presentador o educador debera hacer uso de la kinésica, proxémica y
paralinguistica para poder lograr que el discurso y el mensaje sea el indicado construyéndolo de
una forma coherente persuasivo para que el alumno pueda quedarse con la informacion y a su vez
tenga conocimiento, utilizando las técnicas de ensefianza y educacion para personas adultas

ayudandonos por medio de la Andragogia para transmitir adecuadamente conocimientos.

7.1.4 Aplicacion de las artes.

Las artes son necesarias en el proyecto ya que por medio de la fotografia y la cinematografia
se elaborara el material audiovisual por medio de sus etapas y procesos, para construir un video
que logre ensefiar las etapas de una produccion y sirva como material de apoyo, pero para ello hay

que planificar y gestionar el uso de las tecnologias audiovisuales.
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7.1.5 Teorias.

Las diferentes teorias nos serviran para que tenga sentido y el mensaje sea interpretado
correctamente, para ello la teoria del color, la Gestalt y la teoria constructivista del aprendizaje
lograran que podamos ponernos al dia a los cambios sociales y tecnolégicos en el modo en que se
imparte el conocimiento y enfocarnos en construir videos que respondan a problemas y necesidades
actuales haciendo uso intensivo de las Tecnologias de la Informacién y Comunicacion TIC, para

producir cambios en la forma y el sistema de ensefianza.

7.2 Conceptualizacion.

7.2.1 Método.

7.2.1.1 Brainstorming o lluvia de ideas.

La técnica lluvia de ideas o tormenta de ideas genera el pensamiento creativo, utilizada para
estimular la produccién de ideas, acerca de un problema o dar soluciones sobre un tema que
requiere ideas originales. Esta técnica fue propuesta en 1939 por Alex F. Osborn como un método
creativo de resolucion de problemas, por medio de estimular la formulacién de ideas, facilitando
la libertad de pensamiento, exponiendo y acumulando todas las ideas expresadas de una forma

espontanea.

Las etapas del proceso son 4 (Neuronilla, s.f):

e Calentamiento
e Generacion de ldeas
e Trabajo con ideas

e Evaluacion
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7.2.1.2 Aplicacion del método.

Lo que se quiere lograr es elaborar un video que nos diga las etapas de una produccion
audiovisual, esto con el objetivo de contribuir a la formaciédn de futuros productores audiovisuales.
Para la elaboracion se necesitan mostrar diferentes imagenes que muestren las etapas de la creacion
de un material audiovisual para que puedan realizarlo, entendiendo las técnicas, etapas y procesos

necesarios.

Para ello se plasmara una lista de palabras de aspectos relacionados a una produccion
audiovisual para poder llegar a un concepto creativo y obtener imagenes adecuadas para la

realizacion del video.
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Lluvia de ideas etapa 1 calentamiento:

Alumnos

Aulas

Catedratico

Camaras
Luces
Universidad
Tripodes
Dibujo
Bocetar

Grupos

personas
Entrevistas

Dirigir

video

Estudio de

Tecnologia

Computadoras

Software

Dibujos

Cuadernos

Escritura

Edificios

Actualizacion

Fotografia

Equipo técnico

Pizarrén

Lapiceros

Pantallas

Televisores

Micr6fonos
Audifonos

Audio

Video

Etapas

Conocimiento

Contenidos

Ropa

Teclado

Lectura

Letras

Libros

Arbol

Actores

Oficina

Actrices

Utileria

Manos

Generar

TV

Cambio

Programa de

Software

Innovacién

Cambio

Ensefiar

Educacién

Produccion

Medios

Docencia

Mundo
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Después de la obtencion de palabras claves de una produccion audiovisual educativa,
procederemos a generar imagenes que contengan esas palabras para reforzar el mensaje del

audiovisual, aplicamos la etapa 2 generacion de ideas.

e El presentador puede estar en un estudio de produccion, donde se vean cdmaras y luces.
e Manos escribiendo en una computadora.

e Manos escribiendo en cuadernos.

e Aula con pizarrén o pantalla para simular una clase.

e Televisores y equipo reproductores de video.

e Persona trabajando en software de disefio audiovisual.

e Persona dirigiendo a un camarégrafo y equipo audiovisual.

e Imégenes de una persona ensefiando sobre un tema o como realizar algo especifico.
e Alumnos escribiendo en computadoras.

e Personas leyendo libros.

e Imagenes de letras y palabras para representar los guiones.

e Persona durmiendo en un &rbol.

e Imégenes sobre universidad y sus edificios.

e Saldn de clase donde un catedrtico este ensefiando a un grupo de alumnos.

e Presentadora en un estudio con camaras, monitores y luces.

e Software de procesador de palabras.

e Persona dibujando para mostrar el guion audiovisual.

e Alumnos leyendo.

e Presentadora o presentador de TV.

e Equipo de personas de produccion, cables, Dolly, camaras, drones, etc.
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e Closet o lugar donde hay ropa y vestuario.

e Persona manipulando las luces, camara, sonido.
e Cémara de video y fotografia.

e Tripodesy claquetas.

e Personas caminando.

e Persona trabajando con video y audio.

Seguido se debe trabajar con las ideas existentes mejorandolas para no solo tener las
iméagenes adecuadas si no también el texto o la narracién iddnea, aplicamos la etapa 3 trabajo con
las ideas. EI mundo esta en constante cambio y la forma de ensefiar esta revolucionando a través
de métodos audiovisuales que demandan nuevas sociedades. Generacion de nuevos sistemas
educativos en una cultura audiovisual y tecnoldgica. Los cambios sociales y tecnolégicos exigen
una permanente actualizacion e innovacion en la forma de ensefiar. Un nuevo concepto de docencia
en medios que requieren actualidad. Para producir innovacion en la ensefianza requiere conocer las

etapas de crear contenidos audiovisuales. Una imagen vale mas que mil palabras.

7.2.2 Definicién del concepto: Luego de la técnica empleada llegamos al proceso creativo
donde puntualizaremos una frase conceptual o idea central en el que nos basaremos en la creacion
del video y esta es “Porque una imagen vale mas que mil palabras” este significado es porque el
ser humano aprende mas por lo visual y auditivo y es por ello que se trabajara un video para ensefiar
visualmente y auditivamente los pasos y etapas de una produccién audiovisual, la importancia
radica en ser un material didactico que viene apoyar a la catedra de Introduccion a la Produccion

del Técnico en Produccién Audiovisual de Television.
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7.3 Bocetaje.

Aqui procederemos a bocetar las palabras que se encontraron en la lluvia de ideas o

Brainstorming sobre imagenes que nos representen las etapas de una produccion audiovisual,

recordemos que estas son 3 basicas:

1) Preproduccion

a.

b.

Idea
Guion Escrito
Sinopsis
Guion Literario
Guion Técnico
Guion Audiovisual
Hoja de Dialogos
Hoja de Tratamientos
i. Casting
ii. Props

iii. Scouting

2) Produccion

3) Postproduccion
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Bocetaje Propuesta No.1 Propuesta No. 2
Palabra que dibujar Alguien escribiendo a mano Escribiendo a computadora

—\"pe v

\k\

Idea y Guion Escrito

Palabra que dibujar Cuaderno con Texto Teclado de una computadora

Sinopsis

// 4
I's
Palabra que dibujar
Guion Literario *
Palabra que dibujar Productor dando indicaciones Escribiendo el guion

Guion Técnico

A
LN

X

S

o
L ST
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Palabra que dibujar

Guion Audiovisual

Palabra que dibujar

Hoja de Dialogos

Palabra que dibujar

Casting

Palabra que dibujar

Scouting

Dibujando un storyboard

Alguien hablando por micréfono

Entrevistando a una persona

dibujos

Pl

Hablando frente a camara

Estudio de TV
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Palabra que dibujar

Props

Mujer en vestuario
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Bocetaje

Palabra que dibujar

Camarografita

Palabra que dibujar

lluminacién

Palabra que dibujar

Dolly

Palabra que dibujar

Tripode

Propuesta No.1

Steadycam

Riel de piso

Propuesta No.2

Camara
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Bocetaje

Palabra que dibujar

Edicion de Video

Palabra que dibujar

Post - Produccidn

Propuesta No.1

Editor

Propuesta No.2

Computadora

Palabra que dibujar

Retoque personajes

Palabra que dibujar

Logo Cliente

Logotipo

2o

P’ UNIVERSIDAD

La Revoluc:on en la Educacién

MEDIALAB

ﬂ PRODUCCIONES
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7.3.1 Proceso de Bocetaje formal. En la produccion de un material audiovisual son 3 las
etapas, la primera etapa es la post produccion en la cual tendremos la idea que la escribiremos en
un guion escrito, la sinopsis, el guion literario, el guion técnico, el guion audiovisual o storyboard,
la hoja de didlogos y la hoja de tratamiento para después grabar el video y luego a su post
produccion para generar ya el video que sirva de material didactico. A continuaciéon, veremos la

etapa de post produccion.

7.3.1.1 Guion Escrito: Para la realizacion del video se generd una lluvia de ideas y con esta

se elabor6 un guion escrito.

Guion: Elaboracion de un video introductorio a las etapas de una produccion audiovisual

El video debe empezar con el logo de la Universidad Galileo, seguido del logo de laboratorio de
multimedia donde empezara con un narrador explicando la importancia de conocer las etapas y
de la elaboracion de videos y los diferentes prop6sitos en que se puede aplicar, se mostraran
imagenes donde se muestre un estudio, cdmara, luces y en lugares estratégicos de la Universidad
Galileo, seguido se empezaran a explicar las etapas y los pasos que conlleva cada uno de ellas
mostrando imagenes que las representen como un estudio de television, computadoras con el
software de edicion de video y audio, locaciones con camaras, luces y micréfonos. Después de
explicar los 8 pasos de la preproduccion, se debera pasar a explicar la iluminacién en la
produccion audiovisual y su importancia para la generacion de imagenes por medios
electronicos. Ya para finalizar se explicara la post produccion finalizando con una frase que
represente la importancia de realizar videos y el logo de la Universidad y del laboratorio de

multimedia.
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7.3.1.2 Sinopsis. La sinopsis es una pequerfia resefia sobre lo que el alumno observara en el

video introductorio a las etapas de la produccion audiovisual.

Sinopsis: Elaboracion de un video introductorio a las etapas de una produccion

audiovisual

Una imagen vale mas que mil palabras es por eso que se presentaran las etapas de la elaboracion
de un material audiovisual donde se presentaran técnicas sencillas y basicas para la creacion de

iméagenes en movimiento.

7.3.1.3 Guion Literario. Aqui se explicard como se elaborara el video de una forma mas
detallada y definida para que el mensaje que se quiera transmitir pueda grabarse y sobre todo llegar

al espectador que en este caso es el alumno.

Guion Literario: Elaboracion de un video introductorio a las etapas de una produccion

audiovisual

Escena 1 — Introduccion /se realizara disefio por computadora

Se empieza con el logo tipo de la Universidad Galileo y el logo del Laboratorio de Multimedia

en un fondo blanco para dar claridad a los mismos.

81



Escena 2 — Interior/dia/estudio de television

Se presenta en el video un productor de television que en este caso serd el presentador que
estara en un escenario con cromay en un estudio de television que cuenta con camaras, luces,
tripodes y equipos de grabacion, el presentador se dirige a camara y dice:

PRESENTADOR
(con dinamismo)

7.3.1.4 Guion Técnico. Aqui se detallaran todos los aspectos técnicos como planos,

angulaciones, movimientos de camara.

Guion Técnico: Elaboracion de un video introductorio a las etapas de una produccion

audiovisual

Escena 1 — Introduccion/generacion de graficos por computador

82



7.3.1.5 Guion Audiovisual o Storyboard. Aqui se representara por medio de imagenes en

forma de boceto las escenas que se grabaran para el video.

GUION AUDIOVISUAL O STORYBOARD

MEDIA LAB PRODUCCION: Episodio: Presentacion HOJA:
-

& PRODUCCIONES Video inductivo Seguencia: Introduccion y Presentacion
ﬂ “Etapas de una produccién audiovisual” Escena: 1,23y4 01/13
Escena: 1 Escena: 2
Toma 1.1 Toma 1.2 Toma 2.1
e
”,
< Gutte

MEDIALAB
{8 rrooucciones
[Planc o Encuadre: Plano General P ano o Encuadre: Plano General Plano o Encuadre: Plano Medio
Anguiacion: anivel Angu acion: anivel angulacion: Anivel
[Movimiento Camara: z00m "1 logos. [Movimiento Camara: z00m in letras [Movi miento Camara:
Escena: 3 Escena 4

Toma 3.1 Toma Toma 4.2

Pianc o Encuadre: Primer Plano P ano o Encuadre: Primer Plano Plano o Encuadre: Primer Plano

Angulacion: Anvel Angulacion: Picado Angulacion: Picado

[Movimiento Camara:  Personaje se acerca a camara Movimiento Camara: liento Camara:  Trasiacion a mano dibujando
Universidad Galileo - Laboratorio de Multimeda - PBX: 24238000 ExL. 7373 - 7374 - media ileo.edu - htp: i alileo edu

GUION AUDIOVISUAL O STORYBOARD

MEDIALAB PRODUCCION: Episodio: Pre Produccion HOJA:
s

4 Video inductivo Seguencia: Presentacion Primera etapa

a PRODUCCIONES "Etapas de una produccién audiovisual" Escena: 56,7,8y9 02/13
Escena: 5 Escena: 6
Tomas.1 Toma 6.1 Toma 6.2

i consta de 8 pasos:
I L
Plaro o Ercuadre: Plano Americaro Plaro o Ercuadre: Plano General Plano o Encuadre: Plano General
Angulacion Anivel Argulacion: A nivel Angulacion: A nivel
Camara: Camara i Camara:
Escena: 7 Escena: 8 Escena: 9
Toma 7.1 Toma 8.1 Toma 9.1

]
Plaro o Crcuadre: Plano Medio Plano o Crcuadre: Plano General Plano o Cncuadre: Plano over shoulcer
Angulacion: Picaco Angulacion Anivel JAngulacion: Picada
[Movimiento Camara:  Traslacion Movimiento Camara: [Movimierto Camara:

Universidad Galileo - Laboratorio de Multimedia - PBX: 24238000 Ext. 7373 - 7374 - medialab@galileo ecL - http://medialab.galileo.ecu
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GUION AUDIOVISUAL O STORYBOARD

MEDIALAB PRODUCCION: Episodio: Pre Produccion HOJA:
s Problicdioncs Video inductivo Seguencia: Presentacion Primera etapa
” “Etapas de una produccién audiovisual" Escena: 10,11,y 12 03/13
Escena: 10 Escena: 11 Escena: 12
Toma 10.1 Toma 12.1

Plaro o Encuadre: Plano General Plano o Ercuadre: Primer Plano Plano o Encuadre: Plano General
i i Anivel JAngulacion: Picado Angulacion A nivel
Camara: Camara: Movimicrto Camara
Toma12.2 Toma 12.3 Toma 12.4

Plaro o Ercuadre: Plano General

Plano o Ercuadpre: Plano General

Planc o Encuadre: Plano General

Anivel

Angulacion: A nivel

IAngulacion: A rivel

Camara; s

Camara:

Camara,

Universidad Galileo - Laboratorio de Multimedia

MEDIALAB

PBX: 24238000 Ext. 7373 - 7374 - medialab@galileo.ecL - Htp://medialab.galileo.edu

GUION AUDIOVISUAL O STORYBOARD

a PRODUCCIONES

PRODUCCION:
Video inductivo
"Etapas de una produccion audiovisual"

Episodio: Pre Produccion
Seguencia: Presentacion Primera etapa
Escena: 13,14,15,16 y 17

Escena: 13
Toma 13.1

Escena: 14
Toma 14.1

Escena: 15
Toma 15.1

Plaro o Ercuadre: Plano Medio

Plano o Ercuadre: Plano General

Plano o Encuadre: Plano General

Angulacion: Anivel rulacion Anivel Angulacion Anivel
Movimiento Camara: Camara: Movimierto Camara

Escena: 16 Escena: 17

Toma 16.1 Toma 17.1 Toma 17.2

Plaro o Crcuadre: Plano General

Plano o Crcuadre: Primer Plaro

Plano o Cncuadre: Plano Mecio

Angulacion: Anivel

angulacion: Anivel

Angulacion A nivel

Movimiento Camara:

[Movimiento Camara:

[Movimierto Camara:

Universidad Galileo - Laboratorio de Multimedia - PBX: 24238000 Ext. 7372 - 7374 - medialab@galileo.edL - http://medialab.galilec.edu
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GUION AUDIOVISUAL O STORYBOARD

MEDIALAB PRODUCCION: [Episodio: Pre Produccion HOJA:
A Video inductivo ISeguencia: Presentacion Primera etapa
“PRODUCCIONES "Etapas de una produccion audiovisual" |Escena: 18,19,20,21,22y 23 05/13
Escena: 18 Escena: 19 Escena: 20
Toma 18.1 Toma 19.1 Toma 20.1

Plaro o Ercuadre: Plano General

Plano o Ercuadre: Primer Plaro

Plano o Encuadre: Plano General

Anivel

Argulacion: A nivel

A rivel

Movimiento Camara:

Movimiento Camara:

Movimierto Camara;

Escena: 21
Toma2l.1

Escena: 22
Toma 22.1

Escena: 23
Toma 23.1

Plaro o Ercuadre: Plano Meadio

Plano o Ercuadra: Primer Plaro

Plano o Encuadre: Plano General

Angulacion: Anivel

Angulacion: Anivel

[Angulacion A nivel

Movimiento Camara:

Movimiento Camara:

[Movimierto Camara.

Universidad Galileo - Laboratorio de Multimedia - PBX: 24238000 Ext. 7373 - 7374 - medialab@galileo.ecu - http://medialab.galileo.edu

MEDIALAB

a PRODUCCIONES

Escena: 24
Toma 24.1

GUION AUDIOVISUAL O STORYBOARD

PRODUCCION: Episodio: Pre Produccion HOJA:
Video inductivo Seguencia: Presentacion Primera etapa
"Etapas de una produccién audiovisual" Escena: 24,25,26,27 y 28 06/13
Escena: 25 Escena: 26
Toma 25.1 Toma 26.1

-

Plaro o Encuadre: Plano Medio

Plano o Ercuadre: Plano Mecio

Plano o Encuadre: Plano General

Angulacion Picaca Angulacion: Picaca Angulacion: Anivel
Movimiento Camara:  Traslacion [Movimiento Camara:  -ooooeooeeecees Camara:

Escena: 27 Escena: 28

Toma 27.1 Toma 27.2 Toma 28.1

Plaro o Crcuadre: Plano General

Plano o Crcuadre: Plano Americaro

Plano o Cncuadre Plana General

Angulacion: ANivel

lAngulacion: Anivel

Jangulacion: A nivel

[Movimiento Camara:

Movimiento Camara:

Movimierto Camara:

Universidad Galileo - Laboratorio de Multimedia - PBX: 24238000 Ext. 7373 - 7374 - medialab@galileo ecL - bttp://medialab.galileo.edu
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GUION AUDIOVISUAL O STORYBOARD

MEDIALAB PRODUCCION: Episodio: Pre Produccion y Produccion HOJA:
. Video inductivo Seguencia: Presentacion Segunda Etapa
ﬂPRODUCCIONES "“Etapas de una produccién audiovisual" Escena: 29,30,31y 32 07/13
Escena: 29
Toma29.1 Toma 29.2 Toma 29.3
3 =

Plaro o Ercuadre: Plano General Plano o Ercuadre: Gran Plano General Plano o Encuadre: Plano General
Angulacion: Anivle rulacion Contra picado Angulacion Anivel
Movimiento Camara:  Traslacion Dolly I Camara: Movimierto Camara .
Escena: 30 Escena: 31 Escena: 32
Toma 30.1 Toma 31.1 Toma 32.2

I A

I A
Plaro o Encuadre: Plano General Plano o Ercuadre: Primer Plaro Plano o Encuadre: Plano General
Angulacion: Anivel Argulacion: Anivel [Angulacion A nivel

[Movimiento Camara:

[Movimiento Camara:

[Movimierto Camara:

Universidad Galileo - Laboratorio de Multimedia - PBX: 24238000 Ext. 7373 - 7374 - medialab@galileo.edL - http://medialab.galilec.edu

GUION AUDIOVISUAL O STORYBOARD

MEDIALAB PRODUCCION: [Episodio: Produccion e lluminacion HOJA:
A Video inductivo ISeguencia: Presentacion Segunda Etapa
“PRODUCCIONES "Etapas de una produccion audiovisual" |Escena: 33,34,35y 36 08/13
Escena: 33 Escena: 34 Escena: 35
Toma33.1 Toma 34.1 Toma 35.1

Plaro o Encuadre: Plano General Plano o Ercuadre: Plano Americaro Plano o Encuadre: Plano Mecio

Angulacion: Anivel Argulacion: Anivel [Angulacion A nivel

Movimiento Camara: Movimiento Camara:  Traslacion Movimierto Camara Personaje camina hacia camara
Escena 36

Toma 35.2 Toma 35.3 Toma 36.1

Plaro o Crcuadre:

Plano Americaro

Plano o Ercuadra: Plana Mecio

Plano o Encuadre: Primer Plaro

Angulacion:

Anivel

Angulacion: Anivel

[Angulacion A nivel

Movimiento Camara:

[Movimiento Camara:

[Movimierto Camara.
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GUION AUDIOVISUAL O STORYBOARD

MEDIALAB PRODUCCION: IEpisodio: Produccion y Post Produccion HOJA:
A Video inductivo ISeguencia: Presentacion Tercera Etapa
”PRODUCCIONES "Etapas de una produccion audiovisual" |Escena: 34,35,36,37,38y 39 09/13
Escena: 37 Escena: 38
Toma 36.2 Toma 37.1 Toma 38.1

Plaro o Encuadre: Plano General Plano o Ercuadre: Plano General Plano o Encuadre: Plano Mecio

Angulacion: Anivle Argulacion: Anivel [Angulacion A nivel

Movimiento Camara: Movimiento Camara:  Traslacion Movimierto Camara Personaje se acerca a camara
Escena: 39

Toma 38.2 Toma 39.1 Toma 39.2

Plaro o Ercuadre: Plano General

Plano o Crcuadre Plana General

Plano o Encuadre: Plano General

Anivel

Angulacion: Anivel

[Angulacion A nivel

Movimiento Camara:

Movimiento Camara:

[Movimierto Camara.
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GUION AUDIOVISUAL O STORYBOARD

MEDIALAB PRODUCCION: Episodio: Post Produccion HOJA:
A Video inductivo Seguencia: Tercera Etapa y Final del video
ﬂPRODUCCIONES "Etapas de una produccién audiovisual" Escena: 40y 41 10/13
Escena: 40
Toma 40.1 Toma 40.2 Toma 40.3
=
-

Plaro o Ercuadre: Primer Plano Plano o Ercuadre: Plano General Plano o Encuadre: Primer Plaro
Angulacion: Anivel rulacion Anivel Angulacion Anivel
Movimiento Camara: B — Camara: Movimierto Camara

Escena: 41

Tomadl.l Toma4l.2

MEDIALAB

i Prooucoiones

Plaro o Crcuadre: Plano General

Plano o Crcuadre: Plano General

Plano o Cncuadre:

Angulacion: Anivel

angulacion: Anivel

Angulacion

Movimiento Camara:

[Movimiento Camara:

[Movimierto Camara:

Universidad Galileo - Laboratorio de Multimedia - PBX: 24238000 Ext. 7373 - 7374 - medialab@galileo.edL - http://medialab.galilec.edu
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7.3.1.6 Hoja de Diélogos. En esta parte se presentara lo que el presentador dice frente a

camara, es importante ya que refuerza lo que el espectador o alumno ve en las imagenes.

7.3.1.7 Hoja de Tratamientos. En esta parte no se realiz6 un casting ya que el presentador
es la misma persona que designo el encargado del curso y se evalud que podia hablar frente a
camaras y que expresara con naturalidad los conceptos técnicos del material. EI Scouting fue en el
mismo laboratorio, estudio de television y escenarios de la Universidad se buscaron los mas
adecuados y vistosos para el video. Los Props fue el mismo equipo audiovisual que se usa para la

ensefianza del curso como cadmaras, set de luces y equipo de grabaciones. Se adjuntan unas

imagenes como referencia.
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Scouting

Estudio de TV Jardines Universidad Galileo

Aulas y pasillos de la Universidad

Camaras Steadycam

Set de lluminacion Televisores
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7.3.1.8 Produccidn: En esta parte se procedio a grabar el storyboard para producir el video

introductorio a las etapas y pasos del material audiovisual.

7.3.1.9 Post Produccion. En esta parte se realizé la edicion de lo grabado, correccion de
color, audio y se generaron los graficos y animaciones para los textos y la exportacion del video

final.

Post Produccion

Edicion del Video — Adobe Premiere Edicion del Audio — Adobe Audition

Animacion Textos — Adobe After Effects

consta de 8 pasos:
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7.3.2 Proceso de digitalizacion de los bocetos. Para el proceso de digitalizacion se
utilizaron los siguientes softwares. Se mostrara en fotografias la post produccion donde se hace la
seleccion de tomas, montajes, edicion de video, edicion de audio, generacion de textos, animacion
de logotipos y el programa para generar el video final en una resolucion Full HD de 1920 x 1080

en formato H.264, audio a 48,000 Hz, estero, idioma espafiol.

Adobe Premiere Para la edicion de video

Adobe Audition Para la edicion del audio

U

Adobe Photoshop Para la creacion de textos y graficos

Adobe llustrador Para la modificacion de los logos

Adobe After Effects Para la animacion de textos y logos

€

Adobe Encore Para la exportacion de una pelicula final

EEEBEEHHAEB
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W Adobe Premiere Pro CC 2018 - C:\Usuarios\User1\Documentos\Tesis 2018\Archivos Editable Programas Adobe\Tesis 2018.prproj *

Archivo Edicion Clip Secuencia Marcadores Graficos Ventana Ayuda

B Adobe Audition CC 2018

Archivo Edicién Multipista Clip Efectos Favoritos Vista Ventana Ayuda




s0s.pad al 66.7% (Capa 1, RGB/B7Y:

NbhXN%%Ody

Propiedades.

& Propiedades de la capa de piseles

consta de 8 pasos:

documento

Adobe lllustrator Tesis.ai al GB/Contornear)

Propiedades

///

W ///W

L3 hewlww ed |l Educacidn

MEDIALAB

PRODUCCIONES




itable Programas Adobe\Animacion Texto Tesis.aep * = o X

B Adobe After Effects CC 2018 - CAUsers\User1\Documents\Tesis 2018\Archivo:

A Editar Composicién Capa Efecto Animacién Ver Ventana Ayuda

1<« @ »

PASO
GUION TECNICO

I Adobe Media Encoder CC 2018

Archivo  Editar  Ajuste preestablecido Ventana Ayuda




7.4 Propuesta preliminar.

Se realizaron capturas de pantalla de la propuesta preliminar previo a la validacién del video
“Elaboracién de un video introductoria a las etapas de la Produccién Audiovisual”, para mayor
facilidad se subio el video a YouTube en un enlace privado ya que aun no ha sido validado. La
duracion del video es de 12:26, en formato H.264 (.MP4), con un audio a 48,000 Hz (estéreo), el

idioma esta en espafiol en una resolucion de Full HD de 1920 x 1080.

u vﬂuT[Ibe Link: https://youtu.be/rxocgdThCMM

2 YouTube

CREATOR STUDIO J btmanite y conngeracion 7 Mejsas & i BB Pamalls fnal y ancuaciones [ | IRt @ cutenios -

Elaboraclén de un video Introductorio a las etapas de la Produccién Audlovisual

esar; Edicion Tesls Video 2014 - Ver2mps

() EMsSION EN DIRECTO v

23 COMUNIDAD

O cua v

M5 yeutu e/ D cATRCMM

il aemynes

R Than

° VERSION BETA DF
YOUTUBE STUDI

Cancelar
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https://youtu.be/rxocgdThCMM

GUION AUDIOVISUAL O STORYBOARD

MEDIA LAB PRODUCCION: Episodio: Presentacion HOJA:
A PRODUCCIONES Video Introductorio Seguencia: Introduccion y Presentacion
ﬁ “Etapas de una produccién audiovisual” Escena: 123y4 01/13
Escena: 1 Escena: 2
Toma 1.1 Toma 1.2 Toma 2.1

"Porque una imagen vale mas que mil palabras”

Planc o Encuadre: Plano General Pano o Encuadre: Plano General Planc o Encuadre: Plano Medio
Angulacion: anivel |Angu/acion: anivel Angulacion: A nivel
Movimiento Camara:  zoom " logos [Movimiento Camara:  zoom in letras [Movimiento Camara:

Escena: 3 Escena 4
Toma 3.1 Toma 4.1

Toma 4.2

Planc o Encuadre: Primer Plano P ano o Encuadre: Primer Plano [Plano o Encuadre: Primer Plano

JAngulacion: Anivel JAngu/acion: Picado JAngulacion: Picado

[Movimiento Camara: ~ Personaje se acerca a camara imiento Camara: [Movimiento Camara:  Trasiacien a mano dibujando
Universidad Galileo - Laboratorio de Multimed'a - PBX: 24238000 ExL. 7373 - 7374 - media ileo.edu - i galileo.edu

GUION AUDIOVISUAL O STORYBOARD

MEDIALAB PRODUCCION: [Episodio: Pre Produccion HOJA:
Video Introductorio ISeguencia: Presentacion Primera etapa
u PRODUCGIONES “Etapas de una produccién audiovisual" IEscena: 56,78y9 02/13
Escena: 5 Escena: 6
Tomas.1 Toma 6.1 Toma 6.2
PASO
consta de 8 pasos: LA IDEA
Plaro o Ercuadre: Plano Americano Plaro o Ercuadre: Plano General Plano o Encuadre Plano General
Angulacion: Anivel Angulacion Anivel Angulacion: A nivel
Camara: 21 Camara: 21 Camara:
Escena: 7 Escena: 8 Escena: 9

Toma 8.1 Toma 9.1

Toma 7.1

PASO
2

Pre guion o guion escrito

Iplano o Encusdres Plano Media 1 BunooEncuadre: Pling Ganerdl 1  IrinooEncuadre Plana: over shouldar 1



GUION AUDIOVISUAL O STORYBOARD

MEDIALAB PRODUCCION: Episodio: Pre Produccion HOJA:

P T Video Introductorio Seguencia: Presentacion Primera etapa

u “Etapas de una produccién audiovisual” Escena: 10,11,y 12 03/13
Escena: 10 Escena: 11 Escena: 12
Toma 10.1 Toma 11.1 Toma 12.1

R =
Qe
A QUIEN? PASO
(COMC? 3
LA SINOPSIS
>
Plaro o Ercuadre: Plano General Plaro o Ercuadre: Primer Plano Planc o Encuadre Plano General
Angulacion Anivel lAngulacion: Picado JAngulacion: A nivel
[Movimiento Camara Camara: [Movimierto Camara:
Toma 12.2 Toma 12.3 Toma 12.4
- %
DE LAS PALABRAS
PASO
pit A LAS IMAGENES
GlJION LITERARIO
Pd
Plaro o Encuadre: Plano General Plano o Ercuadre: Plano General Plano o Encuadre: Plano General
Angulacion Anivel Angulacion: Anivel Angulacion: Anivel
Camara: Camara, Camara:
L idad Galileo - L d imedia - PBX: 24238000 Ext. 7373 - 7374 - medialab@galileo.ed. - kttp://medialab.galileo.ecu

GUION AUDIOVISUAL O STORYBOARD

MEDIALAB PRODUCCION: [Episodio: Pre Produccion HOJA:
A Video Introductorio ISeguencia: Presentacion Primera etapa
u PRODUCCIONES “Etapas de una produccién audiovisual" IEscena: 13,14,15,16 y 17 04/13
Escena: 13 Escena: 14 Escena: 15
Toma13.1 Toma 14.1 Toma 15.1

Plaro o Encuadre: Plano Mecio Plano o Ercuadre: Plano General Plano o Encuadre: Plano General
Anivel Angulacion: Anivel Angulacion: Anivel
Camara;  ecceeeeeeeeees [Movimiento Camara: - - e —
Escena: 16 Escena: 17
Toma 16.1 Toma 17.1 Toma 17.2

GUION TECNICO
P
Plaro o Crcuadre: Plano General Plaro o Creuadre Primer Plaro Plano o Crcuadre: Plana Mecio
Anivel JAngulacion: A nivel Jangulacion: A nivel
Camara: Movimicnto Camara: Movimierto Camara:

L idad Galileo - Laby d; i ia - PBX: 24238000 Ext. 7373 - 7374 - medialab@galileo edu - http://medialab.galileo.edu




GUION AUDIOVISUAL O STORYBOARD

MEDIALAB PRODUCCION: Episodio: Pre Produccion HOJA:
Video Introductorio Seguencia: Presentacion Primera etapa
'aPRODUCCIONES “Etapas de una produccién audiovisual" Escena: 18,19,20,21,22 y 23 05/13
Escena: 18 Escena: 19 Escena: 20
Toma 18.1 Toma 19.1 Toma 20.1
PASO PASO
6 7
GUION AUDIOVISUAL HOAS DE DIALOGOS
7 >
—

Plaro o Ercuadre: Plano General

Plano o Ercuadre: Primer Plaro

Plano o Encuadre: Plano General

Anivel Angulacion: Anivel Angulacion Anivel
Camara: Camara: Camara:
Escena: 21 Escena: 22 Escena: 23
Toma21.1 Toma 22.1 Toma 23.1
PASO
8
HOJAS DE TRATAMIENTO
" 4
L

Plaro o Crcuadre: Plano Medio

Plano o Crcuadre: Primer Plaro

Plano o Cncuadre: Plano General

A nivel

JAngulacion: A nivel

Angulacion: A rivel

Camara:

[Movimiento Camara:

[Movimierto Camara:

Universidad Galileo - Laboratorio de Multimedia - PBX: 24238000 Ext. 7373 - 7374 - medialab@galileo.ecL -
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GUION AUDIOVISUAL O STORYBOARD
MEDIALAB PRODUCCION: Episodio: Pre Produccion HOJA:
o Video Introductorio Seguencia: Presentacion Primera etapa
aPRODUCCIONES "Etapas de una produccion audiovisual" Escena: 24,25,26,27 y 28 06/13
Escena: 24 Escena: 25 Escena: 26
Toma 24.1 Toma 26.1

Toma 25.1

Plaro o Encuadre: Plano Medio Plano o Ercuadre: Plano Mecio Plano o Encuadre: Plano General
Angulacion: Picaca Angulacion: Picaca Angulacion Anivel
Movimiento Camara:  Traslacion Camara: Camara:

Escena: 27 Escena: 28

Toma 27.1 Toma 27.2 Toma 28.1

&

Plaro o Crcuadre: Plano General

Plano o Crcuadre:

Plano Americaro

Plano o Cncuadre: Plano General

Angulacion: A Nivel

JAngulacion: A nivel

Angulacion: A rivel

[Movimiento Camara:

[Movimiento Camara:

[Movimierto Camara:

Universidad Galileo - Laboratorio de Multimedia - PBX: 24238000 Ext. 7373 - 7374 - medialab@galileo.ecL -
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GUION AUDIOVISUAL O STORYBOARD

MEDIALAB PRODUCCION: IEpisodio: Pre Produccion y Produccion HOJA:
Video Introductorio ISeguencia: Presentacion Segunda Etapa
u PRODUCCIONES “Etapas de una produccién audiovisual" IEscena: 29,30,31y 32 07/13
Escena: 29
Toma 29.1 Toma 29.2 Toma 29.3
Placo o Ercuadre: Plano General Plano o Ercuadre: Gran Plano General Plano o Encuadre: Plano General
Angulacion Anivie Angulacion: Contra picado Angulacion: A nivel
[Movimiento Camara:  Traslacion Dolly In Movimiento Camara: Camara:
Escena: 30 Escena: 31 Escena: 32
Toma 30.1 Toma 31.1 Toma 32.2
Plaro o Ercuadre: Plano General Plano o Crcuadre: Primer Plaro Plano o Encuadre: Plano General
Angulacion: A nivel JAngulacion: A nivel Jangulacion: Anivel
[Movimiento Camara: [Movimicnto Camara: [Movimicrto Camara:
Universidad Galileo - L d imedia - PBX: 24238000 Ext. 7373 - 7374 - medialab@galileo.ed. - kttp://medialab.galileo.ecu

GUION AUDIOVISUAL O STORYBOARD

MEDIALAB PRODUCCION: Episodio: Produccion e lluminacion HOJA:
b

Video Introductorio Seguencia: Presentacion Segunda Etapa
ﬂPRODUCCIONES "Etapas de una produccién audiovisual" JEscena: 33,34,35y 36 08/13

Escena: 33 Escena: 34 Escena: 35
Toma 34.1 Toma 35.1

Plano o Encuacre: Plano General Plaro o Encuadre: Plano Americano [Plano o Encuadre: Plano Medio

Angulacion: Anivel JAngulacion: A nivel [Angulacion: Anivel

Movimiento Camara: Movimiento Camara:  Traslacion [Movimiento Camara:  Personaje camina hacia camara
Escena 36

Toma 35.2 Toma 35.3 Toma 36.1

Plano o Encuadre: Plano Americano Plano o Encuadre: Plano Medio [Plano o Encuadre: Primer Plano
JAngulacion: A nivel Angulacion: A nivel JAngulacion: A nivel
Movimiento Camara: [Movimiento Camara. [Movimiento Camara:

Universicad Galileo - Laboratorio de Multimedia - PBX: 24238000 Ext. 7373 - 7374 it edu - http: galileo.edu




MEDIALAB

a PRODUCCIONES

Toma 36.2

GUION AUDIOVISUAL O STORYBOARD

Toma 37.1

PRODUCCION: Episodio: Produccion y Post Produccion HOJA:
Video Introductorio Seguencia: Presentacion Tercera Etapa
"Etapas de una produccién audiovisual" Escena: 34,35,36,37,38 y 39 09/13
Escena: 37 Escena: 38
Toma 38.1

Plaro o Encuadre: Plano General

Plano o Ercuadre:

Plano General

Plano o Encuadre: Plano Mecio

2223

i

Angulacion Anivie Angulacion: A nivel Angulacion: A nivel
Camara: [Movimiento Camara: Traslacion [Movimierto Camara:  Personaje se acerca a camara
Escena: 39
Toma 38.2 Toma 39.1 Toma 39.2

La Postproduccién

Plaro o Crcuadre: Plano General

Plano o Crcuadre:

Plano General

Plano o Cncuadre:

Plana General

Angulacion: Anivel

JAngulacion:

A nivel

JAngulacion: A nivel

[Movimiento Camara:

Movimiento Camara:

[Movimierto Camara:

Universidad Galileo - Laboratorio de Multimedia - PBX: 24238000 Ext. 7373 - 7374 - medialab@galileo ecL - http://medialab.galileo.ecu

MEDIALAB

a PRODUCCIONES

Escena: 40
Toma 40.1

GUION AUDIOVISUAL O STORYBOARD

PRODUCCION: Episodio: Post Produccion HOJA:
Video Introductorio Seguencia: Tercera Etapa y Final del video
"“Etapas de una produccién audiovisual" Escena: 40y 41 10/13
Toma 40.2 Toma 40.3
=
L1

Plaro o Ercuadre: Primer Plano

Plano o Ercuadre:

Plano General

Plano o Encuadre: Primer Plaro

Angulacion: Anivel rulacion Anivel [Angulacion Anivel
Camara: Camara: Camara:

Escena: 41

Tomadl.l Toma41l.2

MEDIALAB

PRODUCCIONES

Plaro o Crcuadre: Plano General

Plano o Crcuadre:

Plano General

Plano o Cncuadre:

Angulacion: Anivel

JArgulacion:

A nivel

[Angulacion:

[Movimiento Camara:

[Movimiento Camara:

[Movimierto Camara:

Universidad Galileo - Laboratorio de Multimedia - PBX: 24238000 Ext. 7373 - 7374 - medialab@galileo.edL - http://medialab.galilec.edu



CAPITULO VIII




Elaboracion de un video introductorio a las etapas de la Produccion Audiovisual

Capitulo VIII: Validacién Teécnica.

El proceso de validacion consiste en evaluar cualitativa y cuantitativamente la efectividad
del video y si esta en funcién a dar respuesta al requerimiento del curso Introduccion a la
Produccion. Se presento el video tanto al publico objetivo, cliente y expertos por medio de una
encuesta la metodologia empleada fue por investigacidn. Después de este proceso el paso a seguir

es realizar correcciones si hubiera para alcanzar buenos resultados.

8.1 Poblacién y muestreo.

El instrumento por utilizar es una encuesta con respuesta multiple, dicotdmicas y de escala
de Likert que se utilizara con el cliente (una persona), 15 personas del grupo objetivo y a 5 expertos

en el area de comunicacion, disefio y produccion audiovisual.

Grupo objetivo 15
Expertos 6
Cliente 1

8.1.1 Expertos Encuestados.

e Licenciado Héctor Chinchilla — Productor de Audiovisuales

e Licenciado Adridan Méndez — Musico y Productor de material audiovisual
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e Licenciado Rodolfo Gil — Fotdgrafo y Productor de audiovisuales
e Ingeniero Victor Pefialoza — Ingeniero en el disefio de aplicaciones moviles
e Walter Canizales — Animador 3D y Productor de audiovisuales

e Christian Kohler — Informético y Productor de material Audiovisual

8.1.2 Cliente encuestado. El video introductorio fue presentado al cliente para su
validacion ya que es el quien utiliza el contenido del curso y quien se encargara de su difusién a
los estudiantes de la materia, en este caso fue visto por el catedratico del curso Introduccién a la
Produccién el Ingeniero Miguel Emilio Aparicio quien es también el director de la carrera de

Produccion Digital de Television. Ver anexo: Fotografias validacion encuestados.

8.2 Método e instrumentos.

Este trabajo de investigacion su método sera mixto, por cuanto se utilizard los enfoque
cuantitativo y cualitativo. El primero servira para cuantificar los resultados de la encuesta aplicada
a los sujetos y a través del enfoque cualitativo se evaluara el nivel de percepcion de los encuestados
con respecto a la propuesta preliminar del disefio. Estos resultados se reflejaran en graficas
estadisticas por medio del instrumento empleado, la encuesta, que estd compuesta por tres partes,
la parte objetiva que nos servird para ver la eficacia de los procesos creativos para la realizacion
del video. Parte semioldgica, segun la apreciacion y reaccion de las personas encuestadas y por
altimo la parte operativa, de acuerdo con la funcionalidad del proyecto, aca se implementa las

respuestas en escala de Likert de 3 opciones.

103



8.2.1 Encuesta de validacion.

UNIVERSIDAD GALILEO
w FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

UNIVERSIDAD LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISENO
La Revolucion en la Educacion PROYECTO DE GRADUACION

Nombre: Genero: F I:l
Profesion: M I:I
Puesto: Experto: I:'

Edad: Cliente: |:|

Grupo Objetivo: |:|
Encuesta de Validacion del Proyecto de Tesis

“Elaboracion de un video introductorio a las etapas de la produccion audiovisual, para
reforzar el material didactico del curso de introduccion a la produccion del téenico en

produccion digital de television del laboratorio de multimedia de la universidad galileo™

Antecedentes:

La carrera técnica de Produccion Digital de Television no cuenta con un material propio
educativo sobre la Produccion Audiovisual, que facilite al estudiante del curso de
Introduccién a la Produccion que se imparte en el primer trimestre del téenico. Es por esto
por lo que se propone la elaboracion de un video para aprender y entender las etapas de la
produccion audiovisual y los elementos que la conforman, el cual permitira ser un material

audiovisual de consulta para los estudiantes.

Instrucciones: Por favor marque con una X la respuesta segun su consideracion, gracias.




Parte Objetiva

1. ;Considera necesario la produccion de un video educativo para el curso de
Introduccién a la Produccion, con el objetivo de que sirva como material didactico al

curso?
- o [

2. ¢Cree que es importante la recopilacion de informacioén y material para la elaboracion del
material audiovisual?

SI D NO D

4. ;Considera importante consultar con expertos en materia audiovisual para ver cuéles

son los pasos y etapas de una produccién audiovisual?

st [ ] No | ]

6. (Considera necesario incluir en el video educativo imdgenes que representen una

produccion audiovisual?

SI D NO D

7. ¢Segln su criterio el video demuestra las etapas para elaborar un material

audiovisual?

SI E| NO D




Parte Semiologica:

8. (Lasecuenciay orden del video le parece?

Muy logico Loégico Nada logico

9. ¢Las tomas realizadas para el audiovisual le parecen?

Muy adecuadas Adecuadas Nada adecuadas

10. ;Considera que el tipo de letra utilizado es acorde y legible?

Muy legible Poco legible Nada legible

11. ;Coémo cataloga el color del fondo y de las letras colocados en el video?

Muy adecuado Adecuado Nada adecuado

12. ;La musica de fondo le parece?

Buena Regular Mala

13. ;El manejo de camaras y cortes en las escenas le parece?

Muy conveniente Conveniente Nada conveniente

14. ;El tono de voz del presentador le transmite?

Mucha seriedad Seriedad Poca seriedad



Parte Operativa

15. ;La calidad de imagenes utilizadas le parecen?

Adecuados Poco adecuados Nada adecuados

16. ;Los niveles de volumen y mezcla de sonido le parecieron?

Apropiados Poco apropiados Nada apropiados

17. ;Cémo califica el material audiovisual

Muy bueno Regular Malo

De antemano se agradece la atencién y el tiempo brindado para contestar esta encuesta. Si
en dado caso usted tiene alguna sugerencia, comentario o critica personal puede hacerlo

en el siguiente espacio.

Observaciones:

Gracias por contribuir al proyecto de tesis “Elaboracion de un video introductorio a las
etapas de la produccion audiovisual, para reforzar el material didactico del curso de
introduccion a la produccion del técnico en produccion digital de television del laboratorio
de multimedia de la Universidad Galileo”. Su opinion sera tomada en cuenta para la

realizacion de cambios en dicho proyecto.




8.3 Resultados e interpretacion de resultados.
Parte objetiva

1.- ;Considera necesario la produccion de un video educativo para el curso de Introduccion

a la Produccion, con el objetivo de que sirva como material didactico al curso?

=Si = No

Interpretacion:
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Si 15 100% | EI 100% de los encuestados, considera necesario la produccion de
un video educativo para el curso de Introduccién a la Produccion,

No 0 0% con el objetivo de que sirva como material didactico al curso.

2.- ;Considera importante la recopilacion de informacion y material de las etapas y procesos

de una produccion audiovisual para la elaboracion del video?

= Si = No

Interpretacion:
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Si 15 100% | EI 100% de los encuestados, considera importante la recopilacion
de informacion y material de las etapas y procesos de una

No 0 0% produccion audiovisual para la elaboracion del video

3.- ¢Considera importante consultar con expertos en materia audiovisual para ver cuales son

los pasos y etapas de una produccién audiovisual?

= Si = No
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Interpretacion:

Si 15 100% | El 100% de los encuestados, considera importante consultar con
expertos en materia audiovisual para ver cuales son los pasos y

No 0 0% etapas de una produccion audiovisual.

4.- ;Considera necesario incluir en el video educativo imagenes que representen una

produccion audiovisual?

=Si = No

Interpretacion:
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Si 15 100% | El 100% de los encuestados, considera necesario incluir en el
video educativo imagenes que representen una produccion

No 0 0% audiovisual.

5.- ¢Segun su criterio el video demuestra las etapas para elaborar un material audiovisual?

= Si = No
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Interpretacion:

Si 15 100% | EI 100% de los encuestados, considera que el video demuestra las

etapas para elaborar un material audiovisual.

No 0 0%

Parte Semioldgica:

6.- ¢La secuencia y orden del video le parece?

(€]

S

w

N

[

Muy Logico Logico Nada Logico

B Orden Secuencia

Interpretacion:
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Muy Logico 7 47%  El 47% de los encuestados considera que la secuencia y el
orden del video le parece muy légico. El 40% lo considera

Légico 6 40%  logico. En tanto el 13% lo considera nada ldgico.

Nada Ldgico 2 13%

7.- ¢Las tomas realizadas para el audiovisual le parecen?

12

10

Muy adecuadas Adecuadas Nada adecuadas

B Tomas Realizadas

Interpretacion:
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Muy adecuadas 10 67% | El 67% de las personas encuestadas ven muy adecuadas
las tomas realizadas para el audiovisual. ElI 27%
Adecuadas 4 2794  consideran que las tomas son adecuadas. Mientras que el

1% considera que son nada adecuadas.

Nada adecuadas 1 6%0

8.- ¢Considera que el tipo de letra utilizado es acorde y legible?

Tipo de Letra

16
14
12

10

Muy Legible Poco Legible Nada Legible

M Tipo de Letra

Interpretacion:
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Muy legible 15 100% | El 100% de las personas encuestadas considera que el tipo

de letra utilizado es acorde y legible.

Poco legible 0 0%

Nada legible 0 0%

9.- ¢Como cataloga el color del fondo y de las letras colocados en el video?

14
12

10

Muy adecuado Adecuado Nada adecuado

M Color de fondo de letras

Interpretacion:
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Muy adecuado 12 80%  EI 80% de los encuestados cataloga el color de fondo para
las letras colocadas en el video como muy adecuados. El

Adecuado 3 20% | 20 % lo cataloga como adecuado.

Nada adecuado 0 0%

10.- ¢La mausica de fondo le parece?

16
14
12

10

Buena Regular Mala

B Musica de fondo

Interpretacion:
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Buena 15 100% | EI 100 % de los encuestados considera buena la musica de

fondo utilizada en el video introductorio.

Regular 0 0%

Mala 0 0%

11.- ¢(El manejo de camaras y cortes en las escenas le parece?

14
12

10

Muy conveniente Conveniente Nada conveniente

B Manejo de cortes

Interpretacion:
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Muy conveniente 12 80% | EI 80% de los encuestados le parece muy conveniente el
manejo de camaras y cortes en las escenas. EI 13% le
Conveniente 2 1394  parece conveniente. EI 7% considera que son nada

conveniente.

Nada conveniente 1 7%

12.- (El tono de voz del presentador le transmite?

16
14
12

10

Mucha seriedad Seriedad Poca seriedad

B Tono Voz Presentador

Interpretacion:
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Mucha seriedad 15 100% | El 100% de los encuestados ve y oye el tono de voz del

presentador con mucha seriedad.

Seriedad 0 0%

Poca seriedad 0 0%

Parte Operativa

13.- ¢ La calidad de iméagenes utilizadas le parecen?

16
14
12

10

Adecuadas Poco adecuadas Nada adecuadas

M Calidad de Imagenes

Interpretacion:
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Adecuadas 15 100% | El 100% de los encuestados le parecen adecuadas la

calidad de las imagenes usadas en el video.

Poco adecuadas 0 0%

Nada adecuadas 0 0%

14.- ;Los niveles de volumen y mezcla de sonido le parecieron?

16
14
12

10

Apropiados Poco apropiados Nada apropiados

B Nivel de volumen y mezcla

Interpretacion:
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Apropiados 15 100% | El 100% de los encuestados le parecen apropiados el

volumen y la mezcla de sonido del video.

Poco apropiados 0 0%

Nada apropiados 0 0%

15.- Como califica el material audiovisual?

16
14
12

10

Muy bueno Regular Nada apropiados

M Calificacion del Video

Interpretacion:
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Muy bueno 15 100% | El 100% de los encuestados le muy bueno el material

audiovisual.

Regular 0 0%

Malo 0 0%

8.4 Cambios con base a los resultados.

A continuacion, se colocaran los cambios que se realizaron de la propuesta en base a los

resultados obtenidos en la validacion.

8.4.1 Antes. Aqui fueron las imagenes que representaban los conceptos de las etapas,

estas son las que se tenian antes de la validacion.

1:58

2:37 2:48

DE LAS PALABRAS : ‘
A LAS IMAGENES,

4
3

123




3:31 4:13

9:13

8.4.2 Después. Estas imagenes son las que se reemplazaron después de las sugerencias

obtenidas después de la validacion técnica.
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Antes Después Justificacion

Aqui se esta hablando de
guion escrito, ideas y la
imagen que aparece es de
alguien editando video, por lo
Ina

a que

vl CLUI cota

hablando-del-video,-se
reemplaza

por lo tanto se sustituye con
ada con

8.4.3 Justificacion y razonamiento de los cambios realizados al video.
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Antes

DE LAS PALABRAS

A LAS IMAGENES,

Justificacion

Esta toma dura mucho
tiempo, se debe dejar entre 3
a 7 segundos, se agregan otras
tomas segun locucion que
habla que las palabras se
traducen a imagenes

Esta toma dura mucho
tiempo, se sustituye por otras
tomas donde hay una
produccion segun lo que dice
el guion se lleva a la préactica
grabando en una locacion.

Cambiar a otra toma ya que
paso mucho tiempo con la
misma toma, se sustituye por
otra donde hay un
camardgrafo grabando
también

Se sustituye porque tiembla la
toma, hay mucho movimiento
y se sustituye una por equipo
y guiones como lo indica el
guion
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CAPITULO IX




Elaboracién de un video introductorio a las etapas de la Produccion Audiovisual

Capitulo IX: PROPUESTA GRAFICA FINAL

A continuacion, se presenta el video “Elaboracion de un video introductorio a las etapas de
la produccién audiovisual, para reforzar el material didactico del curso de introduccion a la
produccion del técnico en produccion digital de television del laboratorio de multimedia de la

Universidad Galileo” ya con los cambios sugeridos y obtenidos en la validacion.

Se realiz6 una captura de pantalla del video en YouTube. El enlace esta en modo privado,
la duracion del video es de 12:26, en formato H.264 (.MP4), con un audio a 48,000 Hz (estéreo),

el idioma esta en espafiol en una resolucion de Full HD de 1920 x 1080.

Link: https://youtu.be/46ir4C6JIP8

2 YouTube

= » Youlube

“Porque una imagen vale mas que mil palabras”

Correcciones video etapas de una produccion audiovisual 2019

5 . estaDisTicAs | EDITAR ViDEO
municac mportante, el texto por i solo no tiene

Caracteristicas Especificaciones

Formato de video 16:9
Resoluciéon max. 1920 x 1080

. _________________________________________________________________________________________________
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https://youtu.be/46ir4C6JIP8

Tasa de Transferencia
Audio
Cdbdecs

Frames por sequndo

GUION AUDIOVISUAL O STORYBOARD

28.0 Mbps
48,000 Hz
MP4
30

MEDIALAB PRODUCCION: Episodio: Presentacion HOJA:
A Video Introductorio Seguencia: Introduccidn y Presentacion
ﬂ PROBUGCIONES "Etapas de una produccién audiovisual” Escena: 1,23y4 01/13
Escena: 1 Escena: 2
Tomal.l Toma 1.2 Toma 2.1

Qgittr

MEDIALAB

PRODUCCIONZS

“Porque una imagen vale mas que mil palabras™

Planc o Encuadre: Plano General

[P ano o Encuadre: Plano General
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Anguiacion: anivel
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lAngulacion: Anivel
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[Movimiento Camara:
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Toma 3.1

Escena 4

Toma 4.2

Toma 4.1

[Planc o Encuadre: Primer Plano [P'ano o Encuadre: Primer Plato [Plano o Encuadre: Primer Plano
Angulacion: Anvel Anguiacion: Picado Angulacion: picado
[Movimiento Camara:  Personaje se acerca a camara Camara: [Movimiento Camara:  Trasacion a mano dibujando

Universidad Galileo - Laboratorio de Multimed’a - PBX: 24238000 ExL. 7373 - 7374 - media

du - Jmedialat.galileo.ed

GUION AUDIOVISUAL O STORYBOARD

MEDIALAB PRODUCCION: [Episodio: Pre Produccion HOJA:
PP Video Introductorio ISeguencia: Presentacion Primera etapa
PRODUCCIONES "“Etapas de una produccién audiovisual" IEscena: 56,78y9 02/13
Escena: 5 Escena: 6
Toma5.1 Toma6.1 Toma 6.2

consta de 8 pasos:

PASO
LA IDEA

[Plaro o Encuadre: Plano Americano

Plano o Encuadre: Plano General

Plano o Encuadre:

Plano General

Angulacion: Anivel Angulacion: Anivel Angulacion Anivel
[Movimiento Camara: Movimiento Camara: Movimierto Camara
Escena: 7 Escena: 8 Escena: 9

Toma 8.1

Pre guion o guién escrito




GUION AUDIOVISUAL O STORYBOARD

MEDIALAB PRODUCCION: IEpistio: Pre Produccion HOJA:
2 PRODUCGIONES Video Introductorio ISeguencia: Presentacion Primera etapa
a “Etapas de una produccion audiovisual" IEscena: 10,11,y 12 03/13
Escena: 10 Escena: 11 Escena: 12
Toma 10.1 Toma 11.1 Toma 12.1
sQue
A QUIEN? PASO
{COMC? 3
LA SINOPSIS
>
Plaro o Ercuadre: Plano General Plano o Ercuadre: Primer Plano Plano o Encuadre: Plano General
Angulacion: Anivel JAngulacion: Picado Angulacion: Anivel
Movimicnto Camara: Camara [Movimicrto Camara:
Toma 12.2 Toma 12.3 Toma 12.4
»\‘. N
£ DE LAS PALABRAS
PASO
A LAS IMAGENES
GLJION LITERARIO
F e
Plaro o Ercuadre: Plaro General Plaro o Ercuadre: Plano General Plano o Encuadre: Plano General
Angulacion Anivel Angulacion: Anivel Angulacion: A nivel
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Universidad Galileo - L od imedia - PBX: 24238000 Ext. 7373 - 7374 - edL - http://1 galile.ecu
GUION AUDIOVISUAL O STORYBOARD
MEDIALAB PRODUCCION: [Episodio: Pre Produccion HOJA:
2 Video Introductorio ISeguencia: Presentacion Primera etapa
a BRODUCCIONES “Etapas de una produccién audiovisual" IEscena: 13,14,15,16 y 17 04/13
Escena: 13 Escena: 14 Escena: 15
Toma 13.1 Toma 14.1 Toma 15.1

Plaro o Ercuadre: Plano Medio Plano o Ercuadre: Plano General Plano o Encuadre: Plano General

Anivel Angulacion Anivel Angulacion: Anivel
Camara: Camara Movi Camara:
Escena: 16 Escena: 17

Toma 16.1 Toma 17.1 Toma 17.2

PASSO
GUION TECNICO
'
¥piaro o Ercuadre: PlinoGengral | . T Primer Plaro IbGinooEnciradres Plana Medio 1




GUION AUDIOVISUAL O STORYBOARD

MEDIALAB PRODUCCION: [Episodio: Pre Produccion HOJA:
i Video Introductorio ISeguencia: Presentacion Primera etapa
ﬂPRODUCC'ONES “Etapas de una produccién audiovisual" IEscena: 18,19,20,21,22y 23 05/13
Escena: 18 Escena: 19 Escena: 20
Toma 18.1 Toma 19.1 Toma 20.1
PA6SO PASO

GUION AUDIOVISUAL

>
o

HOAS DE DIALOGOS

Plaro o Encuadre: Plano General Plano o Ercuadre: Primer Plaro Plano o Encuadre: Plano General
Anivel Angulacion: Anivel Angulacion: A nivel
Camara: Camara: Camara:
Escena: 21 Escena: 22 Escena: 23
Toma2l.1 Toma 22.1 Toma 23.1
PASSO
HOJAS DE TRATAMIENTO
"
>

Plaro o Crcuadre: Plano Medio Plano o Crcuadre: Primer Plaro Plano o Cncuadre: Plano General
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MEDIALAB PRODUCCION: [Episodio: Pre Produccion HOJA:
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Escena: 24 Escena: 25 Escena: 26

Toma 24.1

Toma 25.1

Toma 26.1

Plaro o Encuadre: Plano Medio Plano o Ercuadre: Plano Mecio Plano o Encuadre: Plano General
Angulacion: Picaca Angulacion: Picaca [Angulacion: Anivel
Movimiento Camara:  Traslacion Camara: Camara:

Escena: 27 Escena: 28

Toma27.1 Toma 27.2 Toma 28.1
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MEDIALAB PRODUCCION: IEpisodio: Pre Produccion y Produccion HOJA:
Video Introductorio ISeguencia: Presentacion Segunda Etapa
a PRODUCCIONES "Etapas de una produccién audiovisual" IEscena: 29,30,31y 32 07/13
Escena: 29
Toma 29.1 Toma 29.2 Toma 29.3
= e
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Plano o Encuadre:
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CAPITULO X



Elaboracion de un video introductorio a las etapas de la Produccion Audiovisual

Capitulo X: PRODUCCION, REPRODUCCION Y DISTRIBUCIC

Para la realizacion de la produccion “Elaboracion de un video introductorio a las etapas de
la produccién audiovisual, para reforzar el material didactico del curso de introduccion a la
produccion del técnico en produccion digital de television del laboratorio de multimedia de la
Universidad Galileo” es necesario realizar una seric de gastos fijos, recursos economicos y

técnicos, en este caso se establece un valor de la produccion para dicho material.

10.1 Plan de costos de elaboracion
El proceso creativo y la elaboracion de la propuesta de la elaboracion de un video, se detalla

un cronograma de dias de trabajo y luego se detalla el costo del proceso desde el proceso creativo
de la propuesta hasta la entrega de este en formato DVD para su publicacion en YouTube y backup

de todo el material trabajado.

Pl d tos de elaboracion
Duracidn del plan Inicio real . % Completado
ACTIVIDAD INIGO DELpiay  PURACIONDEL  PORCENTAJE
PLAN COMPLETADO  PERIODOS
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10111213 1415 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31
i 100%
Proceso Creative 1 2
04,
Lluvia de ideas 3 5 100%
05,
Guion Escrito 6 7 100%
05,
Guion Literario -3 10 100%
07,
Guion Tecnico 11 12 100%
04,
Guion Audiovisual 13 15 100%
05,
Hoja de dialogos 16 17 100%
05,
Tratamiento 18 19 100%
04,
Produccion 20 22 100%
07,
Post-produccion 23 27 100%
04,
Masterizacion 28 28 100%




PRE-PRODUCCION
Sub Total

PRODUCCION
Sub Total

POST-PRODUCCION
Sub Total

MARGEN DE UTILIDAD 20%
Sub Total

IVA12%
Sub Total

PRODUCCION DEL VIDEO
Total

| Q2,750.00 |

| Q10,700.00 |

| Q5.200.00 |

| Q3,730.00 |

| Q2,685.60 |

135




10.2 Plan de costos de la preproduccion. Aqui se tomaron en cuenta tanto los costos fijos,
como los costos variables, tomando en cuenta el proceso creativo, como la elaboracién de los

diferentes guiones en la preproduccion audiovisual.

Precio por Hora Horas Trabajadas Precio hora total
PRE - PRODUCCION
COSTO F1IJO
Proceso creativo Q50.00 8 Q400,00
Lluvia de Ideas Q25.00 8 Q200.00
Guion Escrito Q25.00 6 Q150.00
Guion Literario Q50.00 8 Q400.00
Guion Tecnico Q25.00 8 Q200.00
Guion Audiovisual Q50.00 16 Q800.00
Hoja de Dialogos Q25.00 8 Q200.00
Hoja de Tratamiento Q25.00 8 Q200.00
Sub Total Q2.550.00
COSTO VARIAELE
Visitas a cliente para el proceso creativo Q50.00 1 Q50.00
Copias de los Guiones Q0.50 250 Q125.00
Llamadas al cliente Q5.00 5 Q25.00
Otros_ Q0.00 0 Q0.00
Sub Total Q200.00
Sub total de costo fijos y costos variables Q2.750.00
Descuentos Q0.00
Iva Q330.00
Total costo de Pre-produccion
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10.3 Plan de costo de produccion. Se detalla tanto el personal profesional y técnico
necesarios para la produccion, también el alquiler del equipo necesario para la grabacion del video.
Las locaciones usadas no generan costo, pero se hace la observacion que hay lugares que, si cobran
por el uso de sus instalaciones, en este caso como se hicieron en las mismas instalaciones del cliente

no genero un costo para la produccion.

Precio por Hora Horas Trabajadas Precio hora total
PRODUCCION
COSTO FIJO
Director Q150.00 16 Q2 400.00
Director de Fotografia Q100.00 g Q800.00
Productor Q100.00 g Q800.00
Tecnico Q25.00 16 Q400.00
Seguridad Q25.00 16 Q400.00
Camarografo Q50.00 16 Q800.00
Equipo de produccion Q3.000.00 1 Q3.000.00
Transporte Q250.00 2 Q300.00
Sub Total Q9.100.00
COSTO VARIABLE
Casting Q25.00 16 Q400.00
Scouting Q25.00 8 Q200.00
Locaciones Q300.00 0 Q0.00
Props Q500.00 2 Q1,000.00
Sub Total Q1,600.00
Sub total de costo fijos y costos variables Q10,700.00
Descuentos 20.00
Iva Q1,284.00
Total costo de Pre-produccion
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10.4 Plan de costo de la postproduccion. En esta etapa de la produccion se toma en cuenta
el personal y el equipo a usar para la edicion, correccion de color, elaboracion de cintillos, musica
y los elementos necesarios para procesar el video final. No se toma costo para distribucion o
reproduccién del video ya que el cliente lo publicara en YouTube el cual no tiene ningln costo el

almacenar el video o publicarlo en esa plataforma de streaming.

Precio_por Hora Horas Trabajadas Precio hora total

POST-PRODUCCION

COSTO FIJO

Editor de Video Q62.50 16 1.000.00
Editor de Audio Q3333 6 Q200.00
Animador Q62.50 8 Q500.00
Disefiador Grafico Q37.50 4 Q150.00
Efectos especiales v colorizacion Q37.50 8 Q300.00
Musica Q31.25 8 Q250.00
Footage Q400.00 1 Q400.00
Computadoras v electricidad Q125.00 16 Q2.000.00
Sub Total Q4.800.00
COSTO VARIABLE

Masterizacion Q25.00 2 Q50.00
Renderizacion Q25.00 6 Q150.00
DVDs Q50.00 3 Q150.00
Mensajeria Q50.00 1 Q50.00
Sub Total Q400.00
Sub total de costo fijos v costos variables (05.200.00
Descuentos Q0.00
Iva Q624.00

Total costo de la Post-produccion

138



10.5 Margen de utilidad. Se establece un margen de utilidad del 20% del costo de la

elaboracién final sobre todos los costos estimados.

PRE-PRODUCCION

Sub Total Q2.750.00
PRODUCCION
Sub Total Q10.700.00

POST-PRODUCCION
Sub Total Q5.200.00

MARGEN DE UTILIDAD 20%
Sub Total

10.6 IVA. El calculo del IVVA se realizo6 sobre los costos de las etapas de la produccién de

un audiovisual que son 3 y sobre la utilidad.

PRE-PRODUCCION

PRODUCCION
POST-PRODUCCION
MARGEN DE UTILIDAD 20%
IVA 12%
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10.7 Cuadro con resumen general de costos. Se presenta el resumen general de costos,

maés utilidad, IVA, de lo que costaria el video y debe pagar el cliente.

PRE-PRODUCCION

Sub Total | Q2.750.00 |
PRODUCCION
Sub Total | Q10.700.00 |

POST-PRODUCCION
Sub Total | Q5.200.00 |

MARGEN DE UTILIDAD 20%

Sub Total | Q3.730.00 |
IVA12%
Sub Total [ Q2.685.60 |

PRODUCCION DEL VIDEO
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CAPITULO Xl

Elaboracién de un video introductorio a las etapas de la Produccion Audiovisual




Capitulo XI: CONCLUSIONES Y RECOMENDACIONES

11.1 Conclusiones.

Se realizo y se elabor6 un video para ensefiar los pasos de una produccién audiovisual para

el curso de Introduccién a la Produccion del Técnico en Produccion Digital de Television.

Se investigo los conceptos para realizar las etapas y pasos para la creacion de un material
audiovisual para asi poder producir el video introductorio, consultando fuentes bibliograficas, que

respalden cientificamente la propuesta de disefio que sera vista por el publico objetivo.

Se recopilo informacion acerca de como hacer un video educativo a través de informacion
proporcionada por fuentes bibliogréficas, para que sirva dicho video de apoyo al estudiante y que

pueda entender los pasos y etapas de la creacion de un material audiovisual.

Se grabaron y se produjo el video educativo a través de la informacion obtenida por el
cliente, publico objetivo y expertos, para que sea integrado al material didactico que se les da a los

estudiantes.
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11.2 Recomendaciones.

Se recomienda que para la elaboracion de un video se investigue los conceptos de las

diferentes etapas y pasos para poder producirlo.

Se sugiere consultar fuentes bibliogréficas tanto de comunicacién como de disefio para que

respalden cientificamente la propuesta de disefio que sera vista por el pablico objetivo.

Se propone que se grabe y se utilicen tomas adecuadas para que sirva dicho video de apoyo

al estudiante entendiendo los pasos y etapas de la creacién de un material audiovisual.

Es aconsejable que el video educativo que se produzca sea a través de la informacion
obtenida por el cliente, publico objetivo y expertos, para que asi sea integrado al material didactico

que se les da a los estudiantes.
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CAPITULO XII

Elaboracién de un video introductorio a las etapas de la Produccion Audiovisual




Capitulo XI1: CONOCIMIENTO GENERAL

12.1 Demostracion de conocimientos. Por medio de graficos se representard los
conocimientos adquiridos durante la carrera para poder desarrollar el presente proyecto,
demostrando como se relaciona cada curso y que la sumatoria de los mismos da la oportunidad de
crear conceptos de disefio que comuniquen al publico objetivo, obteniendo el cambio deseado o el

aprendizaje que es el caso de este proyecto.

Es importante para que escuchen, vean o cause interés el material audiovisual se necesita
saber que se quiere decir, como se va a decir, cuando, etc., es por ello que la carrera de
Comunicacion y Disefio provee las herramientas necesarias para llevar a cabo este proceso de

disefiar y comunicar mensajes.

Son 5 disciplinas necesarias para llevar a cabo un proyecto, estas son el disefio, la
comunicacion, tecnologia, mercadeo y administracion, la fusion de estas disciplinas con las
diferentes materias de cada uno, logra la sinergia para tener un objetivo y por medio de estrategias

adecuadas lograr conectar con nuestra audiencia.

A continuacion, por medio de graficos se muestra las materias requeridas para cada proceso

de una produccion audiovisual. Diseio Grafico

Administracion

4 ,’ 2| Comunicacion
Mercadeo

Tecnologia 145



Disefio Grafico

Fundamentos del Disefio ‘

Gestion del Disefio ‘

Fotografia ‘

Creatividad ‘

Psicologia del color ‘

Visualizacion Grafica ‘

Tecnologia

Comunicacion

Comunicacion ‘

Comunicacién Audiovisual ‘

Taller Il - Guion ‘

Redaccion ‘

Psicologia de la comunicacién‘

Técnicas de Investigacion ‘

Mercadeo

Investigacion de Mercados

Software | - llustrador ‘ 01
Mercadeo

Software 111 - Photoshop ‘ 02

Proyectos | — 3D Max ’ , 03 Mercadeo en el punto de venta

Proyectos 1V — After Effects ’

Taller Il - Audition ‘

Taller IV - Premiere ‘

Administracion

0 1 Empresas Comunicacion ‘

02 Deontologia ‘
03 Matematicas ‘
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CAPITULO XIII

Elaboracién de un video introductorio a las etapas de la Produccion Audiovisual
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CAPITULO XIV

Elaboracién de un video introductorio a las etapas de la Produccion Audiovisual




Capitulo XIV: ANEXOS

14.1 Instrumento de validacion.

NIVERSIDAD

La Revolucién en la Educacién

Nombre:

UNIVERSIDAD GALILEO

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISENO
PROYECTO DE GRADUACION

Profesion:

Genero: F [:]
M [

Puesto:

Edad:

Experto: \:l
Cliente: |:|

Grupo Objetivo: I:I

Encuesta de Validacion del Proyecto de Tesis

“Elaboracion de un video introductorio a las etapas de la produccion audiovisual, para

reforzar el material didactico del curso de introduccion a la produccion del téenico en

produccion digital de television del laboratorio de multimedia de la universidad galileo™

Antecedentes:

La carrera técnica de Produccion Digital de Television no cuenta con un material propio

educativo sobre la Produccion Audiovisual, que facilite al estudiante del curso de

Introduccién a la Produccion que se imparte en el primer trimestre del téenico. Es por esto

por lo que se propone la elaboracion de un video para aprender y entender las etapas de la

produccion audiovisual y los elementos que la conforman, el cual permitira ser un material

audiovisual de consulta para los estudiantes.

Instrucciones: Por favor marque con una X la respuesta segun su consideracion, gracias.
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Parte Objetiva

1. ;Considera necesario la producciéon de un video educativo para el curso de
Introduccion a la Produccion, con el objetivo de que sirva como material didactico al

curso?
st [ xo ]

2. (Cree que es importante la recopilacion de informacion y material para la elaboracion del
material audiovisual?

SI D NO D

4. ;Considera importante consultar con expertos en materia audiovisual para ver cudles

son los pasos y etapas de una produccion audiovisual?

st [ ] No | ]

6. ;Considera necesario incluir en el video educativo imagenes que representen una

produccion audiovisual?

SI D NO \:’

7. (Segun su criterio el video demuestra las etapas para elaborar un material

audiovisual?

SI D NO D
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Parte Semiologica:

8. (Lasecuenciay orden del video le parece?

Muy logico Légico Nada logico

9. (Las tomas realizadas para el audiovisual le parecen?

Muy adecuadas Adecuadas Nada adecuadas

10. ;Considera que el tipo de letra utilizado es acorde y legible?

Muy legible Poco legible Nada legible

11. ;Como cataloga el color del fondo y de las letras colocados en el video?

Muy adecuado Adecuado Nada adecuado

12. ;La musica de fondo le parece?

Buena Regular Mala

13. ;El manejo de camaras y cortes en las escenas le parece?

Muy conveniente Conveniente Nada conveniente

14. ;El tono de voz del presentador le transmite?

Mucha seriedad Seriedad Poca seriedad
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Parte Operativa

15. ;La calidad de imagenes utilizadas le parecen?

Adecuados Poco adecuados Nada adecuados

16. ;Los niveles de volumen y mezcla de sonido le parecieron?

Apropiados Poco apropiados Nada apropiados

17. ;Cémo califica el material audiovisual

Muy bueno Regular Malo

De antemano se agradece la atencion y el tiempo brindado para contestar esta encuesta. Si
en dado caso usted tiene alguna sugerencia, comentario o critica personal puede hacerlo

en el siguiente espacio.

Observaciones:

Gracias por contribuir al proyecto de tesis “Elaboracién de un video introductorio a las
etapas de la produccién audiovisual, para reforzar el material didactico del curso de
introduccion a la produccion del técnico en produccion digital de television del laboratorio

de multimedia de la Universidad Galileo”. Su opinion serd tomada en cuenta para la

realizacion de cambios en dicho proyecto.
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14.2 Cotizaciones de proveedores.

14.2.1 Empresa MEDIATECH

{)) MEDIATECH

Guatemala, 06 de Abril del 2018

Sr. David Antonio
Presente

Estimado Sr. Antonio

Lo saludo muy cordialmente esperando gue sus actividades se desarrollen con
éxito. De acuerdo la solicitud a continuacion le adjunto la propuesta de Video
Institucional.

Cantidad y descripcion Precio por Video B

v' 1 video de 12 minutos de duracion de Empresa. Q12,000.00
Incluye: Filmacion en Full HD, Filmacion con Drone
(si se reguiere), edicion, post-produccion, Locucion
Profesional, musicalizacion y animacion de Logo 2D

Total Q12,000.00

Impuestos | Incluicos en el Precio

Fecha de entrega | 5 dias habiles después
de filmacion

*Precio No Incluye Actores, Maquillajes, locaciones y Props

Email: mediatechgt@gmail.com - Tel: 5389-6642 Pagina 1
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{) MEDIATECH

Para las filmaciones utilizamos el siguiente eguipo:
e (Camara FullHD {1080 x 1920)
e Camarografo y asistentes
e Transporte

De antemano agradezco su atencion

Atentamente,

Lic. Gianni Peccerelli
Media Tech
Tel: 5389-6642

Email: mediatechgt@gmail.com - Tel: 5389-6642

Pagina 2
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14.2.2 Empresa new visién

David Antonio

Presente

Guatemala, 4 de Junio de 2018

Por este medio le saludo y al mismo tiempo le envio cotizacién detallada

para su produccién.

Equipo de Grabacioén:
Camaras de video Full HD:
(2) sony pmw 200
* (1) sony pmw z150

Accesorios de camara:
+ Baterias
+ Cargadores
+ Memoria para la cdmara
+ (2) tripodes

Switcher:
» (1) Switcher BlackMagic

Equipo de sonido:

e (2) micréfonos de solapa

11 AVENIDA 15-22, ZONA 10

TELS: 23681852 / 23667222

newvisionrdl@yahoo.com
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Grua:
- Grua Jimmy Jib Triangle, con cabeza caliente y controles de paneo, tilt
up, down, Longitud de grda 9m.
- Cableado SDI
< Monitor

Equipo de iluminacion:

- 1 set de 3 luces led

Dolly curvo:
- dolly Mathews, capacidad para cdmaras de hasta 90 libras, es para 2
personas por lo cual puede ir operador y asistente de foco. Ofrecemos
8 rieles curvos que realizan un 360 perfecto, con un didmetro de 12

pies.

EQUIPO TECNICO:
+ (3) camardégrafos
+ (1) switcher
« (2) grips

OBSERVACIONES
e Esta cotizacién incluye transporte.

e Esta cotizacién NO incluye vidticos del equipo técnico.

11 AVENIDA 15-22, ZONA 10 TELS: 23681852 / 23667222 newvisionrdl@yahoo.com
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TOTAL
Q9,600.00

*este costo SI incluye IVA

Formas de pago
« Requerimos el 100% del pago o solicitar los términos y condiciones para obtener un
plazo de pago.
- Formas de pago deposito o cheque
o Cheque a nombre de Roberto de Leén
o Datos de depdsito
Nombre: Roberto Armin de Le6n Cornejo
Cuenta monetaria en quetzales
BAC
Numero de cuenta: 70-980001-6
- Todo dafio que se realice al equipo debera cancelarse en un plazo maximo de un
mes.
« El equipo debera ser entregado por el cliente en la fecha indicada, después de esa
fecha se cobrara el total de la renta diaria por cada dia de atraso.
- El cliente debera recoger y entregar el equipo, de lo contrario se cobrara un porcentaje
de mensajeria.

Sin nada mas que agregar, me suscribo de usted atentamente,

Wilfredo Hernandez
New Vision
3102-6221

11 AVENIDA 15-22, ZONA 10 TELS: 23681852 / 23667222 newvisionrdl@yahoo.com
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14.2.3 Empresa producciones GeoRgeo

e

PRODUCCIONES
GeoRgeo

Guatemala 05 de junio de 2018

David Castillo
Presente

Estimado David Castillo:

Por este medio me dirijo a ustedes para someter a consideracién nuestra propuesta de la grabacién
y edicién de un video educativo de 12 minutos. Esta propuesta comprende cumplir con sus
requerimientos y satisfacer sus necesidades, ofreciéndole tecnologia, respaldo, servicio y
experiencia en materia audiovisual, que nos caracteriza como agencia de medios digitales.

A continuacidn, detallamos el servicio:

e Grabacion de video Full HD 1920x1080,

e Edicién delvideo.

® Incorporacidn del logo de la empresa {sin animacién, deben darlo en alta resolucién)
e Micréfono de solapa para el expositor y masterizacion del audio al video.

e Entrega del material en MP4 para su reproduccién en Internet

Precio. Q 16,800.00

Nota:

e Esta cotizacidn tiene duracidn de un mes de la fecha de esta. Favor de confirmar con 15 dias
de anticipacidn para reservar el equipo y el personal.

e El material se entregara 7 dias después de la grabacion y se tendra derecho a una revision
con su correccién.

* Ellogo debe proporcionarlo la empresa en editable o en alta resolucidn.

e La empresa debe gestionar los permisos de derechos de autor del expository los permisos
en el lugar de grabacidn, dejando un espacio de 2x2 para la ubicacién de la cdmara.

e Ellugar debe de estariluminado para una buena grabacién, ya que con el uso de cafionera
tienden apagar las luces, lo cual sugerimos que se queden encendidas y buscar una
cafionera de mayores limenes.

Atentamente,
Producciones GeoRgeo
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14.3 Fotografias de la validacion.

14.3.1 Expertos

Lic. Héctor Chinchilla Lic. Adrian Méndez Lic. Rodolfo Gil

g “’%‘[’VW b
j

ik

Ing. Victor Pefialoza Animador Walter Canizales Productor Christian Kohler
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14.3.2 Grupo Objetivo
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14.4 Brief del cliente.

o
srEF | QG

La Bawebatian i La Edacacka
BRIEF: Es un documento escrito que debe contener toda fa informacicn necesaria para el

desarrollo del proyecto de graduacion. Es un instrumento de mercadeo que sirnve como la
plataforma el cual define los objetivos de mercadeo y de comunicacion de la organizacion.

DATOS DEL ESTUDIANTE

~

/N-:-mbre del estudiante: David Antonio Castillo Cobos

MNo. de Carné: 20023476 Celular: 56328507

Email: dantonio@galilec.edu

Proyecto: “ELABORACION DE UN VIDEQ INTRODUCTORIO A LAS ETAPAS DE LA PRODUCCION
AUDIOVISUAL, PARA REFORZAR EL MATERIAL DIDACTICO DEL CURSO DE INTRODUCCION A LA
PRODUCCION DEL TECNICO EN PRODUCCION DIGITAL DE TELEVISION DEL LABORATORIO DE

MULTIMEDIA DE LA UNIVERSIDAD GALILED” _/

DATOS DEL CLIENTE (EMPRESA)

@br& del cliente (empresa): Laboratorio de Multimedia de Universidad Galilh

Direccion: 7ma avenida final, calle Dr. Eduardo Suger, zona 10 Universidad Galileo

Email: medialab@galilec.edu Tel: 24238000 Ext.7374

Contacto: Ing. Miguel Aparicio Celular: 53121593

Antecedentes: La carrera técnica de Produccion Digital de Television no cuenta con
un material propio educativo sobre la Produccion Audiovisual, que facilite al estudiante
del curso de Introduccion a la Produccion que se imparte en el primer frimestre del
técnico.

Oportunidad identificada: Pensando en la necesidad de reforzar la pedagogia se
pone a la disposicion del estudiante un video, que es un material audiovisual de
ensefianza para transformar la comunicacion en las aulas, es asi como se pretende
en este trabajo integrar el video como una herramienta de apoyo a la ensefianza de

un material didactico, solo debemos recordad que lo importante no es la tecnologia,
Wﬁ forma de expresarse y comunicarse. /
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DATOS DEL CLIENTE (EMPRESA)

Mision: Brindar los medios y los avances tecnologicos en relacion a las nuevas
tecnologias de comunicacion, informacion y recursos digitales para poner al alcance
de todos unos medios para crear y difundir su informacion a través de diferentes
plataformas y satisfacer sus necesidades de informacion y comunicacion.

Vision: El Laboratorio de Multimedia es creado con el propoésito de contribuir a la
investigacion, desarrollo e implementacion de recursos digitales y tecnologias de la
comunicacion, que complementen al desarollo del pais y la academia tanto en el
ambito profesional y educativo.

Delimitaciéon geografica: Municipio de Guatemala — Ciudad de Guatemala.

Grupo objetive: Ciudadanos jovenes y adultos entre 16 a 60 afios, ambos géneros
pertenecientes a un nivel socioecondmico B, C+, C. C-.

Principal beneficio al grupo objetivo: La capacitacion técnica en produccion
audiovisual, brindando los conocimientos en temas de preproduccion, produccion y
postproduccion de television y cinematografia, para su aplicacion a temas educativos,
informativos, publicitarios y de entretenimiento.

Competencia: La Universidad Galileo por medio de su Laboratorio de Multimedia que
es quien actualmente imparte cursos sobre produccion audiovisual cuenta como
competencia a las siguientes entidades con esta tematica.

. Universidad Panamericana — Licenciatura en Produccion Audiovisual.

. Universidad Mesoamericana — Licenciatura en Produccion Audiovisual y
Artes Cinematograficas.

. Universidad San Pablo Guatemala — Técnico Universitario en Produccion
de TV, Radio y Medios de Comunicacion.

- Universidad del Valle de Guatemala — Taller en Produccion de Videos.

. Casa Comal — Tecnico en Realizacion Audiovisual.

. PCS Internacional — Técnico Universitario en TV, Radio y Medios.

Posicionamiento: Reconocimiento a nivel nacional e intemacional.

Factores de diferenciacion: El Laboratorio de Multimedia fue la primera en dar una
carrera técnica sobre produccion audiovisual en el afio 2002, llevando hasta el dia de
hoy 4 promociones y graduando a mas de 50 estudiantes en produccion audiovisual,
siendo esfos egresados quienes trabajan y ensefian sobre estos temas y siendo
pioneros en producir por medio de la academia guatemalteca trabajos audiovisuales y
cinematograficos con contenido y haciendo uso de la tecnologia.
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@ cualquier hora con acceso a Internet

/Dbjethro de mercadeo: Productores de Material Audiovisual \
Objetivo de comunicacion: Educar es cambiar visiones y transformar vidas

Mensajes claves a comunicar. Importancia de la comunicacion

Estrategia de comunicacion: Recurso audiovisual

Reto del disefio y trascendencia: Curso Mooc o virtual, puede verse en cualquier lugar

Materiales a realizar: Un video.

Presupuesto: Q 20,000.00

DATOS DEL LOGOTIPO

Colores: Negro, Blanco y Café

Tipografia: Garamond

3
|

LOGOTIPO

-
o

"~ = UNIVERSIDAD

La Rewalucidn en ld Educacidn

-

ﬂ PRODUCCIONES

\

MEDIALAB

/

Fecha: Guatemala 15 de junio de 2018 (f)
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14.5 Tabla NSE

CARACTERISTICAS NIVEL A NIVEL B NIVEL C+ NIVEL C- NIVEL D NIVEL E
| Supenorn. Licencistura, | Superoe, Superion, Supenor. Prirmaria
EDUCACION Maginia, Dociorada Liconcianuna Licerciaua, Licenciatwa, Modia camplata Prmarta complota neomplkes
Empresaro, Eecubvos) Ejrcuino.
DESEMPERD Propimtanio. Director de ako rovel, Bjecutio zao, COMRIC e, cc::sﬂ“m Obesro, Obreo,
Profesiona euiozo Profezional, mx: : werdedor, ‘; d;“ deperdente cdependierie
Comeicante denendisrie pany
INGRESO PeoQ70ml Fizo Q45 mi Peo020mi Q12 mil Q& ml Q4 mi Qldml
Casaldepanamenco de Casaldopartamento Casaldepatarento
Mo, enpiopledad, S-5 :'M;.:ow;‘:dd reniada‘a . Casaldspartamenio; Cazaldepant to,| Cazaldepartamento |Cazalouaito
tecimaray. & a6 bafios, [1PEORC0 570 financiado, 2-3 rernada o e S i Ry
VIVIENDA |1 s3ias. panirs, bafos, 2alas, parwy (S35 23 |Insnshado. 12 gy 10 financiade, 12 [ieodmaras, 1
alacera, saudior aies o el biaiox, Teals, matudio| iecamaras, -2 A 12 > 1bsos. |bas o
ce zevkw separada, SUeTaT areade serdcio, bafics, sala, garage |IToo ' es. b b i ek o
5 weade sendcio v bafoz, sala, sala corm dor
g sgepars 56 A garage paia pars 2 vehicubs
whioulos ovi 2 Vabloilos vehiculos
OTRAS Finca, casas de Smoskev'rgno; Sioglierenos
PROPIEDADES | S=careo snlagos. mar. |oordominis cocade |y oo harencias
Arkigus, con oasas
PERSONAL Perzonaldeplarta, enel | -2 perzonaz de
SERVIUC: hoge, lmpieza, cocina, |tismpa combsio, Pordia Pordia, sveriual Eventual
Hpozmenores Hipsmenores
EDUCACION Hijos menores colegios | cokegios pevados colegios pivades,  |Hios mencres Hios merores
GRUPO privados carcs, 1 ocaros, enl) |mavoresenl colegios privados, ezcuclas, mavores  |Hps enescwsla Hics enezouda
en L del evrargero local, post grado pivadas y post grado |mayores en L sstatsl [en U estatsl
Sotraniers atraneraacnbeca
i":;i:’:;::':;ma rodo |Mcsde2-3afoz, | Auez cempactas da Riaseiadiciedi
3 aseguradoscontrs |35 afos. Aito compacto de 4+ e
POSESIONES ;.‘:gc:{:”r:;t\;,a‘c'umba todo esgo, dud, Van, | asecwrados por Safos, snseguio 3;10 'a:.o.. s mezo, pox rabajo
< _ 7 |moto Frarcess o
Stel.minimo.oeloada [ Zted. mrmo, celoada
skt e La Famiia, mismbio de | lariia,
Drect TV, cable, ntemet |Ducot TV, incemat Teel, minkmo, 2 col,
dedicads, 20 +equpor [dedicada cable. 2 osble. nternet
de auck, 3-STV, vanas |equposdeaudio, 3 |dedcada, equpods |1l minimo, 1-2 cel, |1l Teel, cable, Ted, cable, radio,
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