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Resumen

El programa de television abierta “Apuntes del Mundo” no cuenta con una
identificacion audiovisual para ser presentado a su audiencia real y potencial del canal de

television abierta TN23.

Por lo que se plante¢ el siguiente objetivo: Crear una identificacion audiovisual para
presentar el programa -Apuntes del Mundo- para la audiencia real y potencial del canal de

television abierta.

Se realiz6 una herramienta de validacion para conocer la percepcion del cliente, grupo

objetivo conformado por televidentes y expertos en las areas de comunicacion y disefio.

El resultado obtenido fue que, mediante el disefio de una imagen audiovisual para
presentar el programa -Apuntes del mundo- a la audiencia real y potencial del canal de
television abierta TN23, este se vera beneficiado porque tendra una imagen renovada y el

grupo objetivo sera atraido y con eso se espera que la audiencia se incremente.

Por ultimo, se recomendo6 al cliente utilizar la imagen audiovisual de manera

consistente dentro del programa.
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Para efectos legales unicamente el autor CARLOS ALFONSO JORDAN CASTILLO
es responsable del contenido de este ya que es una investigacion cientifica y motivo de
consulta por estudiantes y profesionales.
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Capitulo I

1.1 Introduccion

El programa Apuntes del Mundo ha ofrecido a hombres y mujeres de 25 a 40 anos de
edad que tienen un NSE E, D, C-, C, C+y B, sus servicios desde el afio 2015. Sin embargo, en
la actualidad el programa no cuenta con una imagen audiovisual para presentar el programa
-Apuntes del mundo- a su audiencia real y potencial del canal de television abierta TN23.
Por esta razon se propuso resolver este problema comunicativo a través de la elaboracion del
siguiente proyecto: Creacion de imagen audiovisual para presentar el programa -Apuntes del

mundo- a la audiencia real y potencial del canal de television abierta TN23. Guatemala

Para crear el concepto creativo se usard el método mapa mental y a través de un método

de investigacion logico inductivo, se creard un marco teorico que respalde la investigacion.

A través de herramientas de investigacion, comunicacion, disefio y validacion se desarrollara
el proceso de este proyecto. Los métodos de validacion seran encuestas al grupo objetivo,
clientes y un grupo de expertos. De esta ultima herramienta se obtendran cambios importantes
para mejorar el resultado, y dejar un producto de comunicacion y disefio funcional para el

grupo objetivo.
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Capitulo II: Problematica

2.1 Contexto

Canal TN23

El canal fue creado en el afio 2012 con el nombre de Alba Noticias, El Director
asignado es el Lic. Byron Chinchilla. La idea original del canal era presentar una opcién al
publico para que se informe de los acontecimientos nacionales e internacionales a través de
un canal dedicado exclusivamente a las noticias. La informacion presentada seria nutrida
gracias al apoyo de los demas canales de noticias que pertenecen a la corporacion y, por
lo tanto, no tendria equipos de reporteros, solo personal de control. Alrededor de 6 meses
después del inicio del proyecto, el director cambia y el Lic. Victor Bolafios asume el mando,
después de eso el Lic. Byron Chinchilla regresa como Director y se observa la necesidad de
expandir el proyecto. Gerencia aprueba el cambio y 1 afio después del inicio del proyecto se
relanza el canal con el nombre de Noticiero TN23, se contratan 5 equipos de reporteros, un
grupo de editores y otro equipo de redactores. El canal cuenta con emisiones desde las 8 de la
manfana hasta las 7 de la noche con un set virtual en un cuarto con fondo verde, este método
es utilizado hasta Septiembre del 2016 cuando el proyecto se vuelve a expandir y el Director
cambia nuevamente, el Lic. Pedro Sdnchez asume el mando en mayo del 2016 y el canal se
vuelve a relanzar con una nueva imagen y un set fisico, actualmente se realizan emisiones a

partir de las 7:00 am hasta las 9:00 pm



Programa Apuntes del Mundo

“Apuntes del mundo” inici6 en 2015 con la idea de mostrar las noticias importantes
a nivel internacional, que muchas veces no reciben mucha atencién en los noticieros

tradicionales.

Tras casi tres afios de estar al aire, el programa ha evolucionado en varios frentes. En el 2017,
el programa se expandi6 de 30 minutos a una hora, colocando mas emisiones en horarios mas

atractivos, donde ha logrado maximizar la audiencia.

Con la expansion de horario, se amplio el contenido presentado, incluyendo mas
informacion sobre politica, conflictos y el cambio climatico; sin dejar de lado el area

tecnologica, de naturaleza y entretenimiento.

En sus primeras emisiones, el disefio del programa imitaba el del canal donde se
transmite. Fue luego de unos meses que el programa se establecid al usar una paleta de

colores, con el azul siendo prominente.

Desde un inicio, el programa ha buscado mostrar un panorama completo de lo que
estd pasando alrededor del mundo, entregando a la audiencia, no s6lo la informacion de lo

que esta pasando, también el contexto y el andlisis a futuro de las noticias del mundo.

El programa se ha destacado por el analisis mundial, mostrar lo Gltimo de la ciencia
y la tecnologia, ademas de ser una ventana al avance de los derechos LGBTIQ y de equidad

de género en todo el mundo.

El programa aprovecha la juventud de su presentador y productores para mostrar
un angulo y perspectiva diferente, alejado al estilo tradicional y conservador de muchos

noticieros.



El cliente ha mostrado su interés en actualizar el disefio de su imagen a un estilo
moderno ya que este debe renovarse para mantener una imagen fresca en la mente del publico

objetivo y mantener un impacto siempre, pero sin perder su esencia, la limpieza y los colores.

Uno de los inconvenientes al trabajar una produccién audiovisual para crear una
imagen audiovisual viene del cliente, que ha pedido seguir utilizando el mismo logo de la
introduccion que posee actualmente pero eso también puede ser visto con positivo ya que no
habria necesidad de disefiar un nuevo logo vy, por lo tanto, el proyecto sera concentrado en

disefio y animacion de los diferentes elementos graficos del programa.

2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio

Elprogramadetelevision abierta “Apuntes del Mundo” no cuenta con unaidentificacion
audiovisual para presentar a su audiencia real y potencial del canal de television abierta

TN23.

Un disefio completo ayudaria a segmentar el programa, mostrar la informacion de

manera mas atractiva, clara, completa y sin problemas de comunicacion.

El disefio permitira diferenciar el programa, mostrar una imagen renovada y coherencia

dentro de la emision.

“Apuntes del Mundo” busca ofrecer un estilo juvenil, tecnoldgico y libre. Se quiere
mostrar informacion completa, pero no encasillar el programa en un estilo de “noticiero

normal”.

El disefio debe mostrar la diversidad y flexibilidad de un programa que toca gran
variedad de temas, desde los mas serios, como la crisis humanitaria en Siria, el cambio
climatico y la tension nuclear de Corea del Norte, hasta lo tltimo de la tecnologia y el mundo

automotriz.



2.3 Justificacion

Para sustentar las razones por las que se consideré importante el problema y la intervencioén
del disenador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro variables: a) magnitud;
b) trascendencia; c) vulnerabilidad; y d) factibilidad (se despejan todas y cada una de las

variables).

2.3.1. Magnitud.

En la Republica de Guatemala habitan alrededor de 17.1 millones de personas, y
esta divida en 22 departamentos. Entre ellos se encuentra Guatemala, que en la actualidad
acoge a alrededor de 992,541 habitantes. Dentro de este departamento existen 5 canales de
television dedicado a presentar los eventos y noticias a nivel nacional e internacional, y entre
ellas, se encuentra el canal TN23 que atiende aproximadamente a 17 millones de clientes
potenciales y dentro de este canal se transmite el programa Apuntes del Mundo que es visto

por alrededor de 10% de los clientes.

MAGNITUD

Empresas de publicidad,
mercadeo y consu (toria

Equity Marketing
& Communications S.A

Grafica de magnitud realizada por el comunicador disefiador Carlos Jordan



2.3.2. Vulnerabilidad.

La television se ha estado desarrollando desde finales del siglo XIX y estd en constante
desarrollo, si el programa no realiza una produccion audiovisual para presentar el programa
Apuntes del Mundo, se perdera la oportunidad de revitalizar la imagen del canal. Por lo tanto
la percepcion el publico objetivo hacia al canal se volveria negativa, ya que una imagen que
no se renueva tiende a ser vista como antigua y desactualizada. La mayoria de canales que
presentan programas cambian su imagen constantemente, cada 6 a 12 meses para que sea

visto como algo fresco e innovador.

http://www.bbc.co.uk/historyofthebbc/research/general/tvstory2

2.3.3. Trascendencia.

Al contar con una nueva imagen audiovisual para presentar el programa Apuntes del
Mundo, la empresa podra revitalizar la imagen del programa, el grupo objetivo percibiria un
cambio positivo del canal, lo que podria incentivar y mejorar el rating con respeto a otros

canales que presentan el mismo tipo de contenido.
2.3.4. Factibilidad.

La creacion de una nueva imagen audiovisual para presentar el programa
Apuntes del Mundo es factible, porque se cuenta con los recursos necesarios para

llevarse a cabo.

2.3.4.1 Recursos Humanos. Incluye primero al estudiante que realizara el proyecto,
tanto en la parte audiovisual como en el area de produccion. También incluye a la
organizacion que ha brindado los elementos esenciales para la produccion del proyecto

como el logotipo, el audio y el equipo, tanto de camaras como sets fisicos.

2.3.4.2 Recursos Organizacionales. El director del canal TN23 y el productor del

programa Apuntes del Mundo autorizan al estudiante para que desarrolle una nueva



imagen para presentar el programa Apuntes del Mundo y estan en disposicion de

brindar toda la informacion necesaria para llevar a cabo este proyecto.

2.3.4.3 Recursos Economicos. La organizacion cuenta actualmente con los recursos
necesarios (sets, equipo de camaras, iluminaria, fondo verde), que posibilita la

realizacion de este proyecto.

2.3.4.4 Recursos Tecnologicos. La organizacion cuenta con el equipo y las herramientas
indispensables para elaborar, producir y distribuir el resultado del proyecto de
graduacion. Por su parte, el estudiante posee con las competencias profesionales y el

siguiente equipo para llevar a cabo el proyecto:

e Computadora de ultima generacidén con un procesadori7, 12 gigas de memoria

RAM, tarjeta de video de 8 gigas y un disco duro.

e (Céamara fotograficacon modalidad para grabar video en siper HD (1920X1080)

Canon
e Programa de animacién Maya 3D y render en MentalRay
e Programa de postproduccion Adobe After Effects CC

e Programas de disefio Photoshop CC, ilustrador CC
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Capitulo IIT: Objetivos del disefio

3.1 El objetivo general

Crear una identificacion audiovisual para presentar el programa Apuntes del Mundo

para la audiencia real y potencial del canal de television abierta TN23.

3.2 Los objetivos especificos

3.2.1 Investigar todo lo relacionado al Canal TN23 y al programa Apuntes del
Mundo, desde su fundacion hasta el presente dia y todo lo posible para una produccion

audiovisual de alta calidad.

3.2.2 Recopilar toda la informacion necesaria para la creacion de una imagen
audiovisual, que incluye diagramar el set fisico para que interactue con los elementos
de disefio creados y los programas que se utilizan durante la grabacion para que se

integre correctamente.

3.2.3 Diagramar un Story Board que sirva de guia para tener una idea concreta y
unificada de las animaciones que se realizaran, asi como el concepto general de la

produccion.

3.2.4 Modelar elementos y objetos en tres dimensiones que seran usados en la integracion

de la imagen audiovisual.
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Capitulo I'V: Marco de referencia

4.1 Informacion general del cliente
Historia del canal TN23

2012

El canal fue creado en el afio 2012 con el nombre de Alba Noticias, el Director asignado
es el Lic. Byron Chinchilla. La idea original del canal era presentar una opcion al publico
para que se informe de los acontecimientos nacionales e internacionales a través de un canal
dedicado exclusivamente a las noticias. La informacion presentada seria nutrida gracias al
apoyo de los demas canales de noticias que pertenecen a la corporacion y no tendria equipos
de reporteros, solo personal de control, alrededor de 6 meses después del inicio del proyecto

el director cambia y el Lic. Victor Bolafnos asume el mando.
2013

A principios del afio 2013 el Lic. Byron Chinchilla regresa como Director y se observa
la necesidad de expandir el proyecto. Gerencia aprueba el cambio y 1 afio después del inicio
del proyecto se relanza el canal con el nombre de Noticiero TN23, se contratan 5 equipos de

reporteros, un grupo de editores y otro equipo de redactores.

El canal cuenta con emisiones desde las 8 de la manana hasta las 7 de la noche

utilizando un set virtual en un cuarto verde.



2016

El método de utilizar un croma es manejado hasta Septiembre del 2016 cuando el
proyecto se vuelve a expandir y el Director vuelve a cambiar, el Lic. Pedro Sanchez asume el
mando en mayo del 2016 y el canal se vuelve a relanzar con una nueva imagen y un set fisico,

actualmente se realizan emisiones a partir de las 7:00 am hasta las 9:00 pm
Historia del programa Apuntes del Mundo
2015

“Apuntes del mundo” inici6 en 2015 con la idea de mostrar las noticias importantes
a nivel internacional, que muchas veces no reciben mucha atencién en los noticieros

tradicionales.
Tras casi tres afios de estar al aire, el programa ha evolucionado en varios frentes.
2017

En el 2017, el programa se expandi6 de 30 minutos a una hora, colocando mas

emisiones en horarios mas atractivos, donde ha logrado maximizar la audiencia.

Con la expansion de horario, se amplio el contenido presentado, incluyendo mas
informacion sobre politica, conflictos y el cambio climatico; sin dejar de lado el éarea

tecnoldgica, de naturaleza y entretenimiento.

En sus primeras emisiones, el disefio del programa mimetizaba el del canal donde
se transmite. Fue luego de unos meses que el programa se establecié usando una paleta de

colores con el azul siendo prominente.

Desde un inicio, el programa ha buscado mostrar un panorama completo de lo que
esta pasando alrededor del mundo, entregando a la audiencia, no sélo la informacion de lo

que esta pasando, también el contexto y el analisis a futuro de las noticias del mundo.

El programa se ha destacado por el analisis mundial, mostrar lo Gltimo de la ciencia

10



y la tecnologia, ademas de ser una ventana al avance de los derechos LGBTIQ y de equidad

de género en todo el mundo.

El programa aprovecha la juventud de su presentador y productores para mostrar un angulo

y perspectiva diferente, alejado al estilo tradicional y conservador de muchos noticieros.

4.1.1 Mision

Mantener informado al guatemalteco de todo estrato social las 24 horas.

1.1.2 Vision

Ser el primero y mejor canal de noticias las 24 horas a nivel regional.

1.1.3 Organigrama de la TN23.

Direccion General
Canal TN23
S Sub direccion General . -
Coordinacion <A Canal TN23 = Produccion
7
Cgfl;lr:ﬁgl Slt_:;’] S Equipo Periodistico
y Cum%oles de Produccién

Organigrama recuperado de: Administracion TN23.

11



1.1.4 FODA

FORTALEZAS OPORTUNIDADES

e Alcance a toda Guatemala a través |e Expansion
de un canal que puede ser visto en e

e Revitalizar imagen

cualquier televisor

e Equipo completo y bien equipado

para presentar el programa

DEBILIDADES AMENANZAS
e Poco conocido e Varios competidores de otros canales
e Se presenta una vez a la semana e Medios alternativos para obtener

informacion (redes sociales)

Tabla elaborada por el comunicador(a) disefiador(a)

1.1.5 Antecedentes de diseiio

El programa cuenta con la siguiente imagen grafica y logotipo de utilidad

para realizar el proyecto.

12
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Capitulo V: Definicion del grupo objetivo

El programa se presenta en el canal de TN23, cuyo grupo objetivo son personas de

entre 25 a 60 anos.

5.1 Perfil geografico

El grupo objetivo reside en zonas residenciales y rurales en todo el pais de Guatemala,
trabaja en oficinas comercios e incluso el campo, transita por bancos comercios o cualquier
lugar donde haya televisores. Se entretiene viendo television, y le agradan temas de actualidad
como desarrollo de tecnologia y, a su vez, la musica clasica y de culto. Puntualmente, el
proyecto va dirigido a todas las personas que viven en Guatemala y tienen acceso a una

television.

5.2 Perfil demografico

El grupo objetivo esta compuesto por mujeres y hombres de 25 a 60 afios de edad.

El grupo objetivo tiene un NSE de E - B, y contempla las siguientes caracteristicas:

CARACTERBTICAS NIVELA NIVELB NIVEL G+ NIVEL C NIVEL C NIVELD NIVELE

EDUCACION | §upecion Lieendiatia. | ypeior Ticenciatura | Superior, Licenciatura | P2P¥10% Media Completa | Primaria Completa g‘m‘:;‘}‘;“
Emprsatio, Fecotivos | Ejecutivo, Comereiante,
X0 | Eropietaio, Dirstor ; Comerciante B - : :
DESEMPENO | protecional exitos Vendedar, Yendeder, Dependicate Dependicate
Dependiete spendieite
INGRESO Pio Q 20 mil PeoQ Dmil | PeoQ bmil PeoQimil  |PeoQ Limil
* | Casa / departamento, ca Cass
o aor | rentada o financiado 2-| Casa departamento, P Casa /cuato
3 recimaras, 22 3 | rentada o financiado. S rentado,
VIVIEND A o, [1-2 o pentadac 12 reci
dacs fanciado e
de servivio sqpanads, | servicio separada, D recimarss, | Pofcs
srage pana 38 nage para 24 Ubailo, sala =
vehicul vehiculos
OTRAS . |sitios! terrenos
PROPIEDADES | interior por herencias
PERSONALDE " .
e Pordia Pordis, eventual | Eventual
Eijos menotes
CACIOY Hiosmenores | Hjos menores
EDUCACION colegios privados, | escuelas, mayores | Effos en escuela | Hffos en escuela

mayores en Usstatal | en U esatal

ntos del ai,
asegursdos contra todo
tiesgo, 4x4, Van, :

.| Auto compacto de
8100, sin Moto, por trabajo.

FOSESIONES | Lancha Moo acuatica,| 2 Saios,sinsegro | 102

mot, helicopers, | ° -

avion

3 el Mnimo, cel cads

mismbro d 1 fumila

Direct TV, cable

Itemet dadicads. 20 N

2 quipos de audio, 35| & e | Vel Toel cable, | 1ol cable,radio
BIENESDE ch bl 0.2 | coipo do audio, TV | TV, 1 e, rado, TV,
COMODIDAD el

bisicos bisicos
computadors, Intemet | 7"
- dos | POttOR eléctrico fodos | P25
% | foscedrodomésicos
, Ciobes privados, | Clubes privados, o . - -

DIVERSION | vacaciones en el vacacionss en dlinerior| 05, SO parues | G, OO paraues | o o enagip | O poranes Parques

exterior oesteror = - = - =

34 d Qmonetarios | 23 e Q moncarias y | 12 s Q monet
BN UARS | yahorro, razo fjo, | ahowro, Plazo o, TC |y ahowro, Pazo fj, 1 |1 cta Q monstarias | 1 cta Qaihorro, TC CtaQahoms
A | ot Sepuosycias |t Semuosyewen [ 2TCHtSequo  [ahomo, 1 TCocal | focal

4 enUsS USs cokeativ

Ver tabla completa de NSE en anexo I1.
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5.3 Perfil psicografico

Los habitos del grupo objetivo tienden a ser repetitivos, por ejemplo prepararse para
ir a trabajar, trabajar en un horario fijo, descansar o realizar diferentes actividades después

del trabajo, hacer deportes, etc.

El estilo de vida del grupo objetivo es variado pero tienden a ser personas que les
agrada estar informados con respeto a diferentes temas como tecnologia, cultura POP,

politica, medio ambiente, derechos humanos y cualquier tema relacionado.

5.4 Perfil conductual

El grupo objetivo se inclinan a tener una actitud positiva y optimista, también tienden
a ser de mente abierta. El programa es considerado centrista liberal, se inclina a ser liberal en

temas sociales y centrista en temas econdmicos y politicos

El grupo objetivo es escéptico y le gusta estar informado para crear sus propias
conclusiones con respeto a cualquier tema y por el estilo de vida que llevan no pueden estar
al tanto de todas las noticias, por lo que buscan medios que proporcionen informacion veraz

y concreta, pero al mismo tiempo entretenidas.

El enfoque de programa es hacer un resumen de temas relevantes que ocurrieron
durante la semana, hacer un andlisis de los temas para que las personas formen sus propias
conclusiones, poniendo en contexto los eventos ocurridos, haciendo énfasis en los detalles y

que significan y, por ultimo, intentar predecir qué sucedera durante la siguiente semana.
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Capitulo VI



Capitulo VI: Marco tedrico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio

6.1.1 Television.

Demetrio E. Brisset, (2011) la palabra television viene de la combinacion de 2
palabras, “tele” que proviene del griego que significa lejos y “visio” que proviene del latin que
significa vision. La television se puede definir como un sistema de transmision de imagenes y
sonido a distancia a través de ondas hertzianas que son ondas electromagnéticas que viajan a
través del espacio a velocidades de casi 300,000 kilémetros por segundo y son recibidas por
un dispositivo que permite la visualizacion de las imagenes transmitidas llamado televisor.
En el caso de la television por cable, la transmision se realiza a través de cable coaxial o fibra

oOptica.

6.1.2 Canal de television.

Demetrio E. Brisset, (2011) las estaciones de television reciben el nombre de canales
porque son frecuencias por las que viajan sefales de video y audio hacia aparatos receptores

de television dentro de un area geografica determinada.

6.1.3 Noticia.

Josep M. Catala (2005) la palabra noticia proviene del latin “notitia” que se traduce
como conocimiento. Por lo tanto podemos definir la noticia como la divulgacion o publicacion
de informacién acerca de un hecho, cuyo contenido debe responder a preguntas como ;quién?,

,qué?, (cuando?, ;donde?, ;por qué?, ;para qué? o ;,coOmo?
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6.1.4 Periodismo.

Josep M. Catala (2005) segun el historiador Judio Flavio Josefo, el origen del
periodismo inicio con los historidgrafos de la antigua Babilonia quienes se encargaban de
escribir dia a dia los sucesos trascendentales. También se le atribuye a los chinos quienes en

el ano 594 a. C. Imprimian sobre delgado papel de paja de arroz.

El periodismo lo podemos definir como una actividad que consiste en recabar,

simplificar, y divulgar informacion referente a los hechos de un acontecimiento.

6.1.4.1 Géneros periodisticos.
e Nota informativa
e Articulo
e Nota o resefia descriptiva
e Nota o resena critica
e Reportaje
e Entrevista

e Lacronica

6.1.5 Noticia Periodistica.

La noticia periodistica va dirigida a difundir toda aquella informacién relacionada a
un acontecimiento actual a través de algiin medio de comunicacion como periddicos, revistas,
television o sitios web y para el cual se debe elaborar un trabajo de investigacion acerca de

los acontecimientos para poder citar las fuentes de ser necesario.
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La noticia periodistica debe tener las siguientes caracteristicas:
Veracidad de la noticia, Objetividad, Claridad, Brevedad.

Debe responder a las cuatro preguntas basicas del periodismo: ;Qué pas6?, ;A quién?,

;Donde? Y ;Por qué?

6.1.6 Noticiero Televisivo.

“Comunicacion audiovisual digital, Nuevos medios, nuevos usos, nuevas formas”
(2005) un noticiero televisivo pertenece al género periodistico informativo y su finalidad
primaria es la de transmitir noticias relevantes de actualidad. Este concepto es valido mientras

no contenga algin espacio de comentarios o un editorial final.

Existen dos modalidades o subgéneros de presentar la informacién a través de un

noticiero televisivo:

Lanoticia simple: en esta modalidad el presentador resume el hecho y sus protagonistas

utilizando, en algunos casos, ayuda visual.

El reportaje: Sin emitir una opinion personal sobre el hecho en cuestion se presentan
los datos acerca de un hecho y sus protagonistas, esta si debe ir acompafiada de videos y

cualquier otro elemento gréfico.
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6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio

6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.
6.2.1.1 Investigacion.

Mohammad Naghi (2005) es un proceso sistematico, organizado y objetivo
que busca medir fendomenos con exactitud en la interpretacion de resultados y la

comparacion de resultados objetivamente.

También se puede definir como laaccidony el efecto de realizar actividades intelectuales
y experimentales de modo sistematico, con el propdsito de aumentar los conocimientos
sobre una determinada materia y teniendo como fin ampliar el conocimiento cientifico
sin perseguir, en principio, ninguna aplicacion practica. Bajo estos principios esta
actividad deberia ser considerada como pilar en todas las actividades académicas en
los niveles medio superior y superior. Namakforoosh (2005) define la investigacion
pura o cientifica como una investigacion sistematica, controlada, empirica y critica de
propuestas hipotéticas acerca de presuntas relaciones entre fendémenos naturales que

se estan estudiando.
6.2.1.2 Comunicacion.

La comunicacion como un medio utilizado de forma cotidiana se considera
una accion muy simple y trivial, pero solo si es analizado a fin de ser un fendmeno que
ocurre habitualmente. Este enfoque es muy acostumbrado ya que la comunicacion
como tal ha existido desde los inicios, no solo de la humanidad, sino también en
la mayoria de las criaturas complejas que habitan el planeta tierra y el estudio del
mismo, como ciencia, no lleva mucho tiempo de existir al ser comparado con el
tiempo de existencia de la raza humana. La mayoria de las criaturas multicelulares
del planeta necesitan alguna forma de comunicacion ya sea sonora, visual o incluso

quimica para poder interactuar con otros afines de su especie y en el caso de la raza

18



humana hemos tomado un paso mas complejo para describirlo y estudiarlo ya que la
comunicacion como lo definié Celinda Fournier (2002), sirve para informar a través
de noticias, reportes, acontecimientos u otros; de entretener a través de cualquier
medio disponible para pasar un momento agradable; de persuadir para cambiar la
actitud de los receptores hacia alglin tema, producto o incluso persona , para que sea

visto de una forma aceptable, agradable o incluso como la mejor opcion.

Teniendo una base para el uso de la comunicacion en la sociedad se obtiene
una clara idea de porque existe el estudio del mismo y porque se le presta tanta
atencion por parte de las empresas, que se han visto en medio de una guerra abierta
entre productos, servicios e incluso individuos para presentarlos de la mejor manera
para poder abarcar un mercado, tanto de mayor tamafo, como leales a lo que se les
ha presentado. Se necesita entonces, definir la comunicacion en un contexto actual
para poder abarcar todos los factores y alcances que este implica, Luis Cibanal
(2006) afirma que la comunicaciéon es un campo de las ciencias sociales que trata
de los intercambios comunicativos entre los individuos y como estos intercambios
afectan a la sociedad y a la informacion que nos rodea. Por lo que se podria inferir
que la comunicacion es una ciencia que estudia los intercambios de informacion entre
individuos de una sociedad y como afectan a los involucrados y al entorno donde se

esta llevando a cabo el intercambio de la misma.
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6.2.1.3 Proceso de la comunicacion.

Schnaider, Zarowsky & Llamazares (2005) definen el proceso de comunicacion
a través del siguiente analisis grafico. Esto puede tomarse como un modelo bastante
real pero en la actualidad, gracias a las nuevas tecnologias, el concepto de receptor
podria ser eliminado por ser publicaciones en el internet y sin receptor directo, pero
para el estudio del proceso de comunicacion basica se utilizara el mismo modelo ya
que se puede llegar a entender claramente el recorrido del mensaje, desde el emisor
hasta el receptor y los factores basicos que intervienen en todo el proceso desde el

inicio hasta el final.

. Fuente de . . e )
Informacién Emisor ‘ ! Receptor ‘ Destino ‘
. ) A A A T R
. Senal Senal .
Mensaje Emitida Recibida ~ Mensaje
Fuente de
Ruido

6.2.1.4 Comunicacion audiovisual.

Con la aparicion de todos los nuevos medios de comunicacion enlazados a las
nuevas tecnologias de difusion como lo son los satélites, cable, el internet, y a esto
sumarle las transformaciones de los medios de comunicacidon que tenian controlado
el mercado como las revistas, periddicos, radio, entre otros, se observa una clara
remodelacion en cada pais y lugar del planeta con respecto a la distribucion de todos
los poderes establecidos, como la informacion es distribuida y como el mercado
empieza a tomar una posicion privilegiada, donde cada uno de los involucrados cuenta
y se hace escuchar a través de la demanda verdadera y no solo a través de estudios que

pueden no ser validos o costosos. Alberich Pascual Et al. (2005)
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Demetrio Brisse (2011) considera la comunicacién audiovisual como los
procesos comunicativos basados en medios, tanto visuales como sonoros, sin importar
cual fuere el mensaje transmitido por el discurso del enunciador, pero los usos de
la comunicacion son informar entretener y p ersuadir, por lo tanto el mensaje si es
parte importante dentro de la comunicacion audiovisual. Por lo tanto la comunicacion
audiovisual sirve para transmitir un mensaje, ya sea para informar, entretener o

persuadir a través de medios visuales y sonoros.
6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el diseiio
6.2.2.1 Diseiio Grdfico.

Los libros siempre han sido la fuente de toda la informacion, tanto que durante
el siglo XII fueron perseguidos por sus ideales y mensajes. En la actualidad con el gran
cambio en la sociedad, de un comportamiento pasivo a uno increiblemente activo la
informacion debe ser presentada concentrada, llamativa y unica. Es aqui donde ingresa
los conceptos del disefio grafico y su utilizacion en los medios de comunicacion, tanto
actuales como convencionales, para lograr el impacto necesario en la poblacién o
mercado al que se desea persuadir. Para lograr informar, entretener o persuadir a
un grupo objetivo es necesario la unificacion de la informacion, el mensaje y el arte

visual de forma llamativa para ese segmento de la poblacion al que va dirigido.

La gran mayoria de los especialistas en disefo grafico definen este campo
como el arte de combinar textos y graficos para comunicar eficazmente un mensaje

(Garcia, Quir6z Gonzéles, Santos &Fernanz 2006).
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6.2.2.2 Tipografia.

Las formas bésicas en la que un artista expresa una idea son a través de la
imagen y el color, gracias a las nuevas tecnologias también se incluye el sonido y
efectos, pero también existe otro lenguaje a través del cual se puede expresar el artista,
las letras, es decir la tipografia, muy diferente y mas directo por cierta facilidad que
existe para transmitir ideas si el grupo objetivo entiende el codigo que se utiliza
en la tipografia, pero siempre se pueden expresar ideas subliminales a través de la
tipografia y la forma en que se ven las curvas y elementos que la conforman. Morison,
(1929) Define El arte de reproducir la comunicacion mediante la palabra ilustrada y
transmitir con cierta habilidad, elegancia y eficacia, su significado. La tipografia es
considerada reflejo de ciertas épocas, por ello la evolucion del disefio de las mismas
responde a proyecciones tecnoldgicas y artisticas propias de su momento y utilizacion.
También es considerado uno de los miembros mas activos en los cambios culturales

del hombre.
6.2.2.3 Color.

Pastoureau y Simonnet (2005) de tanto tenerlos a la vista, los colores tienden
a escaparse a la importancia que realmente tienen, los colores transmiten cédigos,

tabues, prejuicios; obedecemos y respondemos a ellos sin tener conciencia de ello.

Barber (2007) define el color como lo que se produce al dividir la luz en diferentes
longitudes de onda, lo que crea el espectro visible y lo que nuestros ojos capturan. El
cerebro interpreta cada longitud de onda como un color diferente. La rueda de color

permite comprender la forma en la que los colores se disponen entre si.
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6.2.2.4 Imagen.

Proviene del latin imago que permitia describir la figura. En otras palabras
la imagen es una representacion visual de un elemento que pertenece a la realidad
o a la imaginacidn de la persona que la ha creado. Desde el inicio de la civilizacion
los seres humanos han intentado retratar lo que ven o incluso imaginan, las antiguas
pinturas encontradas en paises como Africa, Australia, Europa, India, las Américas,
etc. Muestran que esta tendencia siempre estuvo inmersa en las sociedades, ya sea
para comunicarse o por algiin otro motivo. Con la llegada de las nuevas tecnologias y
el creciente bombardeo de publicidad este arte se ha vuelto muy solicitado a un nivel
técnico. Castellanos (2004) hace referencia y define la imagen como un complejo
de rayos luminosos que llevan consigo toda la informacion cromatica que hubiera
producido el objeto al que estd representado. La imagen, dentro del contexto actual
representa un acto de comunicacién completo ya que incluye muchos elementos
y caracteristicas que influyen en el sujeto que la observa y por lo tanto puede ser
utilizado para influir en un individuo o grupo, dependiendo del objetivo que este

hubiera tenido.

Las sociedades occidentales segin Josep Ctala (2005) se han deslizado hacia
una nueva etapa en el desarrollo sin estar completamente conscientes de ello. Describe
como la cultura visual no depende tanto de las imagenes como de la moderna tendencia

de poner todas las ideas en forma visual.

Una imagen es una representacion visual de un objeto real o imaginario.
Aunque el término suele entenderse como sinéonimo de representacion visual. Las
imagenes que la persona vive interiormente son denominadas imagenes mentales,
mientras que se designan como imagenes creadas o bien como imagenes reproducidas,
segun el caso. Las imagenes pueden ser representadas visualmente mediante técnicas

diferentes como la pintura, fotografia, video, etc.
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6.2.2.5 Boceto.

Segun Vilches (1987) un boceto es el resultado de un dibujo que servird como
guia en un arte final, el cual se realiza de forma esquematizada y sin muchos detalles,

se le conoce como borrador o esbozo en lo que respecta a la escritura.

La creacion de una serie de bocetos iniciales, siguiendo un requerimiento de disefio,
exige un planteamiento creativo. Por un lado, es necesario considerar el requerimiento
de disefio y multiplicidad de areas de exploracion que €l establece. Por otro lado,
es necesario considerar al grupo de bocetos, no s6lo como conceptos Unicos que
responden al requerimiento, sino como agregado creativo que intenta cubrir todas las

posibles areas de exploracion creativa.
6.2.2.6 Composicion.

La composicion esta ligada plenamente al disefio, como lo expreso Georgina
Pino (2005) son dos frases de un mismo proceso, que sirven de base para el acto de
creacion de material comunicativo, ya sea con fines artisticos o no. Componer es
ordenar armoniosamente los elementos existentes para obtener un balance de armonia
y expresion. Expresar en una disposicion decorativa y balanceada que presente
equilibrio en la distribucion del espacio que tenemos para crear una colocacion

correcta sobre una determinada superficie (Walton, Gillies, Lindsey&Laing, 1984).
6.2.2.7 Diagramacion.

Se refiere, a la correcta utilizacién del espacio por parte de elementos
graficos, tanto informativos como texto o infografias, como ornamentos y colores. La
diagramacion correcta de un libro conlleva una mejor experiencia de lectura para los
usuarios. Carlos Moreno (2009) describe la diagramaciéon como el acto de componer
una pagina o paginas enfrentadas. Conocer e investigar diferentes tipos de reticulas

puede ayudar a fomentar una diagramacion legible y agradable a la vista para que los
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usuarios sean invitados a leer el contenido.
6.2.2.8 Proporcion.

Es la propiedad en relacion al tamafio que tienen algunos elementos graficos
que permite que se pueda colocar en un espacio, varios elementos con diferentes

significados ya que cada forma tiene su manera de ser percibida.

Con el término proporcion se hace referencia al tamafio o a la dimension que
manifiestan determinadas cosas, objetos o personas con respecto a los estandares
existentes, por ejemplo, un mueble de gran tamafio que excede los limites normales
se considera un mueble de importante proporcion (Walton, Gillies, Lindsey&Laing

1984).
6.2.2.9 Digitalizacion.

La informacidn siempre fue escasa por el simple hecho que no habia forma de
preservar la informacion obtenida por cualquier persona con respecto a algiin tema en
especifico. Con la llegada de los libros se hizo posible guardar los datos, con lo cual
la ciencia experimento un avance sin precedentes pero estos también presentaron un
problema, su difusion era, y sigue siendo muy costoso y tienden a ser afectados por
el entorno y a ser devastados. Gracias a las nuevas tecnologias es posible guardar
cualquier tipo de informacién de forma virtual la cual puede ser obtenida a un costo
reducido e instantaneamente, este proceso es llamado digitalizacion y el proceso
de digitalizacion es convertir cualquier tipo de informacion hecha ajena de un
computador a datos digitales que se puedan manipular dentro de una computadora o
algn otro medio que utilice informacion virtual. Existen varias formas de digitalizar
la informacion, como la de escanear, fotografiar, grabaciones, entre otras. Alvarez y
Tejerina (1995) hace referencia a la digitalizaciéon como el proceso de obtener una
imagen susceptible a ser almacenada bajo la forma de un nimero que representa la

posicion de un punto de pixel.
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6.2.2.10 Animacion.

El término viene del griego anemos que significa viento o aliento y del latin
animus que significa dar vida. Es comun que este concepto se relacione con movimiento
ya que es la base bajo la cual fue definida. Sergio Ricupero (2007) define la animacion
como una simulacion de movimientos producida mediante imagenes creadas una
por una y al proyectarse sucesivamente producen la ilusion de movimiento, pero el
movimiento representado no existi6 en la realidad. Podemos inferir que la animacion
es la generacion y presentacion de imagenes secuenciales que reproducidas en un
tiempo especifico y constante crean la ilusiéon de movimiento en el espacio, siempre

y cuando la iméagenes sigan ciertas reglas dentro de la secuencia.
6.2.2.11 Tercera dimension / Animacion en tercera dimension.

El deseo de representar imagenes visuales siempre ha estado presente, a
través del tiempo se han visto varios intentos como pintura, escultura, entre otras.
Con la llegada de la computadora y la digitalizacion se ha logrado visualizar no solo
los elementos reales, pero también elementos puramente imaginativos para usos

creativos, de ensefianza, entretenimiento y comerciales.

Los programas para crear elementos y animaciones con detalles mucho
mas orientados a la realidad como sombra y luz logran llamar la atencion de las
grandes empresas que les han encontrado una amplia gama de aplicaciones como lo
explica Beane (2012), es utilizado en el cine, television, video juegos, por abogados
para mostrar sucesos, arquitectos para presentar obras, médicos, visualizacion de
productos, entre otros. Andy Beane (2012) define animacion en tercera dimension
y hace referencia a un industria que utiliza programas de tercera dimension y a una

amplia gama de graficas, incluyendo imagenes, modelos solidos, entre otros.

26



6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias

6.3.1. Ciencias auxiliares.

6.3.1.1 Semiologia.

La semiologia nace como una metodologia para estudiar el proceso de
significacion, es decir como nuestro cerebro representa todos los elementos de la
realidad que nos rodea. Es concebida por Ferdinand de Saussure (1857-1913) en un
curso de Lingiiistica General publicada en 1916. Saussure dice que se puede concebir
una ciencia que estudie la vida de los signos en el seno de la vida social y que esta seria
parte de una psicologia social, Ella nos ensefiard en qué consisten los signos y cuales
son las leyes que los gobiernan. Algo que cabe recalcar es que el estudio se refiere a
todo tipo de signos, ya sean lingiiisticos como letras, imagenes o incluso percepciones
sociales, 6sea como percibimos ciertos elementos que nos rodean. Guiraud (1971)
define la semiologia como la ciencia que estudia los sistemas de signos, ya sean

lenguas, codigos, sefialaciones, etc.
6.3.1.2 Semiologia de la imagen.

En esta metodologia, primero se estudia el signo, que es la base que se utiliza
para el estudio de la Semiologia, como el cerebro funciona a base de iméagenes y la
mayoria de elementos que conocemos en la realidad son asociadas a alguna imagen
del mismo que se tiene almacenada en la memoria y es utilizada por la mente cuando

hace referencia al elemento dentro de cualquier contexto donde pueda ser aplicado.

También podriamos definir el significado como una representacion dependiente
de un vinculo que la une a algun referente por la construccion de su contenido.
Madrid (2005) menciona que la imagen reproduce ciertas condiciones de percepcion

con respecto al objeto que esta representando, mientras la palabra no suele hacerlo.
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Si un signo iconico se asemeja a algo, no es al objeto que representa sino al modelo

perceptivo que hace posible ver ese objeto.

Por lo tanto la semiologia de la imagen es el estudio de la significacion de los
elementos que tienen relacion entre si y como la mente los entiende y los interpreta
dentro del contexto existente dentro de si mismo construido a base de experiencias

pasadas.
6.3.1.3 Semiologia de la comunicacion.

Es una corriente de la semiologia que entiende y reconoce en la intencion de
comunicacion, un criterio fundamental y exclusivo, restringiendo asi, el campo de la
semiologia. En esta division de la semiologia estd claramente expresada la intencion
de comunicar y podria decirse que corresponde a la parte institucionalizada de la

semiologia.

Si la semiologia estudia en qué consisten los signos y las leyes que la gobiernan,
entonces la semiologia de la comunicacion estudia los signos y las leyes que existen
dentro de los medios de comunicacion, ya sean masivos o no. Al poseer un mejor
entendimiento acerca de este tipo de signos y las leyes que las rigen se podran
identificar con mayor facilidad, pero también se podran aplicar y desarrollar dentro
de los medios con mayor efectividad para causar un impacto. Victor Garcia (1991)
especifica que la semiologia de la comunicacion es puesta dentro de una naturaleza
intencional y es diferente a la comunicacion de la significacion. También aclara lo mas
importante de este tipo de comunicacion, siendo esta la capacidad de simbolizacion

ejecutada por el codigo lingiiistico.

Por lo tanto la semiologia de la comunicacion estudia la significacion de los codigos
utilizados dentro de los medios a través del estudio de la simbolizacion de los codigos

lingiiisticos.
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6.3.1.4 Psicologia del color.

Cada color que existe afecta psicoldgicamente, también producen ciertas
sensaciones, pero estas varian dependiendo del lugar y del contexto que los rodea por
lo que es necesario poder estudiar el significado de los colores dentro del lugar donde

van a ser utilizados para lograr el impacto deseado para el grupo objetivo.
Los colores ejercen tres acciones sobre una persona:

Sirven para impresionar, ya que los colores tienden a llamar la atencién si se usan

adecuadamente, de lo contrario pueden pasar desapercibidos.

Tienden a Expresar ciertas emociones al manifestarse en las personas e incluso

pueden provocar una reaccion en ellas.

Adquieren el valor de una idea o simbolo, capaz de comunicar una idea ya
que son asociados con estados de dnimo y emociones, pero estas dependen de cada
individuo, incluso si pertenecen al mismo grupo social. Sergio Ricupero (2007) dice
que el color es un elemento basico en la elaboracion de un mensaje visual, no solo
es un simple atributo que recubre los objetos, ya que puede llegar a ser la traduccion
visual de nuestros sentidos, o despertarlos a través de la gama de colores que se

hubiesen utilizado en la elaboracion del mismo.
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6.3.1.5 Significado de colores (sociedad occidental).

El negro: es el simbolo del silencio, del misterio y, en ocasiones, puede significar

impuro y maligno.

Confiere nobleza y elegancia, sobre todo cuando es brillante.

El blanco: como el negro, se hallan en los extremos de la gama de los grises.
Tienen un valor limite, frecuentemente extremos de brillo y de saturacion, y
también un valor. También es un valor latente capaz de potenciar los otros colores
vecinos. El blanco puede expresar paz, soleado, feliz, activo, puro e inocente;
crea una impresion luminosa de vacio positivo y de infinito. El blanco es el fondo

universal de la comunicacion gréfica.

El amarillo: es el color mas luminoso, més célido, ardiente y expansivo. Es el
color del sol, de la luz y del oro, y como tal es violento, intenso y agudo. Suelen
interpretarse como animados, joviales, excitantes, afectivos e impulsivos. Esta

también relacionado con la naturaleza.

El rojo: significa la vitalidad, es el color de la sangre, de la pasion, de la fuerza
bruta y del fuego. Color fundamental, ligado al principio de la vida, expresa la
sensualidad, la virilidad, la energia; es exultante y agresivo. El rojo es el simbolo
de la pasion ardiente y desbordada, de la sexualidad y el erotismo. En general
los rojos suelen ser percibidos como osados, sociables, excitantes, potentes y
protectores. Este color puede significar colera y agresividad. Asimismo se puede
relacionar con la guerra, la sangre, la pasion, el amor, el peligro, la fuerza, la
energia... Estamos hablando de un color céalido, asociado con el sol, el calor, de
tal manera que es posible sentirse mas acalorado en un ambiente pintado de rojo,

aunque objetivamente la temperatura no haya variado.

30



e Elazul:eselsimbolodelaprofundidad. Inmaterialy frio, suscitauna predisposicion
favorable. La sensacion de placidez que provoca el azul es distinta de la calma o
reposo terrestres, propios del verde. Es un color reservado y entra dentro de los
colores frios. Expresa armonia, amistad, fidelidad, serenidad, sosiego... y posee
la virtud de crear la ilusion optica de retroceder. Este color se asocia con el cielo,
el mar y el aire. El azul claro puede sugerir optimismo. Cuanto mas se clarifica
mas pierde atraccion y se vuelve indiferente y vacio. Cuanto mas se oscurece mas

atrae hacia el infinito.

e El verde: es el color mas tranquilo y sedante. Evoca la vegetacion, el frescor y
la naturaleza. Es el color de la calma indiferente: no transmite alegria, tristeza
o pasion. Cuando algo reverdece suscita la esperanza de una vida renovada. El
verde que tiende al amarillo, cobra fuerza activa y soleada; si en ¢l predomina el

azul resulta mas sobrio y sofisticado (Benicarl6).
6.3.1.6 Psicologia de la imagen.

Una de las formas en que se representa cualquier elemento, ya sean real
0 imaginario, es a través de imagenes, y a pesar de ser una forma muy buena de
representacion conlleva un simbolismo que tiende a cambiar dependiendo de quién
aprecie la imagen y el contexto con la cual la analiza. Partiendo de la premisa que las
personas obtienen informacion y su contexto influye al momento de ver una imagen, se
hace necesario intentar controlar o influenciar lo que percibe la mente al momento de
ver una imagen para evitar que la mayor cantidad de personas que la vean obtengan la
informacion que se desea de una forma agradable e impactante dependiendo del caso.
Umberto Galimberti (2002) define a través de un analisis de conceptos que la imagen
es una expresion tanto de la situacion inconsciente como de la momentaneamente
consciente. La interpretacion de su significado, por lo tanto, no puede partir sélo de la

conciencia ni solo del inconsciente, sino uinicamente de su mutua relacion.
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6.3.1.7 Creatividad.

Por lo que escribe Jodorowsky (2005), la creatividad es una actitud para
generar procesos creadores para descubrir nuevos significados, para inventar nuevos
productos, servicios o ideas a nivel social o individual. Creatividad es percibir ideas y

expresar lo nuevo y significativo. Es llamado también el proceso de calidad creadora.
6.3.1.8 Sociologia.

La Sociologia estudia los fenémenos socioculturales que surgen de la
interaccion entre sujetos y su entorno, también estudia la estructura y funcion de las
sociedades. La sociologia esta basada en la idea que los seres humanos no actuan
en base a sus propias decisiones en la mayoria de los casos, mas bien actuan de
acuerdo con ciertas influencias culturales, historicas, de grupo y en base a deseos y
expectativas de los demas seres humanos que lo rodean. Asi que podriamos definir la
sociologia como el estudio de la interaccion o la respuesta entre individuos dentro de

una sociedad o grupo, Giddens (1998).
6.3.2. Artes.
6.3.2.1 Fotografia.

En términos técnicos, la fotografia es el procedimiento que utiliza una camara
obscura y permite fijar y captar imagenes permanentes en algin momento en el tiempo,
a través de reacciones quimicas en materiales fotosensibles preparadas que luego
deben ser procesados en laboratorios a través de procesos quimicos, o bien a través
de sensores digitales que almacenan la informacién de forma digital. La fotografia
es basicamente una representacion de algin lugar captando el instante en que fue
tomada y casi nunca puede ser simulada nuevamente con los mismos detalles que
tenia originalmente. Strizinec (2006) expresa como los fotografos ya no desean entrar

en discusion con respecto a si la fotografia es un arte o no, ya que hace referencia
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al triunfo impuesto por la modernidad y cuanto mejor es el arte, mas subversivo

respecto de las metas tradicionales del arte.
6.3.2.2 Fotografia digital.

La fotografia digital es un paso mas en la simplificacion de los procesos
posteriores a la toma fotografica pues elimina los procesos quimicos largos y

complicados para el usuario normal, Strizinec (2006).
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6.3.3 Teorias
6.3.3.1 Teoria Gestalt

Lateoria Gestalt nacid en Alemania gracias al aporte de los investigadores Wertheimer,
Koftka y Kohler, durante las primeras décadas del siglo XX. Ellos consideraron la
percepcion como el proceso fundamental de la actividad mental, y supusieron que
las demas actividades psicologicas como el aprendizaje, la memoria, el pensamiento,
entre otros, dependen del adecuado funcionamiento del proceso de organizacion
perceptual, Revista de Estudios Sociales, No. 18, agosto 2004. Utilizando como base
a la frase definida por W. Kohler “El todo es més que la suma de las partes” Podemos
definir la teoria Gestalt como la habilidad en que percibimos de los objetos que nos
rodean como un todo independiente del significado de las piezas individuales que lo

forman.
6.3.3.2 Teoria del Color

El color es un hecho de la visién que resulta de las diferencias de percepciones del
ojo a distintas longitudes de onda que componen lo que se denomina el espectro
de luz blanca reflejada en una hoja de papel, fundamentos visuales 2. La teoria del
color puede ser definida como una guia de las diferentes combinaciones de color, las

propiedades que los afectan y el efecto visual que estos transmiten.

El ojo humano puede distinguir entre 10.000 colores. Se pueden ademds emplear
tres dimensiones fisicas del color para relacionar experiencias de percepcion con

propiedades materiales: saturacion, brillantez y tono.

El circulo cromético: Nos sirve para observar la organizacion bésica y la interrelacion
de los colores. También lo podemos emplear como forma para hacer la seleccion de
color que nos parezca adecuada a nuestro disefio. Podemos encontrar diversos circulos

de color, pero el que aqui vemos esta compuesto de 12 colores basicos (Benicarld) y
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sera el que utilizaremos para el proyecto.

Amarillo verdoso Amarillo Amarillo anaranjado

Verde MNaranja

Amarillo verdoso Amarillo anaranjado

Amarillo violaceo Amarillo violaceo

Violeta
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6.3.4 Tendencias
6.3.4.1 Animacion en 3D

La animacion en 3D se ha vuelto relevante en nuestro entorno al ser utilizada en
varios medios como la television, cine, internet, arquitectura, medicina entre otros.
Esto lo convierte en una tendencia importante, la cual podemos utilizar para atraer al

grupo objetivo.
6.3.4.2 Redes Sociales

Las redes sociales han tenido un impacto enorme en la interaccion human en recientes
afos y las personas o empresas que desean posicionar un producto o servicio deben
integrarlas para promocionar de forma eficiente sus productos, también pueden ser
utilizadas para interactuar con el grupo objetivo y que este perciba una interaccion

personalizada.
6.3.4.3 Tecnologia

Las nuevas tecnologias, tanto hardware como software deben ser utilizadas y
actualizadas constantemente para mantener una posicion en el mercado y no caer en

una monotonia que puede llevar al grupo objetivo a descartar el producto o servicio.
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Capitulo VII



Capitulo VII: Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico

Con la informacién obtenida en el sumario del marco teodrico, y con la informacion
recabada del cliente, es posible llegar a una correcta evaluacion y aplicacion de las técnicas
y métodos aprendidos durante la carrera para integrar todos los elementos necesarios en el
proceso de la creacion de una nueva imagen audiovisual. Aqui es donde se aplicaran todos
los fundamentos de la comunicacién y el disefio para presentar una serie de propuestas

preliminares para ser evaluadas tanto por expertos, como por el cliente y posibles usuarios.

7.1.1 Semiologia. Es una parte integral del proyecto, la semiologia de la imagen y la
semiologia de la comunicacion ayudan a construir una union entre el presentador del
programa y el televidente. Al tener una clara idea de la forma en que los diferentes
elementos son denotados y connotados y la diferencia entre ambos, teniendo en cuenta
que pueden cambiar dependiendo de diferentes factores, tanto externos como internos.
Se puede empezar el proceso de bocetaje teniendo en cuenta que los elementos que
seran utilizados deben tener ciertos lineamientos para que no transmitan ideas erroneas
o por el contrario transmitan ideas o sensaciones adecuadas para los televidentes

finales.

7.1.2 Psicologia del color. Fue utilizada para fundamentar el uso adecuado de los
colores en cada uno de los diferentes segmentos audiovisuales, aunque existan ciertos
lineamientos con respecto a los colores que se pueden utilizar dentro del proyecto, los
que fueron dados por el cliente, estos colores no eran estrictos y daban la posibilidad
de utilizar diferentes colores y tonalidades. Los colores utilizados en la produccion
audiovisual deben crear una armonia entre los elementos graficos que integran el disefio
y el segmento que se va a presentar. Se tendra conocimiento de la connotacion de los

diferentes tipos de colores, aunque estos puedan diferir dependiendo del contexto de
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los televidentes, se puede crear una armonia integra entre todos los elementos y los

televidentes.

7.1.3 Disefio audiovisual. La recopilaciéon de la informacion de como ha ido
evolucionando ayuda en la comprension de los elementos que integran una produccion
audiovisual, a un nivel mucho mas técnico, y de las tendencias de las cuales ha
evolucionado para dar una mejor idea de hacia donde se dirigen los disefios graficos
en un futuro. Con esta informacion y con la ayuda de los programas de disefio actuales,
se puede crear una produccion audiovisual con la certeza que estara vigente durante
un periodo prolongado, dando espacio para una nueva revitalizacion de la imagen en

un futuro.

7.1.4 Composicion. Fue utilizado en el proyecto para crear una idea basica de donde
partirian las propuestas preliminares. Con la informacion obtenida acerca del disefio
audiovisual se tendria que tomar en cuenta las diferentes resoluciones, estilos e ideas
relacionadas con el disefio de una produccion audiovisual para crear una composicion
que pudiera ser apreciada en cualquier monitor pero el cliente ha dado la resolucion
predeterminada que se utiliza, por lo tanto, se usara este estandar. La composicion no
solo es aplicable a la distribucion de los elementos en una produccion audiovisual,

sino también en los diferentes objetos utilizados.
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7.2 Conceptualizacion

La conceptualizacion servird de referencia para la elaboracion de todos los
elementos que iran colocados en el proyecto de la creacion de imagen audiovisual para
presentar el programa -Apuntes del mundo- a la audiencia real y potencial del canal de

television abierta TN23. Guatemala

7.2.1 Método: Mapa Mental. El objetivo general del proyecto es crear una nueva
imagen audiovisual para presentar el programa Apuntes del Mundo. Teniendo esto en
cuenta, junto a los objetivos especificos del proyecto, se ha decidido utilizar la técnica

de mapa mental.
El método de mapa mental funciona de la siguiente forma:

e Se hara un listado de todos los conceptos relacionados al programa Apuntes

del Mundo.

e Se buscaran las relaciones entre conceptos del programa y cémo se

entrelazan entre si

e Se analizaran los conceptos para obtener un concepto aplicable y simple para

el disefio de una nueva imagen audiovisual.
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Listado y conexiones entre los conceptos relacionados con el programa

Apuntes del Mundo

NATURALEZA

ROTACION

MOVIMIENTO

ATLAS

INFORMACION

PAPELES

NOTAS

ELEMENTOS

—( wowo ][ wwes |

IMAGEN
INSTITUCIONAL

LOGO

“\M” EN
TES PIEZAS

PALETA
DE COLORES

Lt ) |

ESPACIO Y
PROFUNDIDAD

S

DETALLES

AZUL
AZUL MARINO
NARANJA
BLANCO
NEGRO
GRIS

AMBIENTE
FRIO
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7.2.2 Definicién del concepto. Con base en el mapa se ha decidido juntar dos de los conceptos

mejor adaptados para el disefio:

Detalles, esto significa que el disefio tendra pequefios elementos animados buscando que den

la apariencia de complejidad a los diferentes requerimientos del cliente

Movimiento, significa que todos los elementos a utilizar tendran algin tipo de movimiento

para que el grupo objetivo sea atraido por los mismos y que no les sea aburrido.

Po lo tanto, el concepto a utilizar serda “DETALLES EN MOVIMIENTO”. El concepto
sera basado en un disefio minimalista pero con pequefios elementos animados que le den una

sensacion de complejidad.
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7.3 Bocetaje

Con base en la frase “DETALLES EN MOVIMIENTO” se procede a realizar el

proceso de bocetaje, pasando por las siguientes variantes: Tabla de requisitos, bocetaje de

diagramacion o bocetaje inicial, creacion de guias para modelacion en 3D, modelado y

animacion en 3D y digitalizacion de la propuesta.

7.3.1 Tabla de requisitos.

Elemento grafico

Proposito

Técnica

Emocion

Color Azul degra-
dado a blanco

Color basico en tonali-
dad baja en el fondo de
las animaciones para
que se vea la distancia
entre el fondo y los el-
ementos

Ciclograma en la parte
trasera de todos las
animaciones 3D

Profundidad con
respecto a los ele-
mentos en enfoque

Tipografia

Facilitar la lectura de
los textos presentados

Codec Cold:

Utilizar mayusculas de
mayor tamano

Estabilidad y clari-
dad de los textos

Color Azul

obscuro

Color basico del logo
original, Mantener
una misma linea en el
disefio

Color agregado a ele-
mentos en las anima-
ciones 3D

Estabilidad y fuer-
za de los elementos

Color Blanco

Color basico del logo
original

Color agregado a los
elementos en las ani-
maciones 3D

Estabilidad y limp-
ieza de los ambi-
entes y elementos

creados

Para transiciones y dar

Elemento creado en

Movimiento y

Detalle en forma compleiidad a los ele- 3D y multiplicado | complejidad de los
de cuadro PIc) utilizando MASH en | elementos modela-
mentos en 3D
Maya 3D dos
Flemento creado en Compleiidad de los
Detalle en forma | Para dar complejidad a 3D y multiplicado elemréntjos modela-
de esferas los elementos en 3D utilizando MASH en d
0S
Maya 3D
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7.3.2 Creacion de bocetos y guias para la elaboracion de los elementos

El primer elemento y la base para el resto de la produccion es el logo, una
M dividida en 3 partes denotando un check afirmativo, sera recreado y animado
en tercera dimension, para la misma se necesitara una imagen guia, que luego sera

llevada a un programa y utilizada como guia para crear el logo en tercera dimension.

Toda la produccion audiovisual llevard el mismo proceso, las guias seran
hechas a mano y luego digitalizadas utilizando un escéner y luego manipuladas
en Photoshop, el programa para crear los elementos serd Autodesk Maya 3D y las
secuencias seran incorporadas para darle animacion a las diferentes producciones

audiovisuales.
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7.3.3. Imagotipo.

Se bocetd a mano un cheque que forma la letra “M” con los colores establecidos
en los lineamientos dados por el cliente y en dimensiones parecidas al logo antiguo.
Después se utilizo el boceto como guia para la construccion del logo en el programa
“Maya 3D” para luego texturizarlo basandonos en los lineamientos establecidos. Para
la animacion se utilizé el mismo programa con la ayuda de una nueva herramienta
implementada en el afio 2018 llamada “MASH”, que permite la animacion de grandes
cantidades de objetos dentro de una escena de una forma ideal para que se adapte al

concepto que se establecio para el proyecto.

Boceto Inicial Construccion Basica

Imagen Renderizada
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7.3.4 Introduccion

Anivel de boceto se planificaron las diferentes partes de la introduccion y para
darle una sensacion de originalidad se comprd una cancion de un artista guatemalteco.

Las animaciones deberan seguir el ritmo de la musica para que se vea integrado.

Bocetos Iniciales
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Construccion basica en 3D

Imégenes Renderizadas
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7.3.5 Cambio Climatico

Bocetos Iniciales

Construccion basica en 3D

AMBIO
“LIMATICO

Imégenes Renderizadas
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7.3.6 Cine

Bocetos Iniciales

Construccion basica en 3D

Imégenes Renderizadas
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7.3.7 El mundo en 60 segundos

Bocetos Iniciales

Construccion basica en 3D

Imégenes Renderizadas
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7.3.8 Punto Contrapunto

=
7 8] A
AT |

¥ o, [ i)
EeT AN R 1
Lo ' 15 ﬁ‘ o

AT T Pl e
' (RS o]

i g B T

Bocetos Iniciales

Construccion basica en 3D

Imégenes Renderizadas
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7.3.9 LGBTIQ

Bocetos Iniciales

Construccion basica en 3D

Imagenes Renderizadas
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7.3.10 Tecnologia

Bocetos Iniciales

Construccion basica en 3D

Imagenes Renderizadas
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7.3.11 Mundo Animal

Bocetos Iniciales

Construccion basica en 3D

Imégenes Renderizadas
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7.3.11 A las Urnas

Bocetos Iniciales

Construccion basica en 3D

Imégenes Renderizadas

54



7.4 Propuesta preliminar

La propuesta puede ser vista en

https://www.youtube.com/channel/UC30mctHz7qMW V2HIMRY 9lhw/videos?view

as=subscriber

7.4.1 Duracion: 30 segundos

7.4.2 Version: Primera version

7.4.3 Formato: Archivo mp4, codec H264, audio estéreo a 48 kHz, resolucion

720X480 pixeles

Descripcion

SFX

los pequefios elementos se
mueven y aparecen de for-
ma sutil formando parte del
logo, mientras la camara
hace un paneo

Tres piezas independientes
que forman un circulo entran
del lado izquierdo de la pan-
talla, dan una vuelta y salen
hacia el lado derecho de la
pantalla, una de las piezas en
forma de esferas sigue el rit-
mo de la musica, la camara
se mantiene estatica

la camara hace un acer-
camiento rapido enfocando
un area a la mitad del circu-
lo, las piezas en forma de es-
feras aun siguen el ritmo de
la musica
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Descripcion

Video

SFX

la camara hace otro acer-
camiento rapido enfocando
una de las esferas, la pieza
enfocada aun sigue el ritmo
de la musica

La camara hace un paneo
suave y se aleja de la esfera
mientras otras piezas forman
un atlas con la esfera en el
centro

Las piezas de la primera es-
cena entran desde el lado
derecho mientras todo las
demas piezas desaparecen

la camara hace un paneo
rapido mientras se construye
el logo del programa y por
ultimo se ve el nombre por
completo

Las piezas que forman el
logo se desprenden de su
lugar y se juntan delante de
la cdmara donde aparecen 2
destellos con lo que termina
la presentacion
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Capitulo VIII



Capitulo VIII: Validacion técnica

Al finalizar la propuesta preliminar de la Creacion de imagen audiovisual para
presentar el programa -Apuntes del mundo- a la audiencia real y potencial del canal de
television abierta TN23, se dara inicio al proceso de validacion técnica, mostrando el proyecto
a clientes, expertos y grupo objetivo. El instrumento de validacién sera la encuesta personal,

en ellas se crearan preguntas cerradas y calificacion basada en la escala de Likert.

Las encuestas se realizaran de dos maneras: de forma virtual a través de Google Forms

para clientes y grupo objetivo, e impresas para expertos.

El enfoque del trabajo de investigacion es mixto, por cuanto se utilizara el enfoque
cuantitativo y el enfoque cualitativo. El primero servira para cuantificar los resultados de la
encuesta aplicada a los sujetos y a través del enfoque cualitativo se intentara evaluar el nivel

de percepcion de los encuestados con respecto a la propuesta del disefio.

La herramienta a utilizar es una encuesta de respuesta multiple que se aplicara al
cliente, a veinticinco (25) personas, hombres y mujeres del grupo objetivo y a cinco (5)

expertos en el drea de comunicacion y disefio.
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8.1 Poblacion y muestreo
Las encuestas se realizaron a una muestra de 31 personas divididas en tres grupos:

Clientes: Andres Estrada, TN23.
Expertos: Profesionales en distintas areas de la comunicacion y el disefo, la publicidad y

medios televisivos.

Héctor Chinchilla

David Castillo

José Rodolfo Gil Figueroa
Ma. Alejandra Rodriguez P.

Karla Lopez de Ayala
Grupo objetivo: personas de 25 a 40 afios que reside en zonas residenciales y rurales con un

NSEE, D, C-, C,C+yB.

8.1.1 Encuesta de Validacion

Pegar el disefio de la encuesta. Indicar donde se encontrara en los anexos la

encuesta.

Ver encuesta en anexo 11
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8.2 Método e instrumentos

La herramienta que se usard es la encuesta. La encuesta consiste en un procedimiento a
través del que se recopilan datos por medio de un cuestionario previamente disefiado. Dentro
de la encuesta se usara el método de la escala tipo Likert. Esta escala consiste en una forma
psicosométrica usada cominmente en cuestionarios. Se colocan distintos grados o niveles
en los que el encuestado estard de acuerdo o en desacuerdo con una declaracion, pregunta o
item y posteriormente se procesan los resultados obtenidos. Este es un método cualitativo y

produce datos descriptivos.

Asimismo, se hard uso de preguntas dicotémicas en las que el encuestado respondera “si”” o

“no”, segun considere.
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8.2.1. Modelo de la encuesta

é/ Facultad de Ciencias de la Comunicacion
” ga (FACOM)

UNIVERSIDAD
La Revolucién en la Educacién

Licenciatura en Comunicacion y Disefio

Proyecto de graduacion

Género F l:l Experto I:l Nombre | |

M l:l Cliente I:l Profesion | |

Edad I:I Grupo Objetivo I:l Puesto | |

Encuesta de Validacion del proyecto de:

Creacion de imagen audiovisual para presentar el programa -Apuntes del mundo- a la
audiencia real y potencial del canal de television abierta TN23. Guatemala, Guatemala 2018

Antecedentes:

El programa -Apuntes del Mundo- fue creado el afio 2015 por Andres Estrada, y
actualmente se dedica principalmente a mostrar un panorama completo de lo que esta pasando
alrededor del mundo.

Al visitar la organizacion se pudo observar que no cuenta con una imagen audiovisual
para presentar el programa —Apuntes del Mundo- a la audiencia real y potencial del canal de
television abierta TN23

Por lo que se ha planteado el objetivo de crear una imagen audiovisual para presentar
el programa Apuntes del Mundo para la audiencia real y potencial del canal de television
abierta.

Instrucciones:

Con base a lo anterior, observe la propuesta de la imagen audiovisual y segun su criterio
conteste las siguientes preguntas de validacion, colocando una “X” en los espacios en blanco.
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Parte Objetiva:

1.

(Considera usted necesario la creacion de una imagen audiovisual para presentar el
programa apuntes del mundo para la audiencia real y potencial del canal de television

abierta TN23?
ST NO

(Considera importante investigar todo lo relacionado al canal TN23 y al programa
Apuntes del Mundo?

SI NO

(Considera adecuado recopilar toda la informacion necesaria para la creacion de una
imagen audiovisual?

SI NO

(Considera adecuado Diagramar un story board que sirva de guia para tener una idea
concreta y unificada de las animaciones que se realizaran?

SI NO

(Considera adecuado Modelar elementos y objetos en tres dimensiones que seran
utilizados en la integracion de la imagen audiovisual?

SI NO

Parte Semioldgica:

6.

(Considera adecuados los colores propuestos en el disefio para una empresa de
television abierta?

Muy adecuada ~ Poco adecuada Nada adecuada

(Cree que la tipografia (tipo de letra) usada es adecuada a para un grupo objetivo de
25 a 40 afios que reside en zonas residenciales y rurales?

Muy adecuada ~ Poco adecuada ~  Nada adecuada
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8. ¢Los personajes, disefios, animaciones en 3D de la propuesta grafica son comprensibles
y dan a entender el mensaje del programa?

Muy comprensibles ~ Poco comprensibles ~ Nada comprensibles

Parte Operativa:

9. Considera que la tipografia (tipo de letra) utilizada en el disefio es de forma:

Muy legible Poco legible Nada legible

10. ;Cree visible todos los elementos graficos adicionales en la propuesta grafica
presentada?

Muy visible Poco visible Nada visible

11. Segln su criterio ;/El tamafio de todos los elementos en 3D de la propuesta es ideal para
ser vistos a través de la television o el internet mediante computadora o dispositivos
moviles?

SI NO

De antemano se agradece la atencion y el tiempo brindado para contestar esta encuesta. Si
en caso usted tiene alguna sugerencia, comentario o critica personal puede hacerlo en el
siguiente espacio:
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8.3. Resultados e interpretacion de resultados

Parte Objetiva:

1. ;Considera usted necesario la creacion de una imagen audiovisual
para presentar €l programa apuntes del mundo para la audiencia real y
potencial del canal de television abierta TN23?

respuestas

@ si
® No

Mo
113,2%)

_— |

Interpretacion: El 96.8% de los encuestados indico que es necesario la creacion de una
imagen audiovisual para presentar el programa Apuntes del Mundo para la audiencia real y
potencial del canal de television abierta TN23, mientras que el 3.2% que no era necesario.
Por consiguiente, esto demuestra que la mayoria de los encuestados esta de acuerdo con la

creacion de una nueva imagen para el programa.
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2. ;Considera importante investigar todo lo relacionado al canal TN23
y al programa Apuntes del Mundo?

31 respuestas

@ si
® Mo

Interpretacion: El 87.1% de los encuestados indicO que es importante investigar todo
lo relacionado al canal TN23 y al programa Apuntes del Mundo mientras que el 12.9%
considerd que no era necesario. Por consiguiente, esto demuestra que la mayoria de los
encuestados creen conveniente tener esta informacion antes de realizar una nueva imagen,

pero hay algunos que consideran que no es necesario.
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3. ;Considera adecuado recopilar toda la informacidn necesaria para la
creacion de una imagen audiovisual?

31 respuestas

@ si
® Mo

Interpretacion: El 100% de los encuestados indic que adecuado recopilar toda la informacion
necesaria para la creacion de una imagen audiovisual mientras que el 0% consider6 que no
era necesario. Por consiguiente, esto demuestra que todas las personas encuestadas creen

importante estar informado antes de iniciar un proyecto como el realizado.
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4. ;Considera adecuado Diagramar un story board que sirva de guia
para tener una idea concreta y unificada de las animaciones que se
realizaran?

11 respuestas

@S
No . Mo
2 (6,5%)

>

Interpretacion: El 93.5% de los encuestados indicd que es adecuado diagramar un story
board que sirva para tener una idea concreta y unificada de las animaciones que se realizaron,
mientras que el 6.5% considerd que no era necesario. Por consiguiente, esto demuestra
que la mayoria de los encuestados consideran necesario tener una idea clara de lo que se

pretende realizar antes de empezar este proyecto.
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5. (Considera adecuado Modelar elementos y objetos en tres
dimensiones que seran utilizados en la integracion de la imagen
audiovisual?

31 respuestas

@S
No . Mo
2 (6,5%)

>

Interpretacion: El 93.5% de los encuestados indicd que era adecuado modelar elementos
y objetos en tres dimensiones, mientras que el 6.5% considerd que no era necesario. Por
consiguiente, esto demuestra que la mayoria de los encuestados esta de acuerdo con la

creacion de la imagen utilizando elementos en 3D.
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6. (Considera adecuados los colores propuestos en el diseflo para una
empresa de television abierta?

31 respuestas

@ Wuy adecuada
@ Foco adecuada
© Mada adecuada

Interpretacion: El 71% de los encuestados indicod que los colores propuestos en el diserio
para una empresa de television abierta eran adecuados, mientras que el 29% considerd que
eran poco adecuados y el 0% que eran nada adecuados. Por consiguiente, esto demuestra
que la mayoria de los encuestados le agrad6d los colores utilizados en la propuesta, pero
algunos no les agrado6 tanto, esto puede ser en base a los tonos y la intensidad utilizados en

la creacion de la imagen audiovisual.
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7. (Cree que la tipografia (tipo de letra) usada es adecuada a para un

grupo objetivo de 25 a 40 aflos que reside en zonas residenciales y
rurales?

31 respuestas

@ Muy adecuada
® Foco adecuada
@ Mada adecuada

Interpretacion: El 83.9% de los encuestados indicd que la tipografia usada para un grupo
objetivo de 25 a 40 arnios que reside en zonas residenciales y rurales era muy adecuada,
mientras que el 16.1% considerd que era poco adecuada y el 0% que era nada adecuada.

Por consiguiente, esto demuestra que a la mayoria de los encuestados le agrada la tipografia

v es legible.
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8. (Los personajes, disefios, animaciones en 3D de la propuesta grafica
son comprensibles y dan a entender €l mensaje del programa?

31 respuestas

@ Muy comprensibles
@ Foco comprensibles
@ Mada comprensibles

Interpretacion: El 87.1% de los encuestados indicod que los personajes, diserios, animaciones
en 3D de la propuesta grafica eran muy comprensibles, mientras que el 12.9% considerd
que eran poco comprensibles. Por consiguiente, esto demuestra los elemento utilizados en
su mayoria transmiten un mensaje positivo y agradable a las personas que lo ven pero que

algunos no se llegan a entender perfectamente.
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9. Considera que la tipografia(tipo de letra) utilizada en el disefio es de
forma:

31 respuestas

@ Muy legible
® Foco legible
@ Mada legible

Interpretacion: El 90.3% de los encuestados indicod que la tipografia utilizada en el diserio
era muy legible, mientras que el 9.7% consider6 que era poco legible y el 0% que era nada
legible. Por consiguiente, esto demuestra que la mayoria de los encuestados no tuvieron
problemas para leer los textos pero que los detalles agregados podrian quitarle distorsionar

el texto y, por lo tanto, la lectura de los mismos.
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10. i Cree visible todos los elementos graficos adicionales en la
propuesta grafica presentada?

31 respuestas

@ Muy visible
Poco visible @ Poco visible
2 (6,5%) @ Nada visible

|

Interpretacion: El 93.5% de los encuestados indic6 que todos los elementos grdficos
adicionales en la propuesta eran muy visibles, mientras que el 6.5% consider6 era poco
visible y el 0% que eran nada visibles. Por consiguiente, esto demuestra que la imagen
presentada y los pequenios detalles que esta tiene son agradables a la vista y no le quitan

importancia al diserio en general.
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11. Segun su criterio ¢El tamafo de todos los elementos en 3D de la
propuesta es ideal para ser vistos a traves de la television o el internet
mediante computadora o dispositivos moviles?

11 respuestas

@ si
® Mo

Mo
11(3,2%)

_..-‘

Interpretacion: El 96.8% de los encuestados indicod que el tamario de todos los elementos
en 3D de la propuesta si eran ideales para ser vistos a través de la television o el internet
mediante computadora o dispositivos moviles, mientras que el 3.2% considerd que no
eran ideales. Por consiguiente, esto demuestra que la mayoria de los encuestados vieron

claramente los elementos en las animaciones y el mensaje se puede ver claramente.
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8.4. Cambios con base a los resultados

Con base a los datos obtenidos en la fase de validacion para la implementacion del

presente proyecto se refleja que:
e Cumple con el objetivo general y con cada uno de los objetivos especificos.

e En base a lo que los expertos opinaron, el corte transversal que tienen los titulos
en un angulo de 60 grados es demasiado marcado y algunos titulos no se entienden
completamente, por lo que se recomend6 acortar el corte o eliminarlo por completo.
Al cliente, por otro lado, le agrada el corte transversal, por lo que se ha decidido

acortarlo unicamente en los titulos que dan problema.
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Capitulo IX Propuesta grafica final

Cortina 1: Introduccion
Duracion 30 segundos
Dimensiones 720X480 pixeles
Velocidad de audio 48 kHz
Video en .mp4 - Codec H264

Audio Videos Efectos Especiales

F

Audio suave

La musica sube de ritmo,
una de las piezas en forma de
esferas sigue el ritmo de la
musica

Las piezas en forma de es-
feras aun siguen el ritmo de
la musica

la pieza enfocada sigue el rit-
mo de la musica
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La musica vuelve a cambiar,
pero mantiene un ritmo que
pretende denotar accion.

La musica baja un poco de
intensidad

Efecto de movi-
miento, sincroniza-
do con la pieza que

entra

la camara hace un paneo
rapido, mientras se construye
el logo del programa y, por
ultimo, se ve el nombre por
completo

Las piezas que forman el
logo se desprenden de su
lugar y se juntan delante de
la cdmara donde aparecen 2
destellos con lo que termina
la presentacion

Efecto combinado
de fuego y
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Cortina 2: Cambio Climatico
Duracion 8 segundos
Dimensiones 720X480 pixeles
Velocidad de audio 48 kHz
Video en .mp4 - Codec H264

Audio

Videos

Efectos Especiales

Musica suave

La musica sigue suave

La musica sube de ritmo

La musica baja de ritmo
nuevamente
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Cortina 3: Cine

Duracion 7 segundos
Dimensiones 720X480 pixeles
Velocidad de audio 48 kHz
Video en .mp4 - Codec H264

Audio

Videos

Efectos Especiales

Musica con ritmos moder-
ado

Musica con ritmos moder-
ado

Musica con ritmos moder-
ado

La musica sube de ritmo
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Cortina 4: El Mundo en 60 Segundos

Duracion 7 segundos

Dimensiones 720X480 pixeles

Velocidad de audio 48 kHz

Video en .mp4 - Codec H264

Audio

Videos

Efectos Especiales

Musica con ritmos moder-
ado

Musica con ritmos moder-
ado

Musica con ritmos moder-
ado

3 efectos de golpe
que siguen el ritmo
de la musica

La musica sube de ritmo

EL
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Cortina 5: Punto y Contrapunto
Duracion 8 segundos
Dimensiones 720X480 pixeles
Velocidad de audio 48 kHz
Video en .mp4 - Codec H264

Audio

Videos

Efectos Especiales

Musica con ritmos moder-
ado

Musica con ritmos moder-
ado

Efecto de golpe
doble al ritmo de la
musica

Musica con ritmos moder-
ado

La musica sube de ritmo
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Cortina 6: LGBTIQ

Duracion 9 segundos
Dimensiones 720X480 pixeles
Velocidad de audio 48 kHz
Video en .mp4 - Codec H264

Audio

Videos

Efectos Especiales

Musica con ritmos moder-
ado

Musica con ritmos moder-
ado

Musica con ritmos moder-
ado

La musica sube de ritmo
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Cortina 7: Tecnologia
Duracion 11 segundos
Dimensiones 720X480 pixeles
Velocidad de audio 48 kHz
Video en .mp4 - Codec H264

Audio

Videos

Efectos Especiales

Musica con ritmos moder-
ado

Efecto de disco
rayado

Musica con ritmo moderado

Efecto de sonido en

sucesion
Musica con ritmos moder-
ado
La musica sube de ritmo Efecto de golpe
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Cortina 8: Mundo Animal
Duracion 8 segundos
Dimensiones 720X480 pixeles
Velocidad de audio 48 kHz
Video en .mp4 - Codec H264

Audio

Videos

Efectos Especiales

Musica con ritmos moder-
ado

Musica con ritmos moder-
ado

Musica con ritmos moder-
ado

La musica sube de ritmo
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Cortina 9: A las Urnas
Duracion 8 segundos
Dimensiones 720X480 pixeles
Velocidad de audio 48 kHz
Video en .mp4 - Codec H264

Audio

Videos

Efectos Especiales

Musica con ritmos moder-
ado

Musica con ritmos moder-
ado

Musica con ritmos moder-
ado

La musica sube de ritmo
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Capitulo X Produccion, Reproduccion y distribucion

Como parte fundamental para el desarrollo de la creacion de imagen audiovisual para

presentar el programa -Apuntes del mundo- a la audiencia real y potencial del canal de

television abierta TN23, es necesario implementarlo para que la empresa vea las utilidades

obtenidas a partir del disefio propuesto.
e Plan de costos de elaboracion
e Plan de costos de produccion
e Plan de costos de reproduccion

e Plan de costos de distribucion

10.1. Plan de costos de elaboracion

Tomando en cuenta que un disefiador grafico promedio tiene un salario mensual de

Q. 6,000.00 el pago del dia trabajado es de Q. 200.00 y la hora se estima en un valor de Q.

25.00.
DESCRIPCION SEMANAS | HORAS EM- | COSTO
PLEADAS

Analisis de la necesidad de disefio, identifi- 1 4 Q 100
cacion de areas y recopilacion de informacion
general del cliente
Recopilacion de informacion 1 4 Q100
Bocetaje 2 10 Q250
Costos variables de operacion (luz, internet) Q 500

Total de costos de elaboracion Q 950
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10.2. Plan de costos de produccion

DESCRIPCION SEMANAS | HORAS EM- | COS-
PLEADAS TO
Propuesta grafica final Introduccion 2 30 Q750
Artes finales de Cambio Climatico 1 15 Q375
Artes finales de Cine 1 15 Q375
Artes finales de EI Mundo en 60 Segundos 1 15 Q375
Artes finales de Punto Contrapunto Q375
1
15
Artes finales de LGBTIQ 1 15 Q375
Artes finales de Tecnologia 1 15 Q375
Artes finales de Mundo Animal 1 15 Q375
Artes finales de A las Urnas 1 15 Q375
Total de costos de elaboracion Q 3,750
10.3. Plan de costos de reproduccion
DESCRIPCION CANTIDAD | PRECIO UNI-| PRECIO
DAD TOTAL
Sin produccion fisica 0 0 0
Total 0
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10.4. Plan de costos de distribucion

El presente proyecto no requiere un costo de distribucion, ya que solo sera distribuido

a través de la television.

DESCRIPCION CANTIDAD PRECIO PRECIO
UNIDAD TOTAL
Sin produccion de distribucion 0 0 0
Total 0

10.5. Margen de utilidad

Se estima para el presente proyecto un promedio de 20% de utilidad sobre los

costos.
Costo total = Q 4,700.00
Utilidad 20% = Q 1,700.00

10.6. Cuadro con resumen general de costos

Detalle Total de costo
Plan de costos de elaboracion Q 950.00
Plan de costos de produccion Q 3,750.00
Plan de costos de reproduccion Q 0.00
Plan de costos de distribucion Q0.00
Subtotal Q 4,700.00
Margen de utilidad 20% Q1,700.00
Subtotal Q 6400.00
Iva Q 768.00
Total Q 7,168.00
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Capitulo XI Conclusiones y recomendaciones
11.1. Conclusiones

e Se cred una imagen audiovisual para presentar el programa -Apuntes del mundo- a la

audiencia real y potencial del canal de television abierta TN23.

e Se investigaron a través del marco tedrico las referencias bibliograficas y en sitios
web acerca de la creacion de una imagen audiovisual para presentar el programa
-Apuntes del mundo- a la audiencia real y potencial del canal de television abierta

TN23.

e Através deentrevistas con el cliente, se recopild la informacion necesaria de la empresa
para la creacion de una imagen audiovisual para presentar el programa -Apuntes del

mundo- a la audiencia real y potencial del canal de television abierta TN23.

e Sediagramé un Story Board que sirvid de guia para tener una idea concreta y unificada

de las animaciones que se realizaron, asi como el concepto general de la produccion.

e Se modelaron elemento y objetos en tres dimensiones que fueron utilizados en la

integracion de la imagen audiovisual.
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11.2. Recomendaciones

e Se recomienda al cliente utilizar la imagen audiovisual de manera consistente dentro

del programa.

e Serecomienda al cliente mantener la imagen audiovisual durante un tiempo de 2 a 3

afios y luego renovarla.

e Se recomienda al cliente utilizar las pistas de musica de cada cortina durante el

segmento que presentan.

e Se recomienda al cliente incorporar elementos de la época cuando sea posible.
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Capitulo XII Conocimiento general

12.1. Demostracion de conocimientos

Comunicacion
& Disefio

Disefio Visual
& Composicidn

Psicologia de la
Comunicacion

Psicologia del
Color

Semiologia de la
Imagen

Fotografia basica
& Digital

Técnicas de
Investigacan

Bocetaje
& Creatividad

Conocimiento General
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Temer la capacidad de transmitic una ides, persusdic ol grupe
ohjetiva no solo textual ¥ verbal, dandole vida con el disefo que
e effoca en ba arganizacitn y disgramacidn a través de formas
coloras.

Mo sobo as tanar una idea, es dorke vido, Bevar o cobo un proyec:
to s mastrar kas opoiones necesarias ¥ recomendaciones para
poder ajacutar cuﬂmiwﬂpﬂdv proyecte que adamis deba
contener ritmo y una e ita darse a de
s fsjor raness,

Una parte fundamental es conocer a quien wa dirigido un
proyecto de disefo, comprandes & entorno tante con el
wmmmmdmwrbd.inmnmw:-
qﬂn&prupﬁdﬂ Facil de

itir n sist

La utilizacién de |os colores es parte fundamental Para conooer

la vaz con compitieran con o antorno del pargque.

Es partir de una imagen ¥ darle sentide coma complermanto de
la comumicacidn visuad, wnd andlisis da formas y figuras para
darle un process de sentido a través de figuras retoricas. La
semiologia sirvid para o andlists da formas, colores ¥ elamaenios
gue farman parte de la presente

mmnlummmmp«dummh
usa fi

da
amuﬂd&umdﬂlﬂ tractiy
i una idan de cada une da los svances a través dal tlampo dela
transformacion del parque del Cerrito del Carmen.

Farta fundamental dal presente proyecto ya que se aplicd el
conacimiento para llevar a cabo cada uno de los pasos necesari-
ogan &l marco tadrico y profundizar an cada uno da los aspecios
tanto s como cuantitativos y oualitativos.

Transmitic una idea no es posible si no se muestra a través de
bocato no sobe para el cliante temblén es Importants para
seguir un Eneamianto da lo que s desea, es In base para dar
libertad a ko creatividad, gque no se aprende pero gue de & poco
se desarrclla con al tempo.
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Capitulo XIV Anexos
Anexo I: Brief del Cliente

Nombre del Cliente

Eduardo Andrés Estrada Alvarez

Nombre del Proyecto
Apuntes del Mundo

Historia del Proyecto

“Apuntes del mundo” inici6 en 2015 con la idea de mostrar las noticias importantes
a nivel internacional que muchas veces no reciben mucha atencion en los noticieros
tradicionales.

Tras casi tres afios de estar al aire, el programa ha evolucionado en varios frentes.
En el 2017, el programa se expandi6 de 30 minutos a una hora, colocando mas emisiones en
horarios mas atractivos, donde ha logrado maximizar la audiencia.

Con la expansion de horario, se amplio el contenido presentado, incluyendo mas
informacion sobre politica, conflictos y el cambio climatico; sin dejar de lado el area
tecnoldgica, de naturaleza y entretenimiento.

En sus primeras emisiones, el disefio del programa mimetizaba el del canal donde
se transmite. Fue luego de unos meses que el programa se establecid usando una paleta de
colores con el azul siendo prominente.

Desde un inicio, el programa ha buscado mostrar un panorama completo de lo que
esta pasando alrededor del mundo, entregando a la audiencia, no sélo la informacion de lo
que esta pasando, también el contexto y el analisis a futuro de las noticias del mundo.

El programa se ha destacado por el analisis mundial, mostrar lo Gltimo de la ciencia
y la tecnologia ademas de ser una ventana al avance de los derechos LGBTIQ y de equidad
de género en todo el mundo.

El programa aprovecha la juventud de su presentador y productores para mostrar

un angulo y perspectiva diferente, alejado al estilo tradicional y conservador de muchos
noticieros.
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REQUERIMIENTO DEL CLIENTE

No existe un disefio completo para el programa. Hacen falta elementos integrales
para presentar un producto (programa) completo tal y como es pensado. El mensaje se
pierde y afecta el desempefio del programa en general.

Un disefio completo ayudaria a segmentar el programa, mostrar la informacion de
manera mas atractiva, clara, completa y sin problemas de comunicacion.

El disefio permitira diferenciar el programa, mostrar una imagen renovaday
coherencia dentro de la emision.

“Apuntes del Mundo” busca ofrecer un estilo juvenil, tecnoldgico y libre. Se quiere
mostrar informacion completa, pero no encasillar el programa en un estilo de “noticiero
normal”.

El disefio debe mostrar la diversidad y flexibilidad de un programa que toca una
gran variedad de temas, desde los mas serios, como la crisis humanitaria en siria, el cambio
climatico y la tension nuclear de Corea del Norte, hasta lo ultimo de la tecnologia y el
mundo automotriz.

Produccion actual

e Introduccion
e Fondo para compix

e Cintillo general

e Chart
e Intro
e Logo

e Diseno de titulares

e Cortina del segmento “el mundo en 60 segundos”

Produccion requerida
Lineamientos
v Mantener la “m” como identificador del programa

v’ Paleta de colores azul — azul marino — blanco- negro - gris y destellos de otros
colores

v Mantener un estilo simple y limpio

e Nuevo logo que mantenga la “m” como identificador
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Introduccién del programa
Salida a corte

Cintillo general. Enfasis en un titular y con un subtitular debajo con letra mas
pequefia y una pestana arriba para referencia de pais.

Cintillo simple. Unicamente con un titular y opcion para pestafia arriba para
referencia de pais

Chart

Titulares que muestren en pantalla un cintillo con texto grande que se mezcle con
las iméagenes de fondo.

Al regresar

Animacién para Compix (programa alterno para generar créditos) de presentador y
redes sociales

Transicion de “m” (que aparezca los dos lados de la “m” y baje el “chequecito” y
termine con destello

Transicion con la “m” que se deslice de un lado a otro o similar a la de “tn”

Barrita para la parte superior de la pantalla tipo “ticker” para anunciar un tema mas
adelante (que se despliegue de izquierda a derecha con la “m” y al retraerse que sea
un mundo)

Back de pantallas (una horizontal y dos verticales que se complementen entre si)

Back — fondo para poner citas de una persona o datos

Cortinas

Cine

Cortina para el segmento “Punto/Contrapunto” con tematica de enfrentamiento. Dos
bloques uno de color azul y otro de color rojo chocando y sacando chispas

Cambio Climético
Tecnologia
LGBTIQ

Mundo Animal

Latinoamérica

Segmento “El Mundo En 60 Segundos”
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Anexo II: Tabla Nivel socio econdmico

CARACTERISTICAS NIVEL A NIVELEB NIVEL C+ NIVEL C NIVEL C- NIVEL D NIVELE
EDUCACION | JPetior, Licencialues | qyvorior Licenciatura | Superior, Licenciatura | P0PSHE Media Completa | Primaria Completa iic‘:jl‘;; »
Empresario. Ejecutivos Eiecntive medio Ejecutivo, Comerciante
DESEMPENO Propietario, Director de alto nivel, CJM X [: : Comerciante, Vended . Chbrero, Obrero,
- - Profesional exitoso Profesional, ‘_;ﬂ&;ndc;n = Vendedor, Dz:lm:’lﬂ?‘:rll“ Dependiente Dependiente
Comerciante - Dependiznte o
INGRESO Pizo Q. 70 mil Pizo Q. 43 mil Pizo Q. 20 mil Pizo Q. 12 mil Pizo Q. 6 mil Pizo Q. 4 mil Pizo Q. 1.4 mil
Casa / departamento de | Casa / departamento de
ujo, en propiedad, 5-6 | Iujo, en propiedad, 3.4 | Cist/ departamento, Casa Casa
: : s . A rentada o financiado 2-| Caza/ departamento, Casa/ cuarto
recamaras, 4 a § bafios, | recdmaras, 2 a 3 bafios, [, 7. P . departamento, departamento,
3.4 sala v 7 sala o al 3recimaras, 2a 3 rentada o financiado, tada tada rentado,
VIVIENDA e ey ren | T opaiaiy: & ACE3: | baiios, | sala, estudio, | 12 recdmaras, 12| FUAC2 5 rentada o 1-2 recimaras,
de san*i:ci“o sqaa.rz:ida“ se;vicio sépa.r“alia“ area de servicio, baflas, sala garage 12 recimar All_1 TeCAMAra 1 bafios, sala-
2 : g " 2 2 vehi < 2 -+ : .
garage para 3-8 garage para 2-4 %—iﬁi&lﬁ:ﬁ - para 2 vehiculos 1-2 bafios, sala 1 bafio, sala comedor
vehiculos vehiculos
OTRAS Finca, cazas de Sitios terrenos Sitios / terrenos
PROPIE DADES isganso en lagos, mar, | condominios cerca de intetior por herencias
Antigua costas
Perzonal de planta, en
PERSONALDE el ho gar, limpieza, 1-2 personas de tismpo . — .
SERVICIOS | cocing, jardin, completo, chéfer For dia For dia, eventual | Eventual
seguridad y chofer
R Hijos menores col Hijos menores coleg Hii]'nos_mmo_r:esd i . i .
EDUCACION privados caros, privados caros, mayores COEELOS Privados, 108 menores oS menotes . .
GRUPO mavorss en U del on U local. postarado | BAYOre e Uprivadas | colegios privados, escuelas, mavores | Hijos en escuela Hijos en escuzla
sxlganjew B sxlrarljew: posts v post grado extranjero| mayores en Uestatal | en U estatal
con beca
Autos del afio,
asegurados contra todo .
el Antos de 2-3 afios, Antos compactos de 3- . 4. | Auto compacto de
POSESIONES ?ﬁiiﬁﬁé?ﬁémm asegurados contra tedo | 3 afios, asegurados por ?‘ua;lzzoilp:izf; 4 3-10 afios, sin Moto, por trabajo
mokor h:-iicéplew 7| riesgo, 4x4, Van, mote | Financiera : o= sEguroe
avien '
3l Minime. el 402 | ) el. Minimo, cel cada
Direct TV, cable, | iemmbrodelafamilia | ) oy y gy 13 el
Internet d;dica&z:i lo Direct TV, Intemnst cal;l;-i.ntm-l: o
o I 7. | dedicada, cable, 2 . = 1 tel. Minimo, 1-2 .
+equipos de audio, 3-3| sipos de audio. 3 TV dedicado, equipo de cel. cable. radio. 2 1tel, 1 cel, cable, 1 cel, cable, radio,
BIENESDE TV, varias plana o Eq po o;:iam: ' | audio, 2 TV, maquina | —; o o equipo de audio, TV, ': 1 cel, radio, TV,
COMODIDAD &;ﬁnﬁﬁ%ﬁ:f:pa m.aI quinas de lavar y :;:E;;:aag: — clectrodomésticos ;E;g:::om ésticos ;segcr:;iomesncos estufa
com]:x.lladoﬁs ) zﬁﬁ.\fésawﬁém-t electrodomésticos bisicos
et et | pota ooy o 55
los electrodomésticos los electrodomesticos
. Clubes privados, Clubes privados, . - . - -
DIVERSION vacaciones en gl vacaciones en el interior Cine, _CC:lpa.rc{u.s Cine, _CC:lpa.rc{u.s CC, parques, estadio CC:dpa.tqu.s: Parques
exterior o exterior tematicos locales tematicos locales estadio
SERVICIOS 3-4 cta ) monetarios | 2-3 ctas () monetarias v | 1-2 ctas () monetarias
BANCARIOS v ahorro, Plazo fijo, shorro, Plazo fije, TC | yahorre, Plaze fijo, 1- | 1 cta Qmonetarias v | 1 cta Qahotre, TC Cta Q ahotro
FI'_i'-L\'E:IEROS TC int, Seguros yetas | int Seguros yetasen | 2TC int, Seguro ahotro, 1 TC local [ local
- en USS USs colectivo
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Anexo IV: Encuestas de expertos y cliente
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FOYEC
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Anexo V: Fotos de los expertos y cliente

Experto: David Castillo

Experto: Karla Lopez de Ayala
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Experto: Ma. Alejandra Rodriguez P

Experto: José Rodolfo Gil Figueroa
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Experto: Héctor Chinchilla

T

Cliente: Andrés Estrada
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