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Resumen

La organizacion Fraternidad de Ayuda Animal -FAN- no cuenta con un video
educativo para informar a nifios de 6 a 9 afios de edad, acerca de los cuidados de las

mascotas. Por lo que se planteo el siguiente objetivo.

Producir un video educativo para informar a nifios de 6 a 9 afios de edad, acerca de

los cuidados de las mascotas.

Se fotografid, se grabd, asimismo se produjo material audiovisual para llevar a cabo
la produccion del video educativo. Las imégenes y videos estan adecuadamente

adaptadas(os) a cada uno de los temas que se mencionan en el transcurso del video.

Se utilizaron diferentes métodos de validacién a traves de encuestas desarrolladas
con el método de Likert, que llevo a la comprension de mejores resultados en donde se
conocid la percepcion del cliente, expertos en las areas de comunicacion y disefio. Para el

grupo objetivo se utiliz6 el método de Focus Group.

Se recomienda transmitir el video educativo en cafionera o0 en una pantalla grande

para tener la mejor comprension posible del mensaje, asimismo utilizar bocinas.



Para efectos legales Unicamente la autora, CESIA JEMIMA ORREGO ESCOBAR, es
responsable del contenido de este proyecto, ya que es una investigacion cientifica y puede

ser motivo de consulta por estudiantes y profesionales.



Tabla de contenido

Capitulo 12 INTrOAUCCION ... 1
Capitulo 11: ProbIEmMALICA .......c.ccveieieee e 2
2.1 CONEEXTO ...iiiiiiiec e 2
2.2 Requerimiento de Comunicacion Y DiSEM0 .........cccoveiriiiiniineiese e 2
2.3 JUSEITICACION ...ttt bbbt et 3
2.3. 1. MAGNITUG. <. bbb 3
2.3.2. VUINErabilidad. ........cooiiiiiieee s 4
2.3.3. TIASCENUENCIA. ...ttt bbbttt b e bbb 4
2.3.4. FaCtiDIIAAM. ......ceeeeiieceee s 4
Capitulo 111: Objetivos del diSEfi0..........cccevvieeiieiieiicce e 7
3.1 ODJELIVO GENETAL.......coeiiiieii e bbb 7
3.2 ObjJetiVOS €SPECITICOS ....vviieieeieiieeeee e 7
Capitulo 1V: Marco de referenCia .........cccovevvveeieeiieiie e 9
4.1 Informacion general del CHENTE ..........cccoiiiiiiie e 9
4. 1.1 ANTECEURINTES. . ...ttt bbbt bbbt b bbbt 9
A.1.2 VISTON... ¢oeitiiitiite ettt bbbt b bbb bbbt bbbt nn e 9
I B Y/ ST o SRR 10
4.1.4 Delimitacion geografiCa........ccooveiiiiiiicie i 10
4.1.5 Grup0 ODJELIVO. ... .ceiieciie et 10
4.1.6 Principal beneficio al grupo ODJEtIVO .........cceeviiiiiiiiecc e 10
O A 0] 1 1o 1=1 (=T o - F SRR 10
4.1.8 POSICIONAMIENTO ...ttt 10

4.1.9 Factores de diferenCIaCioN.......ccc..eeeeeee et 10



4.1.10 ODjJetiVo A8 MEICAUROD. ........eeueeueeieieitest ettt 10

4.1.11 Objetivo de COMUNICACION.........coveiiieriiieiesieieese et 10
4.1.12 Mensajes Clave @ COMUNICAT .........ccoieririiieieiee e 11
4.1.13 Estrategia de COMUNICACION.........ciiuiririeiiiieieesie e 11
4.1.14 Reto de disefio Y traSCENUBNCIA .......eevveeieiieiiieiesiee et 11
4.1.15 Material @ realiZar...........cccooueiiiii e 11
N G T T ] PSP 11
4,117 OFQANTGIAMAL ...eeuvitetestisteeieeie ettt b et st e bbbt e e e e et abenbenbeenes 12
4.1.18 Datos del 10gOtIPO ........ooiiiiieieieie s 12
Capitulo V: Definicion del grupo objetivo .........cccocvevveiieiiecce e, 14
5.1 Perfil gEOGIATICO .....overiieiiieieeee et 14
5.2 Perfil demografiCo ........oooviiiiic i 14
5.3 Perfil PSICOQIAfiCO......ccviiiiiiiieicce e 15
5.4 Perfil CONAUCTUAL ..........coeiiiiiiieieiee e 15
Capitulo VI: Marco tEOFICO ......ccveieeieciesie e 17
6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto 0 Servicio..........c.cccceveeveee. 17
6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio.................. 23
6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y teNdeNCIas ..........cccvevveieeieeieiie e 29
6.3.1 CIENCIAS QUXIITAIES. ......couiiiieicee e e 29
8.3.2 AATTES . b et a et n e b e beenneas 30
TR IO T 1= To T S PSSR P PPN 32
IR R =T 0o (< o (o - TSR ORRT 32
Capitulo VII: Proceso de disefio y propuesta preliminar..........cccoocevvveviennnne 35

7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico .........ccoovvvrerencicniennen 35



7.2 CONCEPLUATIZACTON.......coeiiiieiee et bbb 36

T.2. L IMBLOUO ..ttt et 36
7.2.2 Definicion del CONCEPLO .....oviuiiiiiieiecrie e 37

7.3 BOCELAJE ...ttt bbbttt bbbt nn bbb 37
7.3.1 ProCeS0 08 DOCELAJE ......veiuieiieiieeeie et 37
7.3.1 ProCeS0 08 DOCELAJE ......veiueeiieiieieie sttt 38
7.3.2 GUION NAMTALIVO ...ttt bbbttt sne s 43
7.3.3 Proceso de digitalizacion de 10S DOCELOS .........covevereiiiiiiceeecee e 46
7.3.3 Proceso de digitalizacion de 10S DOCELOS .........coveveieriiiiiceeeee e 47

7.4 Propuesta PrelimMiNar........ooooeoeeeece e 48
Capitulo VI Validacion tECNICA .........cccveiveieieee e 52
8.1 PODIACION Y MUESIIEO .....c.vieiiciiecie ettt ettt esreens 52
8.1.1 Encuesta de ValidaCion ............ccooueiiiiiiiiiiiieeesesee e 53

8.2 MELOUO € INSIIUMENTOS. .....veuveuiieteietest ettt bbb 53
8.3 Resultados e interpretacion de resultados...........cceeveveeieeiicie e 54
8.4 Cambios con base a 10S reSUItados. ..........cviiriiiiiiireie e 69
Capitulo IX: Propuesta grafica final ............cccccoovveieiiiie e 78
Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucion ..............cccoceveveeiiennenn, 83
10.1 Plan de costos de elaboraCion ............cccoeierriiineine e 83
10.2 Plan de costos de ProdUCCION..........cecviiuieiieie ettt 84
10.3 Plan de costos de rePrOdUCCION..........cviiuieiieeiiciee ettt 84
10.4 Plan de costos de diStriDUCION..........cooiiiiiiiiiece e 84
10.5 Cuadro con resumen general de COSLOS........vuuiiieiiereeiieieee e 85

Capitulo XI: Conclusiones y recomendacionesS ...........cccveeerereerieereesenreesnenns 87



L1, L CONCIUSIONES ...ttt snnnnnnen 87

11.2 RECOMENUACIONES ......vivieiieeieesiesiee et stee sttt ettt e stesseesreeteeseesbeebeaneesneenrs 88
Capitulo XII: Conocimiento general..........ccccccevveieieeiiiicce e 90
Capitulo XIHT: REFEIENCIAS .......covveveciecciesie e 92

Capitulo XIV: ANEXOS.......civeeieirieiie et sttt sre e re e sre s 96



CAPITULO |




Capitulo I: Introduccién

La organizacion FAN, -Fraternidad de Ayuda Animal- promueve adopciones y
castraciones a bajo costo, sobre todo, busca la cooperacion de las personas para evitar el
maltrato animal, ubicada en la ciudad de Guatemala. Se determind la necesidad de dar a
conocer este tipo de informacion a través de la produccion de un video educativo, para
informar acerca de los cuidados de las mascotas, teniendo como grupo objetivo a nifios de 6

a 9 afos de edad.

Se analizara detalladamente cada uno de los conceptos béasicos a utilizar dentro de la
produccion del video educativo, usando un marco teérico que respalde toda la
investigacion. Se emplearan artes, teorias y tendencias que nos puedan servir de apoyo para

la elaboracidn del proyecto.

Asimismo, para fomentar el proyecto se llevaran a cabo métodos de validacién, que
seran a través de encuestas que estan desarrolladas con el método de Likert que ayudara a
comprender mejor los resultados. Se dividird en dos partes, semioldgica y operativa, esta
sera para expertos de comunicacion y disefio, profesionales y cliente. Para el grupo objetivo

se usara el método de Focus Group.

Se finaliza con conclusiones que responden a cada uno de los objetivos planteados y

se enumeran una serie de recomendaciones.
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Capitulo I1: Problemética

La organizacion Fraternidad de Ayuda Animal -FAN- no cuenta con un video
educativo para informar a nifios de 6 a 9 afios de edad, acerca de los cuidados de las
mascotas. Por lo que se determind la necesidad de producir un video educativo para

informar a nifios de 6 a 9 afios de edad, acerca de los cuidados de las mascotas.

2.1 Contexto

Se platicé con Fabiola Dominguez Zuleta, encargada de la organizacion, que busca
crear conciencia en cada una de las personas. Se propuso lanzar un programa que se
impartird a nifios de 6 a 9 afios, que llevara a cabo la produccion de un video educativo que
permita dar a conocer cada uno de los cuidados basicos animales, ya que son edades que
estan en la etapa de que ya pueden poner en préctica a través del aprendizaje el cuidado de

las mascotas.

2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio

La organizacion Fraternidad de Ayuda Animal -FAN-, ubicada en la ciudad de
Guatemala, no cuenta con un video educativo para informar a nifios de 6 a 9 afios de edad,

acerca de los cuidados de las mascotas.



2.3 Justificacion
Para sustentar las razones por las que se consideré importante el problema y la
intervencion del disefiador-comunicador, es necesario justificar la propuesta a partir de

cuatro variables:

2.3.1. Magnitud.

16,176,133 millones de
habitantes Republica de
Guatemala.

7,096,381 millones de
habitantes Area Metropolitana.

10 Organizaciones de ayuda
animal.

FAN, Fraternidad de Ayuda
Animal

Segun proyecciones del (INE) Instituto Nacional de Estadistica, indican que
Guatemala cuenta con una poblacion de 16,176,133 millones de habitantes, siendo el
7,096,381 millones de habitantes del Area Metropolitana. En la ciudad de Guatemala
existen 10 organizaciones de ayuda animal que cumplen con las mismas funciones de FAN,

-Fraternidad de Ayuda Animal.-

La organizacion FAN, atiende mascotas que no tienen hogar y les consigue un lugar

donde vivir lo mas rapido posible, promueve adopciones y castraciones a bajo costo.



2.3.2. Vulnerabilidad.

Al carecer de un video educativo, para informar sobre el cuidado de las mascotas a
los nifios de 6 a 9 afios, es un problema, ya que son edades en las que la mayoria de nifios
desea tener una mascota y deben saber cuél es la responsabilidad que conlleva, es por ello

que con el video se tiene como fin educar y concientizar.

2.3.3. Trascendencia.

Al realizar la produccion del video educativo, que concientice y edugue a los nifios
a ser mejores personas a la hora de tratar con sus mascotas. Se establecera informacién
relevante sobre el cuidado animal, aplicacion de los valores, normativas para el mejor
cuidado de las mascotas, con eso la organizacién dara a conocer lo que realmente se quiere

lograr, crear nifios responsables.

2.3.4. Factibilidad.
El proyecto es factible, ya que la organizacion FAN, cuenta con los recursos y

apoyo necesarios que haran posible que se ejecute el proyecto.

2.3.4.1 Recursos Humanos. La Organizacién FAN cuenta con las personas que se

encargaran de pasar la informacién a el grupo objetivo para llevar a cabo el proyecto.

2.3.4.2 Recursos Organizacionales. La encargada de la organizacion esta en la
disposicion de brindar toda la informacion necesaria de la organizacion para llevar a cabo el

proyecto.



2.3.4.3 Recursos Econdmicos. La organizacion cuenta actualmente con los recursos

necesarios, que posibilita la realizacion de este proyecto.

2.3.4.4 Recursos Tecnoldgicos. Se cuenta con el equipo necesario para llevar a cabo

el proyecto de graduacion.
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Capitulo I11: Objetivos del disefio

3.1 Objetivo general
Producir un video educativo para informar a nifios de 6 a 9 afios de edad, acerca de

los cuidados de las mascotas. Organizacion Fraternidad de Ayuda Animal -FAN-.

3.2 Objetivos especificos
3.2.1 Recopilar informacién referente al cuidado de las mascotas, tomando en
cuenta el comportamiento de las mascotas. Proporcionada por la organizacion FAN, por el

personal de cuidado animal, para incluirla en el video educativo.

3.2.2 Investigar acerca de las técnicas para elaborar el video educativo, recursos
necesarios para edicion de videos, fotografias, comunicacion y disefio; ayudara a sustentar

el contenido para la produccion del video.

3.2.3 Recopilar fotografias de mascotas para incluirlas en el video educativo.



CAPITULO IV




Capitulo 1V: Marco de referencia

4.1 Informacion general del cliente
e Nombre de la empresa: FAN, Fraternidad de Ayuda Animal.
e Direccion: 14 av. 2-80 colonia Tecin Uman, zona 5.
e Email: fan.ayudaanimal@gmail.com.
e Contacto: Fabiola Dominguez Zuleta.

e Teléfono movil: 5907-2498.

4.1.1 Antecedentes. La organizacion FAN, tiene 7 afios de brindar ayuda animal y
comunicarse con las personas por medio de su pagina de Facebook, al promover
adopciones y castraciones a bajo costo. Busca la cooperacion de las personas para evitar el

maltrato animal y darles nuevo hogar.

4.1.2 Visién. Ser una organizacion que forme personas responsables a traves de la
informacidn que se brinda en las campafias de concientizacion, contar con un hospital de
mascotas propio para tratar a las mascotas que lo necesitan y promover las castraciones

gratuitas.



4.1.3 Mision.
Buscar la participacion de todos los que amamos a los animales, tengamos
mascotas, 0 quisieran tener, para contribuir a erradicar la sobrepoblacion de animales por

medio de castraciones a bajo costo y asi evitar su sufrimiento.

Rescatar de la calle a las mascotas sin hogar y con ayuda de todos lograrlos ubicar
en nuevos y buenos hogares, donde el requisito indispensable es el amor y cuidado hacia

ellos.

Concientizar y educar a las personas para el buen cuidado de los animales y mejorar

nuestras vidas como seres humanos.

4.1.4 Delimitacion geogréfica. Ciudad capital de Guatemala.

4.1.5 Grupo objetivo. Nifios de 6 a 9 afios de edad.

4.1.6 Principal beneficio al grupo objetivo. Concientizar y educar a las personas

para el buen cuidado de los animales.

4.1.7 Competencia. Criaderos, personas que reproducen mascotas.

4.1.8 Posicionamiento. Cuarto lugar.

4.1.9 Factores de diferenciacion. Adopcion de mascotas.

4.1.10 Objetivo de mercadeo. Concientizar a las personas sobre el cuidado animal

a través de camparias.

4.1.11 Objetivo de comunicacién. Hacer notar a la organizacion por medio de

material informativo relevante para la camparia de concientizacion de los animales.
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4.1.12 Mensajes clave a comunicar. Proyectar la vision y misién de la

organizacion.

4.1.13 Estrategia de comunicacién. Con el video educativo, comunicar Yy

concientizar sobre el cuidado de las mascotas.

4.1.14 Reto de disefio y trascendencia. Con el video educativo, crear personas

responsables a la hora de tratar con un animal.

4.1.15 Material a realizar. Produccion de video educativo para informar a nifios de

6 a 9 anos de edad, acerca de los cuidados de las mascotas.

4.1.16 FODA.

Equipo de
trabajo.

Amor a los
animales.

Compromiso.

Medios de
difusion.

Creacién de la
ley (ley de
proteccion
animal).

Personas ya
involucradas.

!

Falta de recursos
econdmicos,
humanos.

Falta de una
sede formal.

Falta de un video
educativo acerca
de los cuidados
de las mascotas.

Personas
maltratadoras
de animales.

Falta de
conciencia en
todos los
medios sociales.

Criaderos y
reproduccién.,

11



4.1.17 Organigrama.

Fundadora y encargada de la
Organizaciéon FAN

Fabiola Dominguez Zuleta

Voluntarios

Vanesa
Estuardo
Lily

Inés

Susy
Margarita
Sonia
Pedro
Paty

4.1.18 Datos del logotipo.

FUNDACION pE AYUDA ANIM':‘L

12
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Capitulo V: Definicion del grupo objetivo

El grupo objetivo esta conformado por nifios de 6 a 9 afios de edad, nifios que

cursan de primero a tercero primaria, con un nivel socioeconémico C+, Cy C-.

5.1 Perfil geografico

La Republica de Guatemala, se ubica en America Central. El habitante estimado es
de 16,176,133 millones, en la ciudad capital el habitante estimado es de 7,096,381
millones, 1,852,033 millones se estima que son nifios(as) de las edades de 6 a 9 afios que
son las edades promedio para desarrollar el proyecto. La densidad poblacional de la ciudad
de Guatemala es de 946,1 /kmz2, Clima tropical seco (Clasificacion climatica de Koppen:

Aw).

5.2 Perfil demogréfico

El nivel socioecondmico de las familias que residen en la ciudad de Guatemala se
ubica en el nivel C+, C y C-, con educaciéon primaria, basica, secundaria, superior en
licenciatura. La educacion de sus hijos menores emprende desde escuelas hasta colegios
privados, los hijos mayores estudian en la universidad publica, por medio de becas en las
universidades privadas del pais. Con ingresos de Q. 2,500.00 en adelante, cuentan con

vivienda o apartamento propio, cuentan con uno o dos vehiculos compactos.

Segun los niveles socioecondmicos C+, C y C-, cuentan con algun sitio/terreno por
herencia, con la mayoria de servicios basicos, electrodomésticos basicos, poseen 1 ¢ 2

cuentas bancarias, monetarias y/o de ahorro.

Ver tabla de NSE en anexo #1

14



5.3 Perfil Psicografico

Son personas que se encuentran estudiando en nivel primario, cursan los grados
entre primero a tercero primaria, les gusta tener tiempo de recreacion, estan dispuestos a
aprender toda clase de informacion que se les brinde, son nifios capaces de aprender acerca

del cuidado de las mascotas y ponerlos en practica sin ningun problema.

5.4 Perfil Conductual

Tienen gran destreza y actividad motora. Se bafian, se peinan, se atan los zapatos,
se visten y desvisten sin ayuda, respetan las reglas de la escuela, de su casa. Son edades en
donde tienen cierta individualidad y estan abiertos a recibir todo tipo de informacién que se

les dé y la memorizan facilmente.

15
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Capitulo VI: Marco tedrico

6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio

6.1.1 ONG. Organizacion No Gubernamental, son organizaciones independientes
sin animo de lucro, por lo general estdn vinculadas a proyectos sociales que generan
cambios en determinados espacios, comunidades, regiones o paises. Son organizaciones

gue no dependen de los estados, ni de ninguna entidad publica o privada.

Las ONG no buscan que las comunidades a las cuales ayudan se hagan
dependientes de la ayuda que se les brinda, su objetivo principal es buscar la participacion

de las comunidades y que asi mismo se auto gestionen. (UNHCR ACNUR , 2018)

6.1.2 Mascotas. Una mascota es un animal de compafiia. EI término viene del
francés “mascotte” el cual el significado es amuleto, era una creencia popular que se tenia
en donde los animales de compafiia aportaban buena suerte a las personas que los poseian,

eso hizo que se les comenzara a conocer como “mascotas”. (LOpez, 2014)

6.1.3 Perro. Su nombre cientifico es Canis lupus familiaris, es un mamifero
carnivoro doméstico de la familia de los canidos. Su vida promedio es alrededor de 15
afios. Los perros siempre han acompafiado al hombre en su proceso a la civilizacion; su

presencia esta probada en todas las culturas del mundo. (EcuRed, 2018)

6.1.4 Gato. En el pasado dado a su tamafio empezaron a empatizar con los humanos
debido a que en la época del antiguo Egipto se les consideraba como antiguos dioses que se

habian transformado en estos animales astutos y solitarios.

17



Los gatos tienen fama de ser animales que necesitan disfrutar de su independencia y
son muy inteligentes ya que son capaces de trazar un plan mental para lograr llegar al lugar
que desea y en la mayoria de los casos lo consiguen. Tienen garras muy afiladas, una cola
larga que les ayuda para tener mejor equilibrio, ojos penetrantes y colmillos muy afilados
que si se encuentran en estado salvaje, van a desgarrar a su presa para comérsela mejor.

(anipedia, 2018)

6.1.5 Adopcion de mascotas. Es aceptar conscientemente el compromiso de que se
estd llevando un ser vivo al hogar, que requiere de cuidados alimenticios, médicos,

compafiia, amor; el cual responde de igual manera con lealtad y carifio para con sus duefios.

Los animales en adopcion son animales que han sufrido el rechazo de alguna
manera. La adopcion significa una oportunidad de vida digna para ellos. (Roshan y Benji,

2007)

6.1.6 Rescate. Sacar a algo o a alguien de una situacion peligrosa en la que se
encuentre. Las situaciones de peligro en que se encuentran las cosas, animales o personas

pueden ser causadas a proposito, por accidente, o naturales. (DeConceptos.com, 2018)

6.1.7 Cuidado animal. Tener un animal implica una gran responsabilidad, esto
quiere decir que se debe cumplir con las obligaciones y responsabilidades basicas que el
animal necesita para su bienestar. Todo esto es de extrema importancia debido a la relacion
directa que se tiene con la salud fisica y emocional de la familia, ya que la mascota es parte

integral de la familia.

Cuando la mascota necesita atencion médica, un veterinario licenciado y colegiado

es el unico profesional cualificado para ofrecer tratamiento médico adecuado a la mascota,
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asi mismo es recomendable que se visite a un medico veterinario como rutina para prevenir
problemas de salud de la mascota y proteger su salud publica. (Colegio de Médicos y

Veterinarios de Puerto Rico, 2018)

6.1.8 Apoyo. Es un valor personal que impulsa a las personas a ayudar a los demas.
El apoyo debe tener ciertos parametros trazados, es decir, no es bueno brindar apoyo
cuando lo que se pretende hacer es destructivo para la vida de alguien, porque se trata de un
valor que a la vez es el reflejo de uno mismo como persona de bien. El apoyo no
necesariamente tiene que ir de la mano con la comprension, ya que a veces hay cosas en las
que no se concuerda con los demas pero sin embargo si se va a brindar el apoyo no esta de

mas ayudar con lo que se pueda, se esté de acuerdo o no. (Giraldo, 2018)

6.1.9 Concientizacion. Concientizar a una persona implica hacerle tomar
conciencia de un asunto determinado, mostrandole una verdad a través del dialogo y asi
mismo hacerla reflexionar sobre un determinado asunto. Una persona se conciencia de algo
cuando se ha mentalizado de lo que se le haya hablado, cuando es consciente de las
consecuencias que tienen sus actos. Tomar conciencia implica vivir de una forma

consciente, lo cual es bueno.

Para tener conciencia es fundamental tener un grado de madurez, ya que mientras se
va madurando se va haciendo conciencia de nuevas areas. Tomar conciencia de algo, es
decir conocer la verdad de algo también nos permite tomar mejores decisiones en la vida.

(Definicion MX, 2013)

6.1.10 Presentacion digital. Es una herramienta muy sencilla y eficaz para

comunicar ideas. Consta de una seria de imagenes que pueden ir acompafiadas no solo de
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texto sino también de graficos y de interactividad y que se muestran en forma de

diapositivas.

Permite expresar ideas, concientizar, dar a conocer un producto o proyecto, de
forma clara y concisa ante un grupo de personas. Una presentacion puede contener texto,
audio, video, imagenes. El motivo de utilizar una presentacion digital es para reforzar una

exposicion, haciéndola mas atractiva e intuitiva. (Montilla, 2013)

6.1.11 Video. Es un sistema de grabacion y reproduccion de imagenes, que pueden
estar acompafiadas de sonidos y que se realiza a través de una cinta magnética. Los videos
pueden ser guardados en distintos formatos, y de eso depende la calidad de los videos a la

hora de ser reproducidos. También existen distintas técnicas de compresion de video.

La palabra video también se usa para referirse a un videoclip que también es
Ilamado clip de video, cuya duracion no puede superar los 5 minutos. Seguido de esto
existe video blog que generalmente son segmentos en los cuales se tratan diferentes temas

de la vida cotidiana y son compartidos en formato de video. (Gardey, 2009)

6.1.12 Colegio. En la antigliedad, en latin colegio viene de “colligere”, que significa

reunir.

Un colegio es una institucion, su principal fin es educar a los nifios que forman parte
de dicha institucion. Dentro de las metas que se encuentran estipuladas dentro de cada
institucion estudiantil es instruir y transmitir la cultura a dichos estudiantes. (BIARGE,

2011)
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6.1.13 Alumno. La palabra alumno proviene del término latino “alumnus”. Un
alumno es un estudiante, es alguien que le interesa saber de los conocimientos de otra

persona.

Se le dice alumnos a cualquier persona que este cursando alguna carrera en la
universidad o en cualquier instituto técnico o alguna practica cultural o deportiva. El
alumno se presenta a sus actividades regulares con una mente abierta con el fin de aprender

y poner en préactica los conocimientos obtenidos. (Concepto Definicion De, 2015)

6.1.14 Primaria. Se refiere al tipo de ensefianza que se imparte a la poblacién mas
joven, es considerada la mas importante, ya que en ella se consolidan las bases para una

educacién mas compleja como es la secundaria y universitaria.

La educacion primaria también se le conoce como la educacion elemental, dado que
es la primera y consta de seis afios establecidos y estructurados. Se inicia a partir de cinco y
seis afios hasta aproximadamente los doce afios. Los nifios en las edades comprendidas
anteriormente, aprenden a leer y escribir, asi como a realizar operaciones matematicas

basicas como lo son las sumar, restar, multiplicar y dividir.

Este conocimiento se va poniendo mas complejo a medida que se van superando los

niveles. (Concepto Definicion De, 2016)

6.1.15 Nifios. La palabra nifio es de origen latin “infans” que significa “el que no
habla”. En el area de psicologia se define a un nifio como una persona que ain no ha

alcanzado la madurez suficiente para independizarse.
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Como tal, se entiende que la etapa de infancia es desde el nacimiento hasta la pre
adolescencia, aproximadamente hasta los 13 afios, ya que después se observa la etapa de la

adolescencia, adulta y vejez.

En la etapa de la nifiez los nifios poseen un caracter vulnerable por lo cual necesita
proteccion por parte de sus padres, familiares, amigos y personal del plan educativo. En
consecuencia, es de suma importancia brindarle un entorno de proteccion adaptada a su
edad y al grado de madurez. El término nifio contiene otros usos, por ello, se puede utilizar
como un adjetivo para indicar a una persona mas joven, con la que se sostiene una relacién

de confianza o superioridad en conocimientos y experiencias. (Significados, 2018)

6.1.16 Educacion. Es la formacion practica y metodoldgica que se le da a una
persona en vias de desarrollo y crecimiento. La Educacion es un proceso mediante el cual al
individuo se le suministran herramientas y conocimientos esenciales para ponerlos en
practica en la vida cotidiana. La Educacion de una persona comienza desde su infancia, al
ingresar en institutos llamados escuelas o colegios en donde una persona previamente
estudiada y educada implantara en el pequefio identidades, valores éticos y culturales para

hacer una persona de bien en el futuro.

La educacién comprende tres estados fundamentales para el desarrollo de la
persona, la insercion de valores, conocimientos practicos, la carrera para obtener rangos.

(Concepto Definicion De, 2014)

6.1.17 Esterilizacion de mascotas. Es el método mas efectivo de abordar las
poblaciones de caninos y felinos que han excedido la capacidad de la comunidad local de

velar por ellas adecuadamente. La esterilizacion beneficia a los animales y a las
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comunidades por diferentes razones, desacelera el crecimiento de la poblacion es decir y asi
evitar mas animales sin hogar, reduce riesgos de salud en los mismos animales. (Humane

Society International, 2018)

6.1.18 Maltrato animal. Se considera maltrato a todo acto u omision en el que
incurre una persona, poniendo en riesgo la salud e integridad fisica y/o emocional. El
maltrato es causado por personas que sienten satisfaccion o lo usan como una manera de

sentir control sobre alguna persona, animal que saben que no se puede defender.

Hay distintos tipos de maltrato, abandono, negligencia voluntaria o involuntaria,
maltrato en presencia de un menor, envenenamiento, transporte de animales, trampas para
capturar animales, atropello, experimentos, peleas de animales, eutanasia, cirugia
cosmética, criadores de animales, confinamiento de animales. (Colegio de Médicos

Veterinarios de Puerto Rico, 2018)

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio

6.2.1 Comunicacion. Es el proceso de transmision y recepcion de ideas,
informacion y mensajes. El acto de comunicar es un proceso en que dos 0 mas personas se
relacionan y a través de un intercambio de mensajes con cddigos similares tratan de

comprenderse.

Existen dos tipos de comunicacion, la verbal y no verbal, ambas se representan de
distintas maneras, por el tono de la voz, por gestos, contacto visual, movimientos de brazos

y manos. (EcuRed, 2018)

6.2.2 Mensaje. Es un conjunto de signos generados por un emisor a un destinatario.

El mensaje debe de responder a una estrategia y su ejecucion corresponder a un codigo
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comun entre el emisor y el receptor; para asimilar bien el contenido y que pueda ser bien

interpretado. (Red Grafica Latinoamérica, 2018)

6.2.3 Emisor. En Comunicacion, el Emisor es la Fuente que genera el mensaje de
interés. El Emisor tiene la funcién de codificador, es decir, el emisor debe tener la
capacidad de organizar el mensaje de tal manera que el receptor lo pueda decodificar. En tal
sentido, el emisor debe operar s6lo con un mismo sistema de lenguaje entendible y que en

si mismo se constituye en un canal de informacién. (Retoricas.com, 2018)

6.2.4 Receptor. Consiste en el intercambio de mensajes entre los individuos. Se
requiere de un receptor y un mensaje para que se lleve a cabo toda comunicacion, el
receptor no necesita estar presente ni consciente del intento comunicativo por parte del

emisor para que el acto de comunicacion se realice.

Toda clase de informacion es transmitida por el emisor y canalizada por el receptor,
una vez recibido, el receptor decodifica el mensaje y proporciona una respuesta. (EcuRed,

2018)

6.2.5 Canal. Es el medio de transmision por el que viajan las sefiales portadoras de
la informacion que pretenden intercambiar el emisor y el receptor. Los canales de
comunicacion pueden ser personales, en donde la comunicacion es directa y masiva, en

donde la comunicacion puede ser de forma escrita, radial, televisiva e informativa.

El canal debe de aportar un mensaje que sea claro y conciso, que permita la

comprension. (EcuRed, 2018)
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6.2.6 Cddigo. En comunicacion, el cddigo es el conjunto de rasgos que tiene el
mensaje para que este pueda ser entendido adecuadamente tanto por el emisor como el

receptor. El codigo asigna a cada simbolo, una correspondencia con una determinada idea.

El codigo puede ser representado de una manera oral, escrito, sefias 0 gestos.

(Retoricas, 2018)

6.2.7 Receptor. También Ilamado destinatario o destinacion, es una persona o
entidad a quien va destinada o dirigida una cosa, que puede ser una llamada, una carta, un

discurso o un envio. (Significados, 2016)

6.2.8 Lenguaje. Es una capacidad que posee el ser humano que se conforma por
simbolos, que nos permiten transmitir un determinado mensaje si se utiliza de manera
correcta. Los animales tienen sistemas de comunicacion distintos, los humanos creamos un
namero infinito de oraciones, el humano también utiliza varios tipos de lenguaje, hablado o

lenguaje por signos. (BethLudojoski, 2009)

6.2.9 Seres humanos. Se puede definir como ser humano al hombre, animal. El ser
humano es el portador de caracteristicas Unicas, irrepetibles e insustituibles, que lo

diferencian del resto de especies existentes. (Vega, 2008)

6.2.10 Transmitir. Se refiere a hacer llegar un mensaje o una noticia a una persona,
enviar un mensaje a través de cualquier medio de difusion, se utilizan cddigos de
comunicacion para que el mensaje sea bien segmentado y llegue como se debe.

(Diccionario Actual, 2018)
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6.2.11 Comunicacion no verbal. Es un tipo de lenguaje corporal que los seres
humanos utilizan para transmitir mensajes. La informacion no solo se transmite con las
palabras, sino también a través de movimientos corporales como las posturas, las miradas,

etc.

La comunicacion no verbal va mas alld de las palabras, por ese motivo es la que

transmite los verdaderos sentimientos o el estado interior personal. (Psicoactiva, 2014)

6.2.12 Comunicacion verbal. La comunicacion es el proceso mediante el cual se
transmite y recibe informacién o mensajes. La comunicacion emplea unos signos para
transmitir la informacion, cuando los signos son palabras estamos hablando de

comunicacion verbal.

La comunicacion verbal puede ser de dos tipos, comunicacién escrita y

comunicacion oral. (Jiménez, 2017)

6.2.13 Comunicacion escrita. Es aquella que, en el momento de iniciarse, emisor y
receptor no tienen necesariamente que coincidir en el espacio y el tiempo. El emisor ha de
prestar especial atencién al redactar el mensaje, para que el receptor lo comprenda con el

sentido que quiso darle el emisor. (Esther, 2009)

6.2.14 Comunicacién persuasiva. Es toda aquella comunicacion orientada a
conseguir que los demas apoyen nuestras decisiones y opiniones. La comunicacién se basa
en resaltar la logica y positivismo de nuestros argumentos y causa para recibir apoyo.

(Revista Verdadera Seduccion, 2010)
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6.2.15 Informacién. Es un vocablo imprescindible en practicamente todo tipo de

contexto situacional disciplinario. (Ortega, 2014)

6.2.16 Creatividad. Se refiere a las aptitudes que son caracteristicas de los
individuos creadores, como la fluidez, la flexibilidad, la originalidad y el pensamiento
divergente. La creatividad aparece en una conducta creativa que incluye actividades tales
como la invenciéon, la elaboracion, la organizacion, la composicion, la planificacion.

(Guilford, 1952)

6.2.17 Disefio. Se define al disefio como un proceso o labor destinado a proyectar,
coordinar, seleccionar y organizar un conjunto de elementos para producir y crear objetos
visuales destinados a comunicar mensajes especificos a grupos determinados. (Foto Nostra,

2018)

6.2.18 Disefio grafico. La palabra disefio se utiliza para referirse al proceso de
programar, proyectar, coordinar, seleccionar y organizar una serie de factores. La palabra
grafico califica a la palabra disefio, y la relaciona con la produccién de objetos visuales

destinados a comunicar mensajes especificos.

En pocas palabras el disefio grafico trabaja en la interpretacion, el ordenamiento y la

presentacion visual. (Frascara, 1988)

6.2.19 Disefio editorial. Es una rama del disefio grafico que se encarga de la
maquetacion y la composicion de todo tipo de publicaciones como libros, revistas,
periddicos, etc. Su principal objetivo es crear contenido que resulte atractivo y funcional

para el lector.
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El disefio editorial se compone por varias fuentes de trabajo como la tipografia, los
margenes, los colores, la disposicion de las imagenes y el texto, todo esto se define acorde
al tipo de publico al que va a ir dirigida la informacion. (Disefio gréfico, creatividad y

comunicacion, 2001)

6.2.20 Diagramacion. La diagramacion es un oficio del disefio editorial que se
encarga de organizar en un espacio contenidos escritos, visuales y en algunos casos
audiovisuales. Estos elementos estan en medios impresos y electronicos, como libros,

diarios y revistas.

El acto de maquetar tan solo se relaciona con la distribucion de los elementos en un

espacio determinado de la pagina. (Agencia Chan, 2018)

6.2.21 Reticula. Es una herramienta muy 0til que nos puede asegurar mayor

equilibrio en nuestra composicion al momento de disefiar.

Es una estructura en dos dimensiones hecha de lineas verticales y horizontales
utilizada para estructurar el contenido, sirve como una armazon para organizar textos,

imagenes o videos de una forma racional y facil de visualizar. (Hernandez, 2009)

6.2.22 Color. El color es una interpretacién de las longitudes de onda de la luz
emitida o reflejada por un cuerpo y captada por el sistema visual. Esto quiere decir que el
color es una sensacién que se produce en el cerebro como reaccion a la incidencia de los

rayos de luz en los ojos.
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El estimulo fisico proviene de los cuerpos luminosos que emiten luz y cuerpos
iluminados que reflejan parte de la luz que reciben, pero es el cerebro el que produce la

percepcion mental del color. (Disefiar para los ojos, 2003)

6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias

6.3.1 Ciencias auxiliares.

6.3.1.1 Semiologia. La semiologia es el estudio de los signos. Es considerada una
ciencia joven que comienza a tener importancia dentro del andlisis tedrico de los medios de
la comunicacién social propios del siglo XX. La semiologia depende de la psicologia
general y su rama mas importante es la linguistica, también se puede decir que de la

semiologia se derivan muchos campos. (EcuRed, 2018)

6.3.1.2 Sociologia. La sociologia es la ciencia que estudia el comportamiento social
de las personas, de los grupos y de la organizacion de las sociedades. La sociologia se
ocupa del comportamiento de las personas en relacion con los demas y con el conjunto de

situaciones en las que viven.

Tiene como caracteristica valorar el pensamiento activo y critico cuando se ocupa

de un hecho social. (FES, 2018)

6.3.1.3 Linguistica. Es la ciencia que estudia el lenguaje, como forma de
comunicacion humana en cuanto a sus cédigos y sistema de simbolos, el uso de distintas

lenguas, sus puntos en comun, y su evolucion. (DeConceptos.com, 2018)

6.3.1.4 Psicologia. A la psicologia se le considera una ciencia porque es sistematica,

objetiva y los hechos se pueden comprobar. Los elementos que definen a la psicologia son
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ciencia, conducta, proceso mental y personalidad, ya que a través de ellos se obtienen
respuestas de los organismos para adaptarse al medio. (Universidad Auténoma Del Estado

De Hidalgo, 2018)

6.3.1.5 Psicologia de la comunicacion. Es una conducta cientifica independiente,
que se encarga de estudiar y analizar el proceso de comunicacién a partir de los
mecanismos biopsicosociales, inconscientes y conscientes que lo conforman. Asi mismo la
psicologia de la comunicacion inspecciona el valor mutuo entre un individuo y su medio
social. Por lo tanto, esta ciencia investiga los rasgos sociales de la conducta y el trabajo

mental. (Definicion XYZ, 2018)

6.3.1.6 Psicologia del color. Es un campo de estudio que esta dirigido a analizar
como se perciben y el comportamiento ante distintos colores. Los colores provocan un
efecto emocional en el ser humano, los cuales forman parte del lenguaje cotidiano. (Heller,

2004)

6.3.1.7 Cibernética. Es una disciplina intimamente vinculada con la teoria general
de los sistemas, se encarga del mando, el control, las regulaciones, y el gobierno de los
sistemas. El propdsito de la cibernética es desarrollar un lenguaje y técnicas que nos

permitan atacar los problemas de control y comunicacion en general. (ciberluan87, 2009)

6.3.2 Artes

6.3.2.1 Pintura. La pintura es una expresion artistica que busca la representacion de
ideas estéticas sobre una superficie bidimensional, en ocasiones tridimensional. La pintura
es una de las actividades humanas mas antiguas ya que aparecié antes que la escritura.

(Portal de Arte, 2018)
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6.3.2.2 Fotografia. Se puede traducir como escritura de la luz, consiste en
inmortalizar una imagen en un momento dado, gracias a la luz que incide sobre ella.

(Sistemas, 2018)

6.3.2.3 Tipografia. Es el arte y la técnica de crear y componer tipos para comunicar
un mensaje. La tipografia también se ocupa del estudio y clasificacion de las distintas

fuentes tipograficas, que son finalmente las protagonistas principales del mundo grafico.

La tipografia es una herramienta de comunicacion que vista desde la perspectiva del
disefio grafico, tiene el poder de transmitir informacion e ideas. (Manual de disefio

editorial, 2000)

6.3.2.4 Dibujo. El dibujo es la representacion, sobre una superficie, de la forma de
los objetos, el conjunto de las lineas y contornos de una figura. Puede representarse de dos

maneras principales que son la proyeccion y la perspectiva. (Profesor en linea, 2018)

6.3.2.5 llustracion. La ilustracion es un dibujo, pintura u obra impresa de arte que

explica, aclara, ilumina, visualmente representa, o simplemente decora un texto escrito.

Los origenes de la ilustracion se remontan a la pintura rupestre en Chauvet, Lascaux
y Altamira, cuando los artistas paleoliticos utilizaban carbon y ocre en sus cuevas para

ilustrar lo que veian a su alrededor.

En la actualidad existen diferentes tipos de ilustraciones, conceptuales, literales,

tradicionales, digitales. (Arteneo, 2015)
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6.3.3 Teorias.

6.3.3.1 Teoria del color. El color es una sensacion producida por el reflejo de la luz
en la materia y transmitida por el ojo al cerebro. Los colores se clasifican en primarios,
secundarios y terciarios. El color tiene cualidades tales como el tono, el valor, y la
saturacion; se puede decir que cada uno de los colores despierta respuestas emocionales

especificas en las personas. (Bender, 2018)

6.3.3.2 Teoria Gestalt. Es una teoria muy utilizada en psicoterapia, la resolucion de
problemas y también es muy popular y atractivo para personas que creen que la manera de
ser, comportarse y sentir del ser humano no puede reducirse solo a lo que es directamente

observable o medible. (Torres, 2018)

6.3.4 Tendencias
6.3.4.1 Colores gradientes. Consiste en utilizar un dnico color en diferentes grados
de transparencia. Asi, aungue se apueste todo a un color, se puede hacer combinaciones y

jerarquizaciones claras. (Alba, 2014)

6.3.4.2 Fotografia (Profundidad de campo reducida, profundidad de campo
amplia). Utilizar una profundidad de campo reducida puede ayudar a destacar un elemento
sobre el fondo (o sobre un primer plano) y también puede aislar un objeto. Profundidad de
campo amplia sirve para sacar toda la escena lo mas nitida posible y no obviar ningun

detalle. (The web foto, 2015)
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6.3.4.1 Ejemplo de colores gradientes.

Transfile Dania Honey Dew Cherryblossoms

[ ] ® @ ®
16BFFL CB3C BC6CC 43CEAC C I
Ohhappiness Black Rosé Venice Master Card

| l '
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F3 #FC67FA #6190E8 #A7BFES #FA6B45 4EEAS49

6930 #F4CAF3

6.3.4.2 Ejemplos fotografia profundidad de campo reducida.

Ver ejemplos en anexo #2
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CAPITULO VII




Capitulo VII: Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1 Aplicacion de la informacidn obtenida en el marco tedrico
7.1.1 Semiologia. La semiologia se usO en el proyecto para dejar imégenes y

colores que le llamen la atencion a los nifios de entre 6 y 9 afios.

7.1.2 Sociologia. La sociologia es fundamental en el proyecto para entender como

se comporta el grupo objetivo.

7.1.3 Teoria del color. Se uso6 para determinar qué colores eran los méas adecuados

para el grupo objetivo.

7.1.4 Teoria Gestalt. A través de esta teoria se determind qué imégenes utilizar

para que el grupo objetivo pudiera captar de manera mas eficaz el tema.

7.1.5 Pintura. Se puso en practica a través del proceso de bocetaje.

7.1.6 Fotografia. Se captaron con la cdmara varias imagenes, las que forman parte

del video educativo.

7.1.7 Colores gradientes. Se utilizaron colores gradientes célidos de fondo en todo
el video educativo, ya que el grupo objetivo son nifios de 6 a 9 afios de edad y mientras mas

colores, a ellos les llama mas la atencion lo que ven.

7.1.8 Fotografia (Profundidad de campo reducida, profundidad de campo
amplia). Se utiliz6 profundidad de campo reducida para ayudar a destacar un elemento
importante sobre el fondo. Profundidad de campo amplia para grabar imagenes completas

sin obviar ninguna parte.
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7.2 Conceptualizacion

7.2.1 Método. Las técnicas de creatividad son métodos que se utilizan para
fomentar acciones creativas, métodos de resolucién de problemas, entre otros. También
existen varios tipos de técnicas en las que algunas dependen de dos 0 mas personas para

llevarlas a cabo y otras que son de manera individual.

El método que se utilizard es “La técnica del arte de preguntar”, que consiste en hacer una
serie de preguntas en la exploracion de un problema y asi abrir la perspectiva que tenemos
del problema. Su procedimiento consiste en formular una lista de preguntas que respondan

al problema planteado. (Neuronilla, 2018)

7.2.1.1 Aplicacion del método

El arte de preguntar

@ El cuidado de las mascotas
iComo aplicarlos?

O Preguntas a plantear:
JPor qué es necesario el buen cuidado de las mascotas?
JCada cuanto tiempo es recomendable banar a las mascotas?
4Con quién es recomendable llevar a las mascotas por salud?
JPor qué es necesario sacar a pasear a las mascotas?
JdCuantas veces al dia es recomendable darle de comer a las mascotas?

JPor qué es tan necesario brindarles amor a las mascotas?
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7.2.2 Definicién del concepto
El concepto en el que se basard la propuesta gréfica del video educativo para
informar a nifios de 6 a 9 afios de edad, acerca de los cuidados de las mascotas, para la

Organizacion Fraternidad de Ayuda Animal, -FAN- es el siguiente:

“La responsabilidad de tener una mascota”.

Este es el concepto que hace referencia a lo que en realidad se quiere dar a conocer

durante todo el video educativo.

7.3 Bocetaje

A continuacion se detalla el proceso de bocetaje para el video educativo, seguido
del proceso de digitalizacion.

7.3.1 Proceso de bocetaje
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7.3.1 Proceso de bocetaje
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Primera propuesta de portada y primera propuesta de color

1080 P.

1920 P.

TIPO DE LETRA COLOR DE FONDO 6EC6DC

(Report)
COLOR DE LETRA EC8DS8F
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Segunda propuesta de color

COLORDEFONDO | =

coLoRDELETRA [

95C11E

7D4E24
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Primera propuesta de introduccion

MWASCOTH
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INTRODUCCION
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Segunda propuesta de introduccion

COLOR DE FONDO

COLORDE LETRA

6EC6DC

EC8DSF

*

o
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7.3.2 Guion narrativo

Guion narrativo

Hola nifios, hoy hablaremos sobre el cuidado de las mascotas.

Empezaremos por definir: ;Qué es una mascota?

Las mascotas son animales domésticos, también llamados animales de compafiia, son
conservados por sus duefios para formar parte de la familia, disminuir la soledad y traer la
alegria a sus hogares. Las mascotas alegran nuestros dias, nos ofrecen compafiia, y brindan

su amor incondicional.

Los cuidados son una parte muy vital para que nuestras mascotas estén saludables.

1 Salir de paseo

Salir de paseo es parte de los cuidados que se les debe dar a una mascota para que se
ejercite. Cuando se saca de paseo a nuestra mascota, es necesario que lleves bolsitas de
plastico para recoger los desechos de tu mascota, es necesario llevarle suficiente agua para
que se hidraten. Si tu mascota no tiene buen caracter o se pone nervioso, puedes llevarlo a

lugares o parques donde no haya muchas personas y asi pueda pasar un rato agradable.

2 El bano

La hora del bafio es muy importante para que nuestras mascotas tengan buena higiene, ya
que se relacionan con nosotros los humanos y sea un ambiente saludable para ellos como
para nosotros. La hora del bafio debe ser agradable para tu mascota por eso es importante
gue el agua esté a temperatura ambiente, ni tan fria ni tan caliente. La seguridad de nuestra
mascota es muy importante, por eso se debe buscar un lugar seguro para bafarlos, si se
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bafa en la ducha, colocar una alfombra para que no se deslise o un bafio grande para que se
sientan comodas, un shampoo adecuado para que no se le irrite la piel, especialmente para
mascotas, y evitar que le entre en los 0jos y orejas para evitar molestias, hay que asegurarse
de enjuagar todos los excesos de jabon, antes de secarlos. Lo recomendable es bafiar cada 2

0 3 semanas a tus mascotas.

3 La alimentacién

La alimentacidn es vital para que nuestras mascotas crezcan fuertes y sanas y asi evitar el
sobrepeso. Un cachorro necesita una dieta especial para su edad, actividad Yy raza, al igual
que un perro adulto, no es la misma forma de alimentacion para un cachorro y un perro
adulto. Por eso es recomendable hablar con el veterinario de nuestra mascota para que nos

dé una dieta saludable para nuestras mascotas.

4 La salud

La salud de nuestras mascotas es muy importante, ya que ellos también tienen parasitos
internos y externos como pulgas y garrapatas y es necesario desparasitarlos y acudir a
nuestro veterinario para que nos aconseje lo mejor para ellos. Las vacunas son importantes

para evitar todo tipo de enfermedades.

Es recomendable tener la boleta de vacunacion para llevar el conteo de las fechas en que

necesitan ser vacunadas nuestras mascotas.
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5 La educacion

A nuestras mascotas se les debe de ensefiar normas de convivencia béasicas. Antes de darles
una orden se les debe decir su nombre, usando frases cortas. Se les debe premiar cuando el
resultado sea positivo. Se les debe de corregir comportamientos indeseables como la
mordida para que su comportamiento sea correcto ante la presencia de personas y otras

mascotas.
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7.3.3 Proceso de digitalizacion de los bocetos

ELABORACION DE ELEMENTOS
UTILIZADOS EN LA PORTADA
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7.3.3 Proceso de digitalizacion de los bocetos

Eleccion
Tipografia:
Report
Familia:
Sans Serif

Al finalizar el trabajo en Adobe lllustrator, se pas6é a Adobe Premiere Pro, en donde se

animo el video educativo con imagenes, videos, audios y musica.
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7.4 Propuesta preliminar

El video fue elaborado en Adobe Premiere Pro, con una duracién de 5 minutos, con
un tamarfio de 1920 pixeles a lo ancho por 1080 a lo alto de la pantalla.

Video: Vemos la presentacion del tema principal. Video: Definicion de ;Qué es una mascota?.
Sonido: Hola nifios, hoy hablaremos sobre el Sonido: Vamos a empezar por definir ;Qué es una
cuidado de las mascotas mascota?

Video: Vemos la imagen de una mascota. Video: Vemos la imagen de una mascota, en
Sonido: Las mascotas son animales domésticos movimiento hacia arriba y la palabra compaiia.

Sonido: También son llamados animales de compaiiia

Video: Vemos la imagen de una mascota, en Video: Vemos la imagen de unas mascotas, en
movimiento. movimiento hacia la derechay la palabra alegria.
Sonido: Estos también son conservados por sus Sonido: Y también puedan traer alegria a nuestros
duenos para que formen parte de nuestra familia hogares
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Video: Vemos la frase jLos cuidados! en aumento.
Sonido: Los cuidados son una parte muy vital para
que nuestras mascotas siempre se encuentren saluda-
bles

Video: Se ven imagenes de mascotas paseando.
Sonido: Como punto nimero1 salir de paseo

©

Video: Vemos imagenes en donde se esta bafiando
una mascota.
Sonido: Como punto nimero 2 el bafo

Video: Vemos imagenes en donde se alimenta una
mascota.
Sonido: Como punto nimero 3 la alimentacion

Video: Vemos imagenes en donde se ven mascotas
saludables y fuertes, jugando.
Sonido: Como punto numero 4 la salud

Video: Vemos imagenes en donde se ven mascotas
jugando e interactuando juntas sin hacerse dafo.
Sonido: Como punto nimero 5 la educacion
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FUNDACION peE AYUDA ANIM':'L

Video: Vemos el logotipo de la organizacion.
Sonido: off
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CAPITULO VIII




Capitulo VI11: Validacion técnica

Al concluir la propuesta preliminar de la produccion del video educativo para
informar a nifios de 6 a 9 afios de edad, acerca de los cuidados de las mascotas, para la
organizacion Fraternidad de Ayuda Animal -FAN-, se dara inicio al proceso de validacion

técnica, mostrando el proyecto al cliente, expertos, profesionales y grupo objetivo.

El instrumento de validacion serd la encuesta personal, en ella se creard preguntas
que se dividirdn en dos secciones, la primera parte semioldgica y la segunda parte

operativa.

Las encuestas se realizardn personalmente de manera escrita, para cliente, expertos
y profesionales. Por consiguiente las encuestas del grupo objetivo se realizaran como focus
group en donde se observaran de mejor manera cada una de las expresiones de los

participantes.

8.1 Poblacién y muestreo
Se llevara a cabo la validacidn técnica a un nimero considerable de personas, dentro
de los que se encuentran los especialistas en comunicacion y disefio, profesionales, el

cliente y el grupo objetivo del proyecto.

Cliente: Fabiola Dominguez Zuleta, fundadora de la organizacion FAN, Fraternidad de

Ayuda Animal.

Expertos: Profesionales en distintas areas de comunicacion y disefio, publicidad vy

fotografia.
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Ver tablas de poblacién en anexos #3

8.1.1 Encuesta de Validacién

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION 2) ;Considera usted que la utlizacién delos colores en los tinlos de Lz presentacién
@&/fﬂ& (FACOM) didictica es?
LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISENO D Muy Legible D Legible D Poco Legible
PROYECTO DE TESIS 3) ;Considera usted que las imigenes wtllizadas en la presentacién didsctica son?

Muy adecusd Adermadas Poco Adecuad
Géners: | |Femenino [ | Masculine Baa:[ | [ Jrostenn [ ] I

4) Considera que los videos utlizados al comienzo de cada tema, ¢ selacionan con
estos mismos?

Nombre: | estos mismos
[ucko [ [

Puesto: |

|
Profesion: | ‘
|
|

5) ¢Considera usted que el utlizar um fondo celeste en cada tindo de la presentacién
diddctica, hace que esta sea?

Aiios de experiencia en el mercado:

Antecedentes: l:l Muy Legible l:l Leghle D Poco Legible

La organizacion FAN, Fratemmidad de Ayuda Animal es una organizacién que promueve Parte Operativa:
adopeiones y castraciones 2 bajo costo y sobre tode busca la cooperacion delas personas ) o
para eviar ol malirato animal, ubigads en s ciudad de Guatemala 6 E_cdu_m‘dm usted que ot dela tpogtafa uikzads en s presentacidn

hidactica es
La organizacion no cuenta con una presentacion didéctica para dar a conocer la importancia
del cuidado de las mascotas para crear conciencia en los nifios de primero primaria a l:l Muy Legible l:l Legible D Poco Legible
tescero primaria de los distitos colegios de la cindad de Guatemala 2 los quela
orgaizacién FAN darf a conocer la informacién. 7) Considera usted que ¢l tamaiio del documento en la presentacién didictica es?
Instrucciones: D Muy Adecuzdo D Adecuado D Poco Adecuado
Con base 2 lainformarién anterior, observe la propuesta de la presentacin didctica y
segin su criterio profesional comteste Las siguientes preguntas de valiacién, colocando una 8) ¢Considera usted que la tipografia utlizada en la presentacion didéctica es?
“x” en los espacios designados. Gracias por su colaboracién

Muy Adecuada Aderuada Poco Adecuada

Pare Semilgin L] ] L]

9) ;Alolargo delz presenmcién se logra captar o mensaje sobre el cuidado que
requieren las mascotas?

[ JMuoyapuopsio [ Japopsde [ Poco sropiado [ JMopacecusts [ |adeuade [ ] Poce Adecuado

1) {Considera usted que el vocsbulario utilizado en la presentacion didéctica es?

Ver encuesta en anexos #4

8.2 Método e instrumentos

Dentro de la encuesta se usara el método de la escala tipo Likert. Es una escala que
sirve principalmente para realizar mediciones y conocer sobre el grado de conformidad de
una persona o encuestado hacia determinada oracion afirmativa o negativa. Cuando se
responde a un item de la escala de Likert, el usuario responde especificamente en base a su
nivel de acuerdo o desacuerdo. Estas escalas permiten determinar el nivel de acuerdo o

desacuerdo de los encuestados.
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También con el grupo objetivo se utilizd el método de focus group dirigiéndonos al
grupo con preguntas semioldgicas y operativas, para un buen resultado dentro de la

investigacion.

8.3 Resultados e interpretacion de resultados

A continuacion, se presentan las graficas con los resultados obtenidos en las
encuestas por expertos y profesionales, con el fin de determinar si las piezas gréficas
contenidas en la presentacion didactica cumplen con los objetivos planteados, asi como los
aspectos semioldgicos y operativos, para establecer los cambios necesarios y establecer la

propuesta final.
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Parte Semiologica
Pregunta 1. ; Considera usted que el vocabulario utilizado en la presentacion didactica es?

B Muy apropiado
B Apropiado

Poco apropiado

60%

40%

0%

Interpretacion: ElI 60% de los encuestados considera muy apropiado el vocabulario
utilizado en la presentacion didactica y el 40% lo considera apropiado, lo que es bueno, ya

que se cumplen los objetivos.
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Pregunta 2. ¢Considera usted que la utilizacién de los colores en los titulos de la

presentacion didactica es?
B Muy Legible

B Legible

Poco Legible

60%

i,

30%

10%

Interpretacion: El 30% de los encuestados opina que la utilizacion de los colores en los
titulos de la presentacion didactica es muy legible, el 60% opina que es legible y el 10%

opina que es poco legible.
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Pregunta 3. ; Considera usted que las imagenes utilizadas en la presentacion didactica son?

B Muy adecuadas
B Adecuadas

Poco adecuadas

40% 40%

20%

Interpretacion: Segun el 40% de los encuestados las imagenes son muy adecuadas, por

consiguiente el 20% dice que son adecuadas y el 40% cree que son poco adecuadas.
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Pregunta 4. ;Considera que los videos utilizados al comienzo de cada tema, se relacionan

con estos mismos?

B Mucho
B Poco
Nada

60%

40%

I,

0%

W 1

2

Interpretacion: ElI 60% de los encuestados opina que los videos utilizados en el comienzo

de cada tema se relacionan con los mismos, y el 40% opina que se relacionan poco.
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Pregunta 5. ;Considera usted que el utilizar un fondo celeste en cada titulo de la
presentacion didactica, hace que esta sea?
B Muy Legible

B Legible

Poco Legible

40% ‘
30% 30% =

Interpretacion: EI 30% de los encuestados opina que utilizar el fondo celeste en cada titulo
de la presentacion didactica hace que esta sea muy legible, el 40% opina que es legible y el

otro 30% opina que es poco legible.
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Parte Operativa

Pregunta 6. ;Considera usted que el tamafio de la tipografia utilizada en la presentacion

didactica es?

B Muy Legible
B Legible
Poco Legible

50% 50%

I,

0%

Interpretacion: El 50% de los encuestados opina que el tamafio de la tipografia utilizada en

la presentacion didactica es muy legible y el otro 50% opina que es legible.
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Pregunta 7. ¢;Considera usted que el tamafio del documento en la presentaciéon didactica

es?

B Muy adecuado
B Adecuado

Poco adecuado

60%

20% 20%

‘ L

Interpretacion: ElI 60% de los encuestados considera que el tamafio del documento en la

presentacion didactica es muy adecuado, el 20% considera que es adecuado y el otro 20%

considera que es poco adecuado.
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Pregunta 8. ; Considera usted que la tipografia utilizada en la presentacion didactica es?

B Muy adecuada
B Adecuada

Poco adecuada

40% 40%

Interpretacion: ElI 40% de los encuestados considera que la tipografia utilizada en la

presentacion didactica es muy adecuada, el otro 40% considera que es adecuada y el 20%

considera gque es poco adecuada.
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Pregunta 9. ¢A lo largo de la presentacion se logra captar el mensaje sobre el cuidado que

requieren las mascotas?

B Muy adecuado
B Adecuado

Poco adecuado

30%

Interpretacion: El 40% de los encuestados fue capaz de captar el mensaje sobre el cuidado
que requieren las mascotas, el 30% cree que es adecuado y el 30% dice que es poco

adecuado.
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A continuacion se presentan los resultados obtenidos en el Focus Group del grupo objetivo.
Parte Semiologica:

Pregunta 1. ;A cuantos les gustaron los colores? ¢A cuantos no les gustaron los colores?

100%

M Si les gustaron los
colores

M No les gustaron los
colores

Interpretacion: A el 100% de los encuestados si les gustaron los colores utilizados en la

presentacion didactica.
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Pregunta 2. ;A cuéntos les gustaron las fotos y los videos? ¢A cuantos no les gustaron las

fotos y los videos?

100%

M Si les gustaron las
fotos y los videos

B No les gustaron las
fotos y los videos

Interpretacion: Al 100% de los encuestados si les gustaron las fotos y los videos contenidos

en la presentacién didactica.
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Parte Operativa:
Pregunta 3. ;Los que pueden leer, si pudieron leer los textos?

Il Si pudieron leer el
texto

M No pudieron leer el
texto

50% 50%

J oo
T

Interpretacion: ElI 50% de los encuestados que si pueden leer, si pudieron leer el texto

contenido en la presentacion didactica y el otro 50% que no pudieron leer el texto fue

porgue no sabian leer.
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Pregunta 4. ; Qué les gustaria que se agregara a la presentacion?

Il Mas fotografias

B Mas videos

50% 50%

oo

- B

Interpretacion: EI 50% de los encuestados les gustaria que se agregaran més fotografias a la

presentacion didactica y el otro 50% les gustaria que se agregaran mas videos.
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Pregunta 5. ¢ Tienen alguna duda sobre cOmo cuidar a sus mascotas?

M Si

100%

B No

o

Interpretacion: ElI 100% de los encuestados logré captar bien el mensaje y no tienen

ninguna duda sobre cémo cuidar a sus mascotas.

Fotografias de los encuestados en anexos #5
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8.4 Cambios con base a los resultados

Portada

Propuesta 1

ANTES

DESPUES

Justificacién:

1. Se realiz6 la propuesta uno con fondo en color celeste, pero se concluy6 dejando un
fondo con colores en degrade, ya que la mayor parte de los encuestados sugirieron
que se utilizaran colores més llamativos para los nifios.

2. Se mejoro la tipografia para que fuera mas legible a la vista y se centro, lo que

mejoro el espacio de en medio que quedaba vacio.
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Introduccion

Propuesta 1

é MN]A@
ANTES MASCOTA ?

Propuesta final

© soutes @

DESPUES UNA

MASCOTA ?

Justificacién:

1. Se hizo cambio de color de fondo.

2. Se mejoro el texto, y se centro el texto.
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Tema central

Propuesta 1

: 1 LOS

CUIADOCS {

ANTES

Propuesta final

® (LOS
DESPUES CUIDADOCS |

1

L]
M
@

Justificacién:

1. Se hizo cambio de color de fondo para que sea més atractivo a la vista de un nifio.
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Contenido

Propuesta 1

ANTES

DESPUES

Justificacién:

1. Se redujo el marco y se le cambi6 color.
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ANTES

SCNEES

DESPUES

Justificacién:

1. Se cambié el color de fondo.

2. Se coloco texto en los espacios muertos.

Propuesta 1
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Propuesta 1

ANTES

DESPUES

Justificacién:

1. Se cambié el color de fondo.

2. Se rellend el espacio muerto con otro video vertical.
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Seccion agregada
(recomendada por el cliente)

néltet peare
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Seccion agregada
(recomendada por el cliente)

,ﬁ
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CAPITULO IX



Capitulo IX: Propuesta grafica final

El video fue elaborado en Adobe Premiere Pro, con una duracién de 7 minutos, con
un tamarfio de 1920 pixeles a lo ancho por 1080 a lo alto de la pantalla.

Video: Vemos la presentacion del tema principal. Video: Definicion de ;Qué es una mascota?.
Sonido: Hola nifos, hoy hablaremos sobre el Sonido: Vamos a empezar por definir ;Qué es una
cuidado de las mascotas mascota?

Video: Vemos la imagen de una mascota. Video: Vemos la imagen de una mascota, en
Sonido: Las mascotas son animales domésticos movimiento hacia arriba y la palabra compania.

Sonido: También son llamados animales de compaiiia

Video: Vemos la imagen de una mascota, en Video: Vemos la imagen de unas mascotas, en
movimiento. movimiento hacia la derecha y la palabra alegria.
Sonido: Estos también son conservados por sus Sonido: Y también puedan traer alegria a nuestros
duenos para que formen parte de nuestra familia hogares
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Video: Vemos la frase jLos cuidados! en aumento.
Sonido: Los cuidados son una parte muy vital para
que nuestras mascotas siempre se encuentren saluda-
bles

Video: Se ven imagenes de mascotas paseando.
Sonido: Como punto nimero1 salir de paseo

Video: Vemos imagenes en donde se esta bafnando
una mascota.
Sonido: Como punto niimero 2 el bafo

Video: Vemos imagenes en donde se alimenta una
mascota.
Sonido: Como punto nimero 3 la alimentacion

Video: Vemos imagenes en donde se alimenta una
mascota.
Sonido: La alimentacion es un punto vital

Video: Vemos imagenes en donde se ven mascotas
saludables y fuertes, jugando.
Sonido: Como punto nimero 4 la salud
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Video: Vemos imagenes en donde se ven mascotas
jugando e interactuando juntas sin hacerse dano.
Sonido: Como punto nimero 5 la educacion

Video: Se ven imagenes dobles verticales de masco-
tas interactuando.

Sonido: A nuestras mascotas siempre se les deben de
ensenar normas

Video: Vemos la presentacion de la seccion, el habitat
para roedores domésticos.
Sonido: El habitat para roedores domésticos

Video: Vemos imagenes en donde se alimenta una
mascota.
Sonido: El habitat representa el lugar...

Video: Vemos la presentacion de la seccion, el habitat
de las aves.
Sonido: El habitat para las aves

Video: Vemos imagenes de aves domésticas
Sonido: El cuidado de las aves es importante...
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FUNDACION DE AYUDA ANIM%L

Video: Vemos la definicion del concepto “La responsa-
bilidad de tener una mascota”.
Sonido: solo musica

Video: Vemos el logotipo de la organizacion.

Sonido: solo musica
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CAPITULO X



Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucion

A continuacién se detallan los costos de elaboracion, produccién, reproduccion y

distribucion del proyecto realizado.
10.1 Plan de costos de elaboracion.

En el siguiente cuadro se desarrolla cada uno de los puntos que incluye el plan de

elaboracion.

Descripcion Tiempo horas Costo (25c/h)

Elaboracién Q.200.00

(Toma de fotografias,

grabacion de video)

Total ghrs Q. 200.00
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10.2 Plan de costos de produccion
A continuacion se desarrollan en el siguiente cuadro los puntos que contiene el plan

de costos de produccion del proyecto.

Produccion Tiempo horas Costo (25c/h)

Adobe Illustrator Q125.00

Adobe Premiere Pro 16hrs Q.400.00

Total 21hrs Q.525.00

10.3 Plan de costos de reproduccion.

El material sera entregado de manera digital, por lo tanto no fue necesario crear un

plan de costos de reproduccién.

Reproduccion Q.0,000,00

Total Q.0,000,00

10.4 Plan de costos de distribucién
El material sera entregado de manera digital, por lo tanto no fue necesario crear un

plan de costos de distribucion.

Distribucion Q.0,000,00
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10.5 Cuadro con resumen general de costos.

A continuacion se presenta en el siguiente cuadro el total general de costos del

proyecto, incluyendo el IVA que es el 12% y todas las variables indicadas anteriormente.

Descripcion Costo (Q.25.00c/h)

Elaboracion Q.200.00
Produccion 21hrs Q.525.00
Reproduccion Ohrs Q.0,000.00
Distribucion Ohrs Q.0,000.00
SUB TOTAL Q.725.00

Margen 20% Q.145.00
SUB TOTAL Il Q. 870.00

IVA 12% Q. 104.40

Q.974.40
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CAPITULO XI



Capitulo XI: Conclusiones y recomendaciones

11.1 Conclusiones

Se concluye con lo siguiente:

Se recopilé informacion referente al cuidado de las mascotas y con la misma se
Ilevé a cabo el guion narrativo contenido en el video educativo.

Se investigaron técnicas para llevar a cabo el video educativo, y se utilizaron los
recursos necesarios para la edicion de videos y fotografias contenidos en el
proyecto.

Se fotografiaron las mascotas, las que forman parte del contenido en el proyecto.

Se grabd y se produjo material audiovisual, que se utiliz6 como contenido en el

video educativo.
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11.2 Recomendaciones

Luego de realizar este proyecto se recomienda lo siguiente:

e Presentar el video educativo para informar a nifios de 6 a 9 afios de edad, acerca del
cuidado de las mascotas, utilizando cafionera, o transmitir en una pantalla grande en
donde el grupo pueda captar el mensaje.

e Utilizar bocinas cuando se presente el video educativo, para que el audio contenido
en el video sea captado por los oyentes.

e EIl video educativo puede ser publicado en las redes sociales para llegar a mas

publico.
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CAPITULO XII



Capitulo XI1: Conocimiento general

Semiologia : "
9 Psicologia del color
A través de esta podemos
comprender signos, codigos
y simbolos.

Permite analizar y percibir el
comportamiento ante
distintos colores asi también
como emociones.
Comunicacion

Nos permite intercambiar
informacion entre dos o mas
participantes con el fin de
transmitir o recibir informacion u
opiniones distintas.

] Visualizacion Grafica
Fotografia

Nos permite trabajar con
A través de la fotografia ) distintas proporciones,
podemos capturar historias y % perspectivas, figura humana,
comuncar mensajes en forma de mano alzada y asi comprender
iméagenes. mejor las distintas maneras de
bocetar.

Software

Contiene todo tipo de
herramientas para digitalizar
proyectos e innovar en el
mercado a través del disefio.

Conocimiento general

20



REFERENCIAS
BIBLIOGRAFICAS




Capitulo XI11: Referencias

Bibliografia

(21 de Mayo de 2000). En J. d. Unna, Manual de disefio editorial (pag. 202). Mexico, D.F.:
Santillana.

(2003). En J. Costa, Disefiar para los ojos (pag. 175). Bolivia: Grupo editorial design.

Disefio gréfico, creatividad y comunicacion. (10 de Septiembre de 2001). Blur ediciones
Madrid.

Frascara, J. (10 de Septiembre de 1988). En J. Frascara, Disefio grafico y comunicacion
(péag. 127). Buenos Aires, Argentina: Ediciones Infinito.

Egrafia

Agencia Chan. (10 de Septiembre de 2018). Obtenido de http://agenciachan.com/la-
diagramacion-importancia-dentro-del-diseno-editorial/

Alba, T. (2014). Disefio creativo. Obtenido de https://xn--diseocreativo-lkb.com/sobre-mi-
teresa-alba/

anipedia. (13 de Junio de 2018). Obtenido de https://www.anipedia.net/gatos/

Arteneo. (08 de Abril de 2015). Obtenido de https://www.arteneo.com/blog/definicion-de-
ilustracion-y-tipos-de-ilustraciones/

Bender. (10 de Septiembre de 2018). VIX. Obtenido de
https://www.vix.com/es/btg/curiosidades/2010/12/13/la-teoria-del-color

BethLudojoski. (15 de Julio de 2009). Sonria. Obtenido de
http://www.sonria.com/glossary/lenguaje/

BIARGE, P. (01 de Enero de 2011). Cuaderno de maestra. Obtenido de
http://www.cuadernodemaestra.es/que-es-un-colegio/

ciberluan87. (23 de Noviembre de 2009). blogdiario.com. Obtenido de
http://ciberluan87.blogspot.es/2

92



Colegio de Médicos Veterinarios de Puerto Rico. (16 de Junio de 2018). Obtenido de
http://www.cmvpr.org/cuidado-animal/

Colegio de Médicos y Veterinarios de Puerto Rico. (16 de Junio de 2018). Obtenido de
http://www.cmvpr.org/cuidado-animal/

Concepto Definicion De. (6 de Octubre de 2014). Obtenido de
http://conceptodefinicion.de/educacion/

Concepto Definicion De. (30 de Julio de 2015). Obtenido de
http://conceptodefinicion.de/alumno/

Concepto Definicion De. (16 de Ocubre de 2016). Obtenido de
http://conceptodefinicion.de/educacion-primaria/

DeConceptos.com. (13 de Junio de 2018). Obtenido de https://deconceptos.com/ciencias-
sociales/rescate

DeConceptos.com. (10 de Septiembre de 2018). Obtenido de
https://deconceptos.com/lengua/linguistica

Definicion MX. (17 de Septiembre de 2013). Obtenido de
https://definicion.mx/concientizar/

Definicién XYZ. (10 de Septiembre de 2018). Obtenido de
https://www.definicion.xyz/2017/11/psicologia-de-la-comunicacion.html

Diccionario Actual. (05 de Septiembre de 2018). Obtenido de
https://diccionarioactual.com/transmitir/

EcuRed. (13 de Junio de 2018). Obtenido de https://www.ecured.cu/Perro

EcuRed. (22 de Agosto de 2018). Obtenido de
https://www.ecured.cu/Comunicaci%C3%B3n

EcuRed. (22 de Agosto de 2018). Obtenido de
https://www.ecured.cu/Receptor_(comunicaci%C3%B3n)

EcuRed. (22 de Agosto de 2018). Obtenido de
https://www.ecured.cu/Canal_de_Comunicaci%C3%B3n

EcuRed. (10 de Septiembre de 2018). Obtenido de
https://www.ecured.cu/Semiolog%C3%ADa

Elementos. (05 de Septiembre de 2018). Obtenido de
https://elementos.buap.mx/num25/pdf/13.pdf

93



Esther. (28 de Octubre de 2009). Tiempos Modernos. Obtenido de
http://www.tiemposmodernos.eu/ret-concepto-comunicacion-escrita/

FES. (10 de Septiembre de 2018). Obtenido de http://www.fes-sociologia.com/que-es-la-
sociologia/pages/27/

Foto Nostra. (10 de Septiembre de 2018). Obtenido de
https://www.fotonostra.com/grafico/definiciondiseno.htm

Gardey, J. P. (2009). Definicion.DE. Obtenido de https://definicion.de/video/

Giraldo, K. (16 de Junio de 2018). Mentalidad Sin Limites. Obtenido de
https://www.kathegiraldo.com/apoyo/

G-Tech Design. (5 de Diciembre de 2017). Obtenido de
http://gtechdesign.net/es/blog/tendencias-diseno-grafico-2018

Guilford, J. P. (1952). Neuronilla. Obtenido de https://www.neuronilla.com/definiciones-
de-creatividad-neuronilla/

Heller, E. (2004). Psicologia y Mente. Obtenido de
https://psicologiaymente.com/miscelanea/psicologia-color-significado

Hernandez, M. (25 de Abril de 2009). USABILIAD Y UX EN COLOMBIA. Obtenido de
http://www.uxabilidad.com/diseno/la-reticula-en-el-diseno-grafico.htmi

Humane Society International. (10 de Septiembre de 2018). Obtenido de
http://www.hsi.org/spanish/issues/importancia_de_esterilizar.html

Jiménez, A. (05 de Junio de 2017). El Blog Salmon. Obtenido de
https://www.elblogsalmon.com/marketing-y-publicidad/todo-lo-que-necesitas-
saber-sobre-comunicacion-verbal-y-no-verbal

Lopez, A. (15 de Junio de 2014). 20 minutos. Obtenido de
https://blogs.20minutos.es/yaestaellistoquetodolosabe/sabias-que-el-termino-
mascota-con-el-que-nos-referimos-a-los-animales-de-compania-significa-amuleto/

Montilla, J. (21 de Noviembre de 2013). Prezy. Obtenido de
https://prezi.com/f5z1b2bkfckw/que-es-una-presentacion-digital/

Neuronilla. (6 de Agosto de 2018). Obtenido de https://www.neuronilla.com

Ortega, J. R. (2014). Scielo. Obtenido de
http://www.scielo.org.mx/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0187-
358X2014000100009

94



Portal de Arte. (10 de Septiembre de 2018). Obtenido de
http://www.portaldearte.cl/terminos/pintura.htm

Profesor en linea. (10 de Septiembre de 2018). Obtenido de
http://www.profesorenlinea.cl/artes/dibujodefinicion.htm

Psicoactiva. (2014). Obtenido de https://www.psicoactiva.com/blog/la-comunicacion-no-
verbal-el-arte-de-expresarse-sin-hablar/

Red Grafica Latinoamérica. (22 de Agosto de 2018). Obtenido de http://redgrafica.com/EI-
mensaje-un-concepto-clave-de-la

Retoricas. (05 de Septiembre de 2018). Obtenido de https://www.retoricas.com/2009/05/el-
codigo-en-comunicacion.html

Retoricas.com. (22 de Agosto de 2018). Obtenido de
https://www.retoricas.com/2009/05/el-emisor-en-comunicacion.html

Revista Verdadera Seduccidn. (21 de Abril de 2010). Obtenido de http://revista-
digital.verdadera-seduccion.com/comunicacion-persuasiva/

Roshan y Benji. (12 de Junio de 2007). Obtenido de
https://roshanybenji.wordpress.com/2007/06/12/que-significa-adoptar-una-mascota/

Significados. (08 de Septiembre de 2016). Obtenido de
https://www.significados.com/destinatario/

Significados. (27 de Abril de 2018). Obtenido de https://www.significados.com/nino/
Sistemas. (10 de Septiembre de 2018). Obtenido de https://sistemas.com/fotografia.php

The web foto. (2015). Obtenido de http://www.thewebfoto.com/2-hacer-fotos/211-
profundidad-de-campo

Torres, A. (10 de Septiembre de 2018). Psicologia y Mente. Obtenido de
https://psicologiaymente.com/psicologia/teoria-gestalt

UNHCR ACNUR . (6 de Junio de 2018). Obtenido de https://eacnur.org/blog/una-ong-
funcion-social/

Universidad Autonoma Del Estado De Hidalgo. (10 de Septiembre de 2018). Obtenido de
https://www.uaeh.edu.mx/scige/boletin/prepa3/n1/m3.html

Vega, G. A. (24 de Febrero de 2008). PSIQUIS. Obtenido de
http://psiquis.foroactivo.com/t26-definicion-del-ser-humano

95



ANEXOS



Capitulo XIV: Anexos

Anexo #1. Tabla de Niveles Socio Econdmicos 2009/Multivex

CARACTERISTICAS NIVEL & NIVEL B NIVEL C+ NIVEL NIVEL NIVEL D NIVEL E
EDUCACION upetior, Licenciatura, | Superior, Superior, Superior, Media completa Primaria complets | PMa1i3
Maestiia, Doctorado Licenciatura, Licenciatura, Licenciatura, P £ incompleta
Empresario, Ejecutivos| . . ) Ejecutivo, .
Propietario, Di = Ejecutivo medio, h Comerciante,
ropietario, Director de alto nivel, 3 comerciante, Obrero, Obrero,
DESEMPEfIO Profesional exitoso Profesional comarclante; ded vendador, dependiente dependiente
it vendedor e dependiente
!
INGRESO Piso Q70 mil Piso Q45 mil Piso Q20 mil 12 mil Q8 mil Q4 mil O1.4 mil
Casaldepartamento de Casa.ldepavlam.enko Casaldepartamento,
5 A de lujo, en propiedad,
lujo, en propiedad,5-6 | : rentada o Casaldepartamento,
% - financiado, 3-4 3 2 Casaldepartamento, | Casaldepartamento | Casalcuarto
recdmaras, 4 a6 bafios, < 23 financiado, 2-3 rentada o Pz e tado, -2
3-4 salas, pantry, e e recimaras, 2-3 financiado, 1-2 seriace o G YA,
VIVIENDA : bafios, 2 salas, pantry, |, g % financiado, 1-2 financiado, 1-2 recimaras, 1
alacena, estudios area 4 bafios, 1sala, estudio| recdmaras, 1-2 L A o o
Ha ssriicio sapiarads; alacena, 1 efn.adlo i e Saricios Bafos, sala; garage: [Frosmaras, 12 recémaras, 1bafios, | bafios, sala-
garage para5-6 area de servicio qarage para2 para 2 vehioulos bafios, sala, sala comedor
vehiculos separada, garage vehiculos
para 2-4 vehiculos
OTRAS Finca, casas de Sitiosfterrenos Sicilnanges
PROPIEDADES descanzo enlagos, mar, |condominios cercade ey e Faarisias
Antiqua, con costas B
PERSONAL DE | Personal deplanta, en el |1-2 personas de
SERVICIOS hogar, limpieza, cocina, |tiempo comleto, Pordia Por dia, eventual Eventual
jardin, sequridad v chofer | chofer
Hijos menores Hijos menores
EDUCACION Hijos menores colegios | colegios privados colegios privados, | Hijos menores Hijos menores
GRUPO privados caros, mayores |caros, mayoresenl  |mayoresenU colegios privados, escuelas, mayores  |Hijos enescuela Hijos enescuela
en U del extranjero local, post grado privadas y post grado | mayores en U estatal | en U estatal
extranjero extranjero conbeca
Adosdal o, Autosde 2-3afios, | Autos compactos de
asequados contratodd; aseguradoscontra | 3-5 afios. Auto compacto de 4| futo compacto de
POSESIONES riesgo, dud, Van, lOdOglieS araan 1352 uraéos i 5afios. si:se e 8-10 afios, sin moto, por trabajo
Lancha, moto acuatica, 80 i Feigay P = 9 seguro
i » moto Financiera
moto, helicoptero-avion-
3tel, minimo, celcada |2 tel, minimo, celcada
miembro de la familia, miembro de la familia,
Direct TV, cable, internet | Direct TV, internet Ttel, minimo, 1-2 cel,
dedicada, 20 +equipos |dedicada, cable,2  [cable, internet
de audio, 3-5 TV, varias |equipos de audio, 3  |dedicada, equipo de [ 1tel, minimo, 1-2 cel, |1tel, 1cel, cable, 1cel, cable, radio,
BIENES DE planas o plasma, TV, 1planas o plasma, | audio, 2 TV, maquina | cable, radio, 2 TV, equipo de audio, TV,| TV, 1cel, radio, TV,
COMODIDAD maquinas de lavar secar, |maquinas de lavar delavarropa, ! domésti ! domésticos | electrod estufa
platos ropa, secar, platos ropa, computadoralfamilia [bésicos basicos basicos
computadorasimiembro, |computadora, internet | electrodomésticos
internet porton eléctrico, |porton eléctricoy basicos
todos los todos los
1 ! 4
. Clubes privados, . :
DIVERSION Clubes. privados, Lt Clne’, !.‘.C, parques Cme', _CC, parques  |CC, parques, cC, parques, Parques
vacaciones en el exterior |, " 3 teméticos locales,  [temdticoslocales, | estadio estadio
interior o exterior
SERVICIOS 3-4 ctas D monetarios y 2-3ctasQ monglaﬁos T2ctasQ
. 5 y ahorro, Plazo fijo, TC | monetarios y ahorro, |1ctaQmonetariosy | 1ctaQ ahorro, TC
BANCARIOS shorro, Plazo fijo, TCint, | 0.5 R Plazo fiio. 1-2 TCintl. | ah 1TC local loeal ctaQ ahorro
FINANCIEROS  |Sequrosyctas enliS$ Ess eguros y ctas en | Plazo fijo, intl, | ahorro, ocal local

Sequro colectivo

Otras referencias Gtiles: http://desarrollohumano.org.gt/, http://www.ine.gob.gt/np/
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Anexo #2. Tendencias en disefio

Colores gradientes

N\

EL COLOR 201
TENDENCIAS PANTON

Transfile Dania Honey Dew Cherryblossoms

® @ [ ] ® ®
#16BFFD #CB3066 #BE93C5 = #7BC6CC #43C6AC #F8FFAE #FBD3E9 = #BB377D

Ohhappiness Black Rosé Venice Master Card

® ®
#00B09B #96C93D #FACAF3 #FC67FA #6190E8 #A7BFES #F46B45 #EEA849
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Fotografia

Profundidad de campo reducida

929



Profundidad de campo amplia

ey
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Anexo #3. Tablas de poblacién

Expertos

Nombre: José Monroy

Género: Masculino

Edad: 45 anos

Carlos A. Jiménez

Género: Masculino

Edad: 27 anos
Profesion: Disefador
Puesto: Catedratico

Afios de experiencia en el mercado: 10 afos

Nombre: Guillermo Garcia

Género: Masculino

Edad: 46 anos
Profesion: Publicista
Puesto: Catedratico

Anos de experiencia en el mercado: 15 afios
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Nombre: Rolando Barahona

Género: Masculino

Edad: 49 anos
Profesion: Disenador Gréafico
Puesto: Gerente General

Afos de experiencia en el mercado: 25 afos

Nombre: David Castillo

Género: Masculino
Edad: 40 afos
Profesion: Productor TV
Puesto: Director

Afos de experiencia en el mercado: 14 afos
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Profesionales

Nombre: Carlos

Género: Masculino
Edad: 41 anos
Profesion: Ventas
Puesto: Gerente

Afos de experiencia en el mercado: 15 afios

Nombre: Vivian De la Rosa

Género: Femenino
Edad: 37 afos
Profesion: Mercaddloga

Puesto: Gerente de Mercadeo y Ventas

Afos de experiencia en el mercado: 10 afios

Nombre: Ana Lucia Macajola Cervantes

Género: Femenino
Edad: 29 afos

Profesion: Disefladora Gréfica
Puesto: Disefiadora Grafica

Afos de experiencia en el mercado: 3 afios
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Nombre: Ana Lucia de la Cruz

Género: Femenino

Edad: 28 afos
Profesion: Mercadologa / Mgtr. en Finanzas
Puesto: Mando medio

Afios de experiencia en el mercado: 8 afios

Cliente

Nombre: Fabiola Dominguez Zuleta

Género: Femenino
Edad: 44 ainos
Profesion: Disefiadora Grafica

Puesto: Fundadora y encargada de Organizacion
FAN

Anfos de experiencia en el mercado: 23 afnos
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Anexo #4. Instrumento de validacion

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION

%é%” (FACOM)

S LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISENO

PROYECTO DE TESIS

Género: Femenino Masculino Edad:

Nombre:

Profesion:

Puesto:

Afios de experiencia en el mercado:

Antecedentes:

La organizacion FAN, Fraternidad de Ayuda Animal es una organizacion que promueve
adopciones y castraciones a bajo costo y sobre todo busca la cooperacion de las personas
para evitar el maltrato animal, ubicada en la ciudad de Guatemala.

La organizacion no cuenta con una presentacion didactica para dar a conocer la importancia
del cuidado de las mascotas para crear conciencia en los nifios de primero primaria a
tercero primaria de los distintos colegios de la ciudad de Guatemala a los que la
organizacion FAN dara a conocer la informacion.

Instrucciones:

Con base a la informacion anterior, observe la propuesta de la presentacién didactica y
segun su criterio profesional conteste las siguientes preguntas de validacion, colocando una
“x” en los espacios designados. Gracias por su colaboracion.

Parte Semioldgica:

1) ¢Considera usted que el vocabulario utilizado en la presentacion didactica es?
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Muy apropiado Apropiado Poco apropiado

2) ¢Considera usted que la utilizacion de los colores en los titulos de la presentacién
didactica es?

Muy Legible Legible Poco Legible

3) ¢Considera usted que las imagenes utilizadas en la presentacion didactica son?

Muy adecuadas Adecuadas Poco Adecuadas

4) ¢Considera que los videos utilizados al comienzo de cada tema, se relacionan con
estos mismos?

Mucho Poco Nada

5) ¢Considera usted que el utilizar un fondo celeste en cada titulo de la presentacion
didactica, hace que esta sea?

Muy Legible Legible Poco Legible

Parte Operativa:

6) ¢Considera usted que el tamafio de la tipografia utilizada en la presentacion
didactica es?

Muy Legible Legible Poco Legible

7) ¢Considera usted que el tamafio del documento en la presentacion didactica es?

Muy Adecuado Adecuado Poco Adecuado

8) ¢Considera usted que la tipografia utilizada en la presentacion didactica es?

Muy Adecuada Adecuada Poco Adecuada

9) ¢Alo largo de la presentacion se logra captar el mensaje sobre el cuidado que
requieren las mascotas?

Muy Adecuado Adecuado Poco Adecuado
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Observaciones: De antemano se agradece la atencion y el tiempo brindado para contestar
esta encuesta. Si en dado caso usted tiene alguna sugerencia, comentario o critica personal
puede hacerlo en el siguiente espacio.

Muchas gracias por su tiempo y colaboracion.

Asesora: Experto o profesional

Lourdes Donis
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Anexo #5. Fotografias de encuestados

Expertos en el area de Comunicacion y Disefio

Guillermo Garcia

Carlos Jiménez
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David Castillo

José Monroy
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Rolando Barahona

Profesionales

Carlos
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Vivian De la Rosa

Ana Lucia Macajola
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Ana Lucia de la Cruz

Grupo objetivo (focus group)

iofy ot 4ol gl
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Cliente

Fabiola Dominguez Zuleta
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