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SINOPSIS

Imprenta EI Milagro es una empresa consciente del desgaste que ha tenido la naturaleza en
los ultimos tiempos por la tala de arboles, incendios forestales, etc. Es por ello que desea
realizar camparfias de reforestacion para hacer conciencia en las personas que la naturaleza

necesita de todos.

Para promover dichas actividades hace falta material grafico que permita informar a la

poblacion acerca de su responsabilidad social.

Por lo que se planted el siguiente objetivo:
Disefiar el material grafico para informar a la poblacion acerca de las actividades de

reforestacion que promueve la empresa Imprenta EI Milagro.

Se realiz6 una herramienta de validacion para conocer la percepcion del grupo objetivo,
conformado por clientes reales y potenciales, asi como expertos en las &reas de

comunicacion, disefio y medio ambiente.

El resultado obtenido fue que se disefié el material grafico para informar a toda la poblacion
acerca de las actividades de reforestacion que promueve la empresa Imprenta EI Milagro y
se recomendo disefiar el material grafico para que el grupo objetivo estuviera informado de

las actividades de reforestacion que realiza Imprenta el Milagro.
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CAPITULO I
1.1 INTRODUCCION
Las reservas naturales se han visto afectadas no solamente en el oriente de Guatemala, sino
también en el mundo entero. Es por ello que Imprenta EI Milagro ha visto la necesidad de
formar un grupo de personas para realizar actividades de reforestacion en distintos lugares
del departamento de Chiquimula, asi como informar a toda la poblacion acerca de las

actividades de reforestacion que realiza.

Se realizara material gréafico, contando con la opinién de expertos en comunicacion y disefio,
expertos en la materia y grupo objetivo, cada una de las piezas graficas seran sometidas a
evaluacion del grupo objetivo, expertos en comunicacién y Disefio, y Expertos en el ramo de
la reforestacion. Para la realizacion de dichas piezas utilizaremos el método de creatividad

Mapas Conceptuales, para que capten la atencion a través de colores, formas y disefio.

Es necesario a través de este proyecto crear conciencia en la poblacion de la importancia que
la naturaleza tiene para la sobrevivencia del mundo entero, la necesidad es mutua, sin
naturaleza es imposible sobrevivir, ya que el calentamiento global cada vez es mas dificil de
combatir. Como humanidad es necesario crear conciencia que no somos nada sin los arboles,

plantas, agua, etc., lo que es vital para la sobrevivencia de los seres humanos.

El método de investigacion es mixto y la herramienta que se utilizara serd una encuesta.

En nuestro medio hay entidades que se dedican a la proteccion del medio ambiente, uno de

ellos es el Instituto Nacional de Bosques, Inab, cuyo objetivo general es: Promover el

1



desarrollo forestal del pais y contribuir al desarrollo rural integral, a través del fomento al
manejo sostenible y restauracion de los bosques y tierras forestales, el fortalecimiento de la

gobernanza forestal y la vinculacion bosques-industria-mercado.

(Ver Anexo A: Tabla de Definicion de Tema)



TEMA
Disefio de material impreso para informar a la poblacion acerca de las actividades de
reforestacion que promueve la empresa Imprenta EI Milagro, Chiquimula, Guatemala,

2019.
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CAPITULO 1
PROBLEMATICA
La deforestacion afecta el medio ambiente y se da por diversas causas, eso conlleva la
necesidad de informar a las personas de las actividades de reforestacion que se lleva a cabo
para la mejora del medio ambiente y de la poblacion, ya que los destrozos y pérdida de las
reservas naturales son gigantescas, tanto en Chiquimula como en la region oriental. También
promover que mas personas puedan unirse a dichas actividades y sean parte de este gran

proyecto.

2.1. Contexto

Debido a la alta utilizacion del papel y a la deforestacion que por una u otra causa los
humanos hacen con el medio ambiente, Imprenta EI Milagro toma responsabilidad social y
decide devolverle a la naturaleza un poco de lo mucho que el mundo utiliza. La problematica
encontrada es la falta de material grafico para informarle a toda la poblacion y porqué no

invitarlos a unirse a las actividades que estan desarrollandose.

2.2. Requerimiento de Comunicacién y Disefio:
Imprenta EI Milagro carece de material impreso para informar a la poblacion acerca de las
actividades de reforestacién que promueve la empresa.

(Ver anexo B: Tabla de Requerimiento)

2.3. Justificacion:
Para amparar las razones por las que se considero importante el problema y la busqueda de

una solucion, se argumenta la propuesta con los siguientes numerales:



2.3.1. Magnitud:
Sembrar arboles no solo beneficia a un grupo de personas, sino a la poblacion en general, ya
que el oxigeno es indispensable para todos, a continuacion se detalla la magnitud a la que

estd enfocado el proyecto.

MAGNITUD

14,713,763 /4

& Republica de Guatemala
370,891 E
& Departamento de Chiquimula
62,894
\l\

Municipio de Chiquimula
]755’ Municipio de Esquipulas
4
Caserio Olopita

2.3.2. Vulnerabilidad:
Ante la falta de material grafico informativo y publicitario, las personas ignoran el
sentido social que la empresa retoma al hacer la campafia de reforestacion para

mejorar el medio ambiente.

Asi mismo existe la necesidad de motivar a las personas a unirse a las camparias que
la empresa esta realizando y de ésta manera se sientan parte del mejoramiento en el

medio ambiente.



2.3.3. Trascendencia:

Con este proyecto las personas estaran enteradas de las actividades de reforestacion y darle
un seguimiento a los movimientos que la empresa realiza alrededor de la misma, para
también hacer conciencia y unirse a la causa de reforestar el medio ambiente.

El fin de informar de la siembra de arboles en los diferentes sectores fértiles del municipio
de Chiquimula y con esto hacer conciencia en las personas que el medio ambiente no solo

necesita de un grupo de personas, sino de todos.

2.3.4. Factibilidad:
Finalmente, el proyecto es factible porque se cuenta con los recursos necesarios para su

realizacion, los cuales distribuimos de la siguiente manera:

2.3.4.1. Recursos Humanos:

La empresa cuenta con el personal adecuado para la realizacion del material en disefio y
fotografia, capacidad, conocimiento y experiencia, el Sefior Manuel de Jesus Lemus
Castellon (Gerente General), y un grupo de colaboradores dispuestos a que dichas piezas

gréficas sean todo un éxito.

2.3.4.2. Recursos Organizacionales:

La empresa Imprenta EI Milagro esté en toda la disponibilidad de seguir con la marcha de
las actividades de reforestacion, se recibira asesoria y apoyo por parte de la Municipalidad
del municipio de Esquipulas, departamento de Chiquimula, para un mejor aprovechamiento

de las tierras.



2.3.4.3. Recursos Economicos:
La empresa cuenta con los recursos necesarios para llevar a cabo el disefio e impresion del

proyecto.

2.3.4.4. Recursos Tecnologicos:
Imprenta EIl Milagro cuenta con tecnologia de punta en equipo de computo, Software como:
Adobe Photoshop CS6, Illustrator CS6, Placas CTP para separaciones de color y maquinaria

industrial para que el material se imprima en dptima calidad.
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CAPITULDO Il1: Objetivos de Disefio
3.1. Objetivo General:
Disefnar el material grafico para informar a la poblacion acerca de las actividades de
reforestacion que promueve la empresa Imprenta EI Milagro.
3.2. Objetivos Especificos:
3.2.1 Investigar segun la semiologia, el disefio editorial y psicologia del color, la mejor
utilizacion de software, tonalidades y formas de cada pieza grafica para fundamentar el
proyecto y la captacion del publico objetivo.
3.2.2. Recopilar informacion de reforestacion y buscar nombre para que las actividades de
Imprenta EI Milagro estén identificadas.
3.2.3. Fotografiar los posibles terrenos donde se realizaran las actividades para que el grupo
objetivo conozca las ubicaciones y se motiven a unirse al proyecto.
3.2.4. Diagramar los elementos de cada una de las piezas para la mejor captacion y
entendimiento del grupo objetivo.
3.2.5. Disefiar el material grafico a través de tipografias adecuadas para tener una linea de
disefio especifica, para que el grupo objetivo ubique a la empresa Imprenta EI Milagro con
solo ver el disefio y sus primeras imagenes.
3.2.6. Unificar una identidad corporativa a través de tipografias y colores para que el grupo

objetivo identifique las actividades de reforestacion que promueve Imprenta EI Milagro.

(Ver Anexo C: Tabla de Objetivos)
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CAPITULO IV
MARCO DE REFERENCIA
4.1. Informacidn general del cliente:
Nombre de la Empresa: Imprenta El Milagro.
Ubicacion: Km. 168.5 Carretera Interamericana, Chiquimula, Chiquimula.
Email: gerenciaelmilagro@gmail.com.
Teléfonos: 7942 2456 / 7942 5093 / 7942 5094 / 7942 5095.
Contacto: Manuel de Jesus Lemus Castellon.
Celular: 5966 3996.

Oportunidad Identificada: Proyeccion social a través de Actividades de Reforestacion.

MISION

Somos una empresa enfocada en el servicio y la calidad de los productos e impresiones de
todo tipo de documentos empresariales o publicitarios, orientada principalmente en satisfacer
las necesidades de nuestros clientes resaltando en los niveles de calidad, presencia e
influencia en el mercado laboral nacional e internacional.

Servir a nuestros clientes con una responsabilidad adecuada para que los productos y

servicios se realicen de la mejor manera.

VISION

Ser una empresa moderna, eficiente, eficaz, reconocida a nivel nacional e internacional,
siempre a la vanguardia con la mejor tecnologia industrial y digital, dedicada a imprimir todo
tipo de documentos, posicionandonos como lideres en el mercado donde brindemos un

producto de calidad y comprometidos con el servicio al cliente.



Materiales a realizar
1,000 Trifoliares tamafio carta, full-color, papel couché.
5,000 Volantes ¥ carta, full-color, papel couché

500 Afiches tamano Tabloide, en material texcote, full-color.

1 Valla panoramica de 2x1 de lamina lisa, con 2 patas de 2 metros de altura.

3 Banners con exhibidor en X de 80x1.80m en alta resolucion.

Presupuesto por Proyecto:

(Ver anexo I: Cotizaciones)

DATOS DEL LOGOTIPO
Colores:

- Azul (100C — 70M - 0Y — 15K)

Rojo (0C — 100M — 100Y-0K)

TIPOGRAFIA
- Times New Roman. - Arial
- Androgyne - Ardour GM

10



IMPRENTH

“El Milagno”™



FODA

- Falta de tiempo
para capacitar
personal nuevo.

- Poca disponibilidad de tiempo del - Cambios continuos en SAT
personal por estudios universitarios. - Los precios con la competencia.
- Cambios drasticos de precios al - Manipulacion falsa de datos con

importar materia prima. cierto personal ante SAT.

En un mundo tan competitivo en el que vivimos, los factores externos son imposibles de
evitar, aunque si sabemos manejar las oportunidades y fortalezas con las que contamos,
sabemos que somos capaces de brindar un excelente servicio a nuestros clientes y de esta

manera lograr una fidelidad en ellos.

12



Competencia: Precios.

Posicionamiento: En Chiquimula somos la imprenta mejor equipada.

Factores de diferenciacion: El equipo industrial, la capacidad de produccion y la calidad de

nuestros productos.

Objetivo de mercadeo: Comercio Nacional e Internacional.

Objetivo de Comunicacion: Enterar a toda la poblacién posible sobre el proyecto de

reforestacion.

Mensajes claves a comunicar: “;La naturaleza necesita de TI!”, “Reforestemos

Esquipulas”.

Estrategia de comunicacion: Distribucion de trifoliares, volantes, afiches, difusion de
informacidn en redes sociales, banners en nuestras agencias y valla en el lugar donde se estara

Ilevando cada proyecto.

Reto del disefio y trascendencia: Lograr una optima comunicacion a través del material

distribuido.

(Ver Anexo E: Brief)
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CAPITULO V
Definicion del Grupo Objetivo

Clientes reales y potenciales de la empresa.

5.1. Perfil Geogréfico
Caracteristicas del municipio de Esquipulas, departamento de Chiquimula. Fuente:

http://www.muniesquipulas.com/site/index.php?option=com content&view=article&id=79

&ltemid=50

Extension Superficial

El Municipio cuenta con una extension de 532 kilémetros cuadrados.
Poblacién

De acuerdo al Censo Nacional de afio 2,002,

El Municipio de Esquipulas tiene un total de 41,746 habitantes distribuidos de la siguiente

manera.

Hombres 20,011 habitantes 47 .93%
Mujeres 21,735 habitantes 52.06%
Area Urbana 18,368 habitantes  44.00%
Area Rurdl 23,378 habitantes  56.00%

El casco urbano esta dividido en 9 barrios, 13 colonias, 7 residenciales y 2 lotificaciones

comerciales distribuidas en 5 zonas.
La ciudad cuenta también con 5 caserios: Tizaquin, Ciracil, San Joaquin, El Sillon y Vuelta

Grande. Zonas, Barrios, Colonias y Residenciales del area urbana.
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ZONA 1 ZONA 3

Colonia San Mateo Il Barrio Santa Ana
Colonia San Mateo | Barrio Pashapa
Colonia Quirio Catano | Residenciales del Valle
Colonia Quirio Catano |l
Colonia Santa Marta Barrio San José Palo Negro
Colonia Santa Gudelia Colonia Loma Linda
Colonia San Juan Lotificacién Comerc. Meta Terminal
Colonia Los Arcos Lotificacién Comerc. Las Minas
Residenciales La Asuncién
Residenciales Los Cerritos Barrio Chacalapa
Residenciales Monte Maria Barrio Las Crucitas
Resldenclales Pueblo Lindo Colonia Los Pinos
ZONA 5 Colonia Vista Hermosa
Residenclales Barrio Nuevo

Aldea Atulapa
Residenciales Valle de Maria

Ubicacion Geografica
El Municipio de Esquipulas esté situado en la parte sur-oriental del departamento de Chiqui-

mula, Republica de Guatemala, Centro América, en el area del Trifinio de las lineas
divisorias entre las republicas de El Salvador, Honduras y Guatemala, a una altitud que oscila
entre los 600 metros SNM y 2,500 metros en las montafias mas altas; latitud 14° 33748,
longitud 89°21°06"".

Colinda al Norte con los Municipios de Olopa, Jocotan y Camotan del departamento de
Chiquimula.

Al Sur con municipio de Matapan, El Salvador. Al Oriente con los departamentos de Copan
y Ocotepeque, Honduras y al Poniente con el municipio de Concepcién las Minas y parte de
Quezaltepeque del departamento de Chiquimula, Guatemala. Esquipulas, Municipio del
Departamento de Chiquimula, con un area aproximada de 532 Km2.

Nombre geografico oficial:

Esquipulas, y colinda al Norte con Olopa y Camotan (Chiquimula); al Este con la Republica
de Honduras; al Sur con la Republica de El Salvador; al Oeste con Concepcién Las Minas,
Quezaltepeque, Olopa y Jocotan (Chiquimula).
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5.2. Perfil demografico:

Fuente: Tabla de Niveles Socio Econdmicos 2009/Multivex

CARACTERISTICAS NIVEL C-

EDUCACION Media completa
. Comerciante,
DESEMPENO Vendedor,
dependiente
INGRESO Q3 mil
Casa/departamento,
rentada o
VIVIENDA financiado 1-2
recamaras, 1-2
bafios, sala,
OTRAS
PROPIEDADES
PERSONAL DE Eviiitiial
SERVICIOS
EDUCACION Hijos rlnenores
GRUPO escuelas, mayores
en U estatal
Auto compacto de
POSESIONES 8-10 afios, sin
seguro
1tel, 1 cel, cable,
BIENES DE equipo de audio, TV,
COMODIDAD electrodomésticos
basicos
CC. parques,
DIVERSION st
SERVICIOS
BANCARIOS '10:;:: Q ahorro, TC
FINANCIEROS

El grupo objetivo oscila entre los 23 y 45 afios de edad, trabajadores, nivel educativo

diversificado, en su mayoria de género masculino.

(Ver Anexo F: Encuesta Grupo Objetivo)
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5.3. Perfil Psicografico
En general, las caracteristicas que se notaron en el campo de nuestro grupo objetivo son las
siguientes:

- Acostumbran convivir en familia.

- Salir de viaje.

- Su pasatiempo es hacer deporte.

- Asisten a eventos sociales.

- Afirman no estar enterados de las actividades de reforestacion que promueve la

empresa.

5.4. Perfil conductual:

En el perfil conductual, se investigo que la poblacion no esta enterada de las actividades de
reforestacion que ha realizado la empresa, asi como también les gustaria participar
activamente en ellas, ya que en su mayoria no han asistido actividades el pro del medio
ambiente y la mayoria son de temperamento flematico.

Al total de la poblacién les gustaria inducir a sus hijos a sembrar arboles.

(Ver anexo F: Encuesta Perfiles)
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CAPITULO VI
Marco Tedrico.

6.1. Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio.

6.1.1. Imprenta:

En https://concepto.de/imprenta/ y https://es.wikipedia.org/wiki/Imprenta
explican:

* Es un proceso por medio del cual se reproducen textos o imagenes, puede ser sobre
papel, tela u otros. Uno de los procedimientos es aplicar tinta a través de un rodillo y

bajo presion éste va imprimiendo en el material.

6.1.1.1. Gerencia:

Las péaginas http://www.definicionabc.com/negocios/gerencia.php y http://conceptodefini
cion.de/ gerencia/ redactan:

* Es una de las partes principales de una empresa, institucién u organizacion, y también se
puede decir que es llevar adelante el trabajo de organizacién y planificacion.. La palabra

gerencia esta hoy en dia muy vinculada con el espacio laboral y empresarial.

6.1.1.1.1. Administracion:
Segun https://es.wikipedia.org/wiki/Administraci%C3%B3n comparten:
* Es un proceso en el cual el administrador desempefia las funciones de planear, organizar,

dirigir, controlar e integrar una actividad o relacion de trabajo.

19


https://concepto.de/imprenta/
https://es.wikipedia.org/wiki/Imprenta
http://www.definicionabc.com/negocios/gerencia.php

6.1.2 Productos:

En http://www.economia48.com/spa/d/producto/producto.ntm y http://definicion.de/pro
ductos-notables/ comunican:

* Es un bien tangible que el cliente recibe a su eleccion cuando efectla un acto de compra,

relacién vendedor-comprador.

6.1.3 Servicios:

En la web http://www.ehowenespanol.com/definicion-bienes-servicios- economiahechos
122048/ y http://definicion.de/servicio/ explican:

* Estos son intangibles, como un lavado de vehiculo, servicio de contabilidad, etc.. Algunos
tipos de servicios incluyen los educativos, los de comunicacidn, transporte y servicios para

la salud.

6.1.4 Clientes:
En http://www.suncaribbean.net/poesia/va_esp_unCliente.htm y http://definicion.de/clien
te/ comunican:
* Es la persona mas importante para cualquier negocio ya que es quien accede a un producto

0 servicio a cambio de un pago.

6.1.4.1 Clientes Reales:

Las péaginas http://www.promonegocios.net/clientes/tipos-clientes.html y http://www.axo
svisual. com/manualerp/clientes-reales-y-potenciales/ Informan:

* Que los clientes reales son aquellos que le hacen compras a la empresa relativamente cada

cierto tiempo. Esto hace que forme parte del volumen de ventas y por lo tanto que forme
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parte de su alta participacion en el mercado.

6.1.4.2 Clientes Potenciales:

Segun http://www.promonegocios.net/clientes/tipos-clientes.html y http://www .axosvisual.
com/manualerp/clientes-reales-y-potenciales/ indican:

* Son las personas, empresas o instituciones que no son clientes de la empresa pero que tienen
la disposicion, el poder de compra y la autoridad de comprar, por lo tanto son visualizados
para conquistarlos y asi ser parte de la empresa, por lo tanto si logramos que opten por

comprar en nuestra empresa llegan a formar parte del incremento de volumen en las ventas.

6.1.5 Papelera:

En las web http://www.definicionabc.com/tecnologia/papelera.php y http://es.thefreedictio
nary.com /papelera informan:

* Son las instalaciones donde se llevan a cabo transformaciones en el papel. Las papeleras
son fabricas de gran tamarfio, ya que el procesado y la manufacturacion del papel requiere
diferentes puntos de trabajo, suelen ubicarse en las afueras de las ciudades como la mayoria
de las fabricas. Las papeleras son instalaciones controversiales, ya que muchas de ellas
utilizan productos quimicos que se vierten en el suelo, en el agua o en el aire generando

diferentes niveles de contaminacion.

6.1.5.1 Reforestacion:
Bendafia (2012) menciona en la pagina 211 “La razon de plantar arboles en zonas secas y
aridas esta en que los arboles son menos sensibles que los cultivos anuales a los extremos

climaticos, ya que estos ultimos necesitan mas lluvia durante todo su ciclo vegetativo, no
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ocurriendo asi con los arboles”.
“Los arboles ofrecen proteccion al suelo, a la flora y la fauna, al ganado y al ser humano™.
* Consiste en plantar arboles donde ya no existen o quedan pocos; asi como su cuidado para

que se desarrollen adecuadamente.

6.1.5.1.1 Cuenca:
Segun La Comision Nacional de Microcuencas Proyecto Tacana (2009) es una territorio
geografico conformado por un rio principal y por los territorios comprendidos entre la

naciente y la desembocadura.

6.1.5.2 Bodega:

En http://produccinyseguridadindustrial.blogspot.com/2010/12/almacenamiento-demateria
les.ntml 'y http://www.emb.cl/negociosglobales/articulo.mvc?xid=311&edi=13&xit=dan
dole-a-la-bodega-la-importancia-que-se-merece Indican:

* Su objetivo es de guardar las herramientas, materiales, piezas y suministros hasta que se
necesiten en el proceso de fabricacion. Este objetivo puede enunciarse de forma mas
completa como la funcién de proteger las herramientas, materiales, piezas y suministros
contra pérdidas debido a robo, uso no autorizado y deterioro causado por el clima, humedad,

calor, manejo impropio y desuso.

6.1.6 Departamentos:
Segun http://desarrollomicroempresarial.bligoo.com.mx/departamentos-de-unaempre sa y
http://www.tiposde.org/empresas-y-negocios/721-departamentos/ Redactan:

* Es un nivel jerarquico de administracion, direccion y ejecucion del trabajo.
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6.1.6.1 Ventas:

En el sitio web http://es.scribd.com/doc/40079091/Cual-es-la-Funcion-del-Departamento-
de-Ventas y http://lacoplast.com.gt/mision-del-departamento-de-ventas/ Indican:

* La funcion del departamento de ventas es planear, ejecutar y controlar las actividades en
este campo. Debido a que durante el desarrollo de los planes de venta ocurren muchas
sorpresas, el departamento de ventas debe de dar seguimiento y control continuo a las

actividades de venta.

6.1.6.1.1 Vendedores:

En las web http://www.promonegocios.net/venta/definicion-vendedor.html y http://www.
consu moteca.com/familia-y-consumo/consumo-y-derecho/vendedor/ Explican:

* El vendedor es el elemento mas importante de las ventas personales porque permite
establecer una comunicacién directa y personal con los clientes actuales y potenciales de la
empresa, y ademas, porque tiene la facultad de cerrar la venta y de generar y cultivar

relaciones personales a corto y largo plazo con los clientes.

6.1.6.1.2 Sala de Ventas:

En los sitios http://www.oocities.org/espanol/audiconsystem/sucursal.ntm y http://www.

marketing-xxi.com/las-zonas-y-rutas-de-ventas-94.htm Redactan:

* Son lugares de negocio sin personalidad juridica en los que la empresa efectia toda, o parte

de su actividad, procedimiento tipico de expansion.
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6.1.6.2 Produccion:
En las web http://www.eumed.net/tesis-doctorales/2006/flsp/4m.htm y http://www.crece

nego cios.com/el-area-de-produccion/ Comparten:

* El departamento de Produccion también llamada &rea o departamento de producciones, es

el encargado de proporcionar un soporte material al trabajo realizado.

La denominacion de este departamento no es univoca, como tampoco lo son las funciones
que se le atribuyen. Se le identifica, segun las compaiiias, como “Talleres”, “Impresion”,

“Maquinas”, etc. Nosotros hemos preferido el término “Produccion”.

6.1.6.2.1 Impresores o prensistas:

En los sitios http://www.cpware.com/mancera/sitio/diccionario/prensista_oficial.php y
http://www. senati.edu.pe/web/especialidades/textil/prensista-offset-cts Describen:

* Es el trabajador opera diferentes clases de prensas para imprimir textos en un solo color,
ilustraciones, dibujos sobre papel y otros similares. Ajusta su prensa, recibe las formas,
enrrama, coloca papel, entinta y la pone a funcionar; saca las pruebas y realiza el tiro; vigila

el correcto funcionamiento de la maquina, su lubricacion y mantenimiento.

6.1.6.2.2 Encuadernador:

En http://es.thefreedictionary.com/encuadernacion y http://www.ehowenespanol.com/en
cuadernacion-termica-info_348796/ Comunican:

* Es coser 0 pegar las hojas que forman un libro o hacer manipulaciones con papel

compaginando, grapando, etc.
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6.1.6.2.3 Empaque:

Las paginas http://www.marketing-free.com/producto/empaques.html y http://interletras
.com/manualCCl/Conservac_empaque_transp/transpack16.htm Informan:

* El departamento de empaque es el encargado de que los productos se protejan de una
manera correcta, en la actualidad, el "empaque" es una parte fundamental del producto,
porque ademas de contener, proteger y/o preservar el producto permitiendo que este llegue

en optimas condiciones al cliente.

6.1.6.3 Disefio Gréafico:

En http://es.wikiversity.org/wiki/Departamento_de Disefio_Grafico y http://www.url.

edu.gt/PortalURL/Contenido.aspx?0=397&s=23 Comparten:

* El Disefio Gréafico es una disciplina que se encarga de satisfacer las necesidades visuales

de una persona o empresa, a través de iméagenes, texturas y multimedios.

El Disefio nace de la necesidad de resolver problemas de comunicacién grafica a través de
un proceso estudiado, es mas que obvio decir que el Disefio es aplicado por Disefiadores
Gréficos, estos dos se dividen en dos grandes sectores, Los Licenciados en Disefio y Los
Técnicos en Disefio, en el primero se estudia una licenciatura y en la segunda una carrera

técnica.

Capitulo 6.2. Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el disefio
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6.2.1. Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion

Comunicacion

En https://conceptodefinicion.de/comunicacion/ y https://www.promonegocios.net/
comunicacion/que-es-comunicacion.html explican:

* Es una forma de intercambiar informacion, transmitiendo mensajes entre 2 0 mas personas,

entre ellas un emisor y receptor o receptores.

Proceso de Comunicacion

Las paginas http://relacionesypubli.lacoctelera.net/post/2007/03/22/el-proceso-comunica
cion-y-tipos-comunicacion y http://definicion.de/proceso-comunicativo/ describen:

* La comunicacion es un elemento dinamico, en el que se necesitan de 3 6 mas personas,
quienes son auxiliados por unos medios para que circule el objeto desde el comienzo hasta
su destino.

Este proceso es muy importante para la relacion de las personas entre si, tanto en su aspecto

social como en su dimensién social.

6.2.1.1. Receptor

En los sitios http://relacionesypubli.lacoctelera.net/post/2007/03/22/elprocesocomunicacion
-y-tipos-comunicacion y http://www.retoricas.com/2009/05/el-receptor-en-comunicacion.
html explican:

* El receptor es el protagonista que el emisor busca para hacerle llegar su mensaje. El
receptor realiza un proceso inverso al del emisor ya que descifra e interpreta los signos

utilizados por el emisor.
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6.2.1.1.1 Codigo

Las paginas http://roble.pntic.mec.es/msantol/lengua/lcomunic.htm y http://www.retoricas
.com/20 09/05/el-emisor-en-comunicacion.html comparten:

* Los codigos son conjunto de normas que conocen al emisor y al receptor y que sirven para

transmitir el mensaje.

6.2.1.1.2 Mensaje

Segun http://promocionyturismo.galeon.com/productos2058802.html y http://www.retori
cas.com/2009/05/el-emisor-en-comunicacion.html describen:

* Es lo que emisor manda al receptor, es decir lo que el emisor quiere decirle al receptor.

Debe ser eficaz para conseguir la intencion del emisor.

6.2.1.2.1 Entropia (Barreras)
En http://www.ecured.cu/index.php/Barrera_de_la_Comunicacion y http://www.academi
ca.mx/blogs/barreras-la-comunicaci%C3%B3n informan:

* Es todo lo que obstruye que el mensaje no llegue al receptor o llego con ruido o defectos.

6.2.1.2.1.1 Ruido de influencia
Segun http://promocionyturismo.galeon.com/productos2058802.html y http://www.acoust
ics.org/press/160th/orozco.html indican:

* Es lo que hace que el receptor no reciba exactamente lo que el emisor envio.
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6.2.1.2.1.2 Ruido Semantico:

En las web http://promocionyturismo.galeon.com/productos2058802.html y http://www.
ehowenes panol.com/tipos-ruido-comunicacion-hechos_40713/ explican:

* Este se da cuando ocurre una obstruccion en el mensaje en forma de pronunciacion, por

ejemplo hablar mientras tienes gripe o estas tosiendo.

6.2.1.2.1.3 Ruido Técnico

En los sitios http://promocionyturismo.galeon.com/productos2058802.html y http://club
ensayos.com/Temas-Variados/Ruidos-En-La-Comunicaci%C3%B3n/332561.html relatan:
* Es cuando el mensaje no llega al receptor por haber ruido externo, por ejemplo, mdsica u

otros sonidos.

6.2.1.2.2 Empatia (Comunicacion efectiva):

En http://www.proyectopv.org/1-verdad/empatia.htm y http://www.degerencia.com/ar
ticulo/empatia-y-comunicacion-primera-aptitud-social-de-la-inteligencia-emocional
redactan:

* La empatia permite un entendimiento sélido entre dos personas, es fundamental para

comprender a profundidad el mensaje del emisor.

6.2.1.3. Emisor

En http://promocionyturismo.galeon.com/productos2058802.html y http://www.retoricas.
com /2009/05/ el-emisor-en- comunicacion.html redactan:

* Es la parte o la persona que envia el mensaje a otra parte. el emisor debe tener la capacidad

de organizar el mensaje de tal manera que el receptor lo pueda decodificar.
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6.2.1.3.1. Canal

En las web http://relacionesypubli.lacoctelera.net/post/2007/03/22/el-procesocomunicacion
-ytipos-comunicacion y http://www.retoricas.com/2009/05/el-emisor-encomunicacion.html
citan:

* Los canales o el medio por el que se establece la conexion el emisor y el receptor.

6.2.1.3.2. Contexto

En los sitios http://roble.pntic.mec.es/msantol/lengua/lcomunic.htm y http://www.retori
cas.com/ 2009/05/el-emisor-en-comunicacion.html comunican:

* Es cuando se explica el mensaje en otras palabras para facilitar el entendimiento o

comprension del mensaje enviado al receptor.

6.2.1.4. Tipos de Comunicacion

En http://www.cca.org.mx/lideres/cursos/redaccion/comunicacion/contenido_tipos
com.htm y http://tiposde.info/tipos-de-comunicacion/ citan:

* La comunicacion es una de las cosas mas importantes que lleva a cabo el ser humano para
poder estar en contacto con las personas que le rodean. Puede ser verbal, no verbal, gréfica,

etc.

6.2.1.4.1. Comunicacion Grafica
En las web http://www.cca.org.mx/lideres/cursos/redaccion/comunicacion/contenido_tipos
com.htm#La Comunicacion Verbal y http://tecno.unsl.edu.ar/multimedia/trabajos/grupol/

Comunicaci%F3n%20Gr%E1fica.htm indican:
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* Este tipo de comunicacion puede ser un complemento de la comunicacion verbal, como un

ejemplo podemos mencionar: ilustraciones, logotipos, mapas, etc.

6.2.1.4.2 Comunicacion No Verbal

Segun http://www.cca.org.mx/lideres/cursos/redaccion/comunicacion/contenido_tiposcom.
htm#La Comunicacion Verbal y http://www.cienciapopular.com/ciencia/comunicacion-no-
verbal informan:

* Este tipo de comunicacion es el que no necesita de palabras o textos, sino que es la forma

de expresarse con movimientos, gestos, movimiento corporal, etc.

6.2.1.4.3 Comunicacion Verbal:

Las paginas http://www.cca.org.mx/lideres/cursos/redaccion/comunicacion/contenido_tipos
com.htm#La Comunicacién Verbal y http://www.ecured.cu/index.php/Comunicacion_ver
bal comunican:

* Es el tipo de comunicacion que se vale de la palabra para dar el mensaje ya sea en forma

oral o escrita en juntas, entrevistas, etc.

6.2.1.5. Funciones de la Comunicacion

Segun http://www.virtual.unal.edu.co/cursos/sedes/manizales/4010014/Contenidos/Capitu
lo3 /Pages/3.7/37Funciones_comunicacion.htm y http://www.cglobal.com.ar/servicios/20
comunicacion-institucional/comunicacion-externa/ y comunican:

* Fueron formadas para investigar el lenguaje verbal, sin embargo hoy en dia son importantes

ya que son de gran utilidad en otras formas de comunicacién, por ejemplo en las de tipo
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audiovisual o audio-oral, incluso en aquellas basadas en los gestos, el contacto fisico, la

proximidad, la expresion facial, etc.

6.2.1.5.1. Funcién Referencial o Cognoscitiva

En las web http://roble.pntic.mec.es/msantol/lengua/lcomunic.htm y http://es.scribd.com/
doc/85441009/Funcion-de-referencial-o-informativa citan:

* Es informar al receptor lo que el emisor envia, esta pretende brindar informacion veridica

y objetivo.

6.2.1.5.2. Funcion Emotiva o Expresiva

En el sitio http://roble.pntic.mec.es/msantol/lengua/lcomunic.htm y http://es.scribd.
com/doc/926 09592/La-Funcion-expresiva-o-emotiva informan:

* Permite inferir la subjetividad del hablante en el momento de la comunicacion, es decir su
estado emocional o su actitud ante el contenido de lo que esta diciendo y se pone de

manifiesto cuando el emisor comunica sus sentimientos.

6.2.1.5.3. Funcién Connotativa o Conmitiva:
En http://www.virtual.unal.edu.co/cursos/sedes/manizales/4010014/Contenidos/Ca
pitulo3/Pages/3.7/37Funciones_comunicacion.htm y http://www.uclm.es/profesorado/agca

no/comunicacion.htm indican:

* Se enuncia en forma imperativa; es un tipo de mensaje didactico que utiliza recurso graficos

o audiovisuales, que tiene como funcién decir “vean, recuerde que, tenga en cuenta que”.
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6.2.1.5.4. Funcion Fatica o de Implicacion

Las paginas http://www.virtual.unal.edu.co/cursos/sedes/manizales/4010014/Contenidos/
Capitulo3/ Pages/3.7/37Funciones_comunicacion.htm y http://www.vamosapublicidad.
com/funciones-del-lenguaje-publicitario/ explican:

* Esta orientada hacia el contacto de emisor y receptor a través de la palabra para iniciar,

mantener, prolongar o interrumpir un acto comunicativo.

6.2.1.5.5. Funcion Poética e Estética

Segun http://roble.pntic.mec.es/msantol/lengua/lcomunic.htm y http://www.vamosapubli
cidad.com/funciones-del-lenguaje-publicitario/ redactan:

* Esta es la funcion que asegura el canal entre el emisor y el receptor y se cumple cuando se

pretende crear belleza y poesia.

6.2.1.5.6. Funcion Metalinguistica

En las web http://www.virtual.unal.edu.co/cursos/sedes/manizales/4010014/Contenidos/Ca
pitulo3/Pages/3.7/37Funciones_comunicacion.htm y http://www.retoricas.com/2011/09/
funcion-metalinguistica-del-lenguaje.html comparten:

* Esa se centra en el codigo comprensible del mensaje, para que éste llegue correctamente al

receptor. Se da cuando el lenguaje “habla” de algiin aspecto propio del lenguaje.

6.2.1.5.7. Funcion Retorica
En los sitios http://www.virtual.unal.edu.co/cursos/sedes/manizales/4010014/Contenidos/
Capitulo3/ Pages/3.7/37Funciones_comunicacion.htm y http://nodovisual.net/2006/12/30/

funcion-de-la-retorica/ describen:
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Este da un hincapié al emisor confiando en su capacidad de comunicacion, esto significa que

depende como construya y organice su mensaje, dependera la efectividad de su discurso.

6.2.2. Conceptos fundamentales relacionados con el Disefio

Disefio

Las paginas http://definicion.de/diseno/ y http://www.farusac.com/index.php/diseno-grafico
comparten:
* Es el proceso que coordina y proyecta un conjunto de elementos para crear objetos visuales

y comunicar mensajes.

6.2.2.1. Disefio Editorial

Las paginas http://www.globaz.pt/es/que_hacemos_.27/diseno_grafico.28/diseno_editorial.
60/diseno_editorial.a129.html y http://cosasvisuales.com/category/diseno-editorial/
comunican:

* Es una herramienta primordial para llegar al publico objetivo y es el conjunto de

informaciones que componen toda una publicacion de principio a fin.

6.2.2.1.1. Layout

Segun http://reciboydespachodemercancia.bligoo.com.co/que-es-layout#.Up8BrsTulac 'y
http://definicion.de/layout/ informan:

* Es la disposicion de un lienzo, o una pieza grafica en general, por ejemplo: Horizontal o

Vertical.
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6.2.2.1.1.1. Tabloide
En las web http://que-significa.com/significado.php?termino=tabloide y http://es.letrag.
com/pala bra.php?id=79 indican:

* En el campo del disefio es la medida de una pieza que en especial mide 11x17 pulgadas.

6.2.2.1.1.2. Letter
En el sitio http://www.proz.com/kudoz/english_to_spanish/other/491779-85 x_11.html y
http://www.tamanosdepapel.com/a4-foolscap-carta.htm explican:

* Es el tamafio de un lienzo que mide 8.5x11 pulgadas, o sea 216x279 milimetros.

6.2.2.1.2. Material Gréafico

En https://www.pfizer.es/actualidad/recursos/material_grafico.html y http://www.sochinf.
cl/revinf/instrucciones_para_material_grafico.pdf redactan:

* Es material visual definido con aplicaciones de identidad y aumenta la conciencia de marca
corporativa, estos pueden ser afiches, volantes, trifoliares, etc.

6.2.2.2. Elementos de Disefio

En http://recursos.cnice.mec.es/fp/artes/ut.php?familia_id=5&ciclo_id=1&modulo_id=6 &-
unidad_id=190&menu_id=2274&pagestoyen=1&padre_id=0&submenu_id=3382&ncab=1
&contadort=0 y http://www.ecured.cu/index.php/Elementos_b%C3%Alsicos_del Dise%
C3%Blo_Gr%C3%Alfico expresan:

* Juegan un papel primordial en la visualizacion de la creacion de un objeto visual.
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6.2.2.2.1. Tipografias

Las paginas http://www.fotonostra.com/grafico/partescaracter.htm y http://www.mediovir
tual.com/index.php?option=com_content&view=article&id=70:tipografia&catid=39:tipogr
afia&Itemid=56 describen:

* Es el arte de crear tipos de letra para comunicar un mensaje.

6.2.2.2.1.1. Sans Serif

En los sitios http://www.fontreactor.com/fags/differences-between-serif-and-sans-serif y
http://www.fontreactor.com/faqs/differences-between-serif-and-sans-
serifhttp://4puntos.com/noticias/di ceno/151.html informan:

* Es el tipo de fuentes que tienen detalles en sus contornos , tienen mas detalles que las

fuentes Serif.

6.2.2.2.1.2. Serif

En http://www.fontreactor.com/fags/differences-between-serif-and-sans-serif y http://4pun
tos.com/noticias/diseno/151.html indican:

* Estos tipos de letra son los que sus terminaciones son sin ninguna orilla, también se le

conoce como grotesque.

6.2.2.2.2. Formas
Segun http://www.cristalab.com/tutoriales/fundamentos-del-diseno-grafico-c1261/ y http://
dial net.unirioja.es/servlet/libro?codigo=311671 citan:

* Son distintas clases de imagenes creadas con un fin especifico e ilustrar un objeto.
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6.2.2.2.3. Color

En las web http://www.fotonostra.com/grafico/teoriacolor.htm y http://www.ub.edu/pal/
node/53 comunican:

* Donde hay luz hay color, hay colores primarios, secundarios, todo lo que nos rodea es de

color. El color es un atributo que percibimos de los objetos cuando hay luz.

6.2.2.2.3.1. Colores corporativos

Las  péaginas  http://www.corpoica.org.co/SitioWeb/Manual/Institucional.asp?cat=4&
subcat=2&sub catinf=0 y http://circulodeinnovacion.com/2010/04/05/colores-corporativos-
y-la importan cia-del-logo/ explican:

* Los colores corporativos son los que nos ayudan a facilitar el recuerdo de nuestra marca,
las empresas deben tener sus colores corporativos para cuando sus clientes ven esos colores

unidos se recuerdan de la marca o empresa.

6.2.2.3. Diagramacion

Segun http://www.banrepcultural.org/blaavirtual/ayudadetareas/periodismo/per87.htm y
http://www.banrepcultural.org/blaavirtual/ayudadetareas/periodismo/per87.htm

redactan:

* Es la parte visual, osea como se unen textos, ilustraciones, fotografias y mas elementos que

se pretenden entregar al lector.

6.2.2.3.1. Textos
En los sitios http://www.contenidoweb.info/textos/que-es-un-texto.htm vy http://definicion.

de/texto/ describen:
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* Es la union de letras, la dimension de un texto es variable segin lo que se quiera comunicar,

lleva una finalidad educativa en un contexto dado.

6.2.2.3.2. Cuadros
En http://es.thefreedictionary.com/cuadro y http://deconceptos.com/arte/cuadro citan:

* Es una figura plana que tiene 4 lados iguales y que forman 4 angulos.

6.2.2.3.3. Fotografia

Segun las web http://es.thefreedictionary.com/fotograf%C3%ADa y http://catarina.udlap.
mx/u_dl_a/tales/documentos/lap/martinez_|_ap/capitulo2.pdf comparten:

* Es una técnica por la cual se obtienen imagenes ya sean digitales o plasmadas en una

superficie plana.

6.3 Ciencias Auxiliares

6.3.1. Ciencias Auxiliares

Las paginas http://definicion.de/ciencias-auxiliares/ y http://www.taringa.net/posts/info/
14120205/ Las-ciencias-auxiliares-de-la-Historia.html comparten:

* Es la que funciona como soporte de otra ciencia para que ésta cumpla con sus metas y

objetivos.

6.3.1.1. Psicologia
Segun Feldman (1997)

* Es el estudio cientifico del comportamiento y de los procesos mentales.
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6.3.1.1.1. Psicologia del color
Las paginas http://www.psicologiadelcolor.es/ y http://www.xtec.cat/~aromero8/acuarelas/
pscologia.htm informan:

* Esta esta dirigida a analizar el efecto de los colores, su percepcion y conducta humana.

6.3.1.2. Semiologia
En las web http://www.taringa.net/posts/info/1111091/Que-es-la-Semiologia.html y http://
definicion.de/semiologia/ citan:

* Es la ciencia que estudia los signos, lenguas, sefializaciones, codigos, etc.

6.3.1.2.1. Semiologia de la imagen

En los sitios http://www.ica.ulp.edu.ar/ICAWeb/Contenido/Paginal CA46/File/PROGRA
AMAS/PROGRAMA%20semiologia%20de%201a%20imagen%202013.pdf y http://www.
slideshare.net/marielacorallo/tema-2-semiologa-de-la-imagen expresan:

* Es la competencia comunicativa como el desarrollo de capacidades de comprension.

6.3.1.3. Cibernética
Segun http://es.thefreedictionary.com/Cibern%C3%A09tica y http://www.monografias.com/
trabajos/cibernetica/cibernetica.shtml describen:

* Es la que estudia los mecanismos de comunicacion, especialmente sistemas informaticos.

6.3.1.4. Ecologia

Las web http://definicion.de/ecologia/ y http://www.biocab.org/ecologia.html indican:
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* Es la ciencia que estudia todo lo que tiene que ver con los seres vivos en el medio ambiente

fauna, flora, etc.

6.3.2. Artes

6.3.2.1. Fotografia

Segun las web http://es.thefreedictionary.com/fotograf%C3%ADa y http://catarina.udlap.
mx/u_dl_a/tales/documentos/lap/martinez_|_ap/capitulo2.pdf comparten:

* Es una técnica por la cual se obtienen imagenes ya sean digitales o plasmadas en una

superficie plana.

6.3.2.2. Tipografias

Las paginas http://www.fotonostra.com/grafico/partescaracter.htm y http://www.mediovir
tual.com/index.php?option=com_content&view=article&id=70:tipografia&catid=39:tipogr
afia&Itemid=56 describen:

* Es el arte de crear tipos de letra para comunicar un mensaje.

6.3.2.3. Colores

En las web http://www.fotonostra.com/grafico/teoriacolor.htm y http://www.ub.edu/pal/
node/53 comunican:

* Donde hay luz hay color, hay colores primarios, secundarios, todo lo que nos rodea es de

color. El color es un atributo que percibimos de los objetos cuando hay luz.

39


http://es.thefreedictionary.com/fotograf%C3%ADa
http://www.fotonostra.com/grafico/partescaracter.htm
http://www.fotonostra.com/grafico/teoriacolor.htm
http://www.ub.edu/pa1/%20node/53
http://www.ub.edu/pa1/%20node/53

6.3.3. Teorias

En el sitio http://ambitoenfermeria.galeon.com/teoria.html y http://es.thefreedictio
nary.com/teor%C3%ADa explican:

* Es un conjunto de estructuras que presentan una perspectiva sistematica de los fenémenos

explicando las relaciones.

6.3.3.1. Teoria del Color:

En http://www.fotonostra.com/grafico/teoriacolor.htm y http://reposital.cuaed.unam.mx:
8080/jspui/bitstream/123456789/1901/1/teoria-del-color.pdf redactan:

* El color es un atributo que percibimos de los objetos cuando hay luz. La luz es constituida
por ondas electromagnéticas que se propagan a unos 300.000 kilémetros por segundo. Esto
significa que nuestros ojos reaccionan a la incidencia de la energia y no a la materia en si.
6.3.3.2. Teoria de Composicion

Las paginas http://adobe.conectatutoriales.com/wpcontent/uploads/2010/09/composicion.
pdf y http://es.scribd.com/doc/82291039/Teoria-De-La-Composicion comparten:

* Adecuar distintos elementos graficos dentro de un espacio visual.

6.3.3.3 Teoria de tipografia

Segun http://www.fba.unlp.edu.ar/tic/archivos/Q29.pdf y http://www.slideshare.net/nicolas
ricardoenciso/teoria-de-la-tipografia-natalia-ricardo-e describen:

* Es el arte y la técnica de crear y componer tipos de letra para comunicar un mensaje, en

esta teoria entra toda la familia de las distintas fuentes que utilizamos en nuestras piezas.
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6.3.4. Tendencias

Tendencias

Segun http://www.fotonostra.com/grafico/estilosytendencias.htm y http://es.thefreedictiona
ry. com/tendencia definen: Son una serie de grupos de un cierto estilo, estilisticos, que el

disefio en si va adoptando.
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CAPITULO VII
Proceso de disefio y propuesta preliminar

7.1. Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico en la realizacion del Material

Gréfico para dar a conocer las actividades de reforestacion de Imprenta EI Milagro.

7.1.1. Aplicacion de la Comunicacion

Se aplico la comunicacion en el disefio del material gréafico, ya que es importante para que el

grupo objetivo visualice el proyecto.

7.1.1.1. Aplicacion del Proceso de la Comunicacion

Para aplicar el proceso de la comunicacion en el disefio del material grafico, se realizaran
vectores, simbolos y contendra lenguaje grafico. Para que el receptor pueda tener acceso a él

se distribuird masivamente.

7.1.1.2. Aplicacion de las Funciones de la Comunicacion

La comunicacion es totalmente importante en la elaboracién del disefio del material
informativo, ya que transmitimos al grupo objetivo de manera eficaz todo lo relacionado a

las actividades de reforestacion.
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7.1.1.3. Aplicacion de la Comunicacion Grafica

Se aplicara la comunicacion grafica en el disefio del material informativo como un

complemento para la comunicacion de tipo verbal y de esta forma completar la idea.

7.1.2. Aplicacion de las Ciencias Auxiliares en el Disefio del Material Grafico para

Imprenta EI Milagro.

La implementacion de las ciencias auxiliares es indispensable para la buena proyeccion del

material grafico y asi llegar al grupo objetivo de manera eficaz.

7.1.2.1. Aplicacion de la Semiologia

Para la elaboracion del disefio del material informativo se considera necesaria la semiologia
de la Imagen, ya que a través de ella el receptor captara los diferentes signos e iméagenes

incrustadas en cada pieza.

7.1.2.2. Aplicacion de la Psicologia

A través de la psicologia se logra la atraccién visual, puesto que influimos directamente en

el pensamiento del receptor.

- Psicologia del color: Se sustenta en colores acorde a la causa utilizando colores

ecologicos y corporativos.
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7.1.2.3. Aplicacion de la Cibernética

Para la realizacion de los disefios del material informativo se utilizard maquinaria con

tecnologia de punta, asegurando la 6ptima calidad.

7.1.2.4. Aplicacion de las diferentes Teorias en la elaboracion del disefio del material
grafico
Es vital hacer buen manejo de las teorias para el disefio del material grafico, garantizando

buena visualizacion .

- Teoria del Color: EI mundo es de colores, donde hay luz, hay color. Es por ello que
el color es indispensable en las piezas del material grafico informativo.

- Teoria de composicion: Para la elaboracion del material grafico es importante una
composicion para que de esa manera el material tenga adecuada integracién de todos
sus elementos.

- Teoria de Tipografia: Es vital hacer un adecuado manejo de tipografias para lograr

que todo el mensaje llegue al receptor legiblemente.

7.1.2.5. Aplicacion de la Ecologia en la elaboracion del disefio del Material Informativo

Es importante tomar en cuenta aspectos ecoldgicos que ayuden a la eficiente proyeccion del

material informativo para mezclarlos.
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EXPLOSION DE
COLORES VIVIDOS

Mientras las marcas tratan de [lamar tu atencion y re-
saltar mas sobre la competencia, las paletas de colores vi-
vidos se hacen mas populares. Los colores vividos incluyen
tonos mas claros que son intensos, brillantes y coloridos.

TENDENCIAS § Discie:

FUERTES PUNTOS FOCALES
TIPOGRAFICOS

Las fuentes en negrita proyectan innovacion, fortaleza e

individualidad. Ademas, estas fuentes se pueden leer facil-

mente en un dispositivo movil. Podras ver las tipografias en
negrita ocupando el centro del escenario en mas disefios.

INFLUENCIA FUTURISTA
COMO CORRIENTE PRINCIPAL

En el 2019 el futuro es ahora - especialmente en el mundo del
disefio. Las formas geométricas, las paletas de colores futuris-
tas y los patrones abstractos van a causar furor.

Referencias: https://venngage.com/blog/tendencias-de-diseno/
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7.2. Conceptualizacion
7.2.1. Método

7.2.1.1. La Web www.gestiopolis.com informa que Brainstorming es una herramienta de
trabajo grupal que facilita el surgimiento de nuevas ideas sobre un tema o problema
determinado. La lluvias de ideas (Brainstorming) es una técnica de grupo para generar ideas
originales en un ambiente relajado. Esta herramienta fue creada en el afio 1941, por Alex
Osborne, cuando su busqueda de ideas creativas resultdé en un proceso interactivo de grupo
no estructurado que generaba mas y mejores ideas que las que los individuos podian producir
al trabajar de forma independiente; dar oportunidad de sugerir sobre un determinado asunto

y aprovechar la capacidad creativa de los participantes.

Para la realizacion de las propuestas se tomaron en cuenta los requerimientos del cliente y la

lluvia de ideas que se derivan a continuacion:

&
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7.2.2. Definicion del concepto:
La frase que se escogid para el proyecto de tesis es:
“La naturaleza necesita de TI”.

Basada en la necesidad de crear conciencia que la naturaleza necesita del cuidado de todos y

asi devolverle un poco de todo lo que el mundo da uso de ella.

7.3. Bocetaje
7.3.1 Analisis de la Proyeccidn de reforestacion de Imprenta EI Milagro

Para el proceso de bocetaje y pre-disefio de cada pieza del material grafico informativo, es
necesario contar con los siguientes elementos: color, tipografia y fotografias, por lo tanto, se

debe determinar la realizacién de cada pieza con dichos elementos.

De acuerdo a la necesidad, se propondran 3 propuestas por cada pieza grafica y asi deliberar

la mejor propuesta, elaboradas en papel bond blanco, lapiz y crayones.

(Vea anexo D: Tabla de Requisitos)
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7.4 Propuestas Preliminares
TRIFOLIARES

Propuesta 1

Propuesta 1
Exterior

Propuesta 1
Interior
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Propuesta 2

Propuesta 2
Exterior

Propuesta 2
Interior
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Propuesta 3

Propuesta 3
Exterior

Propuesta 3
Interior
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AFICHES

Propuesta 1
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Propuesta 2
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Propuesta 3

Fotografia para
mostrar el Antes
del Terreno.

Logo de la
Campafia
para identificacion

del Grupo O. _ en color

Nombre de
la campaifia

fondo color amarillo |
de fondo para crear =
calidez.

Informacion de la
empresa para ser

contactados. emplfésa.
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VOLANTES

Propuesta 1

Propuesta 1

Forma para simular
1 iento e

Fotografias del
terreno a
reforestar.
- Nombre de
la campaﬁa para
‘entrar | Y !
‘Fecha para orientar
a Iapdpersoga}s
‘cuando sera la F l&mamla
reunion. simugl?jd’ ‘movimiento
y Luz.

In(omactén para
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Propuesta 2

Frase para

instar a las

Nombre de personas.

la Campaiia para

entrar en el pensa-
miento del G.O.

Fondo amarillo
de fondo para
que se vea calido

Logo de la
Campafia
para identificacién
del Grupo O.

orma para simular
movimiento y verde
para identificar con
ecologia y amarillo
para demostrar

Fecha para orientar calido.

a las personas
cuando seré la
reunion.

lnforlmaclén para

ue las personas

3 Fotograffas para :epan qslen esta
mostrar los lanzando la campafia.

préximos proyectos.

Interrogante Propuesta 3
para hacer concien-
cia en las personas.

Frase para

Logo de la
Campafia instar a las
para identificacién personas.
del Grupo O.

Franja amarilla
simulando movimiento
Informacién para y Luz.

que las personas
sepan quien estéa
lanzando la campafia.

Numeros de teléfono
para que las personas
se comuniquen.
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BANNERS

Propuesta 1

Foto de un paisaje en
sello de agua. Logo de la

Campaia

' Fondo amarillo para
] resaltar el
texto

Frase motivacional en
color verde para
simular ecologia

Frase en color
azul para resaltar.

B Calle 430 - (Prgiya
Logo de la empresa W ‘
para mayor

informacion
identificacion L 200038-




Propuesta 2

Slogan motivacio-
nal para insentivar

Logo de la
campafa

Frase en color
amarillo y resp-
landor negro

Logo de la
Campafa

Frase de
Responsabilidad
social

Fondo verde de
forma especial

Foto de fondo en
sello de agua

Frase en color
negro

Informacién para
abocarse

Cintilla
color azul
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Propuesta 3

Lema en color
verde para simular
ecologia

Fondo color amarillo
para resaltar el
lema.

Frase para insentivar

a unirse a la campaiia
en color negro
Logo de la
campana
L 0A/D
e Fotografia de
Ca mf) MR ; fondo en sello de
0 ‘ agua
~— ] Fondo verde
| ecoldgico.
Logo de la
Empresa.

Informacion de
telefonos para mas
informacion
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VALLA

Propuesta 1

Foto de terreno Nombre de

C‘i)r;tilala '::ua?gllla en sello de agua. la campafrige en color
nombre de Ia L
campafia

\

Frase interrogativa

para motivar a las
personas
Datos de
informacion para Fotografias
localizacion. en forma de pino.

Cintilla amarilla para

Slogan de la Logo de resaltar slogan de
camr?agﬁa en color la Logo de la campana.
azul. campafa la empresa.
Propuesta 2
Texto en color
F
resshr en 6 cita do o T

Cintilla verde




Propuesta 3

Pregunta
base para motivar

Teléfono para que
las personas tengan

Nombre del
oroyecto como titulo
en color amarillo

Logo de la
Campana

Slogan del
Proyecto en color
azul

Cintilla amarilla
para resaltar la
frase.

al proyecto

donde abocarse.

Loao
%)
QC« W {75 na

rfe del

[ Veseas sér

0

icte?

dmanos 000i.

Lo

fa

|

Frase motivacional
en color verde.

Cintilla verde por la
ecologia

Logo de la
Empresa para iden-
tificacion

Distintas fotos en
forma de pino.

60



CAPITULO
VIII




CAPITULO VIII

La propuesta preliminar se validara con una muestra significativa de personas del grupo de

interés, asi como a un grupo de expertos, quienes aportaran su punto de vista.
8.1 Metodologia Investigativa

En http://metodologiasdelainvestigacion.wordpress.com/2012/03/07/introduccion-general-

a-la-metodologia-de-la-investigacion/ define:

La Metodologia de la Investigacion se considera y se define como la disciplina que elabora,
sistematiza y evalta el conjunto del aparato técnico procedimental del que dispone la
Ciencia, para la busqueda de datos y la construccion del conocimiento cientifico. La
metodologia consiste entonces en un conjunto mas o menos coherente y racional de técnicas
y procedimientos cuyo propésito fundamental apunta a implementar procesos de recoleccion,
clasificacion y validacion de datos y experiencias provenientes de la realidad, y a partir de

los cuales pueda construirse el conocimiento cientifico.

La metodologia surge a medida que las ciencias van desarrollandose, de donde se desprende
que el conocimiento metodoldgico, el aprendizaje y experiencia de las técnicas opera como
un proceso continuo, gradual y progresivo en el que el saber se construye y el modo de

adquirirlo se configura con el paso de la experiencia.

8.1.1. La Investigacion Cualitativa

Investigacion cualitativa es un término que se aplica a amplia gama de métodos para el
manejo de materiales relativamente no estructurados y que no se han reducido correctamente

a nameros. Al trabajar con transcripciones de entrevistas, grupos focales o archivos de audio
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0 video, o con notas de campo u otros documentos, los investigadores buscan lograr
comprension nueva de una situacion, experiencia o proceso. Los objetivos varian desde la
total comprension de un proceso a lo largo del tiempo hasta el descubrimiento e ilustracion

rapida de los temas.

Estos métodos se utilizan en las ciencias sociales y de la salud, educacion, investigacion de
mercados y negocios, evaluacion de programas, estudios legales, politicos e historicos,
historias biogréficas y evaluacién de politicas. Diferentes metodologias requieren diferentes

formas de manejo e interpretacion de datos.

Para la investigacion cualitativa son necesarias tanto la creatividad como la administracion
de datos, la interpretacion sensible de datos complejos, el acceso preciso a la informacion y

formas de explorar rigurosamente los temas y descubrir patrones y someterlos a pruebas.
8.1.2. Encuesta

Segun la web http://www.crecenegocios.com/concepto-de-encuesta/ define La encuesta es
una técnica de investigacion gque consiste en una interrogacion verbal o escrita que se le
realiza a las personas con el fin de obtener determinada informacion necesaria para una

investigacion.

Cuando la encuesta es verbal se suele hacer uso del método de la entrevista; y cuando la
encuesta es escrita se suele hacer uso del instrumento del cuestionario, el cual consiste en un
documento con un listado de preguntas, las cuales se les hacen a la personas a encuestar.

Una encuesta puede ser estructurada, cuando estd compuesta de listas formales de preguntas

que se le formulan a todos por igual; o no estructurada, cuando permiten al encuestador ir
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modificando las preguntas en base a las respuestas que vaya dando el encuestado.
La validacion se realizo al Grupo Objetivo, expertos en Publicidad y en Comunicacion y

Disefio.

Se realizd una sola encuesta para los tres grupos, teniendo una casilla para diferenciar

expertos y Grupo Objetivo.

- Grupo Objetivo:
18 Personas.
- Clientes
Gerente y Sub-Gerente de Imprenta EI Milagro.
2 personas.
- Expertos en Publicidad:
Lic. José Manuel Monroy
Lic. Manlio Buonafina Zea
2 personas.
- Expertos en Comunicacion y Disefio
Licda. Ana Cristina Diaz Diaz
Lic. Gerson Chinchilla
Lic. Sergio Juarez Arita

3 personas.
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Dicha encuesta cuenta con 3 series para poder ser validada:

1. Parte Objetiva: Para validar los objetivos del proyecto.
2. Parte Semioldgica: Para validar los aspectos semioldgicos de comunicacion

3. Parte Objetiva: Para validar la funcionalidad de la propuesta.
8.2 Método e Instrumentos

La validacion de la propuesta preliminar se llevé a cabo a través de un instrumento de
recopilacion de informacién, el método de investigacion es mixto. Dicho instrumento sera
una encuesta, que nos permitira recopilar la informacion objetiva y valida sobre la proyeccion

del material grafico.
(Ver anexo G: Encuestas de Validacion)
8.3. Resultados e Interpretacion de Datos:

Se encuestaron 25 personas entre ellas Grupo Obijetivo, clientes, expertos, etc.
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8.3.1. ;Considera importante el disefio del material grafico para informar

acerca de las actividades de reforestacion?

1 Si100%

¥

B No 0%

El 100% de la poblacién considera que si es importante el disefio del material grafico para

informar a la poblacion acerca de las actividades de reforestacion.
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8.3.2. ; Considera necesario investigar acerca de la psicologia del color, tipografias, etc., para

el mejor entendimiento del material grafico?

I“' ” .
‘ i .
|

100% t '

90% 1

80% 1

Si 100%,..
M No 0%

El 100% de la poblacion considera necesario investigar acerca de la psicologia del color,

tipografias, etc., para el mejor entendimiento del material gréafico.
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8.3.3. ¢ Considera necesario recopilar informacién para llevar a cabo en las actividades de

Reforestar?

T TTTESIT0%
o ENo30%

El 70% de la poblacién considera necesario recopilar informacion para llevar a cabo las

actividades de Reforestar y el 30% considera que no es necesario.
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8.3.4. ; Considera importante fotografiar los distintos terrenos por reforestar?

El 96% considera importante fotografiar los distintos terrenos por reforestar

considera gue no es importante.

7SI 96%
ENo 4%

e,

y el 4%
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8.3.5. ¢ Cree importante la diagramacién de los elementos en los disefios del material grafico?

= Si100%..
. B No 0%

El 100% cree importante la diagramacion de los elementos en los disefios del material

gréfico.
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8.3.6. ¢ Considera que el color verde utilizado en el material gréafico es ecolégico?

El 96% considera que el color verde utilizado en el material grafico es ecologico, el 4% lo

considera poco importante y el 0% los considera nada importante.
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8.3.7. (Cree que los simbolos utilizados en el material grafico son?

90% T o
ao%" - T
70% 1 N L T e
i | T TTT———— " Adecuados
—_— 0,
" - B 84 % -
‘ T —— ——
o | = — {71 Poco Adecuados
i 16 %
30%7 e ————— T
[l Nada Adecuados
20% - ————— 0%
o%i = B
Adecuados o e —— -
e —

Poco Adecuados = —

Nada adecuados

El 84% cree que los simbolos utilizados en el material grafico son adecuados, el 16% los

considera poco adecuados y el 0% los considera nada adecuados.
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8.3.8. ¢ Segun su criterio la diagramacién general del material es?

20% <

0% e

Atractivo
=

———
Poco atractivo “—

Nada atractivo

El 88% considera que la diagramacion general del programa es atractivo, el 12% lo

considera poco atractivo y el 0% lo considera nada atractivo.

I Atractivo
88 %

[M1Poco Atractivo
12 %

M Nada Atractivo
0%
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8.3.9. (Segun su criterio el disefio general del material es?

I Atractivo
88 % e

[M1Poco Atractivo
12 %

M Nada Atractivo
0%

“an|

- T ——
Poco atractivo e ——
Nada atractivo

El 88% considera que el disefio en general del material es atractivo, el 12% lo considera

poco atractivo y el 0% lo considera nada atractivo.



8.3.10. ;Segun su criterio las fotografias en el material son?

70% T
. D
m|__ T TT——————____ MAlrectivas
1 e 76 % e
40%1 T
‘ —_— [¥Poco Atractivas
a0 T—— 20 %
> 20% {7 7 S M Nada Atractivas
| 4%
10%'|
0% 4 ‘
oy T
=

Poco atractivas

Nada atractivas

El 76% considera que las fotografias del material son atractivas, el 20% las considera poco

atractivas y el 4% las considera nada atractivas.
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8.3.11.

100% 1° B
90% 1

80% -

Adecuada : N
o
Poco adecuada

Nada adecuada

El 96% considera que la legibilidad de la tipografia del material grafico es adecuada, el 4%

¢Cdémo considera usted la legibilidad de la tipografia del material grafico?

'Adecuada
— 9 %

["1Poco Adecuada
4%

M Nada Adecuada
0%

considera gque es poco adecuada y el 0% considera que es nada adecuada.
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8.3.12. ;Como considera el tipo de ilustracion?

Nada atractiva

| Atractiva
88 %

[1Poco Atractiva
12 %

M Nada Atractiva
0%

El 88% considera que el tipo de ilustracion es atractiva, el 12% considera ser poco atractiva

y el 0% considera ser nada atractiva.
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8.3.13. ;Como considera el tipo de material en las diferentes piezas graficas?

-

Adecuado

Poco adecuado i

Nada adecuado N

'Adecuada
94 %

["1Poco Adecuada
4%

M Nada Adecuada
2%

El 94% considera que el tipo del material en las diferentes piezas gréaficas es adecuada, el

4% considera que es poco adecuada y el 2% considera ser nada adecuada.
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8.3.14. ;Como considera que la medida de los volantes sea de 5.5x8.5 pulgadas?

—_— [ Adecuada
S T 100 % -

g ~ MPoco Adecuada

~ HENadaAdecuada
0%

——
Adecuada

El 100% considera que la medida de los volantes es adecuada.



8.3.15. ;Como considera que la medida de los afiches sea de 11x17 pulgadas?

—_— [ Adecuada
S T 100 % -

g ~ MPoco Adecuada

~ HENadaAdecuada
0%

——
Adecuada

El 100% considera que la medida de los afiches es adecuada.



8.3.16. ;Como considera que la medida de los trifoliares sea de 11x8.5 pulgadas?

—_— [ Adecuada
s T 100 % -

~ MPoco Adecuada

— MNadaAdecuada
0%

——
Adecuada

El 100% considera que la medida de los trifoliares es la adecuada.



8.3.17. ;Como considera que la orientacion de los volantes sea vertical?

—_— [ Adecuada
S T 100 % -

g ~ MPoco Adecuada

~ HENadaAdecuada
0%

——
Adecuada

El 100% considera que la orientacion de los volantes es adecuada.



8.3.18. ;Como considera que la orientacion de los afiches sea vertical?

—_— [ Adecuada
S T 100 % -

g ~ MPoco Adecuada

~ HENadaAdecuada
0%

——
Adecuada

El 100% considera que la orientacion de los afiches es adecuada.



8.3.19. ;Como considera que la orientacion de los trifoliares sea horizontal?

90% o o - e ——
so%: o I
70%1‘ = o - "
' 60% | o = 1" Adecuada
‘ ———— o
50% 1 — - 84 % e
mi‘ e M Poco Adecuada
i —_— 16 %
il . M Nada Adecuada
10% | — 0%
0% ¥ B
Adecuada ' B S -
Poco adecuada o —
= Nada adecuada '

El 84% considera que la orientacion de los trifoliares es adecuada, el 16% considera gque es

poco adecuada y el 0% considera que es nada adecuada.
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8.3.20.

100% 77 -
0% )
80%

70% 1
60% +
50%

a0%

30% -

20% -

10%

0% 'L--.

Poco legible

Nada legible

El 96% considera que la medida de las tipografias es adecuada, el 4% considera que es poco

adecuada y el 0% considera que es nada adecuada.

Legible .rv""'-A.___._ -

" Adecuada
96 %

M Poco Adecuada
4%

M Nada Adecuada
0%

¢Cdémo considera la medida de las tipografias en el material gréafico?

e
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8.3.21. ;Como considera los banners para informar a las personas que nos visitan?

100% 1 - .
90% -
80%
70% ' Adecuados
co% V. 100% -
50% T - M Poco Adecuados
40% ~ - 0%
0, -
30% W Nada Adecuados
20% 0%
10% — — 4
0% : : v
S Adecuados Poco Nada

Adecuados Adecuados

El 100% considera adecuados los banners para informar a las personas.
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8.3.22. ;Como considera el disefio de la valla publicitaria en el lugar donde se esté

reforestando para informar a la poblacion?

100%
90%
80%
‘ 70%

% 60%

50%

40%

30%

20%

10%

Q
X

—

Muy importante
100%

B Poco importante
0%

B Nada importante
0%

.
T 1

Y . U . . . W O W W

Muy Poco Nada
importante importante importante

El 100% considera muy importante el disefio de la valla publicitaria.
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8.3.23. ;Como considera el disefio de los banners para el proyecto?

90%

40%

100% 1
80% -
% 70% -+

60% -
50%
30% 7

20%
10% -

—

Adecuado
96%

B Poco Adecuado

4%

M Nada Adecuado

0%

0%

Adecuado Poco Nada
Adecuado Adecuado

El 96% considera adecuado el disefio de los banners, el 4% considera que es poco adecuado

y el 0% considera que es nada adecuado.
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8.4. Cambios con base en los resultados:

Segun los resultados de las propuestas del material grafico, mostramos a continuacion el pre-

disefio y la propuesta final.
8.4.1. Antes
Afiches

Antes

11 Pulgadas de ancho.

LA NATURALEZA
NECESITA DE TI

il
.

iy J A 3 & ’
|LIamanos y Unete a nuestra Campana de Reforestacmn'

17
Pulgadas
de

alto.

Despues

LA NATURALEZA
NECESITA DE T{

"Eﬂ\l

@ iREFORESTEMOS
N=E  ESQUIPULAS!
“EL Milagno”  para mas informacion

Contribuyendo con el

Medio Ambiente ;) 8 4242 695]

iLlamanos y (nete a nuestra Campafia de Reforestacion!
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Banner

Hacer el
logo mas
grande.

Colocar la
foo como
sello de
agua.

Cambiar
el color de.
fondo

Antes

LA NATURALEZA
NECESITA Dg T!I!

*SEMBRANDO MIlﬁG‘HIJS"

@mammm@b

r_“zmnz

ein)e ap soJjew 08|

— Hacer la letra
menos alta.

Cambiar

0.80 metros de ancho

el color de las
letras

Después

LA NATURALEZA
NECESITA DE T{!!!

N\ =

iUnete a nuestra Camparia de
Reforestacion!

iREFORESTEMOS
ESQUIPULAS!

MIL Para mas informacion

—

THpReNT B 4242 6951
“EL Mi

Contribuyendo con el medio ambiente ;)

Igio
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Trifoliares

Lado A (Exterior)
Antes
Cambiarlo a color
amarillo para que sea Agregar un sol para una
Correccion de errores mas ecoldgico. mejor ilustracion

ortograficos.

Llenar el
espacio para
que no se
vean los
troncos

Reducir el

~ logotipo para

que llame
mas la

atencion el

texto.

Evitar la
palabra NO
~ para que no
sea un
mensaje
negativo.

Cambiarlo al
color amarillo
para que sea
mas
ecoldgico.

Despueés

PROYIMO iLA NATURALEZA
PROYECTO NECESITA DE

T

iREEORESTEMOS
ESQUIRULAS!

ySEMBRANDO MILAGROS

(MJL émce cuanto
e sembraste
“Et Mitagno”

* ESQUIPULAS - 7a. avenida 7-03

zona 1, Esquipulas, Chiquimula. ] P
* CHIQUIMULA - 3a. Calle 4-30 |Uﬂ£|_l§ inueSt[a‘cam

zona 1, Chiquimula. , - . n
R « « Reforestac
EL MIRADOR OLOPITA Contribuyendo con el
ESQUIPULAS, CHIQUIMULA medio ambiente ;)
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Lado B (Interior)

Antes

WY
PRESENTACION DEL
MJL . PRINER PROVECTO
et

“El Milagno”

ZQUIENES SOMOS?
Somos una empresa a?a"m .
C en ch Invltnque ooMrlbuyns al SR

n»dlb‘a'rﬁblm‘ tomando en cuenta
Ics siguientes (T3
Cambio
en el

resplandor

para una
mayor

legibilidad.

Cambio de la forma en todas las

fotografias para un mejor dinamismo.

MIL

Nt/

IMPRENTR

“Et Milagno”
CQUIENES SOMOS?

Somos una empresa dedicada a las Artes
Créficas con un alto promedio en consumo del
papel, es por eso que nace la idea de tomar
Responsabilidad Social, haciendo diferentes
proyectos de Reforestacion en diferentes puntos
del departamento de Chiquimula.

La campafia “Sembrando Milagros®, comienza
con el proyecto en “El Mirador Olopita”
del municipio de Esquipulas, agradeciendo a la
Municipalidad de Esquipulas, quienes
autorizaron nuestro primer Proyecto que
esperamos sea el primero de muchos que
llevemos a cabo en bien de todo el mundo,
porque sembrando drboles no solo se benefician
los cercanos del lugar a reforestar sino también
al mundo entero.

Despueés

PRESENTACION DEL
PRIMER PROYECTO

Las actividades de reforestacion que
“SEMBRANDO  MILAGROS” esta  por
comenzar, inicia en ‘El Mirador Olopita” y
contando con |a respectiva autorizacion de las
autoridades municipales comienza un gran
suefio, una gran labor en pro del medio
ambiente.

Con este proyecto queremos devolverle al medio
ambiente un poco de lo mucho que recibimos.
Realmente, ;Tenemos la idea cuanto tarda un
arbol en crecer? es mucho tiempo, y ;Cuanto
tardan en quitarle la vida?, si bien es cierto que
la madera es atil para muchas creaciones
también debemos pensar en el medio ambiente
que le dejaremos a nuesros hijos, nietos, etc.

ds vida'a
bosque

(SEMBRANDO MILAGROS ¢

La Campaiia “SEMBRANDO MILAGROS"
Te invita a que contribuyas al
medio ambiente, tomando en cuenta

los siguientes {753

- Si sales a acampar asegirate de apagar
totalmente el fuego para que no hayan
probabilidades de un incendio.

- Deposita la basura en su lugar.

- Si tienes vehiculo cambia el aceite en el
tiempo que corresponde para evitar que
posteriormente contamine el ambiente.

- Si tienes plantas o jardin en tu casa riégalas
para acrecentar su vida.

- Recicla, recuerda que si le das otro uso a lo
que tienes es doblemente aprovechado.

- Cuida el agua, no la desperdicies.

iSIEMBRA ARBOLES!

Y demos mas vida a
los bosques.
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Valla

Antes
PROYECTO: "SEMBRANDO MIlAGHUS” A
S - DESEAS SER PARTE DEL B cimina o
S rnnv:cmﬂ S fondo para.
42, N sati\;latg{én.
2 j 1 metro de
alto.
SENBRANDO MILAGRDS % " “EL Mitagno”~ [,
/HEFOBESTEMOS ESOUIPULHS a
I 2 metros de ancho
La frase
eranl
Despueés
1 yy
SEMBRANDO MILAGROS
DESEAS SER PARTE DEL
PROYECTO?

LLAMANOQOS! 7942 0008

LA NATURALEZA @ L

ammmnny  NVECESITA DE Tf I “El Milagno”
REFORESTEMOS ESQUIPULAS
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Volantes

Antes

5.5 Pulgadas de ancho.

LA NATURALEZA
NECESITA DE TII I

Quitarle
la
tilde,

| s > 4
.Llamanos y unete a nuestra Campana de R

8.5
Pulgadas
d

e
alto.

Después

LA NATURALEZA
NECESITA DE T1!!!

A\

S ENERANDO MIAGALS}

@, IREFORESTEMOS
=z ESQUIPULAS!

ConEtfl b/:'hﬁ?g’lg . Para mds informacion
yencicon & 84242 6951

Medio Ambiente ;)

iLlamanos y tnete a nuestra Campaiia de Reforestacion!
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IX




CAPITULO IX
Propuesta gréfica final
9.1. AFICHES

Se presenta la propuesta final de los afiches tomando en cuenta los resultados de la

validacion. La propuesta tienen las siguientes caracteristicas:

Colores:

Verdes (D ]
Rojo e
Azul -
Café o
Amarillo

Negro -
Blanco [:]

Las fuentes que se utilizaron en cada pieza son:

Apple Casual, Impact, Androgyne, Verdana, Lucida Sans, Times New Roman y Ardour GM.
Tamarfio: Tabloide (11x17 pulgadas)

Layout: Vertical .

llustraciones: Fotografias, formas, logotipos.

Materiales: Texcote calibre 12.
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Afiche

LA NATURALEZA

NECESITA DE TT!!!

N\

« SEMBRANDO MILAGROS &

iREFORESTEMOS
1w ESOUIPULAS!

IMPRENTH

C I:;tl bMlelg’w | Para mas informacion
ontripbuyendo con e
Medio meiente ) 8 4242 695 ]

—

iLlamanos y Unete a nuestra Campana de Reforestacion!
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9.2. TRIFOLIARES

Se presenta la propuesta final de los trifoliares tomando en cuenta los resultados de la

validacion. La propuesta tienen las siguientes caracteristicas:

Colores:

Verdes (D ]
Rojo e

Azul -

Café o

Amarillo

Negro -

Blanco [:]

Las fuentes que se utilizaron en cada pieza son:

Apple Casual, Impact, Androgyne, Verdana, Lucida Sans, Times New Roman y Ardour GM,

Chicago.

Tamario: Carta (11x8.5 pulgadas).

Layout: Horizontal.

llustraciones: Fotografias, formas, logotipos.

Materiales: Couché 80 gramos.
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Trifoliar lado A

PROYIMO
PROYECTO

EL MIRADOR OLOPITA
ESQUIPULAS, CHIQUIMULA

iLA NATURALEZA
NECESITA DE

Ti!

EFORESTEMOS;
JUIRUIAS!

rSEMBRANDO MILAGROS

(MJ L: é'ﬂﬂﬂ cuanto
\=res sembraste

EL Milagno” un ARBOL

* ESQUIPULAS - 7a. avenida 7-03
zona 1, Esquipulas, Chiquimula.

’ o
T iUnete a nuestra.Campana de

v B « Reforestacion!
Contribuyendoconel o, o
medio ambiente ;) =~ “El Milag
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| Qi
WR OLOPITA ESQUIPULAS, CHIQUIMULA

Trifoliar lado B

MIL

Nt/

IMPRENTRH

“El Milagno”

ZQUIENES SOMOS?

Somos una empresa dedicada a las Artes
Gréficas con un alto promedio en consumo del
papel, es por eso que nace la idea de tomar
Responsabilidad Social, haciendo diferentes
proyectos de Reforestacion en diferentes puntos
del departamento de Chiquimula.

La campafa “Sembrando Milagros”, comienza
con el proyecto en “El Mirador Olopita”
del municipio de Esquipulas, agradeciendo a la
Municipalidad de Esquipulas, quienes
autorizaron nuestro primer Proyecto que
esperamos sea el primero de muchos que
llevemos a cabo en bien de todo el mundo,
porque sembrando arboles no solo se benefician
los cercanos del lugar a reforestar sino también
al mundo entero.

PRESENTACION DEL
PRIMER PROYECTO

Las actividades de reforestacion que
“SEMBRANDO  MILAGROS” esta  por
comenzar, inicia en “El Mirador Olopita” y
contando con la respectiva autorizacion de las
autoridades municipales comienza un gran
suefio, una gran labor en pro del medio
ambiente.

Con este proyecto queremos devolverle al medio
ambiente un poco de lo mucho que recibimos.
Realmente, ;Tenemos la idea cuanto tarda un
arbol en crecer? es mucho tiempo, y ;Cudnto
tardan en quitarle la vida?, si bien es cierto que
la madera es atil para muchas creaciones
también debemos pensar en el medio ambiente
que le dejaremos a nuesros hijos, nietos, etc.
L 7

xSEMBRANDO MILAGROS§

La Campaiia “SEMBRANDO MILAGROS"
Te invita a que contribuyas al
medio ambiente, tomando en cuenta

los siguientes m:

- Si sales a acampar asegirate de apagar
totalmente el fuego para que no hayan
probabilidades de un incendio.

- Deposita la basura en su lugar.

- Si tienes vehiculo cambia el aceite en el
tiempo que corresponde para evitar que
posteriormente contamine el ambiente.

- Si tienes plantas o jardin en tu casa riégalas
para acrecentar su vida.

- Recicla, recuerda que si le das otro uso a lo
que tienes es doblemente aprovechado.

- Cuida el agua, no la desperdicies.

iSIEMBRA ARBOLES!

Y demos mas vida a
los bosques.
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9.3. VOLANTES

Se presenta la propuesta final de los volantes tomando en cuenta los resultados de la

validacion. La propuesta tienen las siguientes caracteristicas:

Colores:

Verdes (D ]
Rojo e

Azul -

Café o

Amarillo

Negro -

Blanco [:]

Las fuentes que se utilizaron en cada pieza son:

Apple Casual, Impact, Androgyne, Verdana, Lucida Sans, Times New Roman y Ardour GM.
Tamario: Media Carta (5.5x8.5 pulgadas).

Layout: Vertical.

llustraciones: Fotografias, formas, logotipos.

Materiales: Couché 80 gramos.
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Volante

LA NATURALEZA

NECESITA DE TT!!!

N\ A

MBRAN

) MILAGROS ¢

iREFORESTEMOS
1w ESOUIPULAS!

. IMPIEENTH
El Milagno™  para mas informacion

Contribuyendo con el
Medio Ambiente ;) 8 4242 695 ]

—

iLldmanos y Unete a nuestra Campaia de Reforestacion!
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9.4. VALLA

- Se presenta la propuesta final de las vallas tomando en cuenta los resultados de la
validacion. La propuesta tienen las siguientes caracteristicas:

- Colores:

Verdes (D ]
Rojo -

Azul -

Café o

Amarillo

Negro -

Blanco [:]

- Las fuentes que se utilizaron en cada pieza son:

- Apple Casual, Impact, Androgyne, Verdana, Lucida Sans, Times New Roman y
Ardour GM.

- Tamafo: 2 X 1 metros.

- Layout: Horizontal.

- llustraciones: Fotografias, formas, logotipos.

- Materiales: Lamina y adhesivo en alta resolucién.
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“SEMBHANDU MILAGROS”

DESEAS SER PARTE DEL
PROYECTO?
LLAMANOQOS! 7942 0008
LA NATURALEZA MIL
N
omumnos NECESITA pe TIn £ Milagno”

REFORESTEMOS ESQUIPULAS
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9.5. BANNER

Se presenta la propuesta final de los banners tomando en cuenta los resultados de la

validacion. La propuesta tienen las siguientes caracteristicas:

Colores:

Verdes (D ]
Rojo e

Azul -

Café o

Amarillo

Negro -

Blanco [:]

Las fuentes que se utilizaron en cada pieza son:

Apple Casual, Impact, Androgyne, Verdana, Lucida Sans, Times New Roman y Ardour GM.
Tamaro: 0.80 x 1.80 metros.

Layout: Vertical.

llustraciones: Fotografias, formas, logotipos.

Materiales: Lona vinilica con exhibidor tipo X.
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LA NATURALEZA
NECESITA DE T1!!!

« SEMBRANDO MILAGROS 3

iUnete a nuestra Campafa de
Reforestacion!

iREFORESTEMOS
ESQUIPULAS!

@ Para mas informacion
¥=/ & 4242 6951

“El Milagno”
Contribuyendo con el medio ambiente ;)
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CAPITULO

X




CAPITULO X
Produccion, Reproduccion y Distribucion

La elaboracion del material grafico, consta de 5 piezas graficas por lo que requiere de un
tiempo de produccién medio, desde la fase de investigacion, redaccion, disefio,
diagramacion, fotografia e ilustraciones. Para ello desglosamos en el siguiente parrafo la
inversion que Imprenta EI Milagro deberd desembolsar para llevar a cabo dicho proyecto.
Sin embargo, este proyecto serd ad-honorem, pues como disefiadora con responsabilidad

social, contribuyo a dicha empresa.

10.1. Plan de Costos de Elaboracion:

Este proyecto se desarroll6 en un lapso de 36 semanas, en este proceso se han considerado
costos de pre produccion y produccién. El trabajo del disefiador esta valorado en el mercado
en Q. 100.00 por hora, aproximadamente en el interior del pais, el costo se ha desglosado en

las horas invertidas en la preproduccion*, diagramacion y el costo por pieza terminada.

e Costos de preproduccion:
1. Citas en Catastro, Inab, Mancomunidad Montafia El Gigante y Municipalidad de
Esquipulas.
2. Planificacién del proyecto, elaboracion de capitulos | al V.
3. Investigacion para la elaboracion del marco tedrico, Capitulo V1.
4. Planificacion y ejecucién del Capitulo VII.
5. Investigacion acerca de como reforestar.
6. Analisis de contenido especial del tema.
7. Focus Group, entrevistas con expertos, autoridades y grupo objetivo.

105



PLAN DE COSTOS

prep%%sfj?:sc 5| @ 50.00porhora | 122Horas | Q. 6,100.00

Costo Q. 50.00 por
diagramacién pdagina 6 Lados Q. 300.00

TOTAL Q. ( Q. 6,400.00 )

10.2. PLAN DE COSTOS DE PRODUCCION:

Los artes finales no tendran ningun costo para contribuir de alguna forma en una labor social.

10.3. PLAN DE COSTOS DE REPRODUCCION

La impresion del material esta cotizado en litografia, se presentan 3 propuestas de empresas.

PLAN DE COSTOS DE REPRODUCCION

1,000 Trifoliares tamano carta, full-color,

papel couche 80 grs. Q. 1,500.00
500 Afiches de 11x17 pulgadas, en papel

couché 80 ars., full-color Q. 1,600.00

5,000 Volantes de 5.5x8.5 pulgadas, en
papel couché 80 grs., fuII-E):oI%r Q. 2,200.00

1 Valla Panordmica Q. 4,000.00

\3 Banners con exhibidor Q. 750.00 )
TOTAL (Q.10050.00 )

(Anexo I: Cotizaciones)
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10.4. PLAN DE COSTOS DE DISTRIBUCION

La empresa Imprenta ElI Milagro cubrira lo que son los Costos de Distribucién de todo el
material grafico ya elaborado, a fin de que pueda llegar al grupo objetivo y cumplir con la

funcioén establecida.

Los afiches seran colocados en lugares estratégicos de la ciudad, para la distribucion de
volantes vy trifoliares se tendran en cada agencia para repartir a los clientes, los banners
estaran 1 en cada agencia y la valla publicitaria se ubicara cercano al lugar a reforestar en un

lugar estratégico transitado.

10.5. MARGEN DE UTILIDAD

Costos de elaboracion Q. 6,400.00
Costos de Produccién Q. 0.00
Costos de Reproduccion Q. 10,050.00
Costos de Distribucion Q 0.00

TOTAL Q. ( Q.16,450.00)

Margen de Utilidad 20% Q. 3,290.00

Margen 20% + Total de Costos Q. 19,740.00

Al total de Costos se incluy6 un promedio del 20% de utilidad.
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10.6. IVA

Calculamos el IVA (12%) del Total de Costos.

Plan de Costos de Elaboracion | Q. 6,400.00
Plan de Costos de Produccion | Q. 0.00
Plan de Costos de Reproduccién | Q. 10,050.00
Plan de Costos de Distribucion Q. 0.00
SUMA TOTAL DE COSTOS Q. 16,450.00
\IVA (12%) del Total de Costos Q. 1,974.ooj

10.7. CUADRO CON RESUMEN GENERAL DE COSTOS

Plan de Costos de Elaboracién | Q. 6,400.00
Plan de Costos de Produccion | Q 0.00
Plan de Costos de Reproduccion | Q. 10,050.00
Plan de Costos de Distribucion Q 0.00
Sub Total Q. 16,450.00
Margen de Utilidad 20% Q. 3,290.00
Sub Total Q. 19,740.00
\IVA Q. 1,974.00

TOTAL Q. ( Q.21,714.0C§

108
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CAPITULO XI
CONCLUSIONES

11.1.1. Se disefio el material grafico para informar a la poblacién acerca de las actividades
de reforestacion que promueve la empresa Imprenta El Milagro.

11.1.2. Se investigo6 acerca de la Semiologia, el Disefio Editorial y Psicologia del Color, la
mejor utilizacién de software, tonalidades y formas de cada pieza grafica para la mejor
captacion de nuestro pablico objetivo.

11.1.3. Se recopilé informacion de reforestacion y buscar nombre para que las actividades
estén identificadas y que el publico objetivo esté informado.

11.1.4. Se fotografiaron los posibles terrenos donde se realizaran las actividades para que el
grupo objetivo conozca las ubicaciones y se motiven a unirse al proyecto.

11.1.5. Se diagramaron los elementos de cada una de las piezas para la mejor captacion y
entendimiento del grupo objetivo.

11.1.6. Se disefid el material grafico a través de tipografias adecuadas para tener una linea de
disefio especifica para que el grupo objetivo ubique a la empresa con solo ver el disefio y sus
primeras iméagenes.

11.1.7. Se unifico una identidad corporativa a traves de tipografias y colores para que el grupo

objetivo identifique las actividades de reforestacion.
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11.2. RECOMENDACIONES

11.2.1 Revisar los disefios del material grafico para que la informacion sea de facil
interpretacion por el grupo objetivo.

11.2.2 Se propone imprimir el material disefiado para que la poblacién pueda tener palpables
las actividades a realizar por la empresa Imprenta EI Milagro.

11.2.3 Encuestar al grupo objetivo acerca de lo que les parecio el material grafico antes
impreso e instalado para mejorarlo si fuese necesario en el préximo proyecto de
reforestacion.

11.2.4 Reforzar la investigacion de tonalidades y tipografias que sean las méas adecuadas
para el proyecto de reforestacion.

11.2.5 Tomar fotografias del proyecto para que puedan usarse en el material grafico del
préximo proyecto.

11.2.6 Reutilizar el nombre del proyecto establecido para que el grupo objetivo se familiarice
con el proyecto.

11.2.7 Establecer en cual terreno se hara el proyecto y plasmarlo en el material grafico del
préximo proyecto.

11.2.8 Evaluar los terrenos para que puedan ser vigilados y cuidados.

11.2.9 Revisar la diagramacion de los elementos para que puedan tener la mejor captacion y

entendimiento de la poblacion.

11.2.10 No cambiar la tipografia utilizada para que esta pueda prevalecer en

la memoria del grupo objetivo.

11.2.11 Revisar la tipografia para que sea facil de entendimiento para la poblacion.
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11.2.12 Conservar la identidad corporativa a traves de tipografias y colores para que todas
las personas identifiquen las actividades de reforestacion propias de la empresa.
11.2.13 Estar presente antes durante y después del proyecto con la misma identidad para

que la imagen prevalezca para el grupo objetivo y la poblacién en general.
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CAPITULO XII
12.1. CONOCIMIENTO GENERAL

Se recomendd recopilar informacion para proponer un nombre a la campafia y disefiar el
material grafico para que toda la poblacion estuviera informada del proyecto de reforestacion

que lleva a cabo la empresa Imprenta EI Milagro.
12.2. DEMUESTRA
DISENO:

El disefio me ayudo para poder diagramar y bocetar cada elemento en cada pieza del material

gréfico elaborado.
Disefié el logotipo para el proyecto de reforestacion en Adobe Photoshop CS6.
COMUNICACION:

La comunicacién me ayudd a recopilar toda la informacién del cliente e investigar acerca de

la reforestacion. Me ayudé a tomar las fotografias para incrustarlas en los disefios.
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Co

Requerimiento de

MuncacléN
& DISENO " gy

Especializacion: Social

Fueron fundamentales para
recaudar la informacién del
tema asi como también
reunirnos con las personas que
habitan en el sector a
reforestar.

Medios Tecnoldgicos

El Disefio Gréfico es fundamental - lllustrator

para transmitir al grupo objetivo - Photoshop - Indesing
lo que se desea proyectar
Los medios fecnolégicos

sirvieron para disenar las piezas

Formacion Profesional gréficas del proyecto de
Globalizacion - reforestacion.
- Relaciones PUblicas

- Invest. de. mercados A ; >
Visualizacion

Es fundamental' para la formacion

profesional ya que ensefia como

comportarse con la sociedad y a

investigar del tema que se
necesite.

La fotografia ha sido parte
importante para capturar los
terrenos a reforestar en el

Cultura o ety

- Lenguaije y gramdtica
- Técnicas de redaccién

Las Técnicas de redaccién van de la
mano con el Lengudije y la

gramdtica ya que son indispensables
para redactar textos y
expresarse correctamente.

L. - Son indispensables para el recuento de las encuestas,
- Matemadtica cuadros de costos, etc.
r
- Estadistica - Esta material nos ayudé a graficar los datos estadisticos.
- Psicologia - Para analizar el comportamiento ambiental de las personas.

- Semiologia - Para analizar a través de signos la situacion ambiental.

Qe e LA\ elelellely) - Ayuda a recopilar informacion del fema de Reforestacion.

e ClelelleliN=S (o] -Te[[ele M) - Ayuda a planificar una secuencia del proyecto.

Ciencias Auxiliares

- Fotografia bdsica
- Fotografia. digital
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MUNicaciON
& pISENO

Comunicacion

La Comunicacion es estric-
tamente necesaria para la
buena proyeccién de las
actividades ante el pUbli-
co objetivo.

Psicologia de la
Comunicacion

La Psicologia es importante - Pre-Prensa
ya que a fraves de ella Reproducei

analizamos la mejor forma

de llegar al grupo objetivo. Han sido importantes para
tomar en cuenta margenes de

pinzas de encuodernocior?,

R : asi como para conocer €l

Técnicas de / proceso del material gréfico a

Redaccion , reproducirse.

Las Técnicas de Redaccion
Creatividad

son importantes para redactar
La Creatividad va ligada

charlas, conferencias y el
material gréfico a repartir.
al pkr)clyyecfg.p;;ro I‘Ijegor al
i i ublico objetfivo de una
SOCIOIOQIO ,fgrmq inesperada y para
incentivar a las personas a
unirse al proyecto.

Ensena a andlizar el
comportamiento de las
personas, a través de ella se
relacione mads con la

sociedad.

Manejo de Campanas

Publicitarias
PS|CO|Og|O Para el proyecto “Sembrando Milagros” es

A través de ella conocemos mp_ort_cnfe o m_c:nejq_de CRMPANG <
que segun la personalidad Publicitarias, para ldenhf}cor la forma mas.
hay distintas formas de vida ode(;uoda de dar el mensaje al G(upo Otgjetlvo.
de actitudes y apfitudes. En éste caso, la campana se hard a fravés de
Banners, Vallas, Trifoleares, Afiches y Volantes,
ubicdndolos en lugares estratégicos.
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CAPITULO XIlII
13.1 REFERENCIAS
Comision Nacional de Microcuencas Proyecto Tacana (2009)
“Guia para la elaboracion de Planes de Manejo de Microcuencas” 12, Edicion
* Guatemala * Litografia Guatemalteca.

Pagina 11.

Bendafia Garcia, Guillermo (2012)
“Agua, Agricultura y Seguridad Alimentaria en las Zonas Secas de Nicaragua”

12, Edicién * Managua, Nicaragua * Pagina 211.

Feldman Robert (1997)
“Psicologia con aplicaciones en paises de habla hispana” 42 Edicion
México * Impresora Apolo

Pagina 5

Droemer Verlag, Munich (2000)
“Psicologia del Color” 1°. Edicion, 9’ tirada.

Barcelona, Gustavo Gili.
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http://definicion.de/proceso-comunicativo/

Produccion:
http://www.eumed.net/tesis-doctorales/2006/flsp/4m.htm

http://www.crece nego cios.com/el-area-de-produccion/

Productos:
http://www.economia48.com/spa/d/producto/producto.htm

http://definicion.de/pro ductos-notables/

Psicologia del color

http://www.psicologiadelcolor.es/
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http://promocionyturismo.galeon.com/productos2058802.html
http://www.definicionabc.com/tecnologia/papelera.php
http://es.thefreedictio/
http://relacionesypubli.lacoctelera.net/post/2007/03/22/el-proceso-comunica%20ción-y-tipos-comunicacion
http://relacionesypubli.lacoctelera.net/post/2007/03/22/el-proceso-comunica%20ción-y-tipos-comunicacion
http://definicion.de/proceso-comunicativo/
http://www.eumed.net/tesis-doctorales/2006/flsp/4m.htm
http://www.economia48.com/spa/d/producto/producto.htm
http://definicion.de/pro%20ductos-notables/
http://www.psicologiadelcolor.es/

http://www.xtec.cat/~aromero8/acuarelas/ pscologia.htm

R

Receptor
http://relacionesypubli.lacoctelera.net/post/2007/03/22/elprocesocomunicacion-y-tipos-
comunicacion

http://www.retoricas.com/2009/05/el-receptor-en-comunicacion.html

Ruido de influencia
http://promocionyturismo.galeon.com/productos2058802.html

http://www.acoust ics.org/press/160th/orozco.html

Ruido Semantico:
http://promocionyturismo.galeon.com/productos2058802.html

http://www. ehowenes panol.com/tipos-ruido-comunicacion-hechos_40713/

Ruido Técnico
http://promocionyturismo.galeon.com/productos2058802.html

http://clubensayos.com/Temas-Variados/Ruidos-En-LaComunicaci%C3%B3n/332561.html

S
Sans Serif

http://www.fontreactor.com/fags/differences-between-serif-and-sans-serif

126


http://www.xtec.cat/~aromero8/acuarelas/%20pscolo
http://relacionesypubli.lacoctelera.net/post/2007/03/22/elprocesocomunicacion-y-tipos-comunicacion
http://relacionesypubli.lacoctelera.net/post/2007/03/22/elprocesocomunicacion-y-tipos-comunicacion
http://www.retoricas.com/2009/05/el-receptor-en-comunicacion.ht
http://promocionyturismo.galeon.com/productos2058802.html
http://promocionyturismo.galeon.com/productos2058802.html
http://promocionyturismo.galeon.com/productos2058802.html
http://club/
http://www.fontreactor.com/faqs/differences-between-serif-and-sans-serif

http://www.fontreactor.com/fags/differences-between-serif-and-sansserifhttp://4puntos.com

/noticias/di ceno/151.html

Semiologia
http://www.taringa.net/posts/info/1111091/Que-es-la-Semiologia.html

http:// definicion.de/semiologia/

Semiologia de la imagen
http://www.ica.ulp.edu.ar/ICAWeb/Contenido/Paginal CA46/File/PROGRAAMAS/PROG
RAMA%?20semiologia%20de%20l1a%20imagen%202013.pdf

http://www. slideshare.net/marielacorallo/tema-2-semiologa-de-la-imagen

Serif
http://www.fontreactor.com/faqs/differences-between-serif-and-sans-serif

http://4pun tos.com/noticias/diseno/151.html

Servicios:
http://www.ehowenespanol.com/definicion-bienes-servicios- economiahechos_ 122048/

http://definicion.de/servicio/

T
Tabloide
http://que-significa.com/significado.php?termino=tabloide

http://es.letrag. com/pala bra.php?id=79
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http://www.fontreactor.com/faqs/differences-between-serif-and-sansserifhttp:/4puntos.com
http://www.taringa.net/posts/info/1111091/Que-es-la-Semiologia.html
http://www.ica.ulp.edu.ar/ICAWeb/Contenido/PaginaICA46/File/PROGRA%20AMAS/PROGRAMA%20semiologia%20de%20la%20imagen%202013.pdf
http://www.ica.ulp.edu.ar/ICAWeb/Contenido/PaginaICA46/File/PROGRA%20AMAS/PROGRAMA%20semiologia%20de%20la%20imagen%202013.pdf
http://www/
http://www.fontreactor.com/faqs/differences-between-serif-and-sans-serif
http://www.ehowenespanol.com/definicion-bienes-servicios-%20economiahechos_%20122048/
http://definicion.de/servicio/
http://que-significa.com/significado.php?termino=tabloide

Tendencias
http://www.fotonostra.com/grafico/estilosytendencias.htm

http://es.thefreedictionary.com/tendencia

TEORIAS
http://ambitoenfermeria.galeon.com/teoria.html

http://es.thefreedictio nary.com/teor%C3%ADa

Teoria de Composicion
http://adobe.conectatutoriales.com/wpcontent/uploads/2010/09/composicion.pdf

http://es.scribd.com/doc/82291039/Teoria-De-La-Composicion

Teoria del Color:
http://www.fotonostra.com/grafico/teoriacolor.htm

http://reposital.cuaed.unam.mx:8080/jspui/bitstream/123456789/1901/1/teoria-delcolor.pdf

Teoria de tipografia
http://www.fba.unlp.edu.ar/tic/archivos/Q29.pdf

http://www.slideshare.net/nicolasricardoenciso/teoria-de-la-tipografia-natalia-ricardo-e

Textos
http://www.contenidoweb.info/textos/que-es-un-texto.htm

http://definicion. de/texto/
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http://www.fotonostra.com/grafico/estilosytendencias.htm
http://es.thefreedictiona/
http://ambitoenfermeria.galeon.com/teoria.html
http://es.thefreedictio/
http://adobe.conectatutoriales.com/wpcontent/uploads/2010/09/compo%20sicion.pdf
http://www.fotonostra.com/grafico/teoriacolor.htm
http://reposital.cuaed.unam.mx/
http://www.fba.unlp.edu.ar/tic/archivos/Q29.pdf
http://www.slideshare.net/nicolas
http://www.contenidoweb.info/textos/que-es-un-texto.htm

Tipografias
http://www.fotonostra.com/grafico/partescaracter.htm
http://www.mediovirtual.com/index.php?option=com_content&view=article&id=70:tipogr

afia&catid=39:tipografia&Itemid=56

Tipos de Comunicacion
En http://www.cca.org.mx/lideres/cursos/redaccion/comunicacion/contenido_tipos
com.htm

http://tiposde.info/tipos-de-comunicacion/

\Y/
Ventas:
http://es.scribd.com/doc/40079091/Cual-es-la-Funcion-del-Departamento-de-Ventas

http://lacoplast.com.gt/mision-del-departamento-de-ventas/

Vendedores:

http://www.promonegocios.net/venta/definicion-vendedor.html

http://www.consumoteca.com/familia-y-consumo/consumo-y-derecho/vendedor/
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http://www.fotonostra.com/grafico/partescaracter.htm
http://www.cca.org.mx/lideres/cursos/redaccion/comunicacion/contenido_tipos%20com.htm
http://www.cca.org.mx/lideres/cursos/redaccion/comunicacion/contenido_tipos%20com.htm
http://tiposde.info/tipos-de-comunicacion/
http://es.scribd.com/doc/40079091/Cual-es-la-Funcion-del-Departamento-de-Ventas
http://www.promonegocios.net/venta/definicion-vendedor.html
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CAPITULO XIV

ANEXOS
ANEXO A
Tabla del Tema
¢ Qué? (A través de qué? | ¢Para qué? ¢Para quién?
Disefar Material impreso y | Para informar a la Imprenta “El

digital.

poblacion de las
acciones de

reforestacion.

Milagro”
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ANEXO B

Requerimiento

@it

TALLER DE DESARROLLO REQUERIMIENTO DE
PARA PROYECTO DE COMUNICACION Y DISENO

Faculiag de Clancius
de In Comunicacien

Se presentan de forma concreta los requerimientos de comunicacién y/o disefio. Puede ser por
descubrimiento o por demanda, es decir, lo que el cliente solicita.

Ejemplo;

No se cuenta con

La empresa tal no cuenta con un manual de identidad corporativa que
le permita unificar su marca en el mercado centroamericano.

No existe

No se tiene

Se carece de

&%M wdey %ot
divtpop b R, A

No hay

&

Hace falta

’Xlﬁ‘m@\@ “&w -
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ANEXO C

Objetivos
OBJETIVOS
TIPO Objetivo ;Qué? A través ¢Para qué? ¢Para
de qué? quién?
General Disefar El Material | 5 Piezas Informar Toda la
Gréafico poblacion.
Especifico | Investigar Tonalidades | La Mejor Grupo
Psicologia entendimiento | objetivo.
del color, la |y captacion
Semiologia
y el Disefio
Editorial
Especifico | Recopilar Informacion | Bibliowebs | Informar. Grupo
de Obijetivo
reforestacion
Especifico | Fotografiar | Terrenos Las técnicas | Motivar Grupo
fotograficas objetivo.
Especifico | Diagramar | Piezas Elementos Lograr un Los
Gréficas mejor Clientes.
entendimiento.
Especifico | Disefiar Material Tipografias | La mejor Grupo
Gréfico adecuadas ubicacion de | Objetivo
la empresa
con solo ver el
disefio.
Especifico | Unificar Identidad Tipografias | Mayor Personas en
Corporativa |y colores identificacion. | general.
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ANEXO D

Tabla de Requisitos

aceptacion de la
campafa con los

lectores.

tonalidades de
fotografias en
diferentes

posiciones y formas.

Elemento Grafico Propdsito Técnica Emocion
Color Crear divisiones y Diferentes cuadros, | Entusiasmo.
distintos bloques de | degradados y lineas.
color.
Tipografia Lograr la 3 Tipos de letra, Empatia.
diferenciacion entre | negrilla en los
titulos, subtitulosy | subtitulosy
textos con mayor y | mayusculas en los
menos titulos.
preponderancia.
Fotografias Crear la buena Diferentes Sorpresa.

133



ANEXO E

BRIEF

Facultad de Ciencias
b ' § de la Comunicacién

BRIEF: Es un documento escrito que debe contener toda la informacién necesaria para el desarrollo del
proyecto de graduacién. Es un instrumento de marcadeo que sirve como la plataforma el cual define los
objetivos de mercadeo y de comunicacién de la organizacién.

DATOS DEL ESTUDIANTE

Nombre del estudiante: _ZAoma)ta O/‘(aaaﬂq Sormud ':I.Dohb«
No. de Carné; _ 020044 L8 Celular ~242- lo951
Email: _iomaraelmi Lagro@ gmail. com .

Proyecto: Qymﬁ)wMAO Q/l{uea%)w:)

DATOS DEL CLIENTE (EMPRESA)

Nombre del cliente (empresa): W . “%Q W&QW

Direccion: _Yfum- {685 waﬁm o%awmm féﬁu%wdcv
Email: Imwrfn‘lla@lmtlaa(roch%tmu(@@mm«/ Com - Tel: ‘?'7'“/35 03s.
Contacto: QNM do ,&ww ;VQW anoﬂ%uCelular S -3996.
Antecedentes: W %l (\Mdaa}w L0 a) ,()/M/WUMJ wa&w(zv
b ol i 1981 oo AL Qoo oMamsiet s, (eadeo i
lpacaltic, diclzader o Ao impucis, do t5lo fipe o dos-
W/Jb:, Malmzcisy, A MW m&cwmw% A o
M@W@W%&w@mﬂtﬁo{a v Jpda yua industhia.
Oponumdad identlﬁcada P”f,(w.o(& ,(/ja At MVWJa Cowpwmiodny  Au
WWWMALMM Wﬂ»m Lu Joppr-
MLMMMMJMMCWM ou?ummibi :
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DATOS DEL CLIENTE (EMPRESA)

Mision: VD, {W‘? .

Vision: _ 00 %radg .

Delimitacién geogréfica:
Grupo objetivo: ?M»W«mw: u QﬂM L friloa/V) .

Principal beneficio al grupo objetlvo /VM(AM

Competencia: prwcw:)

Posicionamiento: gQVu “QQ&MM@ Nombe fa W VM?)M W
Factores de diferenciacion: ?aﬂ Mumo ,VW Ao Ca/b&aclewl d@
iy, 1 0 calidad o vuustion products.

Objetivo de mercadeo ‘QOWM nacienal, £ WW

Objetivo de comunicacién: @J,Vﬁ)wv a Bda la M‘@m bﬁuﬂb
2ol Lo oliandads do Wﬂﬁw

Mensajes claves a comunicar; %M/v i.) V)aﬂmﬂ/&aﬂz neceeda
do 1",

Estrategia de comunicacién: @wﬁuj}u&e@ de M@W ULMM/)
qr@(O\Mm Janntny 4 Vello

Reto del disefio y trascendencia: JPOCVWL ILATAY %ﬁww Corrmunicoibu
as: tic il et dilit i
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ANEXO F
ENCUESTA GRUPO OBJETIVO

UNIVERSIDAD

La Revolucidn en la Educacion

N (oo

Universidad Galileo

Licenciatura en Comunicacion y Disefio
Xiomara Magaly Lemus Lépez

Carné: 08004468

EACAM
TRV

Facultad de Ciencias
de la Comunicacion

1. Género: M F
2. Edad: 10a20 21a30_  31a40_  41a50
Encuesta
1. ¢ Trabaja actualmente? Si_ No
2. ¢ Cuaél es su personalidad?
Alegre Melancblico  Sentimental  Triste
3. ¢Qué nivel educativo tiene?
Primaria_ Basico_ Diversificado Universitario

4. ¢ Qué actividades realiza en sus dias libres?

Descansar Viajes Practica algun deporte

5. ¢Qué costumbres tiene como persona o como familia?
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6. ¢ Cual es su hobbie favorito?

7. ¢Esta enterado de las actividades de Reforestacion que Imprenta EI Milagro esta por

realizar?

Si  No__

8. ¢Le gustaria participar activamente en una camparia de Reforestacion?
Si No

9. ¢(Ha sembrado arboles alguna vez?
Si_ No__

10. ¢ Induciria a sus hijos a sembrar arboles?

Si No

137



ANEXO G
ENCUESTAS DE VALIDACI(?N AL GRUPO OBJETIVO, AUTORIDADES DE LA
MANCOMUNIDAD MONTANA EL GIGANTE Y EXPERTOS EN LA MATERIA.

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA COMUNICACION
2
UNIVERSIDAD LICENCIATURA EN COMUNICACION Y DISENO
La Revolucion en la Educacion PROYECTO DE TESIS

Género FD Experto D Nombre
MD Cliente D Profesion
Edad \:] Grupo objetivo \:I Puesto ‘

Afos de experiencia en el mercadoz

ENCUESTA DE VALIDACION DE PROYECTO
“DISENO DE MATERIAL IMPRESO PARA INFORMAR A LA POBLACION
ACERCA DE LAS ACTIVIDADES DE REFORESTACION QUE PROMUEVE LA
EMPRESA IMPRENTA EL MILAGRO, CHIQUIMULA, GUATEMALA, 2018.

Instrucciones: Observe las piezas gréficas (volante, trifoliar y Afiche, lona vinilica
e Impresion de la valla) y segun su criterio responda las siguientes preguntas de
validacion.

OBJETIVA
1. ;Considera importante el disefio del material grafico para informar acerca de

las actividades de reforestacion?
Si No

2. ;Considera necesario investigar acerca de la psicologia del color, tipografias,
etc., para el mejor entendimiento del material grafico?
Si No

3. ¢;Considera necesario recopilar informacion para llevar a cabo en las
actividades de Reforestar?
Si No

4. ;Considera importante fotografiar los distintos terrenos por reforestar?
Si No
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5. (Cree importante la diagramacion de los elementos en los disefios del material
grafico?
Si No

PARTE SEMIOLOGICA
6. ¢Considera que el color verde utilizado en el material grafico es ecologico?
Mucho Poco Nada

7. ¢Cree que los simbolos utilizados en el material grafico son?
Adecuados Poco Adecuados Nada Adecuados

8. ¢Segun su criterio la diagramacion general del material es?
Atractivo Poco atractivo Nada atractivo

9. ;Segun su criterio el disefio general del material es?
Atractivo Poco atractivo Nada atractivo

10. ;Segun su criterio las fotografias en el material son?
Atractivas Poco Atractivas Nada Atractivas

11. ;Como considera usted la legibilidad de la tipografia del material grafico?

Adecuada Poco Adecuada Nada Adecuada
PARTE OPERATIVA

12. ;Cémo considera el tipo de ilustracion?
Atractiva Poco Atractiva Nada Atractiva

13. ;Cémo considera el tipo de material en las diferentes piezas graficas
(trifoliares, afiches y volantes)?
Adecuado Poco Adecuado Nada Adecuado

14. ;Como considera que la medida de los volantes sea de 5.5x8.5 pulgadas?
Adecuada Poco Adecuada Nada Adecuada

15. ;Como considera que la medida de los afiches sea de 11x17 pulgadas?
Adecuada Poco Adecuada Nada Adecuada

16. ;Como considera que la medida de los trifoliares sea de 11x8.5 pulgadas?
Adecuada Poco Adecuada Nada Adecuada

17. ;Cémo considera que la orientacion de los volantes sea vertical?
Adecuada Poco Adecuada Nada Adecuada

18. ;Como considera que la orientacion de los afiches sea vertical?
Adecuada Poco Adecuada Nada Adecuada
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19. ;Como considera que la orientacion de los trifoliares sea horizontal?
Adecuada Poco Adecuada Nada Adecuada

20. ;Coémo considera la medida de las tipografias en el material grafico?
Legible Poco Legible Nada Legible.

21. ;Coémo considera los banners para informar a las personas que nos visitan?
Adecuados Poco Adecuados Nada Adecuados .

22. ;Como considera el disefio de la valla publicitaria en el lugar donde se esté
reforestando para informar a la poblacion?

Muy importante Poco importante Nada Importante

23. ;Como considera el disefio de los banners para el proyecto?
Adecuado Poco Adecuado Nada adecuado .

OBSERVACIONES:

“MUCHAS GRACIAS POR SU TIEMPO”
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ANEXO H
FOTOGRAFIAS DE LOS EXPERTOS Y GRUPO OBJETIVO.

EXPERTOS

Lic. José Manuel Monroy
EXPERTO LIC EN PUBLICIDAD
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Lic. Manlio Buonafina Zea
EXPERTO EN PUBLICIDAD
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Licda. Ana Cristina Diaz
EXPERTA EN COMUNICACION Y DISENO
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Lic. Gerson Chinchilla
EXPERTO EN COMUNICACION Y DISENO
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Lic. Sergio Juarez
EXPERTO EN COMUNICACION Y DISENO
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ey

Sub Gerente Gerber Francisco\Estrad’
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GRUPO OBJETIVO
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ANEXO |
COTIZACIONES

>

3ra-Cole.4-30 Zona 1, Chiquimula
s Tels: 54861763 / 7942 5095

CHIQUIMULA 15 DE ENERO DE 2019

IMPRENTA EL MILAGRO
CHIQUIMULA

Le saludamos desedndole éxitos en sus labores diarias, a continuacion le detallamos la cotizacién solicitada:

Cantidad Descripcién Total

1000 | TRIFOLIARES TAMANO CARTA, FULL COLO, PAPEL COUCHE 80 GRS T
VOLANTES TAMARO 5.5X8.5 PULGADAS, FULL COLOR, PAPEL COUCHE 80
5000 |GRS. Q.2,200.00
AFICHES TAMANO 11X17 PULGADAS EN MATERIAL COUCHE 80 GRS, FULL
500 |coLor Q.1,600.00
g | VALAPARORAMICAE, Q.4,000.00
5| BANNERS CON EXHIBIDOR o

TOTAL| Q.10,050.00

Observaciones: Para nuestra empresa es un placer atenderle.

indusiria Litogréfice

"El Milagro”

&m. 168.5 Chiquimulo, Chiquimuie
" Tels.: 7942-5093 al 95

. ADMINISTRACION

55 Auos de Expeniencia Wk«wa(em Servicéo
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© 7a. Av. 2-70 zona 2, Chiquimula Cotizacién No.
. 7942 4400 - 7942 3340
(© 4277 5162 - 4277 7128

MEGAPUBLICIDAD M megapubli@gmail.com

La mejor forma de anunciarse

14 de febrero del 2019

IMPRENTA EL MILAGRO
CHIQUIMULA
Reciba un cordial y afectuoso saludo, deseando muchos éxitos en su vida laboral y familiar. Con relacion a la

cotizacion Solicitada es un gusto poder atenderle y detallarle a continuacion cada uno de los puntos
relacionados a la misma.

DESCRIPCION UNiTARo TOTAL

1000 | TRIFOLIARES TAMANO CARTA, FULL COLOR, PAPEL COUCHE Q. 2,500.00

5000 | VOLANTES TAMANO MEDIA CARTA, FULL COLOR, PAPEL COUCHE

Q. 2,800.00
500 | AFICHES TAMARNO TABLOIDE, EN ,ATERIAL TEXCOTE, FULL 0.2,000.00
COLOR.
1 | VALLA PANORAMICA DE 2X1 DE LAMINA LISA, CON DOS S
PATAS DE 2 METROS DE ALTURA SR
3 | EXHIBIDORES TIPO X DE 80X1.80
INCLUYE: Q.1,200.00
e |MPRESION EN MANTA VINILICA DE ALTA
RESOLUCION
e EXHIBIDOR

TIEMPO DE VIGENCIA DE LA COTIZACION: 3 meses

‘ T i ;
CONDICIONES DE PAGO:Q FRNAL

-75% de anticipo y 25% contra entrega.
- Cheque anombre de MEGA PUBLICIDAD
- Depositos Banrural cuenta No.3-749-00212-1 a nombre de MEGA PUBLICIDAD

Agradecemos la confianza puesta en nosotros al darnos la oportunidad de ofrecerle nuestros
productos por medio de esta Cotizacién. Serda un placer hacer negocios con ustedes y atenderle como se
merece. En espera de una respuesta positiva y asi hacer realidad este pedido para su completa satisfaccion.

TA. M. 3-T8 ZONA 2, CHIQUIMULA
THL. 7848 4400 Andre& Negreros
Gerente de Ventas Asesor de Ventas
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Chiquimula 17 de Enero de 2019

IMPRENTA EL MILAGRO CHIQUIMULA

Estimados empresarios:

Les enviamos un saludo muy cordial, deseandole éxitos en sus labores diarias.

Por este medio le envio cotizacion de lo sigulente:

1,000 (trifoliares tamafio carta, full-color papel couché Q.2,500.00
5,000 volantes % carta, full-color, papel couché Q.2,800.00
500 afiches tamaf\o tabloide, en material texcote, full-color Q.2,000.00
1 valla panordmica de 2x1 metros Q.5,500.00
3 banners con exhibidor en x de 80 x 1.80 en alta resolucion Q.1,200.00

Esperamos que esta cotizacion le sirva para que pueda tomar la mejor decision.
Agradecemos su atencion y quedamos a la espera de una respuesta positiva.

Sl

GERENTE DE VENTAS

7MA AV. 2-70 ZONA 2 CHIQUIMULA
TEL: 7942-3340
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