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Cruntemala 13 de abeil de 2019

Licenciado

Leizer Kachler

Dieccano-Facultad de Ciencias de la Comunicacion
Universidad Galileo

Estimada Licenciado Kachler:

Solicito ki aprobacidn del tema de proyecto de Graduacion timinde: TISERO DE
MATERIALES IMPRESOS PARA INFORMAR A LOS COMPRADORES DEL
MERCADO _ MUNICIPAL, LA IMPORTANCIA QUE TIENE LA
UTILIZACION DE MATERIALES BIODEGRADABLES QUE SUSTITUYEN
EL USO DE LAS BOLSAS PLASTICAS, MUNICIPALIDAD DE SAN LUCAS
SACATEPEQUEZ, GUATEMALA 2020, Asi musmio solicito guoe ¢l Ms.C. Ruoaldo
Anzucto sea quicn me asesore on la claboracion del misma,

Alentamente,

Kat illa Soto Tanches
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Guatemala |8 de mayo de 2019

Senorita:
Katherine Priscilla Soto Tanchez
Fresente

Estimada Senonta Soto:

De acuerdo al proceso de titulacion profesional de esta Facultad, se aprueba el provecto
titulado: DISENO DE MATERIALES IMPRESOS PARA INFORMAR A LOS
COMPRADORES DEL MERCADOD MUNICIFAL, LA IMPORTANCIA QUE
TIENE LA UTILIZACION DE MATERIALES BIODEGRADABLES QUE
SUSTITUYEN EL USO DE LAS BOLSAS PLASTICAS, MUNICIPALIDAD DE
SAN LUCAS SACATEPEQUEZ, GUATEMALA 2020, Asi mismo, se aprucba al
Ms.C. Rualdo Anzueto, como asesor de su proyecto.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente,

L izer Kachler
Decano

Facultad de Ciencias de Ia Comunicaciin
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Guatemala, 14 de enero de 2020

Lic. Lelzer Kachler

Decano

Facultad de Clenclas de la Comunlcacion
Universidad Gallleo

Estimado Licenciado Kachler:

Por medio de la presente, informo a usted que el proyecto de graduacion titulado:
MSENO DE MATERIALES IMPRESOS FPARA INFORMAR A LOS
COMFPRADORES DEL MERCADO MUNICIFAL, LA IMPORTANCIA QUE
TIENE LA UTILIZACION DE MATERIALES BIODEGRADABLES QUE
SUSTITUYEN EL USO DE LAS BOLSAS PLASTICAS. MUNICIFALIDAD DE
SAN LUCAS SACATEPEQUEZ, GUATEMALA 2020. Presentado por la
estudiante: Katherine Priscilla Soto Tunchez, con nomero de camé: J6i03494, esta
concluido a mi entera satisfaccion, por lo que se extiende la presente aprobacion para
contimuar asi el proceso de titulacion profesional.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Alentamenie,
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CGuatemala, 26 de marzo de 2020

Seforita
Katherine Priscilla Soto Tanchez
Presenie

Estimads Sefiorita Soto:
Después de haber realizado su examen privado para opiar al titulo de Licenciatura en
Comunicacidon ¥ Disefic de la FACULTAD DE CIENCIAS DE LA

COMUNICACION de la Universidad Galileo, me complace informarle que ha
APROBADO dicho examen, motivo por el cual me permito felicitarle.

Sin otro particular, me suscribo de usted,

Alentamente,

o

Lic Ceizer Kachler
Decana
Facultad de Ciencias de In Comunicaciin




Civdad de Guatemala, 22 de mayo de 2020,

Licenciado

Leizer Kachler
Decano FACOM
Universidad Galileo

Presente.

Sefor Decano:

Le informo que la tesis: DISENO DE MATERIALES IMPRESOS PARA INFORMAR A LOS
COMPRADORES DEL MERCADO MUNICIPAL LA IMPORTANCIA QUE TIENE LA UTILIZACION DE
MATERIALES BIODEGRADABLES QUE SUSTITUYEN EL USO DE LAS BOLSAS PLASTICAS.
MUNICIPALIDAD DE SAN LUCAS SACATEPEQUEZ, GUATEMALA 2020, de la estudiante Katherine
Priscilla Soto Tunchez, ha sido objeto de revision gramatical y estilistica, por lo que puede continuar
con el tramite de graduacidn.

Atentamente.

Lic. Edgar Lizardo Pogres "u'rI;UJurl'
Asesor Lidgiistico

Universidad Galileo
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Guatemala, 25 de mayo de 2020

Senorita:
Katherine Priscilla Soto Tunchez
Fresente

Estimada Seniorita Soto:

De acuerdo al dictamen rendido por la tema examinadora del proyecto de graduacion
titulado: DISENO DE MATERIALES IMPRESDS PARA INFORMAR A LOS
COMPRADORES DEL MERCADO MUNICIPAL, LA IMPORTANCIA QQUE
TIENE LA UTILIZACION DE MATERIALES BIODEGRADABLES QUE
SUSTITUYEN EL USO DE LAS BOLSAS PLASTICAS, MUNICIPALIDAD DE
SAN LUCAS SACATEPEQUEZ, GUATEMALA 2020. Presentado por la
estudiante: Katherine Priscilla Soto Tanchez, el Decano de 1a Facultad de Ciencias de la
Comunicacion autoriza la publicacion del Proyecto de Graduacion previo a optar al
titulo de Licenciada en Comunicacion y Disefio.

Sin otro particular, me suscribo de usted.

Atentamente.

L irer Kachler
Decano

Facultad de Ciencias de ln Comunicaciin
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Resumen

A través del acercamiento con el Mercado Municipal de San Lucas Sacatepéquez se
identificO que no cuenta con materiales impresos para informar a los compradores del
mercado municipal, la importancia que tiene la utilizacion de materiales biodegradables que
sustituyen el uso de las bolsas plésticas.

Se realizard una propuesta y visualizacion grafica de como se presentaran los
diferentes materiales impresos en las instalaciones del mercado municipal.

Por medio de esta propuesta se lograra que los compradores puedan hacer consciencia
a otras personas que al llegar al lugar puedan creer el mensaje de la utilizacion de materiales
biodegradables que sustituyen el uso de las bolsas plasticas. A través de materiales impresos
del disefio grafico utilizando diferentes tendencias sobre dicho tema y la manera que sera
transmitido.

Por lo que se planteo el siguiente objetivo: Disefiar materiales impresos para informar
a los compradores del mercado municipal, la importancia que tiene la utilizaciéon de
materiales biodegradables que sustituyen el uso de las bolsas plasticas. Municipalidad de San
Lucas Sacatepéquez.

El enfoque de la investigacion es mixto, porque se utilizé el método cuantitativo y el
método cualitativo. El primero para cuantificar los resultados de la muestra, y el segundo
evalua el nivel de percepcion y utilidad de proyecto.

La herramienta de investigacion se aplicd a un promedio de 15 personas, entre grupo
objetivo, cliente y expertos en comunicacion y disefio.

El principal hallazgo, entre otros, es que el disefio de material impreso para informar a
los compradores del mercado municipal, la importancia que tiene la utilizacion de materiales

biodegradables que sustituyen el uso de las bolsas plasticas se cre6 para aprender, concienciar



y ensefiar a través de una forma visual e ilustrativa. Los materiales impresos dieron el uso de
recopilar la informacién necesaria,util y clara que se dio por medio de algunas fuentes
terciarias. Se recomendo la impresion de estos materiales son hechos de manta vinilica por lo

que debe de ver mantenimiento y calidad en cada uno de ellos.



Hoja de autoria

Para efectos legales unicamente la autora, Katherine Priscilla Soto Tunchez, es responsable
del contenido de este proyecto, ya que es una investigacion cientifica y puede ser motivo de

consulta por estudiantes y profesionales.
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Capitulo I: Introduccion
1.1 Introduccion

La Municipalidad de San Lucas Sacatepéquez es una entidad auténoma ubicada en el
kilometro 29.5 municipio de San Lucas Sacatepéquez de la carretera interamericana del
departamento de Sacatepéquez. El Licenciado Yener Plaza es el alcalde municipal quien ha
estado al mando en el transcurso de estos cuatro afos, desde el 2015 a 2019. Por lo que es el
encargado de ejecutar y tener seguimiento a las politicas, planes, programas y proyectos que
son autorizados por el concejo municipal.

La Municipalidad de San Lucas Sacatepéquez no cuenta con materiales impresos para
informar a los compradores del mercado municipal, la importancia que tiene la utilizacion de
materiales biodegradables que sustituyen el uso de las bolsas plasticas, por lo que con
proyecto titulado como: Disefio de materiales impresos para informar a los compradores del
mercado municipal, la importancia que tiene la utilizacion de materiales biodegradables que
sustituyen el uso de las bolsas pléasticas. Municipalidad de San Lucas Sacatepéquez,
Guatemala 2020

A través de la comunicacion y el disefio de un material impreso, se quiere informar a
los compradores del mercado municipal por medio de una propuesta y visualizacion grafica
de como se presentaran los materiales impresos en las instalaciones del mercado municipal.

La metodologia y procedimiento de este proyecto sera través de una investigacion de
diferentes conceptos de la comunicacion y el disefio, ciencias, teorias, artes y tendencias,
importante de mencionar que se usara una técnica de disefio para la conceptualizacion de este
proyecto.

Con el seguimiento del proceso de este proyecto, se realiza un bocetaje y algunas

propuestas para que tenga sentido y origen el proyecto final, que tiene como objetivo el



informar a los compradores del mercado municipal, la importancia de la utilizacién de
materiales biodegradables que sustituyen el uso de las bolsas plasticas. Es para aprender,
concienciar y ensefiar a través de una forma visual e ilustrativa que por medio de la

informacion recopilada se pueda dar a entender de manera clara, til y necesaria.
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Capitulo II Problematica

La Municipalidad de San Lucas Sacatepéquez no cuenta con materiales impresos para
informar a los compradores del mercado municipal, la importancia que tiene la utilizacion de
materiales biodegradables que sustituyen el uso de las bolsas plasticas. A través de los
materiales impresos que seran posters, los compradores puedan conocer y crear conciencia a
otras personas y generar poco a poco el cambio de no utilizar bolsas plasticas y sustituir por
materiales biodegradables.

2.1 Contexto

El martes 21 de mayo se realizd una reunion en la Municipalidad de San Lucas
Sacatepéquez, especificamente con el departamento de Recursos Humanos para platicar
acerca del tema de disefiar materiales impresos para informar a los compradores del mercado
municipal acerca de la importancia que tiene la utilizacion de materiales biodegradables que
sustituyen el uso de las bolsas plésticas, en donde se solicitd informacién necesaria e
indispensable para realizar dicho proyecto, la cual serd brindada en el tiempo maximo de un
mes a partir de la fecha establecida.

La informacion brindada a través de la institucion, servira para elaborar el estudio y
evaluacion, que se hard en las instalaciones del mercado municipal. Esto nos servira para
realizar la propuesta de los materiales impresos a los compradores acerca de la importancia
que tiene la utilizacion de materiales biodegradables que sustituyen el uso de las bolsas

plasticas.



2.2 Requerimiento de Comunicacion y Disefio

La Municipalidad de San Lucas Sacatepéquez no cuenta con materiales impresos para
informar a los compradores del mercado municipal, la importancia que tiene la utilizacion de
materiales biodegradables que sustituyen el uso de las bolsas plasticas.

Se realizard una propuesta y visualizacion grafica de como se presentardn los
diferentes materiales impresos en las instalaciones del mercado municipal.

Por medio de esta propuesta se lograra que los compradores puedan hacer conciencia
a otras personas quienes al llegar al lugar puedan creer el mensaje de la utilizacion de
materiales biodegradables que sustituyen el uso de las bolsas plasticas, esto serd a través de
materiales impresos del disefio grafico al utilizar diferentes tendencias sobre dicho tema y la
manera que sera transmitido.

2.3 Justificacion

Para sustentar las razones por las que se consider6 importante el problema y la
intervencion del disefiador — comunicador, se justifica la propuesta a partir de cuatro
variables: a) magnitud; b) trascendencia; c) vulnerabilidad y d) factibilidad

2.3.1. Magnitud.

Segun el Instituto Nacional de Estadistica - INE, la poblaciéon de la Republica de
Guatemala es de 17,679,735 habitantes. Segun el Registro Nacional de las Personas -
RENAP, la poblacion masculina hay 9,832,475 y femenina es de 9,811,953 millones de
habitantes. El departamento de Guatemala tiene 3,531,754 millones de habitantes. El
departamento de Sacatepéquez tiene 369,626 mil de habitantes y el municipio de San Lucas

Sacatepéquez tiene 29,422 de habitantes.



La Municipalidad de San Lucas Sacatepéquez cuenta con 434 colaboradores, de 330
forman parte del personal administrativo, 104 estan distribuidos en las entidades municipales
externas.

El proyecto se realizara en el Mercado Municipal que estd compuesto por 100 locales
en sus instalaciones y 95 puestos de piso, en total son 195 puestos, de esos 195 la mayoria

utiliza bolsas biodegradables.

Fuente INE.
Fuente Municipalidad de San Lucas Sacatepéquez.

2.3.2. Vulnerabilidad
En caso no existan materiales impresos, no existira la posibilidad de crear conciencia
hacia los compradores del mercado municipal de no utilizar las bolsas plasticas y continuara

el problema de no usar materiales biodegradables que sustituyan el uso de éstas.



Si los materiales impresos no existen y los compradores del mercado municipal no
tiene ningiin conocimiento acerca del tema de la utilizacion de materiales biodegradables que
sustituyen el uso de las bolsas plésticas el disefio de posters debe de cumplir con el objetivo
de concienciar.

2.3.3. Trascendencia

El problema que se encontrd especificamente en la Municipalidad de San Lucas
Sacatepéquez, fue no brindar la informacioén respectiva a los compradores del mercado
municipal acerca de la utilizacién de materiales biodegradables que sustituyen el uso de las
bolsas plasticas, ya que se buscara brindar por medio del disefio grafico y la comunicacion
para concienciar a mas personas.

Al realizar este proyecto se busca alcanzar y cumplir el objetivo de informar a los
compradores acerca de la utilizacion de materiales biodegradables que sustituyen el uso de las
bolsas plasticas con el material impreso que se va colocara en diferentes instalaciones del
mercado municipal de San Lucas Sacatepéquez.

Con la ayuda de este material impreso se espera disminuir el uso de bolsas plésticas en
el mercado municipal y asi los compradores usen diferentes opciones de materiales
biodegradables.

2.3.4. Factibilidad

Para realizar este proyecto se necesitaran ciertos recursos; recursos humanos,

organizacionales, econémicos y tecnologicos, cuyas funciones seran descritas a continuacion.



2.3.4.1 Recursos Humanos

La Municipalidad de San Lucas Sacatepéquez cuenta con el equipo de trabajo
asignado y capacitado para dicho proyecto el cual cuenta con responsabilidad y conocimiento,
el equipo que esté integrado es capaz de realizar y apoyar en el tema el cual se realizara.

2.3.4.2 Recursos Organizacionales

El alcalde municipal y la jefe del departamento de Recursos Humanos de la
Municipalidad de San Lucas Sacatepéquez estan en total acuerdo y disposicion de brindar la
informacion necesaria por medio del personal asignado que apoyara y cumplira las funciones
al momento de realizar el proyecto, tanto en las instalaciones de la institucion como en el
mercado municipal.

2.3.4.3 Recursos Economicos

La institucién cuenta con los recursos econdmicos necesarios para la elaboracion del
material en tal proyecto.

El proyecto tendra el respaldo financiero para la impresion y colocacion del material
infografico para los compradores del mercado municipal.

2.3.4.4 Recursos Tecnologicos

El estudiante dispone del equipo y herramientas que seran indispensables para
elaborar el proyecto; siendo estos, computadora los programas necesarios para la elaboracion
del disefio; camara profesional para realizar la produccion en las instalaciones y elementos

con la finalidad de producir y dar el resultado de la presentacion del proyecto de graduacion.
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Capitulo ITI Objetivos de Diseiio
3.1 Objetivo General

Disefiar materiales impresos para informar a los compradores del mercado municipal,
la importancia que tiene la utilizacion de materiales biodegradables que sustituyen el uso de
las bolsas plésticas. Municipalidad de San Lucas Sacatepéquez.

3.2 Objetivos Especificos

3.2.1 Recopilar informacion acerca del uso de las bolsas plasticas y el dafio que
ocasiona en los océanos y al medio ambiente a través de fuentes terciarias para brindar
informacion necesaria a los compradores que utilizan bolsas de plastico en el mercado
municipal.

3.2.2 Investigar términos, conceptos y tendencias graficas relacionados con la
sostenibilidad, el uso de las bolsas plasticas y dafio que causan en el medio ambiente a través
de exposiciones de expertos en el tema, para que respalden estadistica y cualitativamente la
propuesta del disefio de materiales impresos que seran brindados a los compradores del
mercado municipal.

3.2.3 Fotografiar las instalaciones del mercado municipal a través de una visualizacion

de la propuesta de disefio de materiales impresos a los compradores del mercado municipal.
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Capitulo IV Marco de Referencia
4.1 Informacion general del cliente

El municipio estd regulado por diversas leyes de la Republica por su forma de
organizacion, aunque es una entidad autonoma estd sujeta a la legislacion nacional y
principales leyes que estan desde 1985.

El Alcalde representa a la Municipalidad de San Lucas Sacatepéquez y al municipio
de San Lucas Sacatepéquez, la manera que fue elegido es democraticamente. Es un personero
legal de la misma, jefe del o6rgano ejecutivo del gobierno municipal, miembro del Consejo
Departamental de Desarrollo y presidente del Concejo Municipal de Desarrollo.

El Licenciado Yener Plaza es el alcalde municipal quien ha estado al mando en el
transcurso de estos cuatro afios, desde el 2015 a 2019, por lo que es el encargado de ejecutar y
tener un seguimiento a las politicas, planes, programas y proyectos que son autorizados por el
concejo municipal.

La funcion del alcalde ha sido dirigir actividades técnicas y administrativas,
representar a la municipalidad y municipio, presidir sesiones del Concejo municipal y
convocar, velar por el cumplimiento de las politicas publicas municipales, planes, programas
y proyectos del desarrollo del municipio.

La Municipalidad de San Lucas Sacatepéquez como entidad publica tiene principios
generales de administracion los que son enfocados y tendientes a la modernizacion del Estado
que tengan compatibilidad con los avances tecnologicos.

Por lo principios generales de administracion, se orientan al fortalecimiento de la
mision y vision institucionales y lograr los objetivos y metas que se establecieron por medio

de un marco de transparencia, efectividad, eficiencia, economia y equidad.
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4.2 Organigrama
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4.3 Isologo

SACATEPEQUEZ

4.3.1 Reticula

Se realiz6 una reticula para identificar las medidas exacta del logotipo.
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La reticula estd compuesta por 7.5 cuadrados de ancho por 9 cuadrados de largo.
Dividen al logotipo para tener una mejor visualizacion al momento que pueda ser utilizado.
4.3.2 Colores

El isologo de la Municipalidad tiene los siguientes colores pantone.

Pantone P 113-5C Pantone P 166-7 C Pantone P Process Black C

Pantone P 170-15 C Pantone P40-7C  Pantone P 149-7 C

4.3.3 Tipografia

La tipografia del isologo es Arial
4.3.4 Forma

El isologo tiene una forma de escudo como lo principal, dentro de ¢l se encuentra una
forma circular compuesto por otro color, asimismo, en su interior existe otro circulo que da a
entender una forma de herramienta, en donde se encuentra la silueta del departamento de
Sacatepéquez un punto indicando la ubicacion del municipio de San Lucas Sacatepéquez. Por
ultimo, en la parte superior se visualiza el dibujo de un toro el cual representa la actividad
ganadera del municipio.
4.4 Datos del cliente

Nombre del cliente (empresa): Municipalidad de San Lucas Sacatepéquez

Direccién: 6ta calle 4 avenida zona 1

Email: imagen@munisanlucas.gob.gt

Teléfono: 7873-1333
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mailto:imagen@munisanlucas.gob.gt

Contacto: Licenciada Paola Chavez

Puesto que ocupa:

Celular: (502) 7873 - 1333 ext. 132 0 151
4.4.1 Antecedentes:

La Municipalidad de San Lucas Sacatepéquez estd compuesta por el Alcalde
municipal y el Concejo municipal cuyos miembros llevan cuatro afos. El actual alcalde
municipal lleva al mando desde el ano 2004 hasta entregar su cargo en el afio 2020.

4.4.2 Oportunidad identificada

Brindar servicios y programas que capacite a la poblacion del municipio al crear
diferentes ambitos ambientales y brindar soluciones que ayuden al medio ambiente que no
solo sea la institucion, sino a cada sanluquefio en su hogar.

4.5 Mision

Fomentar la participacion ciudadana responsable para incidir en la sociedad y en las
politicas publicas que busquen el desarrollo humano a través de la mejora de los servicios
basicos, salud, educacion e infraestructura, que son derechos inherentes a todas las personas
humanas. Garantizar el acceso a oportunidades econdmicas, sociales, culturales, ambientales,
educativas y deportivas; fomentando la convivencia en una cultura de paz, armonia y
cooperacion entre los habitantes del municipio de San Lucas Sacatepéquez.

4.6 Vision

Ser una comuna transparente con participacion activa de sus vecinos, ganadora de la
confianza de su poblacion por la calidad en la prestacion de los servicios y en la ejecucion del
gasto publico, desarrollando programas sociales, culturales, deportivos y otros para cimentar
valores en la poblacion, principalmente de respeto a las personas humanas y tolerancia a la

diversidad que enriquece a todos.
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4.7 Valores
4.7.1 Transparencia
Ser transparente es ser claro, evidente, no expresarse con ambigliedad que permita la
interpretacion.
4.7.2 Honorabilidad
Cualidad de la institucion a que tiene buena opinidon y merece respeto de los demas.
4.7.3 Disciplina
Capacidad de actuar ordenada y perseverantemente para conseguir
un bien. Exige un orden y unos lineamientos para poder lograr mas rapidamente
los objetivos deseados, soportando las molestias que esto ocasiona.
4.7.4 Puntualidad
Es la disciplina de estar a tiempo para cumplir nuestras
obligaciones.
4.7.5 Ltica
Es una guia que muestra el correcto comportamiento del ser humano en
determinadas ocasiones.
4.8 FODA
4.8.1 Fortalezas
Siendo una institucion ordenada, solida que contiene y lleva a cabo sus planes y
programas para cada establecimiento que conforma.
Construye nuevas estrategias siendo factibles y posibles de realizar, dando un
resultado aceptable y razonable a los miembros que conforman Ila institucion y

compartiéndolo a personas del municipio.
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La institucion cuenta con el personal capacitado y responsable de las acciones que se
llevan a cabo dentro de de ella siendo responsables y atentos en los trabajos que han
realizado.

4.8.2 Oportunidades

Crear nuevos programas a los diferentes departamentos que conforman la institucion
para tener el elemento de innovacion o bien mejorar los programas actuales que la conforman.

Basandose a las estrategias que ya tienen planeadas realizarlas o implementarlas con
lo que es hoy en dia o cambiar esas estrategias por algo mejorado e innovador.

Capacitando cada cierto tiempo o transcurso de meses al personal de diferentes
departamentos que contiene la institucion para ser distinguida por aprender y poner en
practica elementos de la actualidad y como utilizarlos.

4.8.3 Debilidades

Poco seguimiento a diferentes casos que se dan en el transcurso, por lo que llega a
crear un conflicto con el personal y el individuo que es parte del caso.

No tener las herramientas o elementos necesarios para elaborar algun plan o estrategia
que la institucion quisiera realizar.

Si no hay una capacitacion constante al personal de la institucion puede llegar afectar
en todo un proceso y no manejar o saber de diferentes elementos.

4.8.4 Amenazas

No tener al personal capacitado y asignado que se encargue de nuevos programas que
ya seran implementados

Seguir con las mismas herramientas y estrategias por lo que la institucion no seria

innovadora y mejorada
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Sin un personal capacitado y apto para un puesto de trabajo la organizacion de la
institucion estaria mal y no funcionar de buena forma.
4.9 Responsabilidad Social Empresarial

La Municipalidad cuenta con 22 programas que son de conservacion y fortalecimiento
en diferentes partes del municipio.

Conservacion y mantenimiento de los servicios publicos del municipio de San Lucas
Sacatepéquez: Alcantarillado, bacheos, mejoramientos de calles, bordillo, banqueta, acera,
pozos de absorcion y obra gris

Conservacion de mercados municipales: Para el buen funcionamiento y control de 2
mercados municipales, parqueos y sanitarios publicos.

Conservacion y mantenimiento del cementerio municipal: Mantenimiento y control de
funciones y exhumaciones.

Subsidio para el cuidado alimentacion y estimulacién para nifios de 6 meses a 4 afios
en la Guarderia Municipal: Atencidn a los nifios en la guarderia, alimentandose y cuidandolos
ensefidndoles en sus primeros meses de vida.

Conservacion del ornato de espacios publicos: Ornato de la poblacion.

Conservacion sistema de agua potable: Encargado del suministro del agua potable a la
poblacion, alcantarillado, mantenimiento de la red, reparaciones, nuevas lineas o nuevos
servicios, cloracion en los diferentes pozos, mantenimiento, etc.

Conservacion y administracion de la oficina municipal de la mujer: Se divide en
diferentes ramas, Guarderia, Adulto Mayor, Juventud.

Conservacion de la Red Vial.

Conservacion del mantenimiento y recurso humano de la infraestructura de Centros de

Salud
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Fortalecimiento del servicio del adulto mayor.

Conservacion, mantenimiento y recurso humano de infraestructura educativa.

Fortalecimiento y mantenimiento del servicio de Biblioteca a la poblacion.

Fortalecimiento y administracion de la Academia Municipal de arte.

Fortalecimiento y fomento de la cultura a través del programa de cultura municipal.

Fortalecimiento y administracion de la Academia Municipal de Deportes.

Fortalecimiento de la seguridad ciudadana con la implementaciéon de la Policia
Municipal.

Fortalecimiento de la seguridad de transito vehicular con la implementacion de la
Policia Municipal de Transito.

Conservacion alumbrado publico.

Conservacion y mantenimiento del parque ecoldgico Senderos de Alux

Conservacion y administracion de la Oficina Municipal de atencion integral a la
victima.

Conservacion y administracion del albergue municipal de mascotas.

Conservacion y administracion de la oficina municipal de la juventud.
Delimitacion geografica

San Lucas Sacatepéquez
Factores de diferenciacion

Institucidon que se diferencia de los programas que tiene y lleva a cabo, el proceso que
tienen cada uno de ellos y el cambio que se cre6 en cada uno para asi cumplir con un
propésito, los diferentes programas tratan de darle seguimiento y compartirlo a la poblacion
del municipio para que se enteren de que es lo que trabaja la Municipalidad y como los

labora.
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Existen diferentes proyectos que se llevan a cabo desde un inicio y tienen un limite de
tiempo que deben de culminar, cada proyecto la institucion se encarga o diferentes miembros
que forman parte de ella, el progreso de cada proyecto o ya finalizado lo publican en
diferentes medios para que la las personas puedan estar enterados y observar dicho proyecto.

El municipio se enfoca en la educacion, en el progreso y el ambiente, por lo que
existen diferentes programas y se mantiene en uno de los primero lugares por el progreso que
ha tenido en infraestructura.

Objetivo de mercadeo

Proponer una herramienta impresa que los compradores puedan verla, entender y
comprender lo que se va a transmitir.
Objetivo de comunicacion

A través de los mensajes que se van a compartir, comunicar y transmitir, crear
conciencia en los diferentes compradores que visiten el mercado municipal para no utilizar
bolsas plasticas y las sustituyan por materiales biodegradables y ellos puedan tener el impacto
y compartilo a mas personas, el tipo de mensaje que vaya a ser compartido debe de ser de
mayor impacto y generar conciencia.

Mensajes claves a comunicar

Sostenibilidad de medio ambiente, concienciar el no uso de bolsas plasticas en
sustitucion de materiales biodegradables a los compradores del mercado municipal.
Estrategia de comunicacion

Informar a los compradores del mercado municipal el no uso de bolsas plasticas y se
sustituyen por materiales biodegradables a través de materiales impresos y puedan creer en el

mensaje a dar.
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Reto del disefio y trascendencia

Un disefio simple, no cargado, agradable a la vista y se entienda con cumplir con el
objetivo de comunicar a los compradores y crear conciencia a través del mensaje que se dara.
Materiales a realizar

Disefio de materiales impresos para informar a los compradores del mercado

municipal.
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Capitulo V: Definicion del grupo objetivo
5. Definicion del Grupo Objetivo

El grupo objetivo a quién va dirigido este proyecto se basa en los compradores que
visitan el mercado municipal del municipio de San Lucas, los cuales oscilan entre los 18 a 35
afios de edad y viven en el municipio de San Lucas Sacatepéquez.

Los compradores son de sexo femenino y masculino con un nivel socioeconémico C2
segun los ingresos indicados.

El nivel socioecondémico C2 su ingreso es de Q.10,500.00 por lo que el tipo de
personas que pertenecen a este nivel son comerciantes o vendedores con estudios
secundarios completos.

Compradores que van al mercado municipal son de este nivel por lo que lo principal
que realizan es comprar ciertos alimentos, que son para su hogar y brindarle a sus familiares o
para la misma persona.

Con el material impreso que se va a proporcionar al grupo objetivo se busca que se
pueda ver, entender y comprender el mensaje que se quiere y desea transmitir, asi como la
actitud y conducta de cada comprador, resaltar que no todas las personas tienen las mismas
actitudes o reacciones, buscar siempre que el mensaje debe captar su atencion.

5.1 Perfil Geografico

San Lucas Sacatepéquez es de los 340 municipios que contiene Guatemala. Pertenece
al departamento de Sacatepéquez y estd en el km 29.5 de la Carretera Interamericana. Fue
fundado en 1825, su toponimo es «Sacatepéquez» se deriva de los vocablos en nédhualt
«sacat» (espanol: «hierbay), «tep&-» (espafiol: «cerro, montafia») y «-k»(espafiol: «en») y
quiere decir «en el cerro cubierto de hierba». Su extension territorial es de 24.5 km cuadrados,

integrado por 4 aldeas, 3 caserios y 3 fincas.
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En el Norte del municipio de San Lucas Sacatepéquez se ubica San Bartolomé Milpas
Altas, parte del departamento de Sacatepéquez; en el Este se encuentra Mixco y Villa Nueva,
municipios del departamento de Guatemala; al Sur y Oeste estda Santa Lucia Milpas Altas,
también municipio del departamento de Sacatepéquez. Gracias a su ubicacion el municipio
tiene una temperatura ambiente de doce a diecisiete grados centigrados y una humedad
elevada.

(Municipalidad de San Lucas Sacatepéquez).

La fiesta titular es del 10 al 20 de octubre, pero el 18 de octubre es el dia principal
donde se celebra a San Lucas Evangelista, patrono espiritual del municipio. una festividad
con diferentes actividades como religiosas, culturales, sociales y deportivas.

Su idioma es el espafiol y un minimo del idioma indigena, el Kaqchikel.

El municipio cuenta con 4 aldeas, 3 caserios y 3 fincas. El territorio cuenta con 15
cerros y 6 rios. Sus aldeas son: Choacorral, Zorzoya, El Manzanillo y la Embaulada. Sus
caserios son: San José, Chichorin y Chiquel y sus fincas son: La Suiza, La cruz grande y San
Juan.

La Municipalidad de San Lucas Sacatepéquez cuenta con 434 colaboradores, pero el
proyecto va dirigido a los compradores del mercado municipal por lo que son 195 locales en
total.

5.2 Perfil demografico

El grupo objetivo va dirigido a personas de 18 a 35 afios.
Siendo de sexo femenino y masculino que se encuentran en el nivel socioecondmico de C2
por sus caracteristicas demograficas, psicograficas y socioecondmicas..

Nivel socioeconémico C1 su ingreso es de Q.10,500.00, por lo que el tipo de personas

que pertenecen a este nivel son comerciantes, ejecutivos de mando medio o vendedores con
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estudios secundarios, que habitan en una vivienda en alguna colonia. Tienen gustos
personales los cuales se beneficia a causa de su trabajo.

Los compradores de mercado municipal tienen el beneficio de comprar diferentes
productos en diferentes locales para asi satisfacer sus necesidades.

El personal que labora es de Guatemala y vive en el municipio de San lucas
sacatepéquez.

Fuente: Definicion de Niveles Socio econdmicos 2009, Multivex.

5.3 Perfil psicografico

La religion de los vendedores del mercado es catolica, ya que dentro de €l tienen un
altar donde veneran al patron del municipio.

Los compradores pueden ser de diferentes religiones, tanto catdlica como evangélica,
pues segln el dato extraido de la tesis de Matamoros (1970), se considera que el 92% de la
poblacion sanluquena es catdlica y el 8% es de la religion protestante. La poblacion practica
mas la religion catdlica, ya que desde afios atras se ha resaltado por las actividades
principalmente realizadas por las hermandades pertenecientes a la Iglesia San Lucas
Evangelista de San Lucas Sacatepéquez.

Este tipo de personas realizan diferentes actividades, principalmente los fines de
semana cuando ya han salido de sus labores aprovechan a realizar sus compras, salir junto con
sus familias o amigos y divertirse en diferentes lugares como centros comerciales, parques de
diversiones y/o restaurantes ubicados en el municipio de San Lucas o fuera de é€l.

El nivel C2 tiene acceso a comprar diferentes aparatos tecnoldgicos que son
populares, a veces los pagos son a plazos como el celular, internet, televisiones, radios entre

otros con el objetivo de estar actualizados y utilizarlo como un uso de distraccion.
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Los compradores tienen un comportamiento variado, ya que pueden ser personas
activas que realizan las compras en el mercado municipal con un tiempo exacto y corto, a
comparacion de otros compradores, con actitud pasiva que se toman su tiempo en hacer sus
debidas compras sin tener alguna prisa y tomando la decision en cual local o puesto comprar
o qué producto es de su preferencia. También existen compradores quienes el precio no es
relevante, asi como hay otros que se basan en este factor para comprobar la calidad del
producto.

5.4 Perfil conductual

Los compradores que van al mercado municipal tienen interés en diferentes productos
que venden por su precio, atencion y calidad que cada puesto o local les puede brindar. Para
cualquier comprador, lo importante es ver la calidad y la higiene que tiene el producto que
esta a la venta.

Ya que sera un disefo de material impreso que sera colocado en las instalaciones del
mercado de San Lucas, se puede utilizar como una manera de persuadir y atraer a los
compradores por el tipo de mensaje que se les compartira. El proposito por el que estos
mensajes fueron creados es que puedan concienciar no solo a ellos sino a mas compradores.
El tipo de informacion que se les compartird serd por medio de palabras e ilustraciones que
puedan entender y comprender acerca de la importancia de la utilizacion de materiales
biodegradables que sustituye el uso de bolsas plasticas.

Cada comprador tiene caracter diferente, pues pueden existir personas reservadas asi
como personas amigables, quienes tratan a los duefios de los diferentes locales de una manera
respetuosa o bien, cortante.

Cada persona hace su debida compra con un caracter respetuoso por el tipo de trato

que se tiene con el duefio o encargado de puesto o local, buscando siempre adquirir un
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producto de buena calidad sin la necesidad de faltarle el respeto al personal de dicho puesto.
El mensaje a través del diseno que se va a transmitir por el material impreso busca captar la
atencion de los compradores y asi generar y crear conciencia en relacion a la utilizacion de
materiales biodegradables que sustituye el uso de las bolsas plasticas.

El tipo de material grafico e impreso que se compartira a los compradores debe ser
claro y conciso por lo que se quiere transmitir. Se lograra al crear un ambiente o un mensaje
de conciencia y aprendizaje. Con el material se cumplira el uso de que ellos puedan verlo,
entenderlo y observar, siendo colocado en puntos importantes y en diferentes localidades en

las instalaciones del mercado municipal.

Definicion de Niveles Socio Economicos

(Aéreas Urbanas, Interior Republica)

Nivel Medio—Bajo C2 (27.0%)

Ingresos Ingreso familiar oscila en un
mensuales promedio de Q10, 500 al mes.
Educacién Su nivel educacional se

encuentra en estudios
primarios y secundarios
completos.

| Ocupacien | Porlo general son
profesionales,
Comerciantes, pequefios
industriales, ejecutivos de
mandos medios.

Vivienda Habitan en casas modestas, no
de lujo pero confortables.
Generalmente con 3
habitaciones en colonias de
casas iguales.
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Definicion de Niveles Socio Economicos

(Aéreas Urbanas, Interior Republica)

Nivel Medio—Bajo C2 (27.0%)

Aparatos Poseen muebles y

eléctricos electrodomés-ticos populares,
comprados a veces a plazos,
tales como: estufa, refrigera-
dora, radio, television y otros.

Servicio 1o no tiene servicio

domestico domestico

Vehiculos Poseen vehiculo de modelo no
reciente.

Educacién Sus hijos se educan en

Hijos colegios y universidades del
pais.

Viajes al Viajan frecuentemente dentro

Exterior del pais y sus viajes al exterior

son circunstanciales.

Fuente Tabla de Definicidon de Niveles Socio Economicos 2009, Multivex



Capitulo VI:

Marco teorico

» 0.1 Conceptos fundamentales relacionados
con el producto o servicio

» 6.2 Conceptos fundamentales relacionados
con la comunicacion y el disefio

= 0.2.1 Conceptos fundamentales relacionados
con la comunicacion

= .2.2 Conceptos fundamentales relacionados
con el disefio

» 0.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias

» 6.3.1. Ciencias

« 0,32, Arfes

= 6.3.3. Teorias

« 6.3.4. Tendencias
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Capitulo VI: Marco tedrico
6.1 Conceptos fundamentales relacionados con el producto o servicio

Institucion

Organizacion social tipo privada o publica cumpliendo una funcion en la sociedad
obedeciendo ciertas normas, reglas y estructuras que los miembros que forman parte de ella
deben de respetar para cumplir lo esencial o lo que representa. Las instituciones se establecen
conforme de leyes o decretos en el caso de algun gobierno o una universidad.

Existen diferentes instituciones pero en ellas esta la institucion politica que se encarga
del funcionamiento en la sociedad regional incluyendo sus partidos, gobiernos y
organizaciones internacionales.

(Recuperado de Significados: https://www.significados.com/institucion/)
Municipalidad

Ente del Estado del gobierno de un municipio, institucién autéonoma, lo que quiere
decir es que no depende de gobierno central, su deber es realizar y administrar servicios y
otras cosas que necesita un pueblo o una ciudad.

En cada municipalidad de Guatemala existe un Concejo Municipal también llamado
Corporacion Municipal que es el organo colegiado superior de deliberacion y de decision de
los asuntos municipales, de cada municipalidad
(Diccionario Municipal de Guatemala, 2009)

Concejo Municipal

Un organo superior en la toma de decisiones en asuntos municipales que miembros

son solidarios y responsables teniendo una sede en la cabecera de la circunscripcion

municipal.
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(Recuperado de Memoria de labores 2018:
http://www.munisanlucas.gob.gt/Documentos/Memoria2018.pdf)
Alcalde municipal

Es un funcionario que fue electo en forma popular, directa y una manera democratica
que representa a una municipalidad o un municipio, persona la cual representa de forma legal
al municipio, miembro del concejo municipal y presidente del concejo municipal de
desarrollo.
(Recuperado de Wikiguate: https://wikiguate.com.gt/alcalde-municipal/)
Comuna

Una subdivisiéon administrativa menor que corresponde a una zona rural, urbana o
mixta, es un equivalente a un municipio o consejo.
(Recuperado de DefinicionABC: https://www.definicionabc.com/general/comunal.php)
Poblacion

Es el numero de personas que habitan en una zona dependiendo si son areas rurales o
urbanas. cuando se va a saber que una localidad es rural o urbana se usan elemento
cuantitativos.
(Recuperado de Instituto Nacional de Estadistica:
http://www.oj.gob.gt/estadisticaj/reportes/poblacion-total-por-municipio(1).pdf)
Desarrollo

Es crecimiento, evolucion y un progreso en mejorar, es una accion la cual es de
desarrollarse, esto puede significarse a una persona, pais u otra cosa. El desarrollo también
puede referirse a la realizacion de una idea o de un proyecto.

(Recuperado de Significados: https://www.significados.com/desarrollo/)
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Programas sociales

Planificacion o adelanto de algin proyecto, es una iniciativa la cual mejora las
condiciones de vida de la poblacidon o un sector que tenga necesidades.
(Recuperado de ConceptoDefinicion: https://definicion.de/programa-social/)
Educacion

Es un nivel de cortesia, civismo y delicadeza que lo demuestra una persona por su
capacidad en la sociedad, la educacion transmite cultura y teniendo una evolucion continua, el
desarrollo en el ser humano.
(Recuperado de Significados: https://www.significados.com/educacion/)
Infraestructura

Es la base que sustenta a una organizacion, segiin la Real Academia Espaiola (RAE)
menciona que es un grupo de elementos o servicios que son necesarios para la invencion o
produccion de una organizacion.
(Recuperado de ConceptoDefinicion: https://conceptodefinicion.de/infraestructura/)
Mercado

Es un establecimiento donde tienen productos y comerciantes mayoristas, medio
mayoristas con el objetivo de realizar transacciones entre productos alimenticios y también
articulos bésicos del consumo de un origen regional.

Diferentes productos y sus tipos deben de tener un debido almacenamiento para
conservar su calidad y diferentes caracteristicas que son su consumo, cada uno contiene su
debido local y servicio donde se administra, conserva y se mantiene.

(Recuperado de Biblioteca Usac: http://biblioteca.usac.edu.gt/tesis/02/02_3745.pdf)
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Comerciantes

Persona encargada de negociar comprando y vendiendo diferente tipo de mercaderia
siendo propietario de algiin comercio o bien desempefia en un comercio.
(Recuperado de Gerencie.com:
https://www.gerencie.com/diferencia-entre-local-comercial-y-establecimiento-de-comercio.ht
ml)
Comprador

Seglin el Diccionario de la Real Academia Espafiola (RAE) es el que compra, es la
persona que cumple sus necesidades lo cual adquiere bienes o servicios a cambio de un
precio.
Abarrote

Son articulos de consumo de una necesidad como granos basicos, articulos de cocina,
articulos de uso personal o articulos varios.
(Recuperado de Biblioteca Usac: http://biblioteca.usac.edu.gt/tesis/02/02_3745.pdf)
Local Comercial

Lugar fisico en donde un comerciante tiene diferentes articulos o un conjunto de
bienes los cuales van a conformar y crear el establecimiento del comercio que esta compuesto
por los diferentes elementos que el local vaya a dar.
( Recuperado de Gerencie.com:
https://www.gerencie.com/diferencia-entre-local-comercial-y-establecimiento-de-comercio.ht
ml)
Arriendo

Alquiler de algin elemento o cosa en un tiempo determinado, quiere decir que es el

alquiler de una parte o un puesto en el mercado.
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(Recuperado de Biblioteca Usac: http://biblioteca.usac.edu.gt/tesis/02/02 3745.pdf)
Alimentos

Una sustancia que se toma o se recibe para un ser vivo en su nutricién, componente
esencial en el transcurso de la vida ya que estd compuesto por sustancias y elementos
quimicos que el cuerpo ird construyendo y mantenga Organos para asi tener energia
desarrollando diferentes actividades.
(Recuperado de Concepto Definicion: https://conceptodefinicion.de/alimento/)
Vegetal

Elemento organico, vivo y crece el cual se reproduce pero no puede trasladarse a
ningln lugar pero por medio de la naturaleza permite al vegetal su desplazamiento. Se refiere
de igual manera a todo aquello que esta vinculado con las plantas.
(Recuperado de DefinicionABC: https://www.definicionabc.com/general/vegetal.php)
Carne

Se refiere a la parte de un animal o ser humano, pero al hablar de lo comestible es de
animales terrestres como la vaca, cerdo o cordero y es la parte méas importante ya que aportan
proteinas, grasas y minerales.
(Recuperado de Definicion.de: https://definicion.de/carne/)
Oportunidad

Algo conveniente de un contexto p un periodo temporal para obtener un provecho o
bien cumplir un objetivo, es decir tener un momento exacto o bien oportuno para realizar
algo.

(Recuperado de Definicion.de: https://definicion.de/oportunidad/)
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Econdémico

Del término economia, ciencia que estudia la administracion. produccion, distribucion
y consumos de bienes y servicios, por lo que econémico quiere decir que consume poco o es a
bajo costo.

(Recuperado de Significados: https://www.significados.com/economico/)
Medio ambiente

Es un espacio el cual estd conformado por elementos naturales y artificiales que son
relacionados y modificados por los seres humanos. Lo que hay alrededor de de la sociedad e
incluye valores naturales, sociales y culturales en un lugar o en algin momento determinado
esto esta conformado por los seres vivos, el suelo, agua, aire y algunos objetos que son
fabricados por el hombre ya que todo esto pertenece al medio ambiente por la conservacion
que debe de tener para una vida sostenible en estd generacion y en otras proximas.

El medio ambiente esta compuesto por varios factores y elementos que se han
mencionado pero de igual forma pertenece lo que son los factores fisicos, bioldgicos como la
flora, fauna, agua y poblacion humana y los factores socioecondmicos como la urbanizacion,
conflictos sociales y actividad laboral ya que todo esto completa lo que es el medio ambiente
y la importancia que es mantenerlo a salvo.

(Recuperado de Definicion.de: https://definicion.de/medio-ambiente/)
Bolsa de plastico

Objeto que se utiliza para transportar diferentes cosas que van dentro de ella, son
utilizadas en supermercados y tiendas. Las bolsas también son parte de una basura doméstica
que crean y acumulan més contaminacion.

(Recuperado de Wikipedia: - https://es.wikipedia.org/wiki/Bolsa de pl%C3%A 1stico)

36



Materiales biodegradables

Es un proceso de descomposicion con un residuo biodegradable, por lo que tiene y
cumple una funcidn importante con la naturaleza, esta materia se descompone, devuelve la
energia y materiales que son de la naturaleza, de nuevo generan energia y materiales
organicos.
(Recuperado de Elblogverde.com: https://elblogverde.com/materiales-biodegradables/)
Sostenibilidad

Tema que trata sobre el medio ambiente y la naturaleza, estos dos son temas que se
deben proteger y cuidar, tarea de los seres humanos. Es un desarrollo social entre
comunidades y diferentes culturas para asi dar calidad de vida y educacion. Generar y tener
un recurso econdmico sin dafiar al medio ambiente.
(Recuperado de: Sostenibilidad.com: -
https://www.sostenibilidad.com/desarrollo-sostenible/que-es-la-sostenibilidad/)

6.2 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion y el diseiio

Comunicacion

Proceso de transmision que es por medio de ideas o informacion a través de un
mensaje entre un emisor y receptor que incluye cédigos para llegar a un objetivo utilizando
un canal, ya que seria de soporte para la transmision del mensaje.
( Recuperado de EcuRed: https://www.ecured.cu/Comunicaci%C3%B3n)
Disefio

Es un boceto o esquema que se realiza por medio de trazos con su finalidad de
proyectar algun objeto u obra, es la creacion de diferentes elementos. Se utilizara para realizar
el proyecto basandose con tendencias y diferentes técnicas.

(Recuperado de Definicion.de : https://definicion.de/diseno/)
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Diseiio grafico

Es comunicar ideas o informacion a través de un mensaje visual y una forma grafica,
se utilizan ciertos elementos como el texto o imagenes para presentar o para vender a un
publico objetivo.
(Recuperado de Definicion.de: https://definicion.de/diseno-grafico/)

6.2.1 Conceptos fundamentales relacionados con la comunicacion.

Comunicacion

Medio por el que las personas transmiten su mensaje a través de un canal o fuente el
cual es un proceso donde el mensaje sera enviado cumpliendo con su objetivo entre un emisor
Yy un receptor.

La comunicacion llega a ser una necesidad en el ser humano porque sin ella seria un
problema ya que es importante la forma y manera en que se va a comunicar este medio.
(Recuperado de EcuRed: https://www.ecured.cu/Comunicaci%C3%B3n)

Mensaje

Es el contenido o los elementos que estan acompafiados donde tiene un codigo y un
canal donde se va a procesar diferentes mensajes que se va a transmitir en diferentes formas.
(Recuperado de Definicion.de: https://definicion.de/mensaje/)

Contexto
Situacion que se va a desarrollar por medio de la comunicacion, esto depende de como
se va a ejercer los roles entre el emisor y receptor.
(Recuperado de Significados: https://www.significados.com/contexto/)
Comunicacion verbal
Son palabras que se utilizan en el mensaje y el tono de voz el cual se utiliza para

compartir y de qué manera se hara.
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(Recuperado de EcuRed: https://www.ecured.cu/Comunicaci%C3%B3n)
Comunicacion no verbal

Son diferentes canales que son importantes el contacto visual, los gestos faciales,
movimientos de diferentes extremidades del cuerpo, la postura y la distancia corporal.
(Recuperado de Fundacion Jesuites Educacion:
https://fp.uoc.fje.edu/blog/que-es-la-comunicacion-no-verbal-y-cuales-son-sus-canales/)
Comunicacion Social

Es una disciplina que estudia los cambios sociales y comunicativos en alguna
institucion u organizacion que realizan y llevan a cabo. Este tipo de comunicacién no solo va
estudiar el mensaje que se va a dar sino por el contenido, cudles son las herramientas que se
van a utilizar y como se va a llevar a cabo para que personas estén enteradas.
(Recuperado de Disenosocial.org: https://disenosocial.org/que-es-comunicacion-social/)
Comunicacion Ambiental

Tipo de comunicacidon que es concientizar y aprender en como hacer de la tierra un
lugar mejor para vivir y como crear ese lugar seguro para las proximas generaciones. Este
tipo de comunicacioén se da cuando una persona especialista en el tema transmite por medio
de un mensaje a diferentes personas sobre los temas ambientales y el desgaste ambiental, se
comparte a mas personas las cuales desconocen dichos temas.
(Recuperado de Todo sobre comunicacion:
https://todosobrecomunicacion.com/tipos/sectores/comunicacion-ambiental/)
Comunicacion Informativa

Es la que esta enfocada en informar a una audiencia sin la persuasion. El objetivo de

este tipo de comunicacion es que al momento de compartir el mensaje no sea de forma
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persuasiva, aumentando el conocimiento acerca del tema que se esta exponiendo y asi aclarar
la informacion en forma de entendimiento.

(Recuperado de Todo sobre comunicacion:

https://todosobrecomunicacion.com/tipos/comunicacion-informativa/)

6.2.2 Conceptos fundamentales relacionados con el disefio
Diseiio grafico

Arte o proceso que combina imdagenes, textos o ilustraciones para comunicar un
mensaje siendo el resultado deseado y asi captar la atencion de algin publico objetivo.
(Recuperado de ClickPrinting:
https://www.clickprinting.es/blog/que-es-el-diseno-grafico-y-que-hace-un-disenador-grafico)
Ecodisefo

Segun norma ISO 14006 ( Sistemas de Gestion Ambiental. Directrices para la
incorporacion del ecodisefio) es la integracion de aspectos ambientales en el disefo y el
desarrollo de algin producto con el objetivo de reducir impactos ambientales adversos con el
ciclo de vida del producto.
(Recuperado de Degren: http://www.degren.eu/?page 1d=791)
Material impreso

Es un tipo de recurso muy utilizado, siendo de gran utilidad para dar, informar y
compartir a personas porque a través de ellos se puede leer, aprender y revisar la informacion
o el mensaje que fue publicado.

(Recuperado de Wiki Recursos Didécticos 3:

http://recursosdidacticosgrupotres.wikifoundry.com/page/Materiales+impresos)
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Cartel publicitario

También dicho poster publicitario es una forma que sirve para captar la atencion a
otras personas a través del mensaje o imagen que se va a comunicar o compartir, estas
personas mientras estan en movimiento o haciendo otras cosas puedan ser visibles desde una
distancia e impactantes por la dimension que vayan a tener.

(Recuperado de FotoNostra: https://www.fotonostra.com/grafico/cartelesyposters.htm)
Disefio publicitario

Rama del disefio que combina lo visual con el marketing, cada proyecto debe ser
agradable a la vista atrayendo al publico e incentivar para que crean el mensaje.

Es el elemento mds importante en una campafia publicitaria, ya que por ¢l debe ver o
puede que tenga mayor efectividad o ninglin buen resultado, todo debe componer imagenes,
ilustraciones o un buen texto para dar el resultado o lo que se desea transmitir.

(Recuperado de NeoAttack: https://neoattack.com/neowiki/diseno-publicitario/)
Creatividad

Proceso dinamico con elementos en el ser humano de desarrollo personal y un
progreso, es indispensable en el ser humano para que evolucionen, creen e imaginen al
desarrollar sus diferentes técnicas.

(Recuperado de Unidad de apoyo para el aprendizaje:
https://programas.cuaed.unam.mx/repositorio/moodle/pluginfile.php/166/mod_resource/conte
nt/1/la-creatividad/index.html)

Boceto

Un dibujo o una composicion grafica que incluye elementos bésicos de un producto o
anuncio publicitario. Parte importante que se trabaja antes de crear o presentar alguna

propuesta grafica se compone de esto primero.
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(Recuperado de Boceto:

https://neoattack.com/neowiki/boceto/)

Diagramacion
Esta encargado de organizar, un espacio entre contenidos escritos, visuales o

audiovisuales, esto forma parte de medios impresos o digitales.

(Recuperado de Chan!:

http://agenciachan.com/la-diagramacion-importancia-dentro-del-diseno-editorial/)

Iustracion

Es un dibujo, estampa o grabado el cual adorna o decora algun elemento, estd
compuesto por textos, o dibujos los cuales tiene que ver o son de una tipologia.
(Recuperado de Definicion.de: https://definicion.de/ilustracion/)
Isologo

Término el cual se utiliza para hablar de logos y en donde un texto y un logo
componen una imagen, se encuentra fusionados y son inseparables, dos elementos unidos que
se complementan a la perfeccion.
(Recuperado de NeoAttack: https://neoattack.com/neowiki-old/isologo/)
Vector

Forma que un grafico o imagen se produce y representa en una imagen digital que estéd
compuesta por diferentes objetos geométricos independientes, estos elementos no solo estan
compuestos por su forma, también por su color, contorno, grosor y tipo.
(Recuperado de Red Grafica Latinoamérica:

http://redgrafica.com/Que-son-los-graficos-vectoriales)
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Imagen corporativa

Es un conjunto de creencias, actitudes y percepciones que tiene personas sobre una
agencia, empresa o marca, la manera en que el publico interpreta los productos, servicios o
como esta compuesto por la comunicacion que dan o que tiene la marca. El significado que
tiene la organizacion hacia el publico.
(Recuperado de NeoAttack: https://neoattack.com/que-es-la-imagen-corporativa/)
Cradle to Cradle

Segun Braungart, M., McDonough, W. y cientificos de EPEA, se refiere a un proceso
de ralentizacion sobre el impacto del medio ambiente, aunque esto no daria una real solucion.
Sirve para que haya innovacion y calidad en el disefio con beneficios ecologicos y
econdmicos, siendo un elemento u objeto de un recurso para otra cosa.
(Recuperado de Entrepeneur: https://www.entrepreneur.com/article/320282)
Publicidad

Conjunto de estrategias que sirven para dar a conocer productos o servicios a la
sociedad, un tipo de comunicacion que puede referirse de igual manera a pagada por empresa
las cuales seran anunciadas en diferentes medios ya sean digitales o impresos.
(Recuperado de Cyberclick: https://www.cyberclick.es/publicidad)

6.3 Ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias

6.3.1. Ciencias
Semiologia

Ciencia o estudio de signos, también lenguas, codigos o sefialaciones. Es un estudio de
sistemas de signos no lingtiisticos.

(Recuperado de EcuRed: https://www.ecured.cu/Semiolog%C3%ADa)
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El funcionamiento de los signos, una agrupacién o no agrupacion que se dan en
diferentes sistemas en su origen o formacion de los mismos, la opinion de Saussure es que la
semiologia depende de la psicologia general y su rama importante es lingiiistica.

Ecologia

Es un estudio que se centra en los seres vivos y su entorno que esta relacionado con el
medio ambiente el cual es el que habitan y que abundancia o distribucion se encuentra en una
region y la cantidad de organismos vivos. La interaccion que se encuentra con los seres vivos
y el medio que los rodea junto con el comportamiento que existe, la ecologia se define como
el estudio de los hogares ya que este término puede tener muchos significados pero en la
actualidad la ecologia estd de la mano con el medio ambiente ya que personas expertas
mencionan que la preservacion y regeneracion de recursos naturales, proteccion de la vida
salvaje y reduccion de nivel de contaminacion que es generado por la humanidad son claves
para crear un cambio o una causa. La ecologia tiene un elemento el cual es fundamental y es
la homeostasis, toda especie que habita en un entorno natural se autorregulan y permanecen
constantes con un numero de habitantes por lo que el medio ambiente se asegura de una
distribucién equitativa de recursos y no hay carencia.

(Recuperado de Concepto.de: https://concepto.de/ecologia/)
Etica ecoldgica

Se encarga y preocupa si la accion o actividad con las correctas para la ecologia, lo
principal no solo es estudiar la relacion que tienen los seres vivos con el medio donde viven,
sino trata de mejorar esa conducta de personas o fabricantes.

Donde se respete la naturaleza y el medio, donde haya proyectos para mejorar la
calidad o situacion actual y se realicen diferentes actividades donde pueda mejorar la

situacion y sea correctamente ecologico.
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(Recuperado de SlideShare:
https://es.slideshare.net/leonelmidence/la-tica-ecolgica-12491843#target Text=2.,medi0%20en
%20el%20que%20viven.)
Sociologia

Estudia el comportamiento social entre personas, grupos y organizacion de las
sociedades. Socidlogos deben de conocer qué son, como funcionan y afectan el
comportamiento y el bienestar de las personas. Estudia la familia, religion, personas,
instituciones, empresas y organizaciones.

Se caracteriza en las sociedades la desigualdad, los valores y creencias,
manifestaciones culturales, criminalidad y migraciones.
(Recuperado de Federacion Espafiola de Sociologia:
http://www.fes-sociologia.com/que-es-la-sociologia/pages/27/)
Psicologia

Disciplina que estudia la conducta, procesos cognitivos y afectivos de individuos.
Investiga procesos mentales personas y animales.
(Recuperado de Definicion.de: https://definicion.de/psicologia/)
Psicologia de la comunicacion

Rama de la Psicologia social y estudia una conducta comunicativa de los humanos y la
interaccion que hay con el ambiente fisico y social al momento de interactuar o comunicar
algo.
(Recuperado de SlideShare:

https://es.slideshare.net/StephaniePinzon09/psicologa-de-la-comunicacin-52021953)
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Psicologia del color

Estudio de colores en relacion con el comportamiento humano, el objetivo de esto es
saber el significado de cada color y saber del porqué de ese color, al ver algin producto o se
observa alguna publicidad y preguntarse ;Por qué se eligi6 ese color?.

Cada color tiene un significado, un impacto el cual dard a entender lo que se quiera
expresar o como el ser humano lo tome o analice.
(Recuperado de Oberlo:
https://www.oberlo.es/blog/psicologia-del-color-significados-del-color)
Tecnologia

Conjunto de nociones y conocimientos los cuales se usaran para lograr un objetivo, da
la solucion a un problema especifico de algun individuo o la satisfaccion hacia las
necesidades.

Esto dard mejoras con el objetivo que se quiere cumplir con el apoyo de este elemento
que se crea o elabora teniendo una estrategia o la manera en que se va a utilizar.
(Recuperado de Concepto.de: https://concepto.de/tecnologia/)
Andragogia

Disciplina que se ocupa en la educacion y aprendizaje del adulto, ayuda a aumentar el
pensamiento y conocimiento a través de diferentes situaciones u otros elementos que
observan y aprenden como de igual manera pueden ser parte de ello junto con la creatividad y
con el proposito que puedan sentirse parte ya que el adulto busca aprender atin mas y obtener
conocimiento.

(Recuperado de Andragogia: http://www.yturralde.com/andragogia.htm)
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6.3.2. Artes
Fotografia

Arte de obtener imdgenes duraderas por una accion, un proceso de captura de
imagenes y que sean fijadas en un medio material, es disefiar o escribir algo que serd
proyectado a través de una imagen.

Es crear y proyectar lo que se quiere transmitir y la manera en que se realiza siendo el
resultado una fotografia la cual se observan diferentes elementos en ella y la elaboracién que
se llevd a cabo para tener un resultado final.

(Recuperado de EcuRed: https://www.ecured.cu/Fotograf%C3%ADa)
Tipografia

Es una técnica la cual se genera o realiza una impresion por el uso de de diferentes
formas en relieve con diferentes tipos siendo aplicadas sobre un papel u otro medio el cual se
puedan hacer nuevas formas, nuevos tipos. Las tipografias son disefiadas con el fin de ser
reproducidas.

(Recuperado de Waka: https://www.somoswaka.com/blog/2017/10/que-es-la-tipografia/)
Pintura

Técnica artistica donde plasma con un liquido viscoso en un lienzo, lineas 0 manchas
las cuales forman figuras, texturas y formas las cuales van a dar resultado a una obra de arte.
(Recuperado de ConceptoDefinicion: https://conceptodefinicion.de/pintura/)

6.3.3. Teorias
Teoria del color
Conjunto de reglas bésicas para mezclar colores y conseguir un efecto del que se

desea, esto es importante y clave para trabajar bien los dibujos y pinturas.
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(Recuperado de Escuela de Arte Collado Mediano:
http://www.escueladeartecollado.com/un-repaso-a-la-teoria-del-color/)
Teoria de la Gestalt

Significa forma, es de la psicologia moderna, un pensamiento holistico y una
afirmacion de el todo es siempre mas que la suma de sus partes” es un estudio de la
percepcion en como distinguir y visualizar elementos que componen un mensaje y sus
significados.

(Recuperado de Stampaprint:

https://www.stampaprint.net/es/blog/acerca-de-la-impresion/la-teoria-la-gestalt)

6.3.4. Tendencias
Minimalismo Colorido

Menos es mas, disefio de una forma bdsica, eliminacion de elementos pesados para la
vista, el proposito de esto es que sobresalga el contenido, un punto de vista visual y un disefio
mas calmado.
(Recuperado de Webnova: http://www.webnova.com.ar/teoria-del-diseno-minimalista/)
Ilustraciones dinamicas y detalladas dibujadas a mano

Dibujado a mano y asi el contenido visual resalta creando ilustraciones de diferentes
estilos y tipos, desde lo mas sencillo a lo mas elaborado para que las marcas hagan la
diferencia o bien las ilustraciones sean diferentes.

(Recuperado de Vennagage: https://venngage.com/blog/tendencias-de-diseno/)

48



Fotos Almacenadas Auténticas y Genuinas

Fotografias siendo mas auténticas, siendo mas reales y no tan editadas, el resultado
puede verse que fue tomada desde un celular pero una buena captura o también con una
camara profesional, teniendo colores mas reales y algo genuino.

(Recuperado de Vennagage: https://venngage.com/blog/tendencias-de-diseno/)
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Capitulo VII:

Proceso de diseno y propuesta preliminar

» 7.1 Aplicacion de la informacion obtemida
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» 7.2.1 Método

o 7.2.1.1 Scamper

+ 7.3 Bocetaje

» 7.3.1. Proceso de bocetaje
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+ 7.3.1.2 Bocetos intermedios

= 7.3.2, Proceso de digitalizacion de bocetos

* 7.4 Propuesta preliminar
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Capitulo VII: Proceso de disefio y propuesta preliminar
7.1 Aplicacion de la informacion obtenida en el marco tedrico

Para el siguiente proyecto de graduacion se recopild informacion que servira para su
realizacion, que se conceptualiza, aplica y genera el conocimiento de los términos utilizados.

El primer término que se investigd fue institucion, representado por la Municipalidad
de San Lucas Sacatepéquez, resaltado que su funcionamiento en el area municipal es social y
publico. El proyecto se elaborard en el Mercado Municipal, que forma parte de la
Municipalidad.

La Municipalidad de San Lucas Sacatepéquez es una comuna y entidad publica
trabajadora, cumpliendo con sus diferentes proyectos a base de sus principios y valores como
institucion el cual lo comparten con los vecinos del municipio a base de programas sociales,
culturales, infraestructura y deportivos.

Para desarrollar dicho proyecto, se utilizaron e investigaron diferentes conceptos, los
cuales fomentaron el aprendizaje e informaron ampliamente y asi poder utilizarlos
correctamente a lo largo de su elaboracion. Entre estos conceptos, se puede resaltar la
comunicacion y el disefio, los cuales son base para poder realizar el proyecto en su totalidad.

Para comenzar la comunicacidén es un mensaje que se da a través de un emisor a un
receptor y el disefio grafico es un arte y conocimiento donde se desarrolla ciertos objetivos los
cuales seran proyectados o compartidos por una forma visual.

Los conceptos que estan relacionados con la comunicacion y disefio se veran en los
diferentes conceptos que son de aprender y poner en practica en dicho proyecto como:
comunicacion social, ecodisefio, materiales impresos, bocetaje y otros conceptos mas que
estan relacionados y que son importantes de saber para llevar a cabo el desarrollo de dicho

proyecto.
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Para seguir elaborando este proyecto son necesarias las ciencias auxiliares, artes,
teorias y varias tendencias para compartir, desarrollar y elaborar las ideas que se quieren
formular de la manera correcta.

Una de las ciencias que fue investigada como base fundamental para conocer la
segmentacion del proyecto, es el significado de cada disefio e informacion colocada en la
propuesta y asi lograr que llegue al grupo objetivo con éxito fue la Semiologia. Junto con esta
ciencia y otras como la sociologia, psicologia de la comunicacion, tecnologia, entre otras; se
logro6 el desarrollo de forma correcta y sobre todo, entendible.

Otras artes que se colocaron en el marco tedrico son las que se usaran en el proyecto
que son: la tipografia, que se va a compartir el mensaje utilizando diferentes fuentes que estén
relacionadas con el proyecto.

La fotografia que se trata de obtener a través de una captura, un momento o un hecho
que se proyecta por una imagen. Este tipo servira para compartir el mensaje de una forma
visual a los compradores del mercado municipal de San lucas Sacatepéquez y pueda
comprenderse de manera mas facil.

Se definieron teorias para utilizar en este proyecto, entre ellas se encuentra: Teoria del
color que ayudara en qué se debe de usar y transmitir por medio de colores el mensaje y
proyecto en general, cudl funciona mejor y que el resultado final sea el correcto y mejor para
asi contribuir con el tema y todo sea complementado de una buena manera y visualmente. La
teoria de Gestalt une a todos los elementos del proyecto en una sola pieza la cual se va a
compartir finalmente con el cliente.

Por ultimo se menciona las tendencias las cuales fueron investigadas y seran
utilizadas para este proyecto, alguna de ellas puede que cambien en los proximos afios por el

momento se usaran con el hecho que el material visual sea atractivo y la tendencia sea la
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adecuada para el tema del proyecto, serdn utilizadas varias tendencias para crear y tener un
resultado adecuado y correcto.

Algunas tendencias que se usaran para el proyecto seran: minimalismo colorido,
[lustraciones dindmicas y detalladas dibujadas a mano y fotos almacenadas y genuinas, este
tipo de tendencias tratan de formar parte del tema y crear algo para concientizar.

La principal tendencia que se utilizara en este proyecto serd la de ilustraciones
dinamicas y detalladas dibujadas a mano ya que se quiere compartir y proponer algo diferente
utilizando varios elementos y siendo ilustraciones las cuales se puedan entender y tener una
manera de llegar més a los compradores del mercado las cuales puedan ser observadas, se
puedan entender y crear a través de ellas conciencia.

7.2 Conceptualizacion

7.2.1 Método

Para desarrollar el concepto y método del proyecto se utilizd la técnica creativa
Scamper, basada en el sitio web neuronilla.com.
7.2.1.1 Scamper

La técnica Scamper fue desarrollada por Alex Osborn, quien también cre6 la técnica
Brainstorming.

Algunos elementos de la técnica Scamper fueron aportados también por Bob Eberle
que se utilizan en su actualidad, creando la técnica que es hoy en dia; la utilizacion de varias
técnicas de forma simultanea.

Lo que se hace con esta técnica es que primero ya estd formulado el problema, se
pueden hacer mapas mentales o la técnica del arte de preguntar que se generan ideas para dar
alguna solucion.

Esta técnica tiene los siguientes procedimientos:
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1. Establecimiento del problema

2. Planteamiento de las preguntas SCAMPER

3. Evaluacion de las ideas

Scamper lo que significa es S (sustituir) C (combinar) A (adaptar) M (modificar) P
(utilizarlo para otros usos) E (eliminar o reducir el minimo) R (reordenar o invertir).

El término Scamper se basa en sus siglas y el significado de cada una. Para utilizarlo
se debe basar en el significado de cada letra, realizando diferentes preguntas en cada una de
ellas y al finalizar, estas preguntas logran generar ideas. Después de la lluvia de ideas
generada, se evalua cada una de ellas y dependiendo del criterio que se tenga y el objetivo del
disefio sera lo que se elegira para aplicar.

Fuente: neuronilla.com
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Aplicacion digital técnica creativa Scamper

SCAMPER

Sustituir
;{Oné pasaria si se sustituyen las bolsas
pldsticas?
Se logra un cambio positivo el cual serd un
buen resultado en el municipio, pals y planeta
{51 la campaila no fuera en el mercado, se
haria en el parque?
Se podria hacer en el parque pero deberia de
ver un tipo de estrategia que la gente ponga
atencidn.
{Cambiar las bolsas pldsticas por papel?
Si se puede
{5i se cambia el mensaje por un dato real?
Seria algo mejor para que las personas sepan
lo que esta pasando y el cambio que pueden
hacer
i5i se cambia la bolsa por una bolsa de
papel kraft?
Un buen inicio si alin no se tiene una bolsa de
tela

Adaptar

{Qué se ha logrado en otros mercados?
Algunos mercados de varios municipios han
reducido el uso de bolsas plasticas
,:Llfulttltmm atencion al men-
saje?

Con algo que impacte visualmente y tengan
conciencia de lo que deben de hacer

{El mercado es el correcto?

Es un buen comienzo para cambiar un
municipio

;Oué hacian las personas antes cnando no
nsaban bolsas pldsticas?

Debian de llevar los alimentos en canastos o
&N un tupperware

{Qué impacto creara esta campaila en el
mercado de San Lucas en uoos 10 afios?

Puede causar un cambio positivo en el
municipio si todos colaboran

Combinar
{Y si no solo se hiciera campafia de bolsas
plasticas, también del no uso de pldsticos en
general?
Se podria lograr un cambio en el municipio, se
deberia de realizar un tipo de estrategia mas
formulada y alguna ayuda de una ONG no
estaria mal
{5i todos cambiamos bolsas pldsticas por las
de tela?
Se dejaria de usar bolsas de plasticas redu-
ciendo ese uso
{Como combinar la conciencia y la alegria?
Tener conciencia que se debe de cambiar pero
ese resultado sea de alegria al saber que se
esta empezando por ese cambio hacia su
municipio
{Como no solo crear conciencia a través de
un mensaje?
Se debe de ver un hecho y que si esti pasan-
doy si se puede lograr ese cambio

Modificar

{Ir al mercado v no usar bolsas plasticas?
Es posible con llevar su bolsa de tela, un
canasto o un tupper se puede lograr
{Como sustitnir materiales en vez de
bolsas?
Investigando y compartiendo con més
personas de lo que se puede llevar y cambiar
{Como crear conciencia sin sentirse

1 7
Ver la causa y el resultado positive que hace
uno como personay ayudando a un
municipio el cual el municipio nos ha dado
{Coémo ayndar a mas personas con estas

?

Aprender de estas campafias, instruiry

puedan aprender
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Aplicacion digital técnica creativa Scamper

Utilizar para otros usos
;Oné sucede en el mercado si no hay
compradores?
Mo generan venta los vendedores y deben de
buscar otro lugar donde vender sus productos
;Hay compradores que puneden dejar de nsar
bolsas pldsticas?
Lastimosamente si existen compradores que
no dejan de usar pero depende de uno como
persona ensefiarle que disminuya poco a
poco ese uso y por cual puede sustituir
;Oné sucede en el parque en el dia?
Personas jugando algunos deportes y
diferentes ventas de varios productos
;En el mercado?
Vendedores con sus diferentes productos,
algunos comedores y diferentes puestos de
comida o variedad de venta de fruta, verdura,
carnes, lacteos, hierbas o flores
;En la municipalidad o en escnelas?
Se puede empezar por la municipalidad ya
que esta dando un ejemplo

Reordenar
;Oné pasa si se empieza comprando nna
bolsa de tela e ir comprando cada vez mads
para no usar bolsas pldsticas?
La persona quiere ese cambio por lo que poco
apoco loira logrando
;Oné pasaria si los vendedores no dardn
ningiin producto a los compradores si no
llevan su bolsa de tela o algiin tupper para
guardar el producto?
El vendedor esta consciente que puede
perder a un cliente pero quiere hacer ese
cambio en su local o puesto
;Oué pasaria si por algiin miximo de
compra en el mercado el vendedor se puede
llevar nuna bolsa de tela que la municipali-
dad les dard?
Al ver a varias personas con bolsas asi y el
comprador no tiene una querrd una bolsa de
tela por lo que comprara para llegar a ese
maximo y asi obtener su bolsa de tela

Eliminar
;51 no se lograra dejar de usar bolsas
plédsticas?
Se acumularia el uso, mas basura y no habra
un cambio positivo como persona municipio y
pais
;51 nsamos todas las bolsas que quisiéramos
v no hay conciencia?
Mo se daria cuenta la persona del dafno que
esta causando y como esta afectando
;51 el mensaje no sirvig?
Se debe de volver a intentar, puede que se use
otros medios u otras estrategias
;51 no les importa el municipio de san
Lucas?
No quieren lograr un cambio, solo quieren
seguir viviendo su vida cotidiana sin generar o
contribuir en algo mejor
;Ouné pasa si se sustituyen las bolsas
plédsticas por materiales biodegradables en
el mercado mmnicipal?
Se esta logrando un pequefio cambio en el
municipio y como persona que fue parte de
ese cambio puede lograr adn mas de una
diferente manera y crear mas campafias como
asta,
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Al realizar este tipo de técnica Scamper se definieron conceptos como:
® Yo elijo vivir
e Una pizca de cambio
e No crees un plastico, crea conciencia
e No mas plastico
e Plastico o vida
e #Unsanlucasmejor
Al analizar y comprender cudl dilema o tema estaria adecuado con el tema del
proyecto y analizando de qué manera puedan entender los compradores del mercado
municipal y el material pueda ser apreciado captando la atencion se eligié Plastico o vida.
(Qué es lo que se quiere transmitir con Plastico o vida ? Que las personas pueden
comprender y compartir, que un plastico causa dafio pero al no usarlo se esta salvando la vida
del municipio, del pais y el planeta. Entender que a través de este material los compradores
puedan captar el cambio que se desea lograr, iniciando por ellos, para que el municipio de San
Lucas mejore y se pueda colaborar, ayudar, aportar y compartir.
Los compradores puedan sentirse parte de este cambio empezando por ellos, puedan
entender qué es lo que se quiere hacer a través de este proyecto al tener un objetivo positivo y

sobretodo concienciar.
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7.3 Bocetaje

7.3.1. Proceso de bocetaje

7.3.1.1 Bocetos iniciales

SovSBuUeIE

Los bocetos iniciales son materiales impresos de todas las propuestas que seran

representadas por posters adhesivos, con medidas de 34 pulgadas de ancho por 55 pulgadas

de alto, que se van a distribuir en diferentes ubicaciones del mercado municipal.
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7.3.1.1 Bocetos iniciales
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El proceso inicial de bocetaje dio inicio a diferentes estilos y propuestas con

ilustraciones, mensajes y sugerencia de algunos podsters, que seran personas reales. En

algunos de ellos se observa su titular con texto simulado y otros la mayoria se representa con

lustraciones.
7.3.1.2 Bocetos intermedios

La medida del material impreso es de 34 pulgadas de ancho por 55 pulgadas de alto.
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7.3.1.2 Bocetos intermedios
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El proceso de bocetaje intermedio se dio a través de mas informacion respecto al tema
del proyecto, los primeros bocetos de nuevo seran personas reales que estaran representando
esos materiales impresos. Los otros bocetos se basan mas por medio de ilustraciones y
mensajes los cuales impactan con datos reales representados junto con las tendencias

investigadas. La mayoria de estos bocetos seran posters.
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7.3.2. Proceso de digitalizacion de bocetos

S Archive  Edician

bocelo 2 lesis.ai* o W Previsuslizacion de GPU) ¥

S Archive  Edician

bocelo 2 lesis.ai* o W Previsuslizacion de GPU) ¥

El proceso de digitalizacion se realizé a base del boceto inicial, encajando los elementos y la
distribucion de ellos. Los colores sean aptos y tengan la combinacion y estén de acuerdo al
tema como también los titulos de la informacion e ideas que se proyectaron con un boceto sea

expuesto a través del material impreso.
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7.3.2. Proceso de digitalizacion de bocetos

NO QUIERO USAR BOLSA PLAS

Trae tu propio recipiente
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El proceso de digitalizacion que se realizd con base al boceto inicial se hicieron diferentes
cambios en los colores y la tipografia para que haya una combinacién agradable en el disefio

y esté de la mano con el concepto del proyecto,
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7.3.2. Proceso de digitalizacion de bocetos

munimacion de GPU) X

Continuando con el proceso de digitalizacion se realizaron cambios de elementos, empezando
por crear diferentes tonos de verde para mantener la paleta y no perder el concepto del

proyecto.
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Proceso de digitalizacion de bocetos

Bogetn 5S.p0r al 3279 (MK Prvissaliacan de GPU)  *

PLASTICO
0 VIDA

Al realizar el proceso de digitalizacion se hicieron cambios con el color de las tipografia y
posicion de ella; se agrega en todos los materiales el concepto “Plastico o vida” para que
pueda impactar ain mas al grupo objetivo. Este grupo debe estar de acuerdo al tema de disefio
de materiales impresos para informar a los compradores del mercado municipal acerca de la
importancia que tiene la utilizacion de materiales biodegradables que sustituyen el uso de las
bolsas plasticas.

7.4 Propuesta preliminar

Las piezas que se presentardn a continuacion son la propuesta preliminar del disefio de
materiales impresos para informar a los compradores del mercado municipal acerca de la
importancia que tiene la utilizacion de materiales biodegradables que sustituyen el uso de las
bolsas plasticas. Municipalidad de San Lucas Sacatepéquez, Guatemala 2020.

Los materiales a presentar son 8 piezas en total, 8 de ellas su medida es de 34

pulgadas de ancho por 55 pulgadas de alto.
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Tendencias investigadas se utilizaron y aplicaron los diferentes materiales impresos
con los colores acorde al tema del proyecto y el objetivo que se quiere lograr de crear
conciencia.

La tipografia que se utilizo en todos los titulos es Bebas neue, por su grosor y debido
al impacto que se quiere lograr esta causa ese efecto y es legible. Con esto elementos se
quiere lograr que los compradores del mercado municipal de San Lucas Sacatepéquez puedan
entender el mensaje.

7.4.1 Propuesta preliminar de material impreso 1
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Propuesta preliminar de material impreso 1.2

La propuesta preliminar del montaje uno del material impreso por medio de la
tendencia de imagenes auténticas y almacenadas cuenta con una ilustracion de una bolsa
plastica con un texto encima de ella. Arriba se puede observar el titulo con el otro material de
una persona real con una bolsa plastica con lograr captar la atencioén de los compradores al
momento de entrar al mercado.

Propuesta preliminar montaje 1

Ubicacion en la entrada del parqueo al mercado municipal
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Propuesta preliminar de material impreso 2
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En el montaje dos se puede observar que la fotografia es en una rampa del mercado,
por lo que se quiere colocar un mensaje importante y los compradores puedan leerlo al
momento de caminar. En el material impreso basado en la tendencia de ilustraciones hechas a
mano se observa ilustrado un mundo que estd cubierto por una bolsa plastica y encima de ¢l
se colocd de titulo el concepto de este proyecto. En el otro pdster se observa que se encuentra
una bolsa de plastico que, encima de ella, esta un mensaje hacia los compradores y puedan

entender.
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Propuesta preliminar montaje 2

Ubicacioén en la rampa que se dirige al segundo nivel del mercado municipal

Propuesta preliminar de material impreso 3
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En el montaje tres se observa que este material estd en el descanso de la rampa por lo
que incluye ciertas ilustraciones de qué pueden traer los compradores al mercado y qué

elementos pueden traer.
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Propuesta preliminar montaje 3

Ubicacion en la pared de la mitad de la rampa que se dirige al segundo nivel

Propuesta preliminar de material impreso 4
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En el montaje cuatro se observa otra parte de la institucion; es el muro ubicado para
ingresar a la parte de atrds del mercado donde hay puestos. En el material se observa a una
pareja de esposos jovenes con una bolsa de tela y menciona que ellos forman parte del

cambio.
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Propuesta preliminar montaje 4
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Ubicacion de puestos y locales en el mercado municipal

Propuesta preliminar de material impreso 5

En el montaje cinco se observa que el material impreso puede colocarse en una pared
que tiene una columna, justo en frente de los puestos de verduras. Este poster debe crearle
conciencia al comprador que es una persona con una bolsa encima donde esta el mensaje y

pueda crear impacto.
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Propuesta preliminar montaje 5

Ubicacion en puestos de venta de verduras o frutas en el mercado municipal

Propuesta preliminar de material impreso 6

En el montaje seis se observa, en otra ubicacion, que es otra entrada en la parte de los
locales de carniceria. Se observa en el afiche un mundo ilustrado que est4 dentro de una bolsa

plastica y en €l tiene un titulo que es como el concepto de este material.
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Propuesta preliminar montaje 6
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Ubicacion en el segundo nivel en el 4rea de carniceria en mercado municipal

Propuesta preliminar de material impreso 7
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En el montaje siete esta ubicado en el primer nivel del mercado que, al lado de este
material, estan ubicados unos lavaderos y mas puestos. Estd en una pared que al finalizar el

recorrido de puesto, el comprador lo va observar este poster con esta ilustracion de la persona
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ya que en medio estd ese pasillo de los puesto y tengan esa opcion lo cual al comprador debe
de crear esa conciencia.

Propuesta preliminar montaje 7
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Ubicacién en primer nivel en area de puesto de frutas y verduras en mercado
municipal

Propuesta preliminar de material impreso 8
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En el montaje ocho esta ubicado entrando al mercado de manera peatonal donde hay
varios avisos de parte del mercado y ubicar uno de estos materiales el cual se repite uno pero
al pasar el comprador en la parte de los puestos pueda verlo de nuevo y creer en ese mensaje.

Propuesta preliminar montaje 8

Ubicacion en area de la entrada peatonal del mercado municipal

Propuesta preliminar de material impreso 9

En el montaje nueve se observa en una de las salidas peatonales del mercado, esta area

es exterior y transita mucho comprador por lo que desde el momento de entrar pueden
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observar estos dos materiales y crear en ellos la duda y conciencia, el primer material es una
persona con una bolsa plastica asfixiandola. El otro material es una bolsa plastica ilustrada
con mas alrededor y con un titulo que puede provocar conciencia y cuestionar al comprador.

Propuesta preliminar montaje 9

PLASTICO O VIDA

Ubicacion en pared de entrada peatonal del mercado municipal

Propuesta preliminar de material impreso 10
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En el montaje diez esta ubicado en el segundo nivel del mercado donde hay varios
locales de pollerias y pescaderias. El afiche tiene a una mujer que es madre que representa la

manera en que puede ir al mercado y puede utilizar para sustituir la bolsa plastica.

Propuesta preliminar montaje 10

Ubicacion en el segundo nivel a mitad de pasillos en el mercado municipal

Propuesta preliminar de material impreso 11
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En el montaje once se observa en otra parte del mercado al subir gradas y dirigirse al
segundo nivel se encuentran pocos comedores de comida y otro locales con el material de
nuevo con la persona ilustrada que dentro de su mochila lleva verduras.

Propuesta preliminar montaje 11

Ubicacion de gradas que se dirigen a pasillos del segundo nivel del mercado

Propuesta preliminar de material impreso 12

PLASTICO
0VIDA

7



En el montaje doce se observa parte del ingreso del mercado por la parte del parqueo y
se dirige a otros locales, por lo que se quiso colocar el material del mundo que estd dentro de

una bolsa de pléstico y los compradores puedan entender lo que esta sucediendo.

Propuesta preliminar montaje 12
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Ubicacion por dentro en la entrada del parqueo en el mercado municipal

Propuesta preliminar de material impreso 13
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El montaje trece estd ubicado en la parte de atrds del mercado en medio de unas
gradas. El material es de nuevo la ilustracion de una bolsa de plastico con un mensaje en ella
para que lo lean los compradores y cada vez que vean ese mensaje y ese poster se cree esa
conciencia.

Propuesta preliminar montaje 13

Ubicacion en medio de gradas que se dirige a los pasillos del segundo nivel

Propuesta preliminar de material impreso 14
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El montaje catorce esta ubicado en el primer nivel del mercado, a un lado de las
rampas, ya que al momento de ingresar por ese lado, el comprador note de nuevo este

material y entienda y se cree conciencia a través de esto.

Propuesta preliminar montaje 14

Ubicacion en primer nivel en locales de conveniencia en mercado municipal

Propuesta preliminar de material impreso 15
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En el montaje quince se observa que es la bajada para ingresar al mercado al primer
nivel y estdn dos materiales, el primero es el del bote de basura, que no sélo ese local de
comida pasa sino en la mayoria puede pasar si no se deja de usar el plastico y desechable. En
el otro es la persona que tiene una bolsa de plastico que estd siendo asfixiada, al pasar los
compradores vean esto.

Propuesta preliminar montaje 15

PLASTICO 0 VIDA

YRS Puistico {3 ¢,

- ! oviDn _
| ¥ A

Ubicacion en area de entrada peatonal en el mercado municipal

Propuesta preliminar de material impreso 16

o | PLASTICO 0 VIDA

BOLSA
POR FAVOR

PLASTICO © VIDA
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En el montaje dieciséis se observa que por medio de la tendencia de ilustracion
dibujada y detallada a mano se da en otra ubicacion del parqueo que, al momento de salir del
vehiculo, el comprador vea este material y cuestionarlo si quiere usar bolsas plasticas, ya que
al momento de entrar al mercado habrd mas materiales para crearle conciencia y
cuestionamiento.

Propuesta preliminar montaje 16

Ubicacion en area del parqueo del mercado municipal
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Propuesta preliminar de material impreso 17

b, PLASTICOOVIDA <

\ e,
PUASTICO O VIDA _RAE TU PROPIO RECIPIENTE.

En el montaje diecisiete se observa otra ubicacion del parqueo del mercado, este punto
serd indispensable para que el comprador al momento de salir de su vehiculo dirija su
atencion hacia el material impreso en donde expone otras opciones de utensilios que pueda
utilizar al ir al mercado.

Propuesta preliminar montaje 17

Ubicacion en area del parqueo del mercado municipal
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Capitulo VIII:
Validacion técnica

» 8.1 Poblacion y muestreo

» .2 Método e instrumentos

» 8.3 Resultados e interpretacicon de resultados
= 8.3.1 Parte Objetiva

= 8.3.2 Parte Semiologica

= 8.3.3 Parte Operativa

» £.3.4 Observaciones de validacion

» 8.4 Cambios con base a los resultados
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Capitulo VIII: Validacion técnica

Proceso de validacion donde se estd utilizando un enfoque cuantitativo y enfoque
cualitativo del disefio de materiales impresos para informar a los compradores del mercado
municipal, acerca de la importancia que tiene la utilizacion de materiales biodegradables que
sustituyen el uso de las bolsas plasticas. Se utilizo la herramienta de la encuesta que se va a
dividir en tres partes donde se encontraran aspectos importantes que se evaluaran de la
propuesta preliminar del material.

Las tres partes que van hacer evaluadas por el grupo objetivo, experto en
comunicacion y disefo, experto en medio ambiente y el cliente serdn: la parte objetiva,
semioldgica y operativa. La encuesta contard con preguntas de respuestas multiples que se va
a realizar a dos expertos, diez personas del grupo objetivo y al cliente.

8.1 Poblacion y muestreo

Se realizara la encuesta a dos expertos, uno en el area de comunicacion y disefio y otro
en el area del medio ambiente, diez personas del grupo objetivo y al cliente. Las personas que
van a ser encuestadas es una muestra que evaluaran la propuesta preliminar del proyecto y
cuanta funcionalidad puede tener.

8.2 Método e instrumentos

La herramienta que se utiliza como forma de validacion serd un andlisis y se va a
evaluar la propuesta del proyecto por medio de la encuesta. Esto va a recopilar cierta
informacion que es de utilidad para saber si se deben de realizar cambios en el proyecto con
la finalidad de cumplir su objetivo.

Preguntas que se van a plantear en la encuesta, en la primera parte, son respuestas
dicotdmicas, quiere decir si y no, después las otras preguntas tienen tres opciones de respuesta

en cada una y estas respuestas son tres como: mucho, poco o nada.
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A continuacion se presenta el enlace donde se visualiza la siguiente encuesta que fue

utilizada para este proyecto.

https://docs.google.com/forms/d/1rQO71EOKau5g8CDv3eL10OFITEeX0EK i XsYvsJQBFIiTE/

edit?usp=sharing

Encuesta de Validacion para proyecto de
Graduacion

Faculiad de Ciencias de fa Comunicaciin
Lizenciatura en Comurnicacian y Disefic
Guatemala, de d= 2013

*Coligatcrio

Wo

UNIVERSIDAD

La Revolucidn en la Educacign

Er'x.uesla de Velidacion para pro \reclu de G:adu fdn

de £ate encussto o3 9cd

etz ytengan ua
disefic o2 matenzles
i3 quations |3 ilzasidn

s
de materiales bivdegradables que austitugen @ uo de les bolsas plistices.

() Gruoo Oietivo

O MNada adecuado

Entrada Principal Mercade Municipal

$e agradecs la atencion y el tiempo brindado para responder las preguntas d=
esta encuesta. 3i tens alguna cbservacidn, comentaric o sugerencla puede
ceolocario en el sigulente espacio:

Tuiespussta

Graciae por responder a ls encuscta precentada, cu opinion s importarts
pera la realizacion de esta proyecto de graduacién, conciste en el dizefio de
materiales impreses para infermar a los compredores del mercade municipel,

laimportancin gque tiene le utilizacion de matsriales bivdegradebles que
sustituyen el uso de las bolsas plasticas.
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8.3 Resultados e interpretacion de resultados

A continuacion se presentara la tabulacion y analisis de los resultados que fueron
obtenidos en las encuestas realizadas al grupo objetivo, expertos y cliente. En cada uno se
utilizaron graficas en columnas para indicar el porcentaje de cada pregunta y la interpretacion
hacia ella en la parte inferior de las graficas, con el objetivo de evaluar cudn efectivo es el
material impreso para informar a los compradores del mercado municipal, la importancia de
la utilizacidon de materiales biodegradables que sustituyen el uso de las bolsas plasticas.

Ciertos resultados fueron analizados y graficados, se unieron todos con la finalidad de
que la muestra sea de una forma significativa y el porcentaje que va a involucrar a todos los

que fueron encuestados (grupo objetivo, expertos y cliente).
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8.3.1 Parte Objetiva

PREGUNTA 1

1. ¢Considera dtil la implementacién de material imprese en las instalaciones del
Mercade Municipal para infermar a los compradores acerca de la impertancia de la
Utilizacién de Materiales Biedegradables que sustituyan el use de las
belsas plasticas?

PERSONAS ENCUESTADAS (GRUPO OBJETIVIO, EXPERTOS Y CLIENTE]

El 100% de los encuestados considera que si es 1til la implementacion de material
impreso en las instalaciones del Mercado Municipal para informar a los compradores acerca
de la importancia de la utilizacion de materiales biodegradables que sustituyen el uso de las

bolsas plasticas.
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PREGUNTA 2

2. ¢Considera que el material imprese en las instalacienes del Mercade Municipal sea
una herramienta Otil e informativa?

PERSOMAS ENCUESTADAS (GRUPC OBIETIVO, EXPERTOS Y CLIENTE]

El 100% de los encuestados considera que el material impreso en las instalaciones del

Mercado Municipal si es una herramienta util e informativa.
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PREGUNTA 3

3. ¢Cree gue el disefio del material imprese es entendible facilmente?

PERSOMAS ENCUESTADAS (GRUPO OBIJETVO, EXPERTOS Y CLIENTE)

El 100% de los encuestados si cree que el disefio del material impreso es entendible

facilmente.
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PREGUNTA 4

4. ¢Considera que las ilustraciones en el material imprese sen suficientes para
concienciar o los compradores del Mercado Municipal?

FPERSOMNAS ENCUESTADAS (GRUPD OBIETIVO, EXFERTOS Y CLIENTE]

El 93,3% de los encuestados considera que las ilustraciones en el material impreso si
son suficientes para concienciar a los compradores del Mercado Municipal, pero el 6,7%

considera que no son suficientes.
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8.3.2 Parte Semiologica

PREGUNTA 5

5. Los colores utilizades en el material imprese son:

6,7% 0%

MUY POCO NADA
LLAMATIVOS LLAMATIVOS LLAMATIVOS

PERSOMNAS ENCUESTADAS (GRUPC OBIETIVO, EXPERTOS Y CLIENTE]

El 93.3% de los encuestados considera que los colores utilizados en el material
impreso son muy llamativos, pero el 6,7% considera que son poco llamativos por el tono que

tiene en el disefio.

92



PREGUNTA 6

6. Las ilustraciones del material imprese som

13,3% 0%

MUY POCO NADA
ATRACTIVAS ATRACTIVAS ATRACTIVAS

PERSOMNAS ENCUESTADAS (GRUPO OBIETIVO, EXPERTOS Y CLIENTE)

El 86,7% de los encuestados considera que las ilustraciones del material impreso son
muy atractivas, pero el 13,3% considera que son poco atractivas porque se debe mejorar el

disefo en una de las piezas graficas.
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PREGUNTA 7

7. La tipegrafia utilizada en el material imprese es:

13,3% 0%

MUY POCO NADA
LEGIBLE LEGIBLE LEGIBLE

PERSONAS ENCUESTADAS (GRUPO OBIETIVO, EXPERTOS Y CLIENTE)

El 86,7% de los encuestados considera que la tipografia en el material impreso es muy

legible, pero el 13,3% considera que es poco legible.
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PREGUNTA 8

8. Las ilustraciones implementadas en el material impreso son:

6,7% 0%
7

MUY POCO NADA
ENTENDIBLES ENTENDIBLES ENTEMNDIBLES

PERSONAS ENCUESTADAS [GRUPO OBJETIVO, EXPERTOS Y CLIENTE)

El 93,3% considera que las ilustraciones implementadas en el material impreso son

muy entendibles, pero el 6,7% considera que son poco entendibles por una pieza grafica.
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8.3.3 Parte Operativa

PREGUNTA 9

2. ¢Cudl de los dos materiales impresos considera el ideal para transmitir el mensaje?

PERSONAS ENCUESTADAS (GRUPO ORIETIVO, EXPERTOS Y CLIENTE)

El 46,7% considera que el material “A” es el ideal para transmitir el mensaje, pero el

46,7% considera que “Los dos” materiales son ideales.
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PREGUNTA 10

10. Considera que el material imprese en forma vertical es:

é,? LI 0%

MUY POCO NADA
CONVENIENTE CONVENIENTE CONVENIENTE

PERSOMAS ENCUESTADAS [GRUPO CBIETIVO, EXPERTOS Y CLIENTE]

El 93,3% de los encuestados considera que el material impreso en forma vertical es

muy conveniente, pero el m6,7% considera que es poco conveniente.
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PREGUNTA 11

11. Considera que es apropiado el material imprese para informar a los
compraderes del Mercade Municipal

0% 0%

MUY POCO NADA
APROFIADO APROPIADO AFROFPIADO

PERSONAS ENCUESTADAS (GRUPO OBJETIVO, EXPERTOS Y CLIENTE)

El 100% de los encuestados considera que es muy apropiado el material impreso para

informar a los compradores del Mercado Municipal.
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PREGUNTA 12

12. Considera que la ubicacion del material impreso en la entrada principal del
Mercado Municipal capta su atencién de forma:

0% 0%

MUY POCO NADA
ADECUADO ADECUADO ADECUADO

PERSONAS ENCUESTADAS [GRUPD OBRIETIVO, EXPERTOS Y CLIENTE)

El 100% de los encuestados considera que la ubicacion del material impreso en la
entrada principal del Mercado Municipal capta su atencion de forma muy adecuada.
8.3.4 Observaciones de validacion
e Segun lo platicado en la entrevista
e 1. Layout para proteger logo, 2. Fotos con detalle de canastas, 3. Margen de texto

inferior, 4. Pieza bolsa poner signo de No 5. Bolsa de cabeza.
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e Revisar contraste de las tipografias.

e Puedes hacer mas disefios

e Hablar con los vendedores del mercado para que estén enterados de la publicidad y
necesidad ambiental del cambio que hoy en dia necesitamos, hacer un poco de
concientizacion en ellos para que al momento que el cliente compre, ellos sean parte
de difundir la informacion. Al ser una comunidad pequefia entre vendedor y cliente
hay mas comunicacion.

8.4 Cambios con base a los resultados

Resultados obtenidos en el proceso de validacion de la propuesta preliminar del disefio
del material impreso va a contribuir de mejor forma y también siendo efectiva. A
continuacion se presentan los cambios realizados y explicacion de cada uno.

8.4.1 Antes 8.4.2 Después

8.4.3 Justificacion
Después de la validacion se corrigi6 la palabra “por favor” de manera correcta y el

logotipo se disminuyo un poco mas.
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8.4.4 Antes 8.4.5 Después

TU DECIDES
PLASTICO O VIDA

\\P-_im 00 O VIDA

\""-\_. s .3 e s
—_— —

8.4.6 Justificacion

Se cambid el color rojo de la tipografia por blanco, se cre6 mas textura en las bolsas y
se coloco una bolsa extra debajo del logotipo para resaltar y se cambid el color azul a uno mas
claro para que haya mas contraste y pueda tener mas impacto.

8.4.7 Antes 8.4.8 Después

TRAIGO MI CANASTO TRAIGO MI CANASTO
x N

i - ;_.a

il pecibEs £ &

TIoEDES Lo — =t

pLASTICOOVIDA  © M| PLASTICO 0 VIDA

8.4.9 Justificacion

El tamafio del logotipo se ha disminuido.
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8.4.10 Antes 8.4.11 Después

BOLSA
POR FAVOR

8.4.12 Justificacion
Se cambi6é de posicion la bolsa de fondo, se rotdo a 180 grados para que los
compradores puedan comprender de mejor manera que es una bolsa la que esta representada.

8.4.13 Antes 8.4.14 Después

TU DECIDE TU DECIDE

PLASTICO 0 VIDA PLASTICO 0 VIDA

8.4.15 Justificacion
Se cambid la palabra “tupper” por “recipiente” para que el comprador pueda entender

y comprender.
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8.4.16 Antes 8.4.17 Después

8.4.18 Justificacion
Los que parecen ser continentes del mundo se cambiaron de forma para que sean mas

creibles y tengan mas union en todo el disefio.

8.4.19 Antes 8.4.20 Después

HACEMOS UN CAMBIO HAGEMOS UN CAMBIO

TU DECIDES . TU DECIDES

BLﬁSTIBU 0 VIDA | EU'\STIEU 0 VIDA
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8.4.21 Justificacion

Se agregd un recuadro blanco y se restd un poco de opacidad que se coloco debajo del
logotipo que, de igual manera, su tamafio es menor de al que tenia antes.
8.4.22 Cambio

Se sugirid que se plantee la idea del problema y ejemplo de solucién en las piezas
graficas para que haya continuidad en el mensaje que se transmite en la propuesta final, junto

con sus respectivos montajes.
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Capitulo IX:
Propuesta grafica final

+ 9.1 Propuesta grafica final
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Capitulo IX: Propuesta Grafica Final

Con resultados obtenidos tras el proceso de validacién y comentarios por los expertos,
se realizaron algunos cambios en la propuesta preliminar con el objetivo de mejorar y tener
un mejor resultado en el disefio de material impreso para informar a los compradores del
mercado municipal, la importancia que tiene la utilizacion de materiales biodegradables que
sustituyen el uso de las bolsas plasticas.

La paleta de colores se decidi6 utilizar cuatro colores de tono como azul, rojo,
amarillo y verde que es el color el cual es el mas representativo basandose en el tema y de
igual forma con el logo de la Municipalidad.

El material impreso estd compuesto por 8 disefios con la medida de 34 pulgadas de
ancho por 55 pulgadas de alto y los cuales se colocaran en diferentes lugares de las
instalaciones del Mercado Municipal que es un total de 26 materiales.

La tipografia en titulos es Bebas Neue por su grosor y debido al impacto que se quiere
lograr esta causa ese efecto y es legible y se us6 otra tipografia que es Tw Cen MT se utilizo
mas que todo para colocar el concepto del proyecto en un espacio mas reducido entre todos
los disefios.

A continuacion se presenta la propuesta grafica final.
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9.1 Propuesta grafica final

55”

34” é

TU DECIDE

PLASTICO 0 VIDA
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En la propuesta preliminar de los dos materiales impresos se observa que el primero es
una bolsa de plastico color verde y delante de la bolsa estd colocado un texto y en la esquina
de la parte superior derecha se colocd otro texto para crear conciencia a los compradores.

En el otro material impreso se puede observar a una persona con una bolsa de plastico
asfixiandola y delante de ella el texto ya corregido, el objetivo es crear conciencia.

Propuesta final montaje 1

Ubicacion en la entrada del parqueo al mercado municipal
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9.1.2 Propuesta final de material impreso

BOLSA

POR FAVOR PLASTICO

0 VIDA

PLASTICO O VIDA

La propuesta preliminar del montaje dos se observa que el primer material se estd
resaltando que es un mundo dentro de una bolsa de pléstico con el texto principal del
concepto de este proyecto teniendo en cuenta siempre los colores y la simplificacion.

El segundo material impreso se repite de una bolsa plastica color verde que delante de
ella se coloco un texto para no perder ese proceso de mensajes que se llevaran a cabo con los

compradores.
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Propuesta final montaje 2

Ubicacion en la rampa que se dirige al segundo nivel del mercado municipal

9.1.3 Propuesta final de material impreso

T0 DECIDES

PLASTICO 0 VIDA

Rac:;ipien’ve

Mi
- TRAE TU PROPIO RECIPIENTE

El tercer material impreso sigue manteniendo una paleta de colores los cuales todos
los elementos tengan que ver con el concepto del proyecto y palabras que los compradores
entiendan y al comprender el mensaje lo pongan en practica que este material serd colocado

en el descanso de la rampa donde puedan tener mas tiempo de visualizarlo.
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Propuesta final montaje 3

Ubicacion en la pared de la mitad de la rampa que se dirige al segundo nivel

9.1.4 Propuesta final de material impreso

BOLSA
POR FAVOR

ST,
% i3

El material impreso que serd colocado en el cuarto montaje el objetivo es que la

PLASTICO O VIDA

imagen pueda hablar por si sola y colocando textos que son parte del concepto de este

proyecto con los colores que estan relacionados al tema y el cambio donde el logo se observa

y tiene mas presencia.

111



Propuesta final montaje 4

(/

S BOLSA

POR FAVOR

L
T DEGOES

PLASTICO 0 VIDA

Ubicacion de puestos y locales en el mercado municipal

9.1.5 Propuesta final de material impreso

PLASTICO
0 VIDA

En el material impreso que serd colocado en el montaje cinco con el mundo dentro de
la bolsa de plastico y el texto delante de €I, su ubicacion tiene el propdsito que al momento de

que pasen los compradores lo observen y analicen qué es lo correcto que deben de hacer.
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Propuesta final montaje 5

Ubicacion en el segundo nivel en el area de carniceria en mercado municipal

9.1.6 Propuesta final de material impreso

TODEGIDES . - %

BOLSA
POR FAVOR

PLASTICO O VIDA

Los materiales impresos que seran colocados en el montaje siete son dos, el primer
material es nuevamente el joven ilustrado que lleva encima una mochila que dentro de ella

lleva verduras con un titulo y el nombre del concepto que tiene este proyecto.
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El otro material impreso se colocé junto con el primero para que tenga una secuencia
en el que esta ilustrada una bolsa pléstica color verde, delante de ella un titulo en el que
resalta y se pueda entender.

Propuesta final montaje 6

L8 risteoovni ¥

Ubicacion en area de la entrada peatonal del mercado municipal

9.1.7 Propuesta final de material impreso

TU DECIDES
PLASTICO 0 VIDA
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Los materiales impresos que se aprecian para ser colocados en el montaje ocho fueron
ya cambiados y modificados con las respectivas sugerencias, en el primer material se observa
de nuevo al joven siendo asfixiado por la bolsa de plastico.

El siguiente material que estd junto con el primero sigue siendo una secuencia para
que los compradores al momento de ingresar al mercado en la entrada peatonal puedan
apreciarlos y comprender, este material contiene bolsas de plastico que flotan en un océano y
en la parte de arriba se encuentra el texto principal que también esta el nombre del concepto
de este proyecto.

Propuesta final montaje 7

70 DECIDES
PLASTICO 0 VIDA

Ubicacion en pared de entrada peatonal del mercado municipal
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9.1.8 Propuesta final de material impreso

01 TRAIGO MI CANASTO
.. LASTICO -

En los materiales impresos que seran colocado en el montaje nueve se observa que es
una secuencia en columnas de las personas que pertenecen a San Lucas Sacatepéquez y
demuestran un ejemplo a los compradores de que pueden hacer y coémo pueden sustituir las
bolsas plésticas.

Propuesta final montaje 8

Ubicacion en el segundo nivel a mitad de pasillos en el mercado municipal
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9.1.9 Propuesta final de material impreso

PLASTICO 0 VIDA

i

El material impreso que se observa para el montaje diez es de nuevo el joven
ilustrado, este material es colocado en una pared la cual los compradores se dirigen al
segundo nivel con el objetivo de ensefiar a los compradores que otro uso pueden darle a una
mochila y el buen resultado que esto puede crear.

Propuesta final montaje 9

Ubicacion de gradas que se dirigen a pasillos del segundo nivel del mercado
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9.1.10 Propuesta final de material impreso

BOLSA
POR FAVOR

PLASTICO O VIDA

En el material impreso que sera colocado en el montaje doce es de nuevo una bolsa de
plastico verde, arriba de ella estd colocado un texto el cual llame la atencion a los
compradores ya que esto es una secuencia en las gradas que se dirigen al segundo nivel, al
momento que pase el comprador pueda observar este material.

Propuesta final montaje 10

Ubicacion en medio de gradas que se dirige a los pasillos del segundo nivel
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9.1.11 Propuesta final de material impreso

TU DECIDE

PLASTICO 0 VIDA

BOLSA
POR FAVOR

PLASTICO O VIDA

El material que va colocado en el montaje trece es el de una bolsa de plastico verde y
enfrente va colocado un texto principal, este material tiene el objetivo por donde sera
colocado, es una area de tiendas de conveniencia por lo que es importante que los
compradores lo observen, analicen y entiendan.

Propuesta final montaje 11

Ubicacion en primer nivel en locales de conveniencia en mercado municipal
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9.1.12 Propuesta final de material impreso

TRAIGO MI CANASTO

PLASTICO 0 VIDA

Los materiales impresos que se pueden colocar en el montaje catorce son importantes
de resaltar ya que tendra una secuencia al momento que el comprador ingrese de manera
peatonal al mercado, cada material tiene diferente disefio pero el mismo concepto con el
objetivo de crear ese recordatorio al comprador, es Plastico o Vida.

Estos materiales pueden tener una variacion de tamanos, ya que el primer material el
cual es de el joven que tiene una bolsa de plastico el cual se asfixia serd del tamafio que se ha
dicho desde un inicio de 34 pulgadas de ancho por 55 de alto, el segundo material donde esta
el mundo ilustrado dentro de una bolsa es de una medida un poco menor a a original y el
tercer material de las bolsas plésticas que se encuentran en el océano cambia de igual forma la

medida.
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Propuesta final montaje 12

O VIDA

Ubicacion en area de entrada peatonal en el mercado municipal

9.1.13 Propuesta final de material impreso

T0 »
TU DECIDE

PLASTICO 0 VIDA

BOLSA

POR FAVOR

PLASTICO O VIDA

Los materiales que seran colocados en el montaje quince en la parte en el parqueo del
mercado municipal son necesarios de colocar ya que los compradores al momento de
estacionarse tendran en frente a los materiales, asi que es necesario que antes de ingresar al

mercado ellos ya tengan presente el concepto, el mensaje que se quiere transmitir.

121



Los materiales a utilizar son los de la bolsa de plastico verde ilustrada y el otro
material es de bolsas de plastico que estan en el océano con un titulo importante.

Propuesta final montaje 13

Ubicacion en area del parqueo del mercado municipal

9.1.14 Propuesta final de material impreso

TU DECIDES
PLASTICO 0 VIDA

PLASTICO 0 VIDA

I 2

PLASTICO O VIDA

Los materiales que serdan colocados en el montaje dieciséis son ubicados en el parqueo

del mercado municipal, estos materiales son importantes de resaltar por lo que se decidio
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utilizar las opciones como comprador puede hacer o reemplazar por las bolsas plésticas, el
ejemplo que puede darle a mas compradores y de igual forma informarse sobre que pueden
utilizar resaltando el titulo de arriba que en €l va el texto del concepto de este proyecto.

Son dos materiales, el joven que se ilustr6 cargando una mochila y dentro de ella lleva
verduras y el otro material es de varios elementos los cuales se pueden sustituir por bolsas
plasticas, que pueden llevar los compradores.

Propuesta final montaje 14

[

Ubicacion en area del parqueo del mercado municipal
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Capitulo X: Produccion, reproduccion y distribucion
Se va elaborar el plan de produccion, reproduccion y distribucion del disefio de
material impreso para informar a los compradores del mercado municipal, la importancia que
tiene la utilizacion de materiales biodegradables que sustituyen el uso de las bolsas plasticas.
En el plan se especifica los requerimientos econdémicos, técnicos y tecnoldgicos que
fueron se usaron para la elaboracion del proyecto.

10.1 Plan de costos de elaboracion

Se determina el valor del proceso creativo, técnica que fue utilizada para decidir el
concepto, bocetaje y la elaboracion de la propuesta grafica preliminar del disefio del material
impreso. El costo por la hora que se trabaja es de Q.25.00.

10.2 Plan de costos de produccion

Se determina el valor del proceso de produccidn de artes finales y propuesta grafica
final del disefio del material impreso. El costo por la hora que se trabaja es de Q.25.00.

10.3 Plan de costos de reproduccion

Para saber los costos de reproduccion del disefio del material impreso se cotizo con
dos empresas diferentes con el objetivo de tener diferentes precio pero uno de ellos que sea el
que mejor convenga para la impresion de 26 lonas vinilicas del disefio del material impreso
para informar a los compradores del mercado municipal.

10.4 Plan de Costos de Distribucion

Este plan no aplica en el proyecto ya que el material impreso sera colocado en las

instalaciones del mercado.
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10.5 Margen de utilidad
El margen de utilidad sobre costos fijos del disefio de material impreso para informar
a los compradores del mercado municipal, la importancia que tiene la utilizaciéon de

materiales biodegradables y sustituir que sustituyen el uso de las bolsas plasticas es de 30%.

10.6 IVA

El impuesto de valor agregado de la totalidad de los costos del proyecto es de 12%.
10.7 Cuadro con resumen general de costos

A continuacién se presenta un cuadro de resumen donde se va identificar los costos

parciales y monto total para produccion reproduccion y distribucion del proyecto.

Detalle Costo
Plan de costos de elaboracion Q. 1,125.00
(15 dias/3 horas por dia/Q.25.00 por hora)
Plan de costos de produccion Q.1,000.00
(10 dias/4 horas por dia/Q.25.00 por hora)
Plan de costos de elaboracion Q.1,521.00
(Cotizacion)
Plan de costos de distribucion NO APLICA
Subtotal Q.3,646.00
Margen de utilidad 30% Q.1,093.80
Subtotal Q.4,739.80
IVA Q. 568.77
Gran Total Q.5,308.50
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Capitulo XI: Conclusiones y recomendaciones
11.1 Conclusiones

El disefio de material impreso para informar a los compradores del mercado
municipal, la importancia que tiene la utilizacion de materiales biodegradables que sustituyen
el uso de las bolsas plasticas se cred para aprender, concienciar y ensefar a través de una
forma visual e ilustrativa.

Los materiales impresos dieron el uso de recopilar la informacidén necesaria, util y
clara que se dio por medio de algunas fuentes terciarias.

Se investigaron las tendencias graficas, términos y conceptos que estaban relacionados
con la sostenibilidad, el uso de las bolsas plasticas y el dafio que se ocasionada para que la
propuesta de los materiales impresos fueron lo mas claros y concisos hacia los compradores
del mercado municipal.

Diferentes tendencias que se investigaron y aplicaron al disefio de material impreso
fueron las ideales para informar a los compradores, las tendencias usadas fueron: Nuevo
minimalismo colorido. ilustraciones dindmicas y detalladas a mano y fotos almacenadas,
auténticas y genuinas.

Se tomaron las fotografias de las instalaciones del mercado municipal para crear la
propuesta del material impreso y dar una visualizacion a los compradores del mercado
municipal que a través de estas tomas observen y se entienda donde estaria ubicados esos
materiales y crear conciencia al comprador a través de los disefios.

El disefio de materiales impresos fue hecho para los compradores del mercado
municipal de San Lucas Sacatepéquez ya que no se cuenta con la informacion necesaria de la

importancia que tiene la utilizacion de materiales biodegradables que sustituyen el uso de las

128



bolsas plasticas. La informacidon que tiene estos materiales son muy ilustrativas ya que a
través de ellas captar la atencion del comprador y sean lo mas entendibles.

11.2 Recomendaciones

El disefio de material impreso para informar a los compradores del mercado
municipal, la importancia que tiene la utilizacion de materiales biodegradables que sustituyen
el uso de las bolsas plasticas se recomienda:

La impresion de estos materiales son hechos de manta vinilica por lo que debe de ver
mantenimiento y calidad en cada uno de ellos.

Los lugares donde seran colocados los materiales impresos deben de estar en buen
estado y tener un limite de 3 meses ya que al estar expuestos con el tiempo iran perdiendo
color y calidad.

Estos materiales sean impresos por época y estén visibles durante un tiempo para
mantener su calidad y color.

Si se va a crear nuevos disefios para estos materiales que sean claros, concisos y no
perder la linea grafica de ilustraciones o fotografias.

Mantener actualizada y renovada la informacion del tema de la utilizacion de
materiales biodegradables que sustituyen el uso de las bolsas plasticas para que los
compradores sigan enterados, aprendan y se cree conciencia.

Utilizar de manera adecuada los disefios de los materiales impresos para informar a
los compradores de una manera consciente y segura.

Tener diferentes actividades acerca del tema de la sostenibilidad, el uso de las bolsas
plasticas y el dafio que causan en el medio ambiente para que los compradores colaboren de

cierta forma.
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Crear capacitaciones o platicas a los vendedores del mercado municipal para que a
través del disefio de estos materiales impresos se puedan informar y aprender en como aportar
al mercado de una manera positiva y consciente.

Los disenos del material impreso de igual forma pueden ser utilizados para publicar en
las redes sociales de la Municipalidad para que diferentes usuarios visualicen y compartan

este mensaje con el objetivo de concienciar a mas personas.
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Capitulo XII: Conocimiento general

Para llevar a cabo el proyecto de graduacidon se investigaron, aprendieron y se
practicaron diferentes temas en el transcurso de la carrera como; comunicacién, disefio,
tecnologia, administracion, mercadeo y otras, es importante utilizar tendencias , ciencias
auxiliares, artes y teorias para trabajar y lograr un agradable resultado en el momento de
elaborar la propuesta y transmitir el mensaje en este proyecto.

La comunicacion es el proceso de transmision el cual es por medio de ideas o
informacion a través de un mensaje entre un emisor y receptor. La comunicacion ayuda a
transmitir el mensaje indicado al cliente de este proyecto el cual se desarrolld un disefio de
material impreso donde se informa a los compradores del mercado municipal de una forma
grafica y que se utilizaron de ayuda algunas ciencias auxiliares.

Varias de estas ciencias ayudan a que sea de mejor comprension y entendimiento para
el grupo objetivo de este proyecto, estas ciencias ayudaron a diferenciar el tipo de
informacion que se dio por medio de la investigacion y saber que es lo importante para que
resalte en este proyecto.

Estas ciencias son; semiologia, ecologia, tecnologia y otras.

El disefio grafico es comunicar ideas o alguna informacién a través de un mensaje
visual y una forma grafica donde se utilizan cierto elementos como el texto o imagenes para
ser presentado o vender a un publico objetivo, esta tema se utilizo en este proyecto mediante
algunas artes, teorias y tendencias.

Alguna de estas artes que se usaron en este proyecto son tipografia porque es una
técnica que genera una impresion y correspondiente y la pintura se da de forma mas artistica

que se conforma por medio de figuras o texturas que crean un buen resultado.
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La combinacion de estas dos artes se trata de crear elementos que los compradores
puedan comprender y concienciar.

Las teorias que fueron utilizadas en este proyecto fueron dos; teoria del color que es
mezclar colores y conseguir un efecto el cual se desea ya que es clave para trabajar en dibujos
y pinturas y la teoria de la Gestalt es un pensamiento holistico y afirmacion que todo es la
suma de sus partes, una manera de percepcion y visualizacion.

Estas teorias unidas se crea una propuesta importante para este proyecto y cumpliendo
con varios elementos que el cliente solicito.

Las tendencias que se usaron para este proyecto se transforma ya de una manera
actualizada e innovadora para cumplir con lo solicitado, mostrarlo de una mejor forma y
diferentes. Algunas de estas tendencias son; minimalismo colorido, ilustraciones dindmicas y
detalladas dibujadas a mano, fotos almacenadas auténticas y genuinas, estas tendencias
ayudaron al momento de aplicarlas al proyecto.

La aplicacidon que se uso en estas ciencias auxiliares, artes, teorias y tendencias en la
comunicacion y disefio se logro que se desarrollard y elaborara este proyecto de graduacion
de forma productiva y concisa el cual es el disefio de materiales impresos para informar a los
compradores del mercado municipal, la importancia que tiene la utilizaciéon de materiales
biodegradables que sustituyen el uso de las bolsas plasticas.

A continuacién se comparte los conocimientos que fueron adquiridos en la

Licenciatura en Comunicacién y Disefo y la aplicacion al proyecto de graduacion.
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12.2 Demostracion de conocimientos

Conocimiento General

COMUNICACION Y CIENCIAS
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Capitulo XIII: Referencias
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Capitulo XIV: Anexos

Anexo 1: Investigacion de Tendencias de disefio grafico 2019
Las tendencias que seran utilizadas son uso de colores mas vivos, fuentes en negrita y
diferentes elementos y patrones futuristas. Se dieron 8 tendencias que entre las cuales estan;

e Colores mas vividos: Tonos mas claros e intensos siendo brillantes y coloridos.

=

ART

[Fotografia de varios propietarios]. (2018). Musée du Bas-Saint-Laurent. Behance.
o Fuertes puntos focales tipograficos: Fuentes en negrita que proyecten innovacion,

fortaleza e individualidad.
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[Fotografia de varios propietarios]. (Vancouver.2018). The Call to Action Conference

2018. Behance.
o Influencia futurista como una corriente principal: El futuro se esta dando en la

actualidad por lo que se dard el uso de formas geométricas, colores futuristas y

patrones abstractos.

[Fotografia de Sean Sinclair]. (Europe.2018). europe.collective. Behance.
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Esquema de colores claros y oscuros: Creacion de varios multiples en diferentes

marcas en disefios con paletas claras y oscuras.

-[T A S T E imimiagcos,

UPPER WEST SIDE

MAY

X | €

[Fotografia de Tim Seguin]. (Columbus Avenue.2018). Taste of the Upper West Side.

Behance.
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e Degradados complejos y duotonos: Ya no solo sera uso de gradientes en fondos, hay

nuevas formas de mezclar estas técnicas.

[Fotografia de Joshua Galindo]. (2018). Future Proof Titles. Behance.

e Nuevo minimalismo colorido: Disefio simples y eficientes con mas explosion de

color.
Marketing
v~  Proposal
Digital Content Team g,

e

[Fotografia de Venngage]. (2018). Zig Zag Marketing Proposal Business. Venngage.
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o llustraciones dinamicas y detalladas dibujadas a mano: Un arte mas

personalizado.

[Fotografia de Mailchimp]. (Atlanta.2018). Mailchimp.
e Fotos almacenadas, auténticas y genuinas: Fotos tomadas con el celular o camara

personal.

[Fotografia de Unsplash]. (2018). Unsplash.
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Anexo 2: Tendencias de Ecodisefo
Diseiio sostenible:

Segun tendencias acerca de la sostenibilidad y aplicarlo en el disefio de alguna marca
o campaia, es posible hacerlo pero menciona cambiar tintas de impresion por unas organicas

para toda la linea gréfica.

[Fotografia de Gestion]. (2016). Ecodesign. Gestion.
Ecodisefio:

La manera de reemplazar una bolsa plastica es lo que se quiere lograr, por medio del
tipo de material que haran estas bolsa biodegradables u otro material, creando un disefio
atractivo y diferente se debe de hacer pero lo que mas costard trabajo es educar a una persona
la cual no use bolsas plasticas y se acostumbre a siempre tener una bolsa de tela u otro
material con la persona siempre.

El ecodisefio es solo una concepcion global y no solo afecta al producto sino a su
produccion y el reciclaje que hay, no tiene que solo con el disefio y el tipo de materiales, es la
optimizacion de los medios de produccion, la reduccion y el uso de energias renovables en la

realizacion del producto.
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[Fotografia de Disefios de Flip & Tumble. EEUU]. (2010). Ecodisefo. Foroalfa.
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[Fotografia de Kartox. Barcelona]. (2018). Ecodisefio. Kartox.
Campaiia de Sea Shepherd sobre el plastico:

Crear un impacto en la humanizaciéon y hacer conciencia sobre el uso de bolsas
plasticas lanzando una campafa impactante, cruda y terrible hecho de como afecta el plastico
en los animales marinos. La finalidad de esta organizacion es crear conciencia de que no solo

las pajillas va a salvarlos.
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[Fotografia de Notan Studio. Australia]. (2018). Campana de Sea Sheperd sobre el plastico.

Sea Sheperd.

AVOID FURTHER SURFOCATION
HEEP PLASTIC. BANE ety FROM PEOPLE, ANMIALS AMD THE PLANET,
CHROOSE A BAG FOR LIFE, NOT A EAG FORDEATH

[Fotografia de Plastic Bag Free World. EE.UU]. (2018). Campana de #PlasticBagFreeDay.
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Eco Posters

[Fotografia de Timur Mukhametzyanov. Rusia]. (2014). Eco Posters.

Bolsas Plasticas

[Fotografia de Sarita Walsh. New York, USA]. (2010). Reciclaje. Behance
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PLASTIC FREE

Fuente de Pinterest. Plastic Free

[Fotografia de Jordan Key. Kansas City, USA]. (2012). Recycle for the Lifecycle. Behance
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[Fotografia de Elena Pimonova. Rusia]. (2014). Eco Poster. Creative Market.
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[Fotografia de Design Clever. USA]. (2015). Eco Poster. Design Clever.

Campaiia de donaciones a escuelas de Ecofiltro

TOMA AGUA

DONA AGUA

[Fotografia de Ecofiltro. Guatemala]. (2019). Ecofiltro. Ecofiltro.
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Paleta de Colores
Colores que tiene que ver con el tema de naturaleza, salud y paz, tipo de colores para

utilizarlos con el tema ecologico.

SW 6739
ECO GREEN

5W 6747
ARGYLE

S5W 64
BLUE PEACOCK

5W 2864
STRATFCGRD BLUE

Fuente de Pinterest, Eco colors Palette.
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Fuente de In color Balance
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Anexo 3: Aplicacion en papel técnica creativa Scamper
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Bocetos Iniciales

o' | PIENSKDENVEVD
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Bocetos Intermedios
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Anexo 6: Primeras propuestas de bocetos Digitales

SIN
BOLSA
POR FAVOR

SQUIERES
SEGUIRLAS
USANDO?
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Primeras propuestas de bocetos Digitales

167



Primeras propuestas de bocetos Digitales

Anexo 7: Fotografias del proceso de validacion

Parte de grupo objetivo para evaluar propuesta preliminar del disefio de material impreso.

Comprador en el Mercado Municipal
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Comprador en el Mercado Municipal
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Comprador en el Mercado Municipal
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Comprador en el Mercado Municipal
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Parte de los expertos para evaluar propuesta preliminar del disefio de material impreso.

Lic. Rolando Barahona / Disefiador Grafico
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Licda. Lourdes Donis / Disefiadora Grafica

Lic. Carlos Jiménez / Disenador Grafico
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Parte del cliente para evaluar propuesta preliminar del disefio de material impreso.

Licda. Paola Chavéz / Encargada de Recursos Humanos
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Anexo 8: Cotizaciones de impresion de proyecto

 conzacionn. (RSN I

FECHA: 1B 20N G

CLIENTE: PRISCILLASOTD Immesioms

COMTACTO: PROSCILLA BOTO ]ﬁmﬂ'ﬂdﬂj 5.4,

EJECUTIVO:  FLOR DE MARIS JUARET GAATIA

|r|:|:rn].1n Hrzwacios Valarp CWaara Carpisdanc
Dy Wb lopilar frbrslarm [CTET A Wairkn
CANT. DESCRIPCION VALOR UNITARIO TOTAL
LOMAS
3 MPRERIOM EN LOMA BRILLANTE FLILL ODUDR QD6 RUEDD [E REFWERZD v 0N TG AL ] LEEE. ]
CRO LES ESOUTRAS PaRA PODER METALAR
SWEDTIE BT 400
- SBUBTOTAL 15100
Frrsm du juge: | MIDIAS
Foctm de mrsieege: | 181208114 TIMBRE
Fuctm oe seige: | 180008110 vofin PRENSA 780
ity Chsnuss | o mees e MPREBIOMES aTAOAE 8 & L mrd Ly AN
TOTAL: 1,5x8.60

Pox: 22243434

Phgina 4 d
18 avenida 2-68 "C" rona 11, colonia Toledo | www.impreasiocnas.com.gt | atencon@impresiones.com.gt
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